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RESUMO

XAVIER, Kmilla Moreira, M.Sc., Universidade Federal de Vigosa, maio de 2007. O
rural na Veja: linguagem imagem e poder. Orientador: France Maria Gontijo
Coelho. Co-Orientadores: José Benedito Pinho e José Norberto Muniz.

Esta dissertacdo analisa e interpreta a imagem do meio rural brasileiro
veiculado pela midia, especificamente, a revista Veja, midia noticiosa impressa. A
unidade de analise escolhida foi a revista semanal de informagdo de maior
circulacdo nacional, a Revista Veja, pesquisada ao longo dos anos 2004 e 2005.
Esta opcdo condiz com os propdsitos deste trabalho, de verificar a imagem do
rural mostrada a um publico heterogéneo e ndo necessariamente vinculado ao
meio rural. A pesquisa tem como pressuposto o importante papel dos meios de
comunicacdo de massa que lidam com a informacao jornalistica na tarefa de
mediar as concepcdes de realidade. Este estudo situa-se na perspectiva das
pesquisas que consideram 0s meios de comunicagcdo de massa como
instrumentos capazes de exercer algum efeito sobre as concepcbes dos
receptores das mensagens. Para a analise tomou-se como base o conceito de
poder simbodlico em sua relacdo com a linguagem e as intera¢cdes mediadas como
elementos que explicam o processo de producdo de noticias dentro da hipotese
do agenda setting e do enquadramento das noticias. Nesta pesquisa, partiu-se da
idéia de que o rural poder ser melhor entendido hoje, a luz do conceito de
multifuncionalidade da atividade agricola. Buscou-se, assim, identificar os
principais temas relativos ao meio rural nas mensagens jornalisticas, mas

principalmente o modo como ele é categorizado, caricaturado ou valorado. Para
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isso, recorreu-se a procura de artificios de justificacdo e fundamentacdo da
mensagem jornalistica que ajudam a revelar um tipo de representacdo do rural. A
reflexdo explora elementos de carater mais objetivo, como a andlise da selecéo e
disposicdo das mensagens no noticiario, além, de elementos valorativos presentes
no conteudo da propria mensagem, como as fotograficas e funcéo das fontes no
texto. Os dados depreendidos deste estudo mostram a midia como um
instrumento de mediacdo de sentido e poder socialmente legitimado, capaz

informar e formar a partir dos enquadramentos que produz sobre o meio rural.
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ABSTRACT

XAVIER, Kmilla Moreira, M.Sc., Universidade Federal de Vigcosa, May, 2007.The
rural in Veja Magazine: language, image and power. Adviser: France Maria
Gotijo Coelho. Co-Advisers: José Benedito Pinho and José Norberto Muniz.

This dissertation analyzes and interprets the image of the Brazilian rural
middle propagated by the media, in specific the Veja Magazine, printed Brazilian
mass media. The analyze unit choused was the information weekly magazine that
have the most public in Brazil, the Veja Magazine, studied through years of 2004 to
2005. This option have relation with the proposes of this work, that are to verify the
Brazilian rural image showed to an heterogenic public but not necessary linked
with the rural middle. The study wants to show the important role of the mass
communications media that deals with the journalistic information in a task of
mediate the reality conceptions. This study agrees with the researches that show
us that the mass communications media are a tool able to exercise some influence
in the messages ideas from the receivers. This analyze used the idea of symbolic
power and its relationship with the language and its interactions mediate like
elements that explain the news production process in a hypothetical of settings
scheduling and news framings. This research, begins with the idea that the rural
can be better understood in the nowadays, by the light of the concept of
multifunction in the agricultural activity. So, the intention was to identify the main
subjects that have relationship to the rural middle in the journal messages, but
mainly the way how it is categorized, caricatured or appreciated. To it, a search
have done to try to find ways to justificate and to base the journalistic messages
that help to show a kind of rural representation. The reflection explore better



objectived elements, like the analyze of the selection and the placement of the
messages in the news, and valorized elements in the content of the message itself,
like the photography ones and the font function in the text. The data in this study
shows the mass media like a tool of sense mediation and power socially

legitimate, able to inform and form its frames produced about the rural middle.



1. INTRODUCAO

Um produtor de laranja diante de uma noticia na TV sobre o amarelinho,
uma praga que esta arrasando laranjais, tem como referéncia a sua propriedade,
conhece bem os transtornos. Um agrénomo ao ler no jornal a apresentagao de
uma nova técnica que se promete facil e fantastica para produgao hidropdnica,
pode atentar para o fato de que na pratica, ndo é tdo simples assim. Um
pesquisador ou estudante universitario das ciéncias agrarias ao comprar uma
revista com a tematica rural, tem a sua volta colegas, profissionais e uma vasta
producdo académica que lhe permite confirmar ou contestar a informacao ali
anunciada. Todos estes exemplos, sdo casos, personagens e situagdes em que o
rural se faz presente, é real, sem mediagoes.

E o individuo comum, urbano em tempo integral, ndo necessariamente
ligado a alguma pratica rural? Mesmo que ndo vivencie cotidianamente os fazeres
multifuncionais da vida rural, de alguma forma, ele tem uma imagem do que seja
o rural. Imagem, certamente influenciada também pelos meios de comunicagao
de massa, fazendo com que sua principal referéncia sobre o rural seja este
espaco midiatico de jornais, revistas e telejornais. Esta certeza fez brotar algumas
indagagdes: Qual rural a imprensa, inserida nas comunicagdes de massa,
mostra? Como a diversidade atual esta sendo representada para este publico
diverso? Que interpretacdo € possivel fazer sobre a imagem configurada. As
respostas para essas questdes, acredita-se, podem ser respondidas com uma
analise textual e iconografica do rural noticiado na imprensa.

As bancas de revistas estdo repletas de publicagbes como Globo Rural,
Panorama Rural, Safra, Balde Branco; os principais jornais do pais trazem
suplementos agropecuarios; programas de TV e sites especializados exploram a
tematica rural, e canais de TV como Canal Rural, Agrocanal e Terra Viva dedicam
toda programacao a assuntos relacionados ao campo. Mas, uma peculiaridade
destes meios, onde se pratica jornalismo especializado, é destinar-se a publicos

mais ou menos homogéneos, numa linguagem relativamente particularizada,



voltada principalmente para aqueles personagens mencionados inicialmente. Por
isso, as respostas para as primeiras perguntas s6 poderiam ser encontradas,
observando-se um meio de comunicagao nao especializado, direcionado a um
publico heterogéneo, mas capaz de ater-se a assuntos relacionados ao rural de
modo significativo, como a revista semanal de informacgao geral Veja.

O foco deste estudo é a noticia sobre o rural, cuja informagdo ndo é
direcionada propriamente ao sitiante, ao agricultor, ao técnico agricola, ao
extensionista e demais atores do campo, como fazem as abordagens de classicos
e referenciais estudos sobre comunicagao rural’. O enfoque é outro. E aquele em
que o rural é mostrado pela imprensa a um publico multiplo, heterogéneo, nao
segmentado, vinculado a diversas atividades existentes na sociedade de massa e
consumidor dos produtos dos meios de comunicacdo de massa, em especial, os
produtos jornalisticos. Este publico, que nao vivencia diretamente o rural e suas
questdes, tem a sua volta um rural representado nos (e pelos) meios de
comunicagédo sob a forma de noticias, reportagens e artigos opinativos. Destas
diferentes formas de apresentagdo das mensagens jornalisticas e de dialogo com
o receptor, optou-se por analisar a Revista Veja por meio do género reportagem,
devido a algumas de suas peculiaridades e por representar a esséncia do
jornalismo de revista, como se vera em capitulo posterior.

Alguns estudos académicos ja verificaram as caracteristicas da cobertura
jornalistica sobre o meio rural. Alguns, inclusive, em sua mais nova faceta, o
agronegocio, analisado por Silva (2002), através de noticias na internet.
Pesquisando os suplementos agricolas dos sete maiores jornais brasileiros,
Liberal (1999) concluiu que a tdnica do agribusiness prevalece, pois ocupam os
maiores e mais nobres espacos editoriais, temas vinculados a produg¢ao animal,
lavouras permanentes, extragdo vegetal, industria rural e outros. O autor
observou, também, que a cobertura € pouco relevante no que diz respeito a
temas sociais como questao agraria ou meio ambiente.

A auséncia de temas como reforma agraria também foi notada por Sapper
(1992) ao analisar duas revistas especializadas sobre o rural, concluindo também,

que prevaleceu no noticiario a categorizagdo do homem do campo em um s6 tipo

! Nestes estudos, o uso dos meios de comunicacdo estd relacionado & transferéncia de
informacao e tecnologia para os envolvidos com o setor agropecuario, para 0 homem do campo
como apresenta Everett Rogers, e as reflexdes criticas de Paulo Freire e Juan Bordenave



social: de “produtor”. Outra analise, agora em telejornalismo, revela que o
noticiario assume o papel de incentivo a modernizagdo e a produtividade na
agricultura, como esclarece Seixas (1990), ao concluir que a tecnologia adquire o
significado de unico e exclusivo meio para melhorar a produtividade. Também
neste estudo, a nogao de empresario rural € divulgada dentro de um modelo ideal
de agricultura em que ha quase a “sacralizagao” da pratica cientifica e a validagéo
do saber cientifico por meio da linguagem utilizada nas reportagens. Apesar das
abordagens e objetos diferentes, todos esses estudos se assemelham ao ter
como unidade de andlise veiculos jornalisticos segmentados e destinados a
publicos minimamente especializados na tematica rural, generalizagdo, que nao
cabe aos leitores da revista analisada nesta pesquisa.

Para estes leitores, em geral, distantes do universo noticiado, a metafora
dos meios de comunicagao de massa como janela para o conhecimento é ainda
mais forte. Ao fornecer grande parte das informagdes que a sociedade
contemporanea dispde sobre a realidade, os meios de comunicagdo de massa,
por meio da noticia, atuam na geragdo de conhecimento nos individuos porque
sao fontes de fundamentagao de processos que envolvem os cidaddos em sua
relacdo com o seu ambiente. Acredita-se que a informacdo jornalistica pode
permitir alargar o espago de interagdo social, desvencilhando a imagem que o
individuo faz de seu ambiente, de sua experiéncia direta, como ressalta Medina
(1978). Contudo, essa relagdo pode comportar também a situagdo contraria.
Como esclarecem Adorno e Horkheimer (1991), a dialética do esclarecimento nao
pode ser perdida de vista pois, a informacédo ndo so6 informa como também forma
e conforma a compreensao num determinado sentido.

Na sociedade contemporanea, o individuo ndo vivencia ou presencia,
necessariamente, todos os tipos de relagdes sociais e situagdes geradoras da
complexa sociedade urbana e industrial. Afasta-se, portanto, da situacio
apresentada por Lerner (citado por Medina,1978), quando os homens em seus
nucleos sociais primitivos, valiam-se apenas dos discursos transmitidos oralmente
por seus contemporaneos e antepassados e que estavam ligados a experiéncia
direta. As migragdes, o crescimento das cidades, a diferenciagdo social e o
processo de individuacdo da sociedade moderna, potencializaram um
afastamento dos homens e o imenso numero de fendbmenos que os cercam.

Fendmenos e acontecimentos que passaram a ser selecionados, ordenados e



transmitidos aos individuos através de meios de comunicagdo de massa,
tornando o distante préximo e o direto mediado.

A midiatizagcdo da vida social moderna € uma caracteristica indelével do
tempo presente. Nao se trata, assim, de condenar a midia, mas reconhecer seu
poder e sua relagdo imbricada com o mundo contemporéneo, sem deixar de ver
nela a materializagado imagética e informativa das relagdes de for¢a contraditorias,
presentes na sociedade capitalista mediatizada dos séculos XX e XXI.

Desta forma, tendo como pressuposto que o papel assumido pelos meios
de comunicagdo de massa na sociedade atual, sobretudo os que lidam com a
informacao jornalistica, € o de atuar como mediadores da concepg¢ao de
realidade, este trabalho teve como objetivo geral analisar e interpretar a imagem
do rural noticiado na midia impressa. Especificamente, como exercicio académico
de analise e interpretacao, pretendeu-se descrever e caracterizar a disposicao e a
composi¢cao da mensagem jornalistica sobre o rural na Revista Veja. Além disso,
objetivou refletir e inferir sobre o processo midiatico de formag&o da agenda de
noticias sobre o rural nesta revista. E, finalmente, identificar valores explicitados
ou sutilmente contidos nas matérias selecionadas.

Diante do desafio de elaboragao de estratégias metodoldgicas para essa
dissecacdo da imagem do rural configurada pela revista num determinado
periodo, foi necessario definir o que se poderia entender como rural, objetivando,

assim, estruturar uma referéncia comparativa.

1.1 O Rural em Pauta

Ao focalizar e pautar o rural, a midia noticiosa tem a sua volta uma
realidade que, de tdo complexa e multifacetada, torna dificil uma delimitagcao
objetiva. Interpretacées académicas e concepgdes governamentais resultantes de
politicas publicas esforcam-se continuamente em mapear a nogao deste universo
que historicamente confunde-se com as nog¢des de campo e de agricultura.
Percepgdes diversas, guiadas a partir de multiplas referéncias: o rural visto como
oposicdo ao urbano, as cidades, a industria, ou relacionado a produtividade, a
posse da propriedade, a identidades culturais ou ainda como espaco de lutas

sociais.



Como esforgo de investigacao de uma referéncia tedrica-conceitual para a
selegcdo das reportagens na Revista Veja, realizou-se um levantamento
exploratorio dos temas debatidos na Sociedade Brasileira de Economia e
Sociologia Rural (SOBER). Essa tentativa de verificar os temas relacionados ao
meio rural em voga academicamente teve também o intuito de ampliar e atualizar
as referéncias sobre o rural. Por meio da leitura dos anais dos congressos dessa
entidade, relativos aos anos de 2004 e 2005, foram identificadas palavras-chave
no indice de assuntos, que de certa forma, codificavam temas mais frequentes
nos estudos permitindo, localizar quais assuntos despertaram mais interesse nos
pesquisadores, ou seja, o que, dentro do universo rural, esteve em evidéncia.

Quantificando o levantamento obteve-se o seguinte quadro:

Quadro 1 - Palavras mais freqiientes nos anais do Congresso Brasileiro de Sociologia e
Economia Rural (anos 2004 e 2005)

Palavras-chave Frequéncia | Palavras-chave Frequéncia
Desenvolvimento 107 Mercado 102
(Agricola, Economico, (Trabalho, Futuro,
Local/Regional, Rural, Internacional,

Sustentavel, Territorial) Commodities)

Agricultura Familiar 57 Agronegécio 55
Exportagao 52 Competitividade 52
Cooperativismo 47 Soja 43
Cadeias Produtivas 35 Café 36
Leite 34 Estratégias 34
Comercializagao 33 Assentamento 32

Ainda como esforco de selecdo do material que contribuiu para a
constituicdo da imagem do rural na Revista Veja, mais do que a busca por
conceitos, foi necessaria uma tomada de posigcéo tedrica e ontolégica acerca do
que seria esse rural. Assumindo a relacdo entre esse rural e as praticas de
producao na agricultura, o conceito de multifuncionalidade mostrou-se pertinente
e adequado, por permitir caracterizar mais conceitualmente a complexidade de
boa parte das unidades produtivas do meio rural contemporaneo. Além disso,
abre possibilidades interpretativas sobre os diversos modos e personagens do
campo ligados as demandas da sociedade moderna.

A riqueza do conceito multifuncionalidade esta em associar a atividade

agricola fungdes que ultrapassam sua visao de provedora de safras e insumos.



Ele permite enxergar o rural manifesto “para além da producéo” 2. Esta fronteira é
rompida, basicamente, porque ele assume quatro complementares dimensdes da
funcdo primaria da atividade agricola: a reprodugédo socioecondmica das familias
rurais, que se faz por trocas dos mais diversos tipos que se dao no campo ou na
cidade; a promogao da seguranga alimentar; a manutengdo do tecido social e
cultural e a preservagcdo dos recursos naturais, completando o quadro

interpretativo deste espaco social, apresentado por Carneiro et al (2003).

“A multifuncionalidade tem a ver com o reconhecimento de que a
agricultura é capaz de produzir externalidades positivas para a
sociedade, assumindo como o nome indica, inumeros papéis
(preservacédo do patriménio cultural e paisagistico, conservagéo
dos recursos naturais) além da producdo agropecuaria per si’
(ANJOS, 2006: 55)
Embora o debate sobre as fungdes da agricultora ndo seja novo, o que
muda com essa conceituagdo sido as fungdes valorizadas nos diferentes
contextos sécio-historicos.

“A abordagem da multifuncionalidade da agricultura se diferencia
das demais por valorizar as peculiaridades do agricola e do rural e
suas outras contribuigdes que nao apenas a produgao de bens
privados, além dela repercutir as criticas as formas predominantes
assumidas pela producdo agricola por sua insustentabilidade e
pela qualidade duvidosa dos produtos que gera. (Carneiro,
2003:19)

Outro ponto que merece esclarecimento sobre o neologismo é que ele nao
pde fim a controvérsia acerca das definicbes de agricultura e rural, pois como
aponta Carneiro (2003: 19), o rural comporta 0 ndo agricola e mesmo a nogao de
multifuncionalidade tende a atribuir um “peso excessivo a dimensao agricola (e
econdmica) da reproducao das familias rurais”. Mesmo assim, nao advém dai sua
principal contribuicdo, pois a elaboragdo desse conceito consiste em ajudar a
responder a questdes que vao desde a natureza do processo produtivo agricola e
seus impactos socioambientais até a dinamica de reprodugao das familias rurais e
de ocupagao do espaco social agrario. Contribui, assim, para a passagem do

agricola para o rural e o familiar. (CARNEIRO, 2003).

? Referéncia ao titulo do livro “Para além da produgéo: multifuncionalidade e agricultura familiar -
Maria José Carneiro e Renato Maluf



Originado na Franga, o conceito fundamentou a adogdo de politicas
publicas que acabaram se estendendo por toda Unido Européia. Sua formulacao
tem raizes no modelo produtivista em que a grande oferta de alimentos garantiu
seguranga alimentar interna e posicdo de destaque no mercado internacional. Na
Frangca dos anos 1960, a modernizagao intensa da agricultura fez desta nacéo,
depois dos Estados Unidos, a segunda entre os principais exportadores agricolas
do mundo. (ANJOS, 2006).

A exaustdo do modelo sustentado pelas tecnologias da Revolugdo Verde
imp6s uma inversao radical da dindmica do setor agrario em muitos paises porque
causou danos em varios aspectos. Problemas econdmicos como os ocasionados
pela superprodugdo, sociais, como 0 esvaziamento dos espacos, situacdes
relacionadas as metas produtivas, somam-se a questdbes ambientais, como o
desgaste dos recursos naturais. Tornou-se necessario, entdo, repensar esse
modelo de modernizagao, até para adequar a agricultura as normas internacionais
que exigiam o fim dos subsidios. No caso da Franga, a agao de agricultores
solidamente organizados foi compartilhada por governos abertos a este debate,
sensiveis as demandas dos agricultores e a percepcao de parte da sociedade
francesa que “associa o meio rural e a pratica da agricultura as exigéncias da
qualidade do quadro de vida e dos produtos alimentares”. (CARNEIRO, 2003:13).

O debate da multifuncionalidade da atividade agricola surge polarizada

entre duas concepcoes.

“Por um lado, uma visdo econb6mica da crise da agricultura —
baseada na determinagdo das leis de mercado que, em ultima
instancia, se traduziria pela drastica reducdo do numero de
agricultores e pela extingdo desta atividade em grande parte do
territério nacional — e, por outro lado, uma visao sociopolitica que
defendia o principio de que a atividade agricola ndo se esgota na
simples oferta de produtos ao mercado, mas que fornece
igualmente outros bens a sociedade, inclusive bens considerados
imateriais, o que faz da agricultura uma atividade com multiplas
fungdes, isto €, multifuncional” (Carneiro, 2003: 13)

E vai além. A nogcao de multifuncionalidade em sua raiz européia firma-se
quase como um contrato social, um compromisso, em que os agricultores
concordam em atender a demandas da sociedade, que, por sua vez, ouve as

demandas formuladas pelos agricultores. Nesse intercambio propositivo, estdo

temas como os de carater ambiental, no sentido de que agricultores devem



preservar 0s recursos naturais e conservar a paisagem rural. E, ainda, o
compromisso de assegurar alimentos de qualidade e dignos da confianga para os
consumidores, que, cada vez mais, atentam para valores como localidades,
tradicdes, processos de producao técnica e socialmente aceitaveis.

A nocao de multifuncionalidade, segundo Carneiro (2003), estabeleceu um
vinculo indissociavel acerca da “concessdo de tratamento especial e
diferenciado”, para a agricultura, leia-se, subsidios, no @mbito das negociagdes na
Organizagdo Mundial do Comércio. O debate ganhou destaque quando a
Comunidade Européia, durante a conferéncia da Organizacdo Mundial do
Comércio em Seatle (EUA, em 1999, valeu-se do argumento para justificar que,
em razao das fungdes multiplas exercidas pela agricultura naquela sociedade,
este setor ndo deveria ter um tratamento meramente comercial, a despeito das
reivindicagcbes de paises que buscavam a remocao de barreiras comerciais e a
liberalizacdo do comércio agricola. (Soares: 2001).

Segundo Carneiro et al (2003), ainda que, no Brasil, a promogédo da
multifuncionalidade deva ser combinada com o estimulo a producao de alimentos,
o conceito é util por iluminar concepgdes obscurecidas pelo recorte econdmico e
produtivista, colocando em cena também a analise dos processos sociais
agrarios. Essas sdo concepg¢des que servem de estratégia para atuagao de
politicas publicas fidedignas a realidade, as potencialidades e interesses dos
atores do campo. O registro desta possibilidade, faz com que o conceito seja, no
caso do Brasil, aplicado para melhor entendimento do universo rural, destacando
do todo, o espago da agricultura familiar. Além do mais, a representatividade da
agricultura familiar no rural brasileiro € comprovada por muitos estudos, como o
realizado pelo Incra/lFAO com base no Censo Agropecuario de 1996,
evidenciando que os agricultores familiares representam 85,2% do total de
estabelecimentos, ocupam 30,5% da area e sao responsaveis por 37,9% do Valor
Bruto da Produgédo Agropecuaria Nacional (VPB), mesmo recebendo apenas
23,5% do financiamento destinado & agricultura naquela época®.

No contexto brasileiro, a conversao do conceito da multifuncionalidade traz
a tona outro conceito que evidencia e valoriza as demais fungbes da agricultura
relacionadas a questao do incremento da renda por outras fontes de trabalho que

nao, necessariamente, geradas no processo agricola, a chamada pluriatividade.
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O termo, segundo Schneider (2003), implica diversificacdo das formas de
organizagao da agricultura e de estratégias de reprodugéo dos agricultores como
o assalariamento urbano, a transformacgao industrial ou artesanal e a producéo
agricola ou, ainda, o desenvolvimento de atividades terciarias na propriedade
rural, como turismo. Estes sdo elementos que evidenciam a dinamica do espaco
rural mesclando atividades rurais e urbanas, agricolas ou n&o; formas de
producao e renda que passam a ser incorporadas nas analises sobre o meio rural.

De acordo com Schneider (2003), a pluriatividade surgiu, especialmente,
apos as transformagdes na década de 1990, que fizeram o mundo rural brasileiro
caminhar para um processo de diferenciacdo entre agricultura e espaco rural. A
explicacdo, também para este autor, € o crescimento da populacdo ativa que
reside em areas rurais, mas estd ocupada em atividades nao-agricolas,
reforcando o argumento de que, além da producédo de alimentos e matérias-
primas, o espaco rural também é um lugar de lazer, de identidade cultural, de
habitacdo, ou seja, mulfifuncional. Relacionando os dois conceitos, Carneiro
(2003) diz que a pluriatividade estd associada a geragcdo de bens privados
enquanto que a multifuncionalidade diferencia-se por englobar e gerar bens
publicos.

No que diz respeito a funcédo de reprodugdo socioecondmica, a atividade
agricola multifuncional é aquela que permite as familias manterem-se no campo
em condi¢des dignas, ainda que a contribuigdo menos importante venha da renda
monetaria obtida pela produgcédo agricola, aponta Maluf (2003). Isto revela a
importancia da produg¢do para o autoconsumo familiar, do acesso a terra como
garantia de moradia e de permanéncia no campo ou mesmo do trabalho agricola
temporario como fonte de renda. Além disso, existe uma relevancia social
reiterada por Maluf (2003:139): “igualmente importante aos aspectos econémicos,
a condi¢ao de agricultor mantém-se como elemento essencial para a identidade e
insercéo social e para as formas de sociabilidade das familias rurais”.

A funcado de promover a segurancga alimentar das préprias familias rurais e
da sociedade é representada pelo fornecimento de alimentos em quantidade
suficiente e de qualidade pela familia. Embora a fragilidade das condigbes de
trabalho normalmente dificulte o cumprimento deste papel, aspectos como a
producdo organica e a agregacao de valor aos produtos agricolas, sao

demonstragdes do entendimento desta funcéao.



Fatores ligados a identidade social e as formas de sociabilidade das
familias e comunidades rurais explicam a fun¢cao de manuten¢ao do tecido social
e cultural. Maluf (2003) explica que, embora fujam das anadlises habituais,
aspectos como modos de vida, relacbes com a natureza, relagdes com parentes e
vizinhos e producdo de alimentos para a prépria familia tem grande influéncia
quando a questdo € a permanéncia no campo, mesmo que, muitas vezes, a
expectativa quanto aos rumos da atividade agricola seja pessimista.

Mesmo sendo considerada uma das multifungbes da atividade agricola e,
muitas vezes, faca parte de exigéncias legais e comerciais, a preservagao dos
recursos naturais e da paisagem rural € um ponto conflitante nas interpretacbes
do rural ndo sé do ponto de vista académico como também no pratico. Analises
da multifuncionalidade que tomam como referéncia o uso dos recursos naturais, a
preservacdo da biodiversidade e as relacdes entre atividades econbmicas e
paisagem mostram que, embora fagcam parte dos objetivos de muitos agricultores,
distanciam-se de muitas de suas praticas. (Maluf, 2003). A despeito desta fungéo,
nota-se que praticas tradicionais que desgastam os recursos naturais, aliadas a
conflitantes aspectos da legislagdo ambiental e de o6rgaos de fiscalizacao,
evidenciam esta distor¢ao, equacionada a medida que vao sendo incorporadas
novas praticas em razéo de politicas de desenvolvimento rural sustentavel.

Evidenciar o aspecto multifuncional da agricultura pode colaborar para que
a sociedade tenha uma visao mais plural sobre o rural ou pelo menos, que seja
visto como mais um aspecto a disputar a atencao de leitores ja acostumados a
imagem agricola produtivista dos noticiarios sobre safras, recordes, ranking e
commodities. Com a perpetuagdo desta imagem, caminha-se para uma
concepcao de rural que se pode chamar de ruralista-produtivista como dizia
Mendonga (1990). Para Carneiro (2003), o problema em conceber o rural
unicamente sob o viés econdmico €, em que ndo sendo como tal, a condigao de

agricultor passa a ser desconhecida ou descaracterizada.

10



2. INFORMAGAO: UM BEM SIMBOLICO

O conceito de poder simbdlico de Pierre Bourdieu e as diretrizes da
hipétese do agendamento formam as bases tedricas de compreensao da unidade
de analise deste trabalho. Sdo fundamentagdes que sustentam a reflexdo sobre
os fatores inerentes a mediagao do real que se faz através da midia e ajudam a
compreender a imagem que se faz do meio rural. Elementos relacionados a
linguagem, a mensagem jornalistica e seu processo de produ¢ao que compdem a
produgao de noticias.

A informagédo é a matéria-prima dos media noticiosos, termo empregado
por Traquina (2003) para delimitar os meios de comunicacdo de massa como
jornais, revistas, radio e televisdo em sua fungdo de informar. Instrumento de
integracdo social e referéncia para os individuos, a informagcdo estabelece
diretrizes porque é resultado de um processo da representacao simbdlica e de
associagbes de significados. Neste processo de mediagdo, em que ha o
fornecimento de dados em forma de textos, imagens e sons, os media noticiosos,
segundo Erbolato (1982) e Wolf (2002), funcionam como os olhos e a linguagem
do corpo social.

A informagdo € também um bem simbdlico, como diria Pierre Bourdieu,
idéia relacionada a seu conceito de poder simbdlico: “esse poder invisivel o qual,
sO pode ser exercido com a cumplicidade daqueles que ndo querem saber que
Ihe estdo sujeitos ou mesmo que o exercem”. (BOURDIEU, 1989: 08).

A interpretacdo que Bourdieu faz de poder simbdlico explicita como as
relagdes de interagdo na vida social estdo sublinhadas pela questdo de exercicio
e disputa de poder. Partem dai, suas reflexdes sobre o “direito a palavra”, as
posicdes ocupadas pelos individuos no espaco social, a idéia de campo social, a
legitimagao dos discursos e outros conceitos desenvolvidos por este autor para

compreensao da vida social. Nesse contexto conceitual, a comunicagdo nao é o
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simples processo de identificagdo e interpretacdo de signos. Bourdieu, em sua
posicao critica frente a linguistica saussuriana diz que:

“‘As praticas mais estritamente voltadas, na aparéncia, para as
fungdes de comunicagao pela comunicagao (funcao fatica) ou de
comunicagdo para o conhecimento, como as festas, as
ceriménias, as trocas rituais ou, num outro campo, a circulagcao de
informacéo cientifica, estdo sempre orientadas também para as
fungdes politicas e econémicas” (BOURDIEU, 1983:52).

Nesta permanente relacdo de poder, o poder simbdlico é exercido sob
formas simbdlicas que agem como instrumentos de conhecimento,
reconhecimento e construgdo do mundo, como o faz, o mito, a arte, a ciéncia e a
lingua. Bourdieu explica que o poder destas formas de comunicagao e interagao
com o mundo esta em funcionarem como modos de construcdo da realidade,
estabelecendo uma ordem (classificagéo e hierarquizagdo) no conhecimento que
se faz do mundo, “uma concepgcao homogénea do tempo, do espaco, do numero,
da causa, que torna possivel a concordancia entre as inteligéncias” (BOURDIEU
1989: 09). Assim:

‘O poder simbodlico como poder de construir o dado pela
enunciagdo, de fazer ver e fazer crer, de confirmar ou de
transformar a visdo de mundo e, deste modo, a acgao sobre o
mundo, portanto o mundo... s se exerce se for reconhecido, quer
dizer, ignorado como arbitrario” (1989: 14).

O desconhecimento do arbitrario presente nas enunciagdes € o elemento
que sustenta o poder simbdlico. Encoberto por alguns componentes do espaco
social, como a produgdo legitimada por especialistas, administrada por
instituicdes, dentro de um campo onde ha inevitavel disputa de forgas no espaco
social, o poder simbdlico delimita um campo no qual ele se faz presente. A nocéo
de campo é uma lente importante para o autor, pois expressa o espaco social no
qual o homem disputa o modus operandi da vida social e consequentemente as
interagbes simbolicas. O campo estrutura-se “a partir da distribuicdo desigual de
guantum social que determina a posicédo que um agente especifico ocupa em seu
seio” e de onde se depreende a posicdo de dominantes ou de dominados
(BOURDIEU 1983:21). O campo, portanto, € essencial para compreender o
espaco no qual se dao as relagbes de forga entre os agentes em constante busca

de posigao, dominacéo e legitimagéo de poder.
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Outro conceito fundamental para Bourdieu, que contribui para o melhor
entendimento do papel e das interagbes midiaticas, € o de capital. Por meio de
uma analogia com a idéia marxista de luta de classes e acumulagéo de riquezas,
Bourdieu destaca que as trocas que se fazem nos diversos campos circulam
bens, valores, normas e verdades que caracterizam os diversos campos sociais.
Esse capital varia em tipo e pode ser de natureza ndo s6 econdmica, mas social,
cultural, académica, politica etc. Em cada campo, circulam capitais distintos,
valores mais proprios ou mais proximos as praticas sociais. Na interacdo de
campos, capitais podem ser trocados, validados ou invalidados.

Também relevante para completar a referéncia interpretativa € o conceito
de habitus, pois nos espagos de disputas e trocas de valores, os agentes
incorporam disposi¢des que os habilitam ndo sé a reproducdo do existente mas
também a construcido do novo. A essas disposi¢des incorporadas que sao ao
mesmo tempo o instituido e o instituinte, ele da o nome de habitus, uma
“disposicdo geral, geradora de esquemas particulares suscetiveis de serem
aplicados em dominios diferentes do pensamento e da agdo” (BOURDIEU, 1992:
349).

No meio jornalistico, a informacédo é o resultado final de um complexo
processo de produgao das noticias, envolvendo diversas disposicdes, desde a
cultura profissional composta por simbolos, representacbes de papéis e
convengdes até restricbes ligadas a organizagao do trabalho, como a utilizagéo
das fontes e a selecao dos fatos. Esse conjunto de capitais estabelece os critérios
de relevancia e definem a noticiabilidade de cada acontecimento. Neste processo
de relagdes de poderes subjetivos, ha um componente, dotado de poder
simbdlico, ao qual Bourdieu dedicou grande parte de sua construgédo tedrica e
sem o qual nem mesmo a imprensa existiria: a linguagem.

Para Bourdieu, no uso da linguagem, tanto a maneira quanto a matéria do
discurso sofrem interferéncias de varios fatores, como a posicao social de quem o
profere, a instituicdo que o legitima, a autorizagdo daqueles aos quais se destina.
As reflexbes do autor apontam para questdes que estdo além da mensagem,
ponto importante para a compreensao nao s6 do que pode revelar o conteudo das
informagdes jornalisticas, mas a prépria sociedade que as consome.

‘A pratica linguistica comunica inevitavelmente além da
informagédo declarada, uma informagcdo sobre a maneira de
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comunicar, isto é, sobre o estilo expressivo (percebido e
apreciado) a que se concede um valor e uma eficacia simbdlica”.
(BOURDIEU, 1996: 54)

Em sua reflexdo sobre a linguagem, Bourdieu substitui a nogdo de lingua
pela nogao de lingua legitima, as relagdes de comunicagao ou interagdo simbdlica
pelas relacdes de forca simbdlica e a questao do sentido do discurso pela questao
do valor do discurso (BOURDIEU,1983). Assim, os discursos ndo sdo compostos
apenas por signos destinados a serem compreendidos, mas sdo também signos
de riqueza a serem avaliados, apreciados, e signos de autoridade a serem
acreditados e obedecidos. Ele lembra que a aceitabilidade social do discurso néo
se reduz apenas a correcdo gramatical, aqui um dos pontos de sua critica a
linguistica de Saussure, mas sobretudo as competéncias legitimas ou
institucionalmente legitimadas dos emissores ou locutores, como ele prefere
caracterizar. A eficacia do discurso € maior quando, e se, pronunciado por um
locutor legitimo, isto é, pela pessoa que convém; enunciado numa situagao
legitima, isto €, no mercado que convém; dirigido a destinatarios legitimos e
formulado em bases sintaxicas legitimas.

O discurso deve sempre suas caracteristicas mais importantes as relacoes
de producdo lingiiisticas nas quais ele é efetuado. E no meio dessas relacdes
que, no campo linguistico, se exercem relagcdes de forgca entre os grupos
legitimados ou dignos de competéncia. Por exemplo, os valores atribuidos a
“lingua polida e a lingua vulgar” configuram um tipo de capital e regras de trocas
linguisticas. O efeito dessa autoridade pode ser claramente percebido em
situagdes extremas como os discursos politicos, militares, os sermdes religiosos,

a linguagem liturgica e académica:

‘A lingua ndo é somente um instrumento de comunicagcéo ou
mesmo de conhecimento, mas um instrumento de poder. Nao
procuramos somente ser compreendidos mas também
obedecidos, acreditados, respeitados, reconhecidos. Dai a
definicdo completa da competéncia como direito a palavra, isto €,
a linguagem legitima como linguagem autorizada, como
linguagem de autoridade. A competéncia implica o poder de impor
a recepgao” (BOURDIEU,1983:161).

O importante na comunicagao linglistica € a compreensao das condigdes

de instauracéo, isto €, do contexto social no qual se instaura, e a estrutura do
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grupo no qual se realiza (BOURDIEU, 1983). Nessa teia de relagdes formam-se
posicdes a serem ocupadas por locutores ou receptores e define-se aquilo que
pode ou n&o ser dito num grupo.

A competéncia para proferir um discurso, que s6 é legitima a partir da
autorizagcdo concedida pelos receptores, desencadeia, entdo, a busca pela
validagdo, numa concorréncia que forma, para Bourdieu, o chamado capital
linguistico, no qual o preco é representado pelo valor do discurso, ou seja, seu
reconhecimento. Nesse mercado estabelecido por relagdes de forgca entre os
grupos operantes da lingua, pode ocorrer a imposi¢cao de legitimidade do discurso
nao s6 pela capacidade técnica do locutor, mas também pela formalidade e
oficialidade da situagao ou o reconhecido status de quem o profere. Dai o valor
atribuido aos atos de fala de representantes politicos, religiosos, académicos,
detentores, inclusive, de propriedades nao linguisticas como a posse de titulos e
atributos institucionais tdo decisivos na avaliagao do discurso.

Os locutores investidos de poder, ou seja, autorizados a discursar, podem
sancionar ou santificar diferengas, fazendo conhecer e reconhecer, ou mesmo
fazendo existir enquanto diferencas sociais. Essa investidura de que fala Bourdieu
€ capaz de transformar a “representacédo que a pessoa investida faz de si mesma,
bem como os comportamentos que ela acredita estar obrigada a adotar para se
ajustar a tal representacédo” (BOURDIEU, 1996: 99). Ou seja, esse ato discursivo
que é também institucionalmente autorizado, intimida as pessoas a agirem de
acordo com a titulagédo ou a partir da nomeagao que recebem, promovendo e

sancionando diferengas.

A eficacia simbdlica das palavras se exerce apenas na medida em

que a pessoa-alvo reconhece quem a exerce como podendo

exercé-la de direito, ou entdo, o que da no mesmo, quando se

esquece de si mesma ou se ignora, sujeitando-se a tal eficacia,

como se estivesse contribuindo para funda-la por conta do
reconhecimento que Ihe concede (BOURDIEU, 1996: 95).

Os atos de instituicdo ocorrem, entdo, porque os locutores agem como se

tivessem um mandato para agir através das palavras em relagao a outros agentes

e sobre as préprias coisas. Esse mandato funciona como atos de autoridade, ou

atos autorizados, subordinados a um conjunto de condi¢gbes, como as relagdes
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que conseguem estabelecer com a matéria do discurso, daquele que o pronuncia
e da instituicdo que o autoriza.

Para explicar a eficacia simbdlica da linguagem, Bourdieu mostra que ela
pode ser aplicada para entender que, na percepgao que os agentes sociais fazem
do mundo, a nomeagao contribui para constituir a propria estrutura desse mundo,
a realidade. Ou seja, aquilo que € nomeado, autorizado, deve ser reconhecido
como digno de existir. S6 assim, algo dito € considerado legitimo nas interagdes
sociais mediadas pela linguagem e passa a representar a totalidade das coisas e

do mundo.

“Instituir, atribuir uma esséncia, uma competéncia, € o mesmo que
impor um direito de ser que é também um dever ser (ou um dever
de ser). E fazer ver a alguém o que ele é e, ao mesmo tempo, lhe
fazer ver que tem de se comportar em fungao de tal identidade”
(BOURDIEU 1996: 100)

O resultado deste jogo de dominacao, legitimagao e instituicdo, informa
Bourdieu, cria uma “disposicdo permanente em relagdo a linguagem e as
situagbes de interacdo, objetivamente ajustada a um dado nivel de
aceitabilidade”. Ha um habitus linguistico, como mostra o autor, a partir do qual
sancgdes sao atribuidas as proprias experiéncias, ao constituir uma dimensao do
mundo e possuir uma “posicao ocupada sincronica e diacronicamente na
estrutura social” (Bourdieu, 1996:170)

Admitindo a imprensa como instituicido autorizada, reconhecida e
legitimadora de discursos, que tem a informagdo como matéria prima, pode-se
inclui-la nessa teia dos usos da linguagem como poder simbdlico de que fala
Bourdieu. Os jornalistas séo locutores autorizados pelas instituigdes jornalisticas e
pelos receptores para agirem como porta-vozes dos acontecimentos, da realidade
mediada, s&o locutores envoltos pelo prestigio depositado ao cargo e a instituicao

imprensa.
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3. A COMUNICAGAO DE MASSA E SEUS EFEITOS

Numa pesquisa sobre os meios de comunicagdo de massa, a primeira
tarefa é identificar o significado do termo. Para fugir do senso comum, € preciso,
entdo, interrogar-se sobre o que representa e quais as caracteristicas dos
aclamados meios de comunicagao de massa. Sao delimitagbes que fundamentam
todo o trabalho, pois determinam a escolha do objeto, permite inferir sobre os
receptores e sobre o0 processo produtivo da mensagem e seus agentes.

Relacionar os meios de comunicagao de massa a quantidade de individuos
que recebem as mensagens, como normalmente se faz, é uma redugéo
enganosa, afirma Thompson (2005). Segundo o autor, o importante na
comunicacado de massa € menos a quantidade, do que o fato de os produtos da
midia estarem disponiveis para uma grande pluralidade de destinatarios. Outra
controvérsia é gerada quando se questiona, que neste processo comunicativo,
nao ha intercambio reciproco de conteudos e de formas simbdlicas, uma vez que
a comunicagdo de massa nao é dialégica. Embora existam espagos para a
manifestacdo do publico, como as secbes de Carta na imprensa escrita, sua
representacao diante do todo é pequena.

Cinco caracteristicas permitem delimitar o termo comunicagcdo de massa,
entendido como “producao institucionalizada e difusdo generalizada de bens
simbdlicos através da fixagao e transmissao de informagao e conteudo simbdlico”
(THOMPSON, 2005: 32). A primeira das caracteristicas apresentadas por
Thompson (2005), diz respeito ao envolvimento de meios técnicos e institucionais
de producao e difusdo, ou seja, o desenvolvimento das industrias de midia. Em
seguida, esta o fato de esta comunicagao implicar a exploragao comercial das
inovagdes técnicas, resultado da mercantilizagdo das formas simbdlicas e fazendo
com que os produtos de midia passem por uma valorizagdo econdmica.

A terceira particularidade dos meios de comunicacdo de massa € a

promogao da dissociagao estrutural entre as formas simbdlicas e sua recepcgao,
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uma referéncia a restrita intervencéo do receptor no fluxo de mensagens. Outro
atributo, um dos de maior evidéncia, € a ampliacdo da disponibilidade das formas
simbdlicas no espaco e no tempo, colocando a informacédo a disposicdo de um
numero incalculavel de individuos, em espagos cada vez mais amplos e em
velocidade sempre maior. Atrelado a esta caracteristica esta o quinto elemento
distintivo, que evidencia a disponibilizacdo do conteudo midiatico a uma
pluralidade de receptores, o que, em principio, indica o carater publico dos meios
de comunicacdo de massa, abertos e disponiveis para todo o publico, desde que
disponham dos meios técnicos, das habilidades e dos recursos para adquiri-los.

Entender a relacdo entre os meios de comunicagdo de massa e a
sociedade e, principalmente, sua influéncia sobre organismos sociais, s&o
questdes pesquisadas desde o florescimento da comunicagdo massiva. Para Wolf
(2002), estudar os efeitos dos meios de comunicagdo de massa e o processo de
construcdo da imagem da realidade social sdo os temas mais complexos e
significativos das pesquisas em comunica¢do. Estes temas geraram diversas
teorias e hipoteses, a fim de explicar e entender o poder dos meios de
comunicagao e do préprio jornalismo sobre os individuos e a sociedade.

A retomada de algumas destas teorias que buscam compreender a agao
dos meios de comunicagdo, condensadas em Traquina (2003) e Wolf (2002),
revela uma caracteristica comum da comunicag¢ao e do jornalismo se entendidos
como campos cientificos: o sucessivo rompimento de paradigmas pelo confronto
com a linha de estudos vigentes. “Na realidade € uma historia cheia de tentativas
de repudiar velhas abordagens, iniciar novas e dirigir a atengdo para aspectos
deixados por explorar” (Elliott apud WOLF, 2002).

A heterogeneidade das linhas e abordagens de pesquisa €, em parte,
acentuada por dois polos tradicionais. A oposi¢cao entre a pesquisa ‘administrativa’
americana, acentuadamente empirica, caracterizada por objetivos cognoscitivos
inerentes ao sistema dos meios de comunicagao, e a pesquisa critica européia,
teoricamente orientada e atenta as relagdes existentes entre o sistema social e as
comunicacbes de massa (WOLF, 2002). Este autor também explica que a
evolugdo atual das pesquisas em comunicagdo apontam para a convergéncia
entre estas duas tradigdes: a que estuda a influéncia dos meios de comunicagao
sobre o publico, herdeira do empirismo das escolas americanas, atrelada a

corrente européia que orienta para a as determinantes estruturais do pensamento.
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Outra caracteristica que marca o desenvolvimento das teorias mais recentes € o
interesse em torno da informacéo, diferentemente dos periodos iniciais, em que
os objetos de estudo eram a publicidade e a propaganda.

Para Mauro Wolf, as diversas formas de estudar o objeto mass media,
como ele prefere nomear, ao longo do tempo resultaram em “um conjunto de
conhecimentos, métodos e pontos de vista tdo heterogéneos e discordantes que
tornam né&o sé dificil mas porventura também insensata qualquer tentativa para se
conseguir uma sintese satisfatéria e exaustiva” (WOLF, 2002: 13). As tendéncias
mais difundidas e consolidadas permitem situar a evolucdo das linhas de
pensamento que guiaram as pesquisas sobre os meios de comunicagcdo de
massa até chegar a abordagem do agendamento, umas das linhas condutoras do
trabalho.

A difusdo de mensagens em larga escala através dos meios de
comunicagao de massa no periodo das duas grandes guerras provocou a primeira
reacao dos estudiosos a acao dos meios. A posicao defendida era a de que cada
elemento do publico é pessoal e diretamente atingido pela mensagem,
abordagem que resulta na chamada ‘teoria hipodérmica’. Concentrada sobre a
propaganda e as experiéncias totalitarias daquele periodo, postula uma
comunicagao assimétrica, em que ha um sujeito que emite um estimulo e outro
sujeito passivo que o recebe e reage; o impacto seria direto, produzindo
comportamentos previsiveis em todos os individuos de forma semelhante. A
‘teoria hipodérmica’ esta atrelada a visao de sociedade de massa predominante
no periodo, que, embora tenha variadas interpretacdes, € constituida por um
conjunto homogéneo de individuos que, enquanto seus membros, s&o
essencialmente iguais, indiferenciaveis, mesmo que provenham de ambientes
diferentes, heterogéneos, e de todos os grupos sociais. Neste momento, a visdo
dos pesquisadores sobre os meios de comunicagcdo era a de que eles eram
dotados de extremo poder, pois se a propaganda consegue alcangar 0s
individuos que constituem a massa, a persuasao € facilmente inoculada (WOLF,
2002).

A partir dos anos 40, novos métodos de analise produzem conclusdes
contraditorias e provocam o abandono dessa teoria. Caracterizam-se pelo inicio
da pesquisa sociolégica empirica sobre as comunicagdes de massa. A relagéo

estimulo-resposta permanece, mas € inserida em novos quadros de analise que
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irdo compor a abordagem ‘empirico-experimental’ ou da ‘persuasao’. Esta linha de
estudos mostra que o consumo das mensagens é seletivo e seu efeito € afetado
por fatores relativos a audiéncia - interesse em obter informagao, exposicao,
selecdo e memorizagdo seletiva - e também ligados a mensagem - a
credibilidade do comunicador, a ordem da argumentagdo, a integralidade das
argumentagdes e a explicitagdo das argumentagdes. As pesquisas, influenciadas
por estudos psicologicos, consideram variaveis psicologicas individuais na
recepgao das mensagens.

Paralelamente a esta linha, surge a abordagem ‘empirica de campo’ ou
‘dos efeitos limitados’ também confrontada a teoria hipodérmica. O rétulo ‘efeitos
limitados’ indica uma postura diferente sobre a avaliacido da quantidade de efeitos
sobre o publico e também uma configuragado qualitativamente diferente. A base
desta teoria sobre os meios de comunicacao liga-se a pesquisa sociolégica de
campo e consiste em associar os processos de comunicagdo de massa as
caracteristicas do contexto social no qual se realizam. Entre os fatores que
limitam os efeitos dos mass media estdo a questdo dos lideres de opinido e a
tendéncia de rejeicdo as mensagens quando em conflto com as normas do
grupo. Essa constatagdo impulsionou Everett Rogers e outros a condicionar a
eficacia de uma comunicagdo a compreensao dos sistemas sociais locais. Enfim,
estas duas abordagens dos anos 40 concluem que os efeitos dos meios de
comunicacdo de massa nao sio automaticos, nem mecanicos, mas permanecem
significativos. Esta constatacao retirava, aos olhos dos pesquisadores, parte do
poder dos mass media (WOLF, 2002)

O percurso das pesquisas sobre os mass media, ja atento a questdes
como manipulagéo, persuasao e influéncia, chega a problematica das funcgdes,
dando origem a ‘teoria ‘funcionalista’, atrelada as relagdes de funcionalidade que
regulamentam os fendbmenos sociais. Ela representa a crescente e progressiva
orientagdo sociolégica que acompanhara as pesquisas em comunicacao,
acrescentando o elemento do equilibrio e dos conflitos sociais. A mudanca
conceitual aqui consiste no abandono da idéia do efeito intencional para a
atengao as “consequéncias objetivamente averiguaveis da agdo dos mass media
sobre a sociedade no seu conjunto ou sobre o0s seus subsistemas”. Esta
perspectiva incorpora os meios de comunicagcao de massa como subsistemas do

sistema social e, como tal, contribuinte para o seu funcionamento. Esta presente,
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por exemplo, o enfoque sobre o valor socialmente difundido e prestigio atribuido a
individuos bem informados, além daqueles que sdo objetos de atengao da midia;
o reforgo as normas sociais através meios de comunicagao de massa.

Os estudos sobre os meios de comunicacdo de massa e sua reflexao
integrada com outras areas, nas quais o conhecimento se organiza, sao
apresentadas e sistematizadas em varias outras abordagens, por WOLF(2002)
Entre elas, a teoria critica, identificada com os investigadores da Escola de
Frankfurt, que aloja os meios de comunicagdo de massa no fenbmeno da
industria cultural denunciando, por meio de uma visdo acritica, a perda de
autonomia dos individuos imposta pelo desejo consumidor dos produtos da
comunicacdo de massa. Da corrente européia também resulta a teoria
culturolégica que néo se refere diretamente aos mass media, mas, por meio de
sua fundamentacgao antropolégica, admite e estuda a cultura de massa como mais
uma entre os sistemas culturais.

Esses e diversos outros conjuntos de reflexdes, como aponta WOLF
(2002), dizem respeito aos meios de comunicacdo como difusores de estruturas
dominantes de poder e sua capacidade de gerarem um efeito sobre a audiéncia.

Este também € o principal argumento da hipotese do agendamento.

3.1 O agendamento

Os anos 70 marcam o retorno as pesquisas sobre os efeitos dos meios de
comunicagdo. Em geral, devido a insatisfagdo dos investigadores com o
paradigma dos efeitos limitados e por causa da expanséo das pesquisas no meio
cientifico (TRAQUINA, 2003). Mas, os estudos sobre os efeitos emergem sob
uma nova perspectiva: “as comunicagbes nao intervém diretamente no
comportamento explicito, tendem, isso sim, a influenciar o modo como o
destinatario organiza a sua imagem do ambiente” (Roberts apud WOLF, 2002).

A mudancga de enfoque deve-se as pesquisas que deixam de estudar as
mudancas de opinido e buscam entender o processo pelo qual o individuo
modifica a sua prépria representacao da realidade. Muda-se a perspectiva sobre 0
efeito dos meios de comunicagdo de massa, que ja nao diz respeito as atitudes,

aos valores ou comportamentos dos receptores, mas a um efeito cognitivo sobre
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os sistemas de conhecimento do individuo, acumulado e sedimentado no tempo a
partir do consumo das comunicag¢des de massa (WOLF 2002).

Ao longo dos estudos sobre os efeitos dos meios de comunicagao, desde
a teoria hipodérmica, as pesquisas permaneceram associadas as premissas de
que 0s processos comunicativos seriam assimétricos, ou seja, um sujeito emite
um estimulo e outro reage; a comunicagéo seria individual, num processo que diz
respeito ao individuo; a comunicagao seria intencional, como se o comunicador
visasse e atingisse um determinado efeito; e a premissa de que o processo
comunicativo é limitado no tempo. A mudanca, na perspectiva dos estudos,
informa WOLF (2002), deve-se ao abandono, por parte dos pesquisadores, da
influéncia da teoria da informagdo — que admite como efeitos significativos
aqueles que podem ser medidos, observados e que se manifestam enquanto
reacdo a um estimulo. Além disso, esse behaviorismo €& superado quando ha
maior interagcdo com a sociologia do conhecimento e maior consideragao sobre a
importancia dos processos simbodlicos e comunicativos como pressupostos de
sociabilidade. Assim, o papel da midia na constru¢cao da realidade passou a ser

entendido sob o ponto de vista da significagao.

‘A influéncia dos mass media € admitida sem discusséo, na
medida em que ajudam a estruturar a imagem da realidade social,
a longo prazo, a organizar novos elementos dessa mesma
imagem, a formar opinides e crengas novas” (WOLF, 2002:143)

A partir desta nova problematica, ganha destaque, nos anos 70, do século
XX, a hipotese que ira contrapor-se aos estudos dos efeitos limitados, o agenda
setting, outro fio condutor deste trabalho. Aplicada aos meios de comunicacio de
massa dedicados a noticiar os acontecimentos, esta linha de estudos marca,
segundo Traquina (2000, 2003), a redescoberta do poder do jornalismo. Mais do
que um poder manipulador, intencionalmente persuasivo, a forga argumentativa
do agendamento € a idéia de que a imprensa impde sobre o que pensar. Em
sintese, “é a hipotese segundo a qual a midia, pela selegcdo, disposicdo e
incidéncia da noticia, vem determinar os temas sobre os quais o publico falara ou
discutird” (BARROS FILHO, 2003:169).

Maxwell McCombs e Donald Shaw s&do considerados os pais da hipotese

do agenda setting, pois foram os primeiros a sistematiza-la no inicio dos anos 70,
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como dizem Traquina (2000, 2003); Barros Filho (2003); Wolf (2002), Hohlfeldt
(1997) e Colling (2001). A idéia central da teoria ja constava nas consideragdes
feitas por Walter Lippmann, em Public Opinion, publicadas em 1922. No capitulo
The world outside and the pictures in our heads, o autor analisava como as
pessoas chegavam a conhecer o mundo exterior a sua propria existéncia e como
formam as ‘imagens deste mundo em suas mentes’. Ele considerou que os meios
de difusdo modelam essas imagens ao selecionar e organizar simbolos de um
mundo real que € por demais amplo e complexo para um conhecimento direto.
Quarenta anos depois, outra importante contribuigao foi dada por B. Cohen,

que elaborou o nucleo do agendamento ao descrever:

“A imprensa pode, na maior parte das vezes, ndo conseguir dizer
as pessoas como pensar, tem, no entanto, uma capacidade
espantosa para dizer aos seus proprios leitores sobre que temas
devem pensar qualquer coisa” (Cohen apud WOLF, 2002: 145)

Na década de 70, McCombs e Shaw forneceram dados empiricos e
sistematizaram o que Cohen e Lippmann ja haviam descrito, mostrando, a partir
do conceito de agendamento, a influéncia da imprensa sobre a formacéo da
opinido publica do eleitorado americano nas elei¢gdes presidenciais de 1968 e
1972. O resultado destas pesquisas concluiu que os temas apontados pelos
eleitores entrevistados como importantes eram muito semelhantes aqueles
expostos pela midia. Outros incluiram em sua agenda temas que nao constavam
inicialmente em suas preocupagdes, revelando que a agenda publica sobre o que

€ relevante formar opiniao, é estabelecida a partir daquilo que é noticiado.

“‘Em consequéncia da acgao dos jornais, da televisdo e dos outros
meios de informacéao, o publico sabe ou ignora, presta atengéo ou
descura, realga ou negligencia elementos especificos dos
cenarios publicos. As pessoas tém tendéncia para incluir ou
excluir dos seus préprios conhecimentos aquilo que os ‘mass
media’ incluem ou excluem do seu proprio conteudo” (Shaw, apud
Wolf 2002: 144).

O agendamento € um elemento situado em duas esferas: a selecdo do fato
noticiavel e a interpretacdo da mensagem pelo leitor/espectador. No primeiro pdlo,
reside a noticiabilidade do acontecimento, que inclui os critérios de relevancia

regidos pelas normas institucionais e profissionais na selecdo, as chamadas
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‘rotinas produtivas’ e os ‘valores-noticias’. Tais nhormas s&o necessarias devido a
formas paralelas de producao de informagdes. De um lado, a cultura profissional
composta por simbolos, representagcdes de papéis, convengdes, ou seja, uma
série de padrbes e praticas profissionais adotadas como naturais. Por outro,
restricbes ligadas a organizacdo do trabalho, como a selegao dos fatos e a

utilizacdo das fontes. Portanto, a noticiabilidade* *

corresponde ao conjunto de
critérios, operagbes e instrumentos com o0s quais os orgaos de informagéo
enfrentam a tarefa de escolher, cotidianamente, dentre um namero imprevisivel e
indefinido de fatos, uma quantidade finita e tendencialmente estavel de noticias”
(WOLF, 2002: 190).

A noticiabilidade no campo jornalistico € resultado do desequilibrio
constante entre a noticia disponivel e a noticia utilizavel. O agenda setting
também realca a existéncia da diversidade de informagdes, conhecimentos e
interpretacbes da realidade social apreendidos pelos meios de comunicacgao.
Incorpora como argumento que a capacidade de a midia agendar sobre que
temas € importante ter opinidao s6 faz sentido apés as transformag¢des geradoras
da sociedade industrial capitalista, da complexidade social e do papel dos meios
de comunicacado de massa na dinamica social. Por isso, explica Wolf (2002)

“...foi aumentando a existéncia de fatias e pacotes de realidade
gue os individuos ndo vivem diretamente nem definem
interativamente ao nivel da vida cotidiana, mas que vivem
exclusivamente em funcédo de ou através da mediacdo simbdlica
dos meios de comunicacao de massa”.

Em artigo no qual analisam algumas das pesquisas que se seguiram desde
a década de 70, os pioneiros na sistematizagdo da hipotese, MacCombs e Shaw
(1993), propuseram um novo e importante enfoque considerado como a segunda
geragao do agenda setting: a midia também atua na imposi¢cdao de um enfoque
tematico, questdo que foi reafirmada por Traquina e Barros Filho. Os novos
percursos de investigagdo do agendamento devem atentar para o fato de que as
noticias, mais do que dizer sobre o0 que se deve pensar, também dizem como
devemos pensar sobre o que pensamos. “Tanto a selecado de objetos para atrair a
atencdo como a selegao dos enquadramentos para pensar sobre esses objetos

sdo tarefas poderosas do agendamento” (McCombs e Shaw, 1993: 131). As

* Neste processo encontram-se o gatekeepers, termo que designa, no campo jornalistico o individuo ou um
grupo que tem o poder de decidir se deixa passar a informagéo ou a bloqueia. (Wolf, 2002)
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perspectivas de cobertura dos eventos, fruto do processo de produgao de noticias
e da propria agao profissional dos jornalistas, dirigem a atengdo para
determinados atributos, desviando-a de outros.

Para delimitar e apresentar nosso campo de estudo, € interessante seguir a
distincao que Traquina (2003) faz entre os midia e os midia noticiosos. Segundo
este autor, como a maior parte dos estudos sobre 0 agenda setting € baseada em
analises de conteudo do campo jornalistico (noticias e reportagens de jornais e
TV), isso implica que o termo agendamento é melhor empregado referindo-se
exclusivamente aos meios de comunicagado noticiosos, informativos, o que
denomina agenda jornalistica, e ndo a midia em geral, onde poderiam estar
incluidos programas de entretenimento, educativos etc.

Como conjunto de observacdes e conhecimentos a hipétese® do agenda
setting oferece possibilidades interpretativas relacionadas a dois elementos: a
mensagem e a recepcdo. O desmembramento das caracteristicas desses
elementos mostra que o agenda setting oferece suporte conceitual e
metodoldgico no direcionamento da analise de conteudo. Os fatores relacionados
as duas esferas (mensagem — recepg¢ao) que explicam o agendamento, reunidos
na literatura consultada sao:

A origem da mensagem —tema e contetdo

Apesar de nao haver uma classificacdo uniforme das caracteristicas
presentes no agendamento, varios autores tecem observagdes quanto ao tema da
mensagem. Com o avango das pesquisas notou-se que a influéncia da midia
sobre o conhecimento daquilo que € importante e relevante dedicar atengao varia
segundo o tema. Avaliando parte das pesquisas ja realizadas, Barros Filho (2003)
diz que a heterogeneidade de resultados obtidos nos estudos baseados no
agendamento deve-se ao tratamento indiscriminado a temas de distinta natureza.
Por isso, acrescenta que o agendamento depende antes de tudo do conteudo da
mensagem.

Uma das consideracoes feitas nesta linha é extremamente relevante para a
pesquisa que aqui se desenvolve, cujo tema € o agendamento do rural pela

imprensa. A idéia central apresenta que quanto menos um tema estiver presente

°A hipétese do agenda setting, segundo Wolf (2002), nao € um modelo de pesquisa definido e
estavel, mas um nucleo de temas e conhecimentos parciais, suscetivel de ser organizado e
integrado numa teoria geral sobre a mediagdo simbdlica e os sobre efeitos da realidade exercido
pelos meios de comunicagéo.
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na vida diaria das pessoas, mais dependéncia elas terdo dos meios de
comunicagdo para se informar. “Quanto menor € a experiéncia directa que as
pessoas tém de uma determinada area tematica, mais essa experiéncia
dependera dos mass media para se possuir as informacdées e os quadros
interpretativos referentes a essa area” (WOLF, 2002: 155). Barros Filho (2003)
citando Zucker, mostra que alguns temas sdo comuns a experiéncia direta das
pessoas, chamando-os de obstrusive, como, por exemplo, aqueles de natureza
econdmica. “As pessoas percebem o aumento do custo de vida sem ajuda da
midia” (196). As questdes sobre as quais a midia teria maior influéncia, os
chamados unobstrusive, referem-se a assuntos com menor experiéncia direta,
como, por exemplo, politica externa. No caso deste trabalho, pressupbéem-se a
menor experiéncia direta também de assuntos relacionados ao meio rural, se
observado o perfil de leitores e o proprio meio analisado. Sobre esta
caracteristica, para que nao se caia num determinismo precipitado, Barros Filho
(2003) ressalta a necessidade de situar o tema em fungdo do universo social
considerado e do momento historico.

O veiculo

Algumas pesquisas baseadas no agendamento, e que portanto contribuem
para a solidificacdo conceitual da hipotese, constatam diferengas quanto ao efeito
do veiculo utilizado na transmissdo da mensagem. Concluem que os efeitos do
consumo da informacéao televisiva sdo menores que da informagao impressa. A
influéncia difere devido as caracteristicas de cada meio. As noticias televisivas
sdo breves, heterogéneas e acumuladas numa dimensdo temporal limitada,
causando fragmentacdo. Ja a informagédo impressa fornece aos leitores uma
indicagdo de importancia sdlida, constante e visivel. (WOLF, 2002). Barros Filho
(2003) ressalta que o maior ou menor efeito de determinado veiculo é
condicionado também pelo tema tratado e tipo de abordagem, se mais geral ou
especifica. Mas concorda que, apesar do impacto inicial da noticia televisiva ser
mais rapido, os temas permanecem mais tempo agendados quando provenientes
de midia impressa. Uma caracteristica do agenda setting que pode ocorrer
independentemente do veiculo é o agendamento por omissdo, a n&o cobertura de
certos temas, a cobertura intencionalmente modesta ou marginalizada de alguns
assuntos.(WOLF, 2002)
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Comunicac0des interpessoais

Os autores que tratam do agenda setting ressaltam que o agendamento
tem maior efeito sobre individuos que participam de conversas interpessoais
sobre as questbes levantadas pelos meios de comunicacdo social. Nesse
intercambio de significacoes, Wolf (2002) reflete sobre a dificuldade de construgao
de uma teoria de efeitos puramente cognitivos que explique a eficacia dos meios
de comunicagéo na constru¢ado da imagem da realidade que o sujeito estrutura.

‘Essa imagem - que é simplesmente uma metafora que
representa a totalidade da informagao sobre o mundo que cada
individuo tratou, organizou e acumulou — pode ser pensada como
um standard em relagédo ao qual a nova informacéao é confrontada
para lhe conferir o seu significado. Esse standard inclui o quadro
de referéncia e as necessidades, crencas e expectativas que
influenciam aquilo que o destinatario retira de uma situacao
comunicativa” (WOLF, 2002: 153)

Necessidade de orientacdo do receptor

A necessidade de orientacédo do sujeito é outro fator relevante no processo
de agendamento. Indica que a relagao leitor/espectador € determinada segundo
duas variaveis: o interesse do consumidor na mensagem midiatica e o grau de
incerteza quanto ao assunto, que ele espera diminuir pela recepcdo da
informacéo. Nestes casos, a incidéncia do agendamento seria maior (Traquina,
2003). O interesse pelo tema e a necessidade de orientagdo sdo aspectos
cognitivos do individuo na dindmica social. Sdo referendados pelo universo social
em que atua, o papel que desempenha, seu habitus, as relacbes afetivas, através
dos quais esta em constante interagdo com universos simbdlicos e do corpo de
conhecimento disponiveis.

Outro caminho que também permite entender o poder do jornalismo situado
pelo agenda setting, o de dizer como pensar, € o conceito de enquadramento,
acepcao para framing, que normalmente acompanha as pesquisas sobre o
agendamento. O conceito de framing foi formulado por Gregory Bateson em 1954
e incorporado a teoria sociolégica por Erving Goffman em 1972. O
enquadramento é definido como esquema de interpretacdo por meio do qual os
individuos organizam uma informagao ou ocorréncia e fazem com que ela tenha
sentido. A metafora € de uma janela, onde quem enquadra a mensagem tem a

chance de escolher o que nela deve ser enfatizado. Colling (2001) aponta o
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framing como importante conceito capaz de oferecer o modo de descobrir o poder
do texto comunicativo. “Produzir um enquadramento € selecionar alguns aspectos
da realidade percebida e dar a eles um destaque maior no texto comunicativo,
gerando interpretacao, avaliagdo moral e/ou tratamento recomendado para o item
descrito” (COLLING, 2001: 95)

Pesquisas realizadas por Robert Entman (Colling, 2001), um dos
estudiosos que mais aplica a nogao de framing na analise do jornalismo, mostram
que os enquadramentos sao construidos e personificados nas palavras-chave,
metaforas, conceitos, simbolos, exemplos historicos, citagbes e imagens
enfatizadas na noticia narrada. No estudo do framing, € possivel analisar o
enquadramento sob duas perspectivas: o construido pelos meios de
comunicacao, linha adota por Entman, ou, o realizado pela audiéncia, a qual se
dedicou Goffman, entre outros. Neste caso, para entender o processo, “é preciso
invocar o esquema de interpretagdo que permite os individuos, localizar,
perceber, identificar e etiquetar as informagdes ao seu redor” (COLLING, 2001:
97).

Alinhado a perspectiva dos enquadramentos construidos pelos meios de
comunicagdo de massa noticiosos este estudo escolheu as “citacbes” como
elemento capaz de revelar enquadramentos no veiculo analisado. Por isso, é
necessario e importante apresentar algumas caracteristicas do principal
componente das citacbes e, que permitiu interpretar esses enquadramentos: as
fontes.

Os interlocutores

O termo fonte é normalmente empregado para designar qualquer pessoa que
preste informacéao ao jornalista (ERBOLATO, 2004; MARQUES DE MELO, 1985).
Mas, Bahia (1990) tem uma visdo mais completa e abrangente para o termo, pois,
caracteriza como fonte ndo s6 os informantes de um acontecimento — atores,
vitimas, testemunhas, comunicados oficiais, envolvidos circunstancialmente —
como também, documentos de consulta, livros, pesquisas ou qualquer informacao
que ajude a esclarecer a histéria narrada, conjunto, identificado por ele, como
fontes complementares. Em sintonia com esta definigdo mais abrangente, adotou-
se, neste estudo, o termo “interlocutor” para designar todas as fontes observadas

nas mensagens por permitir dar conta dessa ampliagdo e também porque durante
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a codificacdo das mensagens no veiculo analisado foram considerados nao sé
informantes personificados, mas atribuicdes a instituicdes e bancos de dados.

Para transmitir e dar corpo a noticia, o jornalista segue regras de apuragao
que determinam sua presenca onde ocorre o0 acontecimento a ser anunciado, o
levantamento e coleta de dados, a entrevista dos atores da noticia. Transportadas
para o texto em forma de citagdes, as informacdes, assim colhidas, visam dar
credibilidade via identificacdo da procedéncia da informagdo. Usar dados e
estatisticas, apresentar depoimentos dos personagens da noticia e de
especialistas vinculados a determinadas instituicbes permite ao jornalista expor
objetivamente a abordagem requisitada na matéria pelo editor, adequando-se aos
procedimentos produtivos. Na linguagem jornalistica, os interlocutores sao
requisitados para fornecer ou contrapor informagdées e ddo voz a angulagao
apresentada pelo locutor, isto é, pela Revista Veja, pelo jornal ou pela TV. No
texto, funcionam como elementos que atestam a validade e a veracidade das
informacgdes, avalizando a mensagem.

Esses sdo elementos da pratica jornalistica e estdo incluidos nas rotinas
produtivas descritas por Wolf (2002). Para este autor, as fontes sdo um fator
determinante para a qualidade da informagao produzida pelos media noticiosos e
podem sofrer diversas classificagdes, dependendo do parametro a que se faz
referéncia: quanto a oficialidade, quanto a procedéncia, se espontanea ou
contratada por agéncias de noticias, entre outros.

“‘Nao ha controvérsia, no entanto, que a rede de fontes que os
orgaos de informacdo estabelecem como instrumento essencial
para o seu funcionamento, reflete por um lado, a estrutura social e
de poder existente e, por outro, organiza-se a partir das exigéncias
dos procedimentos produtivos”. (WOLF, 2002: 223)

Na esfera das estruturas de poder, fica claro, que quem detém poder
econdmico, politico ou prestigio social pode ter acesso mais facilmente aos
jornalistas, que lhe sdo mais acessiveis durante a cobertura informativa. Enquanto
isso, aqueles que nao detém qualquer poder, s6 sdo transformados em fontes e
procurados pelos jornalistas quando suas agdes “produzirem efeitos enquanto
moral ou socialmente negativos” (Gans apud Wolf, 2002: 224). Uma das
explicagbes para este distanciamento de alguns setores sociais de menos

prestigio, recai sobre os mecanismos organizativos dos meios de comunicagao.
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Em razao da dinamica produtiva e seu ritmo, determinadas fontes correspondem
melhor a requisitos como prontiddo e a disponibilidade de porta-vozes capazes de
fornecer informacgdes crediveis. Interlocutores ligados a instituicées, organismos
oficiais e grupos de poder cumprem mais facilmente este papel.

Ja no pdélo dos procedimentos produtivos, regido pela eficiéncia e pela
agilidade no processo de construgdo da mensagem, Wolf (2002) aponta cinco
fatores determinantes para a conveniéncia dos jornalistas em utilizarem
determinada fonte: a oportunidade antecipadamente revelada, a produtividade, a
credibilidade, a garantia e a respeitabilidade.

O primeiro fator remete ao valor das exigéncias jornalisticas, o que faz com
que se recorra a fontes ja utilizadas em outras ocasides, pois forneceram
informacbes veridicas e proveitosas. Mantém-se as fontes por terem boas
chances de serem consultadas sempre que necessario. O mesmo ocorre com as
fontes que fornecem materiais em quantidade e qualidade aos o6rgaos de
informacéo devido a questbes de custos e prazos, pois a rotina produtiva limita
longas pesquisas e nado pode recorrer normalmente a um numero grande de
informantes. Neste quesito, o da produtividade, prevalecem fontes institucionais
por atenderem (em geral por meio das assessorias de imprensa) a estas
necessidades organizativas dos meios de comunicagdo empresariais.

A credibilidade publica € um dos fatores mais determinantes e prestigiados
pelo jornalista ao procurar uma fonte. Caso nado seja possivel verificar a
veracidade da informagado checando outras fontes, a garantia de honestidade da
fonte é suficiente para fazer uso da informagao. Wolf (2002) tem razdo ao afirmar
que podendo atribuir a informagao explicitamente a uma unica fonte, o problema
da credibilidade passa do jornalista para a fonte citada abertamente.

A predominancia de fontes institucionais ou que ocupam posicoes de
autoridade € explicada também pelo fator de respeitabilidade. Neste caso, o
pressuposto € que fontes oficiais sdo mais crediveis porque ndo podem mentir
abertamente e também porque sao consideradas mais persuasivas em virtude de
suas agdes e opinides representarem um ponto de vista oficial.

N&o ha duvidas de que o uso das fontes & condicionado por um conjunto
de fatores que vao desde razdes ligadas ao ritmo de trabalho a valores culturais

partiihados. Wolf (2002) n&o descarta, porém, que indubitavelmente das
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motivacdes, o desequilibrio na representacao de fontes oficiais e “fontes nao

confirmadas” provoca a distor¢ao da informacéo.

“Distorgcao que € por conseguinte, imputavel, ndo a determinagdes
ideologicas simplistas ou a manipulagbes conscientemente
desejadas, mas a um conjunto intricado de causas cuja logica
principal € possivel reconstituir, mas em que € bastante dificil
individualizar numa ordem de prioridades” (Wolf, 2002: 229)

Estas sdo questbes organizativas e estruturais presentes nas redag¢des que
orientam e delimitam racionalmente o uso dos interlocutores, como chamados
neste trabalho. Mas os interlocutores legitimados sao elementos objetivos que,
eventualmente, podem deixar transparecer subjetivamente a opinido ou posigao
do veiculo em relacdo a determinado assunto. Contudo, isto n&o ¢
necessariamente declarado. Além disso, citagdes sdo também frames da
realidade, passiveis de julgamento por seu maior destaque como aponta Colling
(2001). Outra questdo, € o uso das fontes como mecanismos de expressao

opinativa assim como a propria linha editorial dos veiculos.

“‘As fontes “se escudam no principio de que a divulgagdo de
noticias relacionadas com um personagem ou uma instituicdo
contribuem para forjar sua imagem publica. Essa imagem se
solidificara na medida em que a divulgacdo for continua, as
noticias se repetirem. Mais do que projetar nomes, marcas ou
siglas, as fontes voluntarias pretendem direcionar a otica das
instituicdes jornalisticas” MARQUES DE MELLO (1985: 79)

A questao das fontes, apresentadas mais detalhadamente, assim, como os
outros fatores mencionados, relacionam-se aos efeitos latentes e cumulativos do
agendamento e do enquadramento porque estdo estreitamente ligados a
caracteristicas importantes dos meios de comunicacido de massa apontadas por
Wolf (2002) e Hohlfeldt (1997). Sao caracteristicas intrinsecas aos meios de
comunicacao, especialmente a midia noticiosa de que fala Traquina, que revelam
parte da dindmica da informacao tornada noticia e seu apelo sobre o publico.

Entre estas caracteristicas esta a capacidade da midia em criar e manter
relevancia de um tema, através de cobertura repetitiva e continua - chamada

acumulacgéo. Outro fator, a consonancia, explica que devido a semelhangas no
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processo produtivo da informacéo, as mensagens tendem a ser muito parecidas.
Ha também a caracteristica da onipresenca, segundo a qual um acontecimento
transformado em noticia ultrapassa os espacos normalmente dedicados a ele. A
saliéncia, determinada pela valorizagdo individual dada pelo receptor a um
determinado assunto noticiado. Outro fator que integra o processo de
agendamento é a tematizacao, termo que sugere a capacidade dos meios de
comunicacdo em darem destaque e chamar atencdo para determinado assunto

desviando de tantos outros.

Frequentemente sao atribuidas a imprensa, uma série de expressdées como
‘quarto poder”, “construcdo da realidade”, “manipulagcdo”. Nomeagdes como
estas, que ndo englobam a complexidade do processo de produgéo de noticias,
podem resultar em um reducionismo da analise da midia noticiosa, como se toda
acao dos jornalistas ou do veiculo, fosse deliberadamente para fins persuasivos,
conspiratérios etc. Este seria um possivel foco de analise, mas ndo é o
investigado nesta pesquisa que buscou, entender a midia a partir da exposigao de
suas caracteristicas enquanto produtora de noticias e de outros elementos que a
estruturam, como a informacdo, a linguagem, seu papel de mediador, de
agendamento e de enquadramento da realidade. Analisar como estes
componentes-estruturantes formam caminhos mais sutis e menos explicitos foi a
busca deste estudo com vistas a evidenciar como a midia ordena nossa viséo de

mundo, especificamente, do mundo rural.
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4. MiDIA E MEDIAGAO

Ao debrugar sobre a mensagem jornalistica presente num meio de
comunicacdo de massa, foi importante, neste trabalho, considerar as
caracteristicas préoprias da midia no processo de mediagcdo entre a realidade e
sua representacéo, capazes de intensificar o poder simbdlico durante a formacéao
de uma imagem sobre o rural.

O poder simbdlico pode ser encontrado nos mais diversos contextos
institucionais, desde as instituicdes religiosas dedicadas a producao e a difusao
de formas simbdlicas associadas a salvagdo e a valores espirituais ate as
instituicbes educacionais, ocupadas com a transmissdo de conteudos simbalicos
adquiridos com o treinamento de habilidades e competéncias. Esse poder
simbdlico presente nas atividades de produgdo, transmissdo e recepgao de
formas simbdlicas, desde os tempos primitivos de interacdo face a face, também
se faz presente quando estas atividades sido estabelecidas pela midia. Neste
caso, segundo Thompson (2005), a principal caracteristica € a produgcéo em larga
escala e a difusdo generalizada de formas simbdlicas que ultrapassam espaco e
tempo.

Para realizar esse intercambio de conteudo simbdlico, os individuos valem-
se do que este autor chama de meios técnicos de interagdo, que vao desde as
cordas vocais na interagao linguistica face a face até os mais complexos meios
instrumentais. No entanto, entre estes meios técnicos, existe uma série de
atributos, ora diferenciadores, ora facilitadores de producdo simbdlica. Mesmo
fazendo parte dos mais diversos tipos de interagdo, a breve apresentacdao de
algumas caracteristicas desses meios técnicos, revela como a midia exerce um
papel singular diante das demais formas de comunicagao.

A midia permite maior fixacdo e preservacado das formas simbdlicas, pois,
ao imprimir em papel, ao gravar imagens e sons, ela prescinde em menor grau da

memoria dos individuos, ao contrario, de meios técnicos como a conversagao, 0
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alto falante ou o telefone. Destaca-se também por sua capacidade de
multiplicagdo de uma forma simbdlica, ou seja, seu grau de reprodugdo. Esta
qualidade, que evoluiu dos entalhes em pedra e madeira, onde a possibilidade era
quase nula, passou pelos escribas reprodutores dos textos religiosos e atingiu um
potencial decisivo com a inveng¢ao da imprensa. Como lembra Thompson (2005),
esta caracteristica, da reprodutibilidade das formas simbdlicas, esta na base da
exploracdo comercial dos meios de comunicagdo e até na valorizagdo da
autenticidade ou da originalidade de uma obra no mercado de bens simbdlicos.

Os tipos de interagao da vida social e as possibilidades de compreensao
das formas simbdlicas também sofreram transformagdes com a evolugdo dos
meios técnicos. Mudangas que refletem no entendimento, na ambiguidade ou
mesmo na distorcdo das intengcdes comunicativas. Com a midiatizagdo diminui-se
a multiplicidade de deixas simbdlicas que garantem a efetividade e o
entendimento do que se pretende comunicar. Deixas complementares, tao
presentes nas chamadas “interagdes face a face” ou naquelas mediadas por
meios técnicos como cartas ou conversas telefénicas. Entretanto, se, com a
midia, foi reduzida a certeza de compreensao das formas simbdlicas, através
dela, aumentou-se a possibilidade de distanciamento espago-temporal permitido
pelos meios técnicos, alargando a capacidade de re-implantar, em novos
contextos, formas simbdlicas afastadas no tempo e no espaco de seu contexto
original de produgao. Este atributo, para Thompson (2005), € uma das principais
explicacbes o exercicio de um poder simbdlico pelos meios de comunicagao de
massa

Ao alterar as condicbes espaco-temporais da comunicagdo, esse meio
técnico também altera as condigdes de espaco e de tempo sob as quais os
individuos exercem poder, tornando-os capazes de agir e interagir a distancia,
possibilitando a intervengdo e a influéncia no curso dos acontecimentos mais
distantes no espago e no tempo (THOMPSON, 2005). Essa é a relevancia de se
refletir sobre as interacdes sociais produzidas pelos meios de comunicagao de
massa, pois nessa interacdo midiatica, potencializa-se o impacto e o
deslocamento de sentidos, ja que as formas simbdlicas sdo produzidas num

contexto e recebidas numa multiplicidade de outros contextos.
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Assim, a midia, através do conteudo disponibilizado via TV, jornais, revistas

e outros € colocada como arena importante no processo de interacdo social,

caracterizando uma mediagcao onde se cria:

“‘um certo tipo de situagado social na qual os individuos se ligam
uns aos outros num processo de comunicacdo e intercambio
simbdlico. E uma situagdo estruturada na qual alguns individuos
se ocupam principalmente na producio de formas simbdlicas para
outros que nao estao fisicamente presentes, enquanto estes, se
ocupam a receber formas simbdlicas produzidas por outros a
quem eles ndo podem responder, mas com quem podem criar
lagos de amizade, afeto e lealdade” (THOMPSON, 2005: 80)

Além do produzir e comunicar formas simbdlicas, deve-se considerar a
importancia da midia na formagcdo do conhecimento e “autoformacdo” dos
individuos, por ser também, uma instituicdo no processo de socializagao. As
instituicdes, segundo Berger e Luckmann (1991), atuam sobre os individuos
fazendo-se presente e, ao mesmo tempo, despercebidas. Atuam como o habito,
que fornece direcdo e especializacdo as atividades de significagdo tornando
desnecessario que cada situacédo seja definida, pensada, etapa por etapa. Além
das normas que as caracterizam, e por vezes, as distinguem, o poder das
instituicdes na vida social esta no fato de aparecem como prontas, inalteraveis e

inexistentes, apresentando a objetividade do mundo.

“As instituicbes estao ai, exteriores a ele [individuo], persistentes
em sua realidade, queira ou ndo. Nao pode desejar que nao
existam. Resistem a suas tentativas de altera-los ou evadir-se
delas. Tem um poder coercitivo sobre ele, tanto por si mesmas,
pela pura forca de sua facticidade, quanto pelos mecanismos de
controle geralmente ligados as mais importantes delas” (BERGER
e LUCKMANN, 1991: 86).

Tal é a forga legitimadora das instituicdes que a ordem institucional faz
parte do acervo socialmente disponivel do conhecimento, tomado como natural e
certo. Como mostram Berger e Luckmann (1991), estando integradas a realidade
cotidiana, as instituicdes incidem também sobre as condutas, principalmente
porque toda instituicdo tem um corpo de conhecimento transmitido como receita,

um corpo de verdades universalmente validas e transmitidas a cada geragéo.
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“O conhecimento apreendido no curso da socializagao serve de
mediacdo na interiorizacdo pela consciéncia individual das
estruturas objetivas do mundo social. Neste sentido, o
conhecimento situa-se no coracdo da dialética fundamental da
sociedade. ‘Programa’ os canais pelos quais a exteriorizagao
produz um mundo objetivo. Objetiva este mundo por meio da
linguagem e do aparelho cognoscitivo baseado na linguagem, isto
€, ordena-o em objetivos que serdo apreendidos como realidade”
(BERGER e LUCKMANN, 1991:94)

Isso expressa que a for¢ca da midia noticiosa, percebida como instituicéo e
instrumento de mediagao do real, vai muito além do conteudo das mensagens no
processo de significacao da informagao. A questdo ndo € somente o que se fala,
mas que ordenamento esta presente na propria concepg¢ao da instituicdo. No caso
das instituices jornalisticas, esta o papel assumido e incorporado de retratar ou
interpretar o real para um publico, que dele, estda distante espacial e
temporalmente. Mas, como objetivagbes da atividade institucional, que também
representam, os significados extraidos tendem a ser concebidos como
conhecimentos e transmitidos como tais. Nesse processo de interacdo de
experiéncias institucionalizadas, que integram ou desencadeiam a objetivagdo do
mundo, abrem-se caminhos para a reificagdo da realidade social, momento em

que a caracteristica de ser coisa se torna tipica da realidade.

“..a apreensdao dos fenbmenos humanos como se fossem
coisas...como se fossem algo diferente de produtos humanos,
como se fossem fatos da natureza, resultados de leis césmicas ou
manifestacdes da vontade divina. Implica que o homem é capaz
de esquecer sua propria autoria do mundo humano, e mais, que a
dialética entre 0 homem, o produtor e seus produtos é perdida de
vista pela consciéncia” (BERGER e LUCKMANN , Idem:123)

Estes autores também chamam a atencao para o fato de que os individuos
envoltos nesse processo de objetivagdo do mundo podem perder a inteligibilidade
e a autonomia de sua agado quando os fatos passam a ser sentidos como inertes.
“A receita fundamental para a reificacédo das instituicbes consiste em outorgar-
lhes um status ontoldégico independentemente da atividade e da significagao
humanas” (BERGER e LUCKMANN, Idem:125). A conseqiéncia disso é a

interiorizacdo de que nao ha escolhas, porque tudo esta dado e pronto. Nao se
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percebe um poder, ndo se percebe a tipificacdo de papeis, e portanto, ndo sao
feitos questionamentos.

Na recepgédo e na apropriagdo das mensagens noticiosas, os individuos
estdo envoltos num processo de formacao pessoal e autocompreensao porque
esta mediacao faz parte de sua rotina e ele as compartilha com outras pessoas.
Assim, a midia modela conhecimentos, sentidos, gostos, expandindo

experiéncias.

“E um processo no qual, algumas mensagens sdo retidas e outras
esquecidas, no qual algumas se tornam fundamento de acgéo e de
reflexdo, topico de conversagdo entre amigos, enquanto outras
deslizam pelo dreno da memdria e se perdem no fluxo e refluxo de
imagens e de idéias” (THOMPSON, 2005:46).

4.1 O jornalismo em busca de categorias

Restringir uma pesquisa aos media noticiosos é defrontar-se ainda com um
conjunto de formatos, canais, estilos de linguagem e outros elementos que
caracterizam e distinguem os textos jornalisticos, cada qual com suas
propriedades discursivas. Afinal, um jornal ou uma revista em sua funcao de
mediar o real até os leitores, dispde de varias modalidades de relato dos
acontecimentos que formam e dado forma as mensagens encontradas nesses
meios de comunicagcdo de massa. Por isso, a discussao taxiondmica sobre os
processos jornalisticos € importante ndo apenas para restringir nosso universo da
pesquisa, mas porque é caminho para entender a mensagem, sua forma e
conteudo, e também analisar a relacdes entre emissores, receptores e instituicdes
jornalisticas.

Para Marques de Melo (1985) sdo duas as categorias principais tipicas do
jornalismo brasileiro cuja préxis estabeleceu os padrbes para a narrativa dos
fatos: o jornalismo informativo e o jornalismo opinativo. Historicamente, a
distincao entre estas duas classificagbes emerge na necessidade de distinguir os
fatos de suas versbes, ou seja, para delimitar os textos intencionalmente
informativos dos explicitamente opinativos. Se, por um lado, a natureza politica e

ideoldgica dos jornais no século XVIII na Europa moderna transformava-os em um
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féorum de debate publico fomentando a “esfera publica” de que fala Habermas
(1984), por outro, tornava-os alvos da censura de donos de poder incomodados
pelo grau de expresséo opinativa das publicacdes. Essas restricdes estimularam
a bipolarizacao do espago ocupado nos jornais entre news e comments, segundo
Marques de Melo (1985) ao tratar da questdo e apresentar o jornalismo britanico
como precursor desta separacao.

Com a aceleracao do ritmo produtivo da imprensa, principalmente a norte-
americana, no final do século XIX, o jornalismo reacionario da era liberal perde
espacgo para a comunicagdao de massa e a objetividade positivista do periodo
torna-se a ténica predominante. Convertida em mercadoria, a informagao via
jornais, radios e revistas adquire formas padronizadas, impessoais e obijetivas,
circunscrevendo o jornalismo de opinido, onde se emite claramente um juizo
sobre um tema, a espagos bem delimitados como os editoriais e colunas
assinadas.

S&0 os espacgos, o estilo e a relagao dialdgica do jornalista com o leitor que
ordenam o processo de recodificagdo da mensagem, incluindo-a em géneros
pertencentes ao universo da informagao ou da opinido. Para Marques de Melo
(1985) esta relagao ultrapassa questdes referentes a estrutura do texto, abrigando
também a articulagcédo entre os acontecimentos (o real), sua expresséo jornalistica
(o relato) e a apreenséo pela coletividade (a leitura).

“Os géneros que correspondem ao universo da informagao se
estruturam a partir de um referencial exterior a instituigao
jornalistica: sua expressao depende diretamente da eclosdo e
evolucdo dos acontecimentos e da relagdo que os mediadores
profissionais (os jornalistas) estabelecem em relagcdo a seus
protagonistas (personalidades ou organizagdes). Ja no caso dos
géneros que se agrupam na area da opinido, a estrutura da
mensagem ¢é co-determinada por variaveis controladas pela
instituicdo jornalistica e que assumem duas feicbes: a autoria
(quem emite a opinido) e a angulagao (perspectiva temporal ou
espacial que da sentido a opinido). (MARQUES DE MELO, 1985:
64).

E basicamente, a partir desta diferenciacdo que diversos autores
propuseram classificagbes quanto aos géneros, partindo da ordenagdo e
linguagem das mensagens nas paginas de jornais e revistas. E pertinente a

distincao elaborada por Marques de Melo (1985), que apresenta como géneros da

categoria Jornalismo Informativo (Nota — Noticia — Reportagem — Entrevista) e
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para categoria Jornalismo Opinativo (Editorial — Comentario — Artigo — Resenha —

Coluna — Crénica — Caricatura — Carta)®.
4.2 Em revista, a reportagem

A reportagem, género predominante no jornalismo de revista, € o relato
ampliado de um acontecimento que, normalmente, ja repercutiu na sociedade, as
vezes, em forma de nota ou noticia. Nao tem o mesmo carater imediatista que
determina a noticia, pois o texto na reportagem exerce funcdes de detalhamento e
contextualizacao daquilo que ja foi divulgado.

A noticia, tipica em jornais diarios, no radio, na internet e em telejornais,
cabe a funcdo de assinalar os acontecimentos, ou seja, tornar publico um fato
através de uma informagéo. Sua apresentagédo, em geral, obedece a formula da
piramide invertida, onde as informacdes mais relevantes sao descritas em ordem
decrescente. Para Sodré (1986), o noticiar determinado acontecimento é regido
pela funcdo de anunciar. Um fato é tornado noticia apenas quando anunciado.
Neste caso, o discurso mantém distanciamento em relacédo ao leitor, &€ descritivo,
documental e s6 ha referéncias ao que pode ser visto ou comentado.

Ja na reportagem, o relato apdia-se na agao e no seu detalhamento. O
procedimento narrativo reconstitui as agdes e as presentifica, como se estivessem
ocorrendo, 0 que, promove maior aproximagao com o leitor que pode acompanhar
o desenrolar dos acontecimentos quase como testemunha. Por isso, acredita-se
que Sodré (1986) tem razdo quando aponta que a reportagem nao apenas
anuncia, mas sustenta-se sobre a enunciagdo dos fatos, pois “exprime a
manifestacdo desses fatos através de um discurso: ndo se percebe que ha
alguém narrando, mas parece que 0s acontecimentos tém vida propria e se
exibem diante do leitor” (SODRE, 1986:21).

E esta caracteristica, de enunciagdo, do género reportagem que a torna,
apesar de sua natureza informativa, vulneravel ao aparecimento de elementos
opinativos no texto, abrindo brechas para o pronunciamento do fato. Entre uma

palavra e outra, surgem apontamentos criticos, ironias e insinuagbes, que

SApesar de autores como Erbolato (2004), Medina (1988) e outros, apontarem ainda as categorias
Interpretativo e Diversional para o jornalismo, ndo ha determinag¢des definitivas e gerais quanto a
natureza e aplicacédo destas duas novas categorias
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segundo este autor, visam expor indiretamente um posicionamento critico do
redator e também do veiculo. Nao importa tanto o fato em si, mas o nivel de
abstracdo em torno do tema que conduzird o leitor na direcdo de um
pronunciamento, motivado pelo tom de avaliagao imprimido ao texto.

Desta forma, Sodré (1986) avalia que o discurso jornalistico caminha em
dois sentidos: aquele que apenas informa um fato, um tema — nesse caso o
discurso € concreto e descritivo, apenas assinalando os acontecimentos. O outro
sentido, que produz conceitos sobre tema — com um discurso mais abstrato e
analitico. E neste segundo, que estdo justamente as caracteristicas da narrativa
jornalistica em revista.

Ao jornalismo de revista € atribuido o papel de preencher os vazios
informativos deixados pela cobertura de jornais, radios e televisdo, por trazer
textos com maior profundidade e interpretacdo dos acontecimentos. Esta é a
funcdo das chamadas ‘revistas de informacao geral’ ou ‘semanais de informagao’.

Devido a periodicidade semanal, as revistas fazem jornalismo daquilo que
ainda esta em evidéncia nos noticiarios, mas, acrescentando pesquisa,
documentacao, atracao visual e menor padronizagao textual em relagao a noticia.
Além de garantir mais tempo aos jornalistas para exploragdo de novos angulos e
focos, a periodicidade também permite a revista semanal prender-se menos ao
factual, o que, aumenta seu poder de agendamento, a medida que oferece maior
liberdade para criagcédo de pautas.

Outra caracteristica vantajosa em relagdo aos demais veiculos € o0 seu
formato. Elaborada em papel de qualidade e impressao que facilitam a leitura, a
revista tem um formato que garante facilidade no manuseio, no transporte e
permite que ela seja guardada, colecionada’. Menos perecivel, seu contetido é
pulverizado & medida que se multiplicam o nimero de leitores por exemplar®. No
caso das semanais de informagao, € comum a utilizagdo ou doacao a bibliotecas
publicas, servindo como fonte de pesquisa escolar.

Mais do que uma ponte a levar o leitor ao conhecimento dos fatos, a
trajetoria das revistas mostra que elas surgiram para ajudar na complementagao

da educacdo, no aprofundamento de assuntos, na segmentagdo e no servigo

" Pesquisa realizada pela Revista Veja, mostra que 70% de seus leitores tém o habito de guardar
seus exemplares apés a leitura. Disponivel em www.veja.abril.com.br

8 Uma regra usual adotada jornalismo e confirmada por Kucinski (1999) diz que cada exemplar é
lido por 5 leitores em média.
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utilitario que podiam oferecer aos seus leitores. Das primeiras que se tem noticia,
no século XVII, até as do inicio do século XX, as revistas buscavam aprofundar
determinados assuntos para publicos especificos: mais que os jornais, menos que
os livros. Como surgem num periodo em que os jornais diarios e semanais
nasciam e cresciam ligados a correntes ideoldgicas, partidos politicos e em
defesa das causas publicas, as revistas acabam tomando para si o papel de
complementacdo da educagdo, com publicagbes dirigidas a uma unica area do
conhecimento, como a ciéncia e a cultura ou voltadas para publicos especificos,
como para as mulheres. (SCALZO, 2003)

Ao longo do século XIX, os avangos na industria grafica permitiram a
qualidade dos impressos, o destaque das ilustragdes, o aumento das tiragens,
atrairam anunciantes e reduziram os prec¢os. Entédo a revista insere-se no negécio
da comunicacdo de massa. Esta é fase que marca a revolugcdo no mundo das
revistas, quando elas, que nasceram monotematicas, passaram a ser também
multitematicas. A precursora, langcada em 1923, foi a americana Time, cujo
formato e estilo ditou tendéncias em diversos paises, inclusive no Brasil, servindo
de inspiracéo para a Veja. A idéia da Time era trazer noticias da semana, do pais
e do mundo, organizadas em sec¢des, narradas de maneira concisa e sistematica.
A Life, outra publicagdo norte-americana que serviu de modelo mundo afora,
incorporou com destaque as ilustracbes, adotando a idéia de que uma boa
imagem vale mais que uma boa descrigdo, valorizando a reportagem fotografica.
Estavam langadas as bases para o jornalismo de revista, onde a reportagem

alcancou seu principio de ser.
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4.3 A Revista Veja

A circulacdo média de 1,1 milhdo® de exemplares por semana faz de Veja
atualmente, a maior revista semanal de informagdao do Brasil e a principal
publicacao da Editora Abril, o maior grupo editorial do pais, detentor de 57,9% do
mercado de editoras de revista'’.

A empresa nasceu, em 1950, em meio a fase de modernizagdo e otimismo
porque passava O pais, publicando revistas e fasciculos e, hoje, € um dos
grandes grupos de comunicagao de massa do pais, atuando em canais de TV,
empreendimentos na internet, gravadoras de disco e estag¢des de radio. Fundada
pelo italo-americano Victor Civita, a Editora Abril foi inaugurada com a revista em
quadrinhos Pato Donald, cresceu explorando publicos segmentados, como o
feminino e, atualmente, publica mais de 200 titulos para um universo de 30
milhdes de leitores.(CORREA, 2000). Deste conjunto, faz parte a revista semanal
mais vendida do pais.

A Revista Veja foi langada, em setembro de 1968, aproveitando o bom
momento por que passava a Editora Abril. Apds periodos instaveis, ela contava
naquele periodo com potencial grafico, revistas de sucesso e capacidade de
endividamento. Inovador naquele momento, o projeto da primeira revista semanal
de informagdo geral brasileira envolveu toda a empresa. Foi criado um
Departamento de Documentacéo, Dedoc, para auxiliar o trabalho de pesquisa dos
jornalistas, 100 profissionais foram treinados, dos quais, 50 contratos para Veja.
Uma forte campanha publicitaria colaborou para que primeira edicdo tivesse os
700 mil exemplares planejados vendidos. (Anuario Brasileiro de Midia)

Veja foi idealizada por Victor Civita, que, ainda nos fins da década de 50,
imaginou-a como uma revista ilustrada que concorresse com a Manchete, um
fendmeno editorial da época, cujos atrativos eram principalmente as fotografias e
ilustragdes. Mas, convencido pelo filho, Roberto Civita, que estudou e trabalhou
no mercado editorial dos EUA, Veja nasceu como um semanario de noticias nos

moldes das norte-americanas Time e Newsweek. O propdsito era conquistar o

® Dado da Associagao Nacional dos Editores de Revista — ANER para os anos 2005 (1,119
milhdes) e 2006 (1,1001 milhdes) de exemplares vendidos em média semanalmente.

10 Segundo a Associagao Nacional dos Editores de Revista — ANER. O restante do mercado em
2004 foi ocupado pelas editoras Globo (15,2%), Trés (9,9%), Readers Digest (8,7%), Simbolo
(2,8%) e outras (5,5%).
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publico cujas expectativas iniciais de informacdo eram supridas pelo
telejornalismo que ganhava espaco e se consolidava no Brasil

Aos olhos de seus fundadores, a nova publicagdo seria melhor do que a
consagrada Realidade, uma revista também do grupo Abril, dedicada a grandes
reportagens. O editorial da primeira edicdo, em setembro de 1968, que trazia na
capa um martelo, uma foice e chamada “O grande duelo no mundo comunista”

exibia o entusiasmo do proprietario da Abril:

“O Brasil nao pode mais ser o velho arquipélago separado pela
distancia, o espago geografico, a ignoréancia, os preconceitos e
os regionalismos: precisa de informagao rapida e objetiva a fim
de escolher rumos novos. Precisa saber o que esta acontecendo
nas fronteiras da ciéncia, da tecnologia e da arte no mundo
inteiro. Precisa acompanhar o extraordinario desenvolvimento
dos negocios, da educacdo, do esporte, da religido. Precisa,
enfim, estar bem informado. E éste é o objetivo de VEJA”.
(Civita: 1968)

Apesar do comego de sucesso e das altas vendagens atuais, a trajetéria da
Revista também foi marcada por fracassos. A censura do regime militar e
ambiglidades na campanha publicitaria afastaram leitores nos primeiros anos da
publicacdo. Dos 700 mil exemplares previstos no langamento, em pouco tempo a
tiragem semanal caiu para 100 mil exemplares. No inicio de 1969, caiu para 70
mil exemplares e, em seguida, para 40 mil exemplares. A revista sé comegou a
sair do vermelho quando também passou a ser vendida via assinaturas, apds a
iniciativa editorial que propds o acompanhamento de fasciculos semanais, além,
de sucessivas reformulagdes que privilegiavam sobretudo o acréscimo de
infograficos, fotografias e ilustragbes (CORREA, 2000).

Objeto deste trabalho, a Revista Veja, € um veiculo no qual se pode
observar todos os elementos do jornalismo enquanto categorias e géneros,
considerando a elaboragcdo de Marques de Melo (1985) e as caracteristicas do
jornalismo de revista. Multitematica, seguindo os padrbes das semanais de
informacdo, Veja possui 25 secdes'' que cobrem assuntos que vdo desde

politica, economia, comportamento, esportes, ciéncia e tecnologia a moda, artes,

' Numero de segdes observadas nos anos pesquisados. Quatro se¢des foram intermitentes no
periodo, fator determinado principalmente pela insercdo de trés novas colunas de opiniao.
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show business, entre outros. Nao ha um secdo especifica para temas
relacionados ao meio rural, que se diluem nos demais espacgos da revista.
Qualquer que seja a segado, a tematica ou o formato, o importante ao
analisar uma revista como Veja, € perceber sua dimensdo enquanto meio de
informacao para uma parcela importante da sociedade brasileira. Seu conteudo é
consumido pela faixa da populacdo no topo da estrutura de campo de poder,
como mostram dados da propria Revista. S4o leitores que estdo em plena fase de
atuacgao profissional, ja que a maioria, 65% deles, tem entre 18 e 49 anos, além
de possuir nivel de instrugdo avangado, pois cerca de 42% tem curso superior e
pés-graduacao e 36% possuem ensino médio completo. Definidos pela Revista
como atuantes, preparados e bem posicionados no mercado de trabalho, os

leitores de Veja também fazem parte de parcela mais rica de populacéo?.

O conteudo de Veja que retrata os principais acontecimentos do
Brasil e do mundo, acompanha as oscilagdes do interesse do
leitor. O debate ideoldgico e a luta pela democracia, deram lugar
nos Uultimos anos, a assuntos ligados a comportamento e a
qualidade de vida. Seus leitores, 80% das classes A e B, tem nivel
alto de educacédo e de consumo. Querem opinar e ser ouvidos.
(CORREA, 2000)

Habito de leitura de classe média brasileira, esta afirmacao sobre Veja,

confirma o que Kucinski comenta sobre as revistas semanais de informacéo.

“‘As revistas semanais ilustradas preenchem no Brasil uma
necessidade importante de leitura, devido a sua longevidade e
alcance nacional, especialmente entre as classes médias, que nao
compram jornais diarios. Ao contrario dos jornais, possuem um
universo grande e proprio de leitores, distinto do universo dos
protagonistas das noticias, e mantém com esse publico um forte
lago de lealdade. Nas fungbes de determinagcédo da agenda e
producdo de consenso atuam como usinas de uma ideologia
atribuida as classes médias, inclusive no reforco de seus
preconceitos”. (KUCINSKI, 1999: 37)

Reforgo que pode ser sistematico e continuo, considerando-se que a maior
parte dos leitores estabelece uma relagdo de confianga com a revista. No caso de

Veja, dos mais de 1 milhdo de exemplares vendidos, em torno de 83% € por meio

12 pesquisa realizada pela Revista Veja elaborada pela Research International disponivel em
www.veja.abril.com.br

44



de assinaturas. Incorporado como meio util de informagdo, 94 % dos leitores
dizem sentir-se informados com a revista e 87% tem na revista um instrumento de

integragéo social, pois dizem discutir os assuntos tratados com outras pessoas
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5. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A representacdo do rural na imprensa foi interpretada por meio da analise
da Revista Veja porque esta assume varias caracteristicas condizentes com os
objetivos da pesquisa. Sua expressividade chama a atencg&o pela tiragem de 1,1
milhdo de exemplares semanais e pela abrangéncia nacional de sua distribuicao,
caracteristicas que a colocam no topo do ranking das revistas. Além disso, sua
escolha justifica-se por agendar o rural em meio a outros assuntos além de ser
direcionada a publicos ndo especializados e heterogéneos. A Revista Veja
representa, aqui, um meio de comunicagdo de massa noticioso como
caracterizado ao longo dos capitulos anteriores.

Nesta pesquisa, tomou-se como amostra dois anos (2004 e 2005) da
Revista. Definiu-se como unidade de analise, as mensagens do género
reportagem por serem O mais expressivo e representativo neste veiculo. As
reportagens foram dissecadas e interpretadas por meio da andlise de conteudo
como propde Bardin (1977). A estratégia metodoldgica da analise de conteudo foi

adequada na medida em que se trata de:

um conjunto de técnicas e analise das comunicacdes visando obter,
por procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo de
conteudo das mensagens, indicadores (qualitativos ou ndo) que
permitam a inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢des de
producdo/recepcao destas mensagens” (p. 42).

A trajetoria metodoldgica pode ser descrita em trés momentos que tiveram
focos distintos. A pré-analise foi feita via internet por meio de “leituras flutuantes”
da Revista. Seguiu-se a analise propriamente dita, quando reportagens e
palavras-chave relacionadas ao rural foram identificadas, mensuradas e depois

agrupadas em categorias. Essa analise foi realizada por meio do banco de
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edicoes de Veja disponivel integralmente na internet e também por meio do
registro fotografico das paginas das edi¢gdes da Revista. Por fim, procedeu-se as

inferéncias e interpretacdes conclusivas.
5.1 A Selecao das Reportagens

Todo o conteudo de Veja pode ser dividido entre jornalismo de informacgéo,
representado por 15 segbes (Entrevista, Holofote, Radar, Veja Essa, Gente,
Datas, Os livros mais vendidos, Contexto, Brasil, Geral, Internacional, Economia e
Negodcios, Guia, Artes e Espetaculos, Auto Retrato) e, jornalismo de opinido,
contemplado por 10 segdes (Carta ao leitor, Ponto de Vista, Mill6ér, Cartas, André
Petry, Tales Alvarenga, Diogo Mainardi, Veja Recomenda, Ensaio, Em Foco)'.
Esta distingdo s6 pdde ser feita observando-se os géneros jornalisticos, seus
estilos de linguagem e formatos, que determinam o que € noticia, nota,
reportagem, editorial, caricatura, colunas etc.

Quando verificado o numero de paginas dedicadas a cada um desses
géneros, a intensidade com que aparecem mensagens informativas € ainda
maior. A Revista tem entre 100 e 130 paginas, e quando traz reportagens
especiais, aumenta para cerca de 150 paginas. Veja dedica, em média, 52% do
espaco ao conteudo informativo, e cerca de 8% a mensagens opinativas. O
restante de paginas, 40%, é ocupado pela publicidade. Isto acontece porque as
cinco principais secbdes da revista (Brasil, Geral, Internacional, Economia e
Negocios, Artes e Espetaculos) sdo dedicadas a reportagem, o género do
jornalismo em revista por exceléncia. As reportagens, através das quais a Revista
explora os assuntos principais da semana, com textos mais longos, vasta
cobertura fotografica e ilustrativa é responsavel por mais de 80% de todo o
conteudo informativo, ficando o restante disperso entre entrevistas, notas e

noticias™.

3 Distingao feita pela pesquisadora, a partir das caracteristicas de cada se¢do com base na
elaboracao de Marques de Melo (1985)
14 Média mensurada a partir das edicdes pesquisadas
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Diagrama 1 — Distribuicdo das mensagens em categorias

( MENSAGENS EM VEJA )

( Categorias do Jornalismo ) ( Publicidade )

]
[ ]
Informativo Opinativo 40%
52% 8%

Reportagem Editorial, Colunas, Cartas,

80% Caricatura
Notas, Noticias, Entrevistas

20%

Fonte:Dados da pesquisa

A constatagao de que as reportagens formavam o género predominante na
Revista consagrou-a como unidade de analise da pesquisa. Por seus atributos e
formato, a reportagem € o principal texto jornalistico encontrado na Veja, que, por
sua vez, estrutura-se e destaca-se através das reportagens que produz. Mais do
que em qualquer outra narrativa informativa, na reportagem, o agendamento, os
enquadramentos e o poder simbdlico da linguagem se fazem presente.

A selegao das reportagens teve dois momentos: uma pré-selecao e depois
a selecao definitiva. Na pré-selecdo feita pela internet as matérias foram
escolhidas observando-se as sec¢bes e as chamadas que constavam no indice da
Revista. A partir dessa eleigéo, as reportagens foram acessadas e salvas pela
internet e também fotografas em bibliotecas que continham o acervo. Na selegao
definitiva, aprimorou-se a escolha considerando os titulos, subtitulos das
reportagens, conforme estdo organizadas no Anexo 1. Esta etapa exploratéria foi
decisiva para excluir, ou ndo, matérias pré-selecionadas apenas por meio do
indice das Revistas. Assim, com base nas orientagdes conceituais sobre o rural,
foram selecionadas 31 reportagens em 2004 e 31 em 2005, totalizando 62
reportagens.

Durante a fase da pesquisa exploratéria das Revistas, o recorte empregado
pdde ser feito em nivel semantico, o que permitiu a afericdo por meio de “temas”.
Essa opcgao analitica, mostrou-se mais pertinente e abrangente do que a escolha

realizada somente em nivel linguistico, por meio de “palavras-chave” ou “frases”.
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Para facilitar a analise, um quadro organizativo das reportagens foi
construido com links de acesso aos textos e fotografias das Revistas. Esse

quadro pode ser observado no CD em anexo.

5.2 Codificagao

A fim de criar categorias l6gicas com base nas quais se pudesse interpretar
a imagem e o conteudo das mensagens referentes ao meio rural agendadas pela
Revista Veja, fez-se necessaria a delimitagdo de novas estratégias de analise.

Este processo, denominado codificagdo, consiste em transformar os dados
brutos do texto em referéncias capazes de esclarecer ou explicitar o conteudo do
material. De acordo com os procedimentos da analise de conteudo, a organizagao
da codificagdo depende da escolha das unidades de registro, das regras de
contagem e das categorias que s&o construidas. A codificagao e, em seguida, a
categorizagdo da Revista teve varios momentos nos quais foram escolhidas
partes distintas onde foram aplicados todos os procedimentos da codificacao.

Na primeira analise apresentada nesta dissertagdo, as reportagens foram
agrupadas em categorias conforme classificagdo da revista que apareceu no
indice de segbes e chamadas. Em seguida, a partir dos assuntos comuns ou
semelhantes construiu-se novas categorias por meio da observagéao dos titulos,
subtitulos, legendas e fotografias. Depois de agrupadas em categorias, as
reportagens foram interpretadas tendo como unidades de registro esses titulos,
subtitulos, legendas e fotografias. Nessa fase foi possivel detectar o
agendamento e o enquadramento do rural pela Revista, considerada nesta
pesquisa como “o locutor”.

Num segundo momento, sdo apresentadas as fontes das reportagens, aqui
chamadas de “interlocutores”, escolhidas como unidades de registro com vistas
no aprofundamento da interpretacdo dos enquadramentos. Além disso, do ponto
de vista tedrico, esta escolha condiz e reafirma a questdo das competéncias
legitimas ou institucionalmente legitimadas da linguagem das quais falava
Bourdieu, e também esta alinhada as indicagbes da hipétese do agendamento

gque sugere que a pesquisa nao se limite aos temas explicitados nas matérias.
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Inicialmente, numa acado exploratéria, foram identificadas as principais
fontes usadas pela Revista nas 62 matérias selecionadas. Em seguida, essas
fontes foram categorizadas a partir do critério: a quem e a quais instituicées foram
atribuidos dados, numeros, estatisticas, declaragdes, citacbes, em primeira ou
terceira pessoa. Buscou-se ainda, analisar de que forma as declaragdes dadas
por esses interlocutores sao utilizadas pela Veja, verificando-se o papel que
cumpriam no texto.

Finalmente, péde-se concluir sobre a configuragdo e a imagem atribuida
pelo rural na revista ao longo dos dois anos pesquisados, conforme se apresenta

na conclusao desta dissertacao.
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6. SISTEMATIZAGAO E INTERPRETAGAO

A leitura exploratéria para selecéo das reportagens levou a caracterizagao
da estrutura constitutiva da Revista Veja. A distribuicdo das matérias relacionadas
ao rural, observando-se as sec¢des e os titulos das chamadas ocorreu conforme

as tabelas 1 e 2 a seguir.

TABELA 1 — Distribuicao das reportagens segundo se¢oes, conforme

classificagao da Revista Veja

SECOES 2004 SECOES 2005

Economia e 6 19,5% Economia e 3 9,6%
Negdbcios Negdbcios

Geral 15 48,3% Geral 17 54,8%
Brasil 8 25,8% Brasil 7 22,5%
Guia 2 6,4% Guia 1 3,2%
Artes e 0 0 Artes e 2 6,7%
Espetaculos Espetaculos

Especial 0 0 Especial 1 3,2%
TOTAL 31 100% TOTAL 31 100%

Nota-se que do total de 62 reportagens analisadas, elas aparecem
principalmente (48,3% em 2004 e 54,8% em 2005) na seg¢ao Geral. Em segundo
lugar, na secao Brasil, com 25,8% e 22,5% respectivamente e, em seguida, na
secao Economia e Negaocios.

A Revista Veja estabelece também uma classificagdo das reportagens por
meio uma denominacdo tematica para os assuntos referentes ao rural. Essa
constatacdo pbéde ser evidenciada através da observagdao dos titulos das
chamadas das reportagens que constam no indice da Revista, conforme Tabela a

seqguir.
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TABELA 2 - Distribuigdo das reportagens segundo titulos das chamadas,
conforme classificacdo da Revista Veja, anos 2004 e 2005.

Chamadas Ne de Chamadas Ne de
reportagens reportagens
Ambiente/Meio Ambiente 16 Café 1
Reforma Agraria 8 Cinema 1
Especial 5 Energia 1
Amazébnia 3 Empresas 1
Exportagao 3 Folclore 1
Agricultura 2 indios 1
Alimentos 2 Justica 1
Comeércio 2 PI1B 1
Policia 2 Populacao 1
Sao Francisco 2 Rondbénia 1
Transgénicos 2 Showbiz 1
Agronegocios 1 Televiséo 1
Bebida 1 Turismo 1

Chama a atencdo no agrupamento por temas, a classificagdo Ambiente
para 16 reportagens nos dois anos analisados. Outra classificagcdo das matérias
feita pela Revista que se destacou comparativamente as demais foi a chamada
Reforma Agraria com oito mengdes. Contudo, merece destaque pela relevancia, a
classificagado Agricultura como titulo de chamada para apenas duas reportagens

e, Agronegdcios para uma matéria.

6.1 Inferéncias sobre as reportagens

Em sua forma original de organizacao, a Revista Veja apresentou grande
variedade tematica sobre o rural, como mostrou a classificacdo das chamadas
apresentada na tabela anterior. No entanto, para operacionalizar a analise, as 62
reportagens foram distribuidas em categorias, segundo a semelhangca e
correspondéncia dos assuntos, critérios referentes a primeira fase da pesquisa.

Um dos principios da analise de conteudo tematica diz que apenas parte
do texto deve ser levada em consideracdo para fins da pesquisa, e nao sua
totalidade. Portanto, foi preciso definir qual ou quais os trechos das reportagens,
fundamentadas por uma unidade de registro regular a todas elas seriam
analisadas. Dessa forma, para categorizar e interpretar as reportagens tomou-se

como unidade os titulos, subtitulos legendas e fotografias das matérias por serem,
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elementos que maximizam o poder comunicativo das mensagens e cujo reflexo
sera maior durante ao que chamamos de leitura de consulta, ou seja, aquela em
que o leitor apenas folheia a publicacido e por meio da qual ele sente, ou néo,
interesse em realizar uma leitura mais aprofundada. A leitura prévia de todo o
conteudo das reportagens ao longo das classificagdes também contribuiu para
captar o nucleo de sentido tematico das matérias para inclui-las nas categorias
correspondentes.

Assim, foram criadas 5 categorias de reportagens. As matérias que
tratavam de produtos agropecuarios, operagdes comerciais, agronegocios,
exportagoes, entre outros, foram agrupadas na categoria Negocios e Produgao
Agropecuaria. Outra categoria, chamada Ciéncia e Meio Ambiente reuniu
reportagens que abordavam pesquisas e seus resultados, sobretudo, estudos e
questdes relativas a regido Amazébnica. Muitas matérias exploraram a tematica
rural atribuindo causas ou relacionando as consequéncias de determinados
acontecimentos ao governo federal e suas instituicbes, por isso, foi criada a
categoria Questdoes de Governo. Ja, a categoria Reforma Agraria e
Movimentos Sociais contempla as matérias que abordam os conflitos no campo,
ONGs ou que mencionam movimentos de trabalhadores rurais sem-terra.
Completa essa etapa, a categoria Cultura para reportagens que abordaram
elementos culturais ligados essencialmente ao meio rural.

De acordo com essa classificagdo, 16 reportagens foram categorizadas
como Questdes de Governo, 18 reportagens como assuntos de Ciéncia e Meio
Ambiente, 20 matérias formam a categoria Negdcios e Producdo Agropecuaria,
14 reportagens fazem parte da categoria Reforma Agraria e Movimentos Sociais e
3 matérias sao referentes a Cultura. Este somatério ja compreende 9 co-
ocorréncias, ou seja, reportagens que foram inclusas em duas categorias. Nestes
casos de dupla ocorréncia, as reportagens foram identificadas, nas tabelas em
que sao apresentadas, com o simbolo asterisco (*)

Os graficos 1 e 2, a seguir, permitem a visualizagdo do espago ocupado
pelas 62 reportagens nas 5 categorias, observando-se, respectivamente, o
numero de reportagens por categorias e a distribuicdo por numero de paginas das

reportagens nessas categorias.
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Grafico 1 — Espago ocupado por numero Grafico 2 — Espago ocupado por
de reportagens numero de paginas

Distruigdo por nimero de reportagens Distruigéo por nimero de paginas
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Fonte: Dados da pesquisa

O Gréafico 1 mostra que a excegdo da categoria Cultura, as demais
categorias de reportagens distribuem-se sem grandes distor¢des, variando de
20% a 28% do espago ocupado por numero de matérias. Entretanto,
considerando o total de paginas ocupadas por grupo de reportagens, constatou-
se alteragdo nessa distribuicdo. Houve ligeira concentracdo de reportagens
Econdmico-Produtivistas com 35% do espago, a mesma contribuicdo de matérias
Cientifico-Ambientais e a diminuicdo na participagao de reportagens relacionadas
ao governo, aos movimentos sociais, e, principalmente com abordagens culturais.

A analise prosseguiu buscando-se interpretar as reportagens, realizando
uma leitura em maior profundidade e detalhamento. Nesta etapa, a analise
empenhou-se em medir as atitudes do locutor — a Revista Veja — em relagao aos
assuntos sobre os quais falava, assuntos, representados e agrupados pelas 5
categorias. A nogao de atitude, baseada nos conhecimentos da psicologia social,
forma as diretrizes para o método de assergdo avaliativa, criado por Osgood,
citado por Bardin (1977). A técnica orienta que a mensagem seja vasculhada a
procura de manifestacbes que expressem tomadas de posig¢ao, qualificacdes,
descri¢des e juizos.

Esse posicionamento foi verificado por meio das unidades delimitadas, ou

seja, dos titulos, subtitulos, e legendas das fotografias. Como sugere o método,
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para definir e mensurar as atitudes do locutor frente aos assuntos tratados,
examinou-se sua diregcao e sua intensidade. A direcao foi observada pelo sentido
da opiniao nos trechos selecionados e a intensidade dessa atitude pdde ser
visualizada pelo numero de paginas das reportagens.

Trés variaveis foram aplicadas com o objetivo de analisar essa atitude, isto
€, se o sentido da opinido presente nos titulos, subtitulos e legendas das
fotografias, emitem idéias positivas, negativas ou neutras diante dos objetos
categoriais.

Desta forma, as variaveis que determinaram a analise da atitude foram:

V1 - Favoravel: quando ha nos elementos analisados tom de
concordancia, de aprovacao ou valorizagao.

V2 - Desfavoravel: quando prevalece nos elementos tom de
desaprovacao, critica, ironia.

V3 - Neutra ou dupla: quando nao foi possivel identificar através dos
elementos nenhuma das variaveis anteriores ou prevaleceu dupla interpretagao.

Os critérios analiticos para qualificagcdo dos trechos selecionados em uma
dessas variaveis, seguiram a orientagao da técnica de Osgood (citado por Bardin,
op cit), segundo a qual, devem ser observados os termos avaliativos que
qualificam a atitude, tais como os adjetivos, os substantivos, os verbos
declarativos e os conectores verbais. Além disso, a observagao das fotografias e
infograficos que acompanham cada reportagem, também contribuiu para
percepcao do sentido da opinido da Revista Veja. Apesar deste estudo ter se
concentrado nas mensagens textuais, foi necessario considerar as mensagens
iconograficas devido a sua importancia simbdlica e ao seu papel de destaque no
jornalismo de revista. Essas imagens complementaram e acentuaram a
angulacado da reportagem, imprimindo, as vezes, juizos, valores e qualificagdes
que, associadas ao texto, contribuiram para avaliar a atitude da Revista em
relacdo a determinados assuntos. Algumas fotografias e infograficos relacionados
as categorias de reportagens sado apresentadas a seguir, como mostram as
Figuras 1 a 15.

As tabelas e graficos a seguir indicam as reportagens (por meio dos titulos
nas chamadas) e suas respectivas categorias, a analise do sentido e da

intensidade da atitude.
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TABELA 3 - Avaliagao da atitude da Revista Veja segundo — titulos, subtitulos e
legendas — referentes as reportagens da categoria Questées de Governo

Categoria: Questoes de Governo Sentido da mensagem Intensidade
Reportagem Favoravel | Desfavoravel | Neutra/ Ne
Céd. Titulo Dupla pags.
4A | Faltam fiscais nos parques nacionais X 2
8A | A guerra dos ecologistas pro e X 1
contra novos parques
12A | O “Abril sem lei” do MST* X 1
13A | Cresce a tensdo no Campo* X 1,5
14A | O massacre dos garimpeiros X 2,5
15A | O esquema de venda de lotes dos X 1
sem-terra*
22A | Lula e cultura caipira X 1
30A | A retdrica em torno da chacina dos X 1
sem-terra*
5B | A Recuperacgéo das florestas X 8
11B | Como o governo ajuda a sustentar o X 7
MST*
19B | As varias faces da corrupgao X 10
23B | Confirmado: os politicos venderam a X 2
floresta
25B | Greve de fome do bispo interrompe X 1,5
obra faradnica de Lula
26B | Transposicao das aguas — e das X 3
verbas — causa polémica
27B | Porque a febre aftosa voltou* X 4
29B | Madeireiras legais sofrem na mao X 1,5
do IBAMA
Ne Pags. 37 11 48
TOTAL Ne Report. 14 2 16

(*) Representa reportagens incluidas em duas categorias
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Fotografias e infograficos de reportagens da categoria Questoes de Governo

Figura 1 - “Porque a febre aftosa voltou”
27B (19/10/2005)

Figura 2 -” Madeireiras legais
sofrem na mao do Ibama”
29B (09/11/2005)

5 Incrivel coincidéncia

erno 0 nomero de invasdes

Figura 3 - “Como o gv

. ” realizadas pelo MST
ajudaasustentaro MST e T
11B (09/03/2005) 0s repasses feitos pelo

governo federal as duas
cooperativas do

movimento suspeitas
de desvio de recursos

Valores atualizados
para jangir de 2005

Figura 4 - “Como o governo de acardo com
0 1GP-D1 da Fundagao

ajuda a sustentaro MST” Getulio Vargas 2001+ 2002+ 008 2004
11B (09/03/2005) (3o 5 V.0 VIS COMESGONIGHE 5. i a M cam ca
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TABELA 4 - Avaliacdo da atitude da Revista Veja segundo — titulos, subtitulos,
boxes e legendas — referentes as reportagens da categoria Ciéncia e Meio

Ambiente
Categoria: Ciéncia e Meio Sentido da mensagem Intensidade
Ambiente
Reportagem Favoravel | Desfavoravel | Neutra ou Ne
Céd. Titulo Dupla pags.
3A | Como, e por que, a Terra esta X 6
esquentando
5A | Uma lei para criar dificuldades X 0,5
6A | A presenca estrangeira na X 1
Amazénia
16A | Os agrotoxicos e as frutas X 0,5
17A | Sistema mostra X 1
desmatamento, mas ninguém
coibe
20A | A exploragdo de madeira X 1
submersa no lago de Tucurui
24A | A resisténcia da mata em teste X 1
26A | Site oferece a adogdo de X 1
arvores na Amazobnia
28A | A rica biodiversidade da X 2
reserva do Tumucumaque
29A | Adesado da Russia faz X 3
Protocolo de Kioto decolar
32A | Pesquisa demonstra que eles X 2
nao afetam a natureza
7B | O protocolo de Kioto ja esta X 6
valendo
10B | O café e a saude X 3
15B | Autorizado o abate de jacarés X 1
na Amazdnia
22B | Fogo destréi a natureza e os X 1
pulmdes das pessoas
24B | O planeta a beira do desastre X 24
28B | A devastagcdo da Amazébnia é X 2
maior do que imaginamos
32B | Pesquisa mostra degradacéo X 3
de nosso rios
Ne Pags. 36 0 23 59
TOTAL Ne Report. 7 11 18

(*) Representa reportagens incluidas em duas categorias
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Fotografias e infograficos de reportagens da categoria
Ciéncia e Meio Ambiente

Figura 5 - “Pesquisa mostra que eles [transgénicos]

ndo afetam a natureza”
32A (08/12/2004)

Figura 6 - “A devastacdo da Amazénia & maior do que
imaginamos”
28B (29/10/2005)

Figura 7- “Apresenca estrangeirana Amazonia”
6A(11/02/2004)
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TABELA 5 - Avaliacdo da atitude da Revista Veja segundo — titulos, subtitulos,
boxes e legendas — referentes as reportagens da categoria Negécios e Produgao

Agropecuaria
Categoria: Negocios e Sentido da mensagem Intensidade
Produgdo Agropecuaria
Reportagem Favoravel | Desfavoravel | Neutra Ne
Céd. Titulo ou de pags.
Dupla
2A | A doenga da vaca louca e a X 2
carne brasileira
7A | O CADE anula a compra da X 4
Garoto pela Nestlé
9A | A Amazbnia esta sendo comida X 10
pelas beiradas
10A | A usina brasileira de biodiesel de X 1
dendé
11A | Brasil, a ultima fronteira agricola X 6
19A | O ritmo real da recuperagao X 4,5
21A | Mais soja contaminada do Brasil X 1,5
para a China
25A | A OMC da vitéria ao Brasil no X 4
caso do agucar
27A | A civilizagdo do agronegécio X 13
2B | Os novos migrantes e a vida que X 4
eles encontraram
4B | Chips monitoram criacdo de X 1
avestruzes
3B | Estudo do Banco Mundial X 1
condena barreiras
6B | Morte de missionaria como o X 7,5
pais*
9B | O esforgo para dar charme a X 2
cachaga
12B | O agronegocio se alia as ONGs X 2
para preservar a Amazobnia*
14B | Reserva deixa Roraima em pé X 4,5
de guerra®
17B | Empresarios apostam na X 2
producgéo de rosas no Ceara
27B | Porque a febre aftosa voltou* X
30B | A moda dos produtos organicos X
31B | Desmatamento e industrias X
ameacam o Pantanal
Ne Pags. 40,5 30,5 15 86
TOTAL Ne Report. 10 4 20

(*) Representa reportagens incluidas em duas categorias
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Fotografias e infograficos de reportagens da categoria
Negodcios e Produgao Agropecuaria

Figura 8 - “A C|V|I|zagao do agronegomo
27A (29/09/2004)

Figura 9 - “Os novos migrantes e a vida que eles

encontram”
2B (19/01/2005)

Figura 10 - “Brasil, a Ultima fronteira agricola”
11A(03/03/2004)

A madeireira chega primeiro, o gado a segue ¢ depon vem a Jon

0 mais novo processo de destruicio da Amazdnia ocorreu
dece 3 uma dinamica econdmica

AREA DE PASTAGEM s rrela. FLORESTR

F ig ura 1 1 - “A Am 326n Ia eSté l] Com a adaptacio da sofa para B Cor o dinheiro recebido do a 0 madeireiro avanca sobre terras

plantio em 1onas tropicais, agricultor de soja, o pecuarista devolutas, extrai as arvores nobres e fica

Sendo com |da pelas beiradas” o agricultor compra as compra terras exauridas por i espera de uma oferta do pecuarista...
9A (25/02/2004) pastagens do pecuarista madeireiros mais 20 norte o ciclo de destruigio se repete

Fuuste:bnnmeses de Praguisa Armbiental ds Asanis ipoes]
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TABELA 6 - Avaliacdo da atitude da Revista Veja segundo — titulos, subtitulos,
boxes e legendas — referentes as reportagens da categoria Reforma Agraria e
Movimentos Sociais

Categoria: Reforma Agraria e Movimentos Sentido da mensagem Intensidade
Sociais
Reportagem Favoravel | Desfavoravel | Neutra Ne
cod. Titulo ouDupla | de pags.
12A | O “Abril sem lei” do MST* X 2
13A | Cresce a tensao no Campo* X 1,5
15A | O esquema de venda de lotes dos X 1
sem-terra*®
18A | Agora o MST invade fazendas X 3
produtivas
23A | O MST ganha um concorrente X 3
30A | A retdrica em torno da chacina dos X 1
sem-terra®
31A | Os militantes urbanos do MST X 3,5
6B | Morte de missionaria como o pais* X 7,5
8B | Outro ambientalista morto X 2
11B | Como o governo ajuda a sustentar o X 7
MST*
12B | O agronegodcio se alia as ONGs para X 2
preservar a Amazonia*
13B | Sem-terra invadem o Ministério da X 2,5
Fazenda
14B | Reserva deixa Roraima em pé de X 4,5
guerra*
18B | As ligagbdes do MST com o PCC X 2
Ne Pags. 2 26,5 14 42,5
TOTAL Ne Report. 1 10 3 14

(*) Representa reportagens incluidas em duas categorias
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Fotografias e infograficos de reportagens da categoria
Reforma Agraria e Movimento Sociais

Figura 12 - “O Abril sem lei
12A(14/04/2004)

Figura 14 - “Corﬁo 0 governo ajuda a
sustentaro MST”

Figura 13 - "Como o govemo ajuda a 11B (09/03/2004)

sustentaro MST”
11B (09/03/2004)

Figura 15 - “Reserva deixa
Roraima em pé de guerra”
14B (04/05/2005)
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TABELA 7 - Avaliagdo da atitude da Revista Veja segundo — titulos, subtitulos,
boxes e legendas — referentes as reportagens da categoria Cultura

Categoria: Cultura Sentido da mensagem Intensidade
Reportagem Favoravel | Desfavoravel | Neutra Ne
Cod. Titulo ou Dupla | de pags.
16B | Boi rouba a cena em Ameérica X 0,5
20B | Zezé Di Camargo lanca filme sobre sua X 2
vida
25B | 2 Filhos de Francisco — de Breno X 1
Silveira
Ne Pags. 0 0 3,5 3,6
TOTAL Ne Report. 0 0 3 3

Grafico 3 — Representacdo grafica da intensidade da atitude (variaveis em
relacdo ao numero de paginas) para categoria Questdes de Governo
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Grafico 4 - Representacao grafica da intensidade da atitude (variaveis em relagao
ao numero de paginas) para categoria Ciéncia e Meio Ambiente
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Grafico 5 — Representagdo grafica da intensidade da atitude (variaveis em
relacdo ao numero de paginas) para categoria Negoécios e Produgao Agropecuaria
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Grafico 6 — Representagdo grafica da intensidade (variaveis em relagdo ao
numero de paginas) para categoria Reforma Agraria e Movimentos Sociais
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Grafico 7 — Representagdo grafica da intensidade (variaveis em relagdo ao
numero de paginas) para Cultura
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O sentido da opinido, ou seja, a atitude da Revista Veja, tomando-se as
trés variaveis elaboradas nesta analise, também pode ser observado
relacionando-se, agora, ao numero de reportagens, como mostra

comparativamente o grafico a seguir.
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Grafico 8 - Sentido da atitude segundo numero de reportagens por categorias

e I
Sentido da Atitude

‘ @ Favoravel m Desfavoravel 0 Neutra ou Dupla ‘

Cultura 1

Reforma Agraria e Movimentos Sociais #

Negécios e Produgédo Agropecudria e
1 [

Ciéncia e Meio Ambiente

Questdes de Gowverno %

Apesar desta analise ter se restringido a alguns elementos da reportagem,
de certo os mais impactantes e chamativos, é coerente afirmar que eles esbocam
a angulacao da reportagem como um todo, dai, termos mensurado a intensidade
pelo numero de paginas.

Manuais de redag&o de jornalismo chamam a ateng¢do sobre a importancia
que adquirem, na matéria, os titulos e as legendas, admitindo-os como elementos
que ultrapassam a mera descricdo. Os titulos devem ser, “ao mesmo tempo,
capazes de tornar claro, em poucas palavras e em ordem ldgica, o objeto da
noticia e de atrair o leitor incitando seu interesse”, e as legendas ndo devem
apenas detalhar a fotografia, mas “salientar todo aspecto relevante e dar
informacgédo adicional sobre o contexto em que a foto foi tirada” (Manual de
Redacéao - FOLHA S. PAULO, 2002). Sao elementos que tém uma fungao maior.
Pesquisas ja levantaram a idéia de que os titulos sdo instrumentos que podem
dar sentido conotativo a um enunciado verbal que se pretende denotativo.
Marques de Mello (1985) trata os titulos também como elementos de expressao
opinativa, a medida que os classifica como mecanismos de “editorializagao”,
quando a opinido é explicita no titulo e pode encontrar respaldo ou maior vigor no
texto e de “dissimulagcéo”, quando a opinido do titulo reduz a carga opinativa
contida no texto.

Em revistas de informacao geral, multitematicas, como a pesquisada, os
titulos s&o instrumentos valorizados para atrair a atengdo do leitor nao-

segmentado, publico alvo deste tipo de publicacdo. Além disso, o género
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jornalistico reportagem tem como caracteristicas o discurso mais abstrato e
analitico, formas que propiciam o tom de avaliagdo e julgamento pré-estabelecido
que representam o que se chamou de atitude.

Destas tabelas e graficos extraidos dos titulos e complementos, elementos
de maior poder comunicativo das mensagens, ao lado das fotografias, o rural
tratado pela Revista em assuntos relacionados a Questées de Governo e a
Reforma Agraria e Movimentos Sociais sdo os que apresentam maior indice de
critica e desaprovacao como as matérias que tratam de conflitos no campo,
demarcagao de terras indigenas ou que apontam ineficiéncia do governo em
determinados acontecimentos.

Num acinte a ordem, sem-terra invadem o Ministério da Fazenda
e debocham do pais, mas até o PT ja se da conta de que o
negdécio € o agronegdécio

Subtitulo de matéria (13B - 20/04/2005)

Hackbart: odio ao progresso
Legenda sob foto de ex-presidente do Incra (30A - 01/12/2004)

Temas tratados sob o foco Cientifico-Ambiental ndo foram apresentados
em tons criticos, ja que a maior parte dos titulos se prestou a mostrar beneficios
de algumas pesquisas ou apenas informar sobre o inicio de algum projeto. Deve-
se a esta ultima caracteristica das mensagens cientificas, a maior incidéncia de
atitudes consideradas neutras.

Pesquisa inglesa conclui que a diversidade da vida é normal nas
lavouras geneticamente modificadas
(Subtitulo de matéria (32A - 08/12/2004)

Ja o rural sob o aspecto dos Negocios e da Produgdo Agropecuaria, foi o
que apresentou maior variagdo de atitude pela Revista. Os aspectos positivos
ficam a cargo de temas relacionados principalmente ao agronegocio e novos
empreendimentos. No entanto, quando s&o mostrados como causadores de
impactos ambientes, sobretudo na Amazdnia, os empreendimentos agricolas sao
criticados.

A madeira chega primeiro, o gado a segue e depois vem a soja.
O mais novo processo de destruicdo da Amazonia ocorreu em
Mato Grosso e obedece a uma dindmica econémica.

Titulo de infografico. (9A - 25/02/2004)
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Foram apenas trés as matérias com referéncias Culturais, que limitaram-se
a noticiar o langamento de filme e novela com a tematica country ou sertaneja.
Em duas matérias ndo ficaram explicitas valoracdes pela Revista. E na terceira,
mencionando o langamento de filme sobre a vida de uma dupla sertaneja, houve
dupla interpretacao, pois a Revista elogia o filme, apesar de caracterizar o estilo
musical como brega.

Mesmo que expressa pela linha editorial do veiculo de comunicagédo, a
atitude do locutor passa pelo agendamento dos acontecimentos, mas também,
pelas proprias regras da linguagem jornalistica e do género reportagem. Juntos,
estes componentes da noticia, mais a legitimacao da instituicdo imprensa podem
exercer uma configuracdo parcial da realidade sobre o leitor pois estédo

carregados de poder simbdlico.

6.2 Inferéncias sobre os interlocutores no conteudo das reportagens

Mas haveria ainda outros elementos, implicitos ou explicitos, préprios a
linguagem jornalistica, capazes de revelar a atitude da Revista, diante do fato
reportado? Em busca dessa reposta, aprofundando a pesquisa, recorreu-se,
agora, ao corpo das reportagens. Essa € a segunda fase de categorizagdo, em
que foram delimitadas como unidades de registro as fontes das reportagens, aqui
chamadas de interlocutores.

Como exemplo da forma com que foram identificados os interlocutores,
apresenta-se a tabela a seguir, contendo trechos das reportagens onde foram

localizados os interlocutores, que estdo em destaque
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Tabela 8 — Exemplificagcao da identificagao e selegao dos interlocutores

DATA Titulo da Trecho com interlocutores em destaque
reportagem
21/01/2004 | Cada vez mais | Um grupo de mais de 1.500 cientistas, membros do Painel
guente Intergovernamental sobre Mudangca do Clima (em inglés, IPCC),
orgdo vinculado a ONU, considera haver "fortes evidéncias" de
que a acdo humana tem grande responsabilidade sobre as
mudangas no clima.
21/01/2004 | A Garoto caiu do | “Hoje os nichos mais promissores sdo 0s da nutrigdo e da satide”,
ninho diz o austriaco Peter Brabeck-Letmathe, o principal executivo da
Nestlé no mundo
03/03/2004 | O tamanho do | Segundo o IBGE, o agronegdcio jd representa 30% do PIB e
Brasil que pde a | gera quase 40% dos empregos.
mesa
Terra parada &€ prejuizo, terra produzindo é lucro. Quem é louco
de ndo produzir?”, diz o presidente da Sociedade Rural
Brasileira, Jodo de Almeida Sampaio.
28/04/2004 | O esquema dos | Xico Graziano, ex-presidente do Instituto Nacional de
sem-terra Colonizacdo e Reforma Agraria (Incra), calcula que 40% dos
lotes distribuidos foram negociados flegalmente.
09/02/2005 A revolugao "Basta deixar a terra em paz que a floresta retoma seu lugar”,
verde afirma Roberto Smeraldi, diretor da ONG Amigos da Terra.
02/03/2005 | O café e a saude | A Universidade Harvard, nos Estados Unidos, mostrou que o
café diminui o risco de diabetes tipo 2.
A Universidade Federal do Rio de Janeiro acompanhou 100
000 jovens durante dez anos e constatou um numero menor de
casos de depressdo e de dependéncia quimica entre 0s que
tomam café regularmente.
20/04/2005 O triunfo do "A decisdo de invadir a Fazenda é emblematica porque é um
desrespeito ministério que segura o dinheiro", dizia Bruno Maranhdo, lider e
fundador do MLST, ao comentar com satisfacdo o sucesso de sua
Jornada
19/10/2005 Um tiro no pé Luiz Vezozzo, um dos donos da fazenda onde surgiu a aftosa,
afirma ter se surpreendido com a doenca porque vacinou seu
rebanho
04/05/2005 | Uma guerra sem | A demarcacdo € um assunto encerrado”, diz o ministro da

vencedores

Justiga, Mércio Thomaz Bastos.

Dessa forma, verificado a quem foram atribuidas informagdes constituintes

das mensagens, ou seja, as fontes de consulta explicitas da Revista, identificou-

se mais de 100 interlocutores. Neste processo de filtragem, o critério ndo foi o

simples aparecimento das palavras no texto, mas a indicagdo de que os 6rgaos,

instituicées ou sujeitos foram consultados pela Revista Veja.
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A presencga de interlocutores no texto € uma caracteristica, principalmente,

das mensagens do jornalismo informativo, portanto, uma peculiaridade do género

reportagem, que foi a unidade de analise deste trabalho. Em textos do género

opinativo, como artigos e colunas assinadas € o jornalista que assume

integralmente o papel de locutor.

Os principais interlocutores identificados pela frequéncia nas reportagens

s&o apresentados na tabela a seguir.

Tabela 9 — Numero absoluto de interlocutores predominantes no corpo das

reportagens

Palavras-Chave/Unidades

2004

2005

Banco Mundial
Bidlogo

Bush
Cientista
Donos de terra, de fazenda
Embrapa
Economista
Ecdlogo
Empresa
Empresario
Especialista
Estudiosos
Fazendeiro
Governador
Ibama

IBGE

Incra

Ministro
Ministério
MST

MLST

ONU

ONG
Pesquisador
Professor
Sindicalista
Secretario de Governo
Universidade

SN ONW_RNOUONORWN2ONNUONWAOGNON
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A etapa seguinte exigiu a reorganizagado desses elementos buscando a

parte em comum entre eles. Uma agregagao dos dados brutos em categorias que

fornecem uma visdo mais clara e representativa do conjunto dos dados.

“A analise de contetdo assenta implicitamente na crenca de que a
categorizacdo (passagem de dados brutos a dados organizados)
nao introduz desvios (por excesso ou recusa) no material, mas que
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d4d a conhecer indices invisiveis, no nivel dos dados brutos”.
(BARDIN, 1977:119)

Tomando-se o conjunto de 28 palavras mais frequentes codificadas, o critério
de categorizagédo escolhido foi novamente o semantico, cujos temas ou idéias
emitiram um sentido de correspondéncia. Na construgdo dessas categorias,
atendo-se as peculiaridades do uso das fontes, conforme mencionado
anteriormente, como orienta Wolf (2002), percebeu-se que a funcdo dos
interlocutores na reportagem esta estritamente relacionada ao respaldo que estes
conferem a mensagem como um todo. Por mais que confiram orientagdo ao
jornalista, todas estas fontes representadas por esse inventario de palavras,
exercem na verdade, papel de responsabilidade sobre aquilo que o jornalista fala.
Transcrever determinadas declaragdes de informantes autorizados € quase uma
blindagem diante de qualquer polémica resultante.

Estas caracteristicas tornaram-se nitidas quando foram percebidas as
vinculagdes institucionais e o papel ordenador de uma imagem de mundo
exercido por muitas dessas fontes usadas pela Revista. Agrupadas, as unidades
de registro constituiram-se em categorias legitimadas e legitimadoras que atuam
como instrumentos de conhecimento e compreensdo do mundo. Retomando-se o
conceito de poder simbodlico de Bourdieu, desenvolvido na revisao teorica deste
trabalho, ficou evidente por meio dessas categorias um tipo de arranjo
institucional interlocutivo.

O quadro a seguir, apresenta as quatro categorias elaboradas a partir do

agrupamento de interlocutores presentes nas reportagens.
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Quadro 2 — Categorizagao das unidades de registro

Bush
Governador
Ibama
Esfera IBGE
Governamental In.cr.a
Ministro
Ministério

Secretario de Governo

Banco Mundial

Economista

Esfera Empresa

Empresario

Donos de terra, de fazenda
Fazendeiro

Economica

Bidlogo
Cientista
Esfera Embrapa
Ecdlogo
Especialista
Estudiosos
Pesquisador
Professor
Universidade

Cientifica

. oy Sindicalista
De Entidades publicas e MST
movimentos sociais MLST
ONU
ONG

No segundo momento da analise categorial, buscou-se verificar se também
no corpo das mensagens surgiram elementos capazes de deixar transparecer a
atitude do locutor, refletindo durante o que chamamos leitura de conteudo, aquela
realizada pelo leitor seduzido pelos titulos ou o interessado pelo assunto tratado
nas reportagens. Para realizar essa analise da atitude conforme Osgood (Bardin,
op cit), foram analisadas as cita¢des, declara¢des e referéncias atribuidas aos
interlocutores explicitos nas reportagens.

A presenga dos chamados interlocutores no texto, revelou-se um aspecto
importante porque além de presentes em quase todo texto jornalistico do género
informativo, eles indicam segundo nossa analise, um refor¢o ao poder enunciativo
das mensagens. Além da carga de legitimagao ja implicita a propria instituicao
imprensa, suas mensagens sdo ainda mais autorizadas ou avalizadas quando
sustentadas por outros sujeitos ou instituicbes também legitimadas. Garantir

dados e expressar opinides € apenas uma das fungdes dos interlocutores no
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conjunto do texto, pois ao ser enquadrada, a citagdo colocada em evidéncia, gera
maiores possibilidades interpretativas e valorativas sobre a mensagem.

Analisar a atitude por meio das citacdes e declara¢des foi uma opgcdo com
0 objetivo de perceber como esses recursos e instrumentos da linguagem
jornalistica foram usados pelo locutor, isto €&, pela Revista Veja. Como
apresentado anteriormente, as fontes mais usadas pela Veja nas matérias sobre o
meio rural foram classificadas em quatro categorias: Governamental, Cientifica,
Econdmica e provenientes de Entidades Publicas e Sociais. A andlise procedeu-
se examinando quantas vezes e de que forma aquelas 28 fontes, os
interlocutores, apareceram em cada reportagem’”.

Até entdo, a observagao sobre as fontes fora feita apenas para registrar
quais as mais evidentes nas reportagens como um todo. Agora, nesta etapa,
identificou-se entre aquele inventario de palavras-tema selecionadas, quantas
vezes aparecerem em cada matéria, em quais categorias de reportagem e de que
forma fora utilizada pela Revista. Esta ultima, quanto ao uso, cujos resultados
tendem a ser mais reveladores, foi verificada a partir da interpretagdo das
citagcdes e declaragdes. Ao analisa-las, buscou-se perceber se sua inclusdo nas
mensagens denotou concordancia ou discordancia em relagdo ao argumento
central de cada reportagem. Procurou-se observar se confirmavam e legitimavam
0 argumento e a abordagem da reportagem ou, se contestaram esse argumento,
demonstrando pluralidade de opinides no contexto da matéria.

De modo geral, a atengdo sobre as fontes produziu trés variaveis

classificatorias:

V1 (A) — Concordéancia: quando o dado apresentado, a estatistica, a
citacdo, declaragao direta ou indireta reafirma o argumento central da reportagem
V2 (B) — Contraponto: quando o dado apresentado, a estatistica, a
citacdo, declaracao direta ou indireta representa discordancia, contestamento ao
argumento central da reportagem ou ainda, resposta ou justificativa de um sujeito

a critica feita pela matéria

> Nesta etapa 10 reportagens foram analisadas separadamente das demais, pois ndo se
encaixaram no critério determinante para a anadlise: a presenga de fontes (alguma das 28
principais) na reportagem. Duas da categoria Negocios e Produgdo Agropecuaria, trés da
categoria Ciéncia e Meio Ambiente, duas da categoria Questdes de Governo e as trés matérias da
categoria Cultura.
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V3 (C) — Nao foi possivel relacionar

As tabelas 10, 11, 12 e 13 (Anexo 2) mostram as reportagens em suas
respectivas categorias, a frequéncia dos interlocutores também categorizados em
cada uma dessas reportagens, além da analise do uso. Nessas tabelas, cada
letra (A, B ou C) representa um interlocutor e a variavel correspondente a seu
uso. Esta classificagao permitiu relacionar categorias de reportagens e categorias
de fontes. Evidenciou, por exemplo, nas reportagens em que o rural foi tratado
sob o enfoque de negdécios e produgcdo agropecuaria, quais as fontes
compuseram este tipo de matéria, se, da categoria econdmica, e/ou da categoria
estatal, cientifica, de entidades publicas e sociais. Da mesma forma, esta relacao
pdde ser feita com as demais categorias de reportagens.

Da tabela e quadros resultantes desta analise podem ser apresentadas
algumas interpretacdes. A Tabela 14 e o Grafico 9, a seguir, revelam quem fala
nas reportagens, quem s&o os porta-vozes confiados pela Revista e capazes de

contribuir para o enriquecimento da matéria

TABELA 14 - Frequéncia de interlocutores (por categorias) nas
reportagens (por categorias)
[INTERLOCUTORES REPORTAGENS |
Questdes C':An;f © Negdcios e Produgdo | Reforma Agréria e
de Governo Armbi Agropecuaria Movimento Sociais
mbiente
Ne % Ne % Ne % Ne %
Govemamental 15 | 47% | 4 9% 17 37% 19 54%
Cientifica 6 | 19% | 30 |67% 11 24% 4 12%
Economica 5 | 15% | 5 | 12% 13 28% 5 14%
Piblicae Social | 5 | 499, | 5 | 12% 5 11% 7 20%
TOTAL 32 [100% | 44 [100% 46 100% 35 100%

Fonte: Dados da pesquisa
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Grafico 9 — Frequéncia de interlocutores (por categorias) nas reportagens (por
categorias)
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A primeira constatacdo é que sao os interlocutores da esfera
Governamental, os mais utilizados em trés categorias de reportagens (Questdes
de Governo, Negdcios e Produgdo Agropecuaria, Reforma Agraria e Movimentos
Sociais). Tal uso, pode ser relacionado a posigdo de oficialidade ocupada por
estes sujeitos ou instituicdes, como mostra Wolf (2002) ao apresentar que estas
fontes, por ndo poderem mentir abertamente ou pelo carater oficial das
declaragbes, sdo mais procuradas pelos jornalistas. Um dos fatores que contribuiu
para a presencga ligeiramente maior de interlocutores estatais na categoria de
reportagens Negocios e Produgdo Agropecuaria, deve-se a grande participagao
de estatisticas do IBGE na composicdo das matérias com viés econdmico que,
totalizadas, contemplam o maior numero de reportagens e menor distorgao
quanto ao uso de outros interlocutores. Esta evidéncia esta relacionada a
diversidade de temas tratados sob o enfoque de negdcios e produgdo, que vao
desde os assuntos econdmicos propriamente ditos, como exportacées e cadeias
produtivas a matérias sobre conflitos sociais ou problemas ambientais, cuja
motivacao ou causa foi apresentada como por interesses comerciais, obrigando a
matéria a ter entre seus interlocutores, cientistas, membros de ONGs, etc.

As reportagens que retratam o rural sob o aspecto da Ciéncia e Meio
Ambiente sdo as que apresentam menor diversificacdo, pois elas sao

predominantemente formadas por interlocutores de mesma categoria. Sao
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cientistas ou instituicbes de pesquisa que fundamentam essas reportagens,
apresentando-se como fontes de consulta explicita, como unicos interlocutores
autorizados ou creditados a falar quando o assunto tratado passa pela ciéncia.
Essa constatagao indica a dificuldade dos meios de comunicacdo em estender o
debate cientifico, especialmente, os ligados a questdbes ambientais, a outros
sujeitos. A menor participagdo de fontes cientificas em reportagens da categoria
Reforma Agraria e Movimentos Sociais pode indicar pouca valorizagdo do
conhecimento técnico no trato destas questdes ou pouca busca por estudos que
tratam desses temas.

Sobre os interlocutores nas reportagens da categoria Reforma Agraria e
Movimentos Sociais € possivel fazer duas inferéncias. Nestas matérias, a grande
maioria relacionada a reforma agraria e ao MST, como se sabe, polémicas, a
maior incidéncia de interlocutores governamentais indica que a responsabilidade
do que é apresentado passa do jornalista para a fonte. Como apresentou a
primeira etapa da pesquisa, a Revista tem atitude desfavoravel quanto a estas
questdes. Entdo, para compor e reafirmar essa atitude, a Revista vale-se de
declaragbes incisivas e majoritariamente criticas, de fontes reconhecidamente
autorizadas e legitimas, ligadas ao Incra ou a universidades, por exemplo. Ao
mesmo tempo, como mostra Wolf (2002) a inclusdo de fontes que ndo detém
qualquer poder s6 é feita quando suas a¢des produzem efeitos enquanto moral ou
socialmente negativos, questdo, que ajuda a entender o aparecimento de 20% de
interlocutores ligados a entidades publicas como as ONGS e de movimentos
sociais nas matérias relacionadas a Reforma Agraria e Movimentos Sociais.

Em seguida, a interpretagdo sobre o modo como as citagdes e declaragdes
foram usadas comprova que os interlocutores sao poderosos instrumentos de
reafirmacdo de argumentos empregados pela Revista. Os graficos a seguir
mostram que em todas as categorias de reportagens prevaleceram dados,

referéncias e afirmagdes condizentes aos argumentos das matérias
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Grafico 10 — Uso dos interlocutores nas reportagens (por categorias) através das
variaveis elaboradas
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O grafico acima evidencia que, poucas vezes, as falas dos interlocutores
no texto contestam o argumento central das reportagens. Desviando de sua
funcdo no texto, que também é a de contrapor e apresentar opinides divergentes,
os interlocutores sao usados, majoritariamente, como elementos de concordancia
e justificagado, seguindo o enfoque destacado pela Revista Veja. Isto indica que a
Veja esta fechada a diversidade de opinides e ao debate das questdes que
apresenta.

Apesar de as reportagens sobre Negdcios e Producdo Agropecuaria
apresentarem maior frequéncia absoluta de declaragdes concordantes, sao nas
matérias da categoria Ciéncia e Meio Ambiente onde quase n&o aparecem pontos
de vista discordantes. Nessa situacao localizada, a demonstracio e a reafirmacéao
da ciéncia enquanto instrumento de poder, e ndo s6 de conhecimento e
interpretacédo da realidade. Além disso, mostrou-se a menos vulneravel a
questionamentos, inclusive por seus pares, pois foram os cientistas, as principais

fontes que sustentaram as matérias.

(A)

Na Amazénia, os cientistas ja descobriram que um ano de seca
intensa reduz o crescimento das plantas e as deixa mais
vulneraveis ao fogo.

(Trecho de citagdao em matéria cujo argumento sao as causas
e consequéncias do aquecimento global. 3A - 21/01/2004)
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(A)

Em pessoas de mais de 60 anos, duas xicaras didrias permitem
fixar melhor as informagdes, segundo a Universidade do Arizona,
nos Estados Unidos

(Trecho de citagcdo em matéria que aborda os beneficios do
café para a saude. 10B - 02/03/2005)

Se nas reportagens Cientifico-Ambientais s&o os proprios cientistas os

encarregados de afirmar ou reafirmar os argumentos, nas matérias relacionadas a

Negocios e Produgdo Agropecuaria a mensagem é creditada por sujeitos e

instituicbes de todas as categorias. Empresarios, professores, ministros e

membros de ONGs sdo os interlocutores que se destacam nessa avaliagdo de

concordancia com a abordagem.

(A)

Como gosta de lembrar o ministro da Agricultura, Roberto
Rodrigues, a agricultura moderna é a base de uma cadeia
econdémica altamente diversificada.

(Trecho de citagdo em matéria que aborda o potencial
agricola brasileiro.11 A -03/03/2004)

(A)

Segundo o0s pesquisadores do IBGE, o Brasil tem uma vantagem
adicional nessa conta: com areas agricolas semelhantes, 0s
Estados Unidos precisam alimentar 290 milhbes de pessoas, ja o
Brasil, so 175 milhdes.

(Trecho de citacdo em matéria que aborda o potencial
agricola brasileiro.11A - 03/03/2004)

(A)

Para o empresario e vice-presidente do Grupo Brascan do Brasil,
Renato Cavalini, a aproximacdo das empresas e das ONGs trara
beneficio para todos. "Trabalhamos com a vanguarda do
ambientalismo”, diz Cavalini.

(Trecho de declaragcdo em matéria cujo argumento é parceria
entre empresar e ONGs pela preservagao. 12B - 13/04/2005)

Apesar da reafirmacdo dos argumentos se repetir como nas demais

categorias, as reportagens que apresentaram assuntos de conflito, contemplados

por matérias relacionadas ao governo e ao MST, foram as que mais trouxeram

citagcdes de contraponto. Declaragcbes que atuam principalmente como respostas

ou justificativas a criticas.
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(B)

Mércio Pereira Gomes, presidente da Funai, e seu chefe, Marcio
Thomaz Bastos, ministro da Justica, justificaram o ataque dos
indios como um ato de defesa de suas terras.

(Trecho de citacdo em matéria cujo argumento central é a
inoperancia do governo diante de questdes indigenas.14A -
28/04/2004)

(B)

"Nossa imagem seria prejudicada se tivéssemos ocupado area
produtiva plantada com alimentos, mas eucaljpto ninguém
come"”, disse Valmir Assuncdo, o lider dos sem-terra na Bahia.
(Trecho de declaragao em matéria que aborda aumento de
invasdes no campo. 12 A - 14/04/2004

(A)

Segundo calculo feito pelo professor Francisco Graziano, ex-
presidente do Incra e uma das maiores autoridades no assunto,
das 120.000 familias acampadas apenas a metade vive sob lonas

e barracos de madeira.
(Trecho de citacao em matéria abordando que acampados
recebem beneficios, mas ja tem moradia . 12 A - 14/04/2004

Grafico 11 — Uso dos interlocutores por categorias
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O Grafico 11 possibilita nova visualizacdo sobre os mesmos dados. Ele
demonstra quais dentre os tipos de interlocutores sdo mais utilizados para
legitimar ou contrapor os argumentos das matérias. Reafirma-se, portanto, a
conclusdo de que o meio cientifico e econémico sdo grandes provedores de
argumentos favoraveis ou concordantes aos da Revista. Na tarefa de apresentar,

anunciar os fatos, a Revista utiliza-os para enunciar um ponto de vista, a medida
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que minimiza em seu texto o papel debatedor ou confrontador dos interlocutores.
Provenientes de instituicbes autorizadas a falar, na maioria das vezes, esses
argumentos tornam-se ainda mais legitimadores, ofuscando como um poder
simbdlico, a possibilidade do leitor contestar, duvidar ou criticar a informagao ou
opinido apresentada na Revista.

A analise sobre o uso dos “interlocutores” ndo péde ser aplicada a 10
reportagens porque em 4 delas ndo havia fonte e porque em 6 matérias eram
outras fontes, ou seja, nenhuma das 28 mais frequentes. Apesar disso,
observando-se o grupo de reportagens em que apareceram fontes como a
Confederacdo da Agricultura e da Pecuaria, a Agéncia Nacional de Vigilancia
Sanitaria, a Comissao de Valores Mobiliarios, ndo foi alterada a funcédo de
concordéancia dessas fontes nas mensagens.

Chama a atengdo uma matéria construida em torno de um personagem,
sem que o mesmo fosse ouvido. Ao narrar em tom desfavoravel a greve de fome
de um bispo contrario a transposigéo do rio S&o Francisco, o clérigo ndo foi uma
fonte na reportagem, apesar de haver na matéria indicios de que a Revista enviou
jornalista ao local e, principalmente, porque, como aponta Bahia (1990), pessoas
envolvidas circunstancialmente com o fato, sdo consideradas fontes.

Portanto, com desequilibrio do noticiario sem o contraponto de
informagdes, com a exclusdo de fontes em determinadas matérias, com os titulos
e legendas de conteudo valorativo, na Revista Veja, as demarcagbes entre
jornalismo informativo e opinativo tornam-se imperceptiveis, para, provavelmente
a grande maioria dos leitores, ndo atentos ao descumprimento desses principios

do jornalismo.
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7.CONSIDERAGOES FINAIS

Os novos conceitos sobre o rural, as peculiaridades da mediacdo da
realidade através dos meios comunicagdo de massa e a idéia da valorizacdo da
informagédo enquanto bem simbdlico e instrumento para o conhecimento, geram
muitas possibilidades interpretativas. A mesma contribuicdo € dada pela questao
da legitimidade da imprensa enquanto locutor autorizado a falar para nés leitores,
e, principalmente, pelos resultados das analises, que evidenciaram como também
os elementos do jornalismo s&o capazes de interferir na imagem que fazemos do
mundo, aqui, o mundo rural. Apds passar por esse conjunto de fatores ao longo
da dissertacao é possivel tecer mais algumas consideragdes.

Ao tentar apresentar o rural que a imprensa mostra, que a Revista Veja
mostra, € importante destacar novamente a abrangéncia que adquire no espago e
no tempo a realidade mediada por este meio técnico. Sdo mais de 3 milhdes
leitores semanalmente diante de um conteudo, compartilhado enquanto meio de
consulta e de pesquisa estudantil, multiplicando o numero de individuos que
formam ali também a imagem sobre o rural. Imagem que passa a ser difundida, a
medida que 87% dos leitores disseram que a Veja € instrumento de interagao
social, fornecendo-lhes informagdes que compartiham em suas conversas com
os outros. Leitores influentes na camada social, como empresarios, politicos,
académicos, alguns, inclusive, responsaveis pela formulagdo de politicas
publicas, em todas as esferas. Personagens, que, nao vivendo o rural, concebem-
no também através da midia.

Enquanto midia noticiosa em sua tarefa de mediar o rural a milhdes de
leitores heterogéneos e ndo especializados na tematica rural, a Revista Veja
permite, por um lado, que estes leitores, sujeitos da sociedade moderna, tenham
acesso a informagdes que ultrapassam sua esfera diaria de interagdes face a
face, mas, que, por outro lado, distanciados espacial e temporalmente dos

acontecimentos anunciados, tenham percepgdes sugeridas pela Revista.
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Enquanto um bem simbdlico, capaz de atribuir diferenciacdo social a quem a
possui, a informacdo na sociedade contemporédnea € um bem: de consumo,
fornecido pela mercadoria revista; simbdlico e capital, porque possui-la mostra-se
como valor na disputa nos campos de poder.

As orientacbes a cerca do mundo que Veja produz sado estabelecidas
também porque ela € um meio de “quase interacbes mediadas”, como dizia
Thompson (2005), a medida que o espaco de interacdo com os leitores é infimo
diante do universo total da Revista, reduzido a duas paginas na se¢ao de Cartas.
A pluralidade também é minimizada no veiculo quando as reportagens trazem
porta-vozes confiados predominantemente por sua oficialidade, limitando os
segmentos ndo institucionalizados a espagos reduzidos de opinido.

Nao foi pretensdo da pesquisa tentar visualizar nas reportagens o rural
exatamente como o conceito de multifuncionalidade o explica. Além disso, a
agricultura familiar, ponto significativo para observar as questbes tratadas pela
multifuncionalidade, e que representa parcela importante das unidades produtivas
brasileira, ndo foi tema de nenhuma reportagem. Este foi o principal agendamento
por omissdo detectado na Revista. Debates conceituais também nao aparecem
entre os critérios de noticiabilidade da imprensa. No entanto, a nog¢ao de
multifuncionalidade foi tomada para apresentar a complexidade e a diversidade do
meio rural em fungdes que ultrapassam a visao agricola, e que existindo, é tarefa
da imprensa apresenta-las.

As analises contrariaram, em certa medida, o pressuposto de que haveria a
predominéncia absoluta de reportagens com o enfoque produtivista. Apesar de
ser maior considerando-se o numero de reportagens e também o numero de
paginas, a distorcdo em relagdo aos demais grupos, foi menor do que previa no
inicio da pesquisa.

Como apresentado na Introducdo desta dissertacdo, estudos anteriores
detectaram a auséncia de temas sobre reforma agraria e conflitos sociais no
noticiario. Por isso, esta também foi uma pressuposicao inicial, que, no entanto,
foi contrariada, como mostram os 20% de reportagens relacionadas e esses
assuntos. A conclusdo é de que também os temas, reforma agraria e o
Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem-Terra, fazem parte da agenda

jornalistica da Veja. Além disso, o conflito, € um critério de noticiabilidade.
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No entanto, é preciso considerar também, assim como o agendamento, os
enquadramentos feitos por estas matérias. Este € um ponto muito relevante da
pesquisa porque evidencia um dos objetivos iniciais motivadores deste trabalho:
verificar elementos implicitos e préprios da linguagem jornalistica capazes de
interferir na imagem que se faz do meio rural, elementos, que contribuem para
uma objetivagdo distorcida dos fatos porque nao sao percebidos como
autoritarios, como mostra Bourdieu. Os frames, neste trabalho representado numa
primeira etapa por titulos, complementos e fotografias, depois, pelas citagdes e
declaragdes dos interlocutores, nada mais sdo do que enquadramentos, que
selecionam e destacam aspectos da realidade percebida gerando e
potencializando interpretagdes, avaliagbes morais e direcionamentos, como
realgou Colling. Além disso, a propria selecdo de determinadas fontes pode
revelar um enquadramento.

A analise destes enquadramentos permitiu ultrapassar a idéia de que a
Revista n&o s6 determina sobre o que pensar e discutir, chegando a conclusao de
que ela também impde a maneira como devemos pensar sobre aspectos do rural
enunciado. Revelados claramente nos titulos atrativos ou subjetivamente nas
declaragdes das fontes, a Revista teceu uma ordenacao do meio rural.

O rural que a imprensa mostra é consolidado em sua fun¢do de seguranga
alimentar, ao demonstrar principalmente nas matérias relativas a Negdcios e
Producédo Agropecuaria seu papel de provedor de alimentos em quantidade e
qualidade. Para isso, apresenta, os grandes empreendimentos agricolas, o
agronegocio como unico setor capaz de executar esta fungao.

Mesmo a Revista Veja, valorizando e superdimensionando a fungao
produtiva, esta ndo parece se sobrepor, a outra fungdo da agricultura: a de
preservacao dos recursos naturais e da biodiversidade. Diferentemente do que
apresentou Liberal (1990) sobre a auséncia de temas sobre meio ambiente, em
Veja, a questdo ambiental € um tema frequente e explorado intensamente pela
revista em farta cobertura fotografica, infografica e reportagens especiais. A
aprovacao da Revista aos grandes empreendimentos agropecuarios, diminui
quando estas atividades comecam a afetar a biodiversidade, sobretudo a
amazodnica e pantaneira. Nestas questdes, mesmo o agronegaocio, alvo de atitude

favoravel, na maioria dos momentos, é criticado quando matérias destacam, por
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exemplo, a expansao das lavouras de soja sobre a floresta e o desmatamento
improdutivo.

Aspectos das funcdes socioecondmica e de identidades culturais no meio
rural ndo sdo enquadrados. A omissdo de matérias referentes a agricultura
familiar, principalmente por sua representatividade na realidade rural brasileira, ja
demonstra a desvinculagdo destas funcbes com o meio rural na percepcédo da
Revista. Reportagens potencialmente abertas para a exploragdo deste aspecto,
como as que trataram de assentamentos rurais, limitam-se a apresentar os
agricultores da reforma agraria como produtivamente ineficientes, suspeitos de
corrupgao e agitadores. Além disso, a Revista pde em duvida a co-existéncia da
reforma agraria e do agronegdcio.

Entre todas as reportagens analisadas, chama atencdo o modo como
prevalece a avaliagdo negativa da Revista diante das noticias relacionadas a
reforma agraria. Agendada, mas desfavoravelmente enquadrada, a reforma
agraria englobada pelas categorias Questdes de Governo e Reforma Agraria e
Movimentos Sociais, recebeu, além do tratamento critico nos titulos, fotografias e
por meio das fontes, ainda mais valoracbdes. Esse tema, contrariando premissas
do jornalismo, trouxe para espacos delimitadamente informativos, elementos
claramente opinativos, por meio de comentarios, criticas e adjetivagdes impressas
ao texto pelo jornalista (ou jornalistas que redigiram o texto) de Veja. Em relagéo
e este tema, especificamente, outros estudos poderdo analisar
comprometimentos e questdes ideoldgicas determinantes para o posicionamento
da Revista.

O recorte sobre o meio rural atinge um poder enunciativo muito grande
pelas proprias caracteristicas do meio revista enquanto mass media. Como
informou Wolf (2002), durante o noticiar dos fatos, sua acumulacido e
sedimentacdo sido potencializadas quando ocorrem num meio impresso, como
Veja. Além disso, como apontou o auto, alguns acontecimentos, principalmente
aqueles que nao fazem parte das experiéncias diarias dos receptores, adquirem
uma importancia ainda maior quando tornados noticias, ultrapassando o espaco
normalmente dedicado a eles.

Nao se trata de maximizar a poder pronunciativo da midia noticiosa em
detrimento da capacidade interpretativa dos leitores, fruto do processo de

socializacdo que estao sujeitos ao longo da vida. Estudos sobre os receptores ou
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sobre a formacao da opinido publica, poderiam ser feitos para complementar as
analises aqui realizadas.

Trata-se de evidenciar a complexidade do processo de mediacdo a que
todos ndés estamos sujeitos e algumas de suas peculiaridades, como o poder
simbdlico que a midia pode exercer e discutir a construgao da realidade, a partir
do ordenamento que ela faz a respeito do conhecimento do mundo, quando
estabelece posi¢cdes. Posicbes como a configurada pelo empresario rural, pelo
cientista, enquanto fontes dignas de fala ou, como as merecidas pelo agricultor
simples, pelo sem-terra que, desacreditados enquanto interlocutores, sao
nomeados e desautorizados também como individuos dignos de expresséo.

S&o fatores que estdo sublinhados pela linguagem jornalistica e suas
regras de uso das fontes, da reportagem enquanto narrativa propensa a
qualificagbes, da empresa jornalistica destinada a vender produtos informativos,
da imprensa enquanto instituicdo legitima e legitimada a mostrar a realidade, a
mostrar o rural. Assim, as questdes e conclusdes reveladas na analise de Veja,
podem funcionar como lente para observar a imprensa em geral, pois, como
mostrou Wolf, devido a semelhancas no processo produtivo da informacao, as

mensagens tendem a ser muito parecidas em diversos veiculos.

85



REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
ADORNO, Theodor W; HORKHEIMER, Max. Dialética do esclarecimento. 3 ed.
Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1991
ANJOS, Flavio Sacco dos; CALDAS, Nadia Velleda. Semantica e formagao
discursiva: a proposito do debate sobre pluriatividade e
multifuncionalidade. In: Congresso da Sociedade Brasileira de Economia e
Sociologia Rural, 34, 2006, Fortaleza. (Publicag&o Digital - CD Rom)
BAHIA, Juarez. Jornal, histéria e técnica. Sdo Paulo: Atica, 1990

BARDIN, Laurence. Analise de conteudo. Rio de Janeiro: Edigdes 70, 1991.

BARROS FILHO, Clévis de. Etica na comunicagio. 4 ed. Sdo Paulo: Summus,
2003.

BERGER, Peter L; LUCKMANN, Thomas. A construg¢ao social da realidade.
9 ed. Petropolis: Vozes, 1985.

BOURDIEU, Pierre. A economia das trocas linguisticas. Sdo Paulo: EDUSP,
1996.

A economia das trocas simbodlicas. Sdo Paulo. Perspectiva:

1992

O poder simbdlico. Rio de Janeiro: DIFEL, 19809.

Pierre Bourdieu: sociologia. Ortiz, Renato (ORG). Séao

Paulo: Atica, 1983

CARNEIRO, Maria José; Maluf, Renato S. Para além da producgao:
multifuncionalidade e agricultura familiar. Rio de Janeiro: MAUAD, 2003

COLLING, Leandro. Agenda setting e framing: reafirmando os efeitos
limitados. Revista Famecos n.14. Porto Alegre: EDIPUCRS, abril 2001.

CORREA, Thomaz Souto. Abril, os primeiros 50 anos. Sao Paulo: Abril. 2000.

ERBOLATO, Mario. Deontologia da comunicagdo social. Petropolis: Vozes,
1982.

Técnicas de Codificagao em Jornalismo. 5 ed. Sdo Paulo:

Atica, 2004.

HABERMAS, Jurgen. Mudang¢a estrutural da esfera publica. Rio de Janeiro:
Tempo Brasileiro, 1984)

86



HOHLFLEDT, Antbnio. Os estudos sobre a hipotese do agendamento. Revista
Famecos, n. 7. Porto Alegre: EDIPUCRS, novembro 1997.

KUCINSKI, Bernardo. A sindrome da antena parabdlica. Sdo Paulo: Fundagao
Perseu Abramo, 1998

LIBERAL, Edmilson Gongalves. O suplemento agricola em tempo de
agribusiness: uma analise. Sdo Bernardo do Campo, 1999. 119p. Dissertagéo
(Mestrado em Comunicacgao Social), Universidade Metodista de Sao Paulo.

LIPPMANN, Walter. Public Opinion. New York: The Macmillan Company, 1961.

MARQUES DE MELO, José. A opiniao no jornalismo brasileiro. Petrépolis:
Vozes, 1985.

McCOMBS, Maxwell; SHAW, Donald. A evolugao da pesquisa sobre o
agendamento in TRAQUINA, Nelson: O poder do jornalismo: analise e textos da
teoria do agendamento. Coimbra: Minerva, 2000..

MEDEIRQOS, Leonilde Servolo. Reforma agraria no Brasil: historia a atualidade
da luta pela terra. Sdo Paulo: Perseu Abramo,2003

MEDINA, Cremilda. Noticia, um produto a venda: jornalismo na sociedade
Urbana e Industrial. S3o0 Paulo: Summus, 1978.

MENDONCA, Sénia Regina de. Ruralismo: agricultura, poder e estado na
primeira republica. Sdo Paulo, 1990. Tese de doutorado (Faculdade de Filosofia,
Letras e Ciéncias Humanas), Universidade de S&o Paulo

MALUF, Renato S. A multifuncionalidade da agricultura na realidade rural
brasileira. In: CARNEIRO, Maria José; MALUF, Renato S. Para além da
producao: multifuncionalidade e agricultura familiar. Rio de Janeiro: MAUAD, 2003

SAPPER, Sadi M. Revistas de informagao para o campo: estudo de “Globo
Rural” e “Manchete Rural”. Sao Bernarndo do Campo, 1992. 97p. Dissertacao
(Mestrado em Comunicacé&o Social), Universidade Metodista de Sao Paulo.

SCALZO, Marilia. Jornalismo de revista. Sdo Paulo: Contexto, 2003

SCHNEIDER, Sérgio. A pluriatividade na agricultura familiar. Porto Alegre:
Editora da UFRGS, 2003

SEIXAS, Annick B. G. S. O rural na Globo: A construgdo simbdlica do
Conhecimento Cientifico e Tecnolégico. Vigcosa, 1990. 222 p. Dissertagéo
(Mestrado em Extensao Rural), Universidade Federal de Vigosa.

SILVA, D.O. Noticia online para o Agronegoécio: jornalismo e mediagao

Institucional . In: Congresso Brasileiro De Ciéncias Da Comunicagao, 25., 2002,
Salvador. Anais... Sdo Paulo: Intercom, 2002 (Publicagao Digital)

87



SOARES, Adriano Campolina. A multifuncionalidade da agricultura familiar.
Proposta. 2001

SODRE, Muniz. FERRARI, Maria Helena. Técnica de reportagem — Notas
sobre a narrativa jornalistica. Sdo Paulo: Summus, 1986.

THOMPSON. John B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. 7
ed. Petropolis: Vozes, 2005.

TRAQUINA, Nelson. O estudo do jornalismo no século XX. Sdo Leopoldo:
Unisinos, 2003

O poder do jornalismo: analise e textos da teoria do
agendamento. Coimbra: Minerva, 2000.

WOLF, Mauro. Teorias da comunicagao. 7 ed. Lisboa, Presencga, 2002.

88



ANEXOS

89



ANEXO 1

Reportagens selecionadas - ano 2004

. . o . Titulo .
Ccad. N ~ Data Secdo Chamada no Indice Chamada Interna Pag Subtitulo
Edicao com Foto Reportagem
A doenca da vaca No embalo dos surtos da doenca no
exterior,
oA | 1835 | 7/jan Econqrrpa e Exportacéo louca e a carne 28-79 O efeito vaca o Brasil aumenta_a venda de carne
Negobcios louca bovina e
se firma como o maior exportador do
brasileira mundo
Geral Ambiente Como, e por que, a Cada vez mais | O homem calcula a temperatura média
do planeta desde 1861. E nunca se
3A | 1837 | 2l/jan Terra esta 94-99 registraram ondas de calor intensas
como as dos ultimos anos
esquentando quente
Geral Ambiente Faltam fiscais nos Fiscal, espécie | O pais multiplicou por sete suas areas
4A | 1838 | 28f/jan pargues nacionais 98-99 de conservagéo natural. Vigia-las é o
(ver) rara grande problema
Brasil Transgénicos i i i a i éni
sA | 1840 | 11/fev g Umq !el para criar 50 Mais confusdo | A palavra final spbrg 0s trangénicos
dificuldades sera politica
Geral Ambiente A presenca Tem gringo no | Mais de 10 000 estrangeiros trabalham
6A | 1840 | 11/fev estrangeira na 79
Amazdnia mato na Amazénia. E isso é bom
Economiae | Empresas O CADE anula a Nestlé: a gigante A Garoto caiu | A estratégia mundial de aquisi¢des da
mundial perde a Nestlé empaca no Brasil com deciséo
7A | 1840 | 11/ compra da Garoto 82-84
eV P Garoto. do CADE de desfazer a compra da
Negbcios pela Nestlé do Ninho Garoto
Geral Turismo A guerra dos A guerra natural| Uns querem fechar acesso a paraisos
. . ecoldgicos. Outros acham que o
8A | 1841 | 18/fev ecologistas pré e 85 g g
exagero
contra novos pargues vai criar privilégios




Geral Ambiente A Amazoénia estd | Ativistas picham As campanhas ecolégicas, a acdo dos
governos
) e o isolamento preservaram até agora o
madeira: O paraiso ntcleo
9A | 1842 | 25/fev sendo comida pelas 64-73 cercado e da Amazdnia, mas as pressdes vindas
Amazénia ameacado de fora
s80 uma ameaga crescente ao
equilibrio
beiradas vigiada. ambiental da regido
Geral Energia A usina brasileira de Oleo de dendé? Comeca neste ano a produ¢éo no
10A | 1842 | 25/fev 83 primeiro empreendimento comercial
biodiesel de dendé Encha o tanque para fabricar biodiesel no Brasil
Economia e | Agricultura Brasil, a dltima Tecnologia e O tamanho do Cerca de 30% do territorio ja foi
investimentos: ocupado por lavouras e criacdes. Mais
11A | 1843 | 3/mar rigueza no 78 — 83 |Brasil que pde a| ainda restam 106 milhGes de hectares,
campo. uma das maiores reservas de terras
Negocios fronteira agricola mesa agricolas do planeta
Brasil Reforma O “Abril sem lei” do O “Abril sem lei”| Os sem-terra voltam a agitar o campo,
12A | 1849 | 14/abr 52-53 mas contam com um duplo auxilio do
agréaria MST do MST governo
Brasil Reforma Cresce a tensdo no Como na guerral| Os sem-terra continuam agitando o
13A | 1850 | 21/abr 48-49 campo, e o0 governo langa um pacote
agréaria Campo para acalma-los
Brasil Rondonia O massacre dos indio discursa no "Sem fé, leiou | A FUNAI faz faz reservas indigenas
14A | 1851 | 28/abr angresso 48-50 areas d_e preservacao de sua prép[ia
Nacional: luta burocracia e agora enfrenta acusacdes
garimpeiros pelas terras. rei" de corrupcéo
Geral Justica O esquema de venda O esquema dos|Os camaradas vendem lotes dados pelo
15A | 1851 | 28/abr 88 governo. E o Incra finge que toma
de lotes dos sem-terral sem-terra providéncia
16A | 1852 | s/mai Guia Alimentos Os agrotéxicos e as 36 Fruta; sem
frutas agrotoxicos
Geral Amazonia Sistema mostra Desmatamento | Novo sistema pode mostra a destruicdo
17A | 1854 | 19/mai desmatamento, mas 60
ninguém coibe ao Vivo da floresta em tempo real




Brasil Reforma Agora o MST invade O MST ataca o Invasdes de fazendas produtivas
18A | 1856 | 2/jun 44-46 Brasil que da | assustam investidores e atrapalham a
agréaria fazendas produtivas certo geracdo de novos empregos no pais
Economia e PIB O ritmo real da A agricultura O Brasil saido [ O pais cresce pelo terceiro trimestre
19A | 1856 | 2jjun impulsiona o PIB | 106-110 consecutivo e mostra que a economia
ganhou félego. O desafio é ndo sair da
Negocios recuperacao brasileiro. sufoco rota
Geral Meio ambiente| A exploracéo de Bilhdes Como mergulhadores cortam arvores no
20A | 1857 | 9l/jun madeira submersa no 141
lago de Tucurui embaixo d'dgua| fundo escuro e frio do lago Tucurui
Economia e | Exportacdo Mais soja A muralha da Produtores brasileiros aprendem que
, : . 136 X
21A | 1857 9/jun contaminada do Brasil 138
Negobcios para a China soja fazer negdcios com a China ndo é facil
Geral Folclore Lula e cultura caipira Se vosmecé me| ... melhor ver Lula vestido de caipira
22A | 1859 [ 23/jun 56 do que um presidente elegante com
permite,... idéia de Jeca Tatu
Brasil Reforma O MST ganha um Radicalzinho x [Lider do MLST, movimento concorrento
23A | 1865 | 4/ago 42-44 do MST, flerta com,governo do PTe
ameaca o0 monopolio de Stédile, o
agraria concorrente Radicalzao chefao do sem-terra
Geral Amazonia | A resisténcia da mata A selva como Pesquisadores preparam queimada
24A | 1865 | 4/ago 148 gigante para saber até que ponto
em teste laboratorio a mata pode resistir
Economiae [ Comércio A OMC da vitéria ao Duas vitérias | Decisdes histdéricas da OMC colocam
25A | 1866 | 1l/ago Brasil no caso do 98-101 a agncul}ura no c%ntro do debgte
que prevé a reducéo das barreiras
Negbcios acucar em quatro dias ao comércio mundial
Geral Ambiente | Site oferece a adocao Florestas para Site na internet cobra 3,50 reais
26A | 1872 | 22/set de arvores na 128 por ano de quem quer ter a
Amazbnia adocao prépria arvore na Amazénia
Geral Especial A civilizacdo do O agricultor A civilizacdo do Quem sdo e como vivem 0s
27A | 1873 | 29/set Orlz_ando Polato: 88-96 protagonistas
riqueza no
agronegocio campo. campo da revolucéo do agronegécio brasileiro




Geral Amazonia | A rica biodiversidade A fronteira final A primeira expedicdo cientifica ao
Parque
28A | 1876 | 20/out da reserva do 140-141 do Tumucumague encontra uma das
areas
Tumucumague de maior biodiversidade do planeta
Geral Ambiente | Adesdo da Russia faz Uma luz na Com a adesdo da Russia, o Protocolo
Protocolo de Kioto . .
29A | 1880 | 17/nov decolar 112-114 de Kioto, que combate o efeito estufa
fumaceira na atmosfera, finalmente decola
Brasil Reforma (A retérica em torno da Novos martires | O MST e o presidente do Incra usam
30A | 1882 | dez 44 tragedia
para fazer proselitismo contra o
agréaria chacina dos sem-terra progresso
Brasil Reforma [ Os militantes urbanos Sem-terra com Para inflar seus nimeros, o0 MST
arregimenta
31a | 1883 | s/dez 54.58 pessoas que tém profisséo,
propriedades
e que so6 de vez em quando aparecem
agraria do MST casa e carro nos acampamentos
Geral Transgénicos | Pesquisa demonstra Em paz com a Pesquisa inglesa conclui que
~ a diversidade da vida é normal
32A | 1883 | 8/dez que eles ndo afetam a 80

natureza

biodiversidade

nas lavouras geneticamente
modificadas




Reportagens selecionadas - ano 2005

Cod. I_\I.~ Data Secéo Chamada no Indice Chamada Pag Titulo Subtitulo
Edicdo Interna com Reportagem
Economia e| Populacdo |Os novos migrantes e 80-83 Os novos
O agronegdcio inverte o sentido das
2B | 1888 | 19/jan a vida que eles migracdes brasileiras: agora se vai do
Sul e do Leste para o Norte
Negocios encontraram desbravadores
Economia e| Comercio Estudo do Banco 84 De porta aberta
38 | 1888 | 19/jan Mundial condena Es_tudo mostr_a que o mun_do flcar!a mais
rico com o fim das barreiras agricolas
Negdcios barreiras
Geral Agronegdcios| Chips monitoram 96 A Ultima do : . .
Criadores inserem chips no pescoco da
4B | 1888 | 19/jan ave para permitir que investidores
o acompanhem on-line seu crescimento
criacdo de avestruzes avestruz
Geral Ambiente A recuperacéo das 84-86 | A revolucdo verde| Em muitos paises, 0 meio ambiente
5B | 1891 | 9/fev . L .
florestas esta obtendo vitdrias e a area de
Geral Especial Morte de missiondria | A missionaria | 54-61 A martir da A missionaria. A freira Dorothy Stang:
6B | 1893 | 23/fev Dorothy Stang: sua luta pelos miseraveis ajudava a
€COmo o pais sacrificio pela floresta preservar a Amazonia
Geral Especial O protocolo de Kioto 62-67 O calor que Mesmo limitado e sem a adeséo dos
78 | 1893 | 23/fev Estados Unldos_, 9 campeéo da
poluicéo,
ja esta valendo ameaca a vida 0 Tratado de Kioto da ao planeta um
Brasil Policia Outro ambientalista 44-45 A lei do gatilho Enquanto a policia invstiga o
8B | 1894 | 2/mar assassinato da freira Dorothy Staang,

morto

outro ambientalista € morto no Rio de
Janeiro




Geral Bebida O esforgo para dar 68-69 | De gole em gole
o8 | 1894 | 2/mar Dos bptequms aos bares da mo<_ja no
exterior, a cachaca quer ser chique
charme a cachaca
Guia Café Verdades e mentiras 102-104| O café a saude
10B| 1894 | 2/mar sobre a bebida
As diferencas do
Brasil Reforma Como o governo 42-48 Nés pagamos, O MST nunca recebeu tanto dinheiro do
11B| 1895 | 9/mar ajuda a sustentar o governo. E agorz,i © mvestl_gado.por
suspeita de usa-lo para financiar
agraria MST eles invadem Invasoes
Geral Ambiente |[O agronegdcio se alia 130-131| As ac¢les entre O agronegdcio € o novo aliado das
12B| 1900 | 13/abr as ONGs para
preservar a Amazonia Nnovos amigos ONGs na preservacao da Amazonia
Brasil Reforma Sem-terra invadem o 50-52 O triunfo do Num acinte & ordem, sem-terra
13B| 1901 | 20/abr invadem
agraria Ministério da Fazenda desrespeito 0 Ministério da Fazenda e debocham do
Brasil Indios Reserva deixa 60-64 | Uma guerra sem Conflito em Roraima é obra do Brasil
14B| 1903 | 4/mai Roraima em pé de gue, da ditadura para democracia,
mudou seu projeto amazénico
guerra vencedores
_ Geral Ambiente [Autorizado o abate de 114 | Cacgada ecologica Cientistas e ambientalistas defedem o
15B| 1903 | 4/mai . . .
. . A abate de jacarés na Amzonia
jacarés na Amazénia
. Artes e Televiséo Boi rouba a cena em 191 O boi intérprete O embate dramético entre Murilo
16B| 1903 | 4/mai 3 y Py .
Espetaculos América Benicio e os bovinos
Geral Exportacdo |Empreséarios apostam 110-111| O tamanhoda | Empresarios tentam produzir no Ceara
17B| 1903 | 4/mai na producdo de rosas espécies tdo exuberantes quanto as

no Ceara

rosa

colombianas. Eles ndo conseguiram,




Geral Policia As ligacdes do MST 106-107 Ligacbes Escuta mostra que o MST orientou a
18B| 1904 | 11/mai faccdo criminosa PCC a organizar uma
com o PCC perigosas manifestacao
Geral Especial As vaérias faces da | Escéndalo no | 118-137| Lutar contra a
19B| 1908 | 8/jun Ibama de Mato corrupgéo ja é
Grosso
(capa) corrupcao envolve trés uma vitéria
Geral Showbiz Zezé Di Camargo 94-95 | Paliticos, nunca | Decepcionado com a lama do governo
20B| 1916 | 3/ago lanca filme sobre sua do PT, Zezé Di Camrgo diz que nao
vida mais dara mais apoio a ninguem
Artes e Cinema 2 Filhos de Francisco 132 Brega com verniz O filme sobre Zezé Di Camargo &
21B| 1918 | 17/ago Luciano é agradavel, mas ndo mudara o
Espetaculos — de Breno Silveira modo de ver a dupla.
Geral Ambiente Fogo destroi a 108 Poluicdo na . .
O fogo drestroi a natureza e também os
22B| 1920 | 31/ago natureza e os ~ . P
~ pulmdes de quem vive na Amazodnia
pulmdes das pessoas floresta
Geral Ambiente Confirmado: os 106-107 Politica da oo
Fraudes envolvendo madeireiros
23B| 1923 | 21/set politicos venderam a e petistas sdo bem maiores do
floresta destruicao que se pensava
Especial O planeta a beira do | A degradacéo | 84-116 | Perigo imediato Para onde vamos com nossas
24B| 1926 | 12/out desastre ambiental: até agressodes ao planeta? O pessimismo
O desperdicio das [guando a Terra da resposta varia, mas ha um consenso:
Brasil S&o Francisco| Greve de fome do 68-69 | Greve do barulho . , Lo
bispo interrompe obra Bispo fica sem comer, atrai muita
25B| 1926 | 12/out o atencdo e nenhum resultado, mas faz o
faradnica de Lula . ~
pais se lembrar de seus grotdes pobres
Brasil S&o Francisco| Transposigdo das 70-72 |Umrio de duvidas| O governo se prepara para se langar
26B| 1926 | 12/out aguas — e das verbas em uma obra farabnica no Séao
— causa polémica Francisco
Economia e| Agricultura |Porque a febre aftosa 136-139( Um tiro no pé Descaso, corrupdo e ganancia fazem
2781 1927 | 19/0ut ressurgir a febre aftosa no maior polo

Negocios

voltou

produtor de carnes do pais. O prejuizo é
incalculavel




Geral Ambiente A devastacgédo da 88-89 | O estrago € bem | Como se ndo bastasse a seca, estudos
mostram que a devastagéo da
28B|[ 1928 | 26/out Amazdénia é maior do Amazdnia
supera a que aparece nos numeros
que imaginamos maior oficiais
Brasil Ambiente Madeireiras legais 66-67 | Menos de 1% tem . " ~
Poucas madereiras tém padréo de
29B| 1930 | 9/nov sofrem na méo do exceléncia. S&o justamente elas que
IBAMA selo verde mais sofrem com o IBAMA
Geral Alimentos | A moda dos produtos 82--84 A mania dos . o .
Os alimentos sem agrotdxicos viram
30B| 1932 | 23/nov moda ao vender a idéia de que sao
AL A mais saudaveis
organicos organicos
Geral Ambiente Desmatamento e 110-120 Pantanal O desmatamento e uma série de
o projetos
21| 1035 | 14/des industrias ameacam 0 industriais s&o as novas ameagas ao
Pantanal delicado
equilibrio ecoldgico de uma das mais
preciosas
Geral Ambiente Pesquisa mostra a Retrato das 4guas| A maior pesquisa sobre a saude dos
3o8| 1935 | 14/dez degradaggo de rios brasileiros mostra que ndo sao
apenas os do Pantanal que sofrem
NOSSOS rios 128-130 fortes pressbes ambientais




ANEXO 2

TABELA 10 — Andlise do uso das fontes nas reportagens da categoria Questdes

de Governo
Reportagem Frequéncia de Interlocutores
Estatal Econdmica | Cientifica Entidades
Puablicas e Sociais
4A Faltam fiscais nos C A
parques nacionais
8A A guerra dos A
ecologistas pré e contra
novos parques
12A O “Abril sem lei” do B B
MST*
13A Cresce a tenséo no A A
Campo*
14A O massacre dos B-A-A
garimpeiros
15A O esquema de venda A-A-C A
de lotes dos sem-terra*
30A A retérica em torno da B
chacina dos sem-terra*
5B A recuperacdo das A-A A-A
florestas
11B Como o governo ajuda B A
a sustentar o MST*
19B As varias faces da A-B A-A
corrupgao
23B Confirmado: os politicos B A
venderam a floresta
26B | Transposicao das A
aguas — e das verbas —
causa polémica
27B Porque a febre aftosa B B
voltou*
29B Madeireiras legais A A
sofrem na méo do
IBAMA
TOTAL 21A 9B 2C 8A 6B -1C 4A - 1B 5A -1C 4A-2B
32 15 5 6 6




TABELA 11 — Analise do uso das fontes nas reportagens da categoria Ciéncia e
Meio Ambiente

Reportagem

Freqliiéncia de Interlocutores

Governamental

Entidades
Publicas e Sociais

Econbmica Cientifica

3A

Como, e por que, a
Terra esta
esquentando

A A-A-A A
A-A-A-A

6A

A presenca
estrangeira na
Amazbnia

A A

17A

Sistema mostra
desmatamento, mas
ninguém coibe

20A

A exploracéo de
madeira submersa
no lago de Tucurui

24A

A resisténcia da
mata em teste

26A

Site oferece a
adocdao de arvores
na Amazonia

28A

A rica biodiversidade
da reserva do
Tumucumagque

A-A-A A

29A

Adesao da Russia
faz Protocolo de
Kioto decolar

32A

Pesquisa demonstra
que eles ndo afetam
a natureza

7B

O protocolo de Kioto
ja esta valendo

10B

O café e a saude

15B

Autorizado o abate
de jacarés na
Amazobnia

22B

Fogo destréi a
natureza e 0s
pulmdes das
pessoas

24B

O planeta a beira do
desastre

A-A-A A

28B

A devastacédo da
Amazonia é maior do
gue imaginamos

A-A
A-A-C

TOTAL

33A 1B 2C

32A 1C 5A

36

5 33 5




Tabela 12— Analise do uso das fontes nas Reportagens da Categoria Econémica

Reportagem Frequéncia de Interlocutores
Estatal Econbémica | Cientifica Entidades
Publicas e Sociais
TA O CADE anula a compra da A-C
Garoto pela Nestlé
9A A Amazodnia esté sendo A-B A
comida pelas beiradas
10A | A usina brasileira de A
biodiesel de dendé
11 A | Brasil, a dltima fronteira A-A-A A B
agricola
19A | O ritmo real da recuperacéo A-A
A-B
21A Mais soja contaminada do A
Brasil para a China
25A | A OMC da vitoria ao Brasil A
no caso do acglcar
27A | Acivilizacdo do A A A-A
agronegocio
2B Os novos migrantes e a A A A
vida que eles encontraram
3B Estudo do Banco Mundial A
condena barreiras
6B Morte de missionaria como A-A A A
0 pais*
9B O esforgo para dar charme A-A
a cachaca
12B | O agronegdcio se alia as A A
ONGs para preservar a
Amazodnia*
14B Reserva deixa Roraima em A-B A
pé de guerra*
17B Empresarios apostam na A
producéo de rosas no
Ceard
27B Porque a febre aftosa B B
voltou*
30B | A moda dos produtos C A-A
organicos*
31B Desmatamento e industrias A-A-B C
ameag¢am o Pantanal
TOTAL 36 A 7B 3C 13A 3B 1C | 11A 1B1C | 9A 2B 3A 1B 1C
46 17 13 11 5




Tabela 13 — Andlise do uso das fontes nas Reportagens da Categoria Entidades

Publicas e Sociais

Reportagem Freqiéncia de Interlocutores
Estatal Econbmica | Cientifica Entidades
Publicas e Sociais
12A | O “Abril sem lei” do MST* B B
13A Cresce a tensdo no Campo* A A
15A | O esquema de venda de A-A-C A
lotes dos sem-terra*
18A | Agora o MST invade A-A A
fazendas produtivas A-B
23A | O MST ganha um A-A-A A B
concorrente
30A A retérica em torno da B
chacina dos sem-terra*
31A Os militantes urbanos do A A
MST
6B Morte de missionaria como o A-A A A
pais*
8B Outro ambientalista morto C A
11B Como o governo ajuda a B A
sustentar o MST*
12B O agronegécio se alia as A A
ONGs para preservar a
AmazoOnia*
13B Sem-terra invadem o B
Ministério da Fazenda
14B Reserva deixa Roraima em A-B A
pé de guerra*
18B | As ligacdes do MST com o A
PCC
TOTAL 26A 7B 2C 14 A 3B 2C 5A 4A 3A 4B
35 19 5 4 7




