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RESUMO: Este trabalho pretende analisar o tratamento
linguistico-discursivo dado as informacdes de earéientifico
acerca do topico tematico “pilula anti-barriga”regentado de
forma polémica nas publica¢cbes das midias braasslem line
Folha e Minha Vida nos dias 24 e 27 de outubro de 2008. Para
tanto, serdo considerados os pressupostos tedatmdoldgicos

da Analise do Discurso da Divulgacdo Cientificap@ie de
analisar as estratégias linguistico-discursivadizatias no
processo deecontextualizacaalo tema em questdo, tanto no
nivel micro quanto macro-textual, observamos qusited-olha
objetivou-se veicular a informacdo com mais riqueda
detalhes, embora n&do se tenha deixado de lado romge
técnicos, ao passo que, rdinha Vidg a divulgacdo foi
elaborada de forma breve e bastante técnica, podead
atender as necessidades cognitivas do leitor.

" Mestranda em Estudos Linguisticos — Universidaddefal de Vicosa (UFV) —
E-mail: <luciene.dias@ufv.br>.

" Professora Adjunta — Universidade Federal de \éicd®/FV) — E-mail:
<cristiane.cataldi@ufv.br>.



244 Glauks

PALAVRAS-CHAVE: andlise do discurso; divulgacao
cientifica; recontextualizacgo estratégias linguistico-
discursivasmidiaon line

ABSTRACT: This study aims to analyze the linguistic-
discursive treatment given to the scientific infatran about the
thematic topic "anti-belly pill,” presented in antmversial way
in the Brazilian media publicationd~olha Online and
Minha Vidaon October, 24 and 27", 2008. For this goal, we
considered the theoretical and methodological fples of
discourse analysis of scientific broadcasting. Afteaving
analyzed the linguistic and discursive strategissduin the
process of contextualization of the theme botthatrhicro and
macro-textual levels, we observed that the “Folhalir@”
website aimed to transmit information with a greatealth of
details, although they have not dismissed the feahiierms,
while Minha Vida briefly and technically elaborated it, which
may have not met the cognitive needs of the reader.

KEY WORDS: discourse analysis; scientific broadcasting;
recontextualization; linguistic-discursive stratesgi online
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1 Introducao

topico deste  trabalho compreende o]

desenvolvimento do arcabougo tedrico e
metodoldgico referente a Analise do Discurso daul@acéo
Cientifica. A intencdo € a de oferecer uma conigén a
Linguistica no tocante ao processo da divulgac&mtifica,
realizado, muitas vezes, por midias cuja missdoeéraotamento
de certas estratégias, para que as informacOesifspe do
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campo cientifico atinjam um interlocutor inscrito quadro do
“publico geral”.

Por essa razdo, € interessante analisar o tratament
linguistico-discursivo dado as informacgfes de eardientifico
acerca do tdépico temético “pilula anti-barriga” nieédio
antiobesidade Acompl®), publicado nas midias brasileiras
line Folha e Minha Vida nos dias 24 e 27 de outubro de 2008.
O tépico é apresentado de forma polémica, devidatmode a
venda dessas pilulas ter sido suspensa, uma vepaylezia
ocasionar riscos a saude de seus consumidores.

Em relacdo aos dois portais em gquestagjt® Minha
Vida, fundado em julho de 2004 com a malieta e Saude
gue se intitula como midia independente de sallgeneestar,
esta centrado na construcdo de informacdes solirge sa
beleza, mantendo ampla comunicacdo com seus segglido
partir de contetdo editorial, servigosscommerce(comeércio
eletrbnico) e ferramentas de comunidade. Aindaurssg o
propriosite, seu objetivo principal seria melhorar a qualiddde
vida das pessoas interessadas no tipo de inforngiggonivel
no portal. Osite apoia a constituicdo de comunidades virtuais
gue abordem temas como saude, alimentacdo, bditwrss
bem-estar, gravidez, bem como cuidados com bebBofe
eRatings coloca o portaMinha Vidacomo lider em audiéncia
na sua categoria, contando com 2 milhdes de acesstsde 3
milhdes de usuarios cadastrados e 5 mil assinaidesfolha
de S. Paulpfundada em 1921, é, desde a década de 80, um dos
jornais mais vendidos no pais. Segundo editorialpdiprio
jornal, seu crescimento se deve ao fato de estersejornal
plural, apartidario, dotado de atitude critica a@radependéncia.
Sua circulacdo impressa € de abrangéncia nacieeajo o

! Instituto de medicdo de audiéncia, publicidadeomportamento dos usuarios de
Internet que apresentarankings considerando Propriedades (conjunto de
dominios), Dominios 8itesdentro desses Dominios.
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primeiro veiculo de comunica¢édo do Brasil a ofereomtetdo
on-line a seus leitores. As reportagens sédo produzides pel
propria equipe de jornalistas da instituicdo, cugdacdes sédo
oriundas ddolha On ling Agéncia FolhaFolhaNews agéncias
internacionais e reportagens dos jornasha de S. Paulce
Agora, objetivando, além de servicos com destaques qrais

de interatividade, a criagcéo, a producéo e o dedeamento de
conteudo jornalisticoon line Consta como compromisso do
jornal a produgdo de contetda linecom a mesma qualidade
editorial daFolhaimpressa.

Quando nos referimos a recontextualizacdo do discur
cientifico nas midiasolha e Minha Vidg emerge uma questéo
central da nossa discussdo: como o discurso dgentié
apropriado por esses portais no espaco concretie@ogico
pertinente ao publico-leitor? O encontro do amhientifico
com a experiéncia social cotidiana obriga uma toceegistros.
O processo de divulgacdo da informacdo de caré&atiftco,
abrangendo desde a coleta de informacfes seleemretd a
reformulacdo do discurso, presta-se a um grandeerirme
estratégias comunicativas. Cataldi (2007) aporganahs delas,
na esteira de um trabalho desenvolvido por Caldamn@léxico
passa a ser composto por vocabulario comum; asidligixa de
estar sujeita a ordem candnica; o texto transfaenam uma
entidade aberta e heterogénea, com possibilidaglesssbciar
seu conteudo a temas da vida cotidiana.

N&o se pretende, neste trabalho, abarcar uma emis
todas as publicacbes das midissnha Vida e Folha que
apresentem artigos em torno do topico em questéimesmo de
grandes quantidades de publicacdes. Objetiva-saquer um
recorte sécio-historico para estudo a fim de queardir disso,
construa-se a analise especifica sobre dois artajesos,
presentes na sec¢cd&eleza do Minha Vida e na seca€iéncia e
SaudedositedaFolha.
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Desse modo, uma significante preocupacao notaistizeo
momento em que se estabelecem ponderacfes no nye da
definicdo do aludido momento historico. Partindddiga de que,
para efeitos de estudos discursivos, ndo se podsoormkiderar as
circunstancias de producdo, uma vez que “existe pronda
relacéo entre a linguagem e o contexto socio-igst@m que ela
se insere” (MELO, 2007, p. 105), uma possivel pstpgara o
recorte seria 0 estabelecimento desse contextandevse em
conta que, no dia 23 de outubro de 2008, a Eme&n(ia
Europeia de Medicamentos) suspendeu por tempcemaeado a
venda do remédio antiobesidade Acongli®dm dia depois, no
Brasil — onde a droga passou a ser comercializad2088 — a
Anvisa (Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitérigcebeu, do
laboratorio Sanofi-Aventis, o pedido de suspensdareseguida,
recomendou aos pacientes usuarios da AcoBplique
procurassem seus meédicos para devida revisdo thméato.
Ainda no Brasil, a Anfarmag (Associagdo Nacional de
Farmacéuticos Magistrais) indicou a todas as faamdnagistrais
do pais que suspendessem as formula¢bes que @ntemimo
principio ativo aimonabant substancia contida no medicamento.

A guestdo tematica central que se pretende desemvol
neste trabalho refere-se ao processo que caractedxulgacao
cientifica em termos das estratégias linguistisoudsivas
utilizadas na difusdo do polémico tema relacionado
comercializacdo do Acomplig publicado nas midiasn line
Folha, secadcCiéncia e Saudeno dia 24 de outubro de 2008, e
Minha Vida secadelezano dia 27 de outubro de 2008.

2 As midiasMinha Vida e Folha

O portal Minha Vida pretende, de forma mais geral,
expor conhecimentos relacionados a saude e bem-ési@a
essa informagdo € veiculada em um Unico enderegoali
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sendo a prestagédo desse servigco supervisionadsspecialistas

e editores responsaveis. 6ite chega a oferecer planos
alimentares elaborados por uma equipe de nutrgtesida
prépria instituicdo. Justamente pelo seu perfitlellgacédo de
novidade no que tange a saude e ao bem-estarneiddo
uma caracteristica inerente aos veiculos utilizgdwoa divulgar
informacdes procedentes do ambito cientifidinha Vidatem
como foco a prépria informacéo técnico-cientificae gseja
conveniente a um publico leitor amplo, leigo e f@éneo. Da
mesma forma, &olha, em seu carater pluralista e de grande
abrangéncia nacional, abarca um publico geralrassado em
novidades contemporaneas. Isso, entretanto, nalcarp fato
de esses serem efetivamente leitores aptos aodentsrio do
texto-fonte cientifico, o que criaria a necessiddeaim veiculo
mediador para a aproximacéo de pelo menos duasgs(g a
técnico-cientifica, dotada de vocabulario técnespecifico do
ambito cientifico e (ii) as concepcdes sociaistutals, politicas

e econdmicas tipicas do cotidiano. Segundo Caldian{i97,

p. 16), “a nova relacao interpessoal e o encordromiversos de
referéncia distintos justificam as possibilidaddsertas do
registro divulgativd’. Dessa forma, é perfeitamente aceitavel
que esse tipo de informacao, de divulgacéo cieatifpasse por
um processo de reformulacdo, objetivando um discurs
acessivel voltado para a comunicacdo com o puldior,
avido por novos conhecimentos.

Jornalistas responsaveis por esse tipo de midizaoémo
missao gerir certas estratégias linguistico-discasgara que as
informacbOes especificas do campo cientifico atinjam

2 Traduc&io nossa de: “la nueva relacion interpeispehencuentro de los universos
de referencia distintos justifican las posibilidadéiertas del registro divulgativo”.

3 Por divulgagéo cientifica, entendemos o conjurtintbrmacées midiaticas que s&o
produzidas em situagdes comunicativas distintagstabelecidas entre os cientistas
e seus pares, sendo, pois, um texto reformuladamgornalista, ou mesmo por um
cientista, para um leitor ndo especializado nordgesgyue esta sendo tratado.
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alocutério que, mesmo interessado nesse tipo aematao,
inscreve-se no quadro do “publico geral’, nomeaddee
aquele que abrange inclusive os leitores leigos.

Um saber que € recontextualizado inevitavelmente
envolve uma gama de processos, quer sejam cogmitiueer
sejam linguisticos. Assim sendo, todo o arcaboagddo para
discussdo do presente trabalho deve ser entrenteadstudos
gue envolvam a pratica da reformulacdo discuréssa. se torna
instigante a medida que a descricdo das referidaatégias
pode servir como fonte de estudo para a area dergoatao
social bem como para outras disciplinas textuaietadas.

Além do mais, assinalando o discurso como polifdnic
antevemos que as varias vozes que podem ser déji@en
dessa dialogia expressam tendéncias e visOes deonsujeitas
a reformulacdo de um novo locutor. A pluralidadeogmides e
pontos de vistas que interferem na percepg¢do déicpubm
relacdo ao tema em questao é diversificada e paldono que
se refere, inclusive, aos beneficios e possivescosi
proporcionados pela pilula “anti-barriga”. Essa lideae
comunicativa s6 se torna possivel gracas a preseleca
diferentes atores sociais ao longo do processoifdsad do
conhecimento cientifico em questdo. Seguindo essecinio,
realizaremos uma analise que leva em conta a @apho de
mecanismos linguistico-discursivos responsaveis a pel
articulacéo de ideologias institucionais, 0 quendoa pesquisa
ainda mais interessante em termos de relagfesleguagem e
sociedade.

3 Analise do discurso da divulgacao cientifica

Considerando os pressupostos da Analise do Discurso
(VAN DIJK, 1990, 2000), sabemos que cada texto, a@om
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unidade de andlise, deve ser enfocado a partiedasntexto
real de aparicdo, de acordo com os propoésitosatidades de
cada situacdo comunicativa. Afinal, “o discursongé fenémeno
pratico, social e cultural” (VAN DIJK, 2000, p. 21).

De acordo com Calsamiglia e Cassany (198pud
Cataldi (2007), a Analise do Discurso, baseadategiacdo de
diversas disciplinas que enfocam o uso linguistitocontexto,
como a pragmatica, a analise da conversacao, & telar
enunciacao, a ciéncia cognitiva, a retorica, aulisiica textual,
permite relacionar os elementos da lingua com asliodes
contextuais da divulgacéo, de forma que o0 uso dédades
linguisticas concretas, as expressées e 0S proestim
discursivos, as formas de construcdo textual eosrgs sejam
contemplados desde o ponto de vista dos proposita®s
protagonistas do intercambio comunicativo.

A aproximagao entre o conhecimento cientificoomitd

e 0 conhecimento social e cotidiano favorece oiswgto do
jornalista cientifico e ao, mesmo tempo, o aparenim do
cientista na midia, ja que, muitas vezes, é pdseihentrar a
transformacéo do discurso cientifico em jornalisttravés do
préprio cientista. Logo, assim como o jornalistaedser capaz
de compreender, analisar e explicar as inovac@esifitas para
transmitir os conhecimentos necessarios ao puleinogeral,
gue tera sua vida direta ou indiretamente afetamlaegsas
descobertas, o cientista também deve saber trammfoseu
discurso para torna-lo acessivel ao grande publico.

Dessa forma, a tarefa de divulgar a ciéncia ersotegia
na midia impressa apresenta-se como uma praticarsiig
dindmica e complexa, determinada por uma sérieec&sos e
procedimentos linguistico-discursivos. O fato deiaulgacéo
ser a representacdo de um discurso acerca de @distorso

4 Traducao nossa de: “El discurso es [...] un fermmpractico, social y cultural”.
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revela a dindmica cognitiva, intertextual e soqia caracteriza
essa pratica discursiva: o saber é representadex¢as e esses
sdo sucessivamente reformulados segundo os cscul®

difusdo de cada conhecimento cientifico (CATALDIQZ).

4 O processo de recontextualizacdo como pratica digsiva

Divulgar ciéncia significa informar sobre um
conhecimento especifico a um publico amplo e difieaslo de
leitores, é colocar o conhecimento cientifico acamate do
publico ndo especialista (CHICA, 1997). Essa € uarafa
fundamental dos jornalistas cientificos na sociedatlial. De
acordo com Calsamiglia (1997, p. 15), é possivemaf que
nem o fazer cientifico tem valor sem transcendeida social,
nem a sociedade contemporanea suporta ndo temadoes
sobre os avancos da ciénciglada a crescente e constante
preocupacdo com questdes referentes a salude evaocSos
tecnoldgicos, visando uma melhoria na qualidadevida das

pessoas.

Calsamiglia (1997) ressalta que a transmissaoaters
tem dois canais fundamentais: um é o institucienaltro é o
dos meios de comunicacdo. O primeiro ocorre nos
estabelecimentos dedicados aos estudos primariédios e
superiores, instituicbes que pretendem consolislfages para a
transmissdo do saber em nossa cultura. O seguraice ata
midia em geral: revistas, jornais, televisdo, rabfiternet. Sabe-
se que esses dois canais estabelecem rela¢cOeeperdentes,
mas, por ora, este trabalho se centrara no segtent, que
esta relacionado ao ambito da divulgagéo cientifacénternet.

5 Traducdio nossa de: “ni el quehacer cientificoetiealor sin transceder a la vida
social, ni la sociedad contemporanea soporta rey teformacion sobre los avances
de la ciencia”.
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De acordo com Ciapuscio (1997), em todas as suas
modalidades, a difusdo da ciéncia implica procediose de
transformacdo, de reformulagéo da informacgéo dieatiAinda,
segundo a autora, a origem dos textos divulga®m®ntra-se
em textos produzidos pelos cientistas, 0 que gargoe a
producdo dos textos sobre ciéncia para o publicageral se
constitui por uma acao reformulativa geral, tantorelagdo ao
conteudo quanto aos aspectos emotivos da linguagem.
Corroborando essa tese, van Dijk (2000, p.2Btenta que as
pessoas realizam acdes de indole politica ou sgciahdo
utilizam textos ou falafh

A divulgacdo cientifica nos jornais busca com|beati
socialmente o0s resultados dos trabalhos cientifidosgo,
conforme ressalta Ciapuscio (1997), o propésitsatesextos €
duplo: por um lado, promover informacdo cientifipar outro,
persuadir acerca de sua importancia e utilidadse Ebjetivo
persuasivo se vincula com uma vocacdo explicitandei®s de
comunicagdo: aumentar 0 interesse por temas netmine a
ciéncia.

A divulgacédo de informacdes de carater cientifizomdia
impressa apresenta-se a partir de uma variedadestoégias
comunicativas que abarcam questoes de selecadalmagéo,
organizacdo da mesma e reformulacdo discursivapeuaitem
observar o tratamento dado pelo jornalista a indgén cientifica
gue esta sendo enfocada (CATALDI, 2007).

O processo derecontextualizagdodo conhecimento
cientifico na midia impressa caracteriza-serpegriar esse tipo
de conhecimento para cada publico (CALSAMIGLIA,
BONILLA, CASSANY, LOPEZ e MARTI, 2001). Nessa
concepcao, O conhecimento cientifico esta diretéenen

5 Traduc&o nossa de: “las personas llevan a cationescde indole politica o social
cuando utilizan textos o hablan”.
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relacionado com a sua representacdo discursivaridas e
dependente de um contexto comunicativo concreeniidade e
status dos interlocutores, circunstancias tempoespaciais,
econbmicas, sociais, culturais etc.). Portanto, aefd
divulgadora ndo somente exige a elaboracdo de wmmaf
adequada as novas circunstancias (conhecimentogogréo
destinatério, interesses, canal comunicativo attas também a
reconstrucao — ee-criacdo— do mesmo conhecimento para um
publico diferente. De acordo com essa concepc#ojudgacao
da ciéncia é enfocada desde uma perspectiva esiseecie
discursiva ao considerar a estrutura, a organizaga@
reformulacdo textual, as especificidades léxicoésdinas, as
particularidades enunciativas e retdricas, denu&as, que
evidenciam a dinamica daecontextualizacdodo discurso
cientifico em discurso divulgativo.

Os recursos linguistico-discursivos utilizados apar
recontextualizaras informacgdes sobre ciéncia, com 0 objetivo
de ogarantir a compreensdo do publico em geral e,
consequentemente, contribuir para que o cidadacsapos
participar das transformacfes sociais, -culturais]itigas,
econbmicas, industriais, éticas e juridicas, prapoadas pelos
diversos avancos da ciéncia, sGo muitos e variad@mn uma
importancia vital, j& que a utilizacdo dos proceshitos mais
apropriados e adequados determinara o ciclo comtivocque
permitird o dialogo entre ciéncia, tecnologia eietade. Nesse
enquadre, o jornalista cientifico surge com o olgetde
estabelecer uma relacao integrada entre os novnbecionentos
e a vida cotidiana dos cidadaos.

5 “Pilula anti-barriga” sob polémica na midia

Tem-se observado, na sociedade atual, uma crescent
preocupacdo com a saude e com o bem-estar da pépula
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sobretudo, no que se refere a questdes relacioradatética.
Muitas sdo as pessoas preocupadas em manter dujgeen o
corpo esbelto. Vivemos numa ditadura da magrezageena
obesidade deixa de ser apenas uma doenca e passaiata
como oposicao a beleza.

Nessa busca incansavel pelo ideal de beleza, naSme
pessoas recorrem a varios tratamentos para elirmggorduras
de seu corpo. Com isso, as pilulas emagrecedonalsaga
espagco no mercado e também na midia. Varios s&eioglos
de informacdo que discutem a questdo, na maiosaveaes,
ressaltando os aspectos positivos ou negativogatantento,
por pessoas da area da saude ou de outras esjzetRali

Nas noticias selecionadas para este trabalholéanpa
recai sobre a pilula Acompig também conhecida como pilula
anti-barriga. Segundo as informacgfes divulgadas sites
Minha Vida(Secé&o Beleza Folha (Secao Ciéncia e Saude), tal
pilula foi retirada do mercado, em outubro de 2@@8sada de
dobrar a probabilidade do consumidor em desenvolver
transtornos psiquiatricos, como depressdo, ansedad
problemas de sono.

Sabe-se que a motivacao central para a publicassasl
informac0des é de carater politico e econébmicougse trata da
proibicdo de um produto no comércio. Todavia, hagéa que
esse € um medicamento relacionado a saude, taisnafoes
apresentam também um carater de cunho cientifico.

Acredita-se que essa seja uma questao que intedlessa
boa parte da sociedade. Afinal, se esse medicaneartsumido
por tantas pessoas — 110 mil na Europa e niumerdindigado
no Brasil, segundo Bolha — foi proibido, existe uma motivagao
séria para isso. Logo, divulgar esse aconteciménima tarefa
necesséria para o bem-estar da populacdo. Sendu, ass
importante que algumas informagcbes relacionadas ao
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medicamento sejam “popularizadas”, e de maneirdiaa,
fato que pode ser justificado na noticia selecianaolsite da
Folha, através das vozes de cientistas evidenciadase ness
discurso, conforme podemos verificar através dauinggy
informacéo:
Segundo Anténio Roberto Chacra, chefe da discipliea
endocrinologia da Unifesp (Universidade Federal %o
Paulo), o Acomplia sempre teve efeitos colaterasutiiveis.
‘Apdio a decisédo de suspensdo. Medicagbes devenpreem
ajudar. Se houver qualquer risco, tem que suspendsmo’.
Ele diz que receitava pouco o remédio e que seisrgas ndo
tiveram efeitos colaterais graves, mas alguns dioar
emocionalmente instaveis. O laboratdrio sempreoavegie o
medicamento ndo deveria ser usado com fins esdé¢tgenas
em pacientes com fatores de risco, com uma obesiohaito

grande. Mas, com esses estudos, é melhor suspéRdira,
24/10/2008).

Sabemos que o uso de citacdo de autores renonuados,
especialistas no assunto, € uma importante estatdijzada
no discurso de divulgacéo cientifica, pois, a0 neesEmpo que
respalda a competéncia do produtor do texto, ja eépie se
utiliza de vozes legitimadas para estruturar seto téornando o
discurso mais confiavel para o leitor. Vieira (1990 elencar
dicas de como cientistas e divulgadores de ciédeigem
produzir seu texto, aponta que quando um cienéstitado,
torna-se importante especificar seu nome e sudade. Afinal,
€ dessa maneira que o leitor fica sabendo se taé Vegitimada
ou ndo. Nos argumentos de autoridade utilizadas paha, a
atividade profissional dos dois cientistas citafiosnencionada
da seguinte forma: “Chefe da disciplina de endotogia da
Unifesp” e “diretor médico da Sanofi Aventis”, labtdrio que
também é responsavel por reproduzir o medicamegto.
interessante salientar que, em geral, as vozegad@s para
legitimar um discurso sdo de pessoas que ocupagoscanais
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elevados, como por exemplo, “chefe” e “diretor’s&® uma
estratégia que tende a aumentar a credibilidaddettoses em
relacéo ao discurso reportado.

Ja noMinha Vidg nédo foram utilizados argumentos de
autoridade, fato que pode diminuir a credibilidadas
informacdes relatadas para o leitor do texto.

Observamos que o0 objetivo central desse Ulsitmfoi
divulgar a proibicdo do medicamento, mas sem tramsao
leitor algumas informacdes mais especificas soldmga, que
poderiam ser Uteis ou até mesmo necessarias para a
compreensao efetiva do fato. Todavia, apesar d=xsssez de
informacéo, é disponibilizada ao final da notici@-mail e o
telefone da Gerente de Informacdes, para maisresttgntos.

Com isso, notamos queMinha Vidateve por objetivo
apenas informar de maneira breve os seus leiisegando-se,
talvez, de maiores responsabilidades, apesar deaséier mais
técnico em relacdo déolha. Por outro lado, ¢-olha, além de
informar, também debate o0 assunto com seus leitqeis
apresenta argumentos sobre o0s riscos e o0s besefitio
medicamento, inclusive com respaldo de cientistamtudo,
independentemente da especificidade do pdvtaiha Vidg
ambas as midias utilizaram-se de uma selecdo Jacabu
pertencente a um campo semantico cientifico. Eesaémcia
pode estar associada ao fato deMmha Vida ser um site
especializado, que trata de questdes relativagticase saude, e
o Folha, pela secédo a qual o artigo esta vinculado, Iatiau
Ciéncia e Saude

Para analisar como ocorreu a recontextualizacdo das
informacdes sobre a polémica “pilula anti-barriga’%sitesem
guestdo, tomaremos por base as estratégias divalgat
utilizadas, que serao discutidas na sequéncia.
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5.10 processo deecontextualizacaaa informagéo sobre a
“pilula que derrete a barriga”

Conforme contextualizado na introducéo, o gréptha
esta voltado para uma midia de circulacdo nacis®l ela
impressa own ling orientada para o grande publico, sobretudo,
para a classe média. Logo, divulgar informacdesci@hadas a
saude e, consequentemente, a beleza, nesse casas;sdo
pertinente, uma vez que 0 seu publico-alvo, eml,gema um
grande interesse por essas questdes. freaomtextualizartais
informacdes, importantes estratégias linguisticudisivas, tais
como aexpansac avariacaq foram utilizadas.

J& oMinha Vida embora menos conhecido, € gite de
noticias especificas sobre questbes de saude eabdéssim,
esperava-se, inicialmente, que neste fossem eadastr
distintas estratégias divulgativas. No entantoadadrevidade
da informacéo, apenas uma estratégiaxg@nsaae algumas de
variacdo foram identificadas. Em relacdoraducaqg como o
texto abordou o assunto de forma sintética, edsatéggia foi,
de maneira geral, realizada pelo produtor na edadar do
mesmo.

Antes de demonstra-las, cabe ressaltar gergpansace
um  procedimento discursivo bastante utilizado na
recontextualizacdodo discurso cientifico, através do qual o
autor utiliza 0os conceitos necessarios para promave maior
participacdo do leitor no evento noticiado. SeguiMhrtinez
(1997)apudCataldi (2007, p. 161),

[0] autor substitui um termo por outro semanticat@en
equivalente, explicita alguns conhecimentos coripados
pelos participantes e introduz informag&o novadgienaneira
implicita j& havia sido anunciada no discurso, mado,
assim, a continuidade e a progressao discursiva.
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Como exemplo de estratégias divulgativas, foram
observadas a utilizac&o dariacdo denominativao Folhae da
exemplificacdatanto noFolha quanto noMinha Vidg que se
caracterizam como importantes procedimentos dismssde
variagdo eexpansap respectivamente. Considerando o aporte
tedrico da Analise do Discurso da Divulgacdo Cfamati
(CALSAMIGLIA et al, 2001; CALSAMIGLIA, 2003;
CASSANY et al., 2000; CASSANY e MARTI, 1998;
CATALDI, 2003, 2007), sabe-se que as estratégiasightivas
utilizadas pelos jornalistas para recontextualizaonhecimento
cientifico, com o objetivo de garantir a compreenda publico
em geral, sdo de vital importancia, jA que a uifdo dos
procedimentos mais apropriados e adequados detgdmin
ciclo comunicativo que permitird o dialogo entreéndia,
tecnologia e sociedade.

Observando @orpusde analise deste estudo, acredita-se
que a utilizagdo das estratégias divulgativas noeacdias
contribuiu para facilitar a compreensao sobre arasspor parte
de leitores ndo especialistas, além de ter tamimanfinalidade
discursiva de carater divulgativo, por transmitr @iblico em
geral informacdes relevantes sobre a pilula de exoigento.

bY

Em relacdo a estratégia divulgativexemplificacép
houve uma ocorréncia nas duas noticias, ambasméésr ao
mesmo assunto: “estudos recentes indicam que asnfex
adeptos da droga tiveram, aproximadamente, o didbrsco de
desenvolver problemas psiquiatricogomo ansiedade e
depressad (Minha Vidg e “pesquisas demonstram que ele
pode aumentar o risco de transtornos psiquiatgcages,como
depressdo e ansiedade(Folha). Essa € uma importante
estratégia pelo fato de oferecer ao leitor maisipoglades de
analogias, através das quais ele pode fazer ag8esiantre
algo ja conhecido e algo novo, caracterizando,, iingéo
cognitiva desse processo.
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JA a variagdo é um dos procedimentos mais
caracteristicos da reformulacdo discursiva ja eume, muitos
casos, 0 léxico selecionado pode evidenciar irgesegjue
podem estar envolvidos nessas descobertas e dissud2ara
Ciapuscio (1997), aariacéo assinala mudancas significativas
gue podem ocorrer da fonte a divulgacdo cientifieasas
mudangas que ocorrem na apresentacdo da infornpaghon
estar tanto no Iéxico (transformacdo do vocabulammtifico
em vocabulario corrente) quanto na modalidade eative e
em outros aspectos linguisticos. Sendo assim, itansie fato,
uma importante estratégia divulgativa.

Como exemplo devariacdq algumasdenominacdes
foram identificadas, como pode ser observado ndrguabaixo:

Quadro 1Denominacdegentificadas n@orpusde analise

Folha Minha Vida
Pilula anti-barriga Pilula anti-barriga
Remédio antiobesidade Pilula que derrete a barriga
Medicamento Rimonabanto
Acomplia Acomplia
Droga Droga

As variagbes denominativasitiizadas nas noticias
selecionadas para se referirem ao medicamento famangeral,
bastante genéricas e, em trés delas (pilula amghapilula que
derrete a barriga e pilula antiobesidade), a fungho
medicamento foi evidenciada, fato que facilita anpreenséao
do leitor, que, simplesmente por meio da nomeneaatja
consegue conhecer a finalidade do produto. Na skegun
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variacdo denominativa “pilula que derrete a barriga”, é
interessante observar que a carga semantica do \aglreter”
€ bastante caracteristica do processo de emagrdojnatias, do
emagrecimento facil, aquele em que a pessoa p&ste gem
precisar se esforcar para tal. Observamos quebo Vderreter”
foi utilizado de forma metaférica; assim, a finali@ do
medicamento torna-se mais familiar ao leitor se mamado a
uma expressao mais técnica. Pode-se dizer quevasagaq
bem como as outras duas citadas (“pilula anti-gpaie “pilula
antiobesidade”) agem positivamente sobre a conoeqgé 0s
leitores/consumidores podem ter em relacdo ao edicto, ja
gue destacam aspectos que caracterizam o produto.

Conforme destaca Ciaspuscio (1997), a transformaeao
termos cientificos, em se tratando da linguagemente, € um
procedimento caracteristico da reformulagdo discarsEm
nosso corpus de analise, constatamos que as variacdes
denominativas utilizadas (medicamento, Acompliapgdr e
Rimonabanto) para caracterizar o medicamento enstd@ue
com excecdo de “pilula que derrete a barriga”,utailanti-
barriga” e “pilula antiobesidade”, sdo bastantaitas e gerais,
nao revelando, pois, nenhum posicionamento soQuestao.

Além de analisar as estratégias divulgativas, tamfng
feita uma analise em relacdo as estratégias |&epnticas
utilizadas, tanto no nivel micro quanto macrotektugue
caracterizam o processo erontextualizacaalas informacdes
em foco, conforme seré explanado na sequéncia.

Em relagdo a construgdo linguistico-discursiva dos
titulos das noticiasP(lula anti-barriga é retirada do mercade
Venda de "pilula antibarriga" é suspensa por rislgosuicidio e
depressay constatamos que esses sdo bastante informatjaos
evidenciam o foco da questdo: a suspensdo da dengdula
anti-barriga.
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Considerando, como defende van Dijk (2004), que a
manchete (titulo) tem um papel crucial mstrutura de
relevanciada noticia, acreditamos que essas foram produzidas
com éxito, jA que ambas expressam 0 "topico mgwitante”
da tematica em questéo, atraindo a atencéo do. laifgartir da
analise dos titulos das noticias, observamos quanghete tem
a finalidade discursiva tanto de apresentar aorlette forma
geral, o assunto a ser noticiado sobre a piluidbantiga, como
de evidenciar a linha editorial do jornal a pad#& marcas de
parcialidade em relacdo ao tema em questao.

Assim, na manchete ddinha Vida Pilula anti-barriga
€ retirada do mercado nota-se uma construcdo sintatica
bastante direta e curta. Semanticamente, a manaciéte
evidenciou ao leitor que essa suspensao € apenasrdmer
provisoério, o que condiz com a linha editorial site, que,
sendo mais especifico para tratar de questfedide sabeleza,
acaba transmitindo uma visdo mais sintética dodata pilula
ter sido proibida. Em relacdo ao texto da notigiserva-se um
tom sensacionalista e alarmante através de cofissucomo:
“0 rimonabantoacaba de ser banidbe “os riscos oferecidos
pelo medicamentassustani. No primeiro grifo, “acaba de ser
banido”, percebemos a rapidez com que a informagao
expressa pelo portal, constituindo-se em alertaessrio e
urgente. No segundo enunciado, a evidéncia semsdicia €
designada por uma tomada de posicao por parte itlr o
fazer escolhas lexicais como “riscos” e “assustagué fazem
parte de um campo semantico composto de elementes q
evidenciam possiveis danos.

No Minha Vidg observamos que a causa da suspensao
foi evidenciada apenas na manchete secundariac@daacom
van Dijk (2004, p. 134), com frequéncia, pode-seoatrar nas
noticias uma manchete secundéaria, acima ou abaixo d
manchete principal, que costuma expressar impegactdusas
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e/ou consequéncias do fato noticiado. Refletindoreseessa
guestao, observamos que a manchete secundariaicavieehto
dobrava os riscos de distlirbios psicolégicos” ftisas
necessidades de informacdo do leitor, explicandms, po
motivo da suspensao.

Ja nosite Folha, a manchete foi mais extensa e, por isso
mesmo, mais completa, explicitando a causa da ip&abdo
medicamento e evidenciando a provisoriedade do fatenda
de ‘pilula antibarriga’ é suspensa por risco de ddio e
depressdb Todavia, pode-se dizer que essa manchete € mais
impactante para o leitor pelo fato de ja explicéacausa da
proibicao.

Em relacdo ao texto publicado f@lha, observamos
gue se trata de uma noticia mais extensa, comstifpdr trés
partes: a primeira apresentando o problema, istoséispenséo
do medicamento; a segunda, intitulada “Outro lagt&ncando
argumentos que podem amenizar, na percepcao @o, leg
possiveis riscos em relacdo ao medicamento, citatbs
primeira parte da noticia, podendo até mesmo ¢umtrpara a
continuidade de seu consumo; e a Ultima, apresgmtam
“histérico” sobre o produto, provando sua credilaitie apesar
dos problemas atuais.

Como foi possivel perceber, a recontextualizacdo d
informacéo, em relacdo a proibicdo da pilula aatripa, foi
feita com mais riqueza de detalhes gite da Folha, fato que
condiz com a linha editorial do jornal, voltado gam publico
amplo e diversificado, haja vista ser o jornal deutacao
nacional mais vendido do pais. Na propria estrgéoalo texto,
séo colocadas se¢bes complementares, intituladatsd‘@do”

e “Historico”, ndo priorizando apenas um Unico eni® em
relagdo ao fato. No item “Outro lado”, através daatégia de
expansap posicionamentos favoraveis sdo apresentados por
meio de argumentos de autoridade. Além disso, &r pia
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mesma estratégia, o item “Histérico” é apresentqdoa
contextualizar a existéncia do Acomplia e sua coiakzacao,
mesmo sem a sua aprovacéao oficial no Brasil, resshl que,
antes mesmo da sua suspensao, médicos brasilefiersddm
seus beneficios, ndo obstante os riscos demonstrpdo
pesquisadores internacionais.

J& no Minha Vida a brevidade das informacdes
apresentadas pode ndo satisfazer cognitivamenteseas
leitores, uma vez que, nao estando satisfeito calividgacéo
encontrada, o leitor recorrera a outras fontes paranformar
melhor sobre o assunto. Além disso, 0 tom sensalcsten
utilizado pode amedrontar os consumidores do mewinto.
Pelo fato de se tratar apenas de uma medida daugés, uma
vez que os estudos que provam seus efeitos casadémda nao
foram conclusivos, talvez o tom alarmante pudesse
comprometer a confianca dos leitores em relacaeriadade
das informacdes emitidas por esse veiculo.

6 Consideracdes Finais

Ao analisar as noticias publicadas nos jorraisline
Folha e Minha Vida destacamos que essas constituem uma
forma de discurso publico, portanto, inevitavelreepercebe-se
a presenca intrinseca dos fatores relacionadosomiexto de
producdo. Nessa perspectiva, a Andlise do Discutao
Divulgacdo  Cientifica  fornece  ferramentas  tedrico-
metodologicas importantes para descrever e analsar
divulgacdo cientifica sobre o remédio antiobesidade
Acomplig®, uma vez que aporta satisfatorias categorias de
analise linguistico-discursivas, revelando estiaggtilizadas
no nivel microtextual, como a sele¢cdo do léxico &po de
estrutura sintatico-semanticas, até os aspectosotaztiais,
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como por exemplo, a estrutura de relevancia dogositdas
noticias.

Apesar das estratégias divulgativas utilizadas, os
préprios jornais em questdo, sobretuddVimha Vida estdo
revestidos da aura do cientificismo. Gragcas a @sshlura,
mesmo tencionando divulgar informacdo - apresentand
estratégias pertinentes de reformulagédo —, a dagétafoi a de
gue os dois jornais ndo deixaram de lado os jargi@esificos.
Conforme alerta Gomes (2007, p. 168), embora zag#éo de
termos técnicos possa nao gerar problemas de cengdie para
um publico leigo, “é grande a possibilidade dexia®u parte
dele se tornar incompreensivo se esses termos imsados sem
gualquer tipo de procedimento explicativo”.

Dessa forma, @orpusde andlise desse estudo apresenta a
utilizacdo de algumas estratégias divulgativass t@dmo a
variagdo e a expansap que contribuem para uma melhor
inteligibilidade das informacdes por parte dosrioteitores nao
especialistas, configurando, assim, um procedimgistursivo de
carater divulgativo. Quanto ao propésito comunicatie cada
uma dessas publicacdes, observamos que enquaftiha se
preocupa em informar o seu publico-leitor com desl
importantes sobre a proibicdo do medicamento enst@pieo
Minha Vida o faz de maneira rapida, evitando um maior
comprometimento com a polémica. Ao disponibilizperas as
formas de contato com o laboratério que produzneédio, o
Minha Vidase afasta de maiores responsabilidades com a guesta
deixando que o laboratorio se explique com seusmmias/clientes.
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Anexos
Texto 1:
Minha Vida
Pilula anti-barriga € retirada do mercado
Medicamento dobrava os riscos de disturbios psgiolis

Publicado em 27/10/2008

Conhecida como a pilula que derrete a barriga, o
rimonabanto acaba de ser banido da lista de aliesnade
guem quer perder peso com ajuda meédica. O medicamen
batizado de Acomplia pelo laboratério Sanofi- Aienacaba de
ser retirado das prateleiras das farmacias dolRrals exterior.

Trata-se de uma suspensdo temporaria nas vendas,
realizada depois que a agéncia reguladora do matdturopa
(European Medicines Agency ) recomendou o proceutionem
todos os paises da Unido Européia. Os riscos adesepelo
medicamento assustam: estudos recentes indicam ogue
pacientes adeptos da droga tiveram, aproximadamerdebro
de risco de desenvolver problemas psiquiatricosmoco
ansiedade e depressdo. A comparacao € feita caspgseque
nao utilizaram o produto.

Os pacientes tratados com o Acomplia precisam
consultar seus médicos para rever o tratamentoaetmus
profissionais devem evitar o rimonabanto em suasqoicoes
médicas.
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O laboratorio disponibiliza um telefone para orémdtes
aos pacientes.

Servigo

SAC: 0800 703 00 14

Mais informacdes: Valeria Camargo

Geréncia de Comunicacdes — INBRAVISA

Telefone: (11)3672.1300 - gecom@inbravisa.com.br

Disponivel em: <http://beleza.minhavida.com.br/eoilo/3688-
Pilula-antibarriga-e-retirada-do-mercado.htm>. Agesm: 22
set. 2009

Texto 2:
Folha on line -SecaoCiéncia e Saude

Venda de "pilula antibarriga" é suspensa por riscade
suicidio e depressao

24/10/2009

CLAUDIA CcOLLUCCI

FLAVIA MANTOVANI
AMARILIS LAGE
daFolha de S. Paulo

A venda do remédio antiobesidade Acomplia
(rimonabanto) foi suspensa temporariamente nestdagigira
(23) em todo o mundo, inclusive no Brasil, ondeeadimamento
€ comercializado desde abril deste ano. A recongéadsobre a
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suspensdo partiu da Agéncia Européia de Medicamento
(Emea).

O medicamento é indicado a pessoas obesas e com
sobrepeso, mas pesquisas demonstraram que elapodatar
0 risco de transtornos psiquiatricos graves, comorassao e
ansiedade --informacfes que constam na bula dadiemé

Ontem, o comité de produtos médicos de uso humano d
Emea concluiu, baseado em pesquisas clinicas, gtientes
gue usam o Acomplia tém o dobro de chances de dasen
transtornos psiquiatricos --depresséo, ansiedgmteldemas de
sono-- comparados aqueles que tomaram placebo.

Segundo a agéncia européia, 0s resultados do
medicamento ndo compensam seus riscos. A reconmdEndac
gue os meédicos ndo devem mais receitar a drogaus se
pacientes e precisam rever o0 tratamento daquelesagestao
tomando.

"Pacientes que estejam tomando Acomplia devem
consultar seus médicos para discutir o tratam@#o.€ preciso
parar de tomar o remédio imediatamente, mas agugles
gueiram parar podem fazer isso a qualquer momeditotrecho
da nota da Emea.

A Anvisa recebeu o pedido do laboratério ontem je ho
deve soltar uma nota sobre o assunto. O 6rgao taries
médicos a pararem de receitar imediatamente o engads
pacientes que usam o0 medicamento a procurarem &dicanm
para receber uma nova orientacgéo.

Segundo Antbénio Roberto Chacra, chefe da disciplana
endocrinogia da Unifesp (Universidade Federal deF&ulo), o
Acomplia sempre teve efeitos colaterais discutivédgpodio a
decisdo da suspensdo. Medicacbes devem sempre. agela
houver qualquer risco, tem que suspender mesmo."
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Ele diz que receitava pouco o remédio e que seus
pacientes ndo tiveram efeitos colaterais gravess alguns
ficaram emocionalmente instaveis. "O laboratérim@e avisou
gue o medicamento nao deveria ser usado com figsices,
apenas em pacientes com fatores de risco, com bemdade
muito grande. Mas, com esses estudos, é melhoersdsp"

Ele diz que as melhores alternativas ao medicans&to
dieta e exercicio, que ndo trazem esse tipo deoeafelateral.
"Mas, as vezes, é dificil, o paciente quer o remédi

Outro lado

Segundo Jaderson Lima, diretor médico da Sanofi
Aventis, a empresa ainda aposta na relacdo rigueffo® do
remeédio e esta desenvolvendo estudos para obpeoweagéo do
seu uso para diabéticos e pacientes com riscoovasiiular.
Ele afirma que nenhum comité de seguranc¢a indepéndeue
avalia, entre outras coisas, a seguranca da drogdeu a
continuidade dos estudos.

O Acomplia é comercializado em 18 paises da Europa,
além da América Latina, entre outros, com 700 msilanios no
mundo --30 mil no Brasil. "A empresa decidiu seeaiftar e
suspender em todo o mundo. N&o é recall. O prodétotem
defeito", afirma Lima.

Segundo ele, os dados recentes indicam que a gelaca
risco/beneficio ndo se justifica ao grupo de pdei@ara o qual
ele foi aprovado. "As contra-indicacfes e as oaigits da bula
nao foram suficientes para minimizar os riscos."

Historico

Comercializado na Europa desde 2006, o Acomplia
chegou a ser considerado uma das maiores promelssas



270 Glauks

industria farmacéutica no combate a obesidade. Whoj de
2007, ele foi vetado pela FDA (agéncia norte-araeacque
regula alimentos e farmacos), que pediu mais estadbre os
seus efeitos colaterais, especialmente os disgigsmuiatricos
e risco de suicidios.

O comité da FDA revisou os resultados de um amplo
programa de 59 estudos clinicos que envolveram deaib mil
pacientes. Dados adicionais sobre a segurancarsimabanto
foram obtidos a partir de estudos ainda em andameede mais
de 110 mil pessoas que ja tomaram o rimonabantunagpa e
em outros paises. O veto se apoiou no mesma raedevpu a
Emea a recomendar agora a suspensao.

No Brasil, a droga foi aprovada pela Anvisa (Agéandacional
de Vigilancia Sanitaria) no ano passado, mas séec¢oma ser
vendido neste ano por conta de um impasse solexo.p

Mesmo diante das pesquisas internacionais que
demonstravam o risco do remédio, médicos brasdleiro
defendiam o Acomplia e diziam acreditar que eleiaranais
beneficios do que riscos.

Disponivel em:
<http://www?1.folha.uol.com.br/folha/ciencia/ult30820690.sht
ml>. Acesso em: 22 set. 2009
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