LUCIMAR APARECIDA SILVA

REPRESENTACOES DO CORPO FEMININO NA MODA PLUS SIZE NO BRASIL:
UM OLHAR MULTIMODAL EM CAPAS DE REVISTAS NA VERSAO ONLINE

Dissertacdo apresentada a Universidade Federal de
Vicosa, como parte das exigéncias do Programa de
P6s-Graduacgdo em Letras, para obtencao do titulo de
Magister Scientiae

VICOSA
MINAS GERAIS - BRASIL
2015



Ficha catalografica preparada pela Biblioteca Central da Universidade
Federal de Vigosa - Campus Vigosa

T

Silva, Lucimar Aparecida, 1981-
S386r Representacoes do corpo feminino na moda Plus Size no
2015 Brasil : um olhar multimodal em capas de revistas na versio

online / Lucimar Aparecida Silva. — Vigosa, MG, 2015,
xii1, 1521 -1l (algumas color.) ; 29 cm.

Inclui anexos.

Ornentador: Mana Carmen Aires Gomes.

Dissertacdo (mestrado) - Universidade Federal de Vigosa.
Referéncias mbliograficas: £123-130.

1. Analise critica do discurso. 2. Moda. 3. Roupas
femiminas. 4. Imagem corporal em mulheres. 5. Beleza fisica
(Estética). 6. Midia (Publicidade). I. Universidade Federal de
Vicosa. Departamento de Letras. Programa de Pos-graduacio em
Letras. II. Titulo.

CDD 22.ed. 401 41




LUCIMAR APARECIDA SILVA

REPRESENTACOES DO CORPO FEMININO NA MODA PLUS SIZE NO
BRASIL: UM OLHAR MULTIMODAL EM CAPAS DE REVISTAS NA
VERSAO ONLINE

Dissertagdo apresentada a Universidade
Federal de Vigosa, como parte das exigéncias
do Programa de Pos-Graduagdo em Letras,
para obtencdo do titulo de Magister Scientiae.

APROVADA: 25 de marco de 2015.

Covg oo dein bl

Viviane Cristina Vieira Flaviane Faria Carvalho

b

Maria Carmen Alres Gomes
(Orientaddra)




Dedico este trabalho aos meus pdissé Dionisio

da Silvae Maria Lucia da Silva maiores exemplos

de perseveranca que eu tenho em minha vida, e que,
apesar de todas as dificuldades, souberam me
educar, apoiar e amar.



AGRADECIMENTOS

Agradeco, primeiramente, a Deus, por ter permitido que eu vivenciasse esta
experiéncia tdo bonita e almejada em minha vida.

A minha familia, que, mesmo distante, me apoiou quando decidi buscar novos
horizontes.

A Universidade Federal de Vicosa (UFV), que possibilitou a realizacdo do mestrado,
aos meus professores da pos-graduacdo, pelas produtivas leituras e discussoes.

A professora Maria Carmen Aires Gomes, a qual serei eternamente grata pela
orientacdo, paciéncia e competéncia por me conduzir nesta pesquisa, além doecarinho
atencao.

Ao professor, namorado e amigo Allan Franck de Resende, pelas sugestbes e
companheirismo nos momentos de inseguranca e ansiedade no decorrer do caminho.

Ao professor Claudio Méarcio do Carmo, pela oportunidade dos meus primeiros
ensinamentos académicos na Universidade Federal de S&do Joao del Rei (UFSJ).

Aos meus professores da UFSJ, amigos, em especial Alex Luis dos Santos e Aline
Cristina Flavio da Silva, sempre me incentivando a ir em frente.

Aos meus amigos da UFV, Grupo de Estudos Discursivos (UFV), da turma de
Mestrado 2013, que me acolheram em Vicosa, em especial Kiara Zancanaro, Vagner Arantes,
Nara Bital e Debora Pessoa, pessoas com as quais tive o privilégio de compartilhar momentos
de muito aprendizado e alegria.

A secretéaria da pés-graduacdo, Adriana, conhecida como Drica, pela eficiéncia e
solidariedade comigo.

Aos meus amigos do GOU DC- SIDR (Grupo de Oracgéo Universitario Dom Bosco de
Sao Jodo del Rei), pelos momentos de oracgédo, fé, persisténcia e @on areditado em
mim.

Enfim, agradeco a todos aqueles que, embora n&o tenham sido citados aqui,

contribuiram direta ou indiretamente para a realizacdo deste trabalho.

Meu muito obrigada!



SUMARIO

LISTA DE FIGURAS . ...ttt e et e e et e e e e e eaa s Vi
LISTA DE TABELAS . ... e X..ooon
RESUMO . ..ot e e ettt e e e e et e b e e e e e e e aa e e e e e eaa e e e eeennanns X
AB ST R A T et e ettt e et e et e et ettt e e e e e aaa e e e eeaaaa s Xil
CAPITULO L. oottt 1
CoNSIAEragies INICIAUS.........ccoviiiiiiieisieieiee et b e se s seseas 1

(@ 0] =3 1Y 0 1 SRS 3
ODJEEVO GEIAI ...ttt e e e e e e e et r e e e e e eas 3
ODjJEtIVOS ESPECITICOS ..ot e e et e e e e e e aan 3
JUSHIFICALIVAL .. eeeeeeii ettt e e e e e e e e e e e e e e e e nnnneeeeeeans 4
CAPTTULO 2:coeetieeeeveeisssssseeesesssssssss s sssssssss s ssssss s 7
Abordagens Teoricas da PESOUISA...........ccccceueuiieiiicee e 7

2.1. Sobre a Analise de DISCUISO CritICA ........uiiiieiiiiiiiiee et e e e e 7
2.2. Teoria SOCIAl 0O DISCUISO .......uuuuiiiiiiiiiiiiiiiaea e e e e e e et e et e e e e e e e e e e e e e e e e e e aaaann 8
2.3. Analise de Discurso Textualmente Orientada ............oooeeeiiiiiiiiiieeniiiiiieeee e 18
2.4. Teoria da Valoracao e suas impliCACOES...........ucveieiiiiiiiiei e 21
2.5. Semidtica Social e Multimodalidade...............cooooiiiiiiiiii e 23
2.6. Gramatica dO DeSIgN VISUAL........coiiuuiiiiiie et 26
CAPITTULO B.ooooioierreeeiessssseessssssssssssss e ssssssssssss s ssssssssss s sssssssssss s ssssssssssnssesssssees 34
Percursos Metodoldgicos: Pesquisa Qualitativa em ADC............cccccoevvveierererennnen. 35

3.1. Abordagem Metodoldgica e Categorias tematiCas: ........ccceeeeeeeeeeeiiieieeeiiceee e 36
3.2 Configuragéo e sistematizagadoQ@mrpusde ANAlISE...........uuuiiiiiiiiiiiiiiieeiieeiaieens 39

3.3 Categorias de @NAlISE .........ouuiiiiiiiie e ———————————— 49
CAPTTULO 4ooooooieeeeeeesi st sssssss s 50

Analise € diSCUSSA0 € dAUOS.........ccuriiuririirircieirieie e 50



4.1. Conjuntura sociopolitica € CUltUral.............oeuvviiiiiiiiiie e 50

4.1.1 Um breve olhar sobre o corpo feminino e os conceitos de beleza ao longo da
0151 (0 = PP PPPPPPRPPPRR 53

4.1.2. Modaplus sizeo “boom” que tornou 0 marginalizado manequim GGult”..60

4.1.3 O Corpo Feminimmus Sizeno Brasil.............ccccoiiiiiiiiiiiiieee 66
4.2 Andlise da pratica particular: Capas de revistdiae de modeplus size.............. 70
4.3 Andlise do Discurso e algumas informagfes sobre a organizacdo da pesquisa........ 73

4.3.1 SEXY, CHARME, PODER E BELEZA DO CORPO FEMININO PLUS SIZE:

SEMELHANGCAS OU DIFERENGAS? ....coi ittt eireeee e 74
4.3.2 CULTURA DO MEDO: O OLHAR DO OUTRO, O OHAR DE SI E A
DOCILIZACAO DOS CORPOS ......ocoeiteeieeeeeeee ettt ve sttt aane e 83
4.3.3 ENXUGAR, AFINAR, VALORIZAR... ACEITAR E SER FELIZ: DISCURSOS
QUE SE ENTRECRUZAM E SE CONTRADIZEM.......ccvvviiiiiiiiiieieee e 97
4.3.4 A MODA DA MIDIA: PLUS SIZE E O PRECONCEITO VELADO NAS
NOVELAS ...ttt e e e e sttt e e e e e e st e e e e e s ansntreeaaeeeeannnees 104
4.4 POLEMICA: 46, 44, 42, 38... MAS, AFINAL: O QUE E O CORPO FEMININO PLUS
S 74 P PSRPS 111
4.5 Possiveis maneiras de superar 0 problema ... 116
CAPITULO 5.oeeooeeetieeesssseseessss s ssssss st st 117
CoNSIAeragies FINQUS..........c.cccccuiuiueiiieeeee et 117
5.1 Discus@o dos Dados da PESOUISA .........cceeeeeiiiiiiiieeeiiiee e 118
REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS.........oooieeeeeeeeeeeee e 123
N AL 1 T 131



LISTA DE FIGURAS

FIGURA 1 — Modelo Tridimensional do Discurso, Fairclough ([1992], 2001), p.9.

FIGURA 2 - Momentos da Prética Social, Resende e Ramalho (2011, p.16), p.14.

FIGURA 3 — Articulagdo interna do momento da prética social, Resende e Ramalhp (2011
p.42), p.20.

FIGURA 4 - Significado da estrutura representacional, Kress e van Leeuwen ([1996] 2006), p.2
FIGURA 5 — Significados Interpessoais, adaptado de Kress e van Leeuwen ([1996] 2006)
p.31.

FIGURA 6 — As dimensdes do espaco visual, adaptado de Kress e van Leeuwen ([1996]
2006), p.32.

FIGURA7 — Modos verticais e horizontais: Significados da Composi¢dess e van
Leeuwen ([1996] 2006), p.33.

FIGURA 8 — Categoria Composicional, adaptada de Kress e Van Leeuwen ([1996, 2006)
p.34.

FIGURA 9- Capa Beleza em Curvas, 1.ed0.e82010, p.40.

FIGURA 10- Capa Beleza em Curvast 2010, p.40.

FIGURA 11 - Revista SEMMEDIDA, 2. ed.gf., 2011, p.42.

FIGURA 12— Revista SEMMEDIDA, 3.ed.,ar. 2011, p.42

FIGURA 13- Tamanhos Grandes PLUS SlZEed., st 2012, p.44.

FIGURA 14- Tamanhos Grandes PLUS S|ZEed., st 2012, p.44.

FIGURA 15- Tamanhos GranddglodaMoldes Especial, 12.edan 2012, p.46.

FIGURA 16- Tamanhos GranddglodaMoldes Especial, 12.edan 2012, p.46.

FIGURA 17 — RevistaMalu GG, 14. ed., jun. 2012, p.48.

FIGURA 18- Vénus de Milo, de Alexandro de Antioquia, século Il a.C, p.54.

FIGURA 19 - Friné. Copia realizada por James Pradier (Final do Século XIX), p.54.
FIGURA 20 - Virgem da Humildade (Maddona Contini Bonacossi), Masolino da Panicale
(1420), p.55.

FIGURA 21- Execucao de daa d’ark (1431), Hermann Stilke (1803-1860), p.55.

FIGURA 22— Nascimento de Vénus, Sandro Botticelli (1485), p.56.

FIGURA 23- Vénus ao Espelho, Ticiano (1490), p.56.

vi


http://pt.wikipedia.org/wiki/Sandro_Botticelli

FIGURA 24— As Trés Gracas, Peter Paul Rubens (1577-1640), p.57.

FIGURA 25— Corpo e estilo na Belle EpoegFonte:Blog “Opera brasileirg p.58.
FIGURA 26— Foto de Kat Halchishick e os tragos que transformariam suas ‘curvas’ em um
corpo de Barbie, pa@ Oprah Magazingp.59.

FIGURA 27— O corpo ‘sarado’, p.60.

FIGURA 28- Corpo tatuado, p.60.

FIGURA 29 - Big Beautiful Woman MagazineFebruary, 1989, p.61.

FIGURA 30— Modeloplus sizeWhitney Thompson in Supermodels, p.62.

FIGURA 31- Modeloplus sizeTara Lynn, néElle, p.63.

FIGURA 32— Modelosplus sizeTara Lynn, Candice Huffine e Robyn Lawl&ggue Italia,
p.63.

FIGURA 33 — Modeloplus: Flavia Lacerda, nBeautifu] p.63.

FIGURA 34- Campanh&ove Your Body Fevereiro, 2011, p.63.

FIGURA 35- Companha Dove, ReBeautyFotos, 2013, p.63.

FIGURA 36—‘Mulher lendo’, Fernando Botero (1998), p.64.

FIGURA 37— ProjetoFull Beauty Yossi loloi ou a Ledora Foto: (2013), p.64.

FIGURA 38- Modeloplus size-ltvia LacerdaBlog ig House of Model2011, p.65.
FIGURA 39 — Modelos Fabiana Karla e Mayara Rugsashion Week plus siz2011, SP
p.66.

FIGURA 40 — Modelo Cléo Fernandes, Reviskapoca 2012, p.68.

FIGURA 41— Modelo Flavia Lacerda, Revis@ult, 2011, p.68.

FIGURA 42— Modelo plus sizeGabi Amarantos, Revista TPM, 2012, p.68.

FIGURA 43 — Modeloplus sizePreta Gil, Langcamento Cole¢cdo 28@ecial For You C&A,
p. 69.

FIGURA 44 — Modeloplus sizeCléo Fernandes, Campanha Avon, 2012, p.69.
FIGURA 45— Modelo plussizePreta Gil, Campanha Pilé, 2013, p.69.

FIGURA 46- Modeloplus sizeCarla Manso em: ‘De Frente Com Gabi’, SBT, 2011, p.69.
FIGURA 47— Modeloplus sizeAline Zattar em: Rede Globo, 2011, p.69.

FIGURA 48— RevistaBeleza em Curvag.ed., go. 2010, p.74.

FIGURA 49- RevistaSEMMEDIDA 1. ed., an 2010, p.83.

FIGURA 50- RevistaTamanhos GrandeBLUS SIZE, 3. ed.,er. 2012, p.89.

FIGURA 51- RevistaBeleza em Curvad.ed, ago. 2010,p.93.

FIGURA 52— Tamanhos GrandddodaMoldes Especigb. ed., jun. 2012, p.97.

Vii


http://pt.wikipedia.org/wiki/Peter_Paul_Rubens

FIGURA 53- Tamanhos Grandes Moda&CiaEspeciaf. ed.,an 2013, p.97.

FIGURA 54- Tamanhos GrandddodaMoldes Especial 0. ed., év. 2013, p.100.

FIGURA 55- RevistaModa&CiaEspeciallamanhos Grande8. ed., nar. 2011, p.100.
FIGURA 56— RevistaMalu, 574. ed., out. 2013, p.104.

FIGURA 57— RevistaMalu, 592. ed., jun. 2013, p.104.

FIGURA 58— Modeloplus sizekate Upton, Revist¥ogue 2013, p.111.

FIGURA 59 — Modeloplus sizeRobyn Lawley, JornabnlineO Globq 201, p.111.

FIGURA 60- Cantora Preta Gil na revistamanhos Grandes ModaMoldegt. 2014. Jornal
online“O Tempo’, 2015, p.112.

viii



LISTA DE TABELAS

TABELA 1 - Correspondéncia entraméatica Sistémico FuncionalGramatica do Design-
Visual p.27.

TABELA 2 — A abordagem Metodologica de Chouliaraki e Fairclough (1999), p.36.



RESUMO

SILVA, Lucimar Aparecida, M.Sc., Universidade Federal de Vicosa, marco de 2015.
Representacgdes do corpo feminino na modaus sizeno Brasil: um olhar multimodal em
capas de revistas na versamnline. Orientadora: Maria Carmen Aires Gomes.

A exigéncia por padrbes de beleza em relacdo ao corpo feminino ndo € algo novo; ao longo do
tempo, isso foi se modificando devido a fatores histéricos, culturais, sociais. A ditadura da
moda, ha tempos, tem influenciado comportamentos, estilos, habitos de mulheres no mundo
todo. A determinacao por um tipo de beleza t@@mam problema social que abre espaco para

0 preconceito e a discriminacdo aqueles que fogem a esse pard@metoaso do corpo
feminino representado na mogéus ske em capas de revistas, especialmente na verséo
online a qual nosso trabalho propde analisar. Podemos observar que a preocupagao com a
estética, o bem estar, a autoestima, a busca incansavekleetach ter o ‘corpo perfeito’

tem se intensificado cada vez mais nos dias de hoje; e esse ideal, cada vez mais, tem sido
difundido pelos meios de comunicacao a partir de varios discursos legitimadores, como, por
exemplo, o de que beleza e magreza estao associadas a saude, longevidade e felicidade. Nest
contexto, chegao Brasil a modgplus size que significa'tamanho maior’, ou seja, mulheres

gue vestem numeracfes acima do manequim 44. Tal moda passou a circular intensamente em
telenovelas, comerciais, programas de horérios nobres e, principalmente, em capas de revista,
cujo lema seria a quebra de estereétipos, paradigmas e a recuperacdo da autoestima feminine
na sociedade. Nosso trabalho buscou, entdo, a luz dos estudos da Andlise de Discurso
Textualmente Orientada, tal como desenvolvida por Norman Fairclough (2003), bera como
partir dos principios e categorias da Graméatica do Design Visual, de Kress e van Leeuwen
(2006 [1996]), propor uma explanagdo critica dos discursos e potenciais efeitos ideoldgicos
construidos sobre o corpo feminino na metles sizeem capa®nline de revistas. O corpus
constituise de dois grupos: (i) capas criadas exclusivamente para o pphlssizee (ii)

capas de revistas que ja circulavam no mercado, mas que passaram a investir plasnoda

size Constatamos que a representacdo e identificacdo do corpo feminino nessé moda
caracterizada em ambos 0s grupos por um discurso que ora manifesta-se como a construgao e
veiculacdo de uma imagem positiva e emancipatéria quanto a quebra de preconceitos, ora se
mostra condizente com uma estética padrdo, pautada em ideologias e esteredtipos enfatizados
por uma otica mercadoldgica do corpo magro. Isso significa dizer que o plageizeé

representado e identificado nas capas das revistas como: sexy, poderoso, ergtico, curvilineo,

X



ao mesmo tempo em que € encoberto ou excluido totalmente por meio do vestuario, o
tamanho e o formato da tipografia, as cores, o que pode ser interpretado, de acordo com
Fairclough (2003), como unsentuacao da diferengama luta entre significados, normas e
poder. Além disso, podemos notar que a malda size muitas vezes, gtulada por uma
determinada numeracao (a partir do 44 ou 46), o que também discrimina outros tipos de

corpos, inclusive os que estao acima desse padréo.
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ABSTRACT

SILVA, Lucimar Aparecida, M.Sc., Universidade Federal de Vigosa,cM&a015. The
female body representations in plus size fashion in Brazil: a multimodal look on
magazine covers in the online versiorAdvisor: Maria Carmen Aires Gomes.

The claim for female body beauty Standards is not; mewr thetime, it has been changing

due to historical, cultural, social factorEhe dictatorship of fashion has long influenced
behaviors, styles and women habits worldwide. The determinbgian kind of beauty has
become a social problem that makes room for prejudice and discrimination of those which
escape to this parameter, in the case of the female body representeglus thigefashion
magazine covers, especially in the online version, to which our work goals to analyze. We can
say that the concern with aesthetics, well-being, self-esteem, tireless search for beauty in
having the 'perfect body' never became as necessary as today and this idesinghgréa

has been disseminated by media from various speeches which legitimates, for example, that
beauty and thinness are associated with health, longevity and happiness. The same fashion
that excludess also the one that includes and, in this context, it arrives in Brapluassize
fashionto, which means 'full size', ie women who dress up dummy numbering 44. This
fashion has become intensely, circulatingsoap operas, commercials, primetime programs

and especially on magazine covers, whose motto is to break stereotypes, paradigms and the
recovery of seleseem women in society. Our work sought of studies of Verbatim Oriented
Discourse Analysis as developed by Norman Fairclough (2003) and based on the principles
and categories of the Grammar of Visual Design Kress and van Leeuwen (2006 [1996]) to
propose a critical explanation of the discourse and ideological effects built on the female body
in the plus sizefashion online magazine covemhe corpus is composed of two groups: (1)
covers exclusively created for the publdus sizeand (2) magazine covers that have
circulated in the market but that are investingplus size fashionWe observe that the
representation and identification of the female body irpthe sizefashion is characterized in

both groups by a discourse that sometimes manifests as the construction and placament of
positive and emancipatory images the breaking of prejudices, and sometimes shown
consistent with an aesthetic standard, forerunner of ideologies and stereotypes emphasized by
a marketing point of view of lean body. This means that the phdysizes represented and
identified on the covers of magazines such as: sexy, powerful, erotic, curvilinear, while it is

covered or completely deleted by the clothing, which can be interpreted, according to

Xii



Fairclough (2003)asan accentuation of difference, a fight between the meanings, norms and
power. Moreover, we can say that fhlas sizefashionto be labeled by a certain number (44-
52) also discriminates other bodies, including those above this number.
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Capitulo 1.

Consideracdes Iniciais

Sabemos que o corpo, ha tempos, tem sido estudado e problematizado por
diversas areas do conhecimento, tais como Sociologia, Psicologia, Antropologia, dentre
outras. Isso implica afirmar, para muitos estudiosos, como Barbosa, Matos e Costa
(2011), que a histéria do corpo esta ligada a historia da civilizagdo, uma vez que cada
sociedade atua sabeste de determinada forma, criando seus proprios costumes e
valores que sdo parcialmente orientados a partir das construgdes discursivas.

Nas ultimas décadas, tém ocorrido transformacdes quanto ao padrdo de beleza
do corpo feminino na sociedade. Dessa forma, novos valores, ideologias e politicas
estdo sendo formadas e reestruturadas em nossa cultura. Nesse contexto, com este
trabalho, buscamos as representacdes do corpo feminino dgpmedizé em dezoito
capas de revistas brasileiras na vem@ime que foram destaques no periodo de 2010 a
2013, a luz da Multimodalidade.

Investimos em algumas reflexdes sobre esse assunto abordando o discurso
partir de um enfoque transdisciplinar, sob a Gtica da Andlise de Discurso Critica
(FAIRCLOUGH [1992] 2001, 2003a);(CHOULIARAKI; FAIRCLOUGH, 1999),
(WODAK, 2004), (RESENDE; RAMALHO, 2004, 2006); (RAMALHO; RESENDE,
2011). Para complementar nosso estudo, também buscamos leituras em outras areas de
conhecimento, tais como na antropologia (LE BRBIT 2008, 2011),
(GOLDENBERG, 2011), na Psicanalise (NOVAES, 2006, 2010) e na Filosofia
(FOUCAULT, 1985, 2007).

Fairclough (2003) considera a linguagem como forma irredutivel da vida
social. A relacao entre linguagem e essa vida sociaédé-forma dialética na medida
em que a linguagem constréi os significados atribuidos as experiéncias sociais, ao

1Plus size” é uma expressdo em lingua inglesa dada pelos norte-americanos para modelos de roupas
acima do padrao convencional usado nas lojas e que significa, em drditered, plus = mais; size =
tamanho. Ja na traducdo mais coloquial, abordatseno ‘tamanho maior’ (MORENO, 2014, p.12), ou
ainda ‘tamanhos grandes’ no Brasil, com numerag®8es a partir do 44 ou 46 (BETTI, 20Q3).p.



mesmo tempo em que estas condicionam toda forma de linguagem. Isso significa que,
para o autor, a linguagem estd presente em todos o0s niveis de interagdo social
(estruturas praticas e eventoy € através das praticas formadas peledens de
discursoque agimos/interagimos, sendo por meio giéiseros, discursos estilosque
representamos e identificamos esses diversos discursos

Fairclough (2003) salienta questicas sociaisao articulagdes de diferentes
tipos de elementos sociais, 0s quais estdo associados a areas particulares da nossa vida,
através deatividades materiais, relacbes sociais, fendbmeno mental e dischrso
importante ressaltar que esses elementos caracterizam o que o autor denomina de
momentosda pratica, que, por sua vez, interligaenaos significados acionais
representacionaise identificacionais Considerando essas relagdes, abordamos os
significadosrepresentacionaig identificacionaisdo corpo feminino com base na teoria
e metodologia da Valoracaamvaliacéo e perspectiva (WHITE, 2004).

Sabendo-se que, para Rodrigues e Loiola (2009), o corpo e a moda fazem
parte de um construto social por meio das mudancas dos discursos ao longo do tempo,
bem como que texto e imagem fazem parte de uma variedade de recursos semiéticos na
construcdo de representacdes sociais, o referencial tedrico e metodoldgico utilizado para
a analise do componente visual esta centrado em estudos da Multimodalidade e da
Gramatica do Design Visual (HODGE; KRESS, 1988), (KRESS; VAN LEEUWEN,
1996, 2001, 2006), (JEWITT, 2004, 2009), (UNSWORTH, 2004). Para o entendimento
de géneros discursivgosadotamos a abordagem arquitetada por Fairclough (2003),
Bhatia (1993, 2001) e Bakhtin (2000).

Nesse sentido, a investigagdarealizacdo deste trabalho tiveram como intuito
responder as seguintes perguntas de pesquisa: (1) Quais os elementos representacionais
e identificacionais referentes ao corpo feminino na npbds sizenas capas de revistas
brasileirasonling?; (2) Como esses elementos verbais se articulam aos textos néo
verbais para a formacao das representacdes identificadas?; (3) Sabendo-se que a capa de
revista € um género discursivo muito recorrente em nossos dias, quais suas
caracteristicas e propositos comunicatijo§l) Como esse tipo de género pode
contribuir para a agao e transformacao social de eventos sociais?; (5) Quais efeitos
potencialmente ideoldgicos sdo construidos ou reproduzidos na sociedade, quais as
relacdes de poder em relacéo as representacdes do corpo?

Desse modo, no que se refere aos nossos objetivos, temos:



Objetivos

Objetivo Geral:

v Analisar discursiva e criticamente as representacfes do corpo feminino, na moda
plus size em dezoito capas de revistas brasilemaline no periodo de 2010 a
2013, a fim de compreender como estas se manifestam e quais efeitos

ideologicos séo potencialmente construidos/reproduzidos na sociedade.

Objetivos especificos:

v' Categorizar os elementos representacionais em capas de revistas brasileiras
online a partir da Analise de Discurso Critica (ADC) em termos de Significados
representacionais e identificacionaicom base também em estudos da

Valoragéo - a linguagem da avaliacao e da perspectiva de Peter White (2004).

v' Analisar como esses elementos se articulam aos elementos ndo verbais para a
formacdo das representacdes identificadas, utilizando, para isso, 0s conceitos da
Semidtica Social, da Multimodalidade e da Gramética do Design Visual
(HODGE; KRESS, 1988), (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996, 2001, 2006).

v" Analisar o género discursivo Capa de revista, a partir de estudos subsidiados
teoricamente pela Andalise de Género, conforme o tratamento dado por
Fairclough (2003), Bakhtin (2000) e Bathia (1993, 2001).

v' Analisar quais efeitos ideolégicos sao potencialmente construidos ou
reproduzidos na sociedade e quais relacbes de poder em relacdo as

representacdes do corpo.



JUSTIFICATIVA

O corpo feminino gordoesta cada vez mais em evidéncia nas midias. Isso
pode ser visto nas principais capas de revistas internacionais de moda, ta¥gomno
CosmopolitanHungry, Elle, Beautiful Glamour, Style nos comerciais e campanhas de
cuidados com o corpbove Your Bodyem desfiles de moda, concursos de beleza,
dentre outros.

No ambito nacional, tendo em vista os diversos acontecimentos que ja
sinalizam a divulgacdo da imagem do corpo de mulheres que vestem tamanho maior,
podemos citar a participacdo constante de modelos braspéisasizeem programas
de televiséo, o destaque de atores e atrizes como Fabiana Karla e Thiago Abravanel em
novelas de horario nobres, pela Rede Glpbsucesso da cantora Gabi Amarantos nas
revistas femininas, as campanhadidgerie de industrias famosas corfilé, C&A e
Avoncom a participacdo da modelo Cléo Fernandes, vencedora do concurso miss Brasil
plus size2012 e da cantora Preta Gil (manequim 46), escolhida para ser a primeira
garota propaganda colec@tus sizeda C&A (Special For You), que tiveram grande
repercussao na midia.

Diante disso, e sabendo-se que, ha alguns anos, ndo seria cogitada a
possibilidade de se colocar mulheres que vestissem uma numeragdo maior que 36 nas
passarelas, acreditamos que empreender uma reflexdo critica sobre as representacfes
discursivas do corpo feminino na mqalas sizeno Brasil seja relevante.

Conforme a Associacdo Brasileira de vestuario (ABRAVEST), embora o
investimento na modalus sizeseja menor que em outros paises, desde o inicio da
década de 199Qs lojas especializadas em “moda maio¥ comegaram a se propagar
pelas capitais e, nos ultimos anos, o mercado braspéis sizeteve um abundante

crescimento: 4,5 bilhdes, em 2014, representando 5% do setor do vestuario nacional.

2 Cumpre salientar que ‘corpo gordo’ é entendido neste trabalho como um tipo de ‘corpo diferente’, isto &,
aquele que foge dos padrées hegemdnicos vigentes de corpo magro.

3E uma rede de televisdo brasileira, fundada em 26 de abril de 1965, redidRib de Janeiro, pelo
jornalista Roberto Marinho. E assistida por 150 milhdes de pessoas digeasgam elas no Brasil ou
no exterior, sendo esta por meio da TV Globo Internacional. A emigsarsegunda maior rede de TV
comercial do mundo [...] e uma das maiores produtoras de telenovéld# [RedeGlobq alcanca
98,44% do territério brasileiro, cobrindo 5.482 municipios e cerca ¢&®%9da populacéo total do

Brasil. Disponivel em: <http://pt.wikipedia.org/wiki/Rede_Glgbdcesso em: 10 fex2014.
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Hoje, como podemos perceber, a mqdias sizeé destaque em concursos,
especialmente néashion Weekend Plus Sizn Sao Paulo, que, segundo o Portdl G1
foi criado com base em um dos desfiles mais renomados do muRdshion Weekle
Nova York,que, em setembro de 2013, teve um espaco para a apresentacdo de moldes
em tamanho maior. E preciso ressaltar também que o corpo feminino gordo, nos ultimos
anos, passou a ter visibilidade na danca, nas artes plasticas, nas galerias, como, por
exemplo, nas pinturas e fotografias das artistas Fernanda Magalhdes e Talita Esquivel,
de Londrina (PR), que buscam questionar e desafiar a negacao da gordura na anatomia
feminina.

Sabemos quas midias veiculam imagens de corpos inacessiveis para a grande
parte da populacdo, mediada principalmente pela industria de consumo que promete
resultados rapidos e eficientes, em uma perspectiva que se confunde na
contemporaneidade entre real e virtual por meio das novas tecnologias.

Para Santos e Nicolau (2012, p. 6), muitas vezes, as mulheres, de modo geral,
recorrem aos extremos para alcancar o padrdo do corpo das modelos e celebridades,
uma vez que o magro se impoe. Isso significa que “o padrdo de beleza do corpo magro
esta veiculado anensagensle sucesso, controle, aceitagdo ¢ felicidade” (WITT;
SCHNEIDER, 2011, p. 3910). No entanto, esse padrdo imposto como ideal exclui os
outros biodtipos, o que pode contribuir para o desencadeamento de doencas, como a
anorexid e a bulimia nervo$a(ibidem, 3911), o que potencializa ainda mais

relevancia desta pesquisa. Além disso, sabemos que as capas de revistas de moda

40 G1 é um portal de noticias brasileiro mantido pela Globoesab orientacdo da Central Globo de
Jornalismo. Foi langado em 18 de setembro de 2006, ano emReeeaGlobdez 41 anos. O portal
disponibiliza o conteudo de Jornalismo das diversas empres@rgkasizacdes Globe Rede Globp
Globo News RadiosGlobo e CBN, JornaisO Globo e Diario de S&o PaulprevistasEpocae Globo
Rural, entre outras - além de reportagens préprias em formato de textp Afedas e video. Disponivel
em: <http://pt.wikipedia.org/wiki/G1>. Acesso em: 9 f2014.

5 A anorexia nervosa € um transtorno alimentar caracterizado por uma ligpdéicente dieta alimentar
(caracterizando-se por baixo peso corporal). E uma doenca complexdyerdwo componentes
psicoldgicos, fisiolégicos e sociais Disponivel em: <http://www.alert-online.com/br/medical-
guide/anorexia-nervosa-e-bulimia-disturbtdo-comportamento-alimentarAcesso em22 fev. 2014.

A bulimia é uma desordem severa caracterizada por episédios de consumeceaéserd comida e

voémito provocado, associado com perda de controle sobre a ingestimelgos e com preocupacgéo
enorme com a imagem corporal e o peso. Essa desordem acontece essgrceimjovens do sexo
feminino. Formas atenuadas desse tipo de comportamento podem acontecdneyssrde peso normal.
Disponivel em: <http://www.alert-online.com/br/medical-guide/anararrvosa-e-bulimia-disturbios-

do-comportamento-alimentar>. Acesso em: 22 fev. 2014.
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possuem um papel importante na representacdo do corpo feminino, com forte poder de
persuasdo e convencimento, pois sdo apresentadas pela midia como uma vitrine com
imagens e chamadas que se destacam para atrair o consumidor e, principalmente,
publico feminino, fato que justifica a importancia sketrabalhar com essgénero
discursivo

Esta pesquisa insese-na Linha de pesquisa de Estudos Discursivos, com foco
em Género discursivo, midia e identidade, estando, pois, incloiBeograma de pos-
graduacdo em Estudos Linguisticos da Universidade Federal de Vicosa.

Apresento a seguir os passos escolhidos para a orgamdmgqiosso trabalho,
que, além dessd&3onsideracdes iniciajsem que apresentamos nossas inquietacdes que
nos levaram a esta pesquisa, seguidas dos objetivos, € composto por quatro capitulos.
No capitulo 2,Pressupostos Tedricogpresentamos as abordagens utilizadas para a
andlise verbal e visual dos textos selecionados, como a Andlise de Discurso Critica de
Norman Fairclough ([1992] 2001, 2003). No mesmo capitulo, buscamos subsidios para
as nossas reflexdes a respeito da linguagem e do discurso através dos estudos de
Multimodalidade e Gramatica do Design Visual, de Kress e Van Leeuwen (1996, 2001,
2006), para a analise das imagens e suas combina¢des para a constituicdo de sentidos.
No capitulo 3, oProcedimentos Metodologicdsatam da abordagem dmrpus de
capas em questdo. No capituloAhalise dos Dadgsapresentamos a conjuntura que
abrange as praticas discursivas avaliadas e discutidas. Por fim, sdo apresentadas as
Consideracdes finajsem que se busca destacar a importancia da ADC para a
compreensao e transformacdo dos significados construidos sobre o corpo feminino

gordo em nossa sociedade, sobretudo, em textos multimodais.



Capitulo 2: Abordagens Tedricas da Pesquisa

Neste capitulo, apresentaremasabordagens tedricas que fundamentam nossa
pesquisa. Em primeiro lugar, faremos uma breve elucidagéo sobre a Analise de Discurso
Critica. Em um segundo momento, apresentaremos 0s principios e categorias da
Valoracdo de Peter White (2004) e, em seguida, discutiremos a relacao entre Semiotica
Social e Multimodalidade, focando nos estudos da Gramatica do Design Visual,

proposta por Gunter Kress e Theo van Leeuwen (1996, 2006).

2.1. Sobre a Andlise de Discurso Critica

A Andlise de Discurso Critica (ADC), de acordo com Fairclough (2001, 2003)
e Chouliaraki e Fairclough (1999), € considerada um tipo de abordagem tedrico-
metodoldgica, uma vez que se encontra na interface dos estudos da Linguistica e das
Ciéncias Sociais Criticas a partir de um conjunto de abordagens cientificas para estudos
criticos da linguagem como pratica social.

A ADC surgiu no inicio dos anos 1990, a partir dos estudos da Linguistica
Critica (LC), cuja preocupacao revelasobre os problemas sociais. Segundo Wodak
(2004), tanto a LC quanto a ADC podem ser entendidas como &reas que estdo
interessadas nas relagdes estruturais, explicitas ou implicitas de “discriminacdo, poder e
controle manifesto na linguagem” (WODAK, 2004, p. 225). No entanto, segundo a
autora, houve alguns avancos em ADC, dentre eles a criacdo de um método para o
estudo do discurso, a partir da Teoria Social de Discurso, de Fairclough ([1992], 2001),
gue estabelece a relacdo dialética de discurso e estrutura social, como também a criacao
de um quadro analitico por Chouliaraki e Fairclough (1999) para a investigacdo da
linguagem em relagcdo ao poder e a ideologia panelar a natureza discursiva de
muitas das mudancas culturais e sociais contemporaneas” (WODAK, 2004, p. 230).

Embora existam diversas abordagens em ADC, nesta pesquisa, voltamos nosso
olhar para a proposta textualmente orientada (ADTO), de Norman Fairclough (1995,
2001; 2003), aléem das ideias desenvolvidas em Chouliaraki e Fairclough (1999), pois
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tratam de uma abordagem que trabalha com a andlise de textos linguisticos com uma
orientac&o social para o discurso. E importante salientar que, quando Fairclough (2001,
2003) referese a textos, este inclui ndo somente as fomas escrita ou falada, como
também outras formas simbdlicas, tais como recursos visuais, Soexresputros.

Desse modo, abordaremos, na seguinte secdo, os pressupostos da Teoria Social do

Discurso.

2.2. Teoria Social do Discurso

Em Discurso e Mudanca SocjaFairclough (2001) busca contribui¢cées para o
entendimento do pensamento social e politico de mudancga social em Antonio Gramsci,
Louis Althusser, Michael Foucault, Jirgen Habermas, dentre outros, e, para a analise
textual, na teoria e nos métodos da Linguistica Sistémico-Funcional de Michael
Halliday (1978),uma vez que Fairclough (2001) acredita ser importante termos uma
visdo multifuncional da linguagem.

Segundo Fairclough (2001), as abordagens escolhidas para sua pesquisa
dividemse em teorias néo criticas, de carater mais descritivo, e teorias criticas, cujo
discurso ¢ arquitetado “por relagdes de poder e ideologias e os efeitos construtivos que 0
discurso exerce sobre as identidades sociais, as relacbes sociais e o sistema de
conhecimento e crengas” (FAIRCLOUGH, 2001, p.31). E importante salientar que esses
efeitos correspondem, segundo o autor, a trés funcdes da lingualgentitaria,
relacional e ideacional A funcdo identitaria refere-se ao modo pelos quais as
identidades sociais sdo postas no discurso. A funcdo relacional, a forma como as
relagcbes sociais sdo representadas entre os participantes do discurso, e a funcéo
ideacional, ao modo como o0s textos representam as pessoas e€ 0 mundo
(FAIRCLOUGH, 2001, p.92).

E preciso destacar que, para Fairclough (2001), o discurso é compreendido
como o uso de linguagem como forma de prética social, que implica tanto um modo de
acdo no mundo e sobre os outros, como também um modo de representacdo e
significacdo do mundo, constituindo e ajudando a construir as identidades sociais, as

relacdes sociais e o sistema de conhecimento e crencga. Para o autor, o discurso colabora



para a formacdo de todas as dimensfes da estrutura social, que, por sua vez, o molda e
restringe suas proprias regras e convenc¢des (FAIRCLOUGH, 2001, p. 91).

Nesse sentido, a Teoria Social de Discurso de Fairclough (2001) € concebida a
partir de uma visao tridimensional, por meio das dimenséx pratica discursivee
pratica socia)] sendo que cada uma delas faz referéncia a determinadas categorias. Os
estudos relacionados dexto tém como intuito avaliar a linguagem a partir do
‘vocabulario’, da ‘gramatica’ e de ‘elementos linguisticos’ que ajudam no entendimento
da textualidade. Apratica discursiva por sua vez, estuda o processo de producéao,
distribuicdo e consumo textual, enquanto @upratica social esta ligada a fatores
socioculturais que perpetmano discurso, as relacbes de poder e hegemonia nele
engendradas. A imagem abaixo (Fig.1) sintetiza a concepc¢éo tridimensional de discurso:

PRATICA DISCURSIVA

PRATICA SOCIAL

Fig. 1. Modelo Tridimensional do Discurso, Fairclough ([1992], 2001, p. 101).

De acordo com Fairclough (2001), neste modelo, as trés dimensfes de andlise,
embora possam ser estudadas separadamente, estdo interligadas na abordagem para a
investigacdo da mudanca discursiva e sua relacdo com a mudanca social e cultural.

Nesse sentido, na pratica textual, segundo o autor, o ‘vocabulério’ trata das
palavras individuais; a ‘gramatica’, de palavras combinadas em oracdes e frases; a
‘coesdo’, da ligacdo entre oracOes e frases; esautura textual’, das propriedades
organizacionais de larga escala dos textos (FAIRCLOUGH, 2001, p.103).

Além das atividades cognitivas de producdo e distribuicdo, bem como de
consumo textual, nas praticas discursivas, segundo Fairclough (2001, p.105-106), tem-
se as categorias denominadas ‘forca’, ‘coeréncia’ e ‘intertextualidade’. A ‘forca’ dos

enunciados refere-se aos tipos de atos de fala, que podem ser promessas, pedidos,
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ameacas, dentreutros; a ‘coeréncia’ esta ligada as deducdes precisas apoiadas em
suposicdes ideologicas; a analise intertextual, por sua vez, “refere-se as relacdes
dialégicas entre textos (intertextualidade) e as relacdes entre ordens de discurso
(interdiscursividade)” (FAIRCLOUGH, 2001, apud RESENDE; RAMALHO, 2004,
p.187).

Quanto a andlise da pratica soctata se associa a ‘ideologia’ e a ‘hegemonia’.

A primeira “diz respeito a0S aspectos ou niveis do texto e do discurso que podem ser
investidos ideologicamente” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 119) por meio de
pressuposicdes, metaforas, estilo; enquanto a segunda estd vinculada a formas
econdmicas, politicas e ideoldgicas em que o texto se insere em lutas pelo poder.

E importante mencionar que essa concepcdo de discurso foi ampliada por
Chouliaraki e Fairclough (1999), eiscourse in Late Modernitya partir de uma
abordagem analitica, que, segundo Wodak (2004), trouxe maior contribuicdo ao
entendimento da linguagem quanto as relacdes de poder e ideologia na
contemporaneidade, principalmente da linguagem da midia de massa;é
detalhadamente analisada como um espaco de poder, lutas e, também um espaco onde a
linguagem € aparentementensparente” (WODAK, 2004, p. 231). Fairclough (1995)
ressalta que os textos midiaticos “constituem um bardmetro sensivel de transformagao
social” e que “mudancas na sociedade e cultura se manifestam com todas as tentativas,
incompletudes e contradicOess paaticas discursivas heterogéneas e variadas da midia”
(FAIRCLOUGH, 1995, p. 52).

Para Fairclough (2001), as ideologias sao significagbes ou construcdoes da
realidade que, constituidas a partir de varias formas de praticas discursivas, contribuem
nao sO para a producdo, como também para a transformacdo de relacdes de poder
(FAIRCLOUGH, 2001, p. 117), que, segundo o autor, estdo ligadas a Hegemonia, a
qual é compreendida como: “um foco de constante luta sobre pontos de maior
instabilidade entre classes e blocos para construir, manter ou romper aliancas e relacdes
de dominagdes” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 122).

Chouliaraki e Fairclough (1999) apresentam, a partir da investigacdo das
mudancgas sociais, especialmente mudangas do capitalismo e seu impacto e diversa
areas da vida social, uma reflexdo sobre 0 momento discursivo na modernidade tardia
(CHOULIARAKI; FARCLOUGH, 1999, p. 10).
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De acordo com Resende e Ramalho (2004), essa reflexdo evidencia como os
estudos discursivos criticos estdo localizados na tradicdo da teoria e analise cientifica da
critica social, do mesmo modo que na analise linguistica e semidtica. As autoras
ressaltam que a viséo cientifica de critica em ADC pode ser explicada pelo fato de que
esa abordagem esta comprometida em fornecer base cientifica para questionamentos
criticos da vida social, assim como para questdes morais e politicas (FAIRCLOUGH,
2003, p.15).

Quanto ao enfoque da pesquisa na modernidade tardia, isseedgta
apresentacdo da ADC como uma contribuicdo para as propostas sistematicas da
pesquisa social critica sobre 0 momento discursivo de praticas sociais” (RESENDE;
RAMALHO, 2004, p. 190) na modernidade contemporanea e suas transformacoes a
partir do ‘novo capitalismo’. E preciso ressaltar que Fairclough (2003) utiliza o termo
‘novo capitalismo’ para se referir a um momento de transformagdes mais recentes do
capitalismo e suas consequéncias, caracterizado potramsformacao que “envolve
tanto a ‘reestruturagdo’ das relagdes entre os dominios econdmicos, politicos e sociais
[...] quanto o ‘reescalonamento’ das relagdes entre os diferentes niveis da vida social — 0
global, o regional, o nacional e o local” (FAIRCLOUGH, 2003, p. 4).

A teoria e analise linguistica e semiotica, por sua vez, “auxiliam a pratica
interpretativa e explanatéria a respeito das consequéncias e efeitos sociais que podem
ser desencadeados pelos sentidos dos textos” (RESENDE; RAMALHO, 2004, p. 190).

A pratica interpretativa explanatéria em ADC, segundo Chouliaraki e Fairclough
(1999), esta fundamentada no Realismo Critico (doravante RC) e concebida a partir da
descoberta de problemas sociais vindos das préticas sociais, bem como na procura de
caminhos para a superacao dos problemas. Isso pode ser compreendido, de acordo com
Bhaskar (1998), como ‘critica explanatéria’.

Bhaskar (1998) defende a ideia de que, no RC, existe uma realidade exterior
independente das concepcdes que se tenha dela. A vida natural e social pode ser
compreendida, conforme Chouliaraki e Fairclough (1999), camoOsistema aberto’,
uma vez que € variavel, formada por distintas dimensées e niveis da vida, incluindo os
aspectos fisicos, quimicos, biolégicos, econdmicos, sociais, psicologicos, semiolégicos
e linguisticos, “os quais tém efeitos distintos generativos em eventos pelos seus
mecanismos particulares” (CHOULIARAKI; FAIRCLOUGH, 1999, p. 19). A operacao

de qualquer mecanismo ¢ sempre intercedida por outros, isto €, “todo evento em um
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‘sistema aberto’ ¢ administrado por mecanismos, estruturas ou poderes emergentes que
agem simitaneamente” (CHOULIARAKI; FAIRCLOUGH, 1999, p. 19).

Papa (2009, p.143) estipula trés momentos da realidade, a sabal;: que
pode ser compreendido como o dominio de tudo o que ha na natureza, sejam as
estruturas atbmicas e quimicas, assim cas®pciais, que sao ideias, relacdes sociais,
modo de producdo; oealizdve] que consiste em eventos ou atividades que s&o

realizaveis; e @empiricq que se refere as experiéncias. Segundo a autora:

Em suma, o Realismo Critico defende a ideia de que é preciso
compreender as camadas mais profundas da realidade, nas quais se
“escondem” os determinantes causais, incluindo os agentes causaie
seuspoderes Conforme Bhaskar (1998), buscar conhecer as causas
dos fendmenos é transcender os fatos e as aparéncias dos eventos, é
desvelar a realidade e as estruturas, mecanismos e tendéncias
geradoras dos eventos (PAPA, 2009, p.146).

Podemos observar, ainda, que, Biscourse in Late Modernitya ADC também
dialoga com diversos pensamentos surgidos no ambito da Ciéncia Social Critica, tais
como a Teoria da Estruturacéo de Giddens (1991), a internalizacdo, com Harvey (1996)
e 0s conceitos de articulacdo e hegemonia de Lacau e Mouffe (1995).

Para Giddens (2003), ha diferencas entre ciéncia social e ciéncia natural,
pautando-se nagéncia humana, ou seja, para o autor, os seres humanos sao dotados de
inteligéncia nos contextos de acéo, ainda que de forma restrita e desigual, para alterarem
esses contextos.

Giddens (2002) também teoriz@bre a ‘separacdo de tempo e espago’,
mecanismos de ‘desencaixe’ e ‘reflexividade institucional’. Tais tracos da modernidade
tardia, segundo Chouliaraki e Fairclough (1999), refesemprimeiramente, ao fato de
que os individuos interagem separadamente no tempo e espago. “O advento da
modernidade arranca crescentemente o espaco do tempo fomentando relagbes entre
outros “ausentes”, localmente distantes de qualquer situacdo dada ou interacdo face a
face” (GIDDENS, 1991, p. 27).

Em seguida, discute-se sobre a ideia de que as rela¢des sociais séo deslocadas,
desencaixadas dos meios determinados de tempo e espaco. “Por desencaixe me refiro ao
‘deslocamentodas relacdes sociais de contextos locais e interacdo e sua reestruturacéo
atraves das extensodes indefinidas de teeppago” (GIDDENS, 1991, p. 29). Por fim,

h& que se considerarfato de que a ‘reflexividade’ estabelece identidades, de forma
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reflexiva, ao contrario das sociedades tradicionais, em que as escolhas aconteciam de
maneira pré-determinada. De acordo com Giddens (1984 prganizacdes modernas

sdo capazes de conectar o local e o global de forma que seriam impensaveis em
sociedades mais tradicionais, e, assim fazendo, afetam rotineiramente a vida de milhdes
de pessoas” (GIDDENS, 1991, p. 28). Nas palavras de Resende e Ramalho (2004,
p.191),isso significa que “a reflexividade institucional da modernidade tardia concerne

ao conhecimento produzido pelos sistemas especializados e ao seu alcance espaco-
temporal ampliado pela tecnologia dos meios de comunicagdo” (RESENDE;
RAMALHO, 2004, p. 191).

Em Discourse in Late ModernityChouliaraki e Fairclough (1999) apresentam
o conceito de ‘intemalizagdo’ da pratica de Harvey (1996), em que o discurso nao é
mais compreendido como o centro da pratica social, mas, sim,;aomentala pratca
social, uma vez que o discurso se interliga a outros elementos da vida social, tais como
as relacfes sociais de poder, as praticas materiais, as @escasores, 0s desejos, as
instituicbese os rituais. Assim, o discurso e cada momento passam a ser outros sem
serem redutiveis a nenhum deles.

Diante disso, Chouliaraki e Fairclough (1999) aprimoram tais ideias
considerando que uma pratica social estd formada qietmrsq que se refere as
semioses, pelatividade materiak pelagelacdes sociaigeferente as relagdes de poder
e lutas hegemonicas, pelo conhecimento, manutencao e transformacéo dessas relagées,
bem como peldendmeno mentaisto €, relacionado as crencas, valores e desejos. Essa
adaptacdo da proposta de Harvey, de Chouliaraki e Fairclough (1999), pode ser

observadaafigura 2:
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Fig. 2. Momentos da Pratica Social, Resende e Ramalho (2011, p. 16).

A partir dessa ilustracdo, podemos afirmar que, para Chouliaraki e Fairclough

(1999), as praticas podem ser entendidas como:

[...] modos habitualizados, ligados a tempos e espacos particulares, em
gue as pessoas aplicam recursos (materiais ou simbdlicos) para agir
conjuntamente no mundo. Préaticas sdo constituidas ao longo de toda a
vida social- em dominios especializados da economia e da politica,
por exemplo, mas também no dominio da cultura, incluindo a vida
cotidiana (CHOULIARAKI; FAIRCLOUGH, 1999, p. 21).

O conceito dearticulagdg segundo Chouliaraki e Fairclough (1999, p.,21)
denota que o momento do discurso de qualquer pratica é a articulacdo inconstante de
recursos simbdlico-discursivos, tais como tiposgéeeros discursos vozesque se
apresentam articulados em permanéncias relativas, como momentosnintodo
discurso, transformados nesse processo. A forma especifica dialeticamente tomada pela
articulacdo de recursos dentro de um momento em uma pratica € moldada pela sua
relacdo com outros momentos, ou seja, o efeito de sua internalizagdo em outros
momentos (CHOULIARAKI; FAIRCLOUGH, 1999, p. 21).

Resende e Ramalho (2004) ressaltam que esses momentos podem ser
combinados de acordo com a criatividade discursigaaedo social, que podem ser
coagidas pela permanéncia relativa de praticas sociais que as sustentam ou as

modificam, conforme as ocasides sociais, a articulagaon®msntos de praticas. “A
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articulacdo entre momentos da pratica assegura que a hegemonia seja um estado de
relativa permanéncia” (RESENDE; RAMALHO, 2004, p.194)".

Isso significa que, conforme Chouliaraki e Fairclough (1999), a articulagéo esta
em possibilidades inerentes de desarticulagdo e rearticulacao e que “a hegemonia ¢ uma
questdo de fechamento de préticas e redes de praticas destinadas a serem, rompidas
porque o social &or natureza, aberto [...]” (CHOULIARAKI; FAIRCLOUGH, 1999,
p. 25). Esses autores também enfatizam a relevancia da ideologia na constisiicdo d

relacbes de dominacéo e ressaltam que:

As ideologias sdo construcdes de praticas de determinadas
perspectivas (e, nesse sentido, ‘unilaterais’), que 'resolvem' as
contradi¢cdes, dilemas e contradicdes de praticas de maneira que
estejam de acordo com 0s interesses e 0s projetos de dominagéo [...].
Assim, as ideologias sdo constru¢des relacionadas com a dominagéo
de uma prética que sdo determinadas por relagbes especifieament
discursivas entre essa pratica e outras praticas (CHOULIARAKI;
FAIRCLOUGH, 1999, p. 26).

Nesse sentido, a fim de compreendermos as maneiras de sustentacdo da
dominagcé@o por meio da ideologia, os estudos discursivos criticos corroboram com a
abordagem de Thompson (2002) sobrenoglos de operacéo da ideologjae sao:

a) Legitimacadg o qual se refere ao modo de representar relacbes de dominacdo que
podem ser apresentadas como justas e dignas. Esta se caracteriza pela validagdo de um
fundamento a partir das estratégias geraciocinio (é construida uma cadeia de
raciocinio que tenta defender, ou justificar, um conjunto de relacbes e,
consequentemente, persuadir uma audiéncia de que isso é digno de @poio);
universalizacaqinteresses especificos sdo apresentados como interesses de todos); iii)
narrativizacado (exigéncias de legitimacdo inseridas em histérias do passado que
legitimam o presente);

b) Dissimulacdo que tem como caracteristica ocultar, negar ou obscurecer, desviar
nossa atencdo de relacbes de dominacao por meioddslgcamentddeslocamento
contextual de termos e expressdes)euilemizacadvaloracao positiva de instituicdes,

acoOes, ou relacdes)ii) tropo (sinédoque, metonimia ou metafora);

7 Ressaltamos que a definicdo aeiculacdo parte da concepgdo de Laclau e Mouffe (1985) para
conceituar o poder.
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c) Unificacdq o qual consiste em estabelecer uma forma de unidade coletiva,
independente das divisbes a partir pdalronizacao(um referencial padrdo proposto
como fundamento partilhado) e disnbolizacaqconstrugdo de simbolos de unidades e
identificacdo coletiva);
d) Fragmentacdp que tem como objetivo segmentar individuos ou grupos
potencialmente capazes de desafiar forcas e interesses dominantes através da
diferenciacdo (énfase e caracteristica que desunem e impedem a constituicdo de
desafios afetivos} doexpurgo(construcdo simbdlica de um inimigo);
e) Reificacag que é a representacdo de situacdes transitérias como acontecimentos de
mundo natural e atemporal, utilizando estratégiasataralizacao(criacdo social e
histérica tratada como acontecimento naturadernalizacao (fenbmenos sae-
histéricos apresentados como permanentedrainalizacdo(concentracdo da atencéo
em certos temas, com prejuizos de outros e apagamento de atores sociais).

A ideologia pode contribuir, entdo, para sustentacdes de dominagéo de préticas
sociais, assim como para as transformacdes seca@ermanéncia das praticas sociais
as quais podem ser entendidas como o contrasteestrinéuras eventos conjunturas
As estruturassao condicdes historicas da vida social que podem ser modificados, mas
lentamente. J& asventossdo acontecimentos imediatos, individuais ou ocasides da vida
social, enquanto asonjunturas referem-se a conjuntos relativamente estaveis de
pessoas, materiais, tecnologias e praticas em seu aspecto de permanéncia relativas em
torno de projetos sociais especificos (CHOULIARAKI; FARICLOUGH, 1999, p. 22).

Analisar as conjunturas, segundo Chouliaraki e Fairclough (1999), ajuda-nos a
ndo apenas perceber os efeitos de eventos individuais, mas também de uma série de
eventos conjunturalmente relacionados na sustentacdo e na transformacéo de praticas. A
partir da analise da conjuntura, é possivel obsepges de praticamterligadas, que
sdo compreendidas como um caminho particular através da rede de praticas sociais que
constituem a estrutura social. Ademais, conjunturas podem ser mais ou menos
complexas em termos de namero e alcance de praticas que elas ligam, mais ou menos
estendidas no tempo e no espaco social (CHOULIARAKI; FAIRCLOUGH, 1999, p.
21).

Chouliaraki e Fairclough (1999, p. 60), em seu modelo analitico, parte da
premissa de que toda analise inicia-se pelaestigacdo do problemamais

especificamente dos problemas sociais, materializados em textos tanto orais quanto
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escritos. Para os autores, estes podem se apresentar nas atividades de uma prética social
— seja ela uma pratica social por si, por assim dizau nas construcdes reflexivas de
uma pratica social.

A percepcdo dos obstaculapie impede a resolucdo do problema pode ser
vista como o segundo passssim, ‘o trabalho do analista torna-se o de identificar cada
problema e como o que é dito constitui solu¢des, conferindo a forma, a consisténcia e a
validade a um trabalho dessa natureza” (DOURADO; CARVALHO, 2007, p.04).

A explanacdo do problema, de acordo com a proposta de Chouliararki e
Fairclough (1999), é realizada através de trés tipos de analise, a sahétisa da
conjunturg a analise particular e a analise do discurso Esta ultima, segundo
Chouliaraki e Fairclough (1999), abrange compreensodes, interpretacdes e a explanacao,
gue se refere a um processo em que propriedades de textos particulares sdo radescritas
partir de um quadro tedrico especifie@om o intuito de revelar “como o momento
discursivo trabalha na préatica social, do ponto de vista de seus efeitos em lutas
hegemonicas ¢ relagdo de dominagdao” (CHOULIARAKI; FAIRCLOUGH, 1999, p. 67).

Para a analise de uma pratica em particular, os autores definem quatro momentos
da préatica, como ilustrado na péagina 13: atividades materiais, fendbmenos mentais,
relacdes sociais e discurso. O foco estd nas redes de préticas sociais que inclui andlise
da relacdo dialética entre discurso e outros momentos da pratica, enquanto a conjuntura
representa um caminho particular por meio de uma rede de praticas que constitui as
estruturas sociais. Conforme Chouliaraki e Fairclough (1999, p. 61), a analise da
conjuntura ea analise da pratica particular “garantem a contextualizacdo da analise
discursiva, ou seja, garantem que os textos analisados sejam relacésmdsscausas
maisamplas e seu contexto particular” (RAMALHO; RESENDE, 2011, p. 107).

No terceiro passo, 0 analista critico deve atentar-se garg@o do problema.
Chouliaraki e Fairclough (1999) destaca a necessidade considerar o ‘se’ ¢ o
‘como’ o aspecto problematico do discurso tem uma funcao particular dentro da prética
social. Isso implica que o analista deve focar somente em um aspecto da analise, acima
dos obstéculos, para resolver o problemairtda, mudar do ‘€’ para ‘deve’, obrigagao,
passando da etapa da explanacdo da pratica que leva ao problema para a etapa da
avaliacdo da pratica, em termos de resultados (CHOULIARAKI; FARCLOUGH, 1999
p. 65).
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No quarto passo, devemos olhar as possiveis maneisapei@r os obstaculos
Chouliaraki e Fairclough (1999) destaca a procura do analista critico dos possiveis
modos de superar os obstaculos. Nesse c@evese também mudar do ‘¢’ para
‘deve’, isto ¢, se as praticas estiverem problematicas ou danificadas, o analista tem que
procurar transform&as” (PAPA, 2010, p. 67). Como ultimo passo, deeefazer
reflex@oe verificagdo da analise.

Diante disso, podemos perceber que o uso da linguagem como pratica social,
segundo Fairclough (2003), € um modo de acdo historicamente situado, e as pesquisas
sociais tém cada vez mais trabalhado com essa relacao dialética entre discurso e outros
elementos da vida social. No lividnalysing Discourse: Textual analydisr social
research(2003), o referido autor amplia todos esses conhecimentos a partir da criacéo
dos Significadosacional/relaciona) representacionak identificaciona) ressaltando a

importancia de se fazer uma pesquisa social produtiva em ADC.

2.3. Andlise de Discurso Textualmente Orientada

Em Fairclough (2003), os trés niveis de interacdo social compreendem as
estruturas aspraticas sociaise oseventos Para Fairclough (2003), a analise textual
ndo é apenas a andlise linguistica, uma vez que também inclui a andlise interdiscursiva e
considera os textos em termos de diferentes formgérto, discurse etilo.

As estruturaspodem ser consideradas como um sistema social abstrato, ou seja,
o0 sistema linguistico no qual a linguagem se apresenta como sistema semioético, a partir
das possibilidades lexicais, gramaticais e semanticas, segundo as quais fazemos
combinacdes linguisticas. @wentossdo textos particulares produzidos em eventos e
situacBes especificas por individuos particulares, que podem ser moldadedepate
praticas sociaisdenominadogsventos concretoQuanto apraticas sociaispodem ser
compreendidas como articulagcdes de diferentes tipos de elementos sociais que estdo
interligadas a outras areas especificas da vida social atrawas/idades materiais
relacdes sociaisfendbmeno menta discurso Isso significa que, para o autor, ao longo
de nossa vida, fazemos uso de atividades materiais, nos relacionamos com as pessoas
gque possuem seus proprios valores e crencas, que fazem uso da linguagem
(FAIRCLOUGH, 2003, p. 23-25).
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Para Fairclough (2003), as praticas sociais constituem o ponto de conexao entre
os dois niveisgbstrato e concrejoem que esta ardem do discursoa qual pode ser
vista como um sistema de praticas sociais que se realiza a partir de trés démees:
discursoe estilo, que, por sua vez, estéo interligados a trés eixos da obra de Foucault:
eixo do poder, eixo dosabere eixo daética ou seja, € 0 modo como agimos e
interagimos com e sobre os outros; o modo como representamos, controlamos e
conhecemos aspectos do mundo e, por ultimo, o modo como identificamos a nos
mesmos e 0S outros, construimos identidades pessoais e sociais. Cumpre salientar que a
abordagem de Fairclough (2001, 2003) é fortemente influenciada pelos estudos sociais
de Foucault, uma vez que este reconhece no discurso a importancia para o entendimento
s@cio-histérico de enunciados produzidos na sociedade. De acordo com Gomes (2007),

as ordens do discurso sao:

(...) momentos encadeados de praticas sociais, isto é, uma rede de
convengdes e valores sociais e institucionais, estruturadas poesela¢d
de poder dentro das instituicbes, que produzem diferentes tipos de
discurso, géneros discursivos e vozggados através da inculcacéo e

do ordenamento das praticas sociais. (GOMES, 2007, p. 18) [grifo
Nnosso].

Nesse sentido, Fairclough (2003) explica ¢ae analises criticas transitam
entre os trés niveis da linguagem, o que so é possivel gracas ao nivel intermediario das
ordens do discursSo(RAMALHO; RESENDE, 2011, p. 41). E importante mencionar
que o discurso, segundo Fairclough (2003), possui duas definicdes: i) o substantivo mais
abstrato para se referir a linguagemautros tipos de semioses, mais especificamente,
relacionado a como as praticas sociais se articulam com o0s outros elementos da vida
social e ii) e 0 substantivo mais concreto, através de representacdes particulares do
mundo (FAIRCLOUGH, 2003, p. 26). Na ilustracdo a seguir, temos um exemplo de
como Fairclough (2003) amplia sua concepcdo de discurso e articulagdo da prética

social a partir dasrdens do discurso
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ORDEM DO DISCURSO
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Fig.3 Articulacéo interna do momento da pratica social, adaptado de Resende e Ramalho (2@i1,
42).

Fairclough (2003) acredita que o discurso possui trés significados diferenciados
e articulados, quais sejaacional/relacionaj representacionag identificacional Esses
significados remetem aos significados propostos na Dls@urso e mudanca social
(2001), conforme abordado na pagina 8 (funcfdacional, ideacionak identitaria).

Cumpre ressaltar que essa concepcao de significados de Fairclough (2003) esta
fundamentada nas metafuncdes de Michael Halliday (1985), categorizadas nadaramati
Sistémico-Funcional. Halliday (1985) quensidera a linguagem como multifuncional
e considera que os textos simultaneamente representam a realidade, ordenam as relagdes
sociais e estabelecem identidades” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 27).

Segundo Fairclough (2003), significado acional/relacionalesta associadessa
metafuncdes textual e interpessoal de Halliday (1985), uma vez que ndo sé podem ser
compreendidos pela estrutura e organizacao linguistica, como também pela negociacao
de relacdes sociais, 0 que corresponde ao elengénierg na ordem de discurso. O
significado representacionaliga-se a metafuncdo ideacional e discursq enquanto
que osignificado identificacionalincorpora tragcos da metafuncdo interpessoal, mas
relaciona-se diretamente a funcao identitaria (FAIRCLOUGH, 240id RAMALHO,

2006, p.222), o que se refereestilo.
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Podemos perceber que, para o autor, cada significado tem suas proprias
peculiaridades; no entanto queremos esclarecer que, na visdo de Fairclough (2003),
todos os significados estdo inter-relacionados, logdjsourso € representado nos
génerogacao e interacdo) que estdo inculcadoestitos(significado identificacional),
ao passo que as acOes e identidades sdo representadas no discurso. Nesta pesquisa,
damos énfase aasgnificados representacionaesidentificacionaisdo corpo feminino
na modaplus sizeem capas de revistamnline no Brasil e, para isso, buscamos
categorias da Teoria da Valoracdo de White (2004), utilizadas pela ADC, conforme

explicitaremos na proxima secao.

2.4. Teoria da Valoracgéo e suas implicacoes

A Teoria da Valoracdo esta interligada as funca@emnal/relacional e
identificacional/relaciongl ligada aosestilos que, na visdo de Fairclough (2003),
permite-nos encontrar aspectos da identificacdo das pessoas a partir do que falam e
escrevem, o que significa dizer que os individuos se comprometem com a verdade e
com 0 que é necesséario (modalidade) em seus textos, assim como também com os
valores com 0s quais as pessoas se associam com base no que é desejavel ou
indesejavel, bom ou mau (avaliagdo) (FAIRCLOUGH, 2003, p. 164). De acordo com
White (2004):

A valoracdo apresenta técnicas para analisar, de forma sistematica,
como a avaliagdo e a perspectiva operam em textos completos e em
grupos de textos de qualquer registro. A abordagem esta interessada
nas fungbes sociais desses recursos, ndo simplesmente como formas
através das quais falantes/escritores individuais expressam seus
sentimentos e posigdes, mas como meios que permitem que 0S
individuos adotem posicdes de valor determinadas socialmente, e
assim se filiem, ou se distanciem, das comunidades de interesse
as®ciadas ao contexto comunicacional em questdo (WHITE, 2004,
p.177).

O autor salienta que, nos estudos da Valoragdo, ha alguns termos de maior

influéncia, dentre eles, dtitude relacionada a forma como os textos ativam

posicionamentos positivos e negativos por meio das categoriateideJulgamento
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Apreciacadq Modos de Ativacadgdireto e implicito), a forma como os textos assumem
uma posicdo quanto a essas avaliagcdes a partEndgajamentoe da Gradacéo e,
terceiro, a como estas sdo negociadas intersubjetivamente atrav€orteacdo e
Expansadialogica.

Em relacdo ad\fetq segundo White (2004), este pode ocorrer de maneira direta
nas reagdes incidentais e personalizadas de sujeitos humanos, por algum estimulo,
sendo seus valores demarcados por meio de adjetivos, tipogrodessose
nominalizacbes enquanto o Julgamento refere-se a aceitabilidade social do
comportamento das pessoas, condenacao/aprovacao, e pode ocorrer de duas formas:
sangao sociaé estima socialEste, como explica o autor, possui avaliacdes que podem
levar o individuo a ser exaltado ou rebaixado na estima de sua comunidade quanto a
normalidade que esta para a usualidadecapacidade que estd para a habilidade; a
tenacidade que esta para a inclinacdoveracidade que esta para a probabilidagea
propriedade que estd para a obrigacdo. Abrangem o grupestima socialos tipos
normalidade, capacidadetenacidadeenquanto que os tipegracidadee propriedade
enguadram-se no gru@ancao socialh Apreciacdoocorre por meio de avaliacfes de
fendbmenos naturais semidticos, referindo-se a qualidades estéticaloe de ativacao
explicitos, relacionados a termos que carregam um significado positivo ou negativo e
implicito, isto é,“sdo ativagoes que dependem de implicacdes e inferéncias, nas quais se
espera que o ouvinte/leitor interprete os eventos desErilfdsSWHITE, 2004, p. 180).

Cabe lembrar que tanto dulgamento quanto a Apreciacdo sdo sentimentos
institucionalizados‘e reapresentados como qualidades inerentes ao fenbmeno avaliado
em si” (WHITE, 2004, p. 184). Avaliagdo, na abordagem da Valoragéo, € subdividida

em trés tipos: avaliacdes que demarcam como reagimos as coisas, sua Composi¢cao e seu
valor.

O Engajamentaesta ligado ao aspecto dialdgico da linguagem, as vozes textuais
e posicOes alternativas que acontecem quando refutamos, declaramos, consideramos,
contribuimos em nossos textos. Para o autor, as varias opcdes de escolhas Iéxico-
gramaticais (metadiscurso, polaridade, atenuadores/intensificadores) permitem-nos
analisar uma variedade de perspectivas intersubjetivas e o grau de envolvimento a partir
de propostas e proposicdes e, com isso, conseguir modificar 0 que estd em jogo em

termos interpessoais, tanto nos enunciados individuais menores, quanto no texto todo. E
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relevante esclarecer que, segundo o autor, a perspectiva da intersubjetividade origina-se
dos estudos de Bakhtin e do conceitdeteroglossia

Nesse sentido, 0 autor esclarece que 0s recursos de perspectiva intersubjetiva
estdo separados em duas categorias gerais: (a) recursos através dos quais a voz textual
posiciona a proposicdo em curso em relacdo a alternativas reais ou potenciais
(Engajamento); e (b) recursos que criam gradacdes ou escalas (Gradacéo), tanto em
termos do grau de investimento pessoal da voz textual na proposi¢do, tais como 0s
intensificadores/minimizadores, quanto em termos de escolhas que a voz textual faz
com relac&o a precisdo do foco de suas formulagdes. E importante mencionar que, neste
trabalho, serdo analisados tanto os componentes verbais quanto os nao-verbais. Dessa
forma, nos apoiamos também nos estudos desenvolvidos pela Semiotica Social,

apoiando-se, também, na Multimodalidade, conforme discutiremos no proximo topico.

2.5. Semidtica Social e Multimodalidade

A Semiotica Social € um campo de estudo que ha tempos tem sido pensado e
problematizado. E relevante, entdo, salientar que trés escolas marcaram seu
desenvolvimento: A Escola de Praga (193®)scola de Paris (1960) & Escola
denominada Semiética Social, que teve inicio na Austrdlia, sendo influenciada pelo
Circulo Semidtico de Sidney, a partir dos trabalhos de M. A. K. Halliday {1978
concebe a linguagem como semiética social, isto €, como um recurso com o qual se
constroi significados orientados para desenhar fungdes em contextos sociais”
(PINHEIRO, 2007, p. 28).

Desse modo, cumpre ressaltar que um dos estudos considerados primordial para
a Semiodtica Social foi o dos autores Hodge e Kress (1988), porque, aceprojpoa
reconstrucado da Semiodtica cl@ssievando em consideracdo modos semiéticos além da
linguagem verbal, abrem espaco para outras pesquisas, como as dos autores Kress e van
Leeuwen (1996).

Conforme Natividade e Pimenta (2009), a terceira escola é caracterizada por
uma nova fase, uma vene“tematiza o significado enquanto processo, seguindo as
influéncias dos estudos poés-estruturaliS@SATIVIDADE; PIMENTA, 2009, p. 21).

Sendo assim, 0 ponto central‘@ processo de significa¢do como parte da construgdo
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social. Ja o signo é o elemento principal na Semiética Social, visto como um construto
ideoldgico, portanto, sécio-hisiéo” (GONCALVES, 2014).Na concepc¢do de Hodge
eKress (1988), a semidtica é:

[...] o estudo geral da semiose, isto &, goscessose efeitos da
producdo e reproducéo, recep¢do e circulacdo dos significados em
todas as suas formas, utilizadas por todos os tipos de agentes de
comunicacao [...]. A semidtica social focaliza a semiose humana,
compreendendo-a como um fendémeno inerentemente social em suas
origens, funcdes, contextos e efeitos [...]. Os significados sociais sao
construidos por meio de uma série de formas, textos e préticas
semidticas de todos os periodos da histéria da sociedade humana.
(HODGE E KRESS, 1988, p. 251

Na Semidtica Social, destacam-se trés principios fundamentais: a nocdo de
escolha, de contexto e fun¢des semidticas. Natividade e Pimenta (2009) expliGam que
nocao de escolha é essencial, pois, ao escolhermos determinado signo, acreditamos ser
este a melhor maneide significar o que desejaos.

As escolhas sdo motivadas pelos nossos interesses diante dos meios de
representacdo e intencdes. Isso implica, de acordo com as autoras, que a Semidtica
Social, diferente da tradicional, esta interligadpracessosideoldgicos e de poder,
voltando-se para andlises politicas, historicizadas e criticas, uma veézprqaara
desvelar os caminhos tomados pelos produtores e interpretantes dos textos, que tomam
por base seus interesS€SATIVIDADE; PIMENTA, 2009, p. 22).

Tais principios também fazem parte da agenda dos estudos da Multimodalidade,
“na qual o foco se direciona para as praticas e os usos dos recursos semioticos
envolvidos na produgdo do significado” (NATIVIDADE; PIMENTA, 2009, p. 25) em

um determinado contexto social. Nas palavras de Carvalho (2012):

Os estudos em multimodalidade visam investigar os principais modos
de representagdo em funcdo dos quais um determinado texto é
produzido e realizado, bem como compreender o potencial de origem
histérica e cultural utilizado para produzir o significado de qualquer
modo semiético (CARVALHO, 2012, p.24).

8Nossa traducdo dg:..] semiotics as the general study of semiosis, that is to say “[...] the process and
effects of the production and reproduction, reception and circulatioreafing in all forms, used by all
kinds of agent of communication”. [...]. That social semiotics is an inherently social phenomenon in its
sources, functions, contexts and effects: social meanings constructeghtithe full range of semiotic
forms, semiotic texts and semiotic practices [...]. That social semiotics studies all kind of human semiotic
systems, since they are social in their conditions and content (HODGREES, 1988, p. 261).
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Dessa forma, podemos perceber a relevancia do carater critico da Semiodtica
Social, uma vez que possibilita aos individuos desenwivexr capacidade para
interpretar e refletir sobre os textos multimodais, ou seja, textos que possuem mais de
um modo semidtico, tais como o0 sonoro, 0 gestual, o de movimento, dentre outros.
Estes, por sua vez, segundo Kress e van Leeuwen (280tada dia, &0 se
modificando na sociedade, conforme as necessidades das pessoas, 0 que torna ainda
mais urgente a compreensdo desses moé&a@sa esses autores, a nocado de
Multimodalidade pode ser apreendida a partir de niveis da representacdo e comunicacao

envolvidos na semiose humana. Eles ressaltam que:

Na era da multimodalidade os modos semiéticos além da lingua séo
vistos como completamente capazes para servir de representacdo e
comunicacao. Na verdade, a lingua, seja falada ou escrita, pode agora
com mais frequéncia serstd como ‘apoio’ aos outros modos
semidticos: ao visual, por exemplo. A lingua pode agora ser
‘extravisual’ (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001, p. 46).

Os autores estipulam quatro dominios de praticas que organizam o significado
dos modos semiéticos: discursiesign producdo e distribuicdo. Os discursaso
conheimentos socialmente construidos como um aspecto da realidade” (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2001, p.24)°. O design localiza-se entre o plano do contetdo e da
expressdo em que, dependendo do contexto, sera o responsavel pelos usos dos recursos
semibticos e suasombinagdes, assim como as formas de expressao do discurso no
contexto de uma dada comunicacao. A producéo diz respeito a organizacdo do material
semidtico para atingir determinado propdsito. Ja a distribuicdo envolve as tecnologias
para a reproducao e ainda as mudangas na comunicacao.

Kress e van Leeuwen (2006) afirmam ser impossivel interpretar textos focando
apenas a linguagem escrita, visto que esta incide em somente um dos modos de
representar um texto, que, por sua vez, € sempre multimodal. Assim sendo, 0s autores
sugeriram uma metodologia que permite analisar o potencial comunicativo dos recursos

visuais, denominado Graméatica do Design Visual, que apresentaremos a seguir.

9 Nossa traducdo de: “discourses are socially constructed knowledge of some aspect of reality” (KRESS;
VAN LEEUWEN, 2001, p. 24)
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2.6 Gramatica do Design Visual

Kress e van Leeuwen (1996, 2006) desenvolveram uma metodologia para
andlise de imagens, denominada de Gramética do Design Visual, baseada nos principios
e categorias da Gramatica Sistémico-Funcional (GSF), proposta por Halliday (1985). A
proposta de Kress e van Leeuwen para a analise de imagens, utilizando o aporte da
GSF, é relacionar a nocéo teorica das metafuncées de Halliday com a andlise de
imagens, e ndo de verificar se as estruturas linguisticas tém correspondentes nas
estruturas visuais. Esses dois meios “ndo sdo simplesmente meios de representacdo da
mesma coisa(KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 78) pois cada um tem seus
préprios codigos e regras. O trabalho de Kress e van Leeuwen (1996, 2006) reconhece
que a lingua néo realiza somente representacdes do fato social, mas também legitima as
relacdes entre um observador e o que é observado. Articulando principios da GSF e da
Gramatica do Design Visual (doravante GDV), Kress e van Leeuwen (2006) afirmam

que:

Gramatica vai além de regras formais de correcao. Ela é um meio de
representar padrées da experiéncia. Ela possibilita aos seres humanos
construir uma imagem mental da realidade, a fim de dar sentido as
experiéncias que acontecem ao seu redor e dentro deles (HALLIDAY,
1985, p.101apudKREES; VAN LEEUWEN, 2006, p. .

Com o propésito de ressaltar os aspectos tedricos fundamentais que dédo suporte
a este trabalho, seréa realizada uma explanacdo mais detalhada da Graméatica do Design
Visual, de Kress e van Leeuwen (2006).

A comunicag¢do visual pode expressar significado, por exemplo, “através do uso
de cores ou diferentes estruturas de composi¢ao” 12 (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006,

p.2). A teoria semidtica funcional das imagens, como proposta por Kress e van Leeuwen

10 Nossa tradugdo de “not simply alternative means of representing the same thing(KRESS; VAN
LEEUWEN, 2006, p.76).

Nossa traducio de “goes beyond formal rules of correctness. It is a means of representing patterns of
experience....It enables human beings to build a mental picture of realityak® sense of thei
experience of what goes on around them and inside them” (HALLIDAY, 1985, p. 101).

12 Nossa tradugiio de “...through the choice between different uses of colour, or different compositional
structures” (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 72).
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(1996), ao utilizar uma organizacdo metafuncional, também realizara seus significados

por meio das mesmas fungdes propostas por Halliday, como mostra a tabela 1:

GRAMATICA SISTEMICO - GRAMATICA DO DESIGN-VISUAL -
FUNCIONAL - Halliday Kress e van Leeuwen
Metafuncéo ideacional Representacional
Metafuncéo interpessoal Interativa
Metafuncéo textual Composicional

Tabela 1: Correspondéncia entreGramatica Sistémico-Funcionat Gramatica do Design Visual
Fonte: Dados da pesquisa.

A funcdo representacional é responsavel pelas estruturas que constroem
visualmente a “natureza dos eventos, objetos e participantes envolvidos, e as
circunstancias em que ocorrem” (UNSWORTH, 2004, p. 72) 13. Kress e van Leeuwen
(2001, 2006) subvidem essa funcdo estrutura narrativa quando ha presenca de
vetores* indicando acdes sendo realizadas; conceitua) quando existe uma
taxonomia, uma classificagdo, em gquéaricipantesrepresentados sdo expostos como
se estivessem subordinados a uma categoria superior.

Na GDV, oparticipantepode ser classificado conparticipanteinterativo (Pl),
ou seja, aquele que produz ou consome as mensagens expostas, participante
representaddPR), aquele mostrado na composicéo visual (KRESS; VAN LEUWEEN,
2006, p. 48), que pode serAbor, de onde surge eetor, ou aMeta, que é para onde o
vetorindica.

Conforme Kress e van Leeuwen (2006gsdrutura representacionalarrativa
pode ser entendida a partir de um tipovd®r de acdo, denominadmansaciona) que
inclui tanto umAtor quanto umaMeta representados na composicao Visusp-

transacional quando a composi¢cdo mostra somentdar, podendo este desempenhar

13 Nossa tradugdo de “[...] nature of events, the objects and participants involved, and the circumstances
in which theyoccur” (UNSWORTH, 2004, p. 72).

1A ideia de vetor dentro da Gramatica do Design Visual é entendida como a daexgindo traco que
indica direcionalidade.
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a funcédo deAtor e Meta a0 mesmo tempo. Outro tipo detor, que também ocorre
nessaestruturg € aquele construido a partir da direcdo do olharpddicipante
representado, o que o0s autores denominampmbeesso narrativo transacional
relacional no qual se incluem gsarticipantes chamados dReatore Fenbmenpque
possuem necessariamente tracos humanos.

Para os autores, se hd a possibilidade de identificar a dire¢do do olhar do
participante tem-se gorocesso narrativo relacional transacionam caso de falta do
outro participante isto €, oFendmenptemosprocesso narrativo nao-transacionds
proximos tipos deprocessosao overbale o menta) ambos representados por baldes.
No primeiro, o baldo representa a fala, ou seja, o Enunciagartioipante que, no
caso, é denominado deizente e, no segundo, @articipante classificado como
Experienciadoy € representado como se estivesse pensando sobre &gopmeno
(KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 48).

De acordo com Kress e van Leeuwen (ibidem, p. 79), ha determinadosetipos d
imagens que ndo apresentaatores sendo ogarticipantes representados em termos
de classe, estrutura e significados. S&@oposcessos conceituaigjue podem ser
compreendidos @no: i) conceituaisclassificatorios,em que ha a presenca de um ou
mais participantes chamados de portador@sarriers), que se relacionam com 0s seus
atributos possuidogossessive attributesds quais formam uma estrutura na qual se
realiza a classificacdo; iixonceituais analiticqs que destacam dPortador —
participanterepresentade e seus Atributos as partes que o compdem (KRESS; VAN
LEUWEEN, 2006, p. 87); iii) econceituais simbdlicosos quais destacam apenas
alguma(s) parte(s) deortador, caracterizando, assim, yprocesso conceitual analitico
desestruturado. Por firffos processosonceituaissimbolicosdizem respeito ao que o
participante representado significa” (KRESS; VAN LEUWEEN, 2006, p. 105). Na
sequéncia, cada uma das metafuncbes da GDV e suas respectivas subcategorias sao
apresentadas de modo mais detalhado (Figuras 4, 5 e 6).
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Narrativa

Estruturas —
representacionais
Classificatoria
Conceituais Analitica
Simbolica

Fig. 4 Significado da estrutura representacionalde Kress e van Leeuwen ([199&J006 p. 59).

Nafuncéo interativa, 0S recursos visuaconstroem “a natureza das relagdes de
quem vé e o que é visto” * (UNSWORTH, 2004, p. 72): contatq adistancia socigla
perspectiva(angulos frontais, horizontal e verticat) a modalidade O contato é
determinado pel@etor que se forma, ou ndo, entre as linhas do olhpadtcipante
representad@ oparticipanteinterativo, ou seja, o participante € classificado em termos
de Demandaou Oferta

Na Demanda segundo Kress e van Leeuwen (2006, p.118, 118jsticipante
representado olha diretamente para os olhos do leitor demandando-lhe algo, enquanto
que naOfertando héa essa relacéo, o leitor ndo é o objeto, mas, sim, o sujeito do olhar,
isto &, oparticipanterepresentado € apresentado como um objeto de contemplacdo para
0 participanteinterativo, como segivesse exposto em uma vitrine.

A distancia socialde acordo com Kress e van Leeuwen (2006), é a exposi¢ao
do participante representado perto ou longe do leitor, podendo ser selecionada pelo
tamanho da moldura, que os autores denomuianse-up(plano fechado). Nesse caso,

a imagem representa distancia intima em gque somente a cabeca e gofatieidante
sao retratadas. ®edium sho{plano médio) referse a distancia menos informal, em
que oparticipanteé retratado da cabeca até os joelhos e, por flongshot(plano -
aberto), em que todo participante € retratado como um todo (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2006, p. 124).

A perspectivaou Atitudesdo analisadas a partir 8ogulo especifico, ou o ponto
de vista, em que gsarticipantes representados sdo mostrados. Conforme Kress e van

Leeuwen (2006), a imagem, em termos de perspegidda,ser ‘subjetiva’, em que o

15¢(..) the nature of relationships among. .. viewers and what is viewed.” (UNSWORTH, 2004, p. 72)

29



participante representado pode ser visto apenas por um determinado angulo, ou
‘objetiva’, quando revela tudo 0 que tem para ser visto.

O angulo horizontalesta ligado ao grau de envolvimento/empatia entre o0s
participantes representados, enquantcaimgulo frontaldemarca maior envolvimento
entre osparticipantes sugerindo que participantefaca parte do mundo representado
na imagem, ao contrario dmgulo obliqugque indica que participanteinterativo ndo
faz parte do mundo representado. Tem-se, aindaguolo vertical que séo estruturados
a partir da relacéo entre os eixos topo e base.

No que diz respeito a relacéo de poder estabelecida engagticgpantes pode-
se observar que varia entre baixa, alta e nivel ocular. Isso significa, de acordo com
Kress e van Leeuwen (2006, p.140), que participanterepresentad@ observado de
um angulo alto, este é apresentado como tendo mais podepgtieipanteinterativo.

Por outro lado, se participante representaddfor observado a partir de um angulo
baixo, dizemos que @articipante interativo possui o poder sobre participante

representado. Por fim, se a imagesgiver no mesmo nivel ocular, isto €, na mesma
altura, ha uma relacdo de poder igualitario (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 140).

A Ultima subcategoria da funcdo interativa énadalidade que, segundo os
autores, diz respeito ao grau de verdade ou credibilidade daquilo que esta sendo dito. A
modalidadeé fundamental para a comunicacao visual, uma vez que representa pessoas,
lugares e coisas como se fossem reais, como se realmente existissem, ou como se
fossem fantasias, caricaturas. Nessa categoria, também, de acordo com os autores,
encontramos as modalidades de julgamento, dependendo do que € considerado real,
verdadeiro de acordo com cada grupo social, a partir de suas crencas, valores (KRESS;
VAN LEEUWEN, 2006, p. 156-158).

Os marcadores de modalidade, conforme os autores, sdo caracterizados pela: (1)
saturacdo de cqrescala que vai desde a saturacdo de cores até a auséncia total de cor,
ou seja, do preto para o branco, (@ferenciacdo de corque vai desde o
monocromatico até a diversidade maxima de corean{®julacdo de corescala que
vai desde o uso de apenas cores primarias até o uso de varias tonalidades e de uma cor,
como, por exemplo, o uso de diferentes tons de vermelhooigextualizacaoque vai
da auséncia de plano de fundo para o fundo mais articulado e até mesmo totalmente
detalhado; (5yepresentacdoa qual forma uma escala que vai da maxima abstracéo

para a representacdo maxima de detalhes (realisticg)rafé)ndidade escala que vai
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da auséncia de profundidade a perspectigaima de profundo; (7)uminacdq uma

escala que forma a representacao a partir de um jogo de luzes e sombrasille(8)
escala formada a partir de diferentes graduacdesille até mesmo para duas: preto e
branco ou cinza escuro e cinza claro. Segundo Brito e Pimenta (2@09),
modalizacao varia de acordo com a situacéao, ou melhor, de acordo como o tipo de texto
e publico a que ele se destina” (BRITO; PIMENTA, 2009, p. 103).

Desse modo, para Kress e van Leeuwen (2006, p. 165), quatro tipos de
modulacdes aparecem em diversos contextos de imagem, tais Toecnoidgicaem
que a realidade visual esta baseada na eficacia da representacao visual, no uso pratico.
“Nesse caso, quanto maior for a efetividade da imagem, mais alta sera sua modalidade.

Seu uso mais comum estd em mapas, manuais de instru¢des, ou plantas baixas, por
exemplo” (BRITO; PIMENTA, 2009, p. 105).

A modulacdoSensorialse refere a contextos em que o principio do prazer é
dominante na imagem, como em certos tipos de arte e publicidade. Tem a ver com
significados afetivos que transmitem alta modalidade, a partir de cores como vermelhos
vibrantes, calmantes azuis e assim por diante. A moduksigstoatg segundo Kress e
van Leeuwen (2006), tem a ver com 0s contextos cientificos e académicos. Esse tipo de
imagem busca despertar no leitor a esséncia daquilo que ele etpafim, tem-sa
modulacadNaturalisticag em que a imagem deve ser tdo proxima da realidade, isto €,
todas as mutacdes de vivacidade, luminosidade, espessura, dentre outros caracteres,
“tém de ser tdo proximos quanto a visdo real que teriamos da cena em si” (BRITO;
PIMENTA, 2009, p. 103).

A seguir, uma imagem sintetiza os significados interpessoais apresentados

anteriormente.

Contato
Distancia social
Atitude

Poder

Significados Interpessoais <

Fig. 5: Significados Interpessoais adaptado, de Kress e Van Leeuwen ([1996] 2006)
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A funcdo composicional referese aos significados obtidos através da
distribuicdo do valor da informacao ou da énfase relativa entre os elementos da imagem.

Os significados dos elementos de uma composi¢cao séo explicitados por meio de
trés sistemas inter-relacionados: (Y@lor da informacédo direita e esquerda
(polarizacao), topo e base (polarizacéo), centro e margem (centralizac&@aligaria
elementos feitos para atrair a atencdo do espectador em diferentes niveis; (3)
estruturacdo presenca ou auséncia de planos de estruturagdo que conectam ou
desconectam elementos da imagem, determinando se eles fazem parte ou ndo de um
mesmo sentido (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 177).

Quanto aovalor da informacaptemos o lado esquerdo da composicao que
resulta, segundo os autores, em algo q@mdo (given), ou seja, que o leitor ja tem
conhecimento; e o direito, a informacdo ou conhecimiotm (new). Existe também a
diferenciacdo entre informac8deal, que estd na parte superior, representaado
idealizacdo de algo ou a promessa de um produto. No caso de uma propaganda, por
exemplo, é o campo do imaginario que ‘pode vir a ser’. Ja oReal que representa a parte
inferior, tende a ser mais informativa e prética, estando mais ligada ao mundo real,
‘aquilo que é’. Para Kress e van Leeuwen (2006), a disposicdo dos elementos também
ocorre em termos d€entrg em que se encontra 0 nucleo da informacédo, e os
elementos subservientea Margem(KREES; VAN LEEUWEN, 2006, p. 187). Desse
modo, temodDado-Novoe Ideal- Real que podem se combinar com as estruturas de
Centro e Margem a partir de uma divisdo do espaco visual, como mostra a figura

seqguir:

MARGIN

GIVEN

IDEAL

REAL REAL
GIVEN NEW

MARGIN MARGI

Fig. 6 As dimensbes do espaco visual, adaptado de Kress e van Leeuwen ([1996§,2.197).
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Cabe ressaltar que essa representacdo em formato de cruz, demonstrando a zona
de informacédo, pode também organizar as informacdeSeamtroe Margem sendo os
elementos classificados erantraise marginais Segundo Kress e van Leeuwen (2006),
modelos dessa forma de composi¢cdo sdo mais comuns em imagem de origem asiatica,
ao contrario do que ocorre na cultura ocidental, cuja predominancia € da polarizacdo dos
elementos entr®ado e Novo, Ideale Real No entanto, conforme os autores, todos
esses elementos podem aparecer juntos em uma imagem. Nas formas classificadas como
centrais e marginaiso elemento localizado no centro da imagéndenominado
Mediador e pode ocorrer tanto no formato vertical quanto horizontal, como n#stra

figura 7:

Ideal

Real

Fig.7 Modos verticais e horizontais — Significados da Composi¢do, adaptado de Kress e van
Leeuwen, ([1996], 2006, p. 201).

Ao que se refere §aliéncia Kress e van Leeuwen (2006, p. 202) estabelecem
uma hierarquia de importancia quanto aos elementos distribuidos na imagem, ou seja,
alguns elementos sdo mais destacados que outros, sendo diferenciados pelo tamanho,
uso de cores, contrastes etc. Podemos perceber, assim, de acordo com os autores, que
esse recurse utilizado para elevar participanterepresentado a categoria de maxima
visibilidade em uma estrutura visual, o que pode ser chamadtede’ de um
elemento no contexto visual: quanto maior seu peso, masatiéncia Tem-se, por

dltimo, a estruturacdo também denominada moldurframing!®, que se refere a

8Segundo Carvalho (2006, p.255) ainda ndo ha um consenso acadi@stieotermo para a lingua
portuguesa, sendo tratado também de enquadre, moldura, delimigapacacdo, ou enquadramento.
Sendo assim, nossa op¢éo foi pelo termo moldura, conforme a Fig48, p
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presenca ou auséncia de objetos interligados na imagem, podendo ser separados por
linhas divisérias,“indicando ou nao se eles pertencem a um determinado nucleo
informativo” (BRITO; PIMENTA, 2009, p.113). Essas divisdes, conforme as autgras
podem ser por meio de linhas, espacos coloridos, dentre outros. Isso implica dizer que a
moldura esté interligada aos varios graus de conexdo e desconexdo gnippossle
elementosA figura a seguir apresenta sinteticamente a rede de sistema a partir da qual
se estabelecem os significados composicionais:

T = Circular
Centrado Triptico
Cenfro-Margem

Valor Informacional Elementos Mediados-F’oiarizadosl

[ Dado-Novo

Significado da Polarizado Polarizag@o nao horizontal
Compaosicao < Ideal-Real
= Polarizacéo nao vertical
Saliéncia Saliéncia maxima

Saliéncia minima

Meldura Desconexdoc maxima
\_ Conexao maxima

Fig. 8 Categoria Composicional, adaptada de Kress e Van Leeuwen (@92006).

Uma imagem, entdo, representa ndo sé o mundo, de forma abstrata ou concreta,
como também interage com esse mundo, independentemente de apresentar um texto
escrito que a acompanhe ou ndo. Essa imagem assim realizada constitui um tipo de
texto, uma pintura, uma propaganda em revista, por exemplo, que pode ser reconhecido
pela sociedade (JEWITT; OYAMA, 2004, p. 140). E importante destacar que, segundo
Brito e Pimenta (2009, p.113), a Tipografia e outros recursos semiéticos podem ser
amalisados sob a 6tica das metafuncbes de Halliday. Nesse sentidetafuncao
ideacional ao expressar uma representacao de mundo, também pode ser realizada por
meio da fonte escolhida. Naetafuncdo interpessoas expressfes de atitudes e
posicionamentos podem ocorrer a partir da espessura ou tamanho da fonte, assim como
também a expressdo da coeréncia e a consonancia de acordo com cada contexto, ou

ambiente, nanetafuncéo textual

34



Capitulo 3.

Percursos Metodoldgicos: Pesquisa Qualitativa em ADC

Trata-se de uma pesquisa qualitativa, cujo principal material empirico é o texto,
que consiste em “um conjunto de praticas materiais e interpretativas que dao
visibilidade ao mundo” (DENZIN; LINCOLN, 2006, p.17 apud RAMALHO;
RESENDE, 2011, p. 74).

De acordo com Ramalho e Resende (2011), esse tipo de analise abarca diversos
métodos interpretativos, que transformam aspectos do mundo em representacoes, e a
escolha destes nao ¢ feita de imediato, “mas sim, a medida que o problema, as perguntas
e os objetivos da pesquisa vao sendo construidos” (RAMALHO; RESENDE, 2011, p.

74).

A pesquisa qualitativa, de acordo com Ramalho e Resende (2011, p. 74), esta
relacionada ao modo como o pesquisador compreende e aborda a natureza do mundo
social (ontologig, a forma como esse mundo representado especifica uma série de
questdes por meio do conhecimento cientifigpigtemologie ao modo como esse
mundo € analisado em aspectos particulanetqdologid. Essegprocessossegundo as
autoras, constitui esquema interpretativ@ue ¢ baseado em “um conjunto de crengas
e de sentimentos em relacdo ao mundo e ao modo como este deveria ser compreendido
e estudado” (DENZIN; LINCOLN, 2006, p. 3ZapudRAMALHO; RESENDE, 2011, p.

74). E importante ressaltar que, de acordo com Denzin e Lincoln (@p06Ramalho
e Resende (2011, p.74-75), ha quatro tipos de paradigmas interpretativos, a saber:
positivista pos-positivista construtivistainterpretativo critico que pode ser marxista
ou emancipatorio, e feminisgads-estrutural

Esta pesquisa é de cunho documental e qualitativa, uma vez que se constitui de
textos midiaticos que materializam discursos sobre o corpo feminino em capas de
revistas eletronicas brasileiras relacionadas na plodasize a fim de investigar quais
efeitos ideoldgicos séo potencialmeotastruidos ou reproduzidos na sociedade sobre
0 corpo gordo.

Com base na perspectiva ontoldgica e epistemoldgica da ADC, bem como na

relacdo dialética de discurso e sociedade, tracamos, em nossa pesparsaligma
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interpretativg fundamentando-se em Chouliaraki e Fairclough (1999), direcioaado
reflexdo de problemas sociais.

Fairclough (2003) afirma que a andlise textual sozinha é limitada, entdo, para
gue encontremos os efeitos causais e ideoldgicos dos textos, bem como a construcéo de
significados, € necessario olharmos para a interpretacédo dos textos, além de talaciona-

a microanalise textual e a macroanalise (FAIRCLOUGH, 2003, p. 15). Além disso,

andlises ou avaliagcbes de quanto uma representacdo € ideoldgica s6 podem ser
realizadas, conforme Resende e Ramalho (2006, p. 48), por meio da analise de como as
legitimacbes decorrentes dessa representacdo contribuem na sustentagdo ou na

transformacéao de relacdes de dominacao.

3.1. Abordagem Metodoldgica e Categorias Tematicas

O modelo de andlise proposto por Chouliaraki e Fairclough (1999), baseado na
critica explanatoria de Bhaskar (1998), pode ser observado na tabela abaixo:

1. Um problema
| (a) Andlise da conjuntura
. » | (1) Praticas relevantes
y Obsticul (b) Analise da pratica em | Relates do r
staculos ¢ , elacdes do discurso co entos d
2. Obstaculos a particular (11) Relacdes do discurso com outros momentos da

serem superados | pratica
BIiE ; (1) Analise estrutural
(c) Analise do discurso ————— :
(11) Analise interacional
3. Fungiio do problema na pratica

4. Possivels maneiras de superar obstaculos

5. Reflexdo sobre a analise

Tabela 2: A abordagem Metodoldgica para a ADC, de Chouliaraki e Fairclough
(1999, p.60).

Desse modo, n#édentificacdo do Problemg nossa pesquisa apresenta um
problema de representacdo e identificacdo do corpo feminino gordo construido pelo

discurso midiatico no contexto contemporaneo. Isso pode ser visto a partir do grande
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apelo das publicidades, do culto ao corpo com a criacdo de um jogo de imagens e
seducdo, com potencial de criar padrdes, por meio de vestudrio, artigos de beleza,
higiene, cuidados e manipulacdo do corpo de modo geral, o que inclui intervencdes
cirdrgicas, saldes de beleza, clinicas que incentivam a modificacdo do corpo a todo o
momento.

A investigacao gira também em torno da influéncia da moda europeia no Brasil
e das consequéncias negativas que isso pode trazer, uma vez que a maioria das
brasileiras ndo se encaixa nos padrdes de beleza ditados por essa cultura. No entanto,
percebemos que o corpo gordo feminino estd sendo evidenciado, especialmente na
modaplus size criada nos Estados Unidos, na década de 90, defendendo a ideia de
democratizacdo da moda e aceitagdo do corpo real, o que tem levantado vérias
discussbes e reflexdes ultimamente. Para tanto, buscamos compreender mais sobre o
gue é esse corgaus size como se deu sua origem, como veio para o Brasil, quem séo
suas representantes nas capas de revistas, 0 que isso tem causado na sociedade, enfim,
uma série de dados qualitativos.

Quanto ao®bstaculos para a resolucdo do problemaniciam-sea partir de
uma perspectiva socio-historica (analise da conjuntura) e estrutural sobre o corpo,
tomando como maior comparacgéo a cultura ocidental, desde a civilizacao grega, em que
0 corpo era rigorosamente cultivado, visto como sinénimo de salde, beleza e juventude;
na ldade Média, em que o corpo foi reprimido, construido com base em crencas
religiosas, estando este ligado a sexualidade e a concepc¢éo de pecado; no Renascimento,
em que o corpo esta para fins biologicos e todas as atividades fisicas passam a ser
controladas, voltadas para a saude; na Modernidade e no periodo industrial, em que o
COrpo passa a ser visto como corpo-maquina, vigiado e disciplinado para a proolucao e
consumo de mercadorias; e, por ultimo, o corpo na contemporaneidade, ligado a novos
significados que giram em torno da aparéncia, da estética, no investimento intenso, a
fim de se obter dele mais prazer e estimulo social.

Em seguida, analisaremos o discurso midiatico sobre o parpsizenas capas
de revistas brasileiras na versao eletrbnica (analise da pratica particular) em conjunto
com outros momentos da pratica social: atividade material; relagbes sociais; fenbmenos
mentais e discurso. Isso significa voltar o olhar para varias caracteristicas do texto em
termos de vocabulario e gramatica, fazer uma conexao entre a estrutrura mais concreta

social e as préticas sociais mais abstratas, analisando que tip@&isedes discursose
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estilosse articulam no texto (FAIRCLOUGH, 2003, p. 28) na constituicdo da analise do
discurso.

Podemos afirmar que, em termosg#meros o significadoacional “focaliza o
texto como modo de int€agdo) em eventos sociais” (RESENDE; RAMALHO, 2006,

p. 60). Isso inclui, segundo Fairclough (2003, p. 135), olhar para as categorias de funcao
de fala, tais como a Declaracdo e a Oferta e, em Modo Gramatical, que pode ser
declarativo, interrogativo, imperativo. Fairclough (2003, p. 39) destaca também a
intertextualidade, formada pelos discursos direto e indireto, verificando a inclusdo e
exclusdo de vozes, assim como a valorizacdo ou depreciacdo do que foi dito e por quem
foi dito, o que contribui para identificacéo de relagbes de poder.

Quanto aodiscurso e ao significado representacionalde acordo com
Fairclough (2003, p. 135), as perspectivas e as categorias sao diferentes, uma vez que as
oracdes podem ser compreendidas como tendo trés principais tipos de elemento, que sdo
denominados: tipos dprocessosparticipantese circunstancias Os processossao
geralmente percebidos como verbospadicipantes como sujeitos, objetos ou objetos
indiretos de verbos; e agrcunstancias como varios tipos de elementos adverbiais,
como o tempo ou o lugar (como neste caso).

Para Fairclough (2003), podemos ter varios tipopatticipantes processos
circunstancias A lexicalizacao e o significado das palavras, segundo o autor, ndo sdo
construcdes individuais, mas, sim, constru¢des sociais, isto acetas de processos
mais amplos” (FAIRCLOUGH, 2003, p. 230). Além disso, deve-se observar o grau de
repreentatividade do discurso, olhar o que estd em destaque, os atores sociais, a fim de
identificar seus posicionamentos ideolégicos a partir da interdiscursividade, ou seja,
quais os tipos de discursos que estdo sendo evocados na andlise e como isso acontece.

Em relacdo ao®stilos e ao significado identificaciona] a andlise parte do
entendimento da constitui¢do dos modos de ‘ser’, isto ¢, da formacao de identidades,
que, conforme Chouliaraki e Fairclough (1999), podem ser pessoais e sociais. Um
aspecto utilizado na identificacdo tem a ver com o modo como as pessoas Sse
comprometem em termos de obrigagdo, assuntos da modalidade e avaliagéo, valores
(FAIRCLOUGH, 2003, p. 17). E preciso lembrar que as categorias de andlise s&o:
Afetg JulgamentpApreciacdo Modos de Ativacaddireto e implicito).

Na Funcdo do problema analisamos o modo como o corpo gordo feminino

vem sendo estereotipado, discriminado no Brasil, principalmente no que se refere as
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revistas de moda. Assim, também, as midias tém contribuido na reproducdo de
discursos preconceituosos em relagéoassunto em estudo. Enfim, analisamos os
desafios que a questdo em foco apresenta na prética, as relacdes de poder que se
instalam através das representacdes e identificacbes na sociedade.

NasPossiveis maneiras de superar 0s obstacul@alisamos como podemos
contribuir para a superacdo de discursos preconceituosos e a marginalizagédo do corpo
feminino gordo, como romper com a invisibilidade exeluséo de sujeitos e grupos, ou
seja, 0 reconhecimentoaeaceitacdo da sociedade referente a outros tipos de beleza e
corpos. Por ultimo, atemo-nosR&flexdo sobre a analiseou seja, 0os questionamentos

sobre esta pesquisa e as contribuicbes para a emancipagao social.

3.2 Configuragéo e sistematizacdo doorpusde Analise

Para a realizagdo deste trabalho, foram selecionadas dezoitooo#ipasie
revistas brasileiras, publicadas entre o periodo de 2010 a 2013. E importante esclarecer
gue nove dessas capas sao de revistas criadas especificamente para o publico feminino
de modaplus size e as demais ja circulavam no mercado, porém passaram a investir
nessa categoria, a partir de imagens de mo@efdszes famosas como representantes
da modaplus sizefato este que chamou nossa atencéao.

Cabe ressaltar também que as capas de revistas sdo materiais midiaticos ricos em
Multimodalidade, pois possibilitam a combinacao de varios modos em um mesmo meio,
tais como cores, tipografias, movimentos, s@ssascapas sao eficientes instrumentos
de divulgacédo e visualizagdo, sao praticas.aB@do com Cruz (2008), “a grande
quantidade de informacéo que as pessoas recebem por meio das mudancas tecnoldgicas
vem gerando o aumento do interesse pela multimodalidade dos meios linguisticos nos
dias de hoje” (CRUZ, 2008, p. 105).

As capas das revistas utilizadas como corpus da presente pesquisa foram
conseguidas através de consulta na internet, devido ao nosso interesse pessoal em
desenvolver um trabalho académico em torno da repercutida questéo dplagsrgine
Consequentemente, observamos que havia dois tipos de revistas que poderiam ser
separadas em dois grupesvistas que foram criadas exclusivamente ao publico em

questédo, abordando varios assuntos, mas, principalngemtedaplus size e revistas
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que ja eram conhecidas no mercado, de circulacédo efetiva e que criaram novas edicdes
para a demaraplus size, almejando, assim, um mercado maior. Quanto ao espago
temporal, o periodo de producéo e circulacdo das revistas compreendeu entre 0os anos de
2010 a 2012, no primeiro grupo, e os anos de 22013, no segundo grupo.

Observamos que essas revistas de moda ficaram muito conhecidas devido ao
fato de abordarem o corpo feminino gordo, com vestuarios em tamanhos maiores, ou
seja, acima da numeracéo 36, que € o tamanho padrdo estipulado pela moda, indo, pois,
de encontro com a proposta das outras revistas que defendem o corpo magro como o
padrédo de beleza.

Contextualizando as revistasNo primeiro grupoBeleza em Curvad?, 22 e
32 edicOes de 20103emMedidg1?, 2% 32 edi¢bes de 2011)amanhos Grandes Plus
Size(13, 22 e 32 edicdes de 2012), produzidas na forma impressa, &xcditedidae o
segundo grupo, formado por revistas de moda que ja estavam no mercado (impressas) e
passaram a investir no publiqgdus size como: Tamanhos Grandes ModaMoldes
Especial(13, 62 e 10*ynolde&cia Especiallamanhos Grandeg3?, 122 e 17% Malu
(142, 5742 e 5923),

Grupo 1.

. RevistasBeleza em Curva

“MERECEMOS UMA REVISTA

Fabiana Karla
QUE FALE A NOSSA LINGUA”

“As pessoas
tém medo das-¢
diferencas” /

Especial
Dia dos Namorados

Um dia para
chamar de nosso W& |

Danga do Ventre

A técnica milenar que aflora
a sensualidade, aumenta a
autoestima e melhora sua
vida embaixo dos lengéis

IMAGEM FALA
SOBRE VOCE?

TQUALQUER [
OCASIAD / i
; PRAZER

Nelma Penteado

"Vida Feliz é
uma escolha”

GGorote da Capo
Bastidores do concurso e a
escolha da mineira mais
charmosa de Monte Carmelo

FWPS

Oevento

SAIBA COMO ES!
DUPLA AFETA SUA VIDA

=
Fig. 9 Capa Beleza em Curvas FigQ Capa Beleza em Curvas
1 ed.; Jul/ 2010 2.ed.; Set/ 2010

A revista brasileir@Beleza em Curvasertence a EditorRigi'Camp, do estado
de S&o Paulo, sendo a primeira modalidade impressa mensal e segmentada para o
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publico plus size Essa revista produziu somente cinco edi¢des, durante o ano de 2010
(julho, agosto, setembro, novembro e dezembro). Parecida com outra que j& existia na
Italia para o publicglus size denominadd/ogue Curvytratava de assuntos diversos,
mas, principalmente, de moda, entrevistas e estilos referentes as mulheres que tém o
biétipo de corpo gordo. Cabe ressaltar gumdgora essa revista tenha sido produzida na
forma impressa, as capas analisadas estdo na welséo

Na época, esse periodico aborddvassuntos como beleza, moda, salde,
atualidades, horoscopo, bem-estar, sexo, comportamento, dentre outros, além de
entrevistas com pessoas renomadas das diversas areas, a exemplo de psicologos,
escritores, palestrantes de autoajuda, consultores de moda e celebridades, como a
modelo internacional Flavia Lacerda e a representante do pigiliscsizeno Brasil,
Fabiana Karla. Além disso, um dos pontos principais desse peridédico € o editorial de
moda, que, a cada més, apresentava uma mpliedesizevestindo roupas para grifes
famosas, comoKiss Flower Plus SizeCarlota Plus Size Maison Zank com
numeragoes a partir do 46. Segundo Marcela Elisabeth, jornalista e uma das criadoras

deBeleza em Curvas

A primeira revista de moda plus size do Brasil [...] tem como conceito
mostrar que é possivel ser uma mulher linda e se amar, mesmo fora
dos padrbes, alids, estabelecidos por quem mesmo? Porque
acreditamos que beleza esta muito além do que aquilo que
conseguimos enxergar a primeira vista. Beleza é atitude, lealdade,
integridade. Somos uma revista para quem ampliou todo seu espago
de ser bonité.

Diante dessa citacdo, podemos perceber que essa revista enfatiza a autoestima
e, ainda, com distribuicdo nacional, € destinada a mulpkresizedas classes B e C.

No aspecto visual, podemos salientar que a logomarca da primeira revista
femininaBeleza em Curvassta em formato curvilineo, mas difere das outras edi¢cdes
em relacdo a cor, ao pano de fundo e ao tamawd-ig.10,a cabeca e o rostda
Participante Representada Fabiana Karla estésameposicdoao nome da revista

Segundo Carvalho (2006)na sobreposicdo, parte dmagem “invade” o espago

17 Segundo a colunista e jornalista da Revista Beleza em Curvas, Flavia Zuanetti, pler daliaciantes
que quisessem ter sua marca associada a imagem de mulheres que estdo pesnaessa publicacao
pioneira teve que ser interrompida. “Nao ha muito tempo atrds, era quase impossivel encontrar (e
produzir) reportagens sobre belezas que vestissem manequins mpieré8”. Disponivel em:
<http://www.curvilineos.com.br/vamos-falar-sobre-nossas-curvasksso em: 29 dez. 2013.

18 Disponivel em:<https://www.blogger.com/profile/1149568279330224559¢essd em: 3 jan. 2014.
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pertencente a outro enquadre com caracteres ou imagens” (CARVALHO, 2006, p.71).

Ainda, com base em Machin (2007), a autora afirmaagg@breposicapao organizar
elementos a frente de outros, indicando-os como mais relevantes, também atua como
um recurso de saliéncia.

Observamos também que apenas a primeira capa de revista contém a chamada
principal que especifica para qual tipo de mulher essa revista é enderecada (para quem
ampliou o seu espaco de ser bonita). As chamadas em letras curvilineas e em negrito
buscam demarcar a identidade do grupo sogiat size Para Carvalho (2006):
“ldeacionalmente, o negrito pode significar coragem, ousadia, assercado, solidez e
substancialidade; ja o seu oposto pode significar timidez, fradyilida inconsisténcia”
(CARVALHO, 2006, p.232)Na escolha da fonte, tipografia, das capas, predominam
letras mais curvilineas (Fig.J9arredondadas em Times New Roman (Fig.10),
especialmente na palavra ‘Curvas’. Esse tipo de letra pode sugerir “um controle de
movimento mais gradual e fluido, proporcionando ao leitor a sensagcdo de conforto e
tranquilidade” (CARVALHO, 2006, p.229). E pertinente lembrar que a palavra curvas
possui valor semantico diferente da palavra gorda, jA que esta se associa ao feio, ao
grotesco, enquanto aquela simboliza o belo e o atrativo. Outra caracteristica observada
nas capagé apose das Participantes Representadas, com as maos na cintura, o que pode
sea interpretado como uma forma de determinacéo e afirmac¢ao doptogpsize

» RevistasSEMMEDIDA: para quem ndo tem medo da fita métrica

Gastronomia
LaMar: a culinaria
peruanachegaa
Sao Paulo

Moda
Novas marcas e
uma colecdo de
Outono/Inverno

Turismo
Desfrute o fim
as férias no &
Cdsagrande Hotel "3

G

s ’,_J ~ 4 jligiianssofisticacao)
um carro que fara az%m@f

1]
Ry
historia nas ruas =N 4 festaGionary

Ela caiu, n

m a se levantar

HeIena-,Cu’éit-édio

Fig. 11 Revista SEMMEDIDA,
2. ed., Fey 2011

.., Mar./ 2011
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A revista SEMMEDIDA foi o primeiro periodico femininglus size no
Brasil, de publicacdo eletrbnica, de acesso gratuito, atraves do site
www.semmedida.com,bcriada por Roberto Paes e lancada pelaers Editora,
Leitura Digital e Comunicacdo Ltda., em 2009. De acordo com o editor, em
entrevista addlog Gordinhas Maravilhosgsa revista esta voltada para todos os tipos
de pessoas, mas especialmente para o publico que esta acima do peso e que procura
uma leitura orientada para suas necessidades de cultura, de lazer, entretenimento e
autoestima. Quanto a opcao pela versdo digital, deve-se ao incentivo dado pelas
novas tecnologias e a preservacdo do meio ambiente.

A revista apresenta um repertorio variado de assuntos, tais como moda
feminina em tamanhos grandes, gastronomia, bebidas, turismo, meio ambiente,
vendas, sexo, automoveis, saude, cultura, dentre outros, enfatizando sempre o luxo e

a sofisticacdo. Para Paes (2010):

As pessoas dizem que a revista é sofisticada, mas nds gostamos de
pensar que s6 se vive uma vez e, neste caso, € melhor vocé ler sobre
um 6timo restaurante do que ter que aceitar uma sugestdo nossa de um
lugar “meia boca”. Quando falamos de carros, falamos de 6timos

carros. Afinal, pra um plus size se sentir confortdvel é preciso
apresentar algo além de um carro basico. F®itey das Gordinhas
Maravilhosa¥’.

O editor ainda explica que a primeira edicdo desse peridédico continha
somente 18 paginas e foi lancada em fevereiro de 2009 para homens e mpllkeres
size Em seguida, passou a ser representada pelo publico femingsizee, devido
ao sucesso, quase excedeu 200 paginas. Além disso, conforme Paes (2010, p.03), a
revista apresenta boa qualidade eletrbnica e, com a globalizacao, também despertou o
interesse internacional, tal como dos Estados Unidos e da Europa, o que impeliu
também a publicacdo em lingua inglesa. Em 2011, o periddico chegou a sua 152 e
ultima edicdo. E importante salientar que, neste trabalho, optamos por analisar as
primeiras capas da revissEMMEDIDA apés sua alteragdo de paginas nos meses de
janeiro, fevereiro e marco do ano de 2011.

19 Disponivel em: <http://gmaravilhosas.blogspot.com.br/2010/05/revista-pusatistade-alto-
nivel.html#axzz3PsFibKVs>. Acesso em: 25 set. 2013.
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Nessa revista, tersea visualizacao retangular, em letras em primeiro plano
nas cores: branco e amarelo em fonte expandida na se¢do superior no dominio do
Ideal, reforcando a visibilidade e relevancia da revista. De acordo com Carvalho
(2006):“A visualizacdo retangular é ensejada quando as palavras sdo montadas com
letras maiusculas (caixa alta), formando faixas com ou sem nenhuma variagcao na sua
forma’ (CARVALHO, 2006, p.92). E interessante salientar também que tais
peculiaridades do logotipo, especialmente a verticalidade das letras, fazem aluséo a
tradicional fita métrica, instrumento muito utilizado pelas mulheres para aferir a
cintura, o que também coaduna com a ideia de disciplina, controle do corpo
feminino. Além disso, a chamada principal: ‘Para quem ndo tem medo da fita

métricd reforca tais observacgoes.

= RevistasPIUS SIZE

PLUSAZE

11204

para INOVAR O LOOK
da Cabega a0s pés

P [TAMANHOS GRANDES |

AFINE 0 LOOKI
Calgas, camisas, saias e shorts
que enxugam a silhueta

£230 ideias 2
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E FASHION

Renove 0 guard
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Fig. 13 RevistaTamanhos Grandes Fig.4Tamanhos Grandes
PLUS SIZE 1. ed.,Jan. / 2012 PLUS SIZR.ed., Set 2012

A revista brasileira mensdPLUS SIZEfoi lancada em 2012em verséo
impressa, no valor de R$8,50, pela Editédéo Astral do editor Jodo Carlos de
Almeida, conhecido como o astrologo Jo&o Bidu (nome artistico). Essa editora possui
26 anos no mercado em variados segmentos, tais como: infantil, adolescente, feminina,

culinaria, saude, decoracao, religiosidade, moda, dentre outros.
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Na PLUS SIZE a marca principal foram os cadernos de moldes e moda de
numeracoes que vao do 44 ao 52, com base nos figurinos da TV, desenvolvida pela
empresaModelarig prestadora de servigos da revista. Segundo informacdes do site da
revista, no ano de 2010 Adto Astralocupava o 2° lugar no mercado editorial brasileiro
em vendas avulsas, com vinte e quatro langcamentos periddicos mensais e dois semanais,
com 45 milhGes de exemplares vendidos.

No final do ano de 2012, RLUS SIZEpassou a pertencer a Editddaline e
atualmente ndo esta mais em circulacéo. E importante ressaltar que as capas escolhidas
para a nossa analise sdo as unicas edicoEdittaa Alto Astralque estdo disponiveis
na versao eletronica de janeiro, setembro e dezembro de 2012. Observamos que 0
logotipo possui a mesma configuracdo de formato e tamanho nas duas edi¢des, variando
apenas a cor, cuja preferéncia foram as cores rosa pink (Fig.13) e verde (Fig$4), core
salientes, em negrito nas chamadas e nas numeracdes, direcionando os olhos da leitora
para o impacto visual. De acordo com Carvalho (2006, p.129), o grau de negrito
empregado na letra tem a ver com 0 peso visual, isim égcurso “frequentemente
utilizado para aumentar a saliéncia, o que pode engendrar significados ideacionais e
interpessoais tanto positivos quanto negativos” (CARVALHO, 2006, p.129).

Percebemos também que o logotiastaca as letras ‘P’ inicial e ‘E’ final em
tamanhos grandes, estendida na vertlaaitando as letras de ‘tamanhos grandes’ em
calibre menor e ondulado. Segundo a autora (2006, p.111), em decorréncia de nossa
experiéncia em gravidade e postura ereta, a verticalidade pode sinalizar elegancia,
agilidade, busca de aspiracdo, condizente com o contexto da moda, uma vez que as
mulheres séo prestigiadas pelo corpo esguio e magro, enquanto que a orientacédo
horizontal pode sugerir “pregui¢a”, “solidez”, assim como “inércia”, o que estaria

relacionado ao corpo gordo.
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Grupo 2:

» RevistasTamanhos Grandes ModaModes Especiamolde&cia Especial
Grandes

TAMANHOS GRANDES

oldes

ESPECIAL

SAIAS. VESTIDOS.
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VALORIZAM SUA SILHUETA

24 HORAS DE ELEGANCIA
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8 [NVADEM O GUAI PA

O MELHOR DO PLUS SIZE E
52 MOLDES mperoivels

O vestido em corte @ tacido fino
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i OIDEIAS BEEmmssee
Fig 15 Tamanhos Grandes Fig.1@amanhos Grandes
ModaMoldes Especial 1.ed., Jun./ Moda&CiaEspecial 12 ed., Jan./ 2012
2011.

Publicadas, originalmente pela Editora Globo, na versdo impressa, as revistas
ModaMoldese molde&ciatrabalnam com técnicas de modelagens de roupasopara
publico feminino, tratando de assuntos como: tendéncias, estilos, beleza, corte e costura,
a partir do caderno de moldes, para que as leitoras possam criar seu proprio estilo. O
consumo desses periddicos pode ocorrer por meio de assin&#tag,60 anuais) ou
na forma avulg, em bancas de jornal e livrarias (em torno de R$ 9,80). Além disso, sédo
distribuidas também na Espanha e em Portugal, com venda em torno de 2,4 milhGes de
exemplares por més, no casaviedaMoldes

Esse periddico teve inicio no mercado produzindo moldes masculinos e
femininos; passou por nova diregcdao em 2010 (diretora Aline Ribeiro), sendo relancada
pelaOnline Editorae, de acordo com o site da revista, os moldes s&o produzidos com
base em modelos internacionais e adaptados para o Brasil.

Em 2011, langowea revistaTamanhos grandesModaMoldes Especiglara o
publico femininoplus size com varias matérias investindo em consultorias de moda

para mulheres que vestem tamanhos maiores que os estipulados costumeiramente.
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revista molde&cig que pertence a Editora brasileiigscala € concorrente de
ModaMoldese esta no mercado desde 1992, também sendo iniciada na forma impressa
e atualmente pode ser encontrada também na versao digital (www.modaecia.com.br),
dando preferéncia a um editorial de moda mais diversificado. E preciso ressaltar que foi
uma das revistas que mais investiu na nda size com uma variedade de capas com
celebridades internacionais, como Flivia Lacerda e atrizes da Rede @lobo.
logogomarca dessa revista é bastante conhecida e passou por adaptacBes, mas
permanece com cores fortes, fundo branco, variando a roupa usada pelas Participantes
Representadas na capa, as quais, na maioria das vezes, sao atrizes famosas.

Quanto ao logotipo denoda&cig observamos que foi criado em letras mais
arredondadas, no entanto elaboradas em letras minusculas, o que, conforme Carvalho
(2006, p.47), sugere mais tranquilidade. Além disso, o logotipo também é marcado pelo
simbolo comercial'&”, representando a ligacdo entre molde, moda e seu puhlico.
palavraespecial em italico, cursiva, faz alusdo ao fio manual da costura e, a0 mesmo
tempo, passa-nos a ideia de informalidade, delicadeza, reproduzindo estereotipos
ligados ao sexo feminino em nossa sociedade. Para essa autora (2006, p.95), com base
em Heitlinger (2006) a letra cursiva, dentre os varios potenciais significados
produzidos, pode destacar a agilidade e a rapidez, facilmente associadas ao romantico.

Em ModaMoldes podemos perceber que o nome da revista, assim como
algumas chamadas ganham maior destaque na cor vermelha em equilibrio com a cor do
vestuario azul marinho e os acessorios usados pela Participante Representada. A
composicdo das letras, em estilo vertical, estendidas, cujas iniciais estdo em letras
mailsculas, o que pode ser compreendido como uma forma de demarcar a leveza, a
elegancia ea altivez do corpo magroAlém disso, a palavra ‘GRANDES’, embora
esteja em caixa alta, ndo se destaca, devido a cor neutra e em fonte menor, confirmando

que o foco ndo é o publico GG, mas, sim, a revista.
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Fig.17 RevistaMalu GG, 14. ed., Jun./ 2012

A revista popular semanéflalu pertence a EditoréltoAstral de Carlos de
Almeida, e ha 15 anos esta no mercado, com publicaces mensais no valor de R$ 1,99,
estando direcionada a mulher brasileira. O peridédico aborda assuntos diversos, como:
artistas, figurinos de novela, hordoscopo, acessorios, mas, principalmente,
aconselhamento de como cuidar da familia, do relacionamento, do corpo, da salude e da
beleza; ademais, apresenta um caderno a parte de receitas de doces, salgados e massas.

Nos ultimos anos, esse peridédico também comecou a dar énfase plusosiae
(Malu GG) e a fazer matérias direcionadas as mulheres brasileiras que sofrem com
preconceito em funcdo do peso. Diante disso, a revista comecou a investir em
entrevistas com model@us sizenacionais, como Mayara Russi e Cléo Fernandes, que
falam sobre a carreira, dao sugestbes de como usar determinadas roupas e como nao
descuidar da saude. ApOs essa apresentacaocodous de nossa pesquisa,
apresentaremos as categorias tematicas utilizadas para a analise tanto do plano visual
qguanto do verbal.

A escolha do logotipo da capdalu foi apresentadam fonte Times New
Roman, inicial mailscula, mais alongada, na cor rosa, também fazendo associacado ao
corpo magro e a delicadeza feminina, ao contrario da chaMada GG, que é
composta por letras arredondadas em negrito, sublinhada pela cor amarelo florescente

nas chamadas, a fim de chamar a atencdo da leAdbémn disso, ha uma leve
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sobreposicaalo logotipo sobre a imagem da Participante Representada. Alids, em todas

as capas analisadas, os elementos verbais e ndo verbais estdo altamente conectados
pelassobreposi¢coessaliénciasde tamanhos, tonalidades de cores estabelecidas, dentre
outros. E importante frisar que a conex&o pode ser observada por arfeita du
“presenca de linhas de enquadre, espacos vazios entre os elementos, relacbes de
contraste, descontinuidades de cor e brilho, continuidades ou similaridales [
(CARVALHO, 2006, p.125).

3.3 Categorias de analise

Para a discusséo dos dados, sédo levadas em conta primeiramente as categorias da
Gramética do Design Visual para a andlise idegens das capatas revistas que
compdem aorpusdesta pesquisa. Em seguida, selecionaanoategorias da ADT@
da Valoracdo para a analise das chamadas. Salientamosngumssa analise, foi
utilizada a abordagem tedrico metodoldgica de Chouliaraki e Fairclough (1999) para o
desenvolvimento de nossas reflexdes.

Faz-se necessario ressaltar que, por uma questdo metodologica, a fim de se
evitar repeticdes, as capas foram organizadas em quatro secdes, organizadas por
tematicas, as quais consideramos de fundamental importancia para a compreensao de
como o0 corpo plus size vem sendo representado em nossa sociedade na
contemporaneidade.

Desse modo, na primeira se¢do, o tema analisado tem a ver com os discursos e
atributos valorativos do corpaus size bem como dos léxicos: sexy, charme, poder e
beleza. Na segunda secdo, com base nas reflexdes de Foucault (2007), discutiremos
sobre a‘cultura do medo’ na contemporaneidade, por meio da vigilancia do corpo, do
olhar do outro e sobretudo de si. Na terceira secdo, trataremos dos discursos de
valorizacéo e aceitacdo do corpo feminpios size discursos que se entrecruzam, ao
mesmo tempo em que se contradizem. Por fim, na quarta e ultima sec¢&o, analisaremos
como o discurso do corpplus sizetem sido apresentado, arquitetado a partir das

telenovelas e circulado por meio das revistas.
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Capitulo 4.

Analise e discussao de dados

“Em uma cultura, com cada vez mais tela e menos
paginas, as imagens passam a constituir, por si so, a
realidade, em vez de retratd-la, reproduzi-la e
representa-la. A imagem toma o lugar do sujeito, e,
sem perspectiva de si mesmo, ndo ha identidade
possivel, ele torna-se estrangeiro em seu proprio
corpo, alienado em si mesmo, pois existe somente
como imageny

Joana Vilhena Novaes (2006)

4.1. Conjuntura sociopolitica e cultural

Sabe-se que a imagem do corpo feminino € a que mais tem sido exposta nos
altimos tempos. Ademais, ja faz parte do senso comum vermos modelos magras e
anoréxicas em capas de revistas de moda, na televisdo, no cinema e em Varios outros

meios de circulacdo da midia. Segundo Araujo (2008):

A exacerbagdo do corpo intensificou, principalmente, a partir da
década de 1980. A procura de um corpo perfeito iniciou-se com a
preocupagdo em manter rituais saudaveis, como a boa alimentacéo e a
pratica de exercicios, uma vez que, ndo é mais visto sob a perspectiva
das Ciéncias Naturais, ou seja, um organismo gque cumpre uma série
de fungbes organicas. O surpreendente € que a atencdo maior, muitas
vezes, é dada a possibilidade do corpo servir como precioso veiculo da
manifestacdo de uma série de preocupacgdes e caracteristicas sociais da
época (ARAUJO, 2008, p. 1).

Sabemos também que “o corpo representa um dos canais de materializagao do
pensamento do perceber e do sentir circundante, e o responsavel por conectar o ser com
o mundo habitado, real ou construido” (RODRIGUES; LOIOLA, 2009, p. 217), indo
além de um artefato ou veiculo de roupas, mas sim um constituinte na construcao de
sentidos.

Bauman (2001), erModernidade liquidachama-nos atencdo para questfes de
como a identidade e o corpo, na Gtica do consumo, até entédo, segundo o fildsofo, nunca
tinham sido tdo exploradas quanto nos dias de hoje. A humanidade nunca se viu tao
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perdida no meio de tanta informacéo e variadas opcoes. Isso pode ser visto a partir das
novas tecnologias, que, a cada dia, estdao mais sofisticadas e passam por transformacdes
muito rapidas, fazendo com que as pessoas tenham a necessidade de acompanha-las.

Para esse autor, 0 corpo na contemporaneidade passa por uma crise, ou seja, por
uma inconstancia em sempre querer modifs@artornar-sediferente Para o autor,
estamos rodeados de incertezas. Se, na modernidade, perpetuavam ideologias, teorias
que nos faziam sentir seguros, hoje, estdo cada vez mais dificeis de dasppti&-os
valores e costumes estdo se modificando em um curto espaco de tempo, de forma que
aquilo que era dado como certo ontem, hoje ndo o € mais. Isso remete ao que Bauman
(2001) denomina de a légica da liquidez, isto é, tudo é fluido, assim como as
identidades, que, a partir das redes sociais, tosgdnibridas e em um processo de
construcdo incessante, voltada ndo mais para uma coletividade, mas sim para o proprio
self

Fairclough (2003) afirma que, com o surgimento do capitalismo, é cada vez
mais comum vermos pequenos grupos restritos disseminarem seus discursos na luta
pelo poder. O estudioso, na mesma obra, reconhece que a publicidade exerce uma forte
influéncia na vida moderna, uma vez que perpassa outros campos sociais e cria uma
ambivaléncia de distingdo entre propdsitos estratégicos e propdsitos comunicacionais,
de tal forma que, segundo Habermas (2002), compromete a credibilidadeo entre
auténtico e o que € tecnologia discursiva. Isso significa que, com o capitalismo, o
discurso passa a ser uma grande ferramenta nas maos de tecnologos, estando aberto a
manipulacdo e as estratégicas econdmicas para a manutencdo de relacbes de poder
(Fairclough, 2001; Habermas, 2002).

Como ressaltam Chouliaraki e Fairclough (1999), na modernidade tardia, as
pessoas sao guiadas por suas proprias construcoes reflexivas, que, por sua vez, S&o mais
influenciadas pelas tecnologias, informacdes e discursos particulares de especialistas, o

que coloca a prova a construcdo das autoidentidades:

guanto mais a vida social se torna mediada pelo mercado global de
estilos, lugares e imagens, [...] e imagens da midia e pelo sistema de
comunicacgao globalmente interligados, mais as identidades se tornam
desvinculadas desalojadas de tempos, lugares, histérias e tradi¢cdes
especificos e parecetfiutuar livremente’ (HALL, 2001, p. 75).
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A preocupacdo com o corpo feminino, ha tempos, € divulgada pelos meios de
comunicacao e, na contemporaneidade, sabemos que nossa cultura tem sido orientada
cada vez mais para uma intensificacdo do culto ao corpo, principalmente devido as
novas tecnologias e ao advento da globalizacao.

A publicidade, por exemplo, com a criacdo de um jogo de imagens e seducéo,
oferece ao individuo, em especial as mulheres, uma diversidade de vestuarios, artigos de
beleza e higiene, academias, clinicas de estéticas para os cuidados com o corpo e todo
tipo de procedimentos cirdrgicos que as incentivam a modifica-lo, a fim de que possam
parecer mais jovens, saudaveis e, principalmente, mais magras, como estampado nas
capas de revistas internacionais.

Comumente mulheres se submetem a tratamentos para emagrecer na busca
incessante por um tipo de cordenominado ‘ideal’, ou seja, um corpo magro que
corresponda as exigéncias do universo da moda e da midia, que, por sua vez, exerce
grande influéncia no Brasil, embora a maioria das brasileiras ndo se encaixem nos
padrdes de beleza ditados pela cultura europeia.

E importanteenfatizar que essa ‘ditadura da magreza’ tem trazido diversos
danos a populacao, principalmente doencas, tais como anorexias, depressdo e cancer,
afetando um publico feminino cada vez mais jovem. Com base em Foucault (2007),
corpo é alvo e objeto de poder, logo, percebeu-se que ele também pode ser moldado,
manipulado, treinado, um corgque obedece, responde, se torna habil ou cujas forgas
se multiplicam” (FOUCAULT, 2007, p. 117). Observamos que outro tipo de corpo tem
sido divulgado na midia, o corpo feminino gordo, propagado principalmente a partir da
modaplus size que tem se expandido cada vez mais e levantado vérias discussdes e
reflexdes ultimamente.

Nesse sentido, nossa pesquisa, de acordo com a proposta de Chouliaraki e
Fairclough (1999), insere-se em uma problematica de representacdo social do corpo
feminino gordo, construida pelo discurso midiatico na contemporaneidade a partir de
capas de revistas brasilei@sline Na proxima etapa, primeiramente faremos algumas
consideragdes sobre o corpo feminino e as mudangas no conceito de beleza no decorrer
da historia; em seguida, trataremos sobre a npdds sizeBrasil, quem sdo suas
representantes, quais efeitos tém causado a sociedade, enfimanaise da

conjuntura
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4.1.1 Um breve olhar sobre o corpo feminino e os conceitos de beleza ao
longo da histéria

O interesse pelo entendimento do corpo pode ser visto por diversas areas do
conhecimento, tais como sociologia, psicologia, antropologia, dentre outras, fato que
envolve todos os setores, faixas etarias e classes sociais. Segundo Barbosa, Matos e
Costa (2011, p. 24), a histéria do corpo esta ligada a histéria da civilizacdo, em que cada
sociedade atua sobre o corpo de determinada forma e cria seus préprios costumes,
valores e padrdes que se constroem a partir do di$ur&o visdo de Sant’Anna
(1995):

O corpo é uma palavra polissémica, uma realidade multifacetada e,
sobretudo, um objeto histérico. Cada sociedade tem o seu corpo,
assim como a sua lingua. E, do mesmo modo que a lingua, o corpo
estd submetido a gestdo social tanto quanto ele a constitui e a
ultrapassa (SANT’ANNA, 1995, p. 12).

Tomando como exemplo a cultura ocidental, podemos perceberaque
idealizacdo de um corpo sem percentual de gordura € cada vez mais comum, semelhante
ao corpo da civilizacao grega, que era rigorosamente cultivado, visto como sinénimo d
saude, beleza, vitalidade, juventude. Barbosa, Matos e Costa (2011) aduzem que, na
civilizagdo grega, “cada idade tinha a sua propria beleza e o estético, o fisico e o
intelecto faziam parte de uma busca para a perfeicdo, sendo que o corpo belo era tao
importantequanto uma mente brilhante” (BARBOSA; MATOS; COSTA, 2011, p.25).

Segundo Foucault (1985), foi na Grécia Antiga que teve inicio a propagacao
dos cuidados que os individuos deveriam ter consigo se quisessem ter uma vida em
equilibrio. Os interesses e a aten¢do com o corpo estavam vinculados as préticas da
medicina, que, por meio de regras, determinavamna maneira de viver, um modo de
relacao refletida consigo, com o préprio corpo, com o alimento, com a vigilia e com o
sono, com as diferentes vatlades ¢ com o meio” (FOUCAULT, 1985, p.106). Para
Barbosa, Matos e Costa (2011, p. 25), na Grécia, também se iniciaram as diferenciacdes

de normas para homens e mulheres, como, por exemplo, o uso obrigatorio do vestuario

20Entendemos discurso a partir de FAIRCLOUGH (2001), ctimomomento irredutivel da vida social,
dialeticamente interconectado a outros elementos da vida social” (FAIRCLOUGH, 2003, p. 3).
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para as mulheres ao sairem a rtln qualquer sociedade, o corpo esta preso no
interior de poderes muito apertados, que |he impdem limitacdes, proibicbes ou
obrigagoes” (FOUCAULT, 2007, p. 118). As figuras a seguir representam o conceito de

beleza do corpo feminino no periodo classico.

Fig.18 Vénus de Milo, de Alexandro Fig. 19“Friné”. Copia realizada por
de Antioquia, século Il a.C James Pradier (Final do Século XIX)

Na Idade Média, a concepcdo de corpo, segundo Barbosa, Matosae Cost
(2011), foi construida sobre crencas religiosas, ligadas a sexualidade e a visdo de beleza
atribuida ao pecado, tal como era formulada pela teologia cristd, reforcada pelas
premissas de Santo Agostinho (bispo de Hipona), Sdo Tomas de Aquino e do Apostolo
Paulo, que pregavam a necessidade de se controlar os desejos e impulsos dos corpos,
devendo ser ocultado pelo vestuério. Conforme Silva e Mandu (2007), acesgw@ava-
relacdo de desprezo entre cristianismo, desejos e sexualidade, e, por isso, pensava-se
gue o corpo feminino deveria ser dominado pelo homem. As autoras afirmam, com base

emSao Tomas de Aquin@002), que, na Idade Média:

O corpo ideal era o livre do desejo sexual, visto como uma doencga
desencadeada a partir das mulheres. Para que o0s homens
permanecessem com suas paixdes controladas, eles tinham que
dominar as mulheres. Estas eram identificadas como uso inferior da
razdo, e, ndo sendo feitas a imagem e semelhanca de Deus, a
dominacdo do homem sobre elas se justificava (SILVA; MANDU,
2007, p. 461).
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Ressalta-se que, nessa época, a visao de corpo passava pela dicotomia corpo e
alma, em que “o espirito humano estaria ligado as suas origens celestiais e 0 corpo
humano umbilicalmente preso as suas asgarestres” (GOMES, 2006, p. 5), ou seja,

0 corpo, por um lado, pertencia ao plano material e, por outro, também era visto e
glorificado por meio do sofrimento e de sacrificios, uma vez que “a dor fisica teria um

valor espiritual” (BARBOSA, MATOS; COSTA, 2011, p. 26). Além disso, para que as
mulheres fossem consideradas belas, deveriam seguir a imagem da Virgem Maria
(Figura 2Q.

Nessa época, como salientam essas autoras, tem-se a Inquisi¢cdo, que eliminou
diversas mulheres consideradas bruxas. Um exemplo dessa perseguicdo pode ser
representado pela guerreira Joana Darc, que foi queimada na fogueira em praga publica
(Figura 2).

Fig.20 Virgem da Humildade (Maddona Fig.21 Execucéo de Joana Brc (143),
Contin Bonacossi), de Masolino da Panicale(1420) de Herman Stike (18@%5Q)

No periodo renascentista, conhecido também como a era moderna, a concepcao
de corpo volta-se para outro olhar, desta vez, para a ciéncia e para a reflexdo da
liberdade do individuo. Nesse contexto, 0 homem passa a investigar o corpo para fins
biolégicos, e todo o empreendimento de suas atividades visa ao bem-estar do corpo
fisico. De fato, nessa época, também prevaleceu a visdo de separacdo entre alma e
mente, em que 0 corpo serve exclusivamente a razdo (BARBOSA; MATOS; COSTA
2011, p. 28).

Segundo Vaz (2010), o periodo renascentista nos séculos XV e XVI, nas cidades

da peninsula ltalica, foi marcado pela arte, em que pintores, escultores e artistas
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retomaram os padrdes da Antiguidade Classica em suas obras, sendo o corpo e a beleza
fisica exaltados claramentéA mulher, antes ligada ao pecado, reaparece seminua e
deslumbrante, como representadoNescimento de Vénusela de Sandro Boticelli,

pintada em 1485” (VAZ, 2010, p. 47), ilustrada na figura 22. Assim, tem-se também a
obra de TicianoVénus ao Espelh¢figura 23), que retrata a DeuS@&nusem um
ambiente sofisticado, com poucos trajes, com uma das maos ao peito em um gesto de

pudor, elevando o olhar sereno ao espelho para admirar sua beleza.

Fig. 22“Nascimento de Vénus”, de Sandro Botticelli Fig23 “Vénus ao Espelho”, de Ticiano”
(1485) (1490)

No Renascimento, como salienta Moreno (2014), com base em Faux (2000), o
corpo feminino era mais contornado, rolico, pele clara, quadris largos e seios .grandes
A beleza feminina estava nas carnes roseas e douradas, e essa abundanci@mde carne
sinal de saude, de opuléncia (FAUX, 2@udMORENO, 2014, p. 39). Na imagem a
seguir, uma releitura da obra cléssica ‘Trés Gracas’ também ilustra o conceito de beleza

dessa época.
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Fig. 24 As Trés Gracas, de Peter Paul Rubens (1577-1640)

Dando continuidade as nossas observacdes, no século XVIIl, tem-se a sociedade
industrial, marcada pelo intenso comércio e pelas relagdes sociais, em que 0 corpo passa
a ser visto como objeto manipulavel, podendo ser substituivel conforme a precisio. E a
época da revolucdo industrial, marcada pela logica capitalista, pelo trabalho em série,
pela disciplina e vigilancia nas fabricas e pelas relacbes de poder. Comtamessal

Barbosa, Matos e Costa (2011):

Nesta légica de producdo capitalista o corpo mostrou-se tanto
oprimido, como manipulével. Era percebido como uma “maquina” de
acumulo de capital. Deste modo, 0S movimentos corporais passaram a
ser regidos por uma nova forma de poder: o poder disciplinar. Esta
nova forma de poder instalou-se nas principais instituicbes sociais,
como nos refere Foucault na sua obra “Microfisica do Poder”
(1979/2002), com o objectivo de submeter o corpo, de exercer um
controle sobre ele, actuando de forma coerciva sobre o espaco, 0
tempo e a articulagdo dos movimentos corporais (BARBOSA,;
MATOS; COSTA, 2011, p. 28).

Cumpre salientar que, no século XVIIl, o movimento conhecido cBaite
Epoqué! também nos mostra mudancgas sociais e culturais que demarcaram o ideal de
beleza dessa época, demonstrado pela ostentacdo das elites. O corpo era também
valorizado pela cintura fina, pelo uso do espartilho exageradamente apertado, como se

pode ver na figura abaixo:

21 Considerado um momento de paz entre os paises da Europa e undeép@eddenciar a beleza.
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Fig.25 Corpo e estilo naBelle Epoque

Na contemporaneidade, com a globaliza¢do, as novas tecnologias e o intenso
capitalismo, novos sentidos vém sendo construidos para o corpo, em especial o corpo
feminino, que tem sido cada vez mais arquitetado pelos meios de comunicacéo. Para
Barbosa, Matos e Costa (2011), na contemporaneidade, os novos significados com
relacdo ao corpo giram em torno da aparéncia e da estética.

No entanto;‘os mediaveiculam majoritariamente corpos que se encaixam num
padrdo estético inacessivel para grande parte das pessoas, mediados pelos interesses da
industria de consunfo(BARBOSA; MATOS; COSTA, 2011, p. 29), que promete
resultados rapidos e eficientes, em uma perspectiva que se confunde entre o real e o
virtual por meio da cibernétiéa As autoras afirmam também que, na
contemporaneidade, vivenciamos uma crise ndo s6 do corpo e dos fundamentos de

nossa cultura, mas uma crise do proprio sujeito. Para Marourira {4€08):

O que poderia ser chamado genericamentecalgo ocidental
encontra-se em plena metamorfose na pés-modernidade. Nao se trata
mais de aceita-lo como €, mas sim de corrigi-lo, transforma-lo e
reconstrui-lo. Um forte imaginario contemporaneo de muitos busca
Nnos corpos, assim com em outalgetos uma possivel verdade sobre

si mesmo que a sociedade parece ndo conseguir mais Ihes
proporcionar. Assim, na falta de realizar-se em sua propria existéncia

22[.] um campo mais vasto que inclui ndo apenas o estudo glzegem, mas também o estudo das
mensagens como meios de dirigir a maquinaria e a sociedade, o desemnolvile maquinas
computadoras e outros autdmatos [...], certas reflexdes acerca da sieaftagsistema nervoso, e uma
nova teoria conjetural do método cientifico (WIENER, 1984, p. 15).
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procuram realizar-se por meio de seus corpos (MAROUNJRAE
2008, p.173).

Bauman (2001), nessa esteira, também salienta que, na contemporaneidade,
sofremos mudancas em todos o0s setores, tanto no trabalho, quanto em nossos
relacionamentos afetivos, assim como no exercicio de nossa cidadania. Paralelamente
ao cenario exposta ‘crise do corpo’ e sua constante busca por modificar-se e querer o
diferente movimenta esse fluxo de transformacdes em nosso mEkemplo é a
imagem polémica da modefdus sizeKatie Halchishick para a revista americada
Oprah MagazindFigura 26), em que aparece nua com linhas pontilhadas pelo corpo,
segurando uma boneca Barbie, também nua. As linhas, no caso, indicam o que pode ser
cortado por um cirurgido plastico para que a modelo tenha um corpo de Barbie, ou seja,

um corpo magro considerado o ideal de beleza na contemporaneidade.

Fig. 26 Foto de Katie Halkhishick e os tragos que transformariam suas ‘curvas’ emum corpo de
Barbie, para O Oprah Magazine

Para Le Breton (2008), o corpo torna-se um simbolsetfo“A interioridade do
sujeito € um constante esforco de exterioridade, reduz a sua superficie. E preciso se
colocar fora de si, para se tornar a si mesmo [...]” (LE BRETON, 2008, p. 29). O corpo
passou, entdo, a ser visto como um capital de ascensao social para muitas mulheres,

especialmente as de classe pobre, que desejam ser percebidas, “e isso mostra a
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importancia dada as tatuagens, giescings das pinturas corporais, da forma de expor
0 préprio corpo para a sedu@agibidem, p. 178-179). Tais observacbes estdo
representadas nas figuras 27 e 28.

Fig. 27 O corpo ‘sarado’ Fig. 28 O corpo tatuado

Podemos observar, também, segundo Moreno (2014, p. 45), que modelos
distintos se fazem indispensaveis para a criacdo de uma beleza padrado, e isso tem sido
percebido principalmente com o surgimento e a influéncia da plodasize que sera

discutida no préximo topico.

4.1.2. Modaplus size o “boom” que tornou o marginalizado manequim GG
“Cult”

Segundo Calanca (2008), a palavra moda vem do tabus que significa
modo, maneira de imitar, mais especificamente, a forma como somos influenciados

pelos costumes, ideias, comportamentos na sociedade. Nas palavras de Weber (2010):

A palavra moda e seu conceito foram utilizados pela primeira vez no
século XV. Com o desenvolvimento das cidades e com o
aglutinamento da populacdo aparece o desejo de imitacdo. Os
burgueses, enriquecidos pelo comércio, copiavam as roupas dos
nobres e os nobres, por sua vez, tentavam se diferenciar dos burgueses
inventando outra tendéncia. Assim, as engrenagens da moda
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comecaram a funcionar e a dividir as camadas da sociedade (WEBER,
2010, p.10).

Para compreendermos a mqulas size é relevante frisarmos que as medidas
de vestuario estabelecidas para o corpo feminino sempre variaram; no entanto, sabemos
que asgrifes sempre seguiram o padréo caracterizado como P, M, G, que se refere as
numeragoes entre 36, 38 e 40. Como mencionado anteriormente, sabemos que a moda
plus size teve origem nosEstados Unidos e, segundo informacdes Rlegs
especializados nesse assunto, o tephe € maior e Size = tamanho) surgiu no interior
das industrias de moda para classificar manequins acima da numeracao 44, em meados
da década de 70, mas, somente na década de 90, com a divulgacdo em revistas
internacionais, que este ficou conhecido.

Na década de 90, descobseitambém que, nos Estados Unidos, houve um
aumento da populacdo em sobrepeso, em especial as mul@sresnpresarios
internacionais, entédo, ao perceberem que os modelos e tamanhos convencionais ja nao
atendiam a 1/3 dosonsumidorespassaram a investir em roupas para esse publico,
voltando o olhar pela primeira vearp a ‘mulher plus sizé Foi no ano de 1979 que
aconteceu o lancamento da primeira revista americana de moda e estilo para esse

publico, criada por Carole ShaBig Beautiful Woman” (BBW Magazine).

B EAUTIFWUL

Fig. 29 Big Beautiful Woman magazine- February 1989

No entanto, foi no ano de 2008 que a mplls sizeteve seu grande marca,

partir do concursoAmericanas next top modgbrograma de horario nobre e um dos
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grandes sucessos da TV americana, uma espécieealty show competitivo
apresentado pela supermodelo Tyra Banks), tendo como ganhadora na décima
temporada a modelo Whitney Thompson, que comegou a aparecer em VAarios anincios

de vestuarios e acessorios direcionado ao publico feminino acima do peso.

661 want
people to
see how o
the fashion
industry
labels real
women.? ?

Fig. 30 Modelo plus sizewWhitney Thompson in Supermodels

Desde entdag moda tem ganhado proporgdo no mundo, e muitas modelos que
séo consideradaplus sizetornaramse famosa, tais como Robyn Lawleyl.auren
Burnett, Kate Dillion, Laura Wells, Candice Huffane, dentre outras, e os discursos sobre
o plus sizeperpetuaram na matiinclusdo social desse tipo de beleza e autoestima de
mulheres a partir da valorizagéo de seus corpos. A partir disso, podemos notar o intenso
movimento de modelgslus sizeque séo destaques em revistas internacionais principais
de moda, tais com®¥ogue, Cosmopolitan, Hungry, Elle, Beautiful, Glamobtyle

Oprah MagazineA seguir, algumas capas de revistas de renome:
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Fig.31 Modelo plus size Fig.32 Modelosplus size Fi®3 Modelo plus sizeFlGvia
Tara Lynn, na Elle Tara Lynn, Candice Huffine Lacerda, naBeautiful
Francesa e Robyn Lawley,Viague ltalia

Destacaram-se campanhas com os cuidados com o corpo, a partir,
principalmente, da linha de produtbsve Your Body(Ame seu corpo), celebrada
mundialmente no més de outubed)ove Real Beleza, que, de acordo com Goncalves
(2014), em: A Real Beleza: Uma andlise discursi@tica ‘do corpo diferente’
presente na campanha Dovei criada pela agéncia Ogilvy e veiculada nos anos de
2004, utilizando o ‘corpo real’ como estratégia publicitaria. Para a autora, o nome

escolhido pela campaniixove Real Beleza'nos leva a pensar na beleza das mulheres

comuns como sendo oposta a beleza das modelos profissionais, dessa forma, a real

beleza seria equivalente ao corpo que se difere, ao ‘corpo diferente’” (GONCALVES,
2014, p. 3).

Fig. 34 Campanha Love Your Body, Fig5 Campanha Dove, Real Beauty
Fevereiro de 2011 Fotos de 2013
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E interessante mencionar que o corpo feminino gordo também é destaque no
contexto da arte, como nas obras do pintor colombiano Fernando Botero, que, desde os
anos 50, ja retratava corpos de homens e mulheres obesos nus na vida diaria. Assim,
também, nos ultimos anos, tém surgido varios ensaios fotograficos sensuais de mulheres
obesas, como do renomado australiano Yossi Loloi, que causou polémica pelo mundo,
uma vez que seu trabalho apresenta um padrdo de beleza rejeitado pela midia. A seguir,
algumas ilustracdes dessas obras:

Fig. 36 ‘Mulher lendo’, de Fernando Botero Fig37 Projeto Full Beauty, de Yossi Loloi.
ou a Ledora (1998) Foto de 2013

A industria da modalus sizetem investido ndo sé em roupas com numeracoes
diversificadas, mas também em outros produtos, como maquiagem, sapatos e
acessorios, por meio de sites especializados, como, por exemplo, o site norte americano
OneStopPlus.com, considerado um dos mais importantes por realizar desfiles dedicados
ao publico GG, com celebridades que divulgam a nphakasizenos Estados Unidos e
Inglaterra. Dentre elas, queremos mencionar a modelo brasileira Fluvia Lacerda, de 29
anos, manequim 48, com 109 centimetros de busto, 89 de cintura e 121 de quadril, a
qual iniciou sua carreira nos Estados Unidos e tem contribuido para a propagacéo dessa

modatanto nesse pais como no Brasil.
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Fig.38 Fotos: Modeloplus sizeFluvia Lacerda, Blog ig House of Models2011

Segundo Lacerda, em uma entrevista concedida a r&egaem 2009, ja é
possivel encontrar muitos moldes em tamanhos maiores tanto nos EUA quanto na

Europa; no Brasil, porém, o investimento esta em crescimento. Na opinido da modelo:

Aqui (nos Estados Unidos) e na Europa, a mulher reivindicou o direito
de se sentir incluida. Elas querem se ver em campanhas de moda, abrir
uma revista e encontrar uma mulher parecida com ela. [...] Se
compararmos a realidade americana com a brasileira, 0 movimento
ainda é fraco. Eu costumava dizer que ndo tinha muito mercado no
Brasil, mas percebi que agora existe esse movimento. A0S poucos, a
consumidora brasileira vai reivindicar a chance de ter a mesma calca
jeans das modelos em tamanhos matéres

De acordo com o enunciado anterior, a mptless sizendo teve o0 mesmo
impacto no Brasil em relagéo aos Estados Unidos; no entanto, segundo Moreno (2014),
o Brasil, apresentando uma taxa de 51% da populagéo no sobrepeso (dados inéditos do
Ministério da Saude), indica ser um promissor mercado consumidor (MORENO, 2014,

p. 51).

23 Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/noticia/saude/fluvia-lacerda-giselechanufat-pride-
obesidade>. Acesso em: 5 out. 2013.
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4.1.30 Corpo Feminino plus sizeno Brasil

Segundo informagfes diornal Gl com base na Associacdo Brasileira do
Vestuario (ABRAVEST), embora o investimento no segmehis sizeseja menor que
em muitos outros paises, desde o inicio da década de 90, as lojas especializadas em
“moda maiof também comecaram a se espalhar pelas capitais no Brasil. Ha duzentas
(200) lojas, sendo sessenta (60) somente na cidade de S&o Paulo, além de lojas
especializadas. Para a pesquisadora Betti (2013, p. 2), essas lojas sdo mais faceis de
seemencontradasme shoppings centers

Acredita-se que o investimengon plus sizeno Brasil, segundo a autora, pod
ser explicado pela percepcao de gumpulagdo engordou e “quase metade (49%) da
populagdo esta acima do peso”. Outro fator para isso sdo as reclamacdes de
consumidoras que estdo acima do peso de encontrar roupas, o que teria ocasionado uma
crescete procura por roupas de tamanhos com numeracdes grandes. Segundo Betti
(2013): “um discurso muito presente no campo argumenta que estas mulheres, assim
como ‘qualquer mulhér também gostam de moda e querem usar roupas que sigam as
tendéncias do momento” (BETTI, 2013, p. 3).

A cidade de S&o Paulo, por exemplo, criou o primeashion Week plus size
evento mais conhecido no Brasil, produzido pelas empreséarias Renata Poskus e Andrea
Boschim, realizado no dia 24 de janeiro de 2010. Esse evento, cuja representante
principal foi a comediante Fabiana Karla, contou com a participacédo especial da atriz e
modelo plus sizélayara Russi, muito requisitada no Brasil e conhecida como Ana
Paula Aréseo.

[ =N
Fig. 39 Fabiana Karla e Mayara Russi,Fashion Week plus siz€011, SP- Blog. Formafofa
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O evento tomou como exempld-all Figuret Fashion Weekem Nova York, a
semana mais esperada pelos estilistas e representantes da moda, pois teve um espaco
para a apresentacdo de moldes tamanho maior. Entre os adeptos desse evento, estdo
nomes renomados, como Chanel, Alexander McQueen, Dolce & Gabbana, Fendi,
Roberto Cavalli e Yves Saint Laurent, todos anunciando futuras linhas de phugpas
size Renata Poskus, jornalista e criadoreéBttlug Mulherdo um dos veiculos midiaticos
de mais sucesso no templas sizeafirma que:

Mais do que quebrar esse paradigma da beleza magra, € mostrar que a
mulher gorda tem seu valor. E que o0 mercado ja esta preparado para
aceitar essas gordinhas que estavam escondidas. Cada uma tem seu
estilo e h& roupas para tudo quanto é tipo de gosto [...]. Hoje, gordinha
nao quer mais aquele pretinho basico. Ela tem que saber que também
pode usar cor - saindo do padréo preto, azul e marréingegie, em

cores diferentes de preto, branco e choctlate

Outro acontecimento foi a criagdo do concuviss Brasil plus sizeprimeiro
concurso nacional para candidatas acima do manequim GG. A primeira edicdo desse
concurso foi realizada em 2011, no espaco Agape, em S&o Paulo, e teve repercussio
mundial; a segunda edicao foi realizada em 2012, em Brasilia, tendo se tornado um dos
maiores concursos do pais.

A ideia do concursdliss Brasil plus sizesegundo informacgdes do site desse
evento, é oferecer oportunidade para todas as mulheres com manequim diferente da
numeracdo 36 e 38 de mostrarem a beleza de seu corpo, uma vez que, até entdo, eram
excluidas das passarelas. Segundo a direcdo, pelo fato de ser ainda um concurso de
inclusdo, oMiss Brasil plus siz@édo restringe a participacdo de mulheres casadas, com
mais idade, mées, ndo impondo, pois, qualquer regra de distingdo, bastando ser mulher,
brasileira ou naturalizada e com mais de 18 anos para que possa participar normalmente
do concurso.

A ganhadora do concursdiss plus size cariocd011 foi Tatiana Galvao, qu
fez sucesso em revistas internacionais, sendo representardmpaha “Love your
body” (‘Ame seu corpo’) nos EUA. Podemos citar ainda o sucesso da modelo Cléo

24 Disponivel em:<http://vilamulher.com.br/moda/estilo-e-tendencias/fashion-wepkendize14-1-32-
458.html> Acesso em: 9 fev. 2014.
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FernandesMiss plus size2012, que saiu na capa da revista EPOCA, além de varios
anuancios e campanhas. Além disso, outras capas de revistas também foram destaque na
midia, tais como a ‘Cult’, com Flavia Lacerda, e a revista TPM, com a artista Gabi

Amarantos.

O triunfo dos . -
gordinhos

Fig.40 Modeloplus size Fig.41 Modelo plus size Fig. 42 plus sizeGabi Amarantos,
Cléo FernandesRevista Flivia Lacerda, Revista Revista TPM, 2012
Epoca, 2012 Cult, 2011

O corpo feminino gordo também passou a ser evidenciado nas publicidades de
lingerie de algumas empresd®ener, Avon, Pilé e C&Arazendo a artista famosa Preta
Gil no lancamento das colegfes, assim como a camfzoweno Brasil. Nas novelas
de horéario nobre da TV Globo, commidmor a Vida’ e ‘Passione’, atrizes como Fabiana
Karla e Renata Celidonio representando modplas size também foram destaque.
Além disso, modeloplus sizeforam destaques em programas renomacosp ‘De

frente com Gabi’ (SBT) e ‘Encontro com Fatima Bernardes’ (Globo).
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@z Plus size

disfarga volumes e realga a sihfieta.
i |

AV O N Lingene

10 JULHO as19h

PRETA GIL
LANGA SUA COLEGAO
Special For You
NO BARRA SHOPPING - RJ y
Fig.43plus sizePreta Gil, Fig.4Modelo plus sizeCléo Fig.4%lus sizePreta Gil
Lancamento Colegéo Fernandes, Campanha Avon,201 Campanha, Pilé, 2013

Special For You C&A

Fig.46 Modelo plus sizeCarla Manso, em Fig. 47 Modeloplus sizeAline Zattar, em
‘De Frente Com Gabi’, SBT, 2011 ‘Encontro com Fatima Bernardes’, Rede Globo, 2011

E importante pensarmos que a midia é envolvida e impulsionada pelos
interesses capitalistas. Desde os anos 1980, ela passou a reproduzir exageradamente, em
sua veiculagdo, um padrdo que primava por formas de corpos arquitetados. Estes
representavam saude, felicidade, belezgamour e outras abordagens que,
principalmente nas capas de revistas femininas, tinham como foco a moda. Sendo
assim, na proxima secéo, discutiremos o discurso midiatico do corpo feiplumsnsize

nas capas de revistas que estao na verdae
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4.2 Analise da prética particular: Capas de revistaonline de modaplus size

As capas de revistas femininas sdo produ¢es midiaticas, as quais fazem parte de
uma multiplicidade de linguagens na construcdo da persuasdo e no convencimento de
seus leitores. Refletiremos, entdo, sobre a representacdo do corpo feminino na moda
plus sizenesse género discursivo, uma vez que, segundo Fairclough (2003, p.17), € por
meios dos géneros que agimos e interagimos nos eventos sociais, no mundo e
principalmente sobre os outros.

Os géneros sao bastante flexiveis, variam em grau, fluidez e homogeneizacéo,
sendo essas mudancas ou hibridicidades marcas das transformacdes de praticas do
‘novo capitalismo’ a partir das redes de praticas (FAIRCLOUGH, 2003, p. 66). Isso
significa que tais mudancas inclugmocessosociais, econémicos, politicos, que, por
sua vez, tém implicacdes em diferentes escalas da vida social e, como explica o autor,
isso ocorre ndo apenas em nivel local, mas também global, estando veiculadas em
diferentes espacos e tempos (FAIRCLOUGH, 2003, p. 151).

Segundo Harvey (199pud Fairclough, p. 151), as no¢cdes de espago e tempo
sdo construcbes sociais que variam de acordo com cada sociedade, podendo ser
contestadas, mas, ao mesmo tempo, interligam-se tao fortemente uns aos outros que fica
dificil separa-los.

As capas de revista femininas, assim como outras préaticas discursivas, também
acompanham essas mudancas na contemporaneidade, principalmente a partir de novas
tecnologias, como cores, tons, tipo de tinta, para a venda do produto. Como destaca
Gomes (2010):

A capa de revista se caracteriza enquanto um género multimodal
capaz de combinar variadas semioses significativas, em sua
composicao, tais como: cores, imagens graficas, textos verbais. Pode-
se dizer que o género capa de revista sdigura enquanto urm

vitrine, ou seja, é produzido para ndo s6 chamar a atencao do leitor,
mas para vender a revista: é por meio dela que se seduz ou convence o
leitor a comprar a edicéo e leva-la para casa (GOMES, 2010, p. 303).

Nesse contexto consumista, as capas se tornam elementos fundamentais na

construcdo dos estilos, comportamentos e valores de uma sociedade, como, por
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exemplo, a ideia narcisista de corpo magro, que passa valores de beleza, saude e
‘perfeicdo’. Dessa maneira, as revistas estampam em suas capas modelos que
apresentam corpos com esses atributos e, consequentemente, postulam atrativos a serem

seguidos pelas consumidoras. Como ressalta Giddens (1991):

O consumo apela para as qualidades alienadas da vida social moderna,
e alega ser sua solugédo: ele promete exatamente aquilo que o
narcisista deseja atracao, beleza e popularidade pessatavés do
consumo dos tipos ‘certos’ de bens e servicos (GIDDENS, 1991, p.

172).

As capas de revistas femininas, especialmente as deplusdsizeem questéo,
fazem parte de uma industria cultural capitalista que incentiva o consumo, criando
obrigacbes, aspiracbes, como, por exemplo, quando percebemos certos
aconselhamentos, tais como: qual tipo de roupa uma mulher que esta acima do peso
deve usar, qual o momento e lugar apropriados, quais pe¢as devem ser combinadas. A
partir disso, costumam oferecer uma variedade de produtos de beleza e vestuéario para
solucionarem ‘problemas’ que as proprias revistas criam para as consumidoras, tais
como a gordura abdominal, a grossura das pernas e do pescoco, a largura do quadril e
assim por diante.

Esse tipo de género encaigano que Fairclough (2003) denomina de eventos
promocionais, ou seja, géneros que, além de venderem o produto, vendem também
ideias, valores, ideologias e principios como verdades absolutas:g&aeros de
governanga”, pois podem ser compreendidos como: “qualquer atividade dentro de uma
instituicdo ou organizacdo direcionada a regular e administrar outras redes de praticas
sociais” (FAIRCLOUGH, 2003, p. 32).

Fairclough (2003) salienta que os géneros sao formados a partir da combinacao
de diferentes tipos ja existentes e recorrentes de acdes desempenhadas por diversas
pessoas. Essas acdes contribuem para um processo de transformacdo e producao de
‘novos’ géneros. Assim, Fairclough (2008nomina a formagdo de ‘novos géneros’ de
cadeia de génerasto é,“diferentes géneros que se ligam regularmente, envolvendo
transformacoes sistematicas de gémara género” (FAIRCLOUGH, 2003, p.31). Isso
significa que, quando analisamos um texto ou a interagdo em termos de géneros,
estamos analisando o modo como ele contribui para a agéo e transformagao social de
eventos sociais (FAIRCLOUGH, 2003, p. 65).
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Bhatia (1993), comungando da visdo de Fairclough (2003) sobre a
versatilidade do género, afirma que est€‘c@racterizado essencialmente pelo(s)
proposito(s) comunicativo(s) que pretende realizar” (BHATIA, 1993, p. 13 apud
RODRIGUES; BEZERRA, 2012, p. 233).

O conceito de proposito comunicativo “tem a ver exatamente com aquilo que
0s géneros realizam na sociedade, admitindo-se, porém, que o proposito de um género
ndo € necessariamente Unico e ¢u@rminado” (BHATIA, 1993, p. 13 apud
RODRIGUES; BEZERRA, 2012, p.233). Bhatia (2001) explica ainda que ele pode ser
identificado tanto em um nivel de alta generalizacdo, quanto em um nivel mais
especifico (BHATIA, 2001, p. 104). Segundo Gomes (2010):

O género capa de revista tem inicialmente como seu proposito

comunicativo vender a revista, captando a aten¢cdo do leitor. Busca
atrair o pubico, promovendo o que ela tem de melhor a oferecer: a

informacg&o. A capa é construida visualmente por blocos curtos, letras
grandes e pequenas, alémfidiras/fotos, abusando das cores, brilho

e luminosidade. A capa tem fungdo comunicativa destacadamente
iconica. A vinculacdo entre imagem e texto atrai e capta diretamente a
atencao do leitor para a compra ou ndo da revista; a capa funciona,
assim, para a empresa, como uma estratégia de marquetizacao:
informa para vender e vende para informar (GOMES, 2010, p. 303).

As revistas femininas investem em estratégias discursivas para conquistarem
suas leitoras: na escolha de celebridades para representar o plidiceize em
recursos semiéticos, como os tons de cores fortes, como vermelho, amarelo, azul; em
discurso de incluséo social; e em uma variedade de estilos de roupas com numeracfes
maiores em cada edi¢do. Percebemos também o investimento em discursos que remetem
a felicidade, autoestima, sexo, relacionamentos para atrair as mulheres que fogem aos
padrdes de ‘corpo perfeito’ estipulado pela moda convencional. Além disso, as capas de
revistas buscam criar, através do discurso informal, uma proximidade e identificacdo
com a leitora, como se estas tivessem em uma mesma relacao de poder.

Tais particularidades estdo relacionadas ao que Fairclough (2001) esclarece
sobre as trés tendéncias que tém afetado o discurso na contemporaneidade:
democratizagaoque se refere a “elimina¢do de marcadores explicitos de poder em tipos
de discursos institucionais com rela¢gdes desiguais de poder, a tendéncia a informalidade
das linguas e mudangas nas praticas referentes ao género da linguagem” (p. 248);
comodificagap artificio pelo qual as instituicdes sociais, “cujo propdsito nio seja
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produzir mercadorias no sentido econémico restrito para venda, vém nao obstante a ser
organizados e definidos em termos de producdo, distribuicio e consumo de
mercadorias” (p. 255); e tecnologizagapque diz respeito “a intervengdo consciente nas

praticas discursivas, sendo um fatoracaek mais importante na produgdo de mudanga”

(p. 247). As capas de revistas em questéo refletem as tendéndema=atizacae
tecnologizacaolsso significa que os discursos sobre o corpo, a beleza, a saude séo
estrategicamente calculados pelas revistas, criando necessidades, anseios, desejos a fim
de sustentar uma ordem capitalista. Assim, também nhdrletizacdpque investe na
persuasdo e no convencimento do leitor para a compra do produto.

Na concepcao de Bhatia (1993, p. 13-14), a construcdo do género discursivo
pode sofrer influéncias também de contetdo, forma e audiéncia, podendo variar
conforme os interesses particulares ou sociais de quem os produz ou controla. Isso nos
leva a entender que, embora haja uma grande procura por roupas com numeracoes
maiores, no Brasil, ainda ha muito preconceito em relagdo as pessoas que estdo acima
do peso.

Sabemos que a preocupacdo com a estética tem sido muito intensa na
contemporaneidade e, partindo do principio de que o corpo feminino gordo ndo é o
padrdo de beleza hegemodnico, principalmente da moda, anunciantes e empresas
entendem que ndo conseguirdo vender seus produtos. As midias, em especial as capas
de revistas de moda feminina, tém divulgado o corpo como algo manipulavel,
modificavel, capaz de superar todas as nossas expectativas e nossos anseios, sem
gordura, velhice, marcas; logo, subentende-se ndo ser interessante estampar mulheres
com tipos de corpos que fogem a esses investimentos ideolégicos, pois ndo atrairia as

leitoras, sobretudo nesse género.

4.3 Andlise do Discurso e algumas informacfes sobre a organizacdo da
pesquisa

Apresentaremos as analises a partir de quatro categorias tematicas construidas
durante a andlise das categorias analiticas, que s&xfl)harme, poder ¢ beleza do

corpo plus size semelhancas ou diferencas?; @yltura do medo: olhar do outro, o
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olhar de si’ e a ‘docilizagdo dos corpos’; (3) Valorizagdo e Aceitagdo do corpo feminino
plus size discursos que se entrecruzam e se contradizem’; € (4) ‘A moda da midia:
corpoplus sizes preconceito velado nas novelas’.

Durante a sistematizacdo de dados, a capa da segunda ediBatezie em
Curvas ilustrada na primeira categoria da analise, chamou-nos a atencédo, uma vez que
foi a Unicaa enfatiza tanto no plano verbal quanto no visual a questao da sexualidade e
do erotismo da mulheplus size Quanto & segunda categoria, a escolha das capas
explicase pelo fato de que frisam o discurso do ‘medo’, isto é, a ideia difusa de
vergonha do proprio corpo, do medo de ser vocé mesma. Ja na terceira categoria,
percebemos uma forte recorréncia quanto aos discursos de aceitagao e valorizagdo do
corpo plus size principalmente a partir de falas de atrizes famosas de uma mesma
emissora, o que justifica as quatro capas selecionadas. Por ultimo, na quarta categoria,
selecionamos as duas capas de revistas que apresentam a atriz Fabiana Karla,
representante pioneira da moglas sizeno Brasil, e os discursos sobre preconceito

velado em novelas.

4.3.1 SEXY, CHARME, PODER E BELEZA DO CORPO FEMININO
PLUS SIZE: SEMELHANCAS OU DIFERENCAS?
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Na capa apresentada,Participante RepresentaddPR) € a model@lus size
Fluvia Lacerda, 34 anos, manequim 48, com 109 centimetros de busto, 89 de cintura e
121 de quadril. E a tnica modelo brasileira reconhecida mundialmente nessa categoria,
em especial nos Estados Unidos, onde iniciou sua carreira.

Quanto aosignificados representacionaisbserva-se a escolha de dois tipos de
estruturas visuais: un@nceitual analiticee outranarrativa. A primeira caracterizae
pelo fato de que a PR é Portadora de determinados atributos, tais como o rosto
maquiado, os cabelos arrumados, trazendo roupas e acessorios que representam a moda
plus size Quanto a segunda, percebemos qiraricipantetambém encontrae na
posicdo de Ator, uma vez que reala&g@es transacionais unidirecionaigue podem ser
percebidas a partir das linhas imaginérias que partem dos bracos cobertos pela blusa de
manga comprida, formandeetoresque chamam atencdo do observador para a saia
baloné&®,

Segundo especialistas em moda, a saia baloné ndo é indicada para mulheres
baixas e que estdo acima do peso. Uma explicacdo dada para essa afirmativa consiste no
fato de tal vestimenta aumentar o volume do quadril. Partindo desse pressuposto, somos
levados a pensar que a revista zela pela sua proposta perante os padrbes da moda e
mantém uma posi¢do afirmativa quanto ao corpo feminino gordo. Porém, observamos
que a peca tem listras verticais finas nas cores preto e branco, assim como cores
classicas, que sdo indicadas para alongar a silhueta e para esconder a gordura
abdominal, corroborando com o padrdo de beleza hegemdnico do corpo magro. Além
disso, a blusa de manga comprida esconde os bracos da PR. Por altimo,
posicionamento das pernas cobertas pela meia calga escura e 0 pescoco alongado da
modelo fazem com que a PR pare¢ca mais magra e alta.

Nesse caso, € importante ressaltar qideta na qual recai osetoresndo é
propriamente o corpo, como esperariamos em uma revista para mulheres que estdo
acima do peso, mas sim 0 emagrecimento por meio dessas tecnologias aplicadas ao
vestuario. Novaes (2006), em sua discussdo sobre o corpo na contemporaneidade, se

questiona: mas, afinal, o que ¢ ter um corpo da moda?, “um corpo aceito sociamente,

%5 Saia ampla cujo tecido é franzido na bainha. Esteve em voga até 19&Stss de cocktail, sendo
recuperada nos finais dos anos 80 e, de novo, nos finais @®9@ncomo expoente maximo do - estilo
retrd. Disponivel em: <http://glossarioctec.blogspot.com.br/2011/04/indarreehtml> Acesso em: 13
jun.2014.

75


http://glossarioctec.blogspot.com.br/2011/04/indumentaria.html

esteticamente agradavel aos olhos, em uma sociedade com cada vez mais telas e menos
paginas?” Na opinido da autora, “a intensa procura pela beleza, transformou o corpo em

objeto de trabalho [...] em que problemas com a m& aparéncia e, certamente a gordura
figuram entre os piores tipds desleixo com o corpo” (NOVAES, 2006, p. 27-29).

Na construcéo dosignificados interacionajspodemos salientar que a PR olha
diretamente para o fotdgrafo, mas também busca persuadir a leitora através do olhar de
demanda formando uma linha imaginaria de aproximacao, a fim de estabelecer o
contata Além disso, os gestos produzidos para a foto e o vestuario também sugerem a
construcdo de uma mulher confiante, elegante e sedutora. Conforme Fairclough (2003,
p. 159): os etilos estdo ligados ao aspecto discursivo, isto €, ao modo de falar, ao modo
de escrever, ao modo de olhar de determinada pessoa, que, por sua vez, revelam seu
modo de ser.

Notase que a capa da revista, por um lado, busca aproximar a PR da leitora,
mas, por outro, apresenta o maximo distanciamento social possivel, uma vez que a
imagem encontraeemplano aberto Trata-se também de uma representacéjetiva
em que o leitor tem acesso apenas ao que o produtor Ihe permite ver, sob um anico
ponto de vista: permite que veja 0 corpo na sua totalidade. O envolvimento entre PR e
Pl é demarcado ainda a partir do angulo frontal, o que estabelece sentidos significativos
quanto as relacdes de poder, que, nesse caso, € uma relacdo de igualdade, sugerindo
confianca entre PR e publico.

Além disso, o plano aberto permite que as leitoras se identifiquem com o corpo
da PR e, assim, assumam tais estratégias de encobrimento e ocultamento do corpo
obeso.

Essa estratégia tem sido bastante usada, na contemporaneidade, ndo somente em
capas de revistas, mas também em propagandas e publicidades, como forma de atrair
seus leitores. Do ponto de vista desta Ultima, percebemos que a imagem nos mostra que
o corpo feminingplus sizeesta sendo arquitetado hegemonicamente pelos tecnélogos,
podendo intervir no comportamento, nos valores, na pratica social, como, por exemplo,
na ideia de beleza atrelada ao consumo.

Dando continuidade as nossas observacdes visuais, a cBpkeda em Curvas
apresentae de maneiranaturalistica e o material digital aproxima a imagem o mais
proximo do real, com alta saturacdo de cores, que se destacam entre vermelho e preto,

tanto nas chamadas quanto na imagem, com a predominancia da escolha da cor
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vermelha (modulacdo com varios matizes), que chama a atencéo para a PR e os Iéxicos
‘Curvas’, ‘Sexy’, ‘Erético’ e ‘Poderosa’. A repeticAo dessa tonalidade de cor
estabelece uma harmonia com o estilo e a posi¢cdo da modelo, que faz pose sensual para
a foto, a qual ndo apresenta pano de fundo (monocromatico), assim como nao ha
contextualizacaoH4, portanto, umduminacaona capa, principalmente no entorno da

PR.

Para Guimaraes (2003), as cores recebem interferéncia do ambiente cultural.
Com isso, a escolha do proprio léxico ‘cores’ necessita ser “pensada como uma
estrutura que adapta ao veiculo/suporte da comunicacédo, aos objetivos e as intencdes do
meio de comunicacdo e ao meio cultural ao qual édgee no qual atua”
(GUIMARAES, 2003, p. 21), e isso porque valores positivos ou negativos podem ser
transferidos as imagens em relacdes de poder.

Souza (2001, p. 376) afirma que o vermelho é considerado uma cor quente,
ativa, agressivaEssa cor “estimula a circulagdo do observador e € profundamente
excitante,sensual [...]”%% dessa forma, podem ser atribuidos aos Iéxi€hsvas’,

‘Sexy’ e ‘Erotico’ conotacdo positiva, sugerindo a imagem de uma mulher sexy e

resolvida em relacdo a seu copos sizeuma mulher dotada de poder.

A cor vermelha, ainda, simboliza as paix6es mais violentas dos
homens, que ao mesmo tempo, se colocam nos extremos opostos dos
sentimentos humanos: amor e 6dio. Por isso dizem que é a cor da
alegria, da atividade, do calor, do fogo, do poder, das paixdes, do
movimento, da forca. E excitante e sensual, e por tal motivo a cor
mais popular entre as mulhetes

Tais atribuicdes positivas também suscitam um paradoxo, pois a capa demarca o
forte apelo a sexualidade do conplos size no entanto ndo ha evidéncia de erotismo
neste corpo, uma vez que esta praticamente coberto, reforcando o efeito de sentido de
gue mulheres acima do peso nao sao atraentes pela beleza de seus corpos.

Quanto aosignificados composiciongisaotamos que a PR é o elemento central
da capa, com as chamadas ao seu redor, 0 que caractgdla mformacionalem:
margem-centro-margencontribuindo, assim, para a estruturacaodajout, que, por

sua vez, € uma das partes mais importantes do género discursivo capa de revista.

26 Instituto de artes da Unicamp. Disponivel em: <www.iar.unicamp.br/lab/luaffli€ e cor>. Acesso
em: 4 mar. 2014.

27 |bidem.
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Segundo Kress e van Leeuwen (1998)..) o layout exerce um papel central na
producdo de prazer estético e, portanto, determina o tipo de relacdo afetiva que
estabelece com os leitof&5(KRESS; VAN LEEUWEN, 1998, p. 201). Isso implica

que, através dessmeétodo “afetivo, as funcdes e efeitos das mensagens sao
aprofundados e, consequentemente, aspectos da ideologia dos produtores destas
mensagens e da subjetividade dos leitores tornam-se inextrincavelmente fundidos
(CARVALHO, 2012, p. 61).

Os léxicos‘curvas’ e ‘beleza estdo na fonte Times New Roman, o que, de
acordo com Carvalho (2012), com base em Heitlinger (2006), permite uma boa
legibilidade a leitora. Além disso, o léxic€urvas’ encontra-se em uma posi¢do de
maior hierarquia, em caixa alta (letras mailsculas), sali€nciada cor vermelha,
enquanto que ‘Beleza’ esta em fonte menor, na cor preta, neutra, no canto superior das
letras ‘V’ e ‘A’ da palavraCurvas, o que, visualmente, sugere-nos o desenho de uma
curva. A preferéncia pel@éxico ‘Curvas’ nos leva a entender que se trata de uma
estratégia mais sutil para atrair mulheres excluidas em funcdo de seu corpo, haja vista
que substitui a palavra ‘gorda’, que, por sua vez, sugere sentido negativo, remetendo ao
grotesco, ao feio, ao rejeitado em nossa sociedade. Segundo Thompson (2002, p. 83), 0
uso de um léxico por outro age como operador ideoldgiddismulacdo que, por
meio dodeslocamentotem como caracteristica ocultar, negar ou obscurecer, desviar
nossa atencao de relacbes de dominacdo, baseadas na imposi¢cdo de um unico tipo de
beleza do corpo magro.

Na categorissaliéncig na composicao diayout foi possivel observar que
cabeca da PR chega a encostar-se no nome da revista, em funcéo do tamanho disposto.
Tal recurso pode ser entendido como uma forma de manipulacdo que a revista
empreende com o intuito de chamar a atencéo para a PR, trazendo uma modelo famosa,
capaz de influenciar a consumidora a comprar o periddico. Observamos também a
saliénciano plano verbal em vermelho, o que se confirma nas palavras de Carvalho
(2012): “as cores tém cumprido um importante papel no campmat&eting com o
interesse em apelar para as emocoes a fim de infiw@seiscolhas dos consumidores”
(CARVALHO, 2012, p. 75). Logo, uma mulher que esta acima do peso pode ser sexy,

bonita e desejada ao se vestir como Fluvia Lacerda. No que diz respleilduaa, a

28 Nossa traducdo de:)(the layout plays a central role in the production of aesthetic pleasdre a
therefore determines the type of affective relationship established with refRESS;VAN
LEEUWEN,1998, p.201).
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capa apresenta forte conexdo entre os elementos, como podemos perceber a partir da
saliénciada cor vermelha da blusa da PR com as tonalidades dessa mesma cor nas
chamadas ‘sexy’, ‘erético’, ‘poderosa’, reforcando a relacdo avaliativa afetiva de

sensualidade a leitora.
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Na construcdo dos significadospresentacionais e identificacionam plano
verbal, é interessante ressaltar que a capa apresenta discursos que enfatizam a
autoestima, o preconceito € a aparéncia por meio do atributo ‘charme’, como
analisaremos a sequir.

No enunciado:Eternamente Sexy: o charme dos 40nota-se, por meio do
advérbio intensificador ‘eternamente’, que a voz textual da revista sinaliza uma
obrigatoriedade de que as mulheres sejam sempre sexys. H4 uma presunc¢éo valorativa,
ainda com base no discurso popular, de que mulheres sdo mais charmosas e sexys na
maturidade, pois se preocupam mais coapa&ncia e se ‘vestem melhor’, produzindo
apagamento da ‘idade’, a qual € vista como um atributo negativo. A escolha pelo item
lexical ‘charme’ sugere que aos 40 a mulher ndo é bela, mas charmosa, tratando-se de

um operador ideoldgico deissimulacéodo preconceito.
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Essa identificacdo, segundo Fairclough (2003), faz parte de nossas escolhas na
construcdo de identidades sociais e pessoais. Isso implica dizer que, embora esses
léxicos sejam costumeiramente empregados nas publicidades como se tivessem o
mesmo sentido, podemos perceber que o campo semantico se diferencia

significativamente entre elas. Segundo Gongalves (2014):

Beleza significa o belo, harmonia de proporg¢des, simetria, jA o charme
Nao requer essas caracteristicas, pois tem a ver com atragdo. Dizer que
alguém é charmoso/a, ndao implica um encaixe perfeito aos padrées de
existentes, ela/e pode apenas chamar atencdo pela maneira como se
veste, cuida da pele e dos cabelos, pelo comportamento, pelo jeito de
conversar (GONCALVES, 2014, p. 62).

Isso reforca a ideia também de que mulheres acima do peso, muitas vezes, sao
julgadas pela sexualidade, trazendo a tona discursos preconceituosos, como, por
exemplo, de que mulheres gordas sao mais desejadas sexualmente pelos homens ou,
ainda, sao simpaticas, elegantes, mas ndo belas. Isso também pode ser observado na
chamadaPatriménio Eroético: sua conduta fala por vocé em queo atributo ‘erdtico’
confirma a cobranca da sociedade por um corpo condizente com as exigéncias de moda
e 0 apelo ao sexual, muito comum nas publicidades com corpos femininos.
Compreendemos esse enunciado como uma expressao metaforica, a paciesso
material ‘sua conduta fala’, que ressalta essa obrigacdo. Conforme Fairclough (2001, p.
241), as metaforas ndo sdo somente aderecos estilisticos aparentes do discurso, mas
“estruturam o modo como pensamos € o0 modo como agimos, € nosso sistema de
conhecimento e crenca de forma penetrante e firdal” (FAIRCLOUGH, 2001, p.

241).

Isso também ocorre com o atributo ‘poderosa’, em:Poderosa Fluvia Lacerda
Conforme Fairclough (2003), a identificacdo é o modo como nos identificamos e somos
identificados pelos outros, a qual pode estar relacionada a construcdo identitaria de
Flavia Lacerda como modelo, uma vez que esta era uma pessoa comum, trabalhava
como baba nos Estados Unidos, onde foi descoberta por olheiros delomd&zee
hoje é conhecida pela midia como uma das modelos mais belas e bem pagas do mundo,
sendo comparada a modelo brasileira Gisele Bindchen, poréem em tamanho GG.
Segundo Santaella (2008):
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Diante da explosdo globalizada das identidades e dos bens de
consumo, ndo ha mais como conter as instaveis fronteiras nacionais.
Quanto mais vai subindo o nivel de renda e a classe social, quanto
mais vai se sofisticando o repertério cultural, tanto mais uma pessoa
se perfila como cidaddo do mundo nas aspiracfes e motivacdes que
apresenta. Por estar indelevelmente associada a aparéncia, &moda,
beleza, a simbiose com o consumo, a mulher contemporanea tornou-se
o retrato mais fiel, o emblema mais vivo das sociedades construidas
pelos processosglobalizados de consumo (SANTAELLA, 2008,
p.109).

O soci6logo Bauman (2001) também nos chama a atencao para as relacdes entre
identidade e corpo na 6tica do consumo, afirmando que a humanidade também nunca se
viu tdo perdida em meio a tanta informacdo e variadas opcbes como ha
contemporaneidade, principalmente no que se refere a homogeneizacdo, como, por
exemplo, a busca do individuo em ter o corpo magro, bronzeado e esbelto, a fim de se
encaixar em um determinado grupo social. Bauman (2001) salienta que, nos discursos
da contemporaneidade, a légica da liquidez é de que tudo € fluido, assim como a
identidade, e que, com isso, as redes sociais tosearada vez mais hibridas e em
processo de construgdo incessante, voltada ndo mais para uma coletividade, mas sim
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Observamos que wetor formado pelo cruzamento das pernas da modelo para a
palavraBullyng?® traz a seguinte chamadgullyng: Quando a brincadeira passa da
conta. A voz textual apresenta, por meio m@dalidade epistémica informacéo de
gue mulheres sofrem preconceito em funcédo de seu peso. Isso, muitas vezes, tem sido
tomado pela nossa sociedade como uma espécie de brincadeira, no entanto, trata-se de
um grave problema social, o que justifica a preferéncia por esse tipo de modalidade.
Conforme Fairclough (2001), a modalidade significa mais do que o comprometimento
do escritor ou falante com suas conjecturas. Os produtores comprosegterdecorrer
das interacbes com as pessoas, 0 que significa que a afinidade que expressam esta
também interligada a ‘afinidade’ e ‘solidariedade’ de seus integrantes (FAIRCLOUGH,
2001, p. 200).

Nesse sentido, podemos perceber que a reBiskeza em Curvagem como
propédsito vender o periodico. Para tanto, procura chamar a atencdo do publico por meio
da imagem de uma modghius sizebrasileira famosa, e de seus atributos, servindo de
referéncia para as outras mulheres que estdo acima do peso, uma vez que a profissao e o
sucesso também seduzem e podem despertar a curiosidade das leitoras. Isso implica que
a revista também vende ideias, valores e comportamentos, e a maior parte da sociedade
aceita suas imposicoes, o que pode ser entendido, na visdo de Foucault (2007), em
Vigiar e Punit como a ‘docilizagdo dos corpos’, como sera discutido na proxima seca

deste trabalho.

29 A terminologia vem do adjetivBully, que, na lingua inglesa, significa valentdo e equivale a submeter
alguém a uma violéncia real ou simbdlica, isto é, agressfes fisicas, nsizalpgicas em que 0
individuo é visto como objeto de diversao, prazer e poder. Iskqumrrer em varios tipos de ambientes
institucionais, como o educacional, empresarial, politico em relacdo a varies faais como a idade, o
género, a cofr, o biotipo, dentre outros. Disponivel em: <http://amp-
ms.jusbrasil.com.br/noticias/2854155/artigo-bullying-e-muito-rdaistue-uma-brincadeira-sem-graca-
quem-praticgpodeser-punide. Acesso em: 23 jun. 2014.

82


http://amp-ms.jusbrasil.com.br/noticias/2854155/artigo-bullying-e-muito-mais-do-que-uma-brincadeira-sem-graca-quem-pratica-pode-ser-punido
http://amp-ms.jusbrasil.com.br/noticias/2854155/artigo-bullying-e-muito-mais-do-que-uma-brincadeira-sem-graca-quem-pratica-pode-ser-punido
http://amp-ms.jusbrasil.com.br/noticias/2854155/artigo-bullying-e-muito-mais-do-que-uma-brincadeira-sem-graca-quem-pratica-pode-ser-punido

4.3.2 CULTURA DO MEDO: O OLHAR DO OUTRO, O OHAR DE SI E
A DOCILIZACAO DOS CORPOS
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Fig.49 RevistaSEMMEDIDA, 1. ed., Jan./ 2010

Na figura49, tem-se &articipante Silvia Neves, modelplus size manequim
48. Silva Neves ja foi fotografada para catalogos, editoriais de revistas, matérias de
televisdo e participou dbashion Weekend Plus SiZécou conhecida nacionalmente
pelo trabalho realizado na Revista sema&mal Maria da Editora Abril, com o papel de
Milu, conselheira de moda e estilo para mulheres que estdo acima do peso.

Nessa capa, ossignificados representacionaigpodem ser percebidos,
primeiramente, por uma estruturarrativa reacionalndotransacional] uma vez que
Fenbmenpisto é, a pessoa ou objeto para o quphdicipante olha ndo aparece na
imagem. H4, também, uma estrutanceitual analiticamarcada pelos atributos do
rosto da PR, como, por exemplo, a pele sem marcas, os labios grossos, a sobrancelha
contornada, os olhos maquiados, representando um rosto feminino delicado e sedutor, o
gue nos leva a entender que o posicionamento ideoldgico da revista é de que a beleza da
mulherplusesta no rosto, e ndo no corpo, o que reforca a exclusdo e o ocultamento do
corpo.
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Conforme Benwell e Stokoe (2006), o corpo feminino € visto, na maioria das
vezes, como forma de capital, investido de forma narcisistica e fragmentada, descrita
em termos ou partes, tais como os olhos, os labios, as pernas, os cabelos, para facilitar a
venda de produtos. H4, pois, a construcdo metonimica, considerando a divulgacao do
todo pela parte.

No que se refere a producdo dsignificados interativgsa Participante €
apresentada nenquadramentale plano fechadaclouse up, retratada até a altura dos
ombros aproximadamente, destacando o olhar fixo em direcambsyvadoy em
posicdo dedemanda com labios entreabertos, sugerindo um convite para que este se
identifique e interaja com a mesma. E importante pontuar que quanto mais préximo for
0 enquadramentomaior a afinidade construida entre PR e PI. A modelo (PR) é
fotografada em angulo frontal, estando, portanto, em um mesmo nivel do olhar com o PI
emperspectiva subjetiva

A capa em questao apresealim modalidadeaturalisticg o que proporciona a
percepcdo mais realista e veridica dos fatos ao observador, tais como o pescaco liso,
cor dos olhos (castanhos escuros) maquiados levemente de preto, o blush natural (cor da
pele), a iluminacdo no contorno das sobrancelhas, o batom lilds, que, segundo
profissionais, € utilizado para neutralizar os labios e chanaéencéo para os olhos,
deixando-os mais sensuais. Conforme Brito e Pimenta (2009):

As demarcacgles da realidade de um determinado grupo social estéo
refletidas na escolha do que seja mais ou menos realista no campo das
imagens. Isso porque os critérios para se avaliar algo como real ou ndo
variam de acordo com cada grupo social. Isso porque a "realidade" ja
€ por si s6é um signo motivado, no qual os interesses, crencas e valores
de um determinado grupo serdo nela expressos (BRITO; PIMENTA,
2009, p.102AapudKRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 158).

O pano de fundo dessa capa € coberto pelos cabelos escuros e compridos da PR,
resultando naaturacdoda cor preta. Cumpre mencionar que o preto esta interligado
ndo s6 as caracteristicas psicologicas referentes a sofistificacdo, neutralidade, mas,
também, estad associado as emocdes desagradaieisimo insatisfagdo, “angustia,

opress&o, medo, panico, inibicdo e 6dio®f.. As escolhas semidticas, como a baixa

30 nstituto de Artes da Unicamp. Disponivel em: <www.iar.unicamp.br/lab/luzitii@oe_cor> Acesso
em: 8 mar. 2014.
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iluminacaq a falta decontextualizacae profundidade reforcam tais sentimentos, uma

vez que, segundo Le Breton (2011):

A maioria das mulheres se veem diante da insatisfacgdo com seus
Corpos, com seu peso, com seu rosto, com sua idade. E a tirania da
beleza ndo afrouxa nunca, nenhuma pausa pode ser cogitada pela
mulher, sempre sendo convocada pela manhé criar sua imagem para
nao ir contra a beleza ou as tentativas de apagar suas imperfeicoes (LE
BRETON, 2011, p.189).

As observacOetecidas por Le Breton (2001) podem ser corroboradas também
por meio dossignificados composiciongisvisto que a imagem esta centralizada,
indicando ser o rosto de Silvia Neves, coparticipante representada, o elemento
principal, que ocupa quase toda a capa, sendo apresentadas ao seu redor algumas
chamadas corsaturacaode cor amarela.

As chamadas referesea culinéria estrangeira, cultura, motos e outros assuntos
estrategicamente direcionados, talvez para um publico que est4 acima do peso, que tem
alto poder aquisitivo e que busca por conforto e diverséo. E relevante mencionar que,
em nossa sociedade, pessoas que estdo acima do peso tém maiores dificuldades em
encontrar vestuario, assim como se locomover, frequentar determinados ambientes. S&o,
alids, mais discriminadas e culpabilizadas pelo peso.

O rosto apresentaaliéncia maxima, assim como parte do nome da revista
‘SEMMEDIDA’, que ocupa uma visualizagdo retangular em letras em caixa alta
(maildscula), em primeiro plano, nas cores: branco e laranja, em fonte expandida.
Podemos perceber que a cor bmamo marcador discursivo ‘sem’ remete-se a
neutralidade, enquanto que a cor laralefaaca o Iéxico ‘Medida’, o qual a revista quer
destacar. A tonalidade laranja é formada a partir da mistura do vermelho e amarelo, o
gue a torna estimulante, atraente, estando ligelaensacdes tanto fisicas como
emocionais, como: conforto, seguranca, sensualidade, mas também pode representar
sentimentos negativos de frivolidade, privagéo, frustfdcsato que também reafirma
sentimento denedo de ndo alcangar o ‘corpo ideal’. E preciso lembrar ainda que existe

em nossa sociedade o discurso popular que diz: “Ela ¢ tdo bonita de rosto, por que nao

31 Website Colour affects. Disponivel em: <http://www.colour-affects.co.ukifjmdygical-propertiesf-
colours>. Acesso em: 23 jun. 2014.
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emagrece? Que pena!”, o que pode contribuir para sentimentos de ndo aceitacao das
mulheres com seus corpos.

Observamos que a logomarca faz alusdo a tradicional fita métrica, ou seja,
segundo Fairclough (2003)extos recorrem, incorporam recontextualizam e dialogam
com outros textos (FAIRCLOUGH, 2003, p.17)”%2 assim, ao trazer o discurso da fita
métrica para esse contexto, a capa da revista refor¢a o discurso da vigilancia do corpo, o
qual, inclusive, é excluido/suprimido, uma vez que ndo € mostrado na sua totalidade,

mas apenas metonimicamente pelo rosto.

Culingria
Traga a cozinha |
do oriente para
sua casa

Cultura
Aprender
pode ser uma

grande diversao

Motos
Suzuki BKing:

Fig.49 RevistaSEMMEDIDA, 1. ed., Jan./ 2010

Foucault (2007), enVigiar e Punir afirma que muitos instrumentos foram
usados pelas instituicbes sociais para o adestramento dos corpos, através de castigos e
punicbes que eram realizados em espacos publicos. Com o tempo, de acordo com o
filosofo, esse tipo de controle passou por mudancas, abandonado o fisico e indo em
direcdo a mente das pessoas. Isso significa que, para Foucault (2007), os mecanismos de
vigilancia ndo sdo necessariamente visiveis, bastando que cada um de nés internalize a
nocéo de que podemos ser vigiados e punidos para que comecemos a nos vigiar e nos

punirmos.

32[...] texs draw upon, incorporate, recontextualize and dialogue whit other teXBGEQUGH, 2003,
p. 17).
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Corroborando com essa visdo, Novaes (2010) explica que existe o controle
praticado na sociedade através da vigilancia de um tipo de olhar cauteloso sobre a
aparéncia, que, com 0 apoio da ciéncidabora “para regulamentar as diferengas e
determinar padrdes estéticos, em termos daquilo que € proprio e improprio, adequado
ou inadequado, normal ou anormal” (NOVAES, 2010, p.34).

Tais observagbes também se confirmam no plano verbal, como mostra o
enunciado:‘para quem nao tem medo da fita métrica’, que se constitui por uma
modalidade dedntica declarativpela qual a voz textual da revista ndo sé afirma como
também identifica o tipo de publico a que € enderecadia: aquelas mulheres que ndo

temmedoda fita métrica’. Conforme Fairclough (2003) 33

A modalidade é importante na formacgéo da identidade, ambos pessoal
(‘personalidade’) e social, no sentido de que com o que vocé se
compromete é parte significante do que vocé éntdo as escolhas
modais nos textos podem ser vistas como parte de processo de
tessitura da prépria identidade (FAIRCLOUGH, 2003, p. 166).

Nesse sentido, a voz textual da revista, ao se direcionar para aquelas mulheres
gue ndo temem suas medidas corporais, parte do pressuposto de que existem outras
mulheres que tém medo, 0 que se confirma a partir da forte recorréncia ao discurso do
medo. “Textos inevitavelmente produzem suposi¢oes. O que ¢ ‘dito’ em um texto &

‘dito” em um contexto do qual ndo ¢ ‘dito’, mas ¢ tomado como dado (FAIRCLOUGH,
2003, p. 40%".

Além disso, grocesso relacionalter’ (ideia de posse) também reforca 0 medo
da constatacdo da gordura, especialmente na cintura e nos quadris femininos, que
formam a silhueta, uma vez que vivemos em uma sociedade que incentiva a silhueta
magra.

O discurso do medo da fita métrica também se entrecruza ao discurso médico,

visto que a gordura abdominal, conforme especialistas, é considerada um indicador

significativo de doengas cardiovasculares.

3Tradugéo nossa déModality is important inthe texturing of identities, both personal (‘personalities’)
and social, in the sense that what you commit yourself tois aisgmifpart of what you are so
modality choices in texts can be seen as part of the process of @xdelfiridentity (FAIRCLOUGH,
2003, p. 166).
34«Texts inevitably make assumptions. What is ‘said’ in a text is ‘said’ against a background of what is
‘unsaid’, but taken as given” (ibidem, p. 40).
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Corpos sédo portadores de valores, marcados pelo gestual, mas também
pelo discurso cientifico, frequentemente amparados pelas industrias
que o acompanha do bom ou do mau colesterol, das comidas
saudaveis ou organicas, do numero de exercicios necessarios ao batom
gue nao deve conter certas substancias, o corpo passou a ser uma das
maiores regulagdes sociais” (NOVAES, 2010, p. 61).

Isso implica que vivemos em um contexto capitalista, que nos afirma, por meio
de comerciais e propagandas, que o0 corpo saudavel € o corpo magro, discursos estes
que, ao serem legitimados pela ciéncia e pelos especialistas, bem como disseminados
pela midia, podem ser vistos como instrumentos de poder, uma vez que adestram,
normatizam os corpos. De acordo com Foucault (2007), o poder esta em toda parte,
assim como também nas formas de pensamento, como repressor e criador de verdades.

Para esse autor:

O poder disciplinar é com efeito um poder que, em vez de se apropriar
e de retirar, tem a fun¢do maior de “adestrar”; ou sem dUvida adestrar

para retirar e se apropriar ainda mais e melhor. Ele ndo amarra as
forcas para reduzi-las; procura liga-las para multiplica-las e utdiza-|
num todo. [...] “Adestra” as multiddes confusas, mdveis, inuteis de
corpos e forgas para uma multiplicidade de elementos individuais
pequenas células separadas, autonomias organicas, identidades e
continuidades genéticas, segmentos combinatérios. A disciplina
“fabrica” individuos; ela € a técnica especifica de um poder que toma

os individuos ao mesmo tempo como objetos e como instrumentos de
seu exercicio (FOUCAULT, 2007, p. 143).

Ainda na capa 49, no enunciadiédma beleza que vem de dentro para fora
Silvia Neves notase a partir dgorocesso comportamentalem de dentro para fora’, o
efeito de sentido de que a beleza da mogkls sizendo esta na aparéncia fisica, mas

sim no carater, ou seja, € algo involuntario. Esse tipgultamento pode ser

compreendido de forma negativa. De acordo com White (2004):

O julgamento é o campo de significados através dos quais construimos
nossas posicdes em relagdo ao comportamento humano
aprovacao/condenagdo do comportamento humano através de
referéncias a aceitabilidade e as normas sociais; avaliacdes do caréater
de alguém, ou do quanto essa pessoa se aproxima das expectativas e
exigéncias sociais (WHITE, 2004, p. 187).

Ha, também, outros discursos que confirmam a avaliagdo negativa e

preconceituosa da beleza do corpo feminino gordo, como, por exemplo, esses discursos
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preconceituosos que a revista reforgaseleza esta nos olhos de quem vé’ ou ‘os olhos

sao o espelho dama’, discursos popularmente conhecidos em nossa sociedade como
uma espécie de autoajuda para pessoas que ndo se encaixam no“BapbEceu

corpo que vocé ¢ julgado e classificado”, prega, em suma, o discurso de nossas
sociedades contemporaneas (LE BRETON, 2008, p. 31).

AMANHOS [ TAMANHOS GRANDES |

CALGA ESTAMPADA,

SAIA- LAPIS E BLAZER
As pecas-chave gue multiplicam
0 Ses quarda-roupa :

USE SEM MEDO

Mi 1'3534 fendas e muilet 9

E FEBRE

Neos, candy eolor,
wza hrade: 35 CAMISAS |
mais guentes ¢a !»’mpwa a
,'.‘ l"[[l

ONOMICO
Roupas chiquérrimas pafe
MENOS DE R$ 100 K'

.l.? poo 44 AQ 621
35‘”%

Fig. 50 RevistaTamanhos Grande®LUS SIZE, 3. ed.,Dez./ 2012

-

Na capa 50, ®articipanteapresentada € Rosangela Martins Campos, formada
em Jornalismo, mais conhecida pelo seu home artistico Rosi Campos, diretora teatral e
atriz brasileira da TV Globo. Possui 1,76 de altura, manequim 46, ja foi fotografada
para varias revistas de moda especial em tamanhos grandes, dentre elasRLigSista
SIZE E interessante mencionar que, de acordo com a antropbloga e escritora
Goldenberg (2011), baseando-se em pesquisas internaciGnaidenovelas tém uma
influéncia decisiva nas escolhas do estilo de vida dos brasileiros”. E realmente dificil
pensar o Brasil contemporaneo sem analisar a influéncia das telenovelas
(GOLDENBERG, 2011, p. 545), complementando que:

Os corpos e 0s comportamentos mais imitados na cultura brasileira
estdo, sem duvida alguma, nas telenovelas da Rede Globo. Elas
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podem ser vistas como um reflexo dos corpos e comportamentos exis-
tentes na sociedade [(FOLDENBERG, 2011, p. 545).

Analisando a composicao imagética, percebemos o usstddura analitica
uma vez que &articipantetambémé Portadorade acessoérios e roupas da mpties
size e daestrutura narrativa pois a posicao dos bracos da PR prodetoresem
direcdo a cintura e a perna direita. A atriz é apresentada usando macacéo azul, em
decote V. E importante lembrar que esse tipo de decote formavefor que direciona
o olhar do leitor no sentido vertical para a cintura, destacada pelo cinto dourado. Na
concepgdo de especialistas em moda, o decote em ‘V’ ¢ indicado para dar profundidade,
ressaltando o colo feminino, disfarcando também o tamanho dos ombros e a largura do
pescog¢oAssim como o cinto, o decote ‘V’ nos lembra de que um corpo gordo deve ter
cintura, ou seja, podemos perceber a necessidade do encaixamento do corpo
hegemdonico magro.

Quanto aossignificados interacionajsa PR é fotografada de frente para o
publico, as expressdes faciais de alegria manifestam um sorriso carismatico, uma maior
afinidade entre PR e PI. Para Fairclough (2003, p.162), os estilos também envolvem
uma interacéo entre lingua e linguagem corporal. Segundo o autor, a linguagem corporal
esta baseada na materialidade do corpo, isto €, no sentido semiético em que varios
gestos produzem significados relativamente estaveis, a fim de demonstrar a relacédo
dialética entre 0 mundo discursivo (sistema semidtico) e o ndo discursivo (sistema de
ordens do discurso).

Novaes (2010, em entrevista concedida a ‘“TPM’, afirma que a beleza esta
associada a uma vida alegre, ao contentamento, como se fosse uma paisagem em que
vocé elimina tudo o que pensa ser desagradavel, como feiura, velhice, doenca. Isso
também se confirma no fato de que a PR estdpkmo médio, o que resulta no
distanciamento social para com o publico. Esse distanciamento pode estar relacionado a
guestédo da idade da PR, uma vez que revistas de moda feminina procuram expor rostos
cada vez mais jovens (sem marcas, sem rugas, sem expressdes faciais que marquem a
presenca do tempo) e corpos cada vez mais magros para vender seus produtos.

A modalidadenaturalisticapode ser observada a partir do vestuario azul claro,
conhecido emo ‘azul céu’, que cobre quase todo o corpo da atriz e, a0 mesmo tempo,
sugerindo praticidade e conforto. E interessante pontuar que a cor azul simboliza a

quietude, estando associada também a beleza e a habilidade. Segundo Heller (2008), o
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azul é a cor da simpatia, da harmonia e da confianca. E uma cor fria, que tem efeito
calmante, de todas as caracteristicas boas. Além disso, se o0 azul é a cor do @&u, logo,
cor do divido, da eternidade, ou seja, daquilo que queremos que dure para sempre
(HELLER, 2008, p.23). Por outro lado, tem-se o destaque das chamadas principais em
vermelho, cor quente, dando vivacidade ao plano verbal.

No que se refere aadgnificados composiciongisiotamos que a PR esti ao
centro da capa, como elemento principal, cujas chamadas estdo em uma relacdo de
dependéncia para com estda saliénciando s6 na cor, como também no tamanho dos
marcadores de quantidade no enunciadd: Moldes 309 ideias que vao do 44 ao 62
para arrasar no verao, a fim de facilitar a visualizacdo e chamar a atencdo das
mulheres que estdo acima do peso. Isso também pode ser observado na €gpressio
Febre”, em italico e em vermelho, dando um aspecto de vibracdo, movimento.

No enunciadot51 Moldes 309 ideias que vado do 44 ao 62 para arrasar no
verdo, foi possivel notar também quecircunstincia ‘para arrasar’ estabelece uma
relacdo de finalidade quanto a aquisicdo de sucesso, ou seja, a voz textual estimula a
leitora a modificar seu corpo, como se ele precisasse da aprovacao da sociedade em uma
determinada estacdo do ano. O uso da circunstancia de finalidade foi bastante recorrente
nos dados da nossa pesquisa, como podemos observar a partir dos exemplos. Essa
recorréncia realga os atributos e qualidades corpéreas desejaveis, como a valorizacdo de

corpo, beleza, autoestima, sucesso, felicidade:

50 Moldes praticopara VALORIZAR O SEU CORPO

e +de 234 ideias incriveara deixar vocé linda do trabalho a balada
e 11 passos essenci@ara cultivar autoestima

e Figurino da TV! O estilo das famospara vocé brilhar nas festas

e 12 motivospara ser felizAgora!!!

A logomarca destaca as letras ‘P’ inicial e ‘E’ final em tamanhos grandes, em
fonte vertical, limitando as letras de ‘tamanhos grandes’ em calibre menor e ondulado.
Partindo do principio de que o Brasil, assim como outros paises, bas@iaultura
europeia, a escolha do termo internacigraé size por exemplo, pode ser devido ao

fato de que, em nossa sociedade, € visto como chic, glamoroso, o que despertaria maior
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interesse desse publico. A capa 50 também né&o apresentdurg indicando maior
ligagéo/conexéo entre os elementos ali conjugados.

O ‘discurso do medo’, empreendido também como tipo de discurso do
policiamento dos corpos, aparece na capals@ sem medo - minissaia, fendas e
mullet, que, por meio dmodalidade declarativa imperatiya voz textual estipula qual
tipo de vestuario as mulheres que possuem o biétipo gordo estdo aptas a usar. Nota-se
guea expressdo ‘sem medo’ parte do pressuposto de que a mulheres que estdo acima do
peso ndo usam essas pecas do vestuario porque tém medo de serem ridicularizadas por
causa do excesso de peso, das pernas gordas, dos gluteos avantajados. Ou seja: ha uma
presuncdo de que certas mulheres tém medo de usar roupas curtas. Para Le Breton
(2011, p. 179), a ideia difusa do medo, da vergonha, que muitas mulheres sofrem em
relacdo ao seu corpo, pode ser interpretada como o0 medo de ser vocé mesma, e iSSo tem
sido reforcado principalmente pelas revistas femininas, uma vez que criam 0os modelos e

a solugdo para os ‘problemas’. Conforme o autor:

Hoje a vergonha difusa de ser vocé mesmo é inteligentemente
espalhada as mulheres por meio de um marketing cuja énfase
constante esta nos defeitos da pele, do corpo, até mesmo aqueles que
passariam despercebidos, e a0 mesmo tempo oferece o produto
adequado que propde uma solucdo miraculosa (LE BRETON, 201
p.179).

Desse modo, a voz textual da revista busca legitimar suas posicdes ideoldgicas
em relagdo ao corpo feminino, utilizando, para isso, ndo s6 a imagem carismatica,
experiente da atriz Rosi Campos, mas também sua fala, graficamente explicitada pelas
aspas:“Acredito na beleza natural, mas sempre me informo sobre o que esta na
moda”, por meio dgrocesso verbat.

Nota-se que, em um primeiro momento, atravéprdgesso mentatognitivo
‘acreditar’, a atriz passa uma ideia de confianga na beleza natural, no entanto essa
afirmagdo ¢ rebatida em seguida pelo marcador discursivo ‘mas’ e o intensificador
modal ‘sempre’, atribuindo poder a moda. Nesse enunciado, tem-se o opemdor d

legitimac¢ao De acordo com Thompson (2002):

3E preciso lembrar que estamos nos referindpracessoverbal conforme a Gramatica do Design
Visual (KRESS & VAN LEEUWEN, [1996] (2006).
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Relacbes de poder podem ser estabelecidas e sustentadas [...] pelo fato
de serem legitimadas, isto é, como justas e dignas de apoio. A
representacdo das relagbes de dominacdo como legitimas pode ser
vista como umaxigéncia de legitimacd@ue esta baseada em certos
fundamentos, expressa em certas formas simbdlicas, e que pode, em
circunstancias dadas, ser mais ou menos efetiva (THOMPSON, 2002,
p. 82).

Ainda na capa 50, percebemos alguns atributos valoratwasy: ‘Armario
Econdmico’, ‘roupas chiquérrimas’, ‘por menos de R$100,0s quais demonstram as
estratégias do peridédico em manter o interesse da leitora pela moda. De acordo com Ali
(2009):“Uma revista tem cinco segundos para atrair a aten¢do do leitor na banca. Nessa
fracdo de tempo, a capa tem de transmitir a identidade e o contetdo da publicacdo, deter

o leitor, leva-lo a pegar o exemplar, abri-lo e compt4ALIL 2009, p. 67).

Fabsana Karla

“As pessoas
tém medo das 4
diferencas” [/

Especial
Dia dos Namorados

Um dia para ‘
chamar de noss¢,

Danga do Ventre

A técnica mitenar que aflora
asensualidade, aumenta a
autoestima e melhora sua
vida embaixo dos lencéis

Ne)n'?a Pomeafto .
“Vida Feliz &
uma escolha”

Glaroto do Copa

Bastidores do concurso e a
escofha da mineira mais
charmosa de Monte Carmeio

Fig.51 RevistaBeleza em Curvasl. ed., Jul./ 2010

Na capa 51, tem-se a PR Vanessa Rosa Pena, 26 anos, formada em
Administracdo de Empresas, mineira (Monte Carmelo), manequim 48, tornou-se
modeloplus sizeem 2010 e foi escolhida como garota da capa da 12 edidelai=
em Curvasno més de julho.

Na formacao dosignificados representacionaisambém podemos perceber os
vetoresque emanam dos bragos e das maos dAtom(estrutura narrativa), que, neste
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caso, segura o cinto conMeta destacando a cintura. Além disso, Vanessa tangbém
Portadorade um rosto maquiado, cabelos sedosos e pele bem cuidada para representar
a busca das mulherptus sizepela incluséo social de forma a quebrar o paradigma de
corpo magro ideal.

Observa-se que a modelo, aparentemente, porta um vestido com botbes e gola
larga na altura do pescog¢o, com mangas % que escondem a gordura dos bragos. O tecido
é acetinado (tecido com aspecto luminoso), chamando a atencdo para a roupa de forma a
desviar nosso olhar do corpo da PR. Além disso, a maior parte do cabelo foi
estrategicamente jogada para o lado esquerdo da modelo, a fim de disfarcar a gordura
do ombro. Partindo do principio de que a gordura em nossa sociedade € apresentada
com uma conotacdo extremamente negativa, isso nos leva a entender que as capas de
revistas procuram eliminar, ocultar tudo que possa ser considerado esteticamente
invidvel aos olhos das leitoras.

No que diz respeito aosignificados interativas percebese que o olhar de
demandada PR busca estabelecer interacéo e afinidade absesvadoy por meio do
sorriso mais aberto e amistoso, passando a impressdo de felicidade intensa. E
importante salientar que quanto mais a leitora se identifica com a imagem da PR, maior
€ a aceitacdo das ideologias que estdo sendo investidas pelgtesistae

A capa estd nenquadramentale plano médio, corAtitudede distanciamento
social. A PR é mostrada em modalidatsuralistica com a saturacdo de cor rosa,
popularmente conhecida conmsa bebé’. Essa cor, de acordo com Heller (2008, p.
211-222), sugere carinho, remete a infancia, a sensibilidade, ao sentimentalismo e ao
romantismo. No entanto, “quando o rosa se tornou feminino, se tornou uma cor da
discriminagdo” (HELLER, 2008, p. 216), chegando a ser recusado por homens por
simbolizar fragqueza. Isso pode ser compreendido e relacionado a utilizacdo dessa cor na
imagem em questdo, uma vez que, em nossa sociedade, o corpo feminino gordo esta
associado a discursos estereotipados de fragilidade e a crenca de que mulheres gordas
sd@o mais carinhosas e romanticas.

E interessante mencionar que, ao contrario das capas analisadas anteriormente, a
capa 51 apresenta um plano de fundo rosa acinzentado, 0 que sugere aspecto mais
formal e altailuminacdq além disso, as matizes de vermelho das chamadas se

harmonizam com a cor rosa na roupa da modelo.
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Quanto aosignificados composiciongi® valor informacionalesta distribuido
da seguinte forma: lado esquerdo e lado direito. Do lado esquerdse éemaior parte
do nome da revisteBéleza em Curvas as chamadas apresentadas cbadg e do
lado direito, tem-se a imagem da PR, aproximadamente até a cintura, no dominio do
Nova E interessante notar que a primeira capa de revista contém a chamada principal
que explicita o tipo de publico a que a revista € enderepadaguem ampliou o seu
espaco de ser bonitaDbserve que o 1éxico ‘espaco’ é ambiguo, significando que a voz
textual da revista pode estar se referindo tanto aquelas mulheres que désejam
bonitas quanto aquelas que engordaram.

Essa disposicdo na imagem mostra-nos que tais informacgdes fazem parte do
conhecimento da leitora, enquanto que a mogkle sizeé a novidade. O enunciado
anterior € uma expressado metaforica, construidapelesso materialampliar’, que
chama a atencgéo das consumidoras. A revista simula uma proximidade com as mulheres
gue estdo acima do peso, utilizando-se do discurso figurativo, como forma de uma
aparente inclusdo desse grupo social a partir da estratégia para vender o periédico, o que
reforca o padrdo hegemdnico de corpo magro, pois deixa subentendido que ndo sao

todas as mulheres que possuem beleza. Conforme Thompson (2002):

A metéfora pode dissimular relacdes sociais através de sua

representacdo, ou através da representacdo de individuos e grupos
nelas implicados, como possuidoras de caracteristicas que elas
literalmente, ndo possuem, acentuando, com isso, certas caracteristicas
as custas de outras e impondo sobre elas um sentido positivo, ou

negativo (THOMPSON, 2002, p.85).

Dando continuidade as aprecia¢des da composicao visual, nota-se também, no
enunciado:“As pessoas tém medo das diferencas”, que, a partir danodalidade
dedntica declarativaatrelada agrocesso relacional possessitter’, evidencia-se 0
preconceito, uma vez que o corpo gordo ¢ tratado como ‘diferente’, ou seja, o estranho,
que causa pavor, como mostra o léxico ‘medo’. Esse efeito de sentido ¢ legitimado na
fala de Fabiana Karla, atriz conhecida nacionalmente e representante do pidislico
size.

Outro tipo delegitimacado pode ser percebido através da fala da escritora e
palestrante de autoestima, Nelma Pente&¥dda Feliz é uma questao de escolha”,

em que o discurso da autoconfianga construido por meipralmesso relacional
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identificacional leva-nos a entender que a revista identifica a myher sizecomo

uma pessoa de baixa autoestima, insegura e infeliz com sua autoimagem por causa de
seu peso e que, devido a isso, precisa fazer a esceltéh. Observamos as marcas do
discurso capitalista da contemporaneidade de que para ser feliz é preciso ser magra, ter

boa aparéncia, cabendo a leitora mudar seu corpo. Na visdo de Novaes (2006):

Revistas especializadas, de saude e moda, nos ensinam qual tipo de
corpo devemos ter e gigar, como atingir esse ideal e “utiliza-lo” de

forma mais eficaz. O corpo, assim visto, passou a ser o passaporte
para a felicidade, bem estar e realizacdo pessoal (NOVAES, 2006, p.

26).

Em relacdo ao dominio ddlovg podemos verificar também que muitas
mulheres podem se identificar com Vanessa, uma vez que € uma pessoa comum, de uma
cidade do interior de Minas, que provavelmente passou por preconceitos, discriminacao
e tornou-se uma modelo prestigiada nacionalmente. Nesse sentido, a modelo escolhida
para representar a primeira capaB#geza em Curvad pioneira nesse ramo e passa a
imagem de uma mulher que esta feliz com seu corpo, com sua imagem pessoal.

E importante destacar que o nome da revB&ega em Curvadoi construido
com uma fonte mais arredondada, em primeiro plano, na cor vermelha e em tamanho

maior em relacédo a chamagbefa quem ampliou o seu espaco de ser banita

’mtﬁéssoas 4
tém medo das g
diferencas” J

Especial
Dia dos Namorados

Um dia para ‘
chamar de noss¢, B

Danga do Ventre

A técnica milenar que aficra
a sensualidade, aumentaa |
autoestima e melhora sua
vida embaixo dos lengdis

Neima Penteado

“Vida Feliz &
uma escolha”
GGarola da Capa
Bastidores do concurso e a

escofha da mineira mais
charmosa de Monte Carmelo

Fig.51 RevistaBeleza em Curvasl. ed., Jul./ 2010
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O léxico ‘Curvas’ destaca-se em relacdo aos demais, pois foi elaborado em
tamanho maior. Apresenta, ainda, aspecto achatado, curvilineo, o que pode ser visto
como um modo de demarcar a identidade do grupo guomlsize Podemos observar
também que a palavra ‘Curvas’ foi utilizada metaforicamente com a finalidade de
atenuar a agressividade, o sentido negativo da palavra ‘gorda’, que vai de encontro aos
principios da ditadura da magreza. Assim, a escolha por essa metafora, avaliativamente,
€ um modo mais carinhoso, mais afetivo.

As chamadas também variam quanto a tipografia, oscilando entre letras mais
aredondadas e retilineas, estando algumas em negrito, nas cores rosa, vermelho e preto.
Em um segundo momento, a logomarca passa por mudancas, e as letras se apresentam
em caixa alta (maiusculas), mais alongadas, de fqua palavra ‘curvas’ se destaca,

e a cor varia conforme o vestuario de cada modelo. Nesta capa, também n&o houve a

presenca de molduras.

4.3.3 ENXUGAR, AFINAR, VALORIZAR... ACEITAR E SER FELIZ:
DISCURSOS QUE SE ENTRECRUZAM E SE CONTRADIZEM

TAMANHOS GRANDES

_ ocorpoe
disfarcam as
urinhas

e W

Fig. 52Tamanhos Grandes Fig.58amanhos Grandes
ModaMoldes Especialg. ed., Jun/ 2012 Moda&CiaEspecial 17. ed., Jan./ 2013
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Nas capas 52 e 53, tém-se como PR (s) asestRenata Celidonio, com
manequim 60 (156 kg), e Simone Gutierrez, manequim 46, respectivamente. Cabe
ressaltar que Celidonio ficawnhecida na novela ‘Aquele Beijo’, da TV Globo, em que
interpretou ‘Marieta’, uma dona de casa extrovertida que chamava a atencéo devido ao
seu peso, se tornando modplos size e Gutierrez também fez parte de alguns nucleos
cOmicos da mesma emissora.

Observamos que, na formacdo dagnificados representacionaigas PR (S)
também estdo em posicOes estaticas para serem fotografadas exibindo a roupa,
consideradad?ortadoras tanto de acessorios e roupas da mphles sizecomo de
atributos, assim como 0s rostos brancos, maquiados e sem marcas de expressao,
exemplificando umastrutura conceitual analiticaAs capas apresentam ainda um tipo
de estrutura conceitual classificacionaluma vez que as PR(s) possuem
superordenadosde género, uma vez que sdo mulheres; com 36 anos; profissdo, pois
sdo atrizes e representantes do pulpics size Além disso, h&struturas narrativas
uma vez que as PR(s) demarcam agOgsalessos transacionais unidirecionatsljos
vetoresformados pelos bracos apontam pardagas o rosto e a chamad215 itens
indispensaveis no seu guarda roupds(capa 52);e o rosto, a cintura delgada e a
chamada163 roupas e acessorios que afinam. Copie e fatdtapa 53).

Em relacdo aosignificados interativgsas PR(s) olham diretamente para o
publico, estabelecendmntatq no entanto, a capa 53 demonstra afinidade maior devido
ao sorriso mais aberto da PR. A disposicdo da imagem mog@aaiagpantes emplano
médiq sugerindo ndo s6 um distanciamento social entre PR e Pl, mas também a
possibilidade de as leitoras perceberem os efeitos positivos das dicas para afinar e
enxugar medidas por meio de certos tipos de roupas e acessorios. Queasfeétiva
sdo imagensubjetivas estdo em angulos frontais, em um mesmo nivel de igualdade de
poder com oobservador No que se refere aodalidade sdo apresentadas em
modalidade naturalisticacomsaturagédoda cor azul (capa 52) no plano verbal, que, em
geral, € uma cor utilizada no marketing por ser considerada produtiva e ndo evasiva:
“Cria um senso de seguranca e promove confianca na marca” 36 Além disso, ha
predominancia das agslaranja, no vestido da PR, e rosa magenta no plano verbal. A

cor laranja esta associada ao equilibrio, ao calor, a excitacdo, ao entusiasmo, sendo uma

36 Blog Viver deBlog.com. Disponivel em: <http://viverdeblog.com/psicologia-das-cores/>. Acesso em
15 out. 2014.
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cor ativa, alegre e sociavel. Considerada menos excitante que o vermelho, mas
agradavelmente estimulafte Assim, também, a cor rosa pink, que, segundo Heller
(2008, p.220), ¢ uma cor forte, poderosa, conhecida também como ‘rosa choque’, ou
‘cor de maravilha’, muito utilizada na publicidade como uma cor ndo séria, ¢ cor dos
acessorios de plasticos berrantes e baratos.

Quanto aossignificados composiciongigpercebemos que as PR(s) estdo ao
centro da imagem, o0 que sugere que sao elementos centraaliét&iade cores e

tamanho tanto na imagem quanto nas chamadas principais que foteyamto
Na capa 52, h&aliénciano tamanho da fonte das numeragdes @h5215

itens indispensaveis no seu guarda roupgue, por sua vez, oculta o quadril da PR na
imagem. Assim como também na chamad® Moldes - ideias para enxugar

medidasem tonalidade azul escuro.

Na capa 53, o destaque é para o tamanho da fonte da numeracaa 163
chamada:l63 roupas e acessérios que afinam. Copie e faga4 cor rosa purpura.

Cabe salientar que essa cor também pode ser considerada uma das mais sutis,
simbolizando afeto, respeito, gratiddo e comprometimento, no entanto seus efeitos
negativos sugerem o esnobismo, o autoritarismarsoganciél,

Desse modo, podemos perceber que tais recursos semigsicolhidos nas
capas das revistas funcionam como estratégias para esconder o corpo gordo e reforcar a
Imposicado e a insisténcia em convencer a consumidora acerca do diferencial de seu
produto. Segundo Kressvan Leeuwen (2006), “a saliénciapode criar uma hierarquia
de importancia entre os elementos, a selecdo de alguns como o0s mais importantes, mais
dignos de atengdio do que outros” (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 201).%°

Em uma fonte menor, de pouco destaque em relacao a imagem da PR, notamos o
seguinte enunciado: Renata Celidofi{d que importa é se aceitar e ser feliz”. Por
meio dos processos relacionais identificativo ‘¢’ e atributivo ‘ser feliz’,
respectivamente, € possivel dateemos que a voz textual identifica a importancia da
mulherplus sizeestar de bem com ela mesma, com seu corpo, para ser feliz. No entanto,

de acordo com Moreno (2012):

¥libidem
38 PDF - Instituto de artes da Unicamp Disponivel em: <www.iar.unicamp.br/lab/IuzfldiC e _cor.
Acesso em: 4 mar. 2014.
3 [...] salience can create a hierarchy of importance among the étensefecting some as more
important, more worthy of attention than others (KRESS; VAN LEEUWERG2p .201).
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Em uma sociedade onde o corpo, além de objeto de consumo, passa a
ser l6cus privilegiado da construcdo identitaria feminina, a relacdo
com o préprio corpo, que nao se apresenta como o padrdo, acaba por
tornar-se desprazerosa e de dificil aceitacao, e sublinha a inseguranca
que a mulher “plus size” tem em relagdo a propria representatividade

de seu corpo e de sua autoestima (MORENO, 2012, p. 82).

No enunciadoEfeito Magico: Vestidos que valorizam seu corpo e disfarcam
as gordurinhas notase que a revista utiliza-se do operador ideoldgico de
Dissimulagdo por meio doeufemismo‘gordurinhas’, com uma atribuicdo afetiva,
carinhosa para atenuar o sentido negafivdéxico ‘gordura’, uma vez que, segundo
Goldenberg (2011)‘Gordura e flacidez sdo consideradas um simbolo tangivel de falta
de disciplina, preguica, desleixo, quase um defeito moral que se reflete na falta de
vontade de trabalhar o proprio cofg@OLDENBEG, 2011, p. 551).

Podemos afirmar que isso s6 tem a reforcar ainda mais a discriminacao, criando
um efeito de sentido pejorativo a imagem do corpo feminino gordo. A expressao
metaforica ‘efeito magico’ remete a ideia de transformacéo, aludindo aos contos de
fadas, em que as personagens estereotipadas como gordas, feias ou pobres tornam-se

mulheres belas ap6s o uso de roupas e adornos bonitos.

TAMANHOS GRANDES

eut'_o‘txls‘ Ti
5 cores i }
i CORvAS

MACACAQ, [

46a056 cumOTE ; 4

Fig. 54 Tamanhos Grande$/odaMoldes Fig. 55RevistaModa&CiaEspecial
EspeciallO. ed. Fev 2013 Tamanhos Grandes8. ed., Mar./, 2011
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Nas capas 54 e 55, tem-se a atriz e representante daphisdaize Flavia
Guedesmanequim 46, que ficou conhecida como ‘Aspasia’, na novela Araguaia (TV
Globo), uma pessoa sensivel e romantica que esperava por um grande amor.

Assim como nas imagens analisadas anteriormente, essas capas apresentam
caracteristicas muito semelhantes aignificados representacionaisnterativos e
composicionaisPara tanto, quanto asgynificados representacionaias imagens de
ambas as capas sdo assinaladas pela estogcaitual analiticauma vez que séo
ressaltados atributos de beleza com rosto produzido pela maquiagem e com roupa
brilhante. Apresentam tambésstruturas narrativas partir devetoresformados pelos
bracos das PR (s), que apontam para a cintura e a chilodd&lus Size(capa 54).

Em relacdo aosignificados interativasa imagem apresenta a PR buscando
interagir com o leitor, através do olharadEmandae do sorriso gracioso, demonstrando
ser uma pessoa amavel. E interessante observarmos que o papel dplatrigizese
misturam, o que pode ser entendido como uma estratégia para conquistar as leitoras que
estdo acima do peso e que também se identificam com a personagem Aspéasia. A PR
encontra-se emplano médioe centralizado, em igualdade de poder com o PI; além
disso, é apresentada em modalidaaleiralistica

No plano verbal da capa 54, tem-seadiéncia de uma tonalidade de rosa,
conhecida como magenta, uma mistura de roxo e lilas, que estd em harmonia com o
vestido verde agua da PR. A tonalidade roxa € vista no marketing como uma cor
calmante, relacionada a intuicdo, a espiritualidade, assim como o verde, que se liga a
natureza, tendo efeito calmante, aliviando o sfe€umpre salientar que o tecido
acetinado do vestido da PR nessa capa da um aspecto de luminosidade, o que chama a

atencdo para a roupa da modelo, e ndo para o corpo.

Verde chama a atenc¢éo de tal forma que ndo necessitam de ajuste de
qualquer coisa e, portanto, é repousante. Estando no cgmtro
espectro, @ cor do equilibrio [...]JQuando o mundo sobre nés contém
uma abundancia de verde, isso indica a presenca de agua, e pouco
perigo da fome, por isso estamos tranquilizado por verde, em um nivel
primitivo.Negativamente, esta cor pode indicar estagnacéo e, usada de
maneira incorreta, sera considerada excessivamente firanda

“OPDF - Instituto de artes da Unicamp Disponivel em: <www.iar.unicamp.br/lab/Gavltiz_e_cor
Acesso em: 7 mar. 2014.
“IWebsite of Colours Affects
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Fig. 55RevistaModa&CiaEspecial
Tamanhos Grandes8. ed., Mar./, 2011

J& na capa 5%s chamadas ‘tamanhos grandes’ estdo em negrito e em dourado;
as outras chamadas estdo na cor rosa, assim como também o vestido da modelo
representada. Todas essas cores estdo destacadas, uma vez que apresentam o pano de
fundo monocromético, chamando a atencdo para a roupa que a modelo veste, e ndo o
corpo.

Na producédo dsignificados composiciongis logomarca foi criada em letras
cursivas minusculas, marcadas pelo simbolo comef&id) representando a ligacao
entre molde, moda e seu publico. A palasspecial em letra cursiva, faz alusédo ao fio
manual da costura e, a0 mesmo tempo, nos passa a ideia de informalidade, delicadeza,
reproduzindo esteredtipos ligados ao sexo feminino em nossa sociedade.

A cor combina com o vestuaricaegmaquiagem da modelo da capa, considerando
que as chamadas estém primeiro plano em relagdo a modelo. O Iéxico ‘grandes’,
embora esteja em caixa alta, ndo se destaca, devido a cor neutra e ao uso de fonte
menor, confirmando que o foco ndo é o publico GG, mas, sim, a revista e os produtos de
consumo.

E importante ressaltar que, como vimos em andlises anteriores, os discursos de
aceitacao e valorizacao do corpo feminino sdo muito recorrentes nas revistas e aparecem
principalmente por meio dagrocessos/erbais com uso de aspas,partir das falas de

atrizes que representam o publiglns size Nessas capas, encontramos 0S seguintes
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excertos na fala de Flavia Gued€¥enho curvas assumidas, sim” e “A Aspasia de
Araguaia declara: *’Sou gordinha sim, feliz e bem resolvid&.

Percebemos, a partir dpsocessos verbaisas falas das PR(s), a principio, um
discurso que vai de encontro aos padrées hegemdnicos do corpo magro, uma vez que
afirmam serem felizes com esse tipo de corpo, como mostra o marcador discursivo
‘sim’, que reforga essa ideia de aceitacdo, e ggocessoselacionais identificativg(‘¢’)

e atributivo (‘ser feliz’, ‘ter curvas assumidas’). No entanto, observamos que a
expressao ‘ser feliz’, por outro lado, suscita o apagamento do discurso da infelicidade

referente ao excesso de peso e, novamente, a utilizagidetiaismaubstitui a palavra

‘gorda’ por ‘curvas’, avaliativamente afetuosa. No que se refere aos operadores
ideoldgicos, trata-se de unmassimulacdo uma forma sutil de camuflar o preconceito.

De acordo com Novag2010), a gordura esta associada a feiura, a deformacado, ao
grotesco e considerada uma das maneiras mais ativas de exclusdo: “os gordos sdo os

novos vildes da contemporaneidade, sofrendo 0 peso do estigma e da exclusdo validada
socialmente” (NOVAES, 2010, p. 22). Dessa forma, os discursos de aceitacdo e
valorizacéo, vistos anteriormente, se contradizem.

Cabe ressaltar que, nas capas das revistas 54 e 55, observamos a ocorréncia
principalmente dasdemandas deonticas declarativas imperativas dissimulagéo
eufemismpbem como do marcador di@alidade ‘para’ em: Estilo festa— conheca os
modelos e as cores ideais para favorecer suas curvas, 50 moldes praticos para
valorizar o seu corpo Isso nos leva a entender que as revistas de ploslaizgpouco
dialogam com suas leitoras, mas demandam acfes, cujas roupas € cujos acessorios
tornamse ‘agentes’, como nos mostram os processos materiais metaféricoslorizar’,
‘disfargar’, ‘afinar’, ‘favorecer’. Esses tipos de metaforas sdo considerados, de acordo
com Lakoff e Johnson (2002netaforas conceptuaigm que podemos compreender
aspectos de um conceito em termos de outro (RESENDE; RAMALHO, 2006, p. 87-88).

E importante lembrar que o 1éxico ‘Curvas’ também ¢ metaférico e entendido como um

participanteagente, somado de um posicionamento avaliativo positivo.
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4.3.4 A MODA DA MIDIA: PLUS SIZE E O PRECONCEITO VELADO
NAS NOVELAS

Cople os looks §
inspirados em
Amor a Vida

CANCER DE MAMA |
Cartilha mostra sees direitos: ()
saque do fundo de garantia, \
fransporte pablico gratuite... & /' .

Fig.56 RevistaMalu , 574. ed., Out./ 2013 Fig.57 Revidtdalu, 592. ed., Jury 2013

Nas capadMalu, figuras56 e 57, tem-se a atriz e comediante Fabiana Karla, 38
anos, nascida no Recife (PE), manequim 54, considerada a representante do publico
plus sizeno Brasil.

A atriz foi destaque nas capas da revidtdu, nos meses de junho e outubro de
2013, em que é apresentada como personagem Perséfone, d& Aowetaa vida do
escritor Walcyr Carrasco, transmitida pela Rede Globo. Na trama, Fabiana Karla
interpretou uma jovem enfermeira-chefe, de 35 anos, solteira, gorda e virgem. Co
dificuldade em conseguir um namorado, solndlyng das amigas e dos homens em
fungdo de seu peso. “Muitas tramas das novelas da Rede Globo ganham destaque nas
capas das principais revistas e jornais brasileiros” (GOLDENBERG, 2011, p. 545),
explorando situacfes polémicas que ascendem discussfes em uma mistura de ficcdo e

realidade (idem). Nesse contexto, podemos perceber que o corpo feminino gordo é

42 «As novelas da Globo sdo narrativas melodramaticas seriadas que, exibidas de segbada ao
longo de um periodo de 6 a 9 meses, conseguem manter um publictebgstade [...]. A chamada
‘novela das oith exibida de fato no horario das 21 horas, tem aproximadamentee&@&wu publico do
sexo feminino” (ALMEIDA, 2007, p.82). Disponivel em:
<http://www.scielo.br/pdf/ref/v15n1/allvi5nl.pdf>. Acesso em: 7 jab4 2
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tratado na telenovela como indesejavel sexual e socialmente, ridicularizado na trama
pelos rétulos negativos, mas principalmente pelo seu biétipo. Nesse sentido, € notavel a
propagacdo de uma imagem gordofébicaque contribui intensamente para a
reproducéo de discursos hegemonicos, como, por exemplo, o discurso de que somente
mulheres magras e jovens sao belas, desejadas sexualmente, ou ainda o discurso de que
mulheres na maturidade ndo devem se relacionar com homens mais jovens.

Quanto aosignificados representacionaipodemos verificar que, nas capas 56
e 57, ovetorformado pela linha do olhar dos PR(s) vai em direcdo ao Fenémeno, que,
por sua vez, ndo aparece na imagem, caracterizando, assim, um tipo de estrutura
narrativa reacionalndo transacional Além disso, o rosto branco, maquiado, sugere
uma aparéncia jovem, o que pode ser compreendido comeestnudura conceitual
analitica, recurso bastante explorado em modelos de capas de revistas.

Quanto aossignificados interativasnas duas capas, percebemos o olhar de
demandaem que os PR(s) olham diretamente padcdservadoy criando um vinculo
imaginario entre eles. A interacdo € demarcada pelo sorriso da atriz, um sorriso
amistoso que condiz com a personalidade de Fabiana Karla, considerada uma pessoa
simpatica e comunicativa. A imagem esta enguadramentale plano médio, o que
ressalta o distanciamento social, sugerindo respeito e credibilidade entre PR e PI, assim
como o angulo frontal, indicando que ambos estdo em um mesmo nivel de poder.
Ressalta-se que, embora a PR esteja fotografada no plano médio permitindo que os
leitores a observem, ou observem 0 seu corpo, isso ndo € possivel em funcdo do
atravessamento das chamadas, o tamanho das fontes, ocultando, assim, o tamanho do
corpo da PR. Nao é possivel saber a largura, a dimenséo e o volume deste.

No que diz respeito enodalidadenaturalisticg na capa 56, dentre as cores mais
intensas, ou sejaaturadas destaca-se verde turquesa, amarelo e azul do plano verbal.
Ja& na capa 57, tése-as cores ‘azul céu’, amarelo, roxo e preto. Quantaliferenciacao
modulacaoe contextualizacdobem comoailuminagéo das capas, as cores vao desde

uma escala monocromatica de cor até uma escala mais variada. Além disso, a auséncia

43 "Desde que o panico sobre o aumento de peso da populacdo emergiadaad#ed990, essa visdo
negativa das pessoas gordas tem se intensificado", diz a sociéloga australianb Da@fton, professora

da Universidade de Sydney e autora de Fat ("Gordo", ndo lancado nd. Brdisito, publicado em 2012,
analisa como tem se espalhado um estigma sobre os cidaddos acima do pesogdivie pessoas
gananciosas, sem autocontrole, desorganizadas, até grotescas". Disponivel em:
<http://super.abril.com.br/saude/onde-gordos-nao-tem#/véz66.shtml>. Acesso em: 21 fe2014.
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de cor do pano de fundo sugere a representacdo de alta luminosidade, o que destaca
ainda mais as chamadas e a PR.

A partir damodalidadenaturalistica podemos identificar as mudancas de estilo
do figurino da PR. Em um primeiro momento, na imagem 56, o vestuario da atriz € no
estilo anos 60, ‘decote V’ na cor ros€ com o cinto ‘Poa’ (cinto largo branco com bolas
pretas), penteado jovial, o que contribui com essa imagem estereotipada de mulher
meiga, sensivel, com ar de inocente. Em um segundo momento, Perséfone tem um final
feliz na novela e consegue um namorado, Daniel (interpretado pelo ator Rodrigues
Andrade), e torna-se modelglus size Essa mudanca de personalidade pode ser
constatada na figura 57. A PR usa vestido na cor verde musgo escuro, estilo mais social
e sedutor, com maquiagemmis evidente. Na visdo de Goldenberg (2011): “0 vestuario,
acessorios, cortes de cabelo, esmaltes, moveis, sdo imitados por mulheres e homens que
assistem as novelas” (GOLDENBERG, 2011, p. 545), assim como as condutas e o0s
estilos de vida se modificam quando conduzidos pelas telenovelas da Rede Globo.
Sdbre a relagao corpo, mulher e aparéncia, David Le Breton (2011) explica que:

A mulher é definida pela qualidade da sua aparéncia. [...] Ainda que
ela tenha uma boa posi¢do social, sucesso na carreira, dentre outras
gualidades, se seu corpo estiver muito fora dos padrdes, se ela estiver
gorda, ndo sera uma mulher para se envolver sexualmente. Ha4 uma
desigualdade importante entre homens e mulheres nesse ponto de
vista. A mulher é definida a partir do seu corpo e 0 homem a partir do
que faz de sua vida. Assim, a mulher pode ser bem sucedida e ser
rejeitada por ser feia. E essa diferengca se d4 por causa de uma
construgéo cultural (LE BRETON, 2011, p. 180).

Em relagcédo aosignificados composiciongipercebemos que os elementos das
capas podem ser localizados na estrutura esquerda e direita, que, por sua vez, estao
associados awalor informacional Dado e Nova Isso significa que as informacgdes do
lado doDado sdo do conhecimento do publico, enquanto qu€owo representa a
novidade, no caso, a atriz e modplos sizeFabiana Karla, vestida de sua personagem

Perséfone, enfatizando a moda retro.
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Cople os looks §
inspirados em
Amor a Vida

Fig.56 RevistaMalu, 574. ed., Out./ 2013 Fig.57 Revistéalu, 592. ed., Jun./ 2013

Na capa 56, do lado doadg encontramos o0s seguintes enunciaéi®srdi 15
Cm De Barriga Com Shake” e “Em 6 meses, Hindy passou do manequim 44 para
40”, Estes sdo formados pprocessos verbaigertencentes primeiramente a fala de
umaparticipantecomum, localizada no dominio @=ada que olha para observador
demonstrando estar feliz com o resultado do produto quanto ao emagrecimento.

O fato de essaarticipanteter perdido peso pode ser considerado um tipo de
processo comportamentaEm seguida, tem-se a voz textual da revista, que reforca a
fala de Hindy, e exalta, a partir da modalidate®ntica declarativaa rapidez do
emagrecimento desgarticipanteatraves da circunstanaiamporal ‘em 6 meses’. Note
gue, embora a revista defenda a valorizacdo do qugscsize mostra-se contraditoria,
uma vez que investe em estratégias de emagrecimento para seduzir a leitora, reforcando
a padronizacéo.

O lado doNovo é ocupado pela maior parte da PR, cujas chamadas mais
relevantes partem da voz textual da revista quendiEabiana Karla — Roupas retrd
na novela das nove, Moda De Novela Plus Size, Copie os looks inspirados em Amor
a vida.

Através desses enunciados, podemos perceber que a revista, primeiramente,
utiliza o nome da atriz Fabiana Karla para chamar a ateng&o do publico feminino quanto
as roupas que esta veste ao fazer seu papel de Perséfone, deixando- a entemder que a
mulheres acompanham ndo s6 as novelas, mas também a moda. Com isso, demanda

acoes a leitora como se esta tivesse a necessidade de se vestir como a personagem,
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como mostra oprocessos materiaicopiar, colar). E interessante ressaltar que, nesta
revista, a novidade seria as roupas estilo retrdé que disfarcam a gordura do corpo.

Na capa 57, quanto ao lado do dominio @adg tém-se os enunciados:
Exclusivo - Emagreca 6 Kg Com O Suco De Couve, previne o cancer, redu
colesterol. Partindo do principio de que tais informacfes fazem parte do cotidiano da
leitora, percebemos que o discurso do emagrecimento esta automaticamente atrelado ao
discurso do corpo defeituoso, da salude e ao da prevencao de doencas, 0 que incentiva a
leitora a comprar o periodico para saber mais sobre o0 assunto.

A midia faz uso da linguagem em diversos recursos semioticos para atingir seus
objetivos e produzir significados; conforme Fairclough (2003), o discurso é uma forma
de acao e interacdo no mundo, logo, ndo podemos inferir que o uso da linguagem pelas
midias seja casual. Para esse autor, os textos tém consequéncias e efeitos sociais,
politicos, cognitivos, morais e materiais, sendo de extrema importancia que
compreendamos essas consequéncias para ententermos também as mudancas, em
especial as do novo capitalismo (FAIRCLOUGH, 2003, p. 14).

Do lado doDado tem-se também a chamadaomance sem preconceito:
como superar os olhares atravessados quando vocé € gordinha ou mais veliN®
primeiro enunciado, 0 uso da modalidad®ntica interrogativaaproxima-se da leitora
com uma conversa casual, questiona e, a0 mesmo tempo, naturaliza a questdao de
preconceitos, como se mulheres ndo pudessem ter relacionamentos em funcdo de seu
peso e idade, comoastra a avaliagdo negativa a partir de eufemismos: ‘gordinha’ e
‘mais velha’.

A circunstancia de modo ‘sem preconceito’ deixa explicito que esse tipo de
comportamento ndo é bem quisto na sociedade, o que pode ser percebido por meio da
metafora ‘olhares atravessados’. Percebemos, ainda, qugmcesso materialsuperar’
sugere a aceitacdo do preconceito, ou seja, aprender a conviver com ele, ao invés de
tentar transformar essa situagao.

E interessante destacar que, na parte superior do Dado (Dado Ideal), encontra-se

a maior parte do nome da revista ‘Malu’ com o enunciado: 2 revistas por R$ 1,99.
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Fig.57 RevistaMalu, 592 ed., Jun/ 2013

Tendo em vista que o periddico atende a classe popular, com periodicidade
semanal, o valor se torna atraente aos olhos da leitora. Ainda do |laDaddp
percebemos que a revista traz imagens de sobremesas, tais como tortas, doces, salgados,
0 que nos traz uma contradicdo entre a demanda de produtos caléricos e, a0 mesmo

tempo, emagrecimento. De acordo com Gongalves (2004):

Observa-se, porém, o paradoxo que se vive hoje ho mundo ocidental:
ao mesmo tempo em que ha uma oferta preponderante de alimentos
altamente caldricos, convivendo com um estilo de vida que incentiva
o sedentarismo, tem-se também uma valorizacdo da magreza como a
forma preferencial de estética. Pode-se ainda, observar o lado
patologico desse modelo de beleza, pelo aumento da anorexia e da
bulimia, doencas caracteristicas principalmente do género feminino
(GONGALVES, 2004, p. 600).

Dando continuidade as nossas observacoes, do ladowida capa 56, tém-se
0s seguintes enunciadoltiss Plus Size - Amanda, Manequim 48, Revela Seus
Segredos de beleza pra Vocé! E Daniel e Perséfone de Amor a vida: felizesmue
com preconceito.

No primeiro enunciado, tem-se a voz textual da revista, apresentando uma
modelo profissionaplus sizesecundaria, cuja imagem ocupa a part&deo Idea] ou
seja, o lado direito superior da capa, que indica abstracdo, idealizacdo de informacdes e

elementos apresentados. Podemos perceber que a escolha dessa modelo representa um
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lugar de prestigio, que é reforcado pelo plano verbal. Isso implica afirmar que, a partir

do processo material metaféricoevelar’, no sentido de mostrar, trazer a tona segredos

de beleza, a revista procura despertar a curiosidade da leitora para comprar a publicacado
gue vende essas ideias e os discursos sobre higiene, vestuario, cosméticos, estéticas para
disfarcar a gordura do corpo e parecer mais magra.

Em relacdo ao segundo enunciado, podemos perceber que a voz textual da
revista, ao se referir aos personagens da novela, faz um julgamento negativo, o que pode
ser evidenciado a partir do marcador de contradicdo ‘mesmo’, reproduzindo o discurso
de que existe o preconceito da sociedade contra mulheres que estdo acima do peso e que
se relacionam com parceiros mais jovens. Além disso, a felicidade do casal, estando no
dominio doNovaQ representa algo extraordinario, ou seja, aquilo que é considerado ‘o
diferente’, como pode ser corroborado também pela imagem do casal.

Quanto aos recursos daliéncig as chamadas direcionadas ao emagrecimento
ganhamsaliénciamaxima, a qual pode ser percebida nao s6 em relagdo a cor, como
também ao tamanho, estando em um primeiro plano. As charfpeialk 15 cm de
barriga com shake” (capa 56 emagreca 6 kg com o suco de couyeapa 57)com
letras mailsculas (caixa alta), nas cores: lilas, preto, azul e verde musgo reegrito n
palavra couve, fazendo harmonia com o vestuario da PR. Além disso, a quantidade de
peso e as medidas corporais perdidas sdo destacadas pela tarja amarela, em forma de
marcador de texto, dando a impressao de urgéncia, necessidade. A chacdie
novela plus size(capa 56) também recebe alto grawsdkéncianessa cor, conferindo
um tom de luminosidadeaipalavra ‘moda’.

A chamada Romance sem preconceito: como superar o0s olhares
atravessados quando vocé é gordinha ou mais velhaf&io possui alto grau de
saliéncig ao contrario, esta em letras pequenas, arredondadas e na cor fria azul claro. E
interessante mencionar que, na composicdo da bwa, h4 uma variedade de
informacdes e imagens, no entanto a revista da foco e preferéncia as chamadas, que, por
sua vez, parecem obedecer a uma hierarquia: parte superior para inferior. As fontes se
diferenciam entre mailsculas e mindsculas, maiores e menores, arredondadas e
retilineas. Além disso, podem ser obsergadam: gordinha e mais velha Iéxicos
destacados em azul claro, fato que pode ser avaliado tanto como uma forma carinhosa,
afetiva, de dissimular o preconceito, como também um tigalgamentoem relacao

ao relacionamento amoroso da Participante com um homem mais jovem. Ha que
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observar ainda o contraste entre cores fortes nas chamadas principais e a auséncia de cor
no pano de fundo, chamando a aten¢édo para o plano verbal e ocultando o corpo dos
participantes

Quanto aMoldura, podemos afirmar que a auséncia de uma estruturacao sugere
que os elementos estejam em uma forte conexdo, a qual reforca os discursos do

emagrecimento e os produtos oferecidos pela revista.

4.4 POLEMICA: 46, 44, 42, 38...
MAS, AFINAL: O QUE E O CORPO FEMININO PLUS SIZE?

Ensaio causa polémica por
intitular modelo de plus size'

14977 pessoas ccmencara k. Sei 0 prmei e s aigos
Para leitores a3 publicacdc, top ndo esté fora de forms

Fig. 58 Modeloplus sizeKate Upton, Fig. 59. Modeloplus sizeRobyn Lawley,
RevistaVogue 2013 Jornalonline O Globqg 2013

Dando continuidade as discussdes que levantamos nos Ultimos capitulos, nesta
secdo, queremos destacar alguns acontecimentos polémicos que foram intensamente
debatidos na midia em ambito nacional e internacional, nos anos de 2013 e 2014, a
saber: o corpmlus sizerepresentado na capa da revigtzgue Brasil pda modelo
americana Kate Uptoruja chamada principal foi “Curvas Sim”!, e o corpo plus size
exibido no ensaio de moda praia, na revista austraasanopolitanrepresentado pela
modelo Robi Lawley, o que despertou a revolta de centenas de internautas.
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A principio, a modaplus sizefoi criada pelos americanos para mulheres que
vestem numeracdes a partir do 44; no entanto, desde que essa categoria foi lancada pela
midia, varias alteragbes tem acontecido, como, por exemplo, a exposi¢cdo de mulheres
com o bi6tipo extremamente gordo, o que tem sido visto como uma apologia a
obesidade, assim como mulheres muito magras, criticadas por incentivar a bulimia e
anorexia. H4 também aquelas que dizem ser o ‘meio termo’, uma vez que nao se
enquadram na categorg@us size mas também ndo possuem o perfil de modelo
convencional imposto pela moda, com a justificativa de que também sentem
dificuldades na hora de comprarem roupas, pois tém pernas e bracos compridos, além
de seios grandes.

Nesse contexto, sabendo-se que o corpo considerado belo na contemporaneidade
€ 0 corpo magro e que a grande maioria das mulheres ndo se encaixa nesse padrao,
gerou-se a necessidade de se produzir roupas para os outros tipos de corpos. Com isso, a
industria da moda, percebendo esse mercado promissor, passou a usar Varias estratégias
para conquistar seu publico, dentre elas o tepls size que tem sido deslocado,
representado em diversos bidtipos, causando muita confuséo na sociedade.

Nas imagens acima, por exemplo, percebemos que os corpos das modelos néo
atendem a essa categoria: no caso da modelo Kate Upton, 20 anos, manequim 32-34
(EUA), o que corresponde a numeracao 40 no Brasil, que foi consigeuadsizepor
apresentar uma pequenaliénciana regiao abdominal, assim como no caso de Robi
Lawley, 23 anos, manequim 42-44, o que levantou polémica e fez com que o publico
questionasse: o0 que, de fato, é o cqios siz€ Quais as consequéncias dessa imagem
distorcida de corpo gordo para a sociedade? Como podemos observar no excerto abaixo:

Ela ndo é plus size. Quando li o titulo, eu estava esperando ver alguém
com curvas mais acentuadas! Qual o tamanho que ela veste? E por
isso que as mulheres tém imagens distorcidas de seus corpos! Ela
parece ter um tamanho médio para mim!, afirmou a leitora Alicia
Cibola (Fonte: Jornainline O Globo.com).

A Vogueé uma das revistas mais renomadas de moda feminina do mundo e
também uma das mais influentes para mulheres de todas as idades. E conhecida pelo
“forte discurso normatizado, declarado pelo geualismo” (ELMAN, 2008, p. 9),

através de “textos e imagens que, cada vez mais, ajudam a esmaecer os limites do
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publico e do privado, principalmente wolto as celebridades” (idem). Isso pode ser
constatado a partir dos atributos das modelos: altas, pouco percentual de gordura,
cabelos loiros e lisos, pele clara e seios grandes, caracteristicas estas que as tornam
sensuais e belas, com o corpo desejavel de muitas mulheres. No entendimento de Le
Breton (2011):

H& uma americanizagdo do mundo, e uma americanizagdo de um
modelo de mulher. E um modelo veiculado pelos seriados americanos
gque falam de uma mulher loira, magra, com um padrdo de beleza e
seducdo. H4 também o marketing que incita as mulheres a lutarem
contra o envelhecimento do corpo e do rosto, até ao ponto em que as
mulheres japonesas querem esticar seus olhos, clarear os cabelos (LE
BRETON, 2011, p. 178).

Sabendo que os padrbes de beleza obedecem aos critérios de uma época,
podemos declarar que temos presenciado uma sociedade capitalista, midiatica, modista,
imagética, marcada pela globalizacdo, em que, cada vez mais, estipulgue
devemos ser, qual tipo de corpo devemos ter, como nos mostram as capas de revistas
com modelosplus size definidas pela malhacdo, vestindo numeracdes cada vez
menores. Conforme Fischler (1995, p. 79), é preciso que tenhamos cuidado com tais
imperativos, pois, no passado, era preciso que féssemos muito mais gordos para sermos
considerados obesos e bem menos magros para sermos entendidos como magros. Como

explica Santaella (2004):

Nas midias, aquilo que da suporte as ilusbes do eu séo, sobretudo, as
imagens do corpo, o corpo reificado, fetichizado, modelizado como
ideal a ser atingido em consonéancia com o cumprimento da promessa
de uma felicidade sem méculas. Sdo, de fato, as representacdes nas
midias e publicidade que tém o mais profundo efeito sobre as
experiéncias do corpo. Séo elas que nos levam a imaginar, diagramar,
a fantasiar determinadas existéncias corporais, na forma de sonhar e
desejar que propdem (SANTAELLA, 2004, p. 125).

Na visdo de especialistas, a imposicdo de um corpo padrdo tem gerado graves
problemas, e um dos mais debatidos atualmente € a questdo da anorexia e da bulimia,
que tém acometido milhares de meninas. Embora as causas dessas doencas sejam
diversas, sendo originaria de fatores, por exemplo, psicoldgicos, pré-disposicao
genética, baixa autoestima, tem-se atribuido a essas patologias também a questéo social,

uma vez que tem sido observado que é na adolescéncia o periodo em que essas doencas
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mais atingem as jovens. Isso significa que, nessa fase da vida, como muitas meninas
ainda néo tém sua opinido formada a respeito do corpo, de beleza, acredita-se ser mais
facil para as adolescentes, principalmente aquelas que estdo com baixa autoestima,
devido as alteracdes de hormdnios, acreditarem no padrédo de beleza estipulado pela
midia. Além disso, uma vez que muitas meninas solngligng na escola ou em casa

por causa de seu peso, entendem a magreza excessiva divulgada pela midia como a
ideal. Segundo Marco Antonio De Tommaso, psicélogo e membro da Associacdo

Brasileira para Estudos sobre a Obesidade, em entrevista a Y&yssta

Habitualmente, a anorexia vem sobreposta a depressdo. Em 75% dos
casos, 0s pacientes sdo também depressivos, sempre insatisfeitos com
0 corpo e escravos da alimentacdmou falta dela. O ciclo menstrual &
interrompido porque, quando a menina emagrece, ela se priva de
nutrientes e com o tempo passa a produzir menos horménios. A
menstruacdo comeca a falhar e pode parar definitivamente. Se este
estagio dura por muito tempo, ela pode ficar estéril. [...]. O anoréxico
nao pensa que esta doente, ele acredita constantemente que esta acima
do peso. E ele nunca procura tratamento médico por causa da anorexia
propriamente: isso pode ocorrer por conta da depressdo ou outras
consequéncias da doenca. Ja os pacientes de bulimia nervosa
costumam procurar tratamento de forma menos complicada. Na
maioria das vezes, eles tém vergonha do que sentem, mas se assumem
doentes com mais facilidafde

Dessa forma, queremos mencionar também que, para criticar o padrdo de
beleza imposto pela midia e a manipuldgate imagens de corpos pelos meios de
comunicacao, a cantora Preta Gil fala em rede social do seu descontentamento com a
revistaTamanhos GrandddodaMoldes Preta foi fotografada para a capa dessa revista,
mas, no resultado final, a imagem da cantora foi exageradamente modificada pelo

photoshop, com a pele mais clara e bem mais magra.

4 Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/especiais_online/anorexia-bulimia/pindgsshAcesso em: 7
jun.2014.

“Na comunicacdo, de modo geral, considera-se aceitavel qualquer tipo de alterag@éa guenas
melhorar a qualidade grafica para a impressdo. Essas alteragdes sdo chamadas de “retoque” ou
“tratamento de imagem”. Contudo, quando a alteragdo gera um novo sentido aos fatos, sdo consideradas
“manipulagdo” e comumente sdo rejeitadas (CARDOSO, 2013, p.150). Disponivel em:
<www.seer.ufrgs.br/intexto/article/download/41349/27821>. Acesso eno\vi.2014.
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Fig.60 Cantora Preta Gil, na revistaTamanhos Grandes ModaMoldes
Set/ 2014, Jornalonline ‘O Tempo’, 2013.

Diante disso, a artista declara:

Em estado de choque! N&o tem como ndo me indignar, pois fiz essas
fotos para capa dessa revista e a mesma foi publicada sem minha
aprovacao e do fotégrafo. O Photoshop foi feito por conta propria. Ai
esta o resultado!! A foto original esta linda, nem precisava de grandes
ajustes. Pra que isso? Que vergonha!ll O trabalho de todos os
profissionais envolvidos foi comprometido. Infelizmente essa que esta
na capa da Revista ndo sou eu!!

Cabe salientar que o Photoshop pode ser compreendido, segundo o Projeto de
Lei 6853/10, criado pelo deputado Wladimir Costa, como recursos de novas
tecnologias digitais utilizados para a manipulacdo de uma representacao fotogréafica
original, levando em conta tantaminacdq como o tipo de tinta, enquadramentoo
brilho, dentre outros. Conforme Costa, a lei Viaaabar com a idealizacdo do corpo
humano pela publicidatde

Passaremos a algumas reflexdes de possiveis caminhos de superacdo do
problema social discutido nesta pesquisa e, desse modo, cumpriremos o propésito de

oferecer uma leitura critica e multimodal.
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4.5 Possiveis maneiras de superar o problema

Embora saibamos que uma transformacdo social seja um processo lento, este
trabalho, por meio das analises textualmente orientada e multimodal, apresenta algumas
reflexdes para possiveis maneiras de superar o problema, ou seja, superar 0 modo como
0 corpo gordo feminino vem sendo marginalizado, discriminado na sociedade brasileira,
especialmente em revistas de moda.

Os meios de comunicagao representam grande influéncia na vida das pessoas,
principalmente no contemporaneo, com as novas tecnologias e o advento da
globalizacdo. Desse modo, acreditamos que as midias, ao invés de reproduzirem
esteredtipos, devem ser utilizadas para outros fins, como, por exemplo, para o
esclarecimento ao publico quanto ao preconceito sofrido por milhares de mulheres, que,
desde muito cedo, séo vitimas da imposicao de um padrdo de beleza imposto por um
sistema capitalista. Isso significa, por exemplo, a ndo aceitacdo e condescendéncia da
reproducdo de esteredtipos e arquétipos do corpo gordo em novelas, programas de
humor, em que estes sao ridicularizados por sua aparéncia e julgados, muitas vezes,
como doente, pregui¢oso, culpado pelo seu estado fisico.

Uma das observacdes que tivemos com relacdo a analise das capas de revista foi
a cobranca para que as mulheres estejam bem vestidas, parecam magras, jovens para
gue sejam amadas, aceitas socialmente, quando, na verdade, todas, independente de seu
biotipo, cor, idade, sexo, deveriam ser respeitadas.

Sabemos que milhares de crian¢as que sédo obesas ou estdo em sobrepeso sofrem
bullyng nas escolas, especialmente meninas que idealizam os corpos desmodelo
magras, desenvolvendo varios distlrbios alimentares, psicolégicos. Nesse, sentido
podemos pensar em uma orienta¢do educacional mais critica desde os primeiros anos de
ensino, a fim de que os alunos possam ter discernimento em relacdo as estratégias
mercadoldgicas, midiaticas, desenvolvendo capacidade critica na formacdo de suas
identidades tanto pessoal quanto social. Conforme a pesquisadora Jennifern&uk
resultados de seus estudos questionam a ideia de que todos 0os obesos necessitam perder

peso. Além disso, ha uma série de fatores que podem influenciar nesse processo, nao

“professora na escola de York de Kinesiologia e de Ciéncia da Saude, autora princistlidd
publicado na revista Applied Physiology, Nutrition and Metabolism Disponivel em:
<http://www.dn.pt/inicio/ciencia/interior.aspx?content_id=1952220&seccao=Sa%#Adesso em10
abr. 2015.
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necessariamente sendo risco de saude a todas as pessoas. Sendo assim, € um grande
equivoco pensar que somente mulheres gordas precisam emagrecer e que mulheres
magras sdo todas saudéaveis, o que deveria ser mais discutido nas redes sociais, nos
meios de comunicacdo em geral.

Embora as capas em questdo ndo tenham mencionado sobre o preconceito contra
mulheres que chegaram a ser desclassificadas em concursos devido ao padréo de beleza,
gueremos ressaltar que isso tem acontecido com frequéncia, tornando-se, pois,
necessaria a atuacdo @NG’S (Organizagdo nao-Governamental) no Brasil que
promovam a criacdo de leis para garantir os direitos de pessoas obesas. Queremos
salientar que tais sugestbes sdo importantes e devem ser colocadas em pratica, no
entanto acreditamos que as mudancgas s6 acontecem quando as pessoas se conscientizam
criticamente sobre as consequéncias do preconceito, da discriminacdo e buscam por

novos caminhos.

Capitulo 5.

Consideracoes Finais

Este trabalho possibilitou a compreensao de que a representacao e identificacéo
do corpo feminino na modplus sizeé caracterizada por um discurso que ora se
manifesta como a construcdo e veiculacdo de uma imagem positiva e emancipatoria
quanto a quebra de preconceitos, ora se mostra condizente com uma estética padrao,
precursora de ideologias e esteredtipos enfatizados por uma 6tica mercadoldgica do
corpo magro. Sendo assim, tem-se o c@jus size sensual, poderoso e feliz. Isso
implica considerar que as revistas constroem um corpo ambivalente: um corpo que para
ser aceito tem de ser mais docilizado, mais fino, enxuto, mas, a0 mesmo tempo, um
corpo corajoso, ousado, sem medos e temores.

Podemos afirmar também que as capas de revistas sdo exemplares da
Multimodalidade, em que o plano verbal se reafirma no plano visual, uma vez que
temos imagens narrativas que demandam acOespaldisipantes. Cores, gestos,
tipografia, posicionamento expressam as atribuicdes valorativas positivas e, ao mesmo

tempo, ocultam o corpo feminino gordo na metles size Tanto o texto verbal quanto
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as imagens tentam encobrir ou mesmo suprimir o corpo gordo, ressaltando atributos
como corpo sexysensual, com curvas, baseados em discursos de autoafirmagéo, de
felicidade e valorizagdo. Isso significa que as propagandas e publicidades, ao
divulgarem exageradamente corpos magros, acabam por destruir a autoestima de muitas
mulheres que ndo se encaixam nesse padrdo e, por isso, busquem por recursos como
cosméticos, cirurgias milagrosas, dentre outros, para se sentirem felizes, bem sucedidas.
Compreendemos, entéo, que tais discursos séo reflexos da midiatizacdo, que prega a
ideia de que beleza e magreza estdo associadas a saude, longevidade e felicidade. Tais
mensagens, ocultando outros problemas do sistema, podem influenciar nossos
comportamento e habitos, como nossa prépria imagem em relagdo ao corpo. Diante
disso, é imperativa uma leitura mais critica e reflexiva das relacdes de poder que estédo
imbricadas nesses discursos, sobretudo para uma conscientizacdo dos individuos, para

gue sejam também agentes para mudar a sociedade.

5.1. Discusséo dos Dados da Pesquisa:

(1) Quais os elementos representacionais e identificacionais referentes ao corpo

feminino na modaplus sizenas capas de revistas brasileirasnline?

Em relagdo aos elementos representacionais e identificacionais, cabe salientar
que, tanto nas capas de revistas do primeiro grupo quanto do segundo, houve a
predominancia derocessos materiaisa partir de expressfes metaféricagdalidade
debdnticasno mododeclarativo e imperativg assim como uma grande ocorréncia de
apreciacfes julgamentosde sancdo socialJa nas imagens, foi possivel verificar que
0S processosmais significativosforam os processos narrativosle acdo e reacao
Observamos também que as capas apresentam estrutura complexa, envolvendo mais de
um processo e, portanto, de acordo com Kress e van Leeuwen (1996), mais de um nivel
estrutural, o que significa que podemos ter varias representacoes.

As capas foram consideradas também em termos de sua esséncia, apresentando
uma estruturaconceitualatravés dgorocesso classificacionabma vez que possuem

superordenados quanto ao tipo de género (mulheres) e profissdo (modelos ou
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representantes da mogkdus sizg¢ assim como @rocesso analiticovisto que sdo
Portadoras de acessorios e roupas da mhdasizecom a qual se identificam. Além

disso, séo valorizadas néo pelo corpo, mas, sim, pelos atributos possessivos do rosto,
como o olhar, o sorriso, a pele.

Em relacdo aosignificades interativos houve a predominéncia do olhar de
demandamarcando maior interagéo com o leitor. Quanterguadramentoa maioria
das capas apresentplano médipo que resulta em um distanciamento soeidlitude
foi expressa em angulo frontal, com imagseuobjetivase em igualdade de poder. Ao
que se refere anodalidade percebemos alta modalizacdo a partir dedalidade
naturalisticg através da diferenciac@osaturacdo de cores nas chamadas e vestuérios
das PR, bem como na auséncia de cores e detalhes no pano de fundo.

Quanto aossignificados composiciongissegundo a GDV, faz referéncia ao
campo espacial de como os elementos sao organizados, formando uma coeréncia entre
eles na imagem, configurandolayout Os trés tipos de recursos que compdem esse
significado sdo: walor da informacapque diz respeit@ localizagdo do PR e outros
elementos na composicao visual em termos de margem direita e esquerda, para cima ou
para baixo, centro e margemsaliéncia que se refere a cor, tipografia; enaldura
que é responséavel por conexao e desconexao dos elementos na imagem, foco, primeiro e
segundo plano.

De acordo com nossas andlises, houve a predominancia de centro e margem,
com saliénciade cores como rosa, azul, laranja, lilas e vermelho, a fim de chamar a
atencdo dambservadoy assim como o tipo de fonte a partir de letras arredondadas e
alongadas nas chamadas em primeiro plano. Em relagéoldura ndo houve a
presenca dessa caracteristica, 0 que sugere uma maior conexao Batteipantes e

0s elementos representados na imagem.

(2) Como esses elementos verbais se articulam aos textos ndo verbais para a

formacéao das representacoes identificadas?

A partir da analise multimodal, percebemos que a maior parte dos enunciados
se alinha as imagens, uma vez que 0S recursos semioticos articulados para a producao
de discursos, como, por exemplo, o do cgrus sizesensual, representado pelagos

das modelos, os olhares, 0s gestos, assim como também os tons de cores fortes, como o
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vermelho, juntamente ao tipo das escolhas lajout com letras arredondadas,
demarcam relacdes afetivas com as leitoras. Nesse caso, a ideia é a de que as mulheres
gque estdo acima do peso precisam ser sexys, poderosas e atraentes, ou seja, as capas
apelam para a sexualidade, para o charme, as curvas, e ndo propriamentelpzaa a be

em termos de padrdo hegemaonico.

Percebemos, também, tons de rosa, variando entre os mais fortes aos mais
claros, tanto nas chamadas como nas roupas em qpartaspantes usam, para
simbolizar a feminilidade, a meiguice, assim como também percebemos, no sorriso
amistoso com o publico, o tipo de penteado com estilo mais romantico, que reproduzem
significados de como uma sociedade enxerga a mulher gorda, ou seja, simpética, amiga,
fragil, voltada para questdes sentimentais, assim como gordurinhas, que sdo expressdes
avaliativamente défeta E interessante observar que as capas apresentam, em alguns
enunciados, discursos como o da aceitacdo, valorizacdo, aconselhando as mulheres que
estdo acima do peso a se aceitarem, serem felizes com seus corpos, no entanto
apresentam uma imagem de mulher com um biétipo mais proximo do magro, ou
motivam as mulheres a serem mais magras. Além disso, o corpo feminino quase nao
aparece, € ocultado pelestoresnos decotes do vestuario, no comprimenta cor
(como por exemplo, o preto classico) e as listras finas na vertical, dentre outros, a fim
de que parecam magras. Além disso, é explorada a recorrérmacdesos materiais
por meio de metaforas, como: afinar, enxugar, valorizar, arrasar, multiplicar, cultivar,
disfarcar, bem como da recorréncia da relacéo l6gico-semantica por realce, por meio da
circunstancia de finalidade, como: para ser feliz, para vocé brilhar, para deixar vocé
linda, para mudar, para vocé desfilar, para encontrar, para vocé usar. Ha que se destaca
ainda as estratégias dmifemizacdoe deslocamentgsque se referem ao operador

ideoldgico daDissimulacéo Curvas e gordurinhas.

(3) Sabendo-se que a capa de revista € um género discursivo muito recorremte e

nossos dias, quais suas caracteristicas e propdsitos comunicativos?

E relevante ressaltar que as capas de revistas que representam o corpo feminino

na modaplus sizesao tipos de géneros promocionais, uma vez que ndo somente vendem
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seu produto, mas também ideologias, condutas, principios e valores, que, implicitos ou
ndo, sdo ditos como verdades, enfim, o corpo medido, normatizado pela midia, pelos
costumes sociais e pelas praticas de consumo. Sdo também caracterizadas como géneros
de governanca, pois ditam comportamentos por meio da alta incidénm@ddédades
debnticas imperativag declarativas tais como: vista e fique linda, use sem medo

copie e fagcal A moda das passarelas que vocé PODE usar. Com isso, busca
primeiramente persuadir suas leitoras para atingir seus propdsitos de venda do produto e

do corpo.

(4) Como esse tipo de género pode contribuir para a acédo e transformacéo social

de eventos sociais?

Sabemos que existe um mercado capitalista que reforca os padrdes de corpo
magro no mundo, no entanto 0S COrpos expostos nas capas convencionais nao
representam a realidade do Brasil, uma vez que vivemos em um pais com Varios tipos
de corpos e beleza; portanto, a iniciativa de lancar reyikiassise embora ndo acabe
com a padronizacao estética do mundo, contribui para evidenciar que existe um publico
gue necessita de roupas apropriadas para seu corpo, de pessoas que se interessam por
moda, maquiagem, como qualquer outra mulher. Mesmo que a visualizacdo seja
pequena, esse tipo de midia abre espaco para discussdes, reflexdes sobre o corpo na
contemporaneidade, contribuindo, assim, para a conscientizacdo de que as mulheres
nao precisam mudar seus corpos para serem consideradas bonitas, interferindo na

formacdo cultural de suas identidades.

(5) Quais efeitos ideoldgicos sdo potencialmente construidos ou reproduzidos na
sociedade, as relacbes de poder em relacao as representacdes do corpo?

Percebemos, em todas as capas de revistas femininas analisadas, que o objetivo
da modaplus sizeé romper com preconceitos e estere6tipos. No entanto, as escolhas
linguisticas e semidticas dessas revistas nos levaram a perceber que a preocupacao

principal foi corrigir o corp@lus size

121



Nesse sentido, tomando como referéncia os estudos de Theo Van Leeuwen
(1997) 4" quanto as categorias sociossemanticas de representacdo de atores sociais
Sistema Ras, podemos perceber que o corpo gordo é parcialmente excluido,
significando que foi‘deixado para segundo plano, porque ndo é importante que se
explicite a sua presenca ou porque € possivel inferi-lo de qualquer outra peote do
textd’ (GOMES; BARBARA, 2011, p. 315).

No plano visual, por exemplo, Isaturacdode cores sugestivas nas chamadas
principais e nas roupas das Participantes Representadas, como azul, vermelho, amarelo,
cores que sugerem alegria, vivacidade, a fim de gerar ndo somente empatia com as
leitoras, como também uma forma de desviar o olhabdervadompara o corpo.

A alta saliénciada fonte dos enunciados dificulta a visibilidade do corpo das
modelos. Percebemassaliénciano tamanho das Participantes, que chegam a encostar
ou até mesmo encobrir partes do nome das revistas. Esse tipo de estratégia pode ser
entendido como uma forma de manipulagédo do periddico, uma vez que as participantes
séo, em sua maioria, atrizes e famosas.

Ja no plano verbal, o encobrimento do cqlus sizé¢ambém ocorre a partir das
substituicdes de Iéxicos e da visivel preferéncia pelo useutEamismp metaforas
pressupostgspor meio daDissimulacdo o que reproduz discursos preconceituosos de
marginalizagao do corpo gordo.

Quantoa Supressapna capa SEMMEDIDA, por exemplo, tem-se somente o
rosto da Participante, ocupando todo o espaco na imagem, gerando o apagamento do
corpo e consequentemente da gordura, visto como algo negativo, ruim, que precisou ser
eliminado. O rosto das modelos é valorizado pelas revistas: sdo maquiados,
aparentemente bem cuidados e livres de imperfeicdes, produzindo potenciais efeitos
ideoldgicos de que as mulheres acima do peso apresentam, na maioria das vezes, o rosto
bonito, no sentido de que é o tipo ideal para representar a pélezsize Além disso,
podemos perceber quecorpo feminino gordo nao foi representado na nplda size
como uma“beleza sem medidas” (capa da revista SEMMEDIDA). As revistas, ao

criarem suas proprias medidas, ou seja, a numeracdo a partir do 44 ou 46, reafirmam

47A teoria da representacgdo de atores sociais (RAS), desenvolvida por van Lee@7e2{28), propde
um inventario sécio-semantico, por meio de uma rede de sistemas e iaatggor-semibcas para
representar individuos em textos. A partir desse inventario, Theo van lteenaiisa as realiza€d
linguisticas das representacdes sociais, atentando-se para as relacdes entre lingtiagesrsaniedade,
utilizando-se para tanto da teoria Linguistica Sistémico-Funcional, que viguwagem como um
potencial de significados produzidos em contextos de situacdo e cultura (cf.:\418d8) (GOMES;
BARBARA, 2011, p. 311).
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conceitos de beleza do modelo convencional do corpo magro e tamzbon
totalmente outros tipos de corpos e belezas, reproduasgimetrias, como, por exemplo,
o fato de que nenhuma modglus sizenegra, ruiva ou asiatica foi usada nas capas, 0

gue reforca o aspecto mercadolégico da revista.
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Anexos

Sistema de Transitividade
Tipos de Processos
TOTAL= 170 aproximadamente

mMaterial mRelacional mVYerbal 1 Mental

Fonte: Dados da Pesquisa

Ocorréncia de Modalidades

Modalidade Dedntica  Modalidade Epistémica
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Fonte: Dados da Pesquisa

Ocorréncia da categoria Avaliatividade
Total:152 ora¢des aproximadamente

Fonte: Dados da Pesquisa

Afeto

Julgamento

Apreciacao

Significados Significados Interacionais Significados Composicionais
Representacionais
80 | Estruturas Contato Distdncia | Atitude Modalidade Valor Saliéncia)| Moldura
Social Informa
% cional
NARRATIVOS DEMANDA | intima Objetiva NATURALISTICA | Dado/ Maxima | SEM
X Novo X Moldura
Unidirecionais Alto nivel de X
transacionais Modalidade
X (mais proxima Elementos|
Reacionais, Verbais do real) maxima-
Mental, Conversao X mente
Simbolismo conectado
Geométrico
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CONCEITUAIS OFERTA Plano Subjetiva | SENSORIAL Ideal Minima | COM
Médio Angulo /Real Moldura
Classificacional X frontal
Atributiva X
Analitica
X
SIMBOLICA
Impessoal | Igualdade TECNOLOGICA| Centro/
de poder Margem
X X

Sintese dos elementos visuais das 18 (dezoito) Capalkine de revistasfemininas na modaplus size

Fonte: Dados da Pesquisa
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bl

File Edit View Compute Settings Windows Help

Fonte: Dados da Pesquisa

N word  Frea. % Texts %
1] £, 4 400 1 100,00
2:_| E 38 3,54 i 100,00
3 A 32 2,81 i 100,00
4 PARA 1) 1¢

5,] =71 AR lAi“ll
5 | QUE 30 272 t 100,00
7 | o; 26 2,36; t 100,00
8] DO % '1,27-‘ 1 100,00
gs_| EM 2 Loe 1 100,00
10 | MODA 2 108 i 100,00
:'11;| szzeh 12‘ 1,08 1' 100,00
12| _vocé‘ 1;2‘ 1,08 ‘1‘ 100,00
13| DA i1 100 1 100,00
14 | E ' 11 ' 1,00 i . 100,00
15 | PLUS 11 | 1,00 ! 100,00
1:6| AS‘ 1'ox 0,51 '1‘ 100,00
17| A0 s 0,82 1 100,00
18 | SEU 3 0,82 i 100,00
19 | com. 8 0,73 1; 100,00
eal MOLDES 8 0,73 1 100,00
21| NO | 4l 0,64 1 100,00
22 | SUA 7064 t 100,00
23 | UMA‘ 7 084 t 100,00
24 | COMO & 0,54 1 100,00
2 | CORPO | & 0,54 1 100,00
picn T ooy ' ) m4 1 WU‘
27| ROUPAS & 0,54 1 100,00
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