MONICA ROCHA

ESTUDO DA REPRESE~NT$AO SOBRE OS RECRSOS MONETARIOS
E A SUA RELACAO COM O COISUMO POR CRIANCAS E
ADOLESCENTES, EM UMA PERSPECTIVA PIAGETIANA

Dissertagéo apresentada a
Universidade Federal de Vigosa, como
parte das exigéncias do Programa de
Pos-Graduacéo em Economia
Doméstica, para obhcdo do titulo de
Magister Scientiae

VICOSA
MINAS GERAIS — BRASIL
2009



Ficha catalogréafica preparada pela Secdo de Catalogacédo e

Classificacao da Biblioteca Central da UFV

R672e
2009

Rocha, Ménica, 1980-

Estudo de representagéo sobre os recursos monetari
sua relacdo com o consumo por criancas e adolescents
uma perspectiva piagetian®bnica Rocha. — Vigcosa, MG
2009.

xix, 267f. . il. (algumas col.) ; 29cm.

Inclui apéndices.

Orientador: Maria de Lourdes Mattos Barreto.
Dissertacdo (mestrado) - Universidade Federal de Vig
Referéncias bibliograficas: f. 255-259.

1. Comportamento do considuar. 2. Criangas -
Desenvolvimento. 3. Adolescente - Desenvolvimento.
l. Universidade Federal de Vicosa. Il.Titulo.

CDD 22.ed. 658.8342




MONICA ROCHA

ESTUDO DA REPRESENNTQAO SOBRE OS RECRSOS MONETARIOS
E A SUA RELACAO COM O CODISUMO POR CRIANCAS E
ADOLESCENTES, EM UMA PERSPECTIVA PIAGETIANA

Dissertagéo apresentada a
Universidade Federal de Vigosa, como
parte das exigéncias do Programa de
Pos-Graduacéo em Economia
Doméstica, para obhcdo do titulo de
Magister Scientiae

APROVADA: 30 de novembro de 2009.

o st fo ol hondolo s,

f* Neuza Marid da Silva Prof® Tereza Angélica Bartolomeu
(Qoorientadora)

i NERVILY 1

Prof® Neide Maria de Almeida Pinto Prof® Rita Marcia Andrade Vaz de Mello

Prof® Maria de ILlourdes Mattos Barreto
(Okientadora)



Dedico esta dissertacdo a toda a minhalfa, em especial ao meu pai Joao, a
minha mé&e Ana Rita e as minhawsds Aline, Cassiana e Patricia.



AGRADECIMENTOS

Primeiramente, a Deus, pela dadiva da vida e pelo acolhimento em
todos os momentos.

A minha familia, por, mesma distancia, ter sempre me dado forca,
apoio e carinho em todo esta trajetéEm especial, a minha irma Aline, pela
motivacao e por ter suportado todasrashas angustias e reclamacdes.

A Universidade Federal de VicosaRV), pela oportunidade de realizar
meus estudos e pelos recursos dispagj\pois, sem 0s quais, a qualidade do
ensino e da pesquisa néo seria a mesma.

A Professora Dr2 Maria de Lourdes Mattos Barreto, pela orientacéo,
paciéncia e dedicacado durante taekia caminhada, por ter-me ajudado a
crescer e ter-me feito entender quearglo estamos em pleno exercicio,
estamos também trocandgexiéncias e aprendendo.

A Professora Neuza Maria da Silva, pela coorientacéo, pelo apoio, pela
disposicdo em me atender e pelas stigs de leitura que enriqueceram este
estudo.

A Professora Marianela Denegri @y pela coorientacdo e pelas
valiosas bibliografias que me enviou, cedoi de suma importancia para este

trabalho.



As Professoras Neide Almeida RintTereza Angélica Bartolomeu e
Rita Marcia A. Vaz de Mello, pela sposicdo em participar da banca de
defesa, fazer a leitura da dissertacioassar sugestdes para a melhoria do
texto.

A Professora Naise Valéria G. Nevps|o apoio, estimulo, pela leitura
e discussao dos dados.

Ao Professor Juan Delval, pelo imteo e envio deartigos que foram
relevantes para este estudo.

A Ana Lidia Galvao, Amélia CarladBrinho Bifano e Marcia Fontes,
por todo apoio, pela orientagcdo em atividades e pela contribuicdo para a minha
formacé&o académica.

A Coordenacdo e aos demais fionérios dos Laboratorios de
Desenvolvimento Infantie de Desenvolvimento Huwano, principalmente a
Celeste e a Luciane, palwentivo, estimulo e apoio.

A todos os funcionarios das Esl&lunicipais, por terem aberto as
portas para a realizagao desta pesquisa.

As criancas e aos adolescentest fem aceitado participar desta
pesquisa.

A Heloisa Soares Fialho, pelo incewnti apoio, pelos conselhos, pelo
estimulo constante e acolhimento @entro de Desenvolvimento Passo a
Passo.

Aos funcionarios do CDC Passo asBa principalmente a Michele,
Jacqueline, Edilene, Janaina, Lisankikana, por terem “segurado as pontas”
guando eu tinha a necessidade de sair da Escola.

A Aloisia, pela compreensdo, udp, pelo incentivo, apoio, pela
paciéncia e pelo atendimento sempre solicito.

A Mércia Onisia da Silva, pela araide e pelas trocas de conhecimento
nas discussoes de todos os trabalhos.

A Débora, Adriana, Paulo Henriquigsélia, Dalva, Natalia e Veronica,
pelo apoio, pela amizade e peéloentivo ao longo desta caminhada.

A todos 0s meus amigos, perem torcido por mim.

Muitissima Obrigada!



BIOGRAFIA

MONICA ROCHA, filha de Jodo dRocha Filho e Andita Julina da
Rocha, nascida em 17 de outubrdl@80, na cidade de Uibai, BA.

Graduou em Economia Doméstica p¥laiversidade Federal de Vigosa
(UFV), obtendo o titulo de bacharetéam 2003 e de lenciada em 2004.
Licenciou-se em Educacaofamtil também por essaesma Universidade, em
2005.

Em marco de 2007, ingressou sograma de Pdés-Graduacdo em
Economia Doméstica, em nivel de medtrana linha de pesquisa Estudo da
Familia e Economia ddConsumo Familiar, submerido-se a defesa da

dissertacdo em 30 de novembro de 20009.



SUMARIO

Pagina
LISTADE QUADROS ... e X
LISTADE FIGUAS ...ttt e e e e e Xii
RESUMO ...ttt e e e e e e e e e e e ee Xiv
AB ST RACT ...ttt e e e e e e e e e e e e e e e e e et aeaaaeeeaaann XVii
1. INTRODUGAO ...ttt 1
2. REVISAO BIBLIOGRAFICA .....cooiiiiiciiieii e 9
2.1. Visado Historica sobre os Recursos Monetarios...............cccoeee..... 9
2.2. Pressupostos sobre 0 CONSUMO...........uvvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieianes 14
3. FUNDAMENTAGAO TEORICA.......ccoeoeeeeeeee e 24
3.1. Construgéo do conhecinena Teoria Piagetiana..................... 24
3.1.1. Fatores do Benvolvimento Mental..............cccoceeiiiiieeenn. 32
3.1.2. Desenvolvimento e Aprendizagem............cceeeeeeeeiieeeiininnnnnnn 35
3.1.3. Estagios de Benvolvimento da Crianga .............ccccevveeeeeee, 36
3.2. Método CIinico Piagetiano ............ccuvvvveveiieiiieieeiiieeeeeveeeeeeeeennnnene 44
3.3. Representacao do Mundo pela Crianca e pelo Adolescente........ 52
4. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS ......ccccoveveeeeveeeeeeieeienes 59
4.1. POPUIAGEO € AMOSIA ...evvviieiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieribieieieereeeeeeebneeeneeeeeanaees 60

Vi



4.1.1. Local de EStudO ........coooeiiiiiiiiiii 66
4.2. EStUAO-PIOO ...vveiiieieceeeee et 67
4.3. Procedimentos para a Coleta dos Dados...........oceeevvvvvviviiiieeeennnn, 67
4.4. Procedimentos para a Analise dos Dados...........ccccccvvvvvvvvevennnnnne. 69

5. RESULTADOS E DISCUSSOES .......cooiieeieeeeeee e, 77

5.1. ARTIGO ORIGINAL 01 — ENTREVISTA CLINICA:
INSTRUMENTO PARA IDENTIFICAR AS IDEIAS DOS
SUJEITOS DE 4 A 13 ANOSSOBRE OS RECURSOS

MONETARIOS E SUA RELAGO COM CONSUMO.........c.ccocu..... 78
RESUMO ......oiiiteceeee ettt ettt e e es e teeaene e 78
ABSTRACT ...ttt ettt ettt ettt ettt 80
1. INTRODUGAO ... .ottt 82
2. REFERENCIAL TEORICO ......ciiuiiiiieeeeceee e 84
3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS ......ccovevirieeeceeeeee, 91
G0 I w0 o101 F= Tot= T I ST AN 0 10 ] 1 - IO 92
4. RESULTADOS E DISCUSSAO........cceoieieieeee e, 93
5. CONSIDERAGOES FINAIS ....c.ooviiieeceeeceeeeeeeee e 107
6. REFERENCIAS.......ooueeeeieeeee ettt sre e 109

5.2. ARTIGO ORIGINAL 02 -A REPRESENTACAO DOS TIPOS,
ORIGEM, OBTENCAO DOS RECURSOS MONETARIOS POR
CRIANCAS E ADOLESCENTES NUMA PERSPECTIVA

PIAGETIANA L.t e e 111
RESUMO ... 111
ABSTRACT ...ttt 114
1. INTRODUGAO ..ottt nn e, 116
2. REFERENCIAL TEORICO .....cooiiiiiieiceeeeeeeeee et 119
2.1. Visao Historica sobre 0 DINheiro ..........cccccvvvvvvvveeeeeeeiieeeieieee, 119
2.2. A Construgéo do Conhecimento na Teoria Piagetiana................ 121
3. PROCEDIMENTOS METODOOGICOS .......ccoveveveveeeeeeeeene 126
3.1. POpUIaCA0 € AMOSIIa ......cccvviiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 127

Vil



3.2. Procedimentos pataleta dos Dados .........cccoeveeeevvvviviiiiiieceeeene, 128

3.3. Procedimentos pataalise dos Dados.........cccooeeeevvvviiiiiieeneennnn. 129
4. RESULTADOS E DISCUSSAO........coceeeeieeeeeeeeeeeeee e 133
5. CONSIDERAC;()ES FINAIS .. 160
6. REFERENCIAS........coiiitiieeecteee ettt 163

5.3. ARTIGO ORIGINAL 03 — AS REPRESENTACOES DE
CRIANCAS E DE ADOLESCENTES SOBRE O CONSUMO

NUMA PERSPECTIVA PIAGETIANA ..o, 166
RESUMO ... e e e et e e e e e e eee 166
AB ST RACT ...ttt e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e aeeeaas 168
1. INTRODUGAO ..ottt nn e, 170
2. REFERENCIAL TEORICO ...ttt 173
2.1. Pressupostos sobre CoNSUMO........ccoeeeeiviiiiiiiiiiieeeeeeeeeiie e 173
2.2. A Construgéao do Conhecimento na Teoria Piagetiana................ 175
3. PROCEDIMENTOS METODOOGICOS .......ccoveveveeiecieeeeeeenee 180
3.1. PoOpUlaGan € AMOSIIa ........ccovvviiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 181
3.2. Procedimentos pataleta dos Dados .........cccoeveeevvvvviiiiiiieeeeeene, 183
3.3. Procedimentos pataalise dos Dados.........cccoeeeeeevivviiiiiieeeeennnn. 184
4. RESULTADOS E DISCUSSAO ...ttt 187
5. CONSIDERACGOES FINAIS ......oooveieeeeee e, 207
6. REFERENCIAS.......ciiiiitiiieteiieiete ettt 210

5.4. ARTIGO ORIGINAL 04 — AS REPRESENTACOES DE
CRIANCAS E ADOLESCENTES SOBRE A INTER-RELACAO
ENTRE O DINHEIRO E O CONSUMO NUMA PERSPECTIVA

PIAGETIANA L. oo 213
RESUMO ... e e e et e e e e e e eee 213
ABSTRACT ...ttt e e e e e e e e s e e e 215
1. INTRODUGAO ..ottt 217
2. REFERENCIAL TEORICO ......cceoieeeeeeeeee e, 219
2.1. Pressupostos sobre oslrsos Monetarios e Consumo ............ 219

viii



2.2. A Construcao do Conhecimento na Teoria Piagetiana................ 222
3. PROCEDIMENTOS METODOOGICOS ......ccoveeiiieeeeeeee e, 227
3.1. POPUIACAO € AMOSIIA ...vvuiiee e e cieeeeeiiice et 228
3.2. Procedimentos pataleta dos Dados .........cccccevvvivieeviiiieeeeennnn. 230
3.3. Procedimentos patdaalise dos Dados.............ccoeeeeeeveeiieieeeeeen. 230
4. RESULTADOS E DISCUSSAO........cooceieieeeececeeeeeeee e 234
5. CONSIDERACGOES FINAIS ..ottt 246
6. REFERENCIAS. .....c.ooieietece ettt 248
6. CONSIDERAC;@ES FINAIS .. 251
7. REFERENCIAS. ..ottt 255
8. APENDICE ......ciiiitiiiieieiieieie ettt 260
8.1. Protocol@e entrevista .........ccoovvvieiiiiiiiiieeeeeeeeee e 261
8.2. Cartas @S €SCOIAS ......oovviiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeee e 264



LISTA DE QUADROS

Pagina

1. Agrupacdes das diferentes ocotipes para caracterizacao do perfil
o Yol [o1=ToT0] (6] 1 o1 oo TR TR 65.

2. Compreenséo sobre os recunsmsietarios, consumo e relacdo dos
recursos monetarios.consumo do nivel pré-I ...........cccccvvvvvvvvnenennd 1

3. Niveis de compreensao sobra@sursos monetarios........................ 72
4. Niveis de compreensao sobre CoONSUMO.........coovviiiiiiiiiiieieeeee e,

5. Niveis de compreensao sobrelag&o entre 0os recursos monetarios
R o o0 0 151 U 4 010 I PP 5.

ARTIGO 1
i o o 1 =AY/ oY o= W ol 11 o= WO

2. Material concreto que serviu dpoio aos questionamentos sobre a

obtencao do dinheiro, ¥osa, MG, 2009...........cccevvviiiiiieniiiiiiiinnns 103
3. Material concreto que serviu dpoio aos questionamentos sobre o

uso do dinheiro, Vicosa, MG, 20009..........c.cccceeiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeee, 106
ARTIGO 2

1. Niveis de compreensdo sobre m@Tursos monetarios para 0s
SUJEItOS dO NIVEI Pré-1......uviiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 130



2. Niveis I, 1l e lll de compreensaolse 0s recursos monetarios......... 131

3. Material concreto que serviu dpoio aos guestionamentos sobre a
obtencao do dinheiro, ¥osa, MG, 2009...........ccccviieiiieieeereeeiinns 150

ARTIGO 3

1. Niveis de compreensdo dwmnhecimento sobre consumo dos
sujeitos na faixa etdriade 4 a6 anN0S ..........cceevvvvvevvevevieeiiennnnnnne, 185..

2. Niveis |, 1l e lll de compreenséo donhecimento sobre consumo... 186

3. Situagdo de consumo | — dese®. Necessidade das criancgas,
Vigosa, MG, 2009........ooiiiii e e 194

4. Situacdo deansumo | — Desejos. necessidade dos adolescentes,
Vigosa, MG, 2009........oouiiiieieeeeeeeece e 197

5. Situagcao de consumo Il — pode-setbelo 0 que sguer? — para as
criancas, Vicosa, MG, 2009 ..........cceeiiiiieiiiieeieie e 200

6. Situacao de consumo-ipode-se ter tudo o gise quer? — para 0s
adolescentes, Vigosa, MG, 2009 ..........coovvviiiiiiiiineeeeeeeeeiiiine e 205.

ARTIGO 4

1. Nivel pré-l1 de compreensédo sobre a relacdo entre 0s recursos

MONETATIOS € O CONSUIMIO ..eveeeeee et et e e e e e e e e e e e e e enaens 231.

. Niveis I, Il e Il de compreensaolse a relagéo entre o dinheiro e 0

[00] 0 15181 0 [ PR 233.

. Material concreto que serviu dpoio aos questionamentos sobre 0

uso dos recursosanetarios, Vigosa, MG, 2009 ..........cccccceeeeeeennn. 235

Xi



LISTA DE TABELAS

Pagina

1. Populagéo de estudo da Esddlanicipal A, Vigosa, MG, 2008...... 61
2. Populacao de estudo da Esddlaicipal B, Vicosa, MG, 2008...... 62
3. Distribuic&o dos sujeitos por faixetaria, Vicosa, MG, 2008............ 63
4. Caracterizacdo dos sujeitos daquesa das Escolas Municipais A e

B, VICOSa, MG, 2008.......cciiiiiiiiiiiiiiiiiie et 64
5. Caracterizacdo socioecondémica dogitos do estudo, Vigosa, MG,

2009 ..t e et e e e ab e e e anaeaeennaees 65.
ARTIGO 1

1. Caracterizagao da amostra dos sujeitos, Vigosa, MG, 2008...............
ARTIGO 2
1. Caracterizagdo da amostra dos sujeitos, Vigosa, MG, 2008...............

2. Média dos niveis de conhecinensobre os tipos de recursos
monetarios, Vicosa, MG, 2009...........coociiiiiiiiiieiee e 133

3. Média dos niveis de conhecin@rsobre a origem do dinheiro,
ViIg0Sa, MG, 20009.......coeiiiiiiiie et 142

Xii



Pagina

4. Média dos niveis de conhecin@rsobre a obtencdo dos recursos
monetarios, Vicosa, MG, 2009...........coociiiiiiiiiiiieee e 148

5. Média dos niveis de conhe@nio sobre a categoria recursos
monetarios, Vicosa, MG, 2009...........coooiiiiiiiiiiieeeeeeeiieeeeean 159

ARTIGO 3

1. Caracterizagao da amostra deisos, Vicosa, MG, 2008 ................ 182

2. Percentual dos niveis depresentacdo do conhecimento sobre o

conceito de consumo, Vigosa, MG, 2009..........ccccceeveeeeviiieiiinnnnnn. 187

. Média dos niveis de repesgacdo de conhecimento sobre a

situagéo de consumo | — desegonecessidade, Vigosa, MG, 2009194

. Média dos niveis de repssgacdo do conhecimento sobre a

situacdo de consumo H pode-se ter tudo o que se quer? Vicosa,
MG, 2009.. .0 uuueieiiiiiiiiriirrir e ————————————————————— 200

. Média dos niveis de represagdo de conhecimento na categoria

consumo pelos grupos de sujeitos, Vigosa, MG, 2009................ 201.

ARTIGO 4

1.

2.

Caracterizacao da amostragensel@cao dos sujeitos, Vigcosa, MG,
2008 ... e aaa e e e e a e 229.

Média dos niveis de represaidta de conhecimento na categoria

relacdo dos recursos monetar@msn o0 consumo paes grupos de
sujeitos, Vicosa, MG, 2009 ........cccooviiieiiiiiiiiieee e 234

Xiii



RESUMO

ROCHA, Mbnica, M. Sc., UniversidadEederal de Vigcosa, novembro de
2009. Estudo da representacé sobre os recursos monetarios e a sua
relacdo com o0 consumo por criargs e adolescentes, em uma
perspectiva piagetiana.Orientadora: Maria de Lourdes Mattos Barreto.

Coorientadoras: Neuza Maria da &@ile Marianela del Carmen Denegri
Coria.

Criancas e adolescentes vivem num mundo economicamente
globalizado e buscam conhecer e explindo o que esta a sua volta. Por isso,
compreender a forma como @$angas pensam e quais as suas ideias sobre as
interfaces do mundo econdémico permateompreensdo de como constroem
esse conhecimento social. Diante dispoestionou-se como as criangas e 0S
adolescentes de 4 a 13 anos constroegpr@sentacao sobre o conhecimento a
respeito dos recursos monetariosua relacdo com o consumo? A hipétese
consistiu em: as criancas desde osnds fazem representacbes sobre o0s
recursos monetarios e sua relacdo @ronsumo. Essas representacdes se
modificam, progressivamente, a medidae o0s sujeitos se desenvolvem
cognitivamente. Assim, em cada rfivde desenvolvimento terdo ideias
diferentes sobre os recursos moriefa e sua relacdo com 0 consumo,

norteadas por sua estrutura de pensamélde@ntanto, nem todas as criangas
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do mesmo estagio de sinvolvimento cognitivo €0 no mesmo nivel de
representacdo desse conhecimento so€al objetivos deste estudo foram
analisar e descrever as representadasscriancas e dos adolescentes de 4 a
13 anos sobre 0s recursos monetadosuas relacdbes com o consumo. O
estudo esta ancorado pa&squisa qualitativa e $@ado no método clinico
piagetiano. A amostra foi composta &0 estudantes de escolas publicas,
sendo 10 sujeitos nas faixas etarias meédiag, 6, 7, 1011 e 13 anos. Para a
coleta dos dados, foi construida a enstavclinica, que anstou de perguntas
basicas e complementares e do mateodakreto. A analise dos dados partiu
do estabelecimento das seguintes catagiorecursos moigrios, consumo e
relacdo dinheirovs. consumo. A classificacdo das respostas dos sujeitos
ocorreu por niveis (nivel pré-l, nive nivel Il e nivel 1ll). Os resultados
indicaram que a construgcdao do conh@mto social sobre os recursos
monetarios e sua relacdo com o conspassa por niveis evolutivos, desde os
mais simples até os mais complexosnfirmando a hipotese da pesquisa. As
criancas do nivel pré-I representam ohdiro como as notas e moedas, que se
encontram em qualquer loja e servem para comprar. Acompanham seus pais
nas compras, mas eles ndo compradoto que as criancas desejam. As
criangas do nivel | consideram o dimeecomo proveniente do banco. Para
elas, as moedas e as cédulas sagoos tle recursos utikzos para comprar

as coisas. Fazem compras com sels paas estes ndo compram tudo o que
guerem porque nao possuem dinheirocserite. Para elas, o dinheiro serve
para comprar e para guardar. Os isogedo nivel Il representam o dinheiro
como meio de pagamento utilizado nampoas e usam as moedas, as cédulas
e os cartdes fabricados na fabricadileheiro. Gostam de realizar compras
sozinhos ou com seus pais, magesnao compram tudo o que desejam
porque, primeiro, compram 0s prodsitalimenticios de que necessitam. O
dinheiro possui as funcbes de compaagar, emprestar e poupar. Para os
adolescentes do nivel lll, ordieiro € um meio de troca para se obterem
produtos, e para isso usam-sedulds, moedas, cartdes e cheque

confeccionados na fabrica dknheiro que esta ligadao governo federal.
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Fazem compras, porém ndo compttaicho o querem, pois dispdem de pouco
dinheiro e ndo podem se endividard{dheiro serve de troca por produtos e
servicos que procuram camsir e para fazer aplicacbes e uséa-lo futuramente.
Pode-se inferique 0s sujeitos constroem onbecimento sobre 0S recursos
monetarios e a relacdo com o consum@artir de suas experiéncias e
conforme as possibilidades que suas estruturas cognitivas permitem, pois o
conhecimento social € construido a paférnteracdo e transmissao social. As
representacdes dos sujeitos mostraena@ucao de seus conhecimentos, numa
progressao continua, pois os sujeitodsmaelhos conseguem explicar suas
ideilas com mais detalhes do quemais novos, que ainda dependem dos

aspectos visiveis dos objefosra representar suas ideias.
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ABSTRACT

ROCHA, Ménica M. Sc., Universidadeederal de Vigosa, November, 2009.
Study of the representation on mongary resources and its relation to
consumption by children and aadlescents, from a Piagetian
perspective. Adviser. Maria de Lourdes Mattos Barreto. Co-Advisers:
Neuza Maria da Silva and Marianela del Carmen Denegri Coria.

Children and adolescents live in economically globalized world and
seek to know and explain everythirtigat is around them. Therefore, to
understand how childretinink and what their ideas on the interfaces of the
economic world allows a better understandinghofv to build this social
knowledge. Given this, wasked how children andlalescents between 4 and
13 years of age build their repretdion of knowledge about monetary
resources and its relationship withneamption? The hypothesis was that
children since the age of 4 make representations about monetary resources and
its relationship to consumptioifhese representations are changeatiually
as the subjects develop cognitively. Thaseach level of development they
have different ideas about monetaryougges and its relation to consumption,
guided by their thought structure. Howewveot all children of the same stage
of cognitive development are on the saleeel of representation of social

knowledge. The objectives of thisudy were to analyze and describe the
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representations of children and adoksgs between 4 and 13 years of age on
monetary resources and its relattonconsumption. The study anchoresglf

on qualitative researchhased on Piaget's climkc method. The sample
consistedbf 60 studentsrom public schools, with 18ubjects in average age
groups: 4, 6, 7, 10, 1and 13. For data collectioms, clinical interview was
made, which consisted of basic and ctenentary questions and of concrete
ideas. Analysis of the data came frastablishing the following categories:
monetary resources, consumption and mowalye vs. consumption. The
classification of the answ&roccurred by levels (prevel I, level I, level I
and level Ill). The resultgdicated that the construction of social knowledge
about monetary resources aftteir relationship with the consumer goes
through evolutionary levels, from éh simplest to the most complex,
confirming the hypothesis othe study. Children at pre-levél represent
money as bills and coins, which are fiduat any store and e to buy. They
accompany their parents gipng, but they do not bugverything the children
want. Children at level | considéine money as coming from the bank. For
them,coins and bills are the types of oesces used to buy things. They shop
with their parents, but they dwt buy everything they want because they do
not have enough money. For themoney is used to buy and save. Level Il
subjects represent money as a meamapiment used in buying and use coins,
bills and cardsnade in a money factory. They like to make purchases on their
own or with their parents, but they dot get everything they want because,
first, they buy the foodhey need. Money has the function of purchasing,
paying, loaning and savingor adolescents at level Iiiponey is a means of
exchange to obtain products, and fbat they use billscoins, cards and
checks made at a money factory, whisHinked to the federal government.
They shop, but do not get everything they want because theyittlau@oney
and can not go into debt. Money is use@éxchange for products and services
for consumption and to do tlga and it is to be used in the future. It may be
inferredthat individuals construct their kmdéedge about monetary resources

and its relationship to the consumernfrdheir experiences and according to
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the opportunities their cognitive struatsr allow since social knowledge is
constructed from social interaction atmmmunication. The representations of

the subjects show the evolution dheir knowledge in a continuous
progression, because the older subjects explain their ideas in more detail than
the children who still depenah the visible aspects of objects to represent their

ideas.
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1. INTRODUCAO

Atualmente, vivemos em um mdm economicamente globalizado, pois
0 que acontece na econondiea um pais reflete emodos os outros, trazendo
ganhos ou perdas financairdsso depende da estalade que cada pais tem e
da interferéncia que os governos eeen para que a ordem econdmica se
mantenha. Entretanto, ha uma enorm&gleldade social entre e dentro dos
paises: muitas pessoas tém pouco dinhpgira atender as suas necessidades e
poucas contam com renda alta. Paraspo renda destinada ao consumo, a
poupanca e aos investinies, as pessoas podem realizar determinadas
atividades licitas ou ilicitas como: tedbar, fazer empréstimo, rendimentos
por aplicacdo financeira, pedir ajuda, roubar, receber por heranca, jogar em
jogos de azar e ser aposentados ou pensionistas.

Como o dinheiro é fundamental papae cada um possa consumir bens
e servicos, os conhecimentos e hahdies em relacdo a como gasta-lo
poderiam evitar as dificuldades geradgselo consumismo, entre as quais se
destacam o endividameng a inadimpléncia.

A pesquisa sobre o desenvolvimento do conhecimento econémico é
relativamente recente e ha muitos aspeatserem estudados sobre a origem e
fabricacdo do dinheiro, sewlor, o preco das mercadks, a relacao dinheiro
x trabalho etc. (DELVAL, 2002).



No Brasil, ha estudos focados mampreensdo da construcdo do
conhecimento social sobre os direitda crianca, sobre a escola e sobre
ferramentas computacionais, entre outubdizando o métodalinico na visao
da epistemologia genética. Entneto, ndo h& publicacbes sobre a
compreensdo do conhecimento sobre ogrs®s monetarios e o consumo. Ha
pesquisas sobre essa tematica, que foealtizadas em outros paises, como no
Chile, Colémbia e Espanha.

O anseio desta pesquisa parila observacdo de criancas que
frequentavam o Laboratorite Desenvolvimento Infantil — LDI/UFV, quando
atuei como estagiaria e pude acompanhar como elas construiam seus
conhecimentos. A partir das observa@indagacdes com criancas de 3-4
anos sobre o dinheiro, no brinquedoamatico, percebi que elas viam a
necessidade do dinheiro para a reafivade compras, mas desconheciam a
sua origem, acreditando ser esta o bamg até mesmo o caixa eletrénico.
Diante dessas ideias, nasceu o deskoverificar como as criangas vao
construindo o conhecimento sobre @cursos monetarios e observar as
mudancas nas ideias que vao ocorreadoedida que as criancas ficam mais
velhas.

Uma das tarefas que o ser humangedenfrentar ao longo de seu
desenvolvimento é construir modeloseqoermitam explicar o mundo, para
compreender a realidadecsl. Esses modelos consillos sdo compostos de
imagens e representacdes acerca das pesssasteracoes e das expectativas
que estas possuem. No ambito da ecaapm ambiente social da crianca é
fundamental, pois pode promover dis@s possibilidades que influenciam o
desenvolvimento cognitivoA socializacdo para @onsumo, os estilos de
manejo do dinheiro, as condutas dumitas e as estratégias para 0 uso
racional dos recursos, que sao escassus.temas atuais que necessitam ser
investigados por sua relevancia nesetevolvimento econémico e social desta
sociedade globalizad DENEGRI, 1999).

A prépria compreensao do adulto dmndo onde vive é tarefa ardua.

Essa compreenséo é extemente complicada para @sancas que tém como



fonte de conhecimento, para a représgio da realidade, a informacéo do
adulto (GARCIA, 1997)A compreensdao do mundeondmico constitui um
dos pilares organizativopara que 0 Sujeito comga uma representacao
coerente de seu ambiente social. @ d® dinheiro como instrumento de
intercambio de bens e servicos eskat® parte do carater consumista da
sociedade (DERGRI, 1999).

A necessidade de compreender pocessos que determinam o
funcionamento econdmico da sociedlatbmeca cedo, porque a infancia se
relaciona com a realidade econdmica aipdét experiéncias cotidianas, como
fazer compras e ouvir conversas de g®is e outros adultos sobre economia
(DENEGRI, 1999).

Segundo Martins (2004), a omisséda escola em relacdo as nocodes
econdmicas deixa terrivel consequénciea@asociedade, pois as pessoas nao
possuem informacdes do gista financeiro e, assilmdo se habilitam para
manejar o dinheiro.

A criancga vai construindo as no¢des econdmicas através de etapas do
seu desenvolvimento cognitivo e ndo aacorréncia de outros fatores
ambientais, como a classe social e luca. Entretanto, isso ndo quer dizer
que o ambiente n&o influencia, ele teim estreita e complexa interagdo com
o nivel de desenvolvimamtdo sujeito, que € o rdtado da interacdo com o
meio social em que esta inseri@ELVAL, 1998 citado por GANUZA,
1999).

Segundo Denegri (1999), a criancéaesersa no mundo social desde
gue nasce, e sua experiéncia € pecuwiadistinta da do adulto. Ela vai
construindo a representacédo da orgag@imasocial a partir dos elementos que
0S outros proporcionam, como 0s adsiltos meios de comunicacdo de massa,
as informacdes que recebe na &seosuas proprias observacoes.

Conforme a perspectiva cognitivo-éwiiva, segundo Garcia (1997) as
representacdes que 0s sujeittdn sobre o mundo econdmico estao
relacionadas ao progresso intelettu&ssas representacdes permitem

selecionar, elaborar, organizar e reorganas informacdes sobre a realidade



econdmica. Em seu esin realizado em Madri sobre a relacdo
dinheiro/trabalho com cngas e adolescentes 8ea 17 anos, verificou que,

para criangas de 5 a 7 anos, realizar atividades laborais e receber dinheiro séo
acOes paralelas, pois 0 mesmo sujeitorgaza o trabalho pode ir ao banco e
obter dinheiro, sem necessidade ddizaanenhuma atividade. O sistema de
circulacdo do dinheiro, pa@iancas de 7 a 10 anasum circuito fechado e
simples, e o dinheiro é o pagamemto trabalhador pelos seus servicos
prestados. Os sujeitos de 11 a I®s estabelecem diferencas entre as
profissdes e a remuneracao que estes recebem.

Delval (2002) pesquisou criancags@olescentes de 5 a 14 anos sobre o
conhecimento social das no¢des econdémicas, e seus resultados mostraram que
criancas na idade média de 5 anos eidtendem que o ato de dar o dinheiro
como pagamento tem relacdo com anpa da mercadoria, € as que ja
entendem se surpreendem com o dra&e houver mais moedas que a
quantidade paga. As criancas com ntksh anos ja sabem que para comprar
precisam ter dinheiro.

Em estudo realizado no Chilelse a compreensdo econémica com
criancas e adolescentes de 6 a h8sa Denegri (1999) apontou que as
criangas de 5 a 10-11 anos caractmizse cognitivamentgela incapacidade
de considerar varios aspectos de umaezo Isso as faz pensar que o dinheiro
esta disponivel, é facil consegui-lo; e que sempre existiu, porque seria terrivel
para as pessoas se ele ndo existisga. #as, ndo existe uma ideia sobre o
processo de circulagdo diinheiro, sendo este rafido pela fabrica e é sé
buscé-lo, ou € s6é encomendar seu dinheefi@orica ou ao lmeo. A fabrica e o
banco séo vistos como fonte de dimbginesgotavel e disponivel. Para os
sujeitos de 12 a 15 anogue possuem o0 pensartemais elaborado, o
dinheiro € essencial na atividade conare so6 o Estado pe fabrica-lo. Os
adolescentes de 16 a 18 anos entendgie nas relacbes econdmicas ha
interacdo constante entre os cambigsie o dinheiro e seu valor fazem parte
do sistema social, politico e econbmide um pais, taatinterno quanto

externo.



As criangas se envolvem com o com® desde seus primeiros anos de
vida. Os sujeitos de 4 a 10 anos desemrolum padrdo de comportamento de
consumo por meio da influéncia para, dos colegas, da midia e da
propaganda. Por volta dos 7 anospstdtam seus amigos sobre o que
consomem e quais produtos os satesfa imediatamente. A socializagdo do
consumidor parece ser influenciageor sua classe social, porque o0s
adolescentes de classe média sdo maspendentes no ato da compra que
adolescentes de classe baixa, pois adatese média se encontram informados
e sao experientes no consumo comercial (GUNTER; FURNHAM, 1998).

O poder de consumo das criancad esada vez maior, pois elas tomam
decisbes na familia em relacdo a naib@ens e servicos que vao consumir.
Assim, torna-se importante estudar onportamento infantil e seus habitos de
consumo, saber o que as criangas go&a que consomem e pensam sobre o
consumo (REVILLION; KLAFKE, 2004).

Em relacdo a socializacdo das wgas enquanto consumidoras, de
acordo com Marshall e Magruders (096tados por KARSAKLIAN, 2000)
0s pais devem compreender e seguirseguintes principios, visando a um
melhor desempenho das criancas elacé® a obtencdo e uso do dinheiro: 1)
As criangas devem receber dinheirogpgue possam comprar o que desejam.
Essa condicdo é necesagoara que a crianca construa seu conhecimento com
a experiéncia da compr2) A guantidade de dinheiro ndo deve ser muito
peguena para que a crianca consigapgeender a relacdo da quantidade de
dinheiro com o valor do produto; 3) Espsantidade de dinheiro deve ser dada
em forma de mesada para as criangcas conseguirem estabelecer metas e atingir
seus objetivos de consumo; e 4) Ammgas devem ser orientadas para que
parte da mesada deve ser guardadsa& economias sdo para satisfazer os
desejos que nao séo imediatos.

Diante do exposto e considerando a importancia dos recursos
monetarios na economia familiar, por meio deste estudo buscamos entender:

como as criancas e os adolescente4 de€l3 anos constroem a representacéo



do conhecimento a respeito dos reosrsmonetarios e relacionam este
conhecimento ao consumo?

Os sujeitos, segundo Delval (20020 longo de seu desenvolvimento
aumentam o conhecimenpogredindo de um egj#® cognitivo a outro e,
assim, passam a conceber a realidadmlsde diferenteformas. Contudo, os
tipos de explicacbes dasljeitos parecem semelhate constantes em cada
estagio de desenvolvimentdesse modo, neste trabalho a hipétese do estudo
consistiu no fato de as criancas dessl@ anos fazem representacfes sobre os
recursos monetarios e sua relacdo @preonsumo. Essas representacfes se
modificam progressivamente, a medida que o0s sujeitos se desenvolvem
cognitivamente. Assim, em cada rivde desenvolvimento terdo ideias
diferentes sobre os recursos moriefa e sua relacdo com o0 consumo,
norteadas por sua estrutura de pensamento. Entretanto, nem todas as criancas
do mesmo estagio de desenvolvingerbgnitivo se encontram no mesmo
nivel de construcdo da representagio conhecimento sobre os recursos
monetario e o consumo.

As criangas possuem ideias e repnegcOes da sua realidade, que nao
sdo uma reproducdo do que € transmisidcialmente, mas o resultado de sua
construcdo ativa. Elas recebemfoimacfes da familia, dos meios de
comunicagéo, da escola, da interacam adultos e outras criancas. O que
surpreende € como as ergas elaboram essas informacdes, organizando-as de
modo distinto & medida que crestee desenvolvem intelectualmente
(DELVAL; BARRIO, 2006).

As pessoas constroem seus conheniws a partir de suas proprias
experiéncias e, assim, explicam o munssas explicacées sdo ancoradas nos
recursos cognitivos disposrgis conforme o nivebo desenvolvimento da
criangca. As convicgdes das criangasadolescentes tém coeréncia e vao
alterando e modificando com a consfiocdo conhecimento social que é
transmitido pelos outros, construindassim, os conceitos sobre mundo

econdmico.



As informacdes sobre as representgcdas criangas e adolescentes a
respeito do dinheiro, sua origem, wsairculacdo contribuirdo para o Estudo
da Familia e Economia ddonsumo Familiar — linha deesquisa do Programa
de Pos-Graduacdm Economia Doméstica, pdsiitando conhecer como se
processa o desenvolvimerdos conceitos econdémicoses individuos, desde a
mais tenra idade. Esse conhecimento €, sem duvideante para as familias,

a escola e a sociedade.

As criancas e os adolescentes apinsobre tudo o que ocorre a sua
volta, e por acreditarmos que elesmténuito a dizer, ndo sé sobre a sua
realidade cotidiana, masnt@ém sobre a realidade social, devemos dar voz a
esses sujeitos, pois os consideranfoate privilegiada de dados. Ao
compreendermos as representacfesdascas e dos adolescentes sobre sua
realidade, estaremos compreendendo também as retagi@is que se dao no
mundo da famili@ no mundo social.

Para Piaget, o individuo constréi conhecimento social a partir da
interagdo com 0 outro (pessoas e ayptA interacdo e a transmissdo de
informacdes permitem as criancas iréonmando seus conceitos para que
possam explicar a realidade da sociedath que estdo inseridas. Porém, as
ideias das criangas ndo sao as mestnasadultos que Ihes transmitiram; elas
sao formadas por suas acoes e reflexdes de suas experiéncias. A acao social da
crianca — ao socializar-se, seja poeio da operacdo octboperacdo, ou por
meio das transmissdes, seja como pewee, ou, transmissor — se torna
ineficaz sem a assimilacdo ativa daanca, o que supbe instrumentos
operatorios adequados (PIAGET;HELDER, 1966, 2006PIAGET, 1947,
2005).

Com a finalidade de compreendeomo 0s sujeitos constroem o
conhecimento social dos recurso®netarios e do consumo, este estudo
objetivou analisar a representacdo daancas e dos adolescentes de 4 a 13
anos a respeito dos recursos monesag sua relacdo com o consumo. Os

objetivos especificos foram:



e Construir um instrumento quepossibilite a idetificacdo da
representacdo das criancas e dmlescentes sobre 0S recursos
monetarios e sua relagdo com o consumo.

¢ Identificar o conhecimento construidor criancas e adolescentes sobre
os tipos, a origem e as formasat#encao dos recursos monetarios.

¢ Identificar o conhecimento construigdor criancas e adolescentes sobre
consumo.

e Comparar as representacoes dasicaa e dos adolescentes, de 4 a 13

anos, sobre os recursos monetaeiesia vinculagdo com o consumo.

Conhecer as ideias das criancaslelescentes permitird o diagnostico
deste tipo de conhecimento social pEes construido, além de produzir
embasamentos para o enteneinto da influéncia dos recursos monetarios na
vida destes e de seus familiares emcéaaa disponibilidadeo uso e ao valor

do dinheiro nos ats de consumo.



2. REVISAO BIBLIOGRAFICA

Este capitulo foi dividido em doigens, que foram elaborados apos
levantamento na literatura sobre o te@grimeiro item refere-se aos estudos
sobre a visao histérica dos recursosnetarios € o segundo sobre consumo.
Este dltimo releva a importancia ddueacdo para o consumo, Vvisto que a

sociedade atual é considesaa sociedade do consumo.

2.1. Visao historica sobre o dinheiro

Na Idade da Pedra, os homens passaa construir e usar objetos que
logo comecaram a ser ta@dos. Trocavam-se pelesacas, animais e 0s
objetos fabricados (TEIXEIRA, 1999 No periodo feudal, a riqueza era
determinada pela quantidade de t®rrpois o dinheiro como moeda néao
existia, entretanto os @iutos continuavam sendmd¢ados uns pelos outros
(TOLOTTI, 2007).

Nessa época, 0 escambo, ou sejalr@sas diretas entre os produtos
produzidos pelas familias eram utilizad como meio de circulacdo da
producédo. Essas relacdes de trocasnsmsificaram, e, como os diversos
produtos nao tinham valores atribuidogscambo tornou-se ineficiente, pois

determinado produto que anpessoa queria trocar a outra ndo desejava, sendo



preciso encontrar outra pessoa que pseéeservir de intermediario nessas
trocas (BRASIL, 2004).

Foi no quarto milénio a.C., quando se formaram as primeiras
cidades na Mesopotamia, que 0 homem passou a pensar em termos
de objetos que ajudavam a traduatores. Antes disso, ndo havia
concentracdo humana que justificasse essa idéia abstrata. Foi no
Oriente Médio, lugar culturalmenteais rico da Antigtidade, que

o dinheiro se difundiu, passando a existir como dinheiro de metal
cerca de 2.500 a.(CBRASIL, 2004, p. 8)

Segundo Teixeira (1999, p. 13), na ilha Yap, os nativos usavam discos
de pedras e coco como moedm disco de pedra com 1m de didametro valia
4000 cocosNa China, ha cerca de 3.5800s, usavam-se conchinhas do mar
como moeda. Tolot{i2007) citou que os astecaquam graos de cacau como
valor de troca, e que na Mesopotam#&a2500 a.C., eram usados lingotes de
metais. Dessa forma, alguns produtoemo o sal, o pau-brasil e o café
serviram de “moeda’, porém, como esses produtos eram pereciveis, nem
sempre era possivel a circulacdo dessesie levou ao uso dos metais (cobre,
niquel, bronze, ouro e prata) conador de troca (BRASIL, 2004).

Em razédo do aumento da circulagi®omercadorias, e com o escambo
ja ndo servindo para a troca deogutos, a vida ecmmica tornou-se
complexa, o que fez surgir o “dinheirpara estabilizar e regular as trocas
comerciais (SANTOS, 999). De acordo com TolotR007), o dinheiro, que
foi inventado ha mais de 3 mil anaempre esteve ligado ao comércio de
mercadorias e envolvido nas relacdks poder, uma vez que guem poSSui
mais dinheiro geralmente possui mais poder.

A partir do uso dos metais comantdeiro, criaram-se@s moedas que
eram mais leves e préticas. A primairande revolucdo ametaria ocorreu no
século VIl a.C., na Lidia (Turquiapois, por ordem do Rei Giges, foram
fabricadas as primeiras moedas, ctodas as caracteristicas basicas das
atuais. Entre os anos de 640 a.(53® a.C., expandiu-se a cunhagem de
moedas (BRASIL, 2004).
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Através das navegacoes, as moedasdadas na Lidia foram levadas a
Grécia, que cunhou suas moedas nos pwdd século VI a.C. Na China, nos
anos 500 a.C. as primeiras moedasnofabricadas na forma de ferramentas
como faca e enxada. Essasedas foram substituidas pelas circulares com um
furo quadrado no meio nos anos 22C.aAs moedas, até o século XX, nédo
foram feitas s6 nos formatos circulgrpsis em alguns paises usaram moedas
guadradas, retangulares, poligonais etc. (TEIXEIRA, 1999).

O uso do dinheiro, na fima de moeda metalica, se disseminou entre o0s
povos pela sua durabilidace maior facilidade de carrega-las e troca-las por
qualquer produto (TOLOTTI, 2007). Nessaoedas metalicas eram inscritos
seu peso e seu valor e marcadas comarses, desenhos ou legendas dos
governantes como forma de demoasstseu poder (BRASIL, 2002). Os
romanos cunharam suasirpeiras moedas no século IV a.C. O imperador
Alexandre “O Grande”, da Macedo6niaj tbprimeiro a marar as moedas com
0 seu rosto, em 330 a.C. (TEIXEIRA, 1999).

As moedas de prata e de ouro eramito pesadas e ficava dificil
carrega-las; entdo, foram trocadas pedotificado de deposito dos metais
(moeda-papel) nas casas de custodias, e esses certificados se transformaram
em recibo de papel que representava quantidade de ouro e prata que
estavam guardados, e esses recibows@ram o primeiro tipo de cédula
(BRASIL, 2004).

As cédulas de papel surgiram heglaterra, pois na Idade Média os
proprietarios de ouro guardavam-nos enfres dos ourives, e estes passavam
recibos com o valor do ouro. Taigecibos eram aceitos nos negocios
comercias. Os ourives, além de gua@mmoedas, comecaram a empresta-las
para as pessoas, principalmente aos governantes em troca de algum beneficio
ou favor; portanto, os ourives forammémeiros banqueiros (BRASIL, 2002).
Na China, desde o sécl (ha mais de mil anos), usava-se a moeda-papel,
que era fabricada com a cascaad®reira (TEIXEIRA, 1999).

No Brasil, a histéria do dinive comecou coma chegada dos

portugueses em 1500, e a principalrcadoria utilizada na troca foi o pau-
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brasi. Com o avanco da agriculturautros produtos comecaram a ser
utilizados como moeda-mexdoria, como o pano dalgoddo, o aguUcar, a
madeira e o fumo. O zimbo, um tipo daencha, era trocado entre 0s escravos
(BRASIL, 2002).

No Brasil-Col6nia, eni614, o acucar passowsar usado como moeda,
e essa valorizacdo do acueamquanto moedi determinacdo do governador
Constantino Menelau. A primeira moegisada no Brasil foi o real portugués
ou réis. Em 1645, as primeiras masdforam fabricadas no Brasil pelos
holandeses, que eram quadradas e feitasidee prata e chamadas de florins.
As moedas valiam lll, Ve Xl florins e circulavanmo Nordeste (TEIXEIRA,
1999).

Em 1808, D. Joao VI abriu oportos brasileiros e comecou a
comercializacdo de prodig vindos deoutros paises, que possuiam outras
moedas, e entdo foi necessario criar bamco para que se trocassem ou
vendessem essas diferentes moedasiny nesse mesmo ano o Rei fundou o
Banco do Brasil, tendo sido fabricadas primeiras cédulas, as quais eram
bilhetes emitidos pelo banco. Nesg@@& do Império, usavam-se vales como
moedas para troco, pois elas fa#tam no mercado. A primeira cédula foi
criada em 1961, na Casa da MoeddiaVva cruzeiros e era conhecida como a
“nota do indio”, pois a cédula homemaya os indigenas (TEIXEIRA, 1999).

Em 1694, em Salvador, BA, foi ingurada a primeira Casa da Moeda
Brasileira (CMB), onde foram cunhadasmasedas de ouro com valor de 1, 2
e 4 mil réis e moedas de prata com xedade 20, 40, 80, 06320 e 640 réis.
Em 1699, a Casa da Moeda foi transferida para o Rio de Janeiro, RJ, e depois
para Pernambuco, no periodo de 1871B72. Em 1973, a sede voltou a ser o
Rio de Janeiro, onde permanece até hdj€asa da Moeda Brasileira tem por
finalidade garantir o suprimento de edas e cédulas para a circulagdo no
mercado nacional. A CMB possui irstlias que sdo responsaveis pela
impressdo de cédulas, pela cunhageéen moedas e pela fabricacdo de

medalhas comemorativas, atendeadiemanda do Ban&entral do Brasil.
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Em todos os paises existe o Ba@antral, ligado ao governo federal,
que possui autonomia para certas decisf@mtrola todos asutros bancos. E
de sua competéncia fabricar as naseek cédulas de dinheiro e pbér em
circulacdo. Esse banco existe em fungd@ uma ordem macroecondmica,
relativa as politicas monetéaria e cambia; de ordem microecondmica, esta
ligada a estabilidade do sistema finance{(BRASIL, 2004, p.14). O Banco
Central do Brasil foi criadpela Lei 4.595 — Lei de Reforma Bancéria, de 31
de dezembro de 19¢BRASIL, 2004).

Com o desenvolvimento démncos e dos servicos bancarios, tornou-se
mais facil realizar as transacOesonetarias, principalmente, por meio
eletrbnico, favorecidos pela tecnologiamputacional e de telecomunicacéo.
Os bancos movimentam o dinheim usam as economias de uns para
emprestar aos outros. Atualmente, ussammoedas metalicas e cédulas de
papel, como valores de troca diferedas, especifico para cada tipo; e usam-
se, também, cheques e cartbes dality e débito automético (BRASIL,
2004).

No mundo moderno, cada coisa queesa e, ou, se deseja ter possui
um preco que se mede em dinheirgsd preco se expressa por cédulas e
moedas, pelo qual se pode comparaalr dos diferentebens e servigos
disponiveis (BRASIL, 2002). Com a afiacdo do comércio, o dinheiro se
tornou a medida de valor equivalentegotipdas as coisas que sdo compradas e
vendidas em todo o mercado, sejaleéal, regional, nacional e internacional
(SANTOS, 1999).

A movimentacdo do dinheiro permitigue as trocas comerciais se
intensificassem, tornando-se globalizadague os produtos circulassem pelas
importacdes e exportacdes entre osgriSegundo Santos (1999), o dinheiro
global é fluido e abstrato, pois ele € quem d& velocidade a producéo atual,
tornando o comércio cad@&z mais competitivo.

A palavra dinheiro vem do latimenarius especificamente da moeda
romana cunhada no século IV a.C., em que o prafe significa “cada

dez”. Em Castilha/Espanha,palavra dinhear denominou as nealas de ouro
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e prata, e a partir desse tempo a paldirheiro € utilizada para todos os tipos
de moedas e para todos os tipoga®irsos monetarios (BRASIL, 2002). O
dinheiro, segundo Ferreira (2005), sG@édulas e moedas aceitas como meio
de pagamento. Para Delval e Denég@i02a), o dinheiro fisico é fundamental

nas atividades de intercambio para os seres humanos.

O lugar ocupado na estrutura sd@ um importante determinante
nao s6 de quanto dinheiro é gasto. Também influencia como ele é
gasto. Pessoas que tém dinheiro ha muito tempo nado precisam
provar que o tém. Por outro lado, os consumidores que s&o
relativamente novatos em aflwdm social podem despender a
mesma quantia de dinheiro dema forma muito diferente
(SOLOMON, 2002, p. 312).

Segundo Moreira (2002, p. 379), dinheiro participa de todos os
momentos da vida econdmica cotidiana e constitui parte significativa da vida
social. Por isso é importante compreendemo a economia influencia a vida
das pessoas e de suas familias e celacé influenciada pelos habitos de

consumo de cada membro da sociedade.

2.2. Pressupostos sobre o Consumo

O consumo, segundo Ferreira (2005, p. 2@ly ato ou efeito de
consumir, de gastae é o uso de mercadorias ergeos para satisfacdo de
necessidades e desejos humanés. portanto, um at essencial para a
manutencdo da vida dos seres humar@s tipos de necessidade que o
consumidor apresenta, segundo loBmn (2002), sdo biogénicas e
psicogénicas. As biogénicas sdo as necessidades que temos que sao
indispensaveis para a nossa vida, comar, a agua, os alimentos e o abrigo.
As psicogénicas sao as necessidagies temos para consumir produtos e
servicos, com o fim de ser e mantemoomembro da cultura social a que
pertencemos, além dwatuse do poder.

Os consumidores podem ser motiva a satisfazer as necessidades
utilitarias e hedodnicas. As necessidadébtarias se relacionam a utilidade

que o consumidor vabservar ao escolher o pradwu servigo que deseja. Ja
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as hedonicas sao as necessidades tai#geque 0s consudores procuram
satisfazer na compra de mercador@sno a alegria, a autoconfianca, a
fantasia (SOLOMON, 2002).

As pessoas, porém, possuem desejos diferentes a serem satisfeitos,
ultrapassando as necessidades vigignateriais, 0 que pode levar ao
endividamento devido ao consumisni@nsformando os atos de consumo e
comprometendo as esferas da vida humanaderial, social e psicologica. No
mundo moderno, as trocas mercantis d@ns e servicos sdo apoiadas na
circulacédo do dinheiro como pagameptdo bem ou servico que se adquiriu
(ITURRA; LARRAIN, 1996).

Devido ao avanco da globalizacd@ a necessidade de todos se
adequarem ao sistema econdmico, afadios devem-se preparar para o
consumo conscienteprincipalmente compreeendo que 0S recursos Sao
escassos, e procurar atuar em dedas voltadas ao desenvolvimento
sustentavé) pois ha um grande nimero giessoas que estéo endividadas pelo
consumismo desenfreado e pelosmhkrdicio dos recursos, que geram
desarranjo na vida cotidiana sdapessoas envolvidas (DENEGRI;
PALAVECINOS, 2006).

As pessoas sdo tentadas a consudeterminados produtos pela
percepcdo de determinadas caractedstidestes por seus cinco sentidos
(visdo, tato, paladar, audicdo e olfate3tas recebem estimulos pelas imagens
que observam, pelos sons que escutpelps odores que cheiram, pelos
gostos/sabores que provam e experimentam e pelas texturas ao pegar os
objetos. Cada pessoa vai receber dagnedos do produto, mas vai também
processar as informacfes dos produddisrentes, pois cada uma apresenta
gosto/preferéncia difeneiados (SOLOMON, 2002).

1 A Comiss&o Mundial sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento definiu Desenvolvimento
Sustentavel como alesenvolvimento que satisfas necessidades do presente sem
comprometer a capacidade das futuragragdes de satisfazer as suas proprias
necessidadegiu seja, € o desenvolvimento que é capaz de suprir as necessidades de todos
sem esgotar 0s recursos para serem utiigapelas futuras geracbes. Fonte: NACOES
UNIDAS — CONFERENCIA DAS NACOES UNIDAS SOBRE MEIO AMBIENTE E
DESENVOLVIMENTO. Nosso futuro comum Estocolmo, Suécia, 1987.
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O consumidor, segundo Karsakligg000), € uma parte do ser humano
e, como tal, dotado de uma personalelade o faz ter gostos e preferéncias
por determinados objetos. Uma zvemotivado pelo que percebeu, o
consumidor desemve atitudes positivas ou gativas em relacdo aos
produtos, e essas atitudes o leva zerfaa escolha certa da mercadoria.
Portanto, os fatores psicologicos ditngdos pela motivacdo, percepcéo,
personalidade, aprendizagem e memogaah psicologicamente a deciséo de
compra do consumid¢KLOTER; KELLER, 2006).

As sociedades modernas se encontrapletas de estilos diferentes e
com uma Iinfinidade de possibilidadeara todos e em todos os setores,

inclusive cheia de novidades de putab e servicos a serem consumidos.

A comida que comemos, 0s carros que dirigimos, as roupas que
usamos, os lugares onde moramos e trabalhamos, a musica que
ouvimos — tudo isso, que consumin®influenciado pelo fluxo e

refluxo da cultura e da moda popultBOLOMON, 2002,
p. 393).

Assim, 0 comportamento das sseas, no ato da compra, segundo
Kloter e Keller (2006), também ¢é influeado pelos fatores culturais, sociais e
pessoais, sendo os culturais os gxercem maior poder de influéncia na
compra. A crianga nasce em um amiegenocial, com cultura e costumes
definidos; assim, ela vai construind® adquirindo valores, preferéncias,
comportamentos de sua familia e detras instituicbes em que ela esta
inserida.

Segundo Solomon (2002, p. 378),cultura é a lente pela qual as
pessoas véem o0s produt@Bante disso, para entender o comportamento do
consumidor tem-se que levar em coesatdo a cultura a qual pertence, ou
seja, devemos saber os significados, rituais, as normas e tradicoes
compartilhadas entre as pess@® seus grupos sosiaD consumidor depende
da cultura para definir prioridades quadss atividades que pretende exercer e
guanto aos produtos que consumira sinaspode comandar, junto com outros

membros da sociedade,socesso ou 0 fracasso gedutos e servicos que
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estdo disponiveis no mercado. Enquarg@onsumidores escolhem produtos e
servicos que sao coerentes com sudu@ os fabricantes e designers
planejam fabricar novos produtos partir dos ideais culturais daquela
sociedade. Com iss@ relacdo entre o comportamento do consumidor e a
cultura é uma “rua de mao dupla”.

O consumidor, ser social, vive nus@ciedade que tenta padronizar seu
comportamento em relacédo aos outrosnim®s do grupo de referéncia a que
pertence. O grupo, de certa forma, ueficia as atitudes a serem tomadas,
tenta ditar o que deve ser consumido gue ndo é adequado e, para ndo ser
excluido do grupo, segue as normas (KARSAKLIAN, 2000).

A familia, os grupos de referéia, os papéis sociais e giatus
influenciam os produtos a serem caoagos pelo consuor, pois este
participa de varios grupos e, em cada um, possui pagiatesdiferentes. O
consumidor também leva em consalEo na tomada de decisdo do que vai
consumir a sua idade e @la de vida, a sua ocupagaocondicéo financeira,
personalidade e autoimagéKLOTER; KELLER, 2006).

Os grupos de referéncia, segundad&41980), pode ser primario ou
secundario. O grupo primério € o danfia, e o grupo semdario é de algum
tipo de associacdo. Esses grupos sderéecias na orientacdo de cada
membro em preferéncias por determemgrodutos e senag, julgamentos e
crencas que todos devem acreditar e setpdg essa orientacao influencia as
condutas e atitudes dos individuos estacdo ao que devem consumir. A
familia € um grupo diferente dosndais, pois os membros devem seguir o
comportamento de consumo que d$afi@ suas necessidades e gostos
particulares dentro de uargcamento comum a todos.

Os desejos dos individuos em obter statusfazem com que imitem o
comportamento de consunde outras pessoas, adguito simbolos externos
gue sao semelhantes aos dessas pegsgassicdo que ondividuo ocupa, 0
seu estilo de vida, os valores e asncas manifestadas, o que escolhe e usa
sdo simbolos que refletem a qual grupo faz parte e qual éstasasdentro
do grupo de referéncia (GADE, 1980).
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A cultura das criancas e dos jovens é hoje sensivelmente idéntica,
independentemente da classe social, do lugar de moradia e até
mesmo do pais onde moram. Ela édzala na musica, na moda, no
humor. As criancas ndo sdo as mesmas no mundo todo, mas
assemelham-se muito mais entre si do que as gerac8es precedentes
e por esse motivo apreciam os mesmos produtos. Somente a idade
vai criar diferencas nas peg€ncias e nos comportamentos
(KARSAKLIAN, 2000, p. 219).

A idade do consumidor, segundo Solomon (2002), exerce influéncia
muito grande na identidade das pessopois, quando se envelhece, as
necessidades, 0s habitos e desejos mugdarém continuam parecidos com 0s
das outras pessoas que se encontranug@ da mesma idade e sdo incomuns
para os mais velhos ou para os mais novos.

Os objetos de consumo sao valorizaploshierarquias como o valor de
uso, para que serve, qual é a utilidadesignificado, sua posicdo social. Na
sociedade atual, as pessoas estaoidsmasido o significado do produto e
desprezando a utilidade ewosto do produtdOs atos de consno das pessoas
se relacionam as identidades, poisiponam em determinadas estruturas
sociais, conforme o0s bens e servigog consomem. Esse consumo regula as
identidades coletivas eassim, influenciam socialmente os modelos de
consumo a ser seguido (ITURRA; LARRAIN, 1996).

Os produtos e servicos espemi que compramos quase sempre
tém por objetivo mostrar as outras pessoas qual é a nossa posi¢ao
social — ou como gostariamos que fosse. Os produtos
frequentemente sdo comprados e exibidos como marcadores de
classe social; sdo avaliados como simbolos de g@E@ISOMON,

2002, p. 309).

As pessoas que possuem semelhpotcdo social sdo classificadas e
agrupadas em uma Unica classe spgals elas, provavelmente, possuem
profissbes semelhantes ou 0 mesmiioede vida, com rendas parecidas e
gostos comuns; iSso 0s leva a conviaerenas com outraspmpartilhando as
mesmas ideias sobre seusdo® de vida (SOLOMON, 2002).

O consumo também é uma forma de as pessoas expressarem seus

sentimentos ao presentear as outragdém disso, elas encontram razdes para

18



se autopresentearem como automeggensa. Em datas comemorativas, as
pessoas apresentam certos rituais ndo s6 se afastando dos costumes da vida
cotidiana, mas consumindo e usufruinolmdutos especifi@ Esses rituais

sao diferentes em cadaciedade (SOQMON, 2002).

Os consumidores procuram por dbgee eventos que sédo sagrados e
profanos. O consumo profano envolekjetos e eventos que sdo comuns e
corriqueiros para 0s consumidores ndo envolve produtos vulgares ou
obscenos. As pessoas consomem prod#gsados que sao ligados a lugares,
pessoas e eventos por osnarem, desejarem ter uma recordacao e em sinal
de respeito e reveréncia. Os lugares redsticos e importantes para um pais,
como monumentos e palacios. As pessedo idolatradas por uma massa de
fanaticos. Os eventos sdo as cerimomeagyiosas, eventos esportivos e de
turismo (SOLOMON, 2002).

Como o0 comportamento do caomidor estd em constante
transformacédo, ha mudancas nas esfdmmconsumo sagragara 0 consumo
profano e vice-versa. Essas mudangasrrem com a dessacralizacdo e a
sacralizacdo, sendo aquela a passage consumo de ursimbolo que era
sagrado para o profano; e a sacrgbzaé a passagem do consumo de objetos,
eventos e pessoas quararprofanos e terdostatusde sagrado (SOLOMON,
2002).

O consumo, as vezes, sdo acdepuisivas, ocasionando desajustes
financeiros e frustracbes nas pessoas. Essa atitude desregulada traz
consequéncia para a vida cotidianpois as pessoas nhao consomem
conscientemente. A intencdo da ealgho para 0 conswmé suprir essa
caréncia, destinada a fazer donsemo instrumento a servico do
desenvolvimento da vidaessoal, cidada, social e econémica dos individuos.
O seu objetivo € gerenciatitudes que permitam ulvom desempenho em
cada passo no processo do consummocama forma de as pessoas se
conscientizarem para obter a sua reglio pessoal em todos os ambitos da
vida (MOYANO, 2007).
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Segundo Denegri et al. (1999), a sdizacdo para o consumo se refere
a construcao de novos conhecimentobijlis@des e atitudes sobre o consumo,
seja pelas criancas, adolescentes adultos, para que estes sejam
consumidores conscientes, eficientestisfeitos. A educacao para o consumo
deve ser abordada na educacéo formal, através do sistema escolar (MOYANO,
2007).

Conforme Denegri e Palavecino0(®), uma das formas de tornar o
consumidor apto ao desenvolvinbe sustentavel é oferecé-lo uma
alfabetizacdo econOmica. A alfabeffZo econdmica tem o intuito de
proporcionar aos cidadaos ferramentpge o levem a entender que seus
comportamentos econdmicos podem gerBcuddades financeiras, e para que
iSSO ndo ocorra € preciso ter compet@pera tomar decisdes que favorecam a
sua vida cotidiana e a sociedade. Beus estudos, constataram que oS
adolescentes e os adultos possuentudade de compreender a economia
cotidiana, o que pode leva-los aod&vidamento, aoconsumismo e ao

desperdicio dos recursos.

Fatores como a escolarizacao, a cidade em que vives, 0 género e o
nivel socioecondmico incidende forma que as criancas,
adolescentes e o0 adultos compreendem que os fenémenos
econdmicos e o desenvolvimento de habitos de consumo e
determinadas atitudes levam-no ao endividamgBENEGRI;
PALAVECINOS, 2006, p. 3).

Para Gunter e Furnham (1998), comportamento do consumidor
desenvolve-se gradual e progressivameaatdongo da infancia, e os jovens
tornam-se socialmente consumidoraivos e perspicazes. As criangas
consumidoras sao semelhantes aossemidores adultos, pois desejam

consumir produtos que sdtisam suasecessidades.

A maior parte das investigacfes sobre a socializagdo econémica esta
centrada na compreensdo dos conceitos econdmicos em criancas e
adolescentes, e o foco tem sido comprovar que as criancas e
adolescentes ndo estdo economicamente inertes, mas, constroem
ativamente explicacdes acarcdo mundo econbmico e estas
explicacdes sdo a base das suas condutas de co(BEMNEGRI;
PALAVECINOS, 2006, p. 4).
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A socializag&o para o consumogsedo Solomon (2002), comeca nas
familias desde quando os filhos sado Iselpdis acompanham seus pais, avos e
outras pessoas as lojas, onde sdpostos a uma grande quantidade de
estimulos para realizaresnas compras. Além dissas propagandas com sua
grande exposicao fazem as criangas, a partir dos 2 anos, comecarem a pedir
aos seus familiares prodgt desejados, tornando-sensumidoras, pois ja

comecam a fazer escolhas.

Crescendo numa sociedade de consumo, as criancas Vvao
aprendendo a ser consumidoras, é&telas vao sendo socializadas.
Sob a influéncia direta dopais, num primeiro momento e
posteriormente, da propaganda, dpspos de amigos e de seu
meio ambiente, as criancas vd@senvolvendo critérios de escolha

e uma capacidade desde a mais tenra i@RSAKLIAN, 2000,

p. 13).

De acordo com Gade 480), a crianca aprende a ser consumidora,
inicialmente, de forma passiva, poisaqdo bebés os produtos e servigos
consumidos por elas sdo escolhaseles pais. A participacdo ativa comeca
quando a crianca estende a mao manifest@ desejo por @lim produto para
usufrui-lo e, assim, exerce o papel @msumidora e aprende os valores e
atitudes que os adultos manifestaim exercerem seu comportamento de
consumo. A crianga aprende com s@#s a consumir as necessidades
basicas, com seus pares, grupos, evédrala televisdo aprende também os
significados simbdlicos dos bens e servicos.

Desde a década de 1970, a criafg@nsiderada como um consumidor
em potencial, em segmentos diferenciadegrodutos infantis como roupas,
brinquedos e ndo sé de balas eogeimas (REVILLION; KLAFKE, 2004).
As criangas tentam influenciar, influeam ou sao influenciadas nas decisoes
do que a familia vai consumir. Por isdesde cedo ja possm papel relevante
na tomada de decisdo do queseglam comprar (GUNTER; FURNHAM,
1998).

A crianca moderna participa opinandm todas as decisfes tomadas

pela familia e ndo somente possui o direito de escolher brinquedos e
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guloseimas. Para a crianca se tornasamidora nao basta escolher e querer o
produto, mas é preciso que ela possmpreender o valor do dinheiro e o
preco dos produtos para que possa avakadespesas que sdo possiveis de
serem realizadas &&RSAKLIAN, 2000).

Segundo Solomon (2002), ha anestagios do desenvolvimento do
consumidor, que séo: Estadi — Observando: ocorgeralmente por volta de
um més de nascimento, pois 0s pais fHevwmbebé para dsjas. Estagio 2 —
Pedindo: as criancas estdo em méudiem 2 anos, quando elas comecam a
pedir os produtos que d¢mm. Estagio 3 — Seleciondo: as criancas desse
estagio estdo entre os 3 e 4 anaxléde sdo capazes de selecionar 0 que
querem pedir aos pais e familiarestdg®o 4 — Fazendo compras com auxilio:
ocorre entre 0s 5 e 6 anos quando @s¢as realizam suas compras junto com
0s pais e outros familiares. Estagic- Fazendo compras independentes: as
criancas com 8 anos estédo se tornadmalailitadas como consumidoras por ja
serem capazes de observar, selecionar e comprar as mercadorias que desejam.

Segundo Karsaklian (2000), as possibilidades de consumo das criancas
mais novas sao muito poucas devido fato de o seu desenvolvimento
cognitivo ser restrito para escolher podutos adequados. Além disso, as
coisas que as interessam apresentamgpeaiiedade, e ha grande quantidade
de mercadoria, mas que sédo parecidae esi. Outro fator que dificulta € o
fato de que as criancas dependem r@asirsos financeiros dos seus pais. A
medida que as criangas ficam mae&has, o desenvolvimento cognitivo se
expande, e elas consomem de farndiferenciada umas das outras,
dependendo da idade de cada u@am isso, 0 consumo aumenta muito
rapido, e Le Begot (1980) descrevedstestagios, que mostram mudancas de
atitudes de criancas consumidoradawo do desenvolvinmto. Os estagios
séo:

Estagio 1 — de 0 a 6 anos: as ares1consomem 0s produtos que sao
individuais a cada uma. De 0 a 2 anas,criangas solicita muito pouco 0s
produtos que lhes s&o mostrados, e os rejeitam muito mais. Entre os 2 e 4 anos

€ que as criangas comecam a solicitgproslutos que deseja De 4 a 6 anos,
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as criancas desejam e pedem mais posjigendo os prochg ja especificos
por sua escolha.

Estagio 2 — de 7 a 1lnes: as criancas ampliam seus desejos de
consumir e escolhem os produtos quersass familiares. Eme os 7 e 8 anos,
os pedidos sdo mais especificos e aguglee as familias orientam consumir,
0S que eles tém o costume de consuDer9 a 11 anos, asi@ncas participam
da tomada de decisdes nas compeasiliares. Elas também apresentam
desejos por consumir prodstque sao para adultos.

Estagio 3 — de 12 a 14 anos: a@mlascentes interessam por produtos
tecnoldgicos. Eles desejam e procuram consumir produtos especificos
(KARSAKLIAN, 2000).

A socializagdo econdmica ocorre quaras individuos interagem com
a sociedade, construindo seus conhegtosee aprimorando suas destrezas e
estratégias que sdo proprias de geupo social (GUNTER; FURNHAM,
1998). Segundo Riesmantéxo por GADE, 1980), examinar os padrdes e o
desenvolvimento do consundeve partir de um estudom criancas que estao
iniciando ser consumidoras, porque éimi@ncia e na adolescéncia que se
estabelecem as expectativas e desejobgug e servicos a serem consumidos

no presente e no futuro quando forem adultos.
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3. FUNDAMENTACAO TEORICA

Este item do estudo foi dividido emmés relevantes subitens, que foram
elaborados a partir da temipiagetiana em que eststudo se baseou para a
explicagdo dos dados, x@orando, principalmer, a construcdo do
conhecimento pelo sujeito. Inicialnten sdo abordados a construgédo do
conhecimento e os tipos de conhecitoe justificando a importancia do
conhecimento social; a respeito dos fatores de desenvolvimento mental e sobre
os estagios de desenvahgnto. O segundo subitestucida o método clinico
utiizado na pesquisa. E o dltimoulstem consta da exposicdo das
representacdes que criancas e est@ntes possuem sobre o mundo e a

fabricacdo do dinheiro.

3.1. Construcédo do Conhecimento na Teoria Piagetiana

Jean Piaget nasceu em 9 de smae 1896, em Neuchétel/Suica,
falecendo em 16 de setembro de 198®, Genebra, com 84 anos. Foi um
jovem intelectualmente precoce, poando aos 10 anos de idade a
observacdo de um pardal albino. Aosas, ja havia publicado 35 artigos
em revistas cientificas e jornais esp#zados no exterior. Graduou-se em

Biologia com 19 anos e aos 22 concloiwdoutorado em @ncias Naturais,
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com tese sobre moluscos. Além de Bgd, estudou Filosofia (logo apds seu
doutorado) e, posteriormente, Psicotogem seus estudos biolégicos sobre
moluscos, observou que o desenvolviroatds lesmas era influenciado ndo so
pelos fatores genéticos, mas, tambénpgatores ambientais. I1sso permitiu
concluir que o desenvolvimento biolégidepende do processo de adaptacéo
ao meio em que vive (BARRETO, 2005).

Em 1919, Piaget foi abalhar com padronizacdo dos testes de Burt
sobre a inteligéncia da crianca no Labdra de Binet. Por meio dos testes,
gue continham perguntas iguais a todsssujeitos, Piagetbservou que os
erros nas respostas das criancas eramelbantes e constantes em decorréncia
de suas idades, ou seja, de acoodon o desenvolvimento intelectual.
Portanto, supbs que as estruturas légicas da mente da crianca eram
qualitativamente diferentes das estras de conhecimento do adulto,
convencendo-se de que imteligéncia das criancapoderia ser estudada,
interessando-lhe analisar as cardsteas comuns dos seres humanos
(PIAGET, 1947, 2005; AGET, 1967, 200B Assim, ele se interessou em
descobrir quais fatores influenciamn desenvolvimento dos seres humanos,
levando-0 a sua principal inquietacagual a origem e como evolui o
conheciment®

Segundo Barreto (2005), i@aresponder a essa questao Piaget criou a
Epistemologia Genética, que consiste estudo do conhesento desde sua
génese, quer dizer, de como o ser humeonstréi seu conhecimento e se
desenvolve, considerando como 0 sujeito epistémico passa de um
conhecimento menos evoluido para umsncamplexo. O obje de estudo de
Piaget € o0 sujeito epistémico, quejdalquer sujeito, em qualquer lugar do
mundo, em qualquer tempo. O sujedpistémico constrdi o conhecimento a
partir de sua interacdoom o0 meio ambiente (emcas, adultos, objetos,
cultura).

De acordo com a teoria piagetiana, a criangca desenvolve-se
intelectualmente, evoluindo de um sistede operacdes mais simples para um

de operagbes mais complexas, sensge eprocesso realizado por meio da
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transformacédo e interiorizacdo da acdo do sujeito (HOUDE et al., 2002).
Piaget considerou que o sujeito é atiem seu processo de construcdo do
conhecimento, e essa construcdo sattdvés da sua acdo sobre os objetos e
pela interacdo com as pessoas e ndo por conceitos prontos, ou seja, a partir do
estabelecimento de relagbes com o ne@ipque estd inserido. Assim, a teoria
epistemoldgica considera os fatores @gotos e ambientais como importantes
no desenvolvimento do ser humano. Carmaeres vivos devem se adaptar ao
meio ambiente para sobreviver, o siskeninlogico organiza essas adaptacoes
para que 0s organismosvos se desenvolvam©O ser humano herda as
caracteristicas das estruturas organicag sao biolégicas, como a cor da
pele, olhos, cabelos; entretanto, intalahente tudo € construido (PIAGET,
1967, 2003).

Para Piaget, as condi¢cfes funciorgauige sao invariantes e que todos 0s
seres vivos possuem sdadaptacdoe aorganizacdo A adaptacéo € o cerne
da atividade bioldgica e intelectual, pdbdos os organismos se adaptam ao
ambiente pelassimilacdoe acomodacéoPortanto, a adaptao é o resultado
do equilibrio entre essas duas coaduffuncionais e de assimilagcdo e
acomodacao.

A assimilacdo refere-se a integracdoede&ruturas prévias as estruturas
ja existentes que, ao juntar-se,rd@se modificadas ou ndo (invariavel).
Entretanto, nenhuma estrutura sel@struida, mas acomodada aos novos
esquemas. Isso quer dizer que a asag@d € a incorporac@ognitiva de uma
nova informacdo aos esquemas (conteqde o individuo jA possui sobre
aguele assunto de que a informacéo faiepaa estrutura existente, afetando
0 crescimento — mudaac¢quantitativa — do esgma. O processo de
assimilacdo possui papel fundamentalcnastrucdo do cthecimento, que é
conferir a significacdo do que é pebido e do que jA € conhecido, as
estruturas mais ou menos complex@spartir da assimilacdo de esquemas
novos, o conhecimento construido peld@anca ndo € uma copia do real
(BARRETO, 2001).
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A acomodacdo é a variacdo, criagdw modificacdo de esquemas,
ocorre quando a assimilacdo deva® informacbes ndo corresponde aos
esquemas existentes, o que acarreta desenvolvimento — mudanca
qualitativa — do esquema. Para Piagedcomodacao é formada por um ciclo
de assimilacdes de esquemas novas sprao transformados e adaptados as
estruturas organicas. A acomodacdo e&iste sem a assimilacdo, pois é
esquema de assimilacdo; é solidasanultanea, indissoluvel, integrada e
complementar, explicando o desewwmlento da estrutura cognitiva. A
passagem de uma estrutura cognitivaapautra se da nos constantes
desequilibrios e equilibrios da asdagéio e acomodacdo; e esse equilibrio
entre as duas € a adaptacao do osgamia uma nova construcdo (PIAGET,
1967, 2003).

Para Piaget, a inteligéncia € umaarismo de adaptacdo do organismo
a um esquema novo, implicando consanbnstru¢cdo de novas estruturas
cognitivas, a partir de exercicios eiemilos do mundo exterior em que o
sujeito esté inserido (ABINO, 2006). Os esquemas de acdo constam daquilo
que é semelhante, constante, geral, corda uma situacdo a outra, sendo essa
situacao de repeticdo ou aplicagioacéo (PIAGET, 1967, 2003).

A organizacdo refere-se a hakdlie de os organismos vivos
sistematizarem, constituindmgnitivamente seus pressos de adaptacdo em
sistemas coerentes e smservando, pois, sem orgzar, 0 sistema acabaria.

A organizacdo € caracterizada pelanfa ciclica e autorreguladora, pois
mantém coerente o sistema cognitivo (BARRETO, 2001).

O sistema cognitivo do ser humano é@rab e fechado; € aberto para
assimilar (receber novos dizs do meio, havendo t@& com o exterior) e é
fechado para organizar esses dadosstautura cognitiva. De tal modo, a
organizacdo € indissociavel da adaptacdo. O sistema possui carater ciclico,
pois assimila e, depois, organiza as adaptacdes realizadas e, apos a
organizacao, ocorrem novas assimilagcGes assim, continua o ciclo.
Entretanto, o sistema aberto estanstantemente ameacado, por isso a

organizacdo deve acontecer apds andkgjdo para ndo ocrer ruptura do
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sistema. No entanto, o fechamentogistema nunca ocorre, pois ha sempre
novas informacgdes a serem organizada sistema cognitv(PIAGET, 1967,
2003).

Segundo Denegri (1999), nesses pesos de adaptacdo e organizacao
0 ambiente social atuamo provedor e transmissor de experiéncias e aporta
0s conteudos particulares que carachéenizua forma de representacdo. Desse
modo, o ambiente social e a cultura atuam como intermediarios da percepcéo
do mundo, sendo compreensivel patada membro da sociedade. A
construcao do conhecimento € medipdios afetos e capacidades cognitivas
de cada individuo, o que permitirangpreender a realidade do meio em que
vive.

Essa atividade construtiva sera desdvida pela crianca a partir dos
elementos que recebe do ambiente ap@ qual seleciona e reestrutura
conforme seu aparato cognitivo. Aiatrca € ativa em seu processo de
socializar e construir a siesmo como individuo dentdo grupo social a que
pertence (DELVAL, 198&itado por DENEGRI, 1999).

Segundo Piaget, ha trés tipos amhecimentos: conhecimento fisico,
conhecimento légico-matematico e conhecimento social, tendo cada um sua
especificidade, mas séo interligados,spggm um o individuo néo é capaz de
construir 0os outros.

O conhecimento fisicoconsiste na dissociacéaie uma propriedade
(caracteristicas fisas como cor, tamanho) do diojeentre outras, através da
abstracdo empirica (abstracdo das canigtitas dos objetos a partir da acao
da crianga). A crianca constréi essmltecimento por meio da acdo exercida
sobre 0s objetos, que estao visiveis na realidade externa, e pela observacdo da
reacdo dos objetos no ato dedo, pelos seus sentidos. Os objetos s&o, em
parte, a fonte do conhecimento fisigoe é externa amdividuo, mas deve
haver participacéo ativa do sujeito c@nstrucdo desse tipo de conhecimento
(BARRETO, 2005).

Esse conheciment® adquirido pela experiéndigica em todas as suas

formas sobre os objetos e sua rela€iconhecimento fisico ndo é uma copia

28



do real, mas a assimilacdo de esquemas de acdo. O fendmeno fisico atua sobre
0s acontecimentos dissociando, vad@npara assimilad-los aos sistemas
l6gico-matematicos. Desse modo, amadsicdo também é l6gico-matematica,

pois ndo se conseguem abstrair carétieas fisicas sem coordenar as acées
(PIAGET, 1967, 2003).

O conhecimento logico-mateméticcé estruturado pela coordenacéo
das acOes realizadas pelas criangdmgesos objetos por meio da abstracao
reflexiva (abstracdo das caracteristicasatjstos e suas relagdes). Ou seja, as
operacdes légico-matematicas saterivadas das acdes dos sujeitos
coordenadas cognitivaante entre si. Nesse conhecimento, a crianga comecga a
estabelecer relacbes entre as caratiess dos objetos. O sujeito constitui a
fonte desse conhecimento, que, uma vez construido, nunca sofrera regressao;
nao é ensinado diretamente, pois é fidas relacdes feitas pelo sujeito sobre
0s objetos; e é irreversivel, ou s&jap é possivel fazer reversibilidade do que
foi construido (BARRETO, 2005; BARROSO, 2000).

As estruturas l6gico-mateméaticaspdem a atividad do sujeito, mas
com organizagdo interna. Os fendbmenos légico-matematicos sdo deduzidos
pelas operacbes e transformacOes sfi@ acdes realizadas cognitivamente
(PIAGET, 1967, 2003). As operacdes dmimatematicas caracterizam-se pela
necessidade das ag¢0fes interiorizadagddea reversibilidad e, também, pela
ordenacédo em conjuntos de gmamentos (PIAGET, 1964, 2007).

O conhecimento social € construido pela crianca a partir das
informacfes fornecidas las pessoas (criancas elu#dos), isto €, pela
transmissao social e a partir da ingg&i@ dos sujeitos com 0 meio em que esta
inserido. Segundo Ganuz#1999), esse conheogmto se refere aos
conhecimentos e interpretagsobre o mundo socialrelui saberes sobre as
pessoas (pensamentos, sentimentosgjds, emocdes), relacbes, papéis e
funcdes sociais, valores propridas diversas sociedades etc.

O conhecimento do mundo socialopém das trocas sociais e da
transmisséo verbal que séo precededésspessoas; e a sua construcéo pelos

individuos é uma reelaboracdo das informacdes idaglo que indica a acdo
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deles sobre as trocas. Essas trosasiais sdo0 compostas das normas e
condutas morais, denominac@los objetos e relacbes sociais e da cultura
(BARROSO, 2000).

A origem desse conhecimento ébitéria e cultural, pois sua
construgcao depende do contato comowtro. O sujeito ndo absorve as
informacdes transmitidas pelo outro fiema direta, como uma cépia, mas
assimila a partir da sua propriapresentacdo que ja possui do mundo,
selecionando, organizando e estrahgdo, de acordo com sua estrutura
cognitiva. A acdo do suje é de suma importdncia para que possa,
cognitivamente, assimilar toda a garda informagdes vindas dos outros
sujeitos, dos meios de comunicacéo e da escola, entre outros (CANTELLI,
2000).

Todo conhecimento social se originaeesustenta na inser¢cao do meio
social, desenvolve-se em contato cooutyo e incorpora erseus conteudos o
discurso social do grupo deferéncia. Entretantasso nao significa negar a
construcdo que cada individuo realizpaatir de seus proprios instrumentos
intelectuais e afetivos, mas destacaastante interagdo entre 0S processos
pessoais e sociais (DENEGRI, 1999).

O sujeito, atraves da interagdo comudro, conduz o social para dentro
de si na forma de experiéncia, giee adquirida por me dos objetos e
sujeitos, socializando seu pensamentanteracdo sujeito/objeto modifica o
sujeito e o objeto, e a imBLao sujeito/sujeito modda os sujeitos a partir das
suas relactes (DEA TAILLE, 1992).

O estudo da construcdo do cocingento social é relevante, pois
explica como o sujeito representamundo social, sendo essa representacao
diferente da compreensdo do mundacéise do l6gico-matematico, pois, por
sua natureza, muitos elentes intervém na sua construcdo. O conhecimento
social € um contetdo autbnomorelependente dos conhecimentos fisico e
l6gico-matematico. As vezes, tambémnqualificado como interdisciplinar,
porque engloba o0s aspectos cognitiva®ciais, culturais e histéricos
(GANUZA, 1999).
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Esse conceito sobre o conhecimestzial de Ganuza (1999) é, no
entanto, diferente do usado por Piagpte considera que os conhecimentos
sociais sdo construidos pelos mesmuoecanismos gerais, que Sao as
invariantes funcionais, e que a consdo de um tipo de conhecimento
depende do outropgo de conhecimento.

A psicologia evolutiva vem estudan@oconstru¢cdo daeonhecimento
social desde os anos de 1950, etatito sdo poucos os trabalhos que
centraram seus esfor¢cos para conheceepresentacdo das criancas e dos
adolescentes sobre o sista econdmico (GARCIA, 1997). Atualmente se
reconhece cada vez mais a necessidade de adotar uma perspectiva evolutiva no
estudo do conhecimento social, abordamgooblema de sua origem, fungéo e
organizacao (ENESCO, 198fiado por GANUZA, 1999).

A construcdo dos conhecimentoseja sobre o fisico, o logico-
matematico ou o social, € um processanstrutivo interno, individual e
intransferivel que o sujeito constroipartir de sua acdo sobre os objetos
fisicos, da coordenacdo de suas acedas informacdes que sdo trocadas
sobre esses objetos. O sujeito organizdifasentes experiéncias junto com as
anteriores, por meio do processo daciberta, da invencao e da transmissao
social. O processo da descoberta é mfdsel na construgdo do conhecimento
fisico; o aspecto da inmedo € caracteristico no conhecimento logico-
matematico; e o conhecimento social &imdo das transmise8 e interacdes
sociais (CANTELLI, 200; BARROSO, 2000).

A crianca constréi o seu conhecinemgindo sobre o outro (pessoas,
ambiente, cultura, objetog)om isto é capaz de representar o mundo social em
que estad inserida, e nessa comstou os fatores do desenvolvimento
intelectual, descritos por Piaget, égam a evolucdo meal e constituem a

base de todo o das®lvimento mental.
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3.1.1. Fatores do Desenvolvimento Mental

O desenvolvimento intelectual, seglo Cantelli (2000), caracteriza-se
pelos movimentos de interiorizag&oegteriorizacdo, € essa movimentacao
ocorre no sentido da construcdo naénde sistemas de transformacoes,
conduzindo as acdes mafementares as operacdes formais. Os fatores de
desenvolvimento que séo imes e externos interagem entre si, revelando os
conhecimentos construidos e explicalmnddesenvolvimentaComo os fatores
influenciam no desenvolvimento, sencida um fundamental ao processo de
desenvolvimento intelectual. Os tdees s&o interdgmdentes e inter-
relacionados. Assim, os faes de desenvolvimento sao:

1- Maturacdo e Hereditariedade esse fator compreende os fatores
biolégicos ligados ao sistema genéticcuja manifestacdo se da pelo
crescimento interno do ganismo, principalmentelo sistema nervoso e
endocrino. Desempenha relevante paype desenvolvimento cognitivo, pois
ordena a sucesséo e a extensaesiagturas de desenvolvimento.

O fator maturacdo consiste numarogramacdo genética,
biologicamente atribuidana concepcdo, que sera desdobrada conferindo
possibilidade de vida ao ser humaf®BAMPI, 2006, p. 22). O importante
papel da maturacdo ocorre duraritelo o crescimento mental, o que
possibilita o aparecimento de novesndutas que foram construidas pela
crianga a partir das influéncias fisiGasociais, @ medidgue vai construindo
as estruturas operatérias (PIAGET; INHELDER, 1966, 2006).

2- Exercicio e Experiéncia fator essencial e necessario ao
desenvolvimento, que é adquirido rE@@ sobre 0 mundo, mais € complexo e
ainda nao explica tudo. Segundo CHNn{2000), o exerci@ é um fator de
autorregulacéo, aperfeicoands estruturas cognitivas a partir da repeticao da
acao do sujeito. Existem dois tipos de experiéncias:

a) Experiéncia Fisica esta provém dos (@ios abstraidos nas
descobertas do sujeito, constituida wima estruturacdo ativa; ndo € um

simples registro de dados, porque épge assimilacdo de conhecimentos
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fisicos. O conhecimento fisico é estranw a partir da “abstracdo empirica”,
que consiste em agir sobre o objetetirando dele suas propriedades
observaveis (PIAGETINHELDER, 1966, 2006).

b) Experiéncia Légico-Matematica consiste na ac¢do do individuo
sobre os objetos paraonhecer o resultado da coordenagdo das acgoes.
Possibilita o conhecimento I6gico-mateiodt que € estruturado a partir da
abstracdo reflexiva, que € um peeso cognitivo ligado ao exercicio do
pensamento e tem origem na coordenacdo das acdes que a crianga exerce
sobre os objetos. Tem como caractardstiprincipais o fatde ndo poder ser
ensinado diretamente, € irreversivel (pa@de regredir) e, uma vez construido,
nao sera esquecido (PIAT; INHELDER, 1966, 2006).

3- Interacdo e Transmissdo Socialrefere-se ao intercambio de
informacdes, colaboracdo, troca deeia a partir da interacdo entre
crianca/crianca e criancalato. Essas trocas sociais sdo importantes para que
0 sujeito construa o conhecimento i a compreensao de si mesma, dos
outros e do mundo social que esté inserida. E é importante para a construcao
do conhecimento social, pois € construido a partir de suas agdes e interacdes
com outras pessoas e adultos.

A socializacdo dos individuos é@restruida a partir das interacdes e
cooperacgbes deles quando trocam rimigdes, ocasionando crescimento
cognitivo para os sujeitos e mudancasoeiedade. A transmisséo social s6 &
eficaz se houver assimilacéo ativa paianca das informacdes recebidas dos
outros (PIAGET; INHELDER, 1966/2006).

4- Equilibragéo: constitui o fator central do desenvolvimento mental,
pois regula e compensa os desequilibdas atividades dos sujeitos, para que
0 sistema cognitivo se adapte e se oy conservando-dD processo de
equilibracdo é um fator interno, autegulador, que assegura a adaptacdo da
crianca ao meio ambiengeara que possa incorpoks novas informacdes aos
esquemas cognitivos. Esse mecanismse encontra no sentido de

autorregulacado, pois quamdcorre o desequilibrina acdo da crianca h4,
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imediatamente, uma compensacadoodiva e antecipadora de regulagem
permanente (PIAGETNHELDER, 1966, 2006).

Piaget ponderou que o desenvoignto intelectual possui dois
componentes: cognitive afetivo. Devido a imptincia da afetividade, o
desenvolvimento afetive o desenvolvimento comivo foram constituidos
como inseparaveis e idetiveis. Dessa forma, afetividade nédo é
considerada como fator do desenvmlgnto mental, pois esta presente em
toda acao do sujeito. A di@dade esta relacionadanotivacdo e a selecédo de
quais estruturas poderédo ser modificagladessa forma, podem influenciar o
desenvolvimento intelectual.

A afetividade deve ser considesadha explicacdo dos fatores de
desenvolvimento e na evolucdo daswggras cognitivas, pois € uma conduta
propulsora da propria inteligéncia. @stados afetivos ndo existem sem
ocorrer intervencdo das percep¢cfegirdenacdo ou compreensdo das acoes
dos individuos e devenonsiderar o papel da aategulacdo. Os sentimentos
se diversificam ao longo das ex@mtias vivenciadapelos sujeitos ao
interagirem uns com o0s outros e shmiente. Devido a importancia da
afetividade, Piaget constituiu o deselwmento afetivo eo desenvolvimento
cognitivo como inseparaveis e idgiveis (PIAGET; INHELDER, 1966,
2006).

Cada um desses fatores € fundameadgbrocesso de desenvolvimento
e sao inter-relacionados e interdepender@ssfatores, para Piaget, existem
como condicdo necesséaria para eetwolvimento, mas nenhum deles é
considerado suficiente para assegurgois, para isso, 0s quatros fatores
devem estar em constante interagao.

Piaget considerou a interacéo etrasismissdes sociais como uma das
condicbes necessarias ao desenvolatmeintelectual, pois diferencia o
desenvolvimento intelectual do prese de aquisicdo de comportamentos
especificos através da aprendizageroriAnca aprende através de sua acdo ao

estabelecer relacdes com as outras@as e ndo sé ouvindo informacdes que
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sdo transmitidas pelos pais e professoentre outros. A acdo social s6 é

eficiente se houver assimilacéo ativa da crianca.

3.1.2. Desenvolvimento e Aprendizagem

O desenvolvimento e a aprendizags&o duas formas distintas de
aquisicdo do conhecimento, mas séatershependentes. O desenvolvimento
intelectual consiste em mudangas progressivasestigturas cognitivas no
sentido qualitativo, que liberta a ar@ do egocentrismo, levando-a a
procurar a objetividade, e permite ni@ar cada vez maisuas atividades
mentais (BARRETO, 2003).

Segundo Wadsworth (1984), a crianga precisa ser ativa no processo de
seu desenvolvimento e de sua aprendizagPara que a crianca aprenda, ela
precisa se motivar intrieséamente ao perceber que as atividades realizadas
sdo importantes para seu aprendizadlonotivacdo intrinseca ndo esta nos
materiais escolares e nem no professmas sim na crianca. Os materiais
escolares e o professor devem estimulaianca a agir e, para isso, também é
necessario um ambiente que dé tpudades para que a criangca possa

selecionar as atividades que lhe interessa.

A aprendizagem é definida por Piaget como uma constru¢éo
interna, pois sO se realiza beuver assimilacdativa de novas
informacdes que serdo incorpoaadaos esquemas ja existentes.
Ou seja, 0 sujeito s6 aprende se agir na busca de conseguir algo e
ao apropriar-se dos mecanismos desta acéo realizada. A fonte da
aprendizagem é a acao do sujeito, ou seja, o individuo aprende por
forca das acdes que ele mesmo pratica: acdes que buscam éxito e
acles que, a partir do éxito obtido, buscam a verdade ao apropriar-

se das agbes que obtiveram éx(lBIAGET, 1975, p. 89,
citado por BARRETO, 2008).

Piaget, segundo Barreto (2008), taiguiu dois eventos na palavra
aprendizagem: aprendizagem no sentabtrito e aprendizagem no sentido
amplo. A aprendizagem no sentido estegid relacionada a assimilacdo de
informacdes especificas do ambiemtes esquemas existentes no sistema

cognitivo. Essa assimilacdsta em funcdo da expeentacdo das criancas
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sobre o meio, por isso a maior parteagg@endizagem da crianca ocorre dessa
maneira. A aprendizagem no sentido amplo refere-se as modificacbes do
comportamento que vao ocorrendo conforseexperiéncias realizadas e ao
processo de equilibrio. Dessa forna,aprendizagem se confunde com o
desenvolvimento. Esses dois eventos na palavra aprendizagem implicam
compreensao, mas a aprezagiem em si implica copreensao e construgao.

Quanto a capacidade de aprendddif@renca entre os seres humanos e
0S outros animais é a Gapdade que os primeBopossuem de abstrair
informacdes a partir de suas acdessamnando a transfmracao do objeto que
caracteriza como assimilacdo e transfagio do sujeito que é acomodacao. E
uma acao posterior do sujeito semplepende da acdo anterior; assim, a
aprendizagem néo parte do zero (BARRETO, 2008).

A assimilacdo sé ocorre a partir da acdo da crianca sobre o meio fisico e
social, em que vai construindo senbecimento. A aprendizagem depende do
desenvolvimento das estruturas cogaivda crianca e € adquirida com a
construcdo do conhecimento (PIEG, INHELDER, 1966, 2006). Assim,
Piaget procurou caracterizar o @esso de construcdo das estruturas
intelectuais ou estagios de deseminento por um cortldo de pensamento
com certa atividade potencial, quenge a determinado resultado, dependendo

de qual meio ambiente a crianga interage.

3.1.3. Estagios de Desgolvimento da Crianca

Piaget defendeu o desenvolvimerntdelectual como um processo
continuo, dividindo-o em estruturasla inteligéncia ou estagios de
desenvolvimento. A classificacdo potaggos € um meio para compreender o
processo de desenvolvimerdas estruturas cognitivde ser humano que flui
continuamente em movimento de eapi As idades cronolégicas sao
norteadoras em cada estagio, pois angceaao completar seus anos ndo sai de

um estagio para outro, mas vai mudaaduedida que vai se desenvolvendo.
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Piaget, segundo Barreto (2008), eskabeu cinco critérios de definicao
e de delimitacdo dos estagites desenvolvimento, a saber:

1. A cronologia das idades dosjeaitos é variavel e depende da
experiéncia anterior construida. As idadsao norteadoras e importantes para
a ordem de sucessdo. A ordem de suocessiquisicdes dos estagios deve ser
constante.

2. Cada estrutura possui caratertegrativo. Assim, a estrutura
construida é integrada a estrutura posterior.

3. Cada estagio caracteriza-se por uma estrutura de conjunto, pois vai
incorporando 0s novos conhecimentaconstruidos. Os  estagios nao
correspondem a uma sobreposicao decteriaticas diferentes umas sobre as
outras. Portanto, podem-se caracteriza estruturas por suas leis de
totalidade.

4. Cada estagio comporta ao mesmo tempo um nivel de preparacéo e
um nivel de acabamento. Hoda sequéncia de estagia diferenciacédo entre
os processos de formacdo ou de génesefermas finais de equilibrio. Essas
formas constituem as estruturas denjunto, e os processos formadores
apresentam-se sob os aspectos de diéeedes sucessivas de tais estruturas.

5. Em cada sequéncia dos estagioster diferencas nos processos
iniciais de equilibrio e nos processasais, pois 0s processos iniciais referem-
se as diferencas sucessivas nas esaisit@r os processos finais de equilibrio

relacionam-se na constituicdo das estruturas de conjunto.

Cada estrutura € uma forma particidasucessiva de equilibrio, que se
sucede de um nivel a outro, a padis intercambios do ser humano com o
meio, desde que nasce até a viddulta, dos comportamentos mais
elementares aos conhecim@s mais abstratoSe a crianga explica em parte
o adulto, podemos dizer também qoada periodo do desenvolvimento
anuncia, em parte, os periodos seguifl\GET; INHELDER, 1966, 2006,
p. 11). Os estagios de desenvolvinnesfio: sensoriomotor, pré-operatorio,

operatdrio concrete operatorio formal.
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Estagio Sensoriomotor (0 a 2 anos)

Para Piaget (1967, 2003a inteligéncia sensoriomotora refere-se a
coordenacéo da acao direka crianca por meio dos seus reflexos perceptivos
sobre o real. Portanto, verificou coonde&o entre os sentidos e as acbes
motoras do recém-nascido, ou sejartgalos sistemas de movimentos e
percepcdes que posteriormente coordeeatre si. Consiste numa adaptacéo
pratica ao mundo das acdes reflexamtan as voluntarias. Os reflexos sdo
partes da transmissao hereditéria gassibilita, por meio da acao do sujeito,
assimilar algo do seu meio social.

A inteligéncia sensoriontora assemelha-se ao desenvolvimento da
assimilacdo em sua atidde de incorporar novosbjetos exteriores aos
esquemas ja existentes e depois acoAmrldAssim, essa inteligéncia vai
preparando a base, por meio das agbesientares, que se converterdo nas
operacdes do pensamentoettio (PIAGET, 1964, 1990).

A crianca nesse estagio, segundo Piaget e Inhelder (1966, 2006), ainda
nao apresenta pensamento que facaeperca auséncia de pessoas e de
objetos, quando estes estdo fora s campo visual, a inteligéncia das
criancas é basicamente pratica. No eotagls vao progredindo e, em média,
aos 18 meses ja comecam a percebepresentar o que esta a sua volta. Esse
periodo é dividido em seis subestagios, que sao:

Exercicio dos Reflexd® a 1 més) — o recém-nascido realiza atividades
espontaneas relacionadas aos refled@ssuccdo e da preensdo, que é um
exercicio funcional. Os movimentos estioreos das criancas séo repletos de
ritmos.

Reacdes Circulares Primarigd a 4 meses) — equivale a formacédo dos
primeiros habitos, em que a criancade a repetir o comportamento relativo
ao proprio corpo. Os hiébs sédo condutas formadadagatividade da crianca,
mas nao € um ato de inteligéncia.

Reacdes Circulares Secundari@sa 10 meses) — o bebé exibe reacbes

circulares, mas as repeticdes envolvarontecimentos ou objetos do mundo
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externo, que sao securbs ao corpo do bebé; e possui a coordenacdo
visdo/preensao, ou seja, a cgarvé algo e pega, manipulando-o.

Coordenacao de Redes Secundariad0 a 12 meses) — a crianga pode
combinar dois ou mais esquemas cad®@s para alcancar um objetivo.
Também, observam-se atos maimptetos de inteligéncia pratica;

Reacbes Circulares Terciarial2 a 18 meses) — a esséncia deste
subestagio é a procura da crianca ggo novo nos aspectos dos objetos, ou
seja, caracteriza pela descoberta d&nca de novos meios por sua
experimentacao ativa, em que as namfmacdes abstradd sdo assimiladas
pelos esquemas, o0 que constitui a inteligéncia.

Inicio doPensamento RepresentatifidB a 24 meses) — a crianca torna-
se capaz de procurar novos meios, masncoes se efetuam em nivel mental,
sendo uma mudanca qualitativa na organizacdo intelectual. Esse subestagio
efetua a transicdo entre a inteligén sensoriomotorae a inteligéncia
representativa.

A inteligéncia sensoriomotora, megnrestrita ao nivel prético, é
responsavel pela organizacdo das catagale acdo. Assim, a crianga constroi
as nocoes do objeto permanente, do@sp#o tempo e da casualidade e, além
disso, vai construindo as subestruturas para adquirir futuras nocgoes
correspondentes (PIAGETNHELDER, 1966, 2006).

Estagio Pré-operacional (2 a 7 anos)

No inicio desse periodo, a arga passa de um funcionamento
sensoriomotor embasado nas acdes rasta um funcionamento no plano da
representacdo e da imaginacao (acéo fiswavisivel). Esse estagio consiste
no aparecimento da funcéo simbdlica omis¢ica, que se refere as condutas
da representagao dos objetos e denesrimentos ausentes. Essas condutas,
segundo Piaget e Inhelder (196&)08), sédo: a imitacdo diferida, o jogo
simbdlico, o desenho, a imagenental e a evocacéao verbal.

A imitacao diferida versa quando aacrca representa algo na auséncia
do modelo que realizou a acdo gpeta imitou — caracteriza a passagem do

estdgio sensoriomotor ao pré-operatério. O jogo simbdlico € uma
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representacao da ac&o da crianca poo ke gestos imitativos, transformando
0 gue é real em fantasia. O desenhor& imagem grafica da representacao
mental da criangca. A imagem mentahteriorizada, faz parte do pensamento
da crianca. A evocacao verbal consistelinguagem verbal da representagao
de algum acontecimento na vida daanca (PIAGET; INHELDER, 1966,
2006). O pensamento pré-operatorieqo caracteristicas que sédo obstaculos
ao pensamento légico. Essas caracteristicas séo:

Egocentrismo — a crianca pré-opere@ egocéntrica intelectualmente.
O egocentrismo se caracteriza comocaapacidade da crianca em considerar
0 ponto de vista e assumir o papel do@ytois considera que todos pensam e
agem do mesmo modo que ela (BARRETO, 2005).

Centracdo — o sujeito tende a focaliean aspectos fisicos do objeto
sobre o qual o raciocinio incide, asgando aspectos que chamam a atencéo.
As criancas de 5 a 6 anos ndo descenttasncaracteristicas fisicas das coisas,
que caracteriza a passagem daacéaperacdo (BARRETO, 2005).

Estados e transformacdes — o peresaim pré-operacional € estéatico e
rigido. A crianca fixa imagens mom@neas e nao consegue juntar uma
totalidade sucessiva em um todereate e integrado (BARRETO, 2005).

Irreversibilidade — o pensamentambém é unidirecional, pois se
caracteriza pela incapacidade da cregade entender que certos fen6menos sao
reversiveis (BRRETO, 2005).

Pré-conceitos e raciocinio transdoti- A crianca pré-operatéria ainda
ndo expde conceitos prontos, esta elabdo pré-conceitado que vivencia na
sua realidade social. Esses pré-cansesimbolizam que o pensamento dos
sujeitos € intuitivo e influenciado pedgaréncia e pelos aspectos perceptivos.
O raciocinio transdutivo mostra-setuitivo, passando de um particular a
outro, fazendo com que o sujeito tire dosdes a partir de suas percepcoes
(BARRETO, 2005).

Representacao ligada a acaas—criancas expbéemasurepresentacoes a

partir dos aspectos percebidos enassacdes. A sequéncia de ideias das
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criangas mostra quanto o pensamenton&reo, pois as coisas sao aquilo que
parecem ser na percepc¢ao imedet&gocéntrica (BARRETO, 2008).

Desequilibrio — o sistemaognitivo da crianca pré-operatoéria € instavel
e descontinuo, pois quas&o ha equilibrio entresaimilacdo e acomodacéao. A
crianca ndo € capaz de se acomodar as informac¢des novas assimilando-as as
anteriores de maneira racional, coerente e de forma a preservar ilesos 0s
aspectos fundamentais da orgagi&o assimilativa anterior (BARRETO,
2008).

A crianca de 2 a 6n@s nao pensa sobreuseroprio pensamento.
Assim, 0 pensamento € pré-logico encreto. As criancas de 4 a 6 anos
raciocinam por meio das conformacgesceptivas das coisas, por iSso sao
centradas no que veem, ndo considerando as transformacgfes das substancias
(PIAGET; INHELDER, 1966, 2006).

A crianca desenvolve a linguagem puoeio da coordenacédo da acéo
construida. Esse periodo ndo é considerpor Piaget, simplesmente, como
um nivel de transicdo, mas sim prepérat para as operacdes que leva a
crianca a operar com simbolos e, c@vo, realizar operacdes reversiveis
(CANTELLI, 2000).

Estagio das Operacfes CGmretas (7 a 12 anos)

A operacao esta relacionadla coordenacfes daedas sociais entre 0s
individuos. A definicdo de “operacdes concretas” é nuide de que as
criancas desse estagio, ao construirem seu conhecimento, se apoiam nos
objetos, naquilo que é caeto. A crianca, no inicio desse estagio, possui
ainda um pensamento ligado as percepgfias coisas, em que é estatico e
rigido, e, por meio danteracdo da crianca com outro, ela comeca a se
descentrar e assumir o ponto de avidesse outro, tornando o pensamento
l6gico. Nesse estdgio, 0 egocentristiimtelectual comeca a declinar, e a
realidade passa a ser estruturada pef@ora ndo pela assimilacdo egocéntrica
(PIAGET; INHELDER, 1966, 2006).

O pensamento légico é ligado aalidade fisica, porém a principal

aquisicdo desse periodo é a reversibiljaévelada pelandividualizacéo e
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pela socializacdo do pensamento. Agles interiorizadas e reversiveis
constituem um conjuntode coordenacdes deacbes particulares. A
reversibilidade é revelada pela indivalizacdo e pela socializacdo do
pensamento. Entretanto, a reversilbitld ndo envolve a reciprocidade e a
inversdo do pensamento, pois a criaaigala ndo € capaz de aplicar a forma
inversa e reciproca ao mesmo tempo,seja, ela ndo osegue coordenar
essas duas acOes paralelamente (PIAGET; INHELDER, 1966, 2006).

Como o pensamento comeca asadntrar, a criangca inicia a
conscientizacdo de suas contradicbeatendendo as transformacodes, as
mudancas que ocorrem a sua voltassias acdes tornam-se flexiveis,
reversiveis e organizadas nurodd coerente (CANTELLI, 2000). As
operacdes concretas fazem a transicae exgtrestruturas logicas por meio da
combinatdria e pela capacidade da crianca de ser reversivel.

As criancas, a partir dos 7-8 anéasrnam-se capazes de entender as
transformacodes reais por meio de aghesiorizadas e agrupadas em sistemas
coerentes e reversiveifs transformacdes reversiveis podem consentir em
inversdes ou em reciprocidade. As ogées concretas fazem a transicéo entre
as estruturas logicas, por meio da coratdria e pela capadade da crianca
de ser reversivel (PIAGE INHELDER, 1966, 2006).

Segundo Piaget e Inlder (1966, 2006), aproximadamente aos 7 e 8
anos as criangcas entendem a reversdilkde as conservacdes operatorias. A
partir dessa idade é que compreendleadconservacdo dsubstancias, a
seriacdo operatéria que versa nalemiacdo dos objetos em grandezas
crescentes ou decrescentes, classificarsdparalelamente. A classificacao
operatéria é conseguida por volta d@nos e refere-se aos agrupamentos
fundamentais construidos a partir dessificacdo dos objetos. A crianca
constréi a nocdo do nimegoiando possui a seriagcdo e a inclusédo de classes.

Nesse estagio, as criancas injera com as pessoas, estabelecendo

relacOes interindividuais e coopedan mutuamente entre si. A linguagem

estara bem desenvolvida, pois sdo comunicativas e sociais. Quando a crianca

passa do estagio pré-operatério ao ajeio concreto, passa também da
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centracdo a descentracdo no dominigndovo, social emoral (PIAGET;
INHELDER, 1966, 2006).

Estagio das Operac¢fes Formais (12 anos em diante)

Constituido sobre o desenvolvinte das operacdes concretas,
incorporando-as e ampliando-as.sskn, segundo Barreto (2005), o
adolescente se liberta do concretonstruindo seu conhecimento de forma
abstrata, em que seu raciocinio t@gipode levantar hipéteses a serem
constatadas em sua realidade, noomjunto de transformacdes que s&o
possiveis, e distingue o real do poski¥® adolescente reflete sobre suas
proprias operagdes, independentetee de seu conteudo, e manipula
organizadamente ideias e objetos.

O adolescente pode compnéder o mundo de forma mais
sistematizada, coerente, complexaiaar. Constroi o pgsamento hipotético-
dedutivo ou formal ao inf& sobre as consequéncias verdadeiras e possiveis e
raciocinar sobre proposicoes de alg@ @inda nao acredita. Essa indagacéao
faz com que o sujeito procure represersiaas ideias sobre a realidade que
vive, combinando fatores, objetos e aegue sdo possiveis a deducdo da sua
inteligéncia (PIAGETJNHELDER, 1966, 2006).

A crianca, além de combinar osbjetos, € capaz de combinar,
classificar as suas ideias e higéte como verdadeiras ou ndo as suas
proposicoes. Por volta dos 11-12 armas,criancas possuem um conjunto de
novos esquemas operatérios que pameestar unidos e estdo disponiveis a
elas em seu pensamentdABET; INHELDER, 1966, 2006).

Os adolescentes formam espontameate seu pensamento, que esta
constituido da estrutura combinatéria e datruturas proposicionais (conjunto
de esquemas operatérios), que sdo acessivesujeito quando este precisar.
As criancas do periodo operatdrionceeto sdo centradas no que € real,
enquanto os adolescentes, com gemsamento formal, compreendem as
transformacfes possiveis e assimila que € real quando possuem o0s
instrumentos dedutivos (RGET; INHELDER, 1966, 2006).
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Segundo Piaget, a transmissaociglo acelera o desenvolvimento
individual devido ao fato de a congtéo do pensamento e@tério traduzir
em estruturas mentais as potencialidadtesistema nervoso. Entretanto, isso
sé ocorre quando hé interacbes enis sujeitos e os objetos (BARRETO,
2005). O desenvolvimento mental constouidurante os quatro estagios de
desenvolvimento — sensoriomotor, @gEeratorio, operatdrio concreto e
operatorio formal — foram constituidpsr equilibracdes sucessivas, em que
em cada equilibrio constituido a estrutseaincorpora e enriquece a estrutura
seguinte.

A evolucdo do desenvolvimento caigro das criancas é percebida em
suas representacfes sobreealidade do mundo, essas representacdes séo
diferentes em cada idade e néo ig@aisdeias dos adultos (DELVAL, 2002).
O método clinico tem como caractéda principal investigar o que as
criancas pensam, como elas represerds ideias sobre toda a realidade e
como essas representacdes vao ewdtuia medida que as criancas se

desenvolvem.

3.2. Método Clinico Piagetiano

Nos anos de 1920 estavam em vogdesses de inteligéncia, criados
por Theodore Simon e Alfred Binet. Elesnvidaram Piagea trabalhar em
seu laboratério, com o objetivo de padranins testes de raciocinio de Cyril
Burt, adequando-os as criancas deisPa\ssim, ele comecou a aprofundou
seus estudos sobre a génese do pensardarcrianca, por acreditar que ela é
capaz de emitir respostas cientificasesgy de essas representacfes serem
limitadas em func&o do desenvioiento cognitivo de cada um.

Piaget criou o0 método clinico com o objetivo de compreender quais sdo
as representacbes e como estasluem, conforme o desenvolvimento
cognitivo das criancas. Durante os 6@sam®m que realizou suas pesquisas,

Piaget foi modificando e melhorando método, mas sempre mantendo as
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caracteristicas principais nagedentes fases. Essas fdsesam relatadas por
Delval (2002) e sao descritas a seguir:

12 fase (1920 a 1930)Elaboracédo do Método- refere-se a instituicdo
do método nas pesquisas sbs representacfes damncas sobre o mundo.
Essa fase se divide em: primeirob@®s do método a constituicdo do
método.

a) Primeiros Esbocos do Método — Piaget, ao realizar as
padronizacbes dos testes de inteligénde Burt, publicou os resultados
coletados. A partir desses dados, usopesiguntas dos testes, modificou-as e
questionou as criangas, a fim de desical® porqués dos fracassos, ou seja,
Piaget se interessou em desvendar qudas respostas erradas das criancas.
Pelo resultado desses questionamenfosrcebeu que as criangas nao
entendiam as perguntas e, assimp rénseguiam raciocinar sobre os
enunciados dos temas. Os primeiesbocos do métodasegundo Franco
(1997), foram escritos em 1923 e publicados em dois textos.

Piaget dedicou-se, assim, a coagnder as explicagdes das criancas
sobre temas do mundo. Em 1923, publiseu primeiro livro psicoldgico “A
Linguagem e o Pensamento na Crian@’partir de seus estudos sobre a
linguagem das criancas. No ano seguiptdlicou sua segunda obra: “O Juizo
e o0 Raciocinio na Crian¢a”, apresentaagdcexplicacdes das criangas sobre as
relacGes logicas. Nesses dois livros, Pidgetuso da entrevista clinica, para
buscar as explicacdes das criancass m&o relatou sobre o método clinico.
No entanto, essas duas obras servitamo esboco do método, em que Piaget
modificava seus questionamentos e testay para compreender as respostas
das criancas, verificando angtrucao do conhecimento.

b) Constituicho do método— Como Piaget usoa entrevista clinica

nas suas duas primeiras obras, obteredaltados formidaveis, percebeu que

2 As fases do método clinico foram propostas e distintas por Vinh-Bang (1966), que foi
colaborador de Piaget e professor do ensiedMetodologia no Instituto de Ciéncias da
Educacao da Universidade de Genebra. VINH-BANG. La méthode clinique et la recherche
em psychologie de linfant. InPsychologie et épistémologie génétigueghémes
piagétiens. Paris: Dunod, 1966. p. 67 a 81.
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seu método clinico era adequado aos geastionamentos e resolveu escrever
sobre ele e apresentar os resultadessuas pesquisas sobre temas como
fendbmenos psicoldgicos,dddgicos e fendmenos naturais na sua terceira obra
“A Representacdo do Mundo na Criangadé, 1926. Na introducéo desse livro,
Piaget falou da constituicdo do métodoichindiferindo-o dos testes de Burt e
da observacgao pura.

O método clinico torna-se alternativentre os testes de Burt e a
observacao pura, por estes ndo respondarerdo o que Piaj se interessava
em descobrir. Entretanto, os testes Biert foram essenciais, pois, pelo
diagndstico das entrevistas, Piaget najoe as respostas das criangas ditas
como “erradas” tinham constancia, oyaseconforme a idade as respostas
eram sistematicas, semelhantes, levando-o a se interessar em descobrir 0
motivo das repostas das criancas. Blaservacdo pura, Piaget também
percebeu que algumas brincadeiras e d&sscriancas eram mais constantes
em determinadas idades e se modifam ao longo do desenvolvimento.
Entdo, o que fazer para descobriparqué desses atos, dessas respostas das
criangas?

Piaget retirou as caracteristicas valgtes dos testes de Burt e da
observacdo pura e instituiu 0 métodiico. Assim, o meétodo consta da
verificagao das perguntas que as criarfigasm e das perguntas que séo iguais
para todos os sujeitos. Apos isso, Bigmassou a conversar livremente com as
criangas, no intuito de descobrir comocasngas raciocinavam nas respostas
certas e erradas, tentando entendeurso do seu pensamento. Na conversa,
ele ia interrogando-as de acordo congue elas respondiam, constituindo a
entrevista clinica.

Para Piaget, os testes de inteligéncias eram muito bons para o
diagnéstico individual das criancas, e E®0 ele utilizou no método clinico o
melhor desses testes, que sdo as ptaguguais a de todos os sujeitos. No
entanto, as perguntas eram fixapa&dronizadas, poisso nao permitiam

acompanhar o pensamento daanca. Para melhorassa estruturacdo na
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entrevista clinica, buscou elaborperguntas iguais as dos sujeitos que
permitisse fazer outras perguntas apds a resposta das criancas.

A observacdo pura também foi impmnte para a estruturacdo do
método clinico, pois toda pesquisamata da observacdo de algo, a qual
produz inquietacdo ao pesquisador e desléar a observacdo para controlar
as experiéncias que lhe inspirar.tfetanto, a observagdo pura apresenta
inconvenientes que sao: egocentrismo infantil e as crencas das criancas.
Esses inconvenientes sdo dificeis derem diagnosticados por pura
observacdo sem interrogar a criangara quem deseja compreender o
pensamento infantil. O egocentrismpermeia todo o desenvolvimento
infantil, e os tipos de crencas sao dificde distinguir devido ao simbolismo
do pensamento infantil.

Além de relatar sobre a origedo método, Piaget expbs sobre as
vantagens e importancia do métodico para se compreenderem essas
representacdes das criancas sobre ndme as desvantageasdificuldades
que o pesquisador vai emtmar ao usar o métodpois este € laborioso e
requer experiéncia. Apos a exposicacedséncia do método, ele relatou sobre
0s tipos de respostague o pesquisador encoama, quais sejam: nao
importismo, fabulagdo, crenca sugeriderenca desencadeada e crenca
espontanea. As outras partes desse beroeferem aoenlismo, animismo e
artificialismo, que séo categorias em que sgoostas as representacdes que as
criancas possuem sobre assuntos derrpsicolégica como o pensamento, de
ordem bioldgica, sobre o carito de vida e, de ordenatural, como a origem
dos astros.

Piaget vai aperfeicoando o métodoo utiliza nos estudos sobre o0s

fendbmenos fisicos, e as explicacdes c@ncas sdo publicadas no livro “A

® Durante o desenvolvimento infantil, as criangassam por diversos tipos de egocentrismo,

que séo: Egocentrismo radical — esta presamtecriancas sensoriomotoras e caracteriza-se
pela centracdo da crianca em seu préprioaerpao se distingue dos objetos. Egocentrismo
intelectual — caracteristico nas criancasqpératorias por ndo conseguirem compreender o
ponto de vista dos outros além do seu. O egocentrismo concreto — ocorre durante o estagio
operatdrio concreto e caracteriza-se pel@nca achar que tudo tem que ser provado
concretamente. No estagio operatério formaladolescentes sdo egocéntricos por acharem
gue tudo no mundo é légico.
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Casualidade Fisica na Crianca”, en219Na busca de aperfeicoar o método,
as pesquisas sao realizadas em vaa@mspos distintos e, em 1932, Piaget
publicou o livro “OJuizo Moral na Criar®, com os relatosobre as ideias
das criancas a respeito das normas,idigias morais e sobre a justica. Para
obter as representacdes das criarsgdse as normas, utilizou as regras dos
jogos e, assim, Piagessociou ao carater verbal @mtrevista, a acdo da
crianca.

22 fase (1930 a 1940) ©Observacdo Critica — compreende as
modificacBes do método, pois a entrevigtabal ndo se adequava as criancas
do periodo sensoriomotor, por ndo terdesenvolvido a linguagem verbal.
Piaget dedicou alguns anna busca de compreender a origem da inteligéncia
antes da linguagem.

Esses estudos foram publicados @és livros: “O Nascimento da
Inteligéncia na Crianca” (1936), “&onstrucdo do &al na Crianca(1937) e
“A Formacdo do Simbolo na Criaai¢ (1945), em que os dois primeiros
constam da observac&o minuciosa que para com seus trés filhos. E, com
as observacgOes feitas com as duas fillRagget pdde testar e ressaltar os
resultados de suas hipéteses na obsen@aii@oiosa com o seu terceiro filho.
Para isso, fez uso do meétodo clinicosna esséncia, mas trocou a entrevista
clinica por situacdes nadmrbais, que pode desven@aforma de pensamento
das criancas.

32 fase (1940 a 1955) Método Clinico e Formalizac6es- discorre
sobre os estudos dos sujeitos operatdaomais, que sdo capazes de realizar
atividades manipulando material. Nduito da descricao do comportamento
da crianca, Piaget decidiu aplicarfarmalismo por meio da légica formal
(grupos, agrupamentos, redes), dedicards descobertas das estruturas
subjacentes ao pensanto do sujeito.

Nesses estudos, a esséncia do méttidao ndo muda, mas consta na
criacdo de situacdes com materiatlfis, blocos, massinha, brinquedos), que
se oferece ao sujeito e utiliza a lingaen para que 0 sujeito interaja e

expligue as mudancas ocorrid&.pressuposto € dgue a forma como o
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sujeito trata a realidade revela quasfio as operacdes que ele é capaz de
realizar. Se essas a¢fes vao mudando addade, fica evidente que nisso ha
um progressqDELVAL, 2002, p. 64). Os restados da acao das criangas
sobre os objetos foram publicadoss nseguintes obras: “A Génese das
Quantidades Fisicag1941), “A Génese do NUmMEr@l941) e “Da Logica da
Crianca a Logica do Adolescent@955).

42 fase (a partir de 1955)Besenvolvimento Posteriores- Nesta fase
surgem novos problemas a serem estudados e tentativas de usar as estatisticas
nos resultados dos dados. O métodainanou o mesmo, e os estudos foram
relatados nos livros: “A Génesesdastruturas Légicas Elementar¢$959),

“A Imagem Mental na Crianca(1966) e “Memoria e leligéncia” (1968).
Esses estudos surgiram apos a céwa do Centro Internacional de
Epistemologia Genética.

Diante da constituicdo do métodogsrdo Piaget (1947, 2005) esse se
refere ao procedimento de coletaamrdlise dos dados, com o objetivo de
compreender como evoluem as esm@ntacfes dos sujeitos sobre sua
realidade. O método clinico versa oanstante interveydo do pesquisador
para com o sujeito em funcdo do quéeesi relatando e agindo; essa é a
caracteristica que diferen@ase método de outros.

O método clinico pressupbe ques sujeitos se encontrem em
determinada estrutura cognitiva, e as caracteristicas pertinentes a essas
estruturas sejam reveladas ao longo amdrevista clinica, por meio das
representacdes desses sujeitos. Mssd pesquisador segue 0 curso do
pensamento do sujeito.

A esséncia do método clinico é sepap joio do trigo e situar cada
resposta em seu contexto meRAAGET, 1947, 2005, [d5). Ao analisar as
respostas dadas pelas criancas em paeaguisas usando o método clinico,
Piaget observou cinco tipos possiveisreispostas diferentes que poderdo ser
encontradas ao realizar a entrevista clinica com os sujeitos. Os tipos de

respostas sao:
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a) Nao Importismo— ocorre quando a criangasponde qualquer coisa,
de qualquer maneira, sem pensar peEgunta. A pergunta ndo provoca
interesse na crianga, que responde senfimportar” com a pergunta. Esse
tipo de resposta & considerado resposta, po@ € a sua real ideia e por
iSSo ndo interessa a pesquisa.

b) Fabulagdo — acontece quando a crianggsponde sem refletir o
assunto e acaba inventando uma histpaea “fugir” das perguntas. Ocorre,
geralmente, entre criancas de 4 a 6 anos. Como essa resposta ndo é a
verdadeira ideia da crianca, pois é fan de conta, essas respostas néo terao
valor ao estudo.

c) Crenca Sugerida— incide quando a criga reflete sobre a pergunta,
mas responde conforme a sugestaaesponde para agradar o pesquisador e
nao pelo que pensou a respeito do @SSUAS perguntas da entrevista nao
devem ser sugestivas, pois as respgasém serdo as reflexdes das criancas.

d) Crenca Desencadeada- ocorre quando a crianga raciocina e
responde aquilo que pensou confornEeeayunta, pois € um assunto novo para
ela que ainda ndo possui conheciment&vipr Mas essa crenca é “produto
original do pensamento da criancdssas respostas s&do relevantes, pois
apresentam certa invariabilidade deanca para crianga e permitem a
identificagcdo de como os sujeitos constroem seu conhecimento.

e) Crenca Espontanea — ocorre quando a crianca possui
conhecimentos anteriores do assumoe para responder as questdes nao
precisa refletir, da a resposta prorEasas respostas sdo fundamentais para a
entrevista, pois sao criadas espontanedneelas criancas e revelam suas
atitudes mentais, tornando-as intestaveis (PIAGET, 1947, 2005).

Coletar e analisar todas as respssdas criancas, classificando-as
conforme as categorias, ndo sao taefaples; e, como em qualquer outro
tipo de método, o métoddimmico apresenta limitacOe® seu uso ao realizar e
compreender as representacdes dostasijestudados. O método clinico ndo é
nada facil, como o proprio Piagedfirmou, pois € laborioso, requer

treinamento para adquirir experiénciagpaompreendé-lo e, assim, poder uséa-
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lo na sua pesquisa, que essencialmeamteque ter uma hipdtese, ou mais, que
a norteia (PIAGET, 1947, 2005).

O pesquisador iniciantgue vai utiliza-lo precisa ter clareza e saber o
que realmente quer investigar, ou segber qual é o seu problema, qual a sua
hipotese e seus objetivos para sabeerfgua entrevista, entender as respostas
dos sujeitos para categoriza-las na analise.

Para o pesquisador iniciante, hasderros que sao faceis de cometer e
que ndo podem ser cometidgee sdo: sugerir a resposta ao sujeito através da
pergunta na entrevista, e ndo saber ® @sta pesquisandondo encontrando
dados. Outro perigo € gudo o pesquisador aclgue todos os dados sao
relevantes, ou que os dadondo tém valor nenhum, que ndo servem para ser
avaliados (PIAGET, 1942005; DELVAL, 2002).

Esse método exige do pesquisadwuiita habilidade flexibilidade e
conhecimento tedrico e pratico da taogque dara embasamentos (no caso a
teoria piagetiana) e do assunto qusegee investigar (BARROSO, 2000). Uma
dificuldade em usar o nwdo clinico € que Piageatscreveu-o, sendo um
procedimento de coleta e analise dados, mas em seus livros ndo ha
referéncia de como analisar os dado$1do ser estabelecendo categorias de
analise. Entretanto, Delval (2002), sgus estudos, apontou que a analise dos
dados obtidos com a entrevista @éapresenta algumas dificuldades.

Como a entrevista consta de pergsnfixas a todos os sujeitos e de
perguntas variadas que sao ancorauas respostas, o pesquisador obtém
muitos dados variados devido as in&rgdes, e pelos sujeitos que estdo em
nivel de desenvolvimento fdrente, o que dificulta a categorizacdo desses
dados.

Com a variedade de dados, degeseparar o qué semelhante ou
divergente, ou seja, 0 que é mais impudaque esteja ligado a hipotese da
pesquisa) e ndo considerar o que édatico (curioso), estabelecendo as
categorias a serem analisadas.

Na andlise dos dados ndo ha pdimentos gerais para nortear a

discusséo, e as categorias para am@@o diferentes, mas de acordo com o
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tema investigado (DELVAL, 2002). Eocada categoria, as representactes das
criancas e dos adolescentes sdo expastastrando como vao construindo os

conhecimentos sobre o mundo.

3.3. Representacao do Mundo p& Crianca e pelo Adolescente

O conceito de representacao, uditib neste estudo, segue o da teoria
da representacao de Piaget, que afirseruudo aquilo que o ser humano faz.
E, para representar sua ideia, ®© BeBmano usa simbolos e signos. Piaget
distinguiu o0 conceito deepresentacéo do de abst@cA abstracdo consiste
nao apenas em extrair imacdes dos objetos e coande as relagdes que 0s
sujeitos fazem, mas também em aesar relacbes ao dado perceptixo.
distincdo entre a abstracéo e a repra®@o ocorre porquas criancas podem
manipular os objetos concretos e represmens simbolos em um nivel alto ou
baixo de abstragcdo. Assim, um ser lanm que esteja representando em um
nivel baixo de abstracdo reflexivaausimbolos em um nivel baixo de
abstracdo. Quando a pessoa atingir umlmhas alto de abstracéo reflexiva,
comecara a representar os mesmanbsios em um wrkl mais alto
(BARRETO, 2008).

Piaget se questionou sobre as regames;0es do mundo que as criangas
possuem, e para respondé-las efwestigou varios assuntos — essas
investigacdes estdo relacionadas a dmade fisica, objeto, tempo e espaco e
estdo descritas no livro “A Repsrgacdo do Mundo na Crianca” — e
posicionou as respostas das mg@s nas seguintes categorias:

Realismo Infantil — A crianca ndo é consciente do seu eu. Ela entende
a perspectiva pessoal comobjetiva e absoluta dtsa todo o conteddo no
plano subjetivo. Ha trés variedades réalismo: primeiramente, as criangas
confundem o signo e o sigisado, ou 0 objeto mental a coisa representada.
Em seguida, ha uma confusdo entrénterno e o externo, ou seja, uma

indiferenciacao entre o pante vista proprio e 0s movimentos externos; e por
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volta dos 11 anos a crianga distinguet@rno e o externo, resolvendo esse
conflito.

Segundo Piaget, h4 uma evolucaofases sucessivas do realismo, que
sao: 12 fase — Realismo absoluto: iargga ndo distingue seu pensamento das
coisas; 22 fase — Realismo imediadocrianca distingue seu pensamento das
coisas, mas esse faz parte das cpigdsfase — Realismo mediato: o
pensamento estd em alguma coisa; g — Subjetivismo ou Relativismo: a
crianca entende que seu pensamerti® rsla. A crianga distingue seu ponto
de vista dos outros.

Animismo Infanti — E uma consequéncia dealismo egocéntrico,
pois a crianca nao distingue o mundo psiquico do mfiso e ndo vé limite
entre 0 ego e o mundo exterior. O aisimo ocorre quando a crianga tenta
explicar a si mesma, e ndo tem ardiio de determinados fendmenos, por
isso dara vida a esses fenbmenoseditando que, com o0 animismo, seja
capaz de explicar a obediéncia das coisas.

A crianca nao faz a distincao entrecaspos Vivos € 0S COrpos inertes,
pois ndo possui critérios para essa diferenciacdo. O animismo infantil esta em
funcdo de particularidades, comoirdencionalidade que a crianca da aos
corpos. Essa intencionalidade ocorreide ao fato de a crianga confundir a
origem, as necessidades fisicas e malasses fendbmenos. As intengdes sao
formadas pelas proprias coisas. O asino ocorre quando a crianca tenta
explicar a si mesma e ndo tem o damite determinados fenébmenos, dando
vida a estes.

Para criancas de 4 a 6-7 anos, tadpe apresenta atividade, funcao ou
utilidade é vivo e consciente. Essammgas ignoram qupode haver acdes
nos objetos especificos que sdo despas/ide consciéncia. Elas definem a
vida de um fenémeno fisico por satividade, que sera util ao homem. A
crianca atribui 0 animismas coisas fortuitas quando encontra as fungdes
dessas coisas. E até os 7-8 anositedmque as coisas ndo fazem o que

desejam, pois € obrigada por uma hedral a fazer tudo para o bem do
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homem. A utilidade dos movimentos dospms mostra as regularidades que
sdo explicadas pelo finalismo, pasta inserido em toda fisica.

Segundo as criancas de 7 a &Bos, em média, as coisas em
movimento (atividade propria) saprovidas de consciéncia e todo o
movimento espontaneo define a vida. Bss@ancas se encontram em fase de
transicdo, pois passam a perceber quneovimento € um ato voluntario e 0s
corpos € que sao conscientes. Nefsse do animismo, apresenta-se 0
determinismo fisico, que consiste @ue certos movimeos sdo devidos a
obrigacéo fisica.

As criancas de 8-9 anos distingu® movimento proprio do corpo de
um movimento vindo do exterior. Isso sére ao animismo refletido, pois 0s
corpos em atividade s&o conscientesle@linio do animismo se da quando as
criangas de 11 a 12 anos entendemmadcoisa” um objeto sem vida e a
consciéncia é reservada aos animais. P&get, 0 animismo se prolonga em
finalismo, até mesmo quanésta desaparecendo.

Para Piaget (1947/2005, p. 190),animismo ndo € produto de uma
construgdo refletida dopensamento da criangcaPortanto, a crianga,
progressivamente, diferencia as coisa&stes daquelas que possuem vida. Isso
€ realizado por um conjunto de diad®sno a atividade e a passividade, o
movimento proprio e o adquirido, gwai fazendo que o psamento tenha
nocao do que é vivo e do que nasdlé.dois tipos de atitudes animistas:

a) Animismo Difuso — consiste narfuséo entre o que é vivo e o0 que é
inerte, que as criancas tendem a r@alo. Esse animismo € explicado pelo
fator de indissociacdo que se refers aonteudos da cariéncia primitiva,
em que a criangca nao consegue disgsoais acdes intencionais das nao
intencionais. A medida que a crianca ganstruindo seu conhecimento de si
mesma, por meio da interacdo com @avsocial, ela vai dissociando a nogao
gue tem dos objetos.

b) Animismo Sistematico — consigte conjunto de crencas em que as
criancas afirmam que os astros agueen. Essas crencas animistas podem ser

explicadas pela introjecdo, pois agiangcas atribuem sentimentos de
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reciprocidade as coisas pelas quais.afj resolucdo da introjecdo ocorre
guando a crianca diminui seu egocisniio, entendendo a impessoalidade das
coisas.

No realismo infantil, as criancamda ndo sao capazeognitivamente,
de dissociar alguns elementos stilagss e objetivos. A indissociagdo do
realismo é primaria, pois a crianca liwa caracteristicas que sdo pertencentes
as coisas, mas sem saber que 0s caesct@o proprios das coisas. Entretanto,
a indissociacdo do animisnéosecundaria, pois as criancas sao conscientes de
que as caracteristicas sdo proprias @asas. A crianga dissocia as coisas
subjetivas e objetivas quando se tornascgente de sua personalidade. Essa
conscientizacdo de si faz a crianga evoluir qualitativamente e renunciar ao
animismo. A crianga ndo é mais anitaigjuando estd consciente de seu
préprio papel nas transformacgdes das coisas.

Artificialismo Infantil — Consiste na atribuicdo de que o homem ¢é o
fabricante das coisas, ou seja, a redta foi “fabricada pelos homens. Os
“porqués” da existénciaa ordem das coisas constituem um dos pilares do
artificialismo infantil, pois as coisafio concebidas num plano em funcéo do
bem humano. Tem como caracteristicas: mais implicitaque sistematico e
mais transcendente quednente. Ha trés estagios do artificialismo:

Artificialismo integral — para as cnagas, as coisas sao fabricadas pelos
homens. O artificialismo @relaga ao animismo em xede exclui-lo. Esse
artificialismo entrelaca ao anismo, em vez de exclui-lo.

Artificialismo mitigado —as criancas citaram queorigem das coisas
ocorre por meio natural e por meio acidl, ou seja, a origem das coisas é o
processo natural, mas essa explicagdpontanea é devida as substancias
artificiais. Assim, esse artificialismé uma mescla do artificialismo integral
com a explicacdo natural, tendo comaacteristica ser muito persistente.

Explicacdo natural — as criancas domsm a ideia de que as coisas tém
origem natural. As explicagbes naturagbre a origem das coisas consistem
nas transformacdes qualitativas das substancias heterogéneas. Nesse estagio,

algumas criancas libertam-se do artifisiao. A diminuigéo do artificialismo
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ocorre com a evolucdo dos conhecimerdas criancas, e com a rendncia do

artificialismo a crianca é capaz de bBegr as coisas umas pelas outra.

O artificialismo integral, nascido das participacfes primitivas, cede
lugar ao artificialismo mitigado, e este é substituido finalmente
pelas explicagbes naturais, primeiramente dindmicas e finalistas
(artificialismo imanente), e mais tarde cada vez mais mecénicos
(PIAGET, 1947, 2005, 230 p).

Nos primeiros anos, a crianca esti@ante de varias coisas e tenta
explica-las pela identificacdo de suas substancias. Assim que a crianca
renuncia o artificialismo, ela explica esisas umas pelas outras, considerando
tudo que faz parte das coisas. O irdseedas criancas pelos “porqués” da
existéncia na ordem das coisas tibuisum dos pilares do artificialismo
infantil, pois as coisas sao concebidasn plano em fugdo do bem humano.

O artificialismo fica enraizado nas crencas das criancas.

No artificialismo, as coisas sao falmdas, enquantoo animismo séo
consideradas pelas criancas como vivas. Ao revelar que as coisas séo
fabricadas, a crianca possui uma raz&gawusal para as manifestacdes das
coisas. Ela vai classificar as int@malidades dadas aos fen6menos como
intengdes feitas por seus criadores. Gonk a origem das coisas, 0 animismo
e o artificialismo implicam-se mutuamte nos dois primeiros estagios
(artificialismo integral e artificialismanitigado); e, no terceiro (explicacéo
natural), o animismo € baixo. O amémo decresce progressivamente com
relacéo ao artificialismo.

O realismo, animismo e artificiamo s&o categorias que Piaget
estabeleceu ao analisar as representacfes das criancadivaabos aspectos.
No entanto, Delval e Denegri (2002&0 artigo “Concepciones Evolutivas
acerca de la Fabricacibn del Dinelo Los tipos de Comprension”,
estabeleceram categorias por niveigldsenvolvimento amitivo através das
representacdes de mundo das criamcadolescentes emlagao ao dinheiro,
conforme apresentado a seguir:

Nivel I — Encontram-se sujeitos deaé 10-11 anos de idade. As

criancas baseiam suas explicacfes gmeaes mais visiveis e chamativos da
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situacdo, pois sdo incapaziss considerar varios actos de uma Unica vez,
ou seja, ndo consideram o0s procsesscultos (abstratos) que devem ser
inferidos, e a acéo delas depende do desejo.

Para as criancas de 6 a 8 ano(®eel 1A), o dinheiro é considerado
como qualquer mercadoria e fabricguo qualquer pessoa que queira ter uma
fabrica, e esta é como outra qualquere faz a quantidade de dinheiro que o
dono acha que pode fazer. Para a nmeidessas criancas, se nao existir o
dinheiro as pessoas ndo podem comprar nada para sobreviver.

As criancas do Subnivel 1B (818 anos) possuem a mesma ideia das
menores, porém tomam consciéncia dagdipdes na fabricagdo do dinheiro,
que é um produto que possui caractedstiespecificas e gundo é qualquer
fabrica que pode fazé-lo. Além dissgymesentam o dinheiro como oriundo do
trabalho, e as pessoas o i@ através da remuneragao.

Nivel Il — Estendem-se entre 10-Hhos e 13-14 anos. Os pré-
adolescentes comecam a perceber oscasp@ao visiveis das situacdes, ou
seja, 0s processos que devem infaripartir das informagdes de que se
dispdem, além daquilo que é concregfmmecam a entender que 0S recursos
sdo escassos. Pode-se dizer que og@uispdem de uma soélida organizacao
cognitiva, pois organizam dados de sealidade de determinado dominio,
porém a cognicao € limitada, pois elesgideram o mundo da perspectiva do
gue é possivel e ndo do que realmente acontece.

As criancas de 10-11 anos (Subh®#&) veem o dinheiro relacionado a
outros aspectos econdmicos, que € faod® em uma Unica fabrica, que é de
propriedade de uma instit@ig do governo, em quepresidente exerce papel
fundamental, intervindo em alguns asjos na fabricacdo da moeda corrente.

Os adolescentes de 12-13 an(Bubnivel 2B) entendem que a
fabricagdo do dinheiro € um ato imshental e 0 seu valor, uma acao
institucional. A instituicdo pode fabricar quantidade de mheiro que sera
necessaria para a populacdo pais, e é proibidéabricar o dinheiro em
fabricas particulares, pois este sedl&@daO dinheiro deveir do trabalho das

pessoas.
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Nivel lll — Os adolescentes sdo capazesodedenar pontos de vistas e
de reflexdes sobre o0 possivel. Ha urogpesso consideravel nas ideias desses
sujeitos, muitas vezes coincidindo cam representagbes dos adultos. Os
adolescentes organizam e articulagognitivamente suas respostas,
caracterizadas de representacfes hippagtacerca das reflexdes econdémicas.

A forma de obtencédo do dinheiro pars adolescentes no Subnivel 3A
(13-14 anos) é o trabalho. As pessaasebem 0 salario por suas atividades
mercantis, da posse de meios de pgaddy de rendimentos de capital e de
atividades especulativas. A moeda corrente é produzida na Fabrica da Moeda,
gue pertence ao governo do pais, mas essa fabrica ndo tem autonomia, pois
depende das decis6es dmBa Central; a fabrica é g@ra fazer o dinheiro, e
a quantidade produzida depende dastancias politicas e econdmicas
relacionadas as economias nacional terivacional. Esses adolescentes néo
consideram que, ao aumentar a quangdael dinheiro fabricado, havera mais
riqgueza no pais, pois ndo haveria maisshgara a populacdo comprar. Quanto
a falsificacdo, o governo faz de tudaaga&vita-la, pois isso prejudica outras
pessoas.

Para os adolescentes até os 16 ajuesse encontram no Subnivel 3B,
fabrica-se a quantidade de dinheiro queleterminada pelos gastos e por
fatores econGmicos, como a situacdoedanomia nacional, as reservas de
ouros e divisas, as relacdes interonais. A falsificacdo também € negativa
para a economia do pais, pois ha dinheirculando que rd@foi produzido na
Fabrica da Moeda do governo.

As descricbes dos niveis |, Il e pelas representacdes das criancas e
dos adolescentes sobre a fabricacdodddieiro sdo relevantes, pois as
caracteristicas tanto do daselvimento cognitivo quao do desenvolvimento

econdmico serao norteadorasatilise dos dados deste estudo.
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4. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Considerando que os fendmenos aiscpodem ser entendidos em seus
ambientes, esta pesquisa se caramu como qualitativa, pois permite
compreender esses elemenasrealidade em que objetos de estudos estéo
inseridos. Para Godoy (1995), a qesa qualitativa estla os fenOmenos
gerados pelo emaranhamento dos seres humanos em suas relagcdes sociais no
seu ambiente. Assim, essa perdpac procura entender o contexto do
fendmeno, considerando todos discursos dos sujeitem sua realidade, isto
€, compreender os fenbmenos solvisio dos sujeitos, com 0S quais 0
pesquisador estabeleceu contato.

Trata-se de uma pesquisa exptdria e descritiva, por permitir
explorar os dados para depois descragisuas caracteristicas. A pesquisa
exploratéria se caracteriza como untude evolutivo que consiste, conforme
Delval (2002, p. 47), ententar explorar a mudanca nas concepg¢des dos
sujeitos ao longo do temp& um estudo transversal, uma vez que o conjunto
das respostas permitira conhecer a toydo e a mudanca de conhecimentos e
condutas pelas diferentes idades daancas e adolescentes, num mesmo
momento.

Quanto aos procedim@s técnicos, foi comderada como quase

experimental, pois consiste numa formairerrogar os sujeitos, procurando
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explorar a mudanca das representagf@esscriancas e adolescentes, no meio
social em que vivem (@MPBELL; STANLEY, 1979).

Com relacdo ao métodeste foi comparativee o diagnostico de como
as representacdes das criancasdeleacentes evoluem a medida que se
desenvolvem permitira a comparacd&ntre as idades dos sujeitos,
categorizando as semelhancas e as diferencas nas repostas.

O método de abordagem foi o hipaté-dedutivo, pois a pesquisa foi
fundamentada na teoria construtivisia Jean Piaget, que explicou os dados
coletados, baseados na hip6tese daodes A hipotese € a resposta sobre a
busca de como as criangcas e admetes vao construindo o conhecimento
sobre o dinheiro e a sua relacdomc@ consumo. Para compreender a
construcdo do conhecimento, esta pesquisa ancorou-se no método clinico

piagetiano, que consiste em:

Um procedimento para investigar como as criangas pensam,

percebem, agem e sentem, que procura descobrir o que nao é
evidente no que os sujeitos fazem ou dizem, o que esta por tras da
aparéncia de sua conduta, seja em acdes ou palavras (DELVAL,

2002, p. 67).

O método clinico se caracterizanom um procedimento de coleta e
analise dos dados que versa narimecdo constante do pesquisador em
resposta a acdo do sujeffoe vai se modificando etagturando, andendo as
razbes do pensamento dos sujeitostavds da entrevista clinica, vai-se
perguntando aos sujeitos sobre a reale social e sempreontrapondo as
suas respostas, a fim de que se igams as informacdes necessarias para
entender como as criangas consttoseu conhecimento a respeito de

determinados assuntos.

4.1. Populagéo e Amostra

O universo da pesquisa foi cposto por criangcas e adolescentes
residentes em Vigosa, MG. Utilizou-se pasquisa, como ogeito de criangca

e adolescente, o conceito definido pelo Estatuto da Crianca e do Adolescente,
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Lei n° 8.069, de 13 de jullee 1990, que cita no Art. 2dnsidera-se crianca
a pessoa até 12 anos dedd incompletos, e adolescentes aquela entre 12 e
18 anos de idadBRASIL, 2005, p. 9).

A populacdo desta pesquisa foi qgmsta por criancas de 4 anos que
frequentavam a Escola Municipal A, criasgde 6 a 12 anos e adolescentes de
13 anos e 11 meses da Escola MunldpaA Tabela 1 apresenta a populacéo
do estudo da Escola Municipal A eTabela 2, a populacdo da Escola

Municipal B.

Tabela 1 — Populacédo de estudo deolssMunicipal A, Vicosa, MG, 2008

Escola Municipal A

Idade Série Turmas Total de criangas
(anos) (atendidas)
2a4 Maternal I 20
(Integral) Il 20
1] 20
4 1°Periodo I 17
(Matutino) Il 18
1] 12
4 1°Periodo I 15
(Vespertino) Il 17
1] 16
\Y, 18
5 2°Periodo I 20
(Matutino) Il 21
1] 21
\Y, 20
5 2°Periodo I 23
(Vespertino) Il 23
11 24
Total Geral 325

Fonte: Dados da pesquisa, agosto de 2008.
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Tabela 2 — Populacédo de estudo deolssMunicipal B, Vicosa, MG, 2008

Escola Municipal B

Idade Série Turmas Total de criancas
(anos) (atendidas)
6 1°Ano I 15
Il 21
1] 20
7 2°Ano A 22
B 24
8 3°Ano A 23
B 25
9 4°Ano A 23
B 24
10 5°Ano A 19
B 21
11 6°Ano A 25
B 22
12 7°Ano I 16
13 8°Ano I 13
14 9°Ano I 14
Total Geral 327

Fonte: Dados da pesquisa, agosto de 2008.

A amostra constou de 60 sujeitos ndgds etarias médias de 4, 6, 7,
10, 11 e 13 anos, sendo 10 sujeitosfpda etaria. Eles fazem parte das duas
escolas publicas municipais citadas) que 50 deles frequentavam a Escola
Municipal B nas idades d& 7, 10, 11 e 13 anos; e os outros 10 sujeitos de 4
anos frequentavam a Escola Municipal A. O numero de sujeitos por faixa
etaria foi definido segundo o critérigtilizado por Delval (2002), em suas
pesquisas sobre a construcdo do ecithento, que afirmou que 10 sujeitos
por idade € um numero adelo e suficiente para se conhecerem as ideias das
criancas. Além disso, a partir dE) sujeitos as ideias vao-se tornando
repetitivas, e nao sdo encontradas infoydes novas. A Tabela 3 apresenta a

distribuicdo dos sujeitos por estagiod#senvolvimento e por faixas etarias.
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Tabela 3 — Distribuicdo dos sujeifogr faixa etaria, Vicosa, MG, 2008

Estagios de Desenvolviment FaixasEtarias Sujeitos
Pré-Operatorio 4 a5 anos 10
6 a 7 anos 10
Operatorio Concreto 7 a 8 anos 10
10 a 11 anos 10
Operatoério Formal 11 a12 anos 10
13 a 14 anos 10
Total 4 a 13 anos 60

A selecéo das faixas etarias dos sugeito definida em fungéo do nivel
de desenvolvimento cognitivo, por isaoselecdo conta com sujeitos que se
encontravam, teoricamente, no inicim@ fim das estruturas cognitivas preé-
operatOria, operatdria concreta e op@ia formal, o que permitiu observar a
evolucédo do conhecimemtonstruido por eles.

A selecdo dos sujeitos foi feita por amostragem intencional que,
segundo Marconi e Lakatos (2006), éauamostragem nao probabilistica, em
gue o pesquisador define intencionalbeegquais sdo 0s sujeitos que deseja
pesquisar, com base no estabelecimdatdeterminados itérios. O interesse
do pesquisador é que os sujeitos opipammeio das palavras, dos atos e das
guestdes levantadas sobre o tema.

O primeiro critério utilizado na sel@o dos sujeitos entrevistados neste
estudo foi a idade, ou seja, selecionasmEos sujeitos que se encontravam nas
idades compreendidas em cada faetaria selecionada para o estudo. O
segundo critério foi o sexo, em quetsetou equilibrar aimero de sujeitos
do sexo feminino e do sexo masculino, embora algumas turmas nao tinham
namero de sujeitos suficientes para efse de escolha. Esse levantamento
ocorreu no més de agostddB, o qual foi base pamcalculo das idades dos

sujeitos. A Tabela 4 mostra a caracterizacéo dos sujeitos selecionados.
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Tabela 4 — Caracterizacdo dos sujeitopesquisa das Escolas Municipais A e
B, Vicosa, MG, 2008

L. Idades (anos Sexo
Turmas Serie Menor Mai(or I\)/Iédia F M Total
Educaco 10 Turmal 4,3 4,6 4.5 3 1 4
Infantil periodo Turma2 4.3 45 4.4 1 2 3
Turma3 45 4,7 4,6 0 3 3
1°ano Turmal 6,2 6,7 6,5 3 7 10
2°ano TurmaB 7,1 7,11 7,3 4 6 10
_ 50 ano TurmaA 10,4 10,10 10,5 4 1 5
Ensino TurmaB 10,3 10,11 10,5 0 5 5
Fundamental 6° ano TurmaA 11,4 11,9 11,6 0 5 5
TurmaB 11,4 11,9 11,5 5 0 5
7°ano Turmal 13,1 13,10 13,3 5 2 7
8°ano Turmal 13,0 13,5 13,2 3 0 3
Total 28 32 60

Fonte: Dados da pesquisa.

Os sujeitos de 13 anos foram sed@eidos nas turmas do 7° e 8° anos,
porque na turma do 8° ano ndo havias(ij@itos necessarios para a amostra,
pois estavam com idade acima dos 14 aRosganto, foi necessaria a alocagao
dos sujeitos da turma do 7° ano, sugunos tinham, na sua maioria, idade
acima dos 13 anos.

O perfil socioeconémico dos sujeitogf@pantes da pesquisa foi feito
a partir das ocupacdes dos responsgueias criancas e adolescentes. Essa
contextualizacao foi elaborada a paditis fatores que a Comissao Permanente
de Vestibular da UFV - COPEVEconsidera na caracterizacdo
socioecondmica dos candidatos ao tibetar. Essa caracterizacdo se
encontrava no Manual do CandidatoQDadro 1 apresenta 0s agrupamentos
com as respectivas ocupacdes dos candidatos ao vestibular:

A Tabela 5 apresenta a porcentagton responsaveis pelos sujeitos do

estudo nos agrupamentos.
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Quadro 1 — Agrupacdes das difererdeapacdes para caracterizacédo do perfil
socioecondémico

AGRUPAMENTO 1

Banqueiro; deputado; senador; diplomata; capitalista; alto posto militar (como general); alto cargo de chefia ou
geréncia em grandes organiza¢@@) posto administrativo no servigaiblico; grande industrial (empresas

com mais de 100 empregados); grapdprietario rural (com mais de 2.000 hectares); outras ocupac¢des com
caracteristicas semelhantes.

AGRUPAMENTO 2

Profissional liberal de nivel universitario (como médmungenheiro, arquiteto, advogadientista etc.); cargo
técnico-cientifico (como pesquisador, quimico-industrimofessor de universadie, jornalista ou outra
ocupagao de nivel superior); cargo de chefia ou ger@&me empresa comercial ou industrial de porte médio

(10 a 100 empregados); posto militar de tenentet&apmajor, coronel; grande comerciante; dono de
propriedade rural de 200 a 2.000 hectares; outras ocupac¢des com cacastegstielhantes.

AGRUPAMENTO 3

Bancério; oficial de justica; professor primarioezindario; despachante; representante comercial; auxiliar-
administrativo; auxiliar de escritdrio ou outogupacdo que exija curso fundamental (antiggrdu ou
ginasial) completo, incluindo funcionario publico corese nivel de instrugdo e que exerca atividades
semelhantes, posto militar de sargento, subtenentpigatentes; pequeno industrial (até 9 empregados);
comerciante médio; proprietario rural (de 20 a 199 hectares); outras ocupac¢des com caracteristicas
semelhantes.

AGRUPAMENTO 4

Datilografo; telefonista; mecanégrafo; continuo; regapsta; motorista (empregado); cozinheiro ou garcom

de restaurante; costureiro; operario qualificado (gurda um minimo de aprdizado profissional, como
mecanico, grafico, metalirgico, ferramenteiro); porteiro; chefe de turma; mestre de producdo fabril;
serralheiro; marceneiro; comerciario, como baktan empregado de lojale artigos finos ou de
estabelecimento comercial de grarm®te (casa de roupa, sapataria,jedh, farmacia, drogaria, loja de
aparelhos domeésticos, imobiliarias); funcionario pubtiocexercicio de atividades semelhantes; posto militar

de soldado, cabo e equivalentes; pequeno comerc@négte; pequeno proprietarrural (até 19 hectares);

outras ocupacdes com caracteristicas semelhantes.

AGRUPAMENTO 5

Operério (ndo qualificado); servente; carregador; empregada domeéstica, como cozinheira, passadeira,
lavadeira, arrumadeira; lixeiro; biscateiro; faxioeitavador; garrafeiro; peeiro; garcom de botequim;
lavrador ou agricultor (assalariagdaneeiro; caixeiro de armazém ale outro pequeno estabelecimento
comercial varejista (quitanda, mercearia, peixaria, lanchonete, lojas de ferragens); outras ocupag¢fes com
caracteristicas semelhantes.

AGRUPAMENTO 6

Dona de casa.

Fonte: Manual do Candidato ao Vestibular da UFV, 2009, p. 13.

Tabela 5 — Caracterizacdo sociag@mica dos sujeitos do estudo, Vigosa,

MG, 2009
Agrupamento Ocupacdes das mées Ocupacdes dos pais
3 2% 0
4 11% 25%
5 32% 75%
6 55% 0

Fonte: Dados da pesquisa.
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Pelos dados desta Tabela 5, obsese que 0s responsaveis pelas
criancas e pelos adolescentes, seii@% dos pais e 32% das mées, sao
pertencentes ao agrupamento 5,58% das mées estdo incluidas no
agrupamento 6. Os agrupantos 5 e 6, de acordo com a analise do perfil
socioecondmico que Barro§p000) fez em seu estudo, sdo referentes ao nivel
socioecondmico baixo. Os agrupanent3 e 4 sdo referentes a um nivel

socioecondmico médio.

4.1.1. Local do Estudo

Este estudo foi realizado em duascolas municipais, situadas em
Vicosa, MG. A cidade de Vicosa edtalizada na Zona da Mata do Estado
de Minas Gerais, com uma superfidiee 294 km2 e uma pafacao residente,
segundo o Instituto Brasite de Geografia e Estafiisa — IBGE (2000), de
64.854 habitantes, o@spondendo 59.792 ao centndbano e 5.062 ao rural,
sendo 31.745 homens e 33.109 mulheres.

De acordo com o Censo da EducadaolBGE (2006), Vigosa possui
35 escolas do ensino pré-escolar, selfldelas municipais e 22 particulares.
Em relacdo ao ensino fundamental,cidade possui 38 escolas, sendo 9
estaduais, 18 municipais e 11 escolas privadas.

Para definir os locais de estudoi fieito um levantamento de todas as
escolas publicas e particulares que @itan a Educacédo fantil e ao Ensino
Fundamental, sendo selecionadas aquelas&sduavam no centro urbano de
Vicosa. A partir desse levantamentoi verificado o numero de alunos nas
turmas de 1° periodda Educacédo Infantil, 1° ang® ano, 5° and® ano e 8°
ano, bem como o horarae funcionamento dessas turmas nas escolas. Foram
selecionadas duas escolas municipgigg ofereciam a educacéo infantil e o
ensino fundamental no turno matutino: Escola Municipal A e Escola
Municipal B.

A Escola Municipal A atendia a edagéo infantil, com turmas de 2 e 3

anos na creche e na pré-escola, com amde 4 e 5 anos. Além da sede, essa
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escola é responséavel poitoondcleos de Educacdafantil. A pesquisa foi
realizada na sede, onde frequentavam @fhcas, com trés turmas de 2 a 3
anos, sete turmas de 4 anos e sete aleos. A Escola Municipal B atendia ao
Ensino Fundamental do 1° ao 9° asendo 327 alunogjivididos em 16

turmas, no ano de 2008.

4.2. Estudo-Piloto

O instrumento para coletar os dadoistestado quatro vezes, por meio
do estudo-piloto, sendo em cada fase feitos correcdes e ajustes necessarios nas
perguntas basicas das entrevistas atgahao modelo final que pudesse ser
compreendido tanto pelas criancas dends quanto peloslalescentes de 13
anos. Foram realizados estudos-piloto cupeitos de 4, 5, 6, e 13 anos. Esses
estudos se encontramtakkados no artigo 1 Entrevista clinia — instrumento
para identificar as ideias dos sujeitos de 4 a 13 anos sobre 0S recursos

monetarios e sua l@cdo com o consumo

4.3. Procedimento para Coleta de Dados

O primeiro procedimento foi camitar as diretoras das escolas
selecionadas, apresentando o0s olgstida pesquisa e a solicitagdo de
permissao e autorizacdo para a realizg#endice 1). Apos a autorizagao, foi
feito um levantamento dos sujeitos nas @msrdo 1°, 2°, 5°, 67° e 8° anos do
ensino fundamental da Escola Munidifga e nas turmas do 1° periodo de
educacéo infantil da Escola Municipal A.partir desse antamento foram
selecionados os 60 sujeitos que firerparte da coleta dos dados, sendo
entrevistados individualmente.

Os dados primarioram coletados por meio @amtrevista clinica, que
se aplicou as criancas e adolescestguindo o métodolinico piagetiano,
mediante perguntas abertas sobre oos&@spectos relacionados aos recursos
econdmicos e sobre o uso dnheiro. A entrevistaconstou de perguntas

bésicas, de perguntas complementaregue variaram em funcdo do que o
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sujeito respondeu — e do material concreto sobre os recursos monetarios, 0
consumo e a relacdo entre 0s recursosetarios e o coomo. As perguntas
basicas fizeram parte do roteiro que squesador deve seguir, e as perguntas
complementares foram para que fega esclarecesse seu pensamento.

Por se tratar de um estudo ewlo, com sujeitos de faixa etaria
diferente, a entrevista clinica foi feifartindo-se de perguntas basicas, as
quais foram elaboradas de forma quesede adequassem ao desenvolvimento
cognitivo dos sujeitos. Coma entrevista seguiu @ciocinio dos sujeitos,
obtiveram-se entrevistas diferent@sas com uma base comum a todos. A
entrevista clinica (Apéndice 2) ifocomposta de perguntas basicas e
complementares e do material concreto. A entrevista clinica foi realizada nas
escolas que os sujeitos frequentavam.

Para alcancar os objetivos propostos, as perguntas basicas referiram-se
aos recursos monetéarios, aonsumo e a relacdo dinheiks. consumo.
Quanto aos recursos monetarios, ha s sobre o conceito de dinheiro, os
tipos, a origem e maneiras de obten€dmn relacdo ao consumo, foram feitas
perguntas relacionadas a realizacdocdmpras, bem como questdes sobre
duas situacdes de consumo, e para sddacdo dessa havia uma historia, em
que a segunda era a sequéncia da gwamsituacdo. Para compreender a
relacdo do conhecimento sobre o dinhei@ conhecimentsobre o consumo,
foram elaboradas perguntas sobre o desalinheiro e para que ele serve se
todas as pessoas possuem dinheiro gargrar as coisas de que precisam.

Para registro dos dados, foi i#ddo um MP4 digital, que possui a
funcdo de gravacdo de voz. Posteriente, os dados foram transcritos em
protocolos de entrevista. Além daagacdo dos dados, foram anotados os
comportamentos relevantes, impossideiserem identificados pela gravacao,
COmo 0Ss gestos e reacOmse 0S sujeitos faziam no ato da entrevista. Vale
ressaltar que as hesitacfes dos sgemmbém eram dados e deveriam ser
consideradas na andlise.

Antes de comecar a coletar os dados, teve-se contato com 0s sujeitos

em sala de aula, para que eles sdlfarizassem com o pesquisador e, assim,

68



ndo ficassem receosos durante as eistas: Também, foi apresentado aos
sujeitos e aos professores o proposit@esquisa e entregue as diretoras e as
professoras a lista com o nome dos sogeselecionados para a entrevista
clinica.

As entrevistas ocorreram de 2 deutwb até 3 de dezembro de 2008,
seguindo-se um cronograma que foi seatterado no decorrer da realizagcao
das entrevistas, pois, as vezes, ammatn imprevistos. As entrevistas na
Escola Municipal B se deram na lkdteca. Na Escola Municipal A, as
entrevistas foram na sala de TV guahas vezes, na sala da supervisora. A
duracdo média das entrevistas paradmescente foram de 15 min; para os
sujeitos de 6, 7, 10 e Hhos, entre 20 e 25 min; erpas criancas de 4 anos,
cerca de 30 min.

Como os locais eram improvisadoalgumas vezes as gravacOes
ficavam prejudicadas por causa doslogi de ambientes externos, mas foi
possivel a sua transcricdo. A tsaricAo das entrevistas comecgou
paralelamente a coleta dos dados, mamo a transcricdo € mais demorada,
ela se estendeu até fevereiro de 200%sap das interferéncias e do barulho,
todas as entrevistas foram transcritagntegra, em protocolos especificos.

No protocolo de entrevista (Apéndigg a transcricdo foi feita em trés
colunas, sendo a primeira para a petg, a segunda para a descricdo do
material concreto utilizado e a tercejpara as respostas do sujeito. Esse
protocolo foi padronizado pa todas as entrevistas. As perguntas e as
respostas foram transcritas de forma llifeva seja, da maneira como ocorreu

no momento da entrevista.

4.4. Procedimentos para Anbise e Interpretacao dos Dados

Para a andlise dos dados, foramledtidas categorias que permitiram
a observacdo da evgliio da compreensédo da representacdo do

conhecimento social construido peloge#gas sobre o dinheiro e a sua relagéo
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com o consumo. As categorias forantusos monetarios, consumo e relacao
dinheirovs.consumo.

As categorias recursos monetaresonsumo foram divididas em trés
subcategorias. A categoria recursosngtarios englobou as subcategorias:
tipos de recursos monetarios, origdmdinheiro e maneiras de obtencéo do
dinheiro. A categoria consumo foi divildi nas subcategorias: conceito de
consumo, situacdo de consumo | — desejonecessidade e situacdo de
consumo Il — pode-se ter tudo o quegesr? A categoria da relagdo do
dinheiro com o consumo teve comgbcategoria aso do dinheiro.

Inicialmente, foi feito o tratamenios dados, ou seja, as respostas de
cada sujeito foram classificadas de dococom um tipo de resposta, conforme
descritas por Jean Piaget no livro Representacdo do Mdo na Crianca”
(1947/2005). Os tipos de respostas sdo: nao importismo (as criangas nao
importam com a pergunta e respamd@ qualquer coisa), fabulacdo (as
criancas inventam uma histéria acgese questionadas), crenca sugerida (o
pesquisador sugere a crianca a respggéaele deseja), crenca desencadeada
(o sujeito raciocina sobre a pergumtaesponde conforme 0 que pensou) e
crenca espontanea (a crianca resposdm precisar pensar, por ja ter
construido esse pensamento).

A andlise das respostas foi realizadaartir da definicdo das categorias
de andlise estabelecidas para a pesguue foram relacionados e comparados
as categorias de andlises descritasnéveis de desenvolvimento por Juan
Delval e Marianela Denegri, no artigGoncepciones Evolutivas acerca de la
Fabricacion del Dinero |. Los tipode Comprension (2002a)”. Em suas
pesquisas com criancas e adolescete6 aos 16 anos, foram estabelecidos
os niveis I, Il e lll.

Os dados deste estudo foram amalas conforme a descricdo dos
niveis pré-l, nivel I, nivel Il e nivel llinas categorias: recursos monetarios,
consumo e relagcdo do dinheiro comconsumo. Como nas amostras das
pesquisas de Delval e Denegri (2002a)cri@@ncas na faixa etaria de 4 anos

nao foram incluidas, e foi necessari@cio nivel pré-l para abranger essas
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criancas. Além disso, todas as respeslos sujeitos que foram classificadas
como nao importistas e fabuladas foragmmlificadas como nivel pré-l. O
Quadro 2 apresenta a descricdo dagyoaites recursos monetarios, consumo e

relacdo recursos monetaris consumo para a compreensao do nivel pré-l.

Quadro 2 — Compreensdo sobre o0s m&xsl monetarios, consumo e relacao
dos recursos monetarigs.consumo do nivel preé-|

Categoria Nivel Pré | (4 a 6 anos)
Recursos -As ideias das criancascstabuladas e nao importistas
Monetéarios -Auséncia de sisteas interpretativos

-A crianga nao entende a fungéo do dinheiro
-As representacoes sdo baseadas na realidade cotidiana
Consumo -As ideias das criancascstabuladas e ndo importistas
-Auséncia nos sujeitos destemas interpretativos
-As representacoes sdo baseadas na realidade cotidiana
-Acompanham os pais em compras e solicitam produtos
gue desejam
Relacdo Recursos-As ideias das criancascstabuladas e n&o importistas
Monetarios vs. -Auséncia nos sujeitos destemas interpretativos
Consumo -As representacgfes sé&o baseadas na realidade cotidiana
-A Unica funcéo do dirdiro € fazer compras
-Adquirem produtos para satgler os desejos imediatos
-Solicitam produtos que desejam

Fonte: Fundamentacédo Tedrica.

O Quadro 3 apresenta oweis I, Il e Ill, que séo referentes a categoria
recursos monetéarios e foram adaptado® base nas representacées sobre a
fabricacdo do dinheiro de#ias por Delval e Demgi (2002a) para este

estudo.
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Quadro 3 -

Niveis de compreeasbbre os recursos monetéarios

Niveis

Recursodvonetarios

Nivel |
(6al10
anos)

-As criancas baseiam suas exatides sobre o dinheiro a partir
dos aspectos visiveis que prem e ndo levam em conta 0s
processos ocultos que deveriam ser inferidos

-Predominam explicagbes que ndo s&o especificamente
econdmicas, 0 que indica que 0s sujeitos nhdo compreendem a
funcdo real do dinheiro dentidas trocas; estas desempenham
funcao ritual

-Todos os sujeitos sabem que o dinheiro serve para comprar e
gue para té-lo basta ir a uma venda/loja

-Os sujeitos sustentam que pasa comprar € preciso ter
dinheiro, porém ndo sabem quad&ve ser pago e nem o que 0
vendedor faz com o dinheiro

-Esses sujeitos ndo compreendgune o dinheiro é escasso, pois
pensam que esse recuesta disponivel a todos

-As criancas pensam que o damo € proveniente do banco ou
da fabrica da moeda, pois corei@m que o dinheiro é fabricado

e pode ser comprado como qualquer outra mercadoria

-A quantidade de dinheiro fabada depende da necessidade de
dinheiro pelas pessoas

-Comecam a ter a ideia de qaefabricacdo do dinheiro é
regulada pelo governo federal

-O dinheiro pode ser obtido d@balho, estabelecendo com isso
as primeiras relagdes entre trabalho e remuneragao

-As criangcas dos 6 aos 8&nos ndo possuem nenhuma
consciéncia dos requisitos ingtitonais, referindo-se somente
as propriedades dos produtogag isso o Unico requisito € que

as cédulas estejam bem feitas

Nivel II
(10 a 13

anos)

-Os sujeitos comecam a percelmsr aspectos nado visiveis da
situacdo, ou seja, 0s procesgoe devem ser inferidos a partir
das informacdes a que se dispde

-Os sujeitos comegam a se de$@n o que permite considerar
varios aspectos de uma Unica vez. E capaz de estabelecer
relacdes entre aspectos que \&mta separados no nivel anterior

e compreende que existem fa&® diversos que operam no
mundo econdmico, mesmo quanndo compreendem em sua
totalidade suas inter-relacfes

-Os sujeitos comegam a formular uma concep¢ao mais realista
da fabricacdo do dinheiro na fabrica

-Estabelecem relagcdes com outespectos da &a econdmica
num sentido limitado, porque m&ntendem bem os efeitos da
fabricacdo do dinheiro sabps da economia global

Continua...
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Quadro 3 -

Cont.

Niveis RecursodMonetarios
Nivel I -Os sujeitos comecam a atribypapel muito importante do
governo federal na fabricagcdo do dinheiro
(10a 13 . L . ) .
-A quantidade de dinheiro que fs#rica esta determinada pelas
anos) necessidades que existem, mas ha outros fatores que limitam a
emissao monetaria
-As pessoas nao possuem dinheiro porque nao trabalham
-Surge a ideia de escassegue 0s recursos sao limitados
-Surge a ideia de que o dinheiro ndo compra as necessidades
afetivas; essa ideia marca umaago cognitivo, pois 0s sujeitos
estabelecem relagdes de oposg;0o que se pode comprar e 0
gue nao se pode emprar com o dinheiro
-Permanece a ideia de que pseacomprar € preciso ter dinheiro
Nivel Il -O sujeito & capaz de coordenar pote vista e de refletir sobre
(a partir o] _p(_)ssivel — principal avangoognitivo plesse nivel, pois os
sujeitos se tornam capazes dagae “em sistemas”, superando a
dos 13 casualidade, que é propda pensamento concreto
anos) -Os processos ocultos e, portanto, inferidos ocupam papel

central nas explicagdes

-Os sujeitos examinam sistatitamente as diversas
possibilidades apreseatas em uma situacao

-Os sujeitos possuem muito mais informacdes sobre o
funcionamento social, sabem como integra-lo e, ou, como fazé-
lo, de tal forma que as partesspam a formar um todo comum:

0s sistemas estao relacionados

-Comecam a elaborar pgmeiras conceituagcoes

-Permanece a ideia de que se deve trabalhar para se obter
dinheiro, e sabem que existemrastformas de obter dinheiro
-Permanece a ideia de que o dinheiro ndo compra as
necessidades afetivas

Fonte: Adaptado de DELVAL; DENEGRI, 2002.

No Quadro 4 esta exposta a desaridgas niveis, referentes a categoria

consumo, com base nas representacg@swe a fabricacdo do dinheiro

descritas por Delval e Denegri (20p0Rarsaklian (2000) e Solomon (2002) e

adaptadas para este estudo.

No Quadro 5 estd expasa descricdo dos referidos niveis, referentes a

categoria relacdo entre 0s recursosnetarios e 0 consumo, com base em
Delval e Denegri (2002), Kaaklian (2000) e Gade (1980).
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Quadro 4 —

Niveis de ampreensdo sobre consumo

Niveis

Consumo

Nivel |
(6a10
anos)

-As criancas baseiam suas exgtibes sobre o consumo a partir
dos aspectos visiveis que paltem e ndo levam em conta 0s
processos ocultos que deveriam ser inferidos

-A realidade sociat concebida como uma formacgao de sistemas
pouco relacionados entre si, que se assemelha a um territorio
formado por ilhas que p@o se inter-relacionam

-Esses sujeitos ndo compreemdgue o dinheiro € escasso

-Os menores ndo possuem nenhuronsciéncia dos requisitos
institucionais, referindo-se somente as propriedades dos
produtos

-Os sujeitos se dao conta de que as lojas podem obter objetos
desejaveis, e o dinheiro apae envolvido nessa obtencéo

-Os sujeitos comegam a percelderelacdo que existe entre o
dinheiro e o ato de comprar

-Realizam compras junto com pais e familiares e escolhem
produtos que sao acostumados a consumir

Nivel Il
(10a 13
anos)

-Os sujeitos comecam a percelosr aspectos wavisiveis da
situacdo, ou seja, 0s processos deeem ser inferidos a partir
da informacgé&o a que se dispbe

-Surge a ideia de escassegue 0s recursos sao limitados

-Os sujeitos comecam a se des@nN 0 que permite considerar
varios aspectos de uma unica vez

-Entendem que para comprarcassas € preciso ter dinheiro
-Surge a ideia de endividamento

-Comeca a aparecer a relacdo do preco das mercadorias com sua
aquisicao

-Realizam compras independentemente

Nivel Il

(a partir
dos 13
anos)

-Os processos ocultos e, pota inferidos ocupam papel
central nas explicacdes

-Os sujeitos examinam sistatitamente as diversas
possibilidades apresetas em uma situacao

-O sujeito é capaz de coordenar ot vista e de refletir sobre
0 possivel

-Comecam a elaborar pgmeiras conceituagdes

-Os sujeitos se tornam critica®m a ordem social existente,
emitem juizo sobre o que estanbou o0 que nado esta de acordo
na ordem social e propde solugdes alternativas

-Entendem que para comprarcagsas € preciso ter dinheiro
-Relacionam o endividamentom compras sem dinheiro
-Relacionam as mercadoriag@alidade, utilidade e preco
-Observam, selecionam e compram mercadorias

Fonte: Adaptado de DELVAL; DENEGRI, 2002; KARSAKLIAN, 2000; SOLOMON, 2002.
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Quadro 5 — Niveis de compreens@&obre a relacdo entre 0S recursos

monetarios e o0 consumo

Niveis

Relacddinheiro vs. Consumo

Nivel |
(6al0
anos)

-As criangas baseiam suas explicagdes sobre o0s recursos
monetarios e sobre o consumo aipaos aspectos visiveis que
percebem e ndo levam em conta 0S processos ocultos que
deveriam ser inferidos

-A realidade social é concebidamo uma formacéo de sistemas
pouco relacionados entre si, que se assemelha a um territério
formado por ilhas que pco se inter-relacionam

-Esses sujeitos ndo compreemdgue o dinheiro é escasso

-Os sujeitos comegam a percelaerelacdo que existe entre o
dinheiro e o ato de comprar

-Os sujeitos compreendem a fun¢&sica do dinheiro como um
instrumento de intercambio

-As representacdes sdo baseadas na realidade cotidiana

-O dinheiro serve para fazer as compras e para pagar contas
-Surge a ideia de guardar dinheiro

-Adquirem produtos para satisfazer necessidades fisiologicas
-Escolhem produtos que sdo acostumados a consumir

Nivel Il
(10a 13
anos)

-Os sujeitos comegcam a se des@n o que permite considerar
varios aspectos de uma Unica vez

-Os sujeitos comecam a percelosr aspectos wavisiveis da
situacdo, ou seja, 0s processos que devem ser inferidos a partir
da informacé&o a que se dispbe

-Permanece a ideia das funcogsagar e comprar — do dinheiro
-Relacionam “poupar” dinheiro oo a aquisicéo de produtos de
gue necessitam

-Adquirem produtos para satisfazes necessidades fisiologicas
e de seguranca

-Apresentam desejos por putds utilizados por adultos

Nivel Il

(a partir
dos 13
anos)

-Os processos ocultos e, pot inferidos ocupam papel
central nas explicacdes

-Os sujeitos examinam sistatitamente as diversas
possibilidades apresentaslem uma situagao

-O sujeito é capaz de coordenantp de vista e de refletir sobre
0 possivel

-Permanece a ideia das funcgsagar e comprar — do dinheiro
-Relacionam “poupar” dinheiro com as aquisi¢des futuras
-Adquirem produtos para satisfazes necessidades fisiologicas,
de seguranca, de realizacdostiuse estima

-Desejam produtos ligados a tecnologia e a informatica
-Procuram consumir produtos especificos

Fonte: Adaptado de DELVAL; DENEGRI, 2002; GADE, 1980; KARSAKLIAN, 2000.
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O mais importante na andlise ddados, segundo Delval (2002), &
encontrar as principais tendéncias napostas dos sujeitos para representar a
realidade e como essas ideias variaom a idade desses sujeitos. Essas
respostas devem ser bem compreendidas, pois ndo tém o mesmo valor em
todas as entrevistas, até porque gwesentacdes sdo diferentes, pois 0s
sujeitos sao diferentes.

As categorias de analise fundameraaad representacfes das criancas
e dos adolescentes deste estudo sobne@gsos monetarios e sua relacédo
com o consumo. Os artigos descritoseguir expdéem as representacdes dos

sujeitos e a respectiemalise conforme a teoria piagetiana.
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5. RESULTADOS E DISCUSSOES

Os resultados e discussbes forameapntados em quatro artigos. A
divisdo em artigos ocorreu a partir dagetivos propostos neste estudo. Em
cada artigo, os dados foram estrutosadem subcategorias, e em cada
subcategoria apresentam-se as reprasées das criancas e dos adolescentes
nos niveis pré-l, 1, 1l e lll.

O primeiro artigo refere-se BEntrevista clinica: instrumento para
identificar as ideias dos sujeitosde 4 a 13 anos sobre 0S recursos
monetarios e sua rlacdo com o consumoO segundo artigo apresera
representacdo da oigem, obtencdo e tipos deecursos monetarios por
criancas e dos adolescentes numa perspectiva piagetia@aterceiro artigo
expOe As representacdes deriancas e de adolescentes sobre consumo,
numa perspectiva piagetianaO quarto artigo é referenfes representacdes
de criancas e adolescentes sobre iater-relacdo entre 0s recursos
monetarios e 0 consumo, numa perspectiva piagetiana

Os artigos a seguir ndo foram estratios para atender ao formato de
nenhum periddico em especifico e rfidmam encaminhados para publicacéo

até a data da defesa desta dissertacao.
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5.1. ARTIGO ORIGINAL 1

ENTREVISTA CLINICA: INSTRU MENTO PARA IDENTIFICAR AS
IDEIAS DOS SUJEITOS DE 4 A13 ANOS SOBRE OS RECURSOS
MONETARIOS E SUA RELACAO COM O CONSUMO

RESUMO

ROCHA, Mbnica, M. Sc., Universidade dreral de Vigosa, setembro de 2009.
Entrevista clinica: instrumento para identificar as ideias dos sujeitos
de 4 a 13 anos sobre os recwrs monetarios e sua relagdo com
consumo.Orientadora: Maria de Lourdédattos Barreto. Coorientadoras:
Neuza Maria da Silva e Marianela Del Carmen Denegri Coria.

Este estudo problematizou a posglade de construgcdo de um
instrumento que possibilite conhecas representacdes de criangas e
adolescentes de 4 a 13 anos sobre @g'ses monetarios e sua relagdo com o
consumo. A hipétese referiu-se a pbaglade de construir um instrumento
gue possibilite conhecer as representad@esiancas e adolescentes de 4 a 13
anos sobre os recursos monetaricai@ relacdo com o consumo. O objetivo
do estudo foi construir um instrumengue possibilitasse a identificacdo da
representacdo das criancas e dos acemtss sobre os recursos monetarios e
sua relacdo com o consumo. O estudé ascorado na pesquisa qualitativa,
baseado no método clinico piagetianan§irumento construido para a coleta
dos dados se caracteriza cosrtrevista clinica, que consiste na intervencao
constante do pesquisador a partir dapostas de criancas e adolescentes. O
instrumento foi submetido a trés etapbes estudo-piloto, sendo na primeira
etapa as perguntas referentes a origgatencao e uso dontieiro, pelas quais
foi possivel identificar ggt a ordem de algumas perguntas e a formulacdo de
outras deveriam ser modificadas. agunda etapa, o0 estudo-piloto se
relacionou com as situacdes de aons, em que foi observada a sua

importancia para conhecer o conceit® consumo e quais sdo os atos de
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consumo das criangas e adolescentes eselas familiares. Na terceira etapa,
realizou-se o estudo-piloto com as per@gs e o material concreto, e pode-se
observar que o material ndo se fazia ss&go para os adolescentes. Por meio
da analise do estudo-piloto, as alteescdoram feitas, e, a partir dai, o
instrumento se adequou a identificaghs representacdes sobre os recursos
monetarios e sua relacdo com o consumorid@cas e adolescentes de 4 a 13
anos. As perguntas e o teaal concreto — entrevista clinica — foram
referentes as categorias: recursametarios, consumo e relacdo dinheiso
consumo. Considera-se que o instrotoeconstruido possibilitou conhecer as
representacdes das criancas e dos atless sobre 0s recursos monetarios e
sua relacdo com o consumo, o0 que comdia hipétese que se referia a essa
possibilidade de construgcéo desse ims&nto para compreender as ideias dos
sujeitos. Pode-se afirmar que, porion&lesse instrumento, ancorado no
meétodo clinico, foi possivel verificar agpresentacdes das criancas e dos
adolescentes, que foram se madifido ao longo do desenvolvimento
cognitivo, o que indica evolucdo pregsiva e continua dos conhecimentos
construidos pelos sujeitos sobre os reasi monetarios e sua relagdo com o

consumao.

Palavras-chave:lnstrumento de pesquisa. Mdo clinico; conhecimento

social. Criancas-adolestes-desenvolvimento.
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CLINICAL INTERVIEW: A TOOL FOR IDEN TIFYING IDEAS OF
SUBJECTS 4 TO 13 YEARS OFAGE ON MONETARY RESOURCES
AND ITS RELATION TO CONSUMPTION

ABSTRACT

ROCHA, Ménica M. Sc., Universidadeéederal de Vigosa, September, 2009.
Clinical interview: a tool for identifying ideas of subjects 4 to 13 years
of age on monetary resources ahits relation to consumption.Adviser:
Maria de Lourdes Mattos Barreto. Co-Advisers: Neuza Maria da Silva and
Marianela Del Carmen Denegri Coria.

This study conceptualizetthe possibility of creatig a tool that allows
the representations of chieh and adolescents between 4 and 13 years of age
on monetary resources and its relattonconsumption to be known. The
hypothesis referred tahe possibility of creating a tool that allows the
representations of children and adoks#ts between 4 and 13 years of age on
monetary resources and its relatiomomsumption to be known. The objective
was to create a tool that allows thdentification of the representation of
children and adolescents about monetaesources and its relation to
consumption. The study is anchoredaralitative research, based on Piaget's
clinical method. The tootreated for data collection is characterized as a
clinical interview, which consists othe constant intervention by the
researcher from the resmms of the children and adolescentes. The tool
underwent three pilot studstages, the first step ibg questions concerning
the origin, possession and use obrmay, from which it was possible to
identify that the order of some questi@msl the formation of others should be
modified. In the second stage, thgop study was relatd to consumption
situations observing the importanc@ understanding the concept of
consumption and the consumption habitghildren and adolescents and their
families. In the third stage, the pilstudy was done using questions and

concrete material, and the non-nedgs®f material for adolescents was
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observed. Through the analysis ot thilot study changes were made and,
thereafter, the tool became suitable fa tthentification of the representations
of monetary resources and its relationthe consumption habits of children
and adolescents aged 4 to 13. The questand concrete material — clinical
interview — were the following categosiemonetary resources, consumption,
and money valugs. Consumption. The createddl allowed the knowledge of
the representations of children and adoknts about monetary resources and
its relation to consumption, which comfis the hypothesis & referred to the
possibility of creating such tool to understand the ideas of the subjects. We
can say that through this tool, anchooedthe clinical method, it was possible
to verify the representations of ilchen and adolescents, which changed
during cognitive developmeén indicating a progressive and continuous
evolution of knowledge constructed byetbubjects on monetary resources and

its relation to consumption.

Keywords: Research too METHOD clioal, social knowledge.Child

adolescent development.
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1. INTRODUCAO

A pesquisa cientifica parte do desdmpesquisador de buscar entender
0 qué, 0 porqué e como ocorrem dei@ados acontecimentos no mundo.
Além da incorporagdo de novas desctd® a ciéncia determinou para as
pesquisas cientificas a tarefa daperfeicoar as antigas pesquisas,
complementando-as com maior rigueda detalhes e clareza nas ideias
(DELVAL, 2002).

Segundo Denegriapud BARROSO, 2000), as pesquisas que buscam
conhecer como o0s sujegta@onstroem o conhecimento social constituem um
estudo evolutivo e se adequam ao pande pesquisa da psicologia do
desenvolvimento. Delval (2002)acrescentou que a psicologia do
desenvolvimento, por meio de pesgsjsapontou que as criangcas possuem
formas de representar a realidadentondo, que é original, e ndo coincidem
com a maneira como os adultos veeneaidade. A forma como as criancas
pensam foi percebida ao conversarmom elas, e suas ideias nos ensinam
muito a conhecer o mundo em que vivemos.

Atualmente sdo promissoras as pesquisas que dao voz as crianc¢as, pois
estas fazem parte da pesquisa cosngeitos ativos e ndo como sujeitos
passivos utilizados como obgede pesquisa de quemnpesquisador vai falar.
No espaco da entrevista, a crian¢c@@siciona no seu discurso, o que permite
tomar suas falas como um construsticial. Os discursos das criangas séo
marcados pela cultura do seu meio sogpi@la idade, pelo género, pela etnia e
pela classe social (SOUZA; CASTRO, 2008).

Ouvir as criancas por meio deias multiplas linguagens (linguagem
oral, linguagem escrita, expressao cogb etc.) e dar voz a elas para que
possam explicar o mundo devem ser prassuposto das pesquisas sociais,
pois acreditamos que as criancas téigue dizer. Conhecer o ponto de vista
das criancas nos permitiu observar e compreender como suas ideias vao sendo

construidas ao longo do deselvimento mental (CRUZ, 2008).
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Os estudos sociolégicos buscam @t@r as criangas como sujeitos
ativos que agem na sua propria vidaas vidas das outras criancas e adultos
com guem interagem. Além disso, ek#o coconstrutoras da sociedade em
que vivem e que estd em constante mgdalevido as atitudes individuais e
coletivas — de todos no meio himnte (MARQUES; SILVA, 2007).

Piaget, ao considerar que a criangastroi seu conhecimento ao estar
em contato com o outro, buscou entender como ocorre essa construcao por
meio de um método especifico, poisdtodos que existiam na época em que
comecaram seus estudos ndo permicampreender comos sujeitos estao
construindo seus conhecimentos.

O método clinico é usado parauskir o pensamento dos sujeitos de
diferentes idades, no intuito de desstar a génese do catdimento, ou seja,
compreender como o0 pensamento muda com a idade diiessajeomo eles
constroem as suas ideias sobre ddade do mundo (DELVAL, 2002). Nessa
busca de desvendar a constru¢édo do @antento, este esta problematizou:

a possibilidade de consg@o de um instrumento guossibilite conhecer as
representacoes de criangcas e adolesc#mtd a 13 anos sobre os recursos
monetarios e sua relacdo com o consumo?

Diante de tal problema a ser investigado, esta pesquisa teve-se como
hipotese a possibilidade de construir instrumento de pesquisa que permita
conhecer e compreender apresentacdes de criancas e adolescentes sobre os
recursos monetarios e sua relacdo com o consumo.

Este estudo utilizou o método clioipiagetiano para compreender as
ideias dos sujeitos, pois esse métadm possui instrumento de coleta e
analise de dados definido, por constarconversa espontanea com o0s sujeitos
a quem se da voz para se expressatr.

O estudo teve como objetivo gereonstruir um instrumento de
pesquisa, composto de eaista verbal e de mataliconcreto, que possibilite
a identificacdo e analise da representad#@® criancas e dos adolescentes, na
faixa etaria de 4 a 13 anos de idaddyrs os recursos monetarios e sua relacao

com o consumo. Especificamente, pretendeu-se:
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e Desenvolver um estudo-piloto para adequar o instrumento de coleta e
analise dos dados para criancas de 4 a 13 anos.

e Utilizar o instrumento na coletalos dados com as criangcas e
adolescentes de 4 a 13 anos de idade.

e Analisar a entrevista clinica quanto@guntas e ao material concreto
quanto as representacdes dos sujeitosisiderando-se possibilidade de

compreensao.

Os instrumentos de pesquisa, avnie Bell (2008), séo criados pelos
pesquisadores com a intencdo de molis melhores dados, pois € essa
ferramenta que proporcionara reunir argte variedade de respostas dadas
pelos objetos de estudo. O instrumte adequado deve permitir que o
pesquisador atinja os ohjes propostos na pesquiseem como responder ao

problema e confirmar ou refutar a hipotese.

2. REFERENCIAL TEORICO

As ciéncias sociais e humanasguwedo Delval (2002), estdo muito
atrasadas em comparacdo com a8naias da natureza na busca de
compreender os conhecimentos sobrdeo®menos que ocorrem no mundo.
N&o se sabe ao certo qa@ os homens comecgaram a buscar entender como
ocorrem os fenbmenos naturais e sagiaias, provavelmente, foi ha varios
milénios, pelos vestigios arqueoldgicos encontrados. Ja os primeiros estudos
sobre o desenvolvimento mental dagmgas ocorreram no fim do século
XIX, e o0 método utilizado era o da obs&gdo, que tem como limitacédo o fato
de o pesquisador sO conseguir colemmdados com poucasiancas. Com o
objetivo de avaliar maior nimero degeitos, os pesquisadores comecaram a
elaborar outra forma, mais objetiva, que deu origem aos questionarios.
Quando Piaget comecou a realizar spasquisas, esses eram 0s métodos

fundamentais utilizados com as criancas.

84



Piaget, no intuito de compreendssmo as criangcas se desenvolvem
cognitivamente, criou a tear da epistemologia getiga, e para isso foi
fazendo diagndsticos por métodosogios. O método clinico foi seu
instrumento de coleta e analise doslafa proporcionando as descobertas a
respeito da construcao do conhecimento pelas criancas (BAMPI, 2006).

Com o passar dos anos, os estudas Ciéncias Sociais e Humanas
tiveram avanco relevante, mas ainda ha muitos fendbmenos a serem
pesquisados. O campo ddue® da psicologia social sdo as representacoes
sociais, tendo como objeto de estumoindividuos e a sociedade e a inter-
relacdo entre eles. Ela reflete sobre déviduos, 0s grpos sociais, como eles
constroem o conhecimento a partir daigde no mundo saoal, cultural etc. E
pensa, também, como a sociedade conhece e se constroi pelos
conhecimentos dos individuos. Em suragpsicologia social busca entender
COmo 0s sujeitos e a sediade interagem para construir a realidade do mundo
social (ARRUDA, 2002).

A psicologia do desenvolvimemtteve grandes avancos com a
utilizacdo do meétodo clinico piagetiangorque Piaget procurou estudar o
sujeito em sua individualadie. Ele introduziu o ni@do clinico no campo da
psicologia, visando compreender oselvolvimento mental dos sujeitos
(DELVAL, 2002).

Para entender as crencas das caarg necessario utilizar uma técnica
especial, que € conversar com elabre sua realidade. Essa técnica é o
método clinico. Conforme afirmou Piageggta-se de um procedimento dificil
de ser aplicado e que requer bomn@enento do pesquisador (PIAGET,
1947).

Nos estudos da Psicopedagogia, aqugizaram o Método Clinico,
apresentam esse método como técnica Util de investigacdo em pesquisas sobre
o processo do desenvolvinte do pensamento da crianca e do adolescente e
para compreender o potencial de apieagem dos sujeitos (BAMPI, 2006).

Piaget, ao elaborar o0 método clmipara entender como as criancas

representam o mundo ao longo do desenvolvimento intelectual, ressalta que a
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realidade da crianca € o primeirooplema, e a casualidade infantil é o
segundo problema. A fommne funcionamento do psamento infantil sdo
descobertos a medida que a crianca igge@m o outro; essa interagcdo € um
comportamento social que pode ser obslnae fora, descrito e analisado. O
conteudo mostra quais sdo as representacfes e quais 0s objetos foram
utilizados pela crianga. Compreende forma e o coetido do pensamento
infantil nos permite entender a realidadocial e a casualidade da crianca
(PIAGET, 1947).

Piaget exp6s a elaborac¢do do métdéuan, bem como os conceitos de
criancas abstraidos por meioafdrevista clinica, no livré representacédo do
mundo na criancaescrito em 1947. Os conceitos sao referentes a fisica, a
natureza e aos fendbmenos naturais, entre outros.n&edgBampi (2006),
nessas pesquisas se percebem, pedgsesentacbes das criangcas, as
influéncias do ambiente onde elas vivem.

A ideia do método clinico surgiu qudo Piaget conheceu os trabalhos
clinicos e os métodos de diagnostiemsados pelo psicélogo clinico Eugen
Bleuler. Segundo Delval (2002), Piadet adaptando e adequando o método
clinico, conforme os problemas e tesgpie o inquietavam. O método passou
por quatro etapas

12 etapa: Elaboracdo do métodoEsta elaboracdo € descrita nas
pesquisas que ocorreramtrenos anos 1920 e 1930. Caracteriza um marco
importante na pesquisa com criancabre a representacdo do mundo. Essa
etapa se divide em duas fases:

a) Primeiros esbocos da elaboragim método — Nesta fase, Piaget
utilizou a entrevista clinica e esbocométodo clinico, quaado era puramente
verbal. A entrevista foi resultado das edfghes feitas nos testes de Burt, que
ao questionar as criangas descobriu gas nao entendiam os enunciados e

nao conseguiam raciocinar, pichndo esses dados em 1922.

* As etapas do método clinico foram propostagistintas por Vinh-Bang (1966). Ele era
colaborador de Piaget e professor do ensiedvietodologia no Instituto de Ciéncias da
Educacéo da Universidade de Gebebra.
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Piaget continuou estruturando a enstve, em 1923, publicou o livro
A linguagem e o pensamento da crignean que estudou as funcdes da
linguagem verbal enquantubservava as conversaspontaneas das criancas
ao realizarem diversas atividadespncluiu que aos 6-7 anos parte da
linguagem das criancas era egddéa. Em 1924, publica a obf@ juizo e o
raciocinio da crianca no qual apresenta as discussfes sobre as relacfes
|6gicas através da linguagem das criangas.

b) A constituicdo do método — Piagetilizou a entrevista clinica e
esbocou 0 método clinico. Nesta faserdpu as principais caracteristicas do
método clinico na introducédo do livi representacdo do mundo na crianca
(1926) e expbs os resultados comuso do método sobre os fendmenos
psicoldgicos, biolégicos e naturais. @ndémenos fisicos sdo abordados na
obraA casualidade fisica na criangd927), que apresenta aperfeicoamento
no método ao utilizar situacdes concsgbara que 0s sujeitos possam explicar
sobre elas. No livr® juizo moral na crianc€1932), Piaget estudou as ideias
morais da criancga e, para isso, fez uso de jogos de regras, a fim de evidenciar
se as criancgas tinham consci@das normas estabelecidas no jogo.

22 etapa: Observacdao critica — Estdspnte nos estudos da origem da
inteligéncia, no periodale 1930 a 1940. Os edts foram com criancas
sensoriomotoras, o que obrigou Piagahodificar o método para adequar ao
nivel de desenvolvinmgo delas, pois a entrevistarbal ndo podia ser usada.

Piaget utilizou o métodméo verbal para comgender a origem da
inteligéncia antes do aparecimento taguagem. Esses estudos foram
publicados nas seguintes obr&3:nascimento da inligéncia na crianca
(1936), A construcdo do & na crianca(1937) eA formacéo do simbolo na
crianga (1945). Nesses livros estao expos#ss observacbes de Piaget ao
estudar seus proprios filhos.

32 etapa: Método clinico e formadicbes — Esta permeia entre 0s anos
1940 e 1955. Piaget, além de transformar o método, mudou a problematica e
0s tipos de sujeitos estudados, péigalizou no estudo das operacbes

concretas e formais. Para descobrireaguturas légicas do pensamento dos
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sujeitos, teve que observar como ogisds manipulavam o material concreto
e 0 que eles diziam. Esses estudos sédo encontrados nosAigeésese das
guantidades fisicag1941), A génese do numer(l941) e Da logica da
crianca a l6gica do adolescen{£945).

42 etapa — Desenvolvimentos maiserges, que ocorreram a partir de
1955. Os estudos apontamntros problemas e a tentativa de utilizar dados
estatisticos. O método € utilizado conapidicbes aos priEmas estudados,
mas com poucas variagoes. Essésdes estdo presentes nas obfagénese
das estruturas légicas elementar€s959), A imagem mental da crianca
(1966), Memoéria e Inteligéncia(1968) e em monogiias do Centro
Internacional de Epistemologia Genética.

De acordo com Bampi (2006), pachegar a forma fial do método
clinico, Piaget buscou analisar as justificativas das criancas, ao serem
interrogadas sobre diversos assuntdésreates ao mundo. Ele comecou suas
investigacdes utilizando o método aim com o objetivo de compreender a
sequéncia do pensamentdaintil, porque néo estava satisfeito em contabilizar
0 numero de respostas corretas destes de inteligéncias, que eram
dominantes no inicio do sécuX, principalmente na Europa.

Os testes de inteligéncia foramniados por Alfred Binet e Theodore
Simon, que se propunhamadar e comparar as criaas, classificando-as em
niveis de inteligéncia (acima da média,média e abaixo da média). A funcao
de Piaget no laboratério de Binet gradronizar para criancas francesas 0s
testes criados por Burt. Erora tenha encontrado méritos nesses testes, Piaget
ficou intrigado em descobrir as r&d dos fracassos, pois 0s “erros” das
criancas eram sistemate e comuns para determinadas idades (PIAGET,
1947).

Empreendi com meus sujeitos conversas do tipo das entrevistas
clinicas com a finalidade de descobrir algo sobre os processos de
raciocinio que estavam por tras de suas respostas correlatas, com
interesse particular pelo quecultavam as respostas falsas.
Descobri com espanto que osciocinios mais simples que
implicavam a inclusédo de uma parte no todo ou o encadeamento de
relacbes ou ainda a “multiplicacdo” de classes (encontrar a parte
comum de suas entidades) apresentavam para as criangas normais
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até de 11 anos dificuldades inse$adas para o adulto (PIAGET,
1966apudDELVAL, 2002, p. 55).

O método clinico, segundo Alesskini (1997), une as principais
caracteristicas da observacédo direta etélstes de inteligéncia, pois, ao estar
em contato com as criancas e convecsan elas, podem-se obter os dados do
pensamento infantil sobre o0 mundogoe permite verificaa estrutura de
desenvolvimento mental eque elas possuem e como esta sendo construido o
conhecimento.

Barroso (2000) complementou afirntid que Piaget, além de utilizar o
que é util na observacéo pura e nos tep@surou descartar as caracteristicas
inconvenientes de cada um deles. Datete de inteligéncia, usou a base de
perguntas que sao iguais para todosusitos e eliminou a caracteristica de
mensurar o grau de inteligéncia dasancas, seja qualitativamente e, ou,
guantitativamente. A observacdo putambém foi importante para a
estruturacdo do método clinico, poisldopesquisa comega observacao de
algo, a qual produz inquietacao no pesgdor. Segundo Piaget (1947), apds a
pesquisa deve-se voltar a observacdo pardrolar as experiéncias que lhe
inspirar. Entretanto, a sbrvacédo pura apresenta&onvenientes que sdo: o
egocentrismo infantil e as crencas. Esseonvenientes sdo dificeis de serem
diagnosticados por paiobservacdo sem interrogar a crianca.

Um dos aspectos relevantes dotadé clinico € que o entrevistador
esta diante de um sujeito Unico, silay, que possui determinada coeréncia
interna e com suas espegddades como ser humano. Cada sujeito apresenta
caracteristicas gerais nas suas eapbes e, por meio delas, é possivel
perceber a coeréncia e as contradicaesjatividade, comos problemas séo
resolvidos e as peculiaridades dongsmento. Assim, o método clinico
permite verificar e analisar o que hauéversal nas especificidades do sujeito
epistémico (BAMPI, 2006).

O método clinico € um procedimento para investigar como as
criangas pensam, percebem, agem e sentem a natureza e 0
universo. Tem como esséncia ndo apenas uma entrevista, mas o
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objetivo investigativo do experim&ador e da sua interagdo com o
sujeito (BAMPI, 2006, p.12).

Com os procedimentos do métodbnico, Piaget concluiu que os
processos do pensamento do ser hum&o mudando lentamente, desde o
nascimento até a maturidade. Essaslancas vdo ocorrendo com os desejos
das criangcas em dar sige#ido ao mundo (BAMPI, 2006).

Pelas entrevistas clinicas com asrgas e respectivas analises, Piaget
percebeu que o pensamerda crianca € original, ou seja, 0 pensamento
infantil é distinto do pesamento do adulto. Asriancas, de maneira
sistematica, expbem suadeias sobre como percebem o mundo, como
constroem suas teorias e elaboram suas respostas (BAMPI, 2006).

A entrevista, segundo Souza e Cag008), permite aos sujeitos ir
construindo seus sentidos e produzisda linguagem social. No momento da
entrevista, cada interlocutor esta pgmhado em expressar seus signos
linguisticos, gestos, expressdes cogs e entonacdes que acompanham o
dialogo com o pesquisador. No entardgotes de utilizar &ntrevista clinica
para obtencdo dos dados, a entreviae passar pelo estudo-piloto, que
consiste, de acordo com Delval (2002),testar a estrutura do instrumento de
pesquisa em todos 0S seus aspecttesate comecar a ctde os dados para
gue se adequem, da melhor maneira,@yetivos propostos na pesquisa. Esse
teste permite ir alterando e moddndo as perguntas da entrevista,
adequando-as em uma sequéncia logiea permita verificar o conhecimento
dos sujeitos sobre o tema. Deve-sstae 0 instrumento com sujeitos de
diferentes idades, mas que estass@arrespondentes as da pesquisa.

Os sujeitos do piloto seréo os infantes do tempo gasto em cada uma
das entrevistas se conseguiram respoadedas as questbes. Caso contrario,
deve-se descobrir o porqué. Por meio piloto, o pesquisador analisa a
formulacédo e apresentacdo das questOea,quee 0s sujeitoda pesquisa ndo
tenham dificuldades em responderinstrumento (BELL, 2008).

O método clinico é a técnica que, pogio do instrumento composto de

entrevista verbal e material concreteai permitir coletar e analisar as
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representacdes de criancas e adolessesbre 0s recwrs monetarios e a

inter-relagdo com o consumo.

3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O instrumento da pesquisa foi consliutom base na teoria piagetiana
e conforme as recomendacOes de De(28l02), que apontou as principais
caracteristicas que o pesquisador degeiisgara coletar e analisar os dados
usando o método clinico. O métodbinico, segundo Bapi (2006, 52 p),

consiste em:

Um procedimento de entrevistasicariancas, com coleta e analise

de dados, onde se acompanha ospmento da crianca, com
intervencdo sistematica, blarando sempre novas perguntas a
partir das respostas da crianca e, avaliando a qualidade e
abrangéncia destas respostas. Também se avalia a seguranca que a
crianca tem sobre as suas respostas diante das contra-
argumentacoe@BAMPI, 2006, p. 52).

Na construcdo desse instrument@belou-se uma entrevista clinica,
gue constou de entrevista verbal enaterial concreto. Na elaboracdo desse
instrumento, consideraram-se as pattiddades dos indiduos de 4 a 13
anos nos respectivos estdgide desenvolvimento, gaque ele se tornasse
adequado a todos asljeitos. Fazer isso ndo é fardacil, por isso ha que
seguir varios procedimentos atéegar ao instrumento final.

Na construgcao desse instrumerts,procedimentos tomados foram por
meio de trés etapas dotwdo-piloto. Na primeiraetapa, o0 instrumento se
referia & origem, as maneiras de obéne ao uso do dinheiro. Na segunda
etapa, o0 instrumento estava relacionaao consumo. Na terceira etapa, o

instrumento foi testado com asrgentas e com o material concresmbre os

®> O material concreto séo fichas com ilagfies referentes ao assunto estudado que servem
de apoio ao pensamento infantil, pois amrgras tém dificuldade de compreender as
perguntas sem observagao de algo visivel e manipulavel.
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tipos, a origem e as maneiras de obf@ndos recursos monetarios sobre o
conceito de consumo e sobre &¢éo dos recursos monetan@gsconsumo.

Para obtencdo dos dados refererstes recursos monetarios e a sua
relacdo com o consumo, este estuddatrde uma pesquisa qualitativa, por
permitir compreender as ideias dogesos sobre a realidade em que estdo
inseridos. A pesquisa glitativa, conforme Godoy (1995), refere-se a busca
de dados sobre pessoas e lugares, eno gsquisador dewastar em contato
direto com seu objeto de estudo pgte possa compreender os fenGmenos

relatados pelos sujeitos do estudo

3.1. Populacéo e Amostra

A populagéo foi composta por crigas e adolescentes residentes na
cidade de Vicosa, MG. A amostra constou de 60 sujeitos nas faixas etarias
médias de 4, 6, 7, 101 e 13 anos, sendo 10 stge por faixa etaria. Eles
frequentavam escolas publicas degsenicipio em 2008, e 50 deles
frequentavam a Escola Municipal B nas iesde 6, 7, 10, 11 e 13 anos; e 0s
outros 10 sujeitos de 4 anos frequentavam a Escola Municipal A.

O conceito de crianca e adoleseentilizado na pesquisa teve como
parametro o Estatuto dai@mnca e do Adolescente, iLe®. 8.069, de 13 de
julho de 1990, que em seu AR° da a seguinte conceituac@onsidera-se
crianca a pessoa até 12 anos de idadcompletos, e adolescentes aquela
entre 12 e 18 anos de ida(BRASIL, 2005, p. 9).

A amostra foi selecionada inteagalmente. Segundo Marconi e
Lakatos (2006), a amostragem mt®nal € ndo mbabilistica, e o
pesquisador define intencionalmentgiais sdo 0s sujeitos que desejam
pesquisar, baseando-se no estabeletdinale determinados critérios. O
interesse do pesquisador é que ositagi®pinem, por meio das palavras, dos
atos, sobre questdes levantadas sobre o tema.

Para selecionar 0s sujeitos que ser@rmevistados, o critério utilizado

foi a idade, escolhendo-se aqueles sgiencontravam na idade compreendida
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em cada faixa etaria; procurou-se iégrar o numero de sujeitos do sexo
feminino e do sexo masculino. A @ela 1 apresenta o delineamento da

amostragem dos sujeitos selecionados para a pesquisa.

Tabela 1 — Caracterizacdo da atrenslos sujeitos, Vicosa, MG, 2008

g Idades (anos) Sexo

Média de |dade Menor  Maior Média F M Total
4 anos 4.3 4.7 4.5 4 6 10
6 anos 6,2 6,7 6,5 3 7 10
7 anos 7,1 7,11 7,3 4 6 10
10anos 10,3 10,11 10,5 4 6 10
11anos 11,4 11,9 11,6 5 5 10
13anos 13,0 13,10 13,5 5 5 10
Total 28 32 60

Fonte: Dados da pesquisa.

Em algumas turmas néo foi possigetquilibrio entre a quantidade de
sujeitos do sexo masculino e do sexmifeno, mas como essa diferenca de

género nao foi objetivo deste estudo, esse desequilibrio néo foi relevante para
a pesquisa.

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

A apresentacdo dos resultados sohressttumento de coleta de dados —
entrevista clinica — ocorrera por meio da analise da construcéo do instrumento,
por meio do estudo-pilofoassim como pela andlise das perguntas e do
material concreto utilizado como apol entrevista com o0s sujeitos da
pesquisa.

A construcdo do instrumento partdos objetivos propostos para a

pesquisa. Além disso, as pesquisa®dkval e Denegri (2002) deram suporte
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a construcdo das perguntas sobre teguaia recursos monetarios, pois 0s
mesmos apresentaram as perguntaaserespostas da entrevista clinica
utilizada para compreendaifabricacédo do dinheiro.

As situacdes de consumo | — Desegonecessidade e Il — pode-se ter
tudo o que se quer?, que fazem parteatagoria consumo, foram construidas
com base no livro “Convivendo com o dinheiro” (209Bscrito por Laura
Jaffé e Laure Saint-Marc. A categoriardéacdo dos recursos monetarios com
o consumo foi baseada em Delval @20 As pesquisas que usam o método
clinico, cada uma com seu instrumentocdéeta diferente, foram relevantes
para que o instrumento degi@squisa fosse construido.

a) Estudo-Piloto

A elaboracédo da entrevista clinjgassou por um estudo-piloto para sua
estruturacao até ficar adequada as criaagass adolescentes. Por se tratar de
ampla variedade de idades, foi necessaaissar por varias etapas do piloto.

A primeira etapa do estudo-pilotoi fiealizada em novembro de 2007,
na escola particular Acom uma crianca de 5,3 andsentrevista constava de
um roteiro de 20 perguntas sobreconceito, origem, obtencdo e uso do
dinheiro. A entrevista duroO0 min e foi gravadaCom essa entrevista, foi
possivel verificar que esse instrunweprecisa ser reajustado, pois algumas
perguntas precisavam ser reformuladasordem das questdes foi ajustada,
eliminando-se as questdepeétivas e inserindo outras.

Apds as correcdes, foi realizada segunda etapa do estudo-piloto
expondo as situacdes de consumo paes criangcas, uma menina de 4,7 anos
e um menino de 6,1 anos que frequentaaaascola particulak. As situacoes
de consumo constaram de duas histéeassegunda dependia da primeira. Na

primeira situacdo — deseys. necessidade estava exposto o desejo do sujeito

® O livro “Convivendo com o Dinheiro” conta uma histéria de uma menina e seus desejos de
consumir determinados objetos. Ele é divididote#s capitulos, e em cadapitulo é composto de

uma parte da histéria, de informacdes sobre os @xunsnetarios e o consumo, e de jogos-teste para

o leitor. Este livro é recomendado para criancas do 1° ano ao 5° ano do Ensino Fundamental.

" Os estudos-piloto foram realizzzlem duas escolas particulares A e B, por considerar que o sujeito
epistémico é qualquer sujeito. E, além disso, a pesquisadora é funcionaria da escola A, o que facilitava
0 acesso as criangas.
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por consumir determinado produtap entanto seus pais ndo possuiam
dinheiro suficiente. Na segunda situagépode-se ter tudo o que se quer?, o
sujeito continuava desejando o mesnmdpto, mas ja esta querendo ganhar
mais dois presentes de aniversaeoseus pais nao tinham dinheiro para
comprar os trés produtos. Nessas duasites, havia perguntas referentes a
essa sintese. Esses pilotos foragravados apdés a concordancia dos
entrevistados.

Em setembro de 2008, depois @& sido confeccionado o material
concreto como apoio as situacdes amsumo, aos tipos de dinheiro, as
maneiras de obter o dinheeao uso do dinheiro, gar-se para a quarta etapa
do estudo-piloto. Foi mizada com um adolescente de 13 anos, que
frequentava a escola particular B,eqpermitiu adequar as situagfes de
consumo — sendo as situagOes paracr@ncas com produtos desejados
diferentes dos citados para os adodeses. Com a transcricdo deste estudo-
piloto foi possivel fazer os ultimos ajas nas perguntas, ficando a entrevista
clinica pronta para a coleta de dadom os sujeitos do estudo. E observou-se
gue ndo havia necessidade apoio das gravuras npaos adolescentes, pois
eles foram capazes de refletir e @sger sobre a realidade econdémica.

Esses testes do estudo-piloto foranecessarios na construcdo do
instrumento da pesquisa. A importénao piloto é confirmada por Bell
(2008), que afirmou que os instrumentde coleta de dados devem ser
testados, quanto for piigeo, por meio do piloto.

Os sujeitos que participaram datapas do estudo-piloto possuiam
idade correspondente aossdsujeitos da pesquisa, pois, como afirmou Bell
(2008), a experiéncia-piloto deve o@ com criancagjue possuem idade
similar ao do grupo selecionado para a pesquisa.

b) Entrevista clinica

Com a entrevista sistematizada, paosnpara a definicdo da instituicao
em que seria realizada a pesquisa. Foram selecionadas duas escolas
municipais, uma que atendia a educagdentil e outra que atendia ao ensino

fundamental. O primeiro critério de sgd® da escola foi viéicar uma escola
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publica no centro urbano décosa, MG, que atendesse a Educacao Infantil e
ao Ensino Fundamental nperiodo matutino. A E®sla Municipal A foi
adequada, uma vez que atendia a Ediedgfantil nos turnos matutino e
vespertino, e a Escola Municipal §ye atendia ao Ensino Fundamental nos
turno matutino e vespertino. O segunditécio foi verificar em qual turno os
sujeitos com idades referentes amssquisa estudavam e a quantidade de
sujeitos por turma.

Nessas escolas foi solicitada a autorizacdo, por meio de carta, as
diretoras para a realizacdo das engsteg. Essa carta continha o tema
abordado na pesquisa, 0s respectivgstimos, 0s responsaveis pela pesquisa
e 0 contato deles pagaalquer esclarecimento.

A coleta dos dados ocorreu dmutubro/2008 a dezembro/2008,
seguindo o cronograma, que foi sentterado no decorrer da realizacdo das
entrevistas a medida que imprevistos impunham necessidade de revé-lo. As
entrevistas na Escola Municipal B ocorreram em uma sala, onde ficavam
guardados materiais didaticos e quentodha cadeiras e mesa. Na Escola
Municipal A, as entrevistas foram realizsdna sala de TV, onde as criangas
assistiam a alguns filmes, e, por isglgumas vezes, as entrevistas ocorreram
na sala da supervisora. Nessas sd#lagia mesas e cadeiras que permitiam a
realizacao das entrevistas.

Os sujeitos foram entrevistadosdividualmente e informados dos
objetivos da pesquisa e que a enttaviseria gravada. Todos 0s sujeitos
aceitaram participar, no entanto, quandmab apresentaram muitas respostas
com caracteristicas ndo importistas, If@s perguntado se desejavam parar a
entrevistas. Mas todos quiseram thomar, 0 que pode ser identificado no

extrato a seguir:

Se vocé ndo quiser continuar responder a entrevista, vocé pode
falar. -Nao, pode ser que algumas perguntas eu consiga, outras
perguntas eu ndo estou conseguindo(@dianca 05 — 11,9 anos).
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A entrevista clinica, exposta MQuadro 1, constou de 29 perguntas
béasicas e outras complementares e do material cohpegtomelhor entender
0 conhecimento econbmico dos sujeitds perguntas da entrevista e o
material concreto seguiam a légickas trés categorias preestabelecidas:
consumo, recursos monetariosetacao do dinheiro com o consumo.

O Quadro 1 apresenta a entrevista clinica com as perguntas basicas e
com as ilustracbes do material cmto. As situacdes de consumo foram
apresentadas as criancas e aos adolescda forma diferente, devido ao fato
de os desejos das criancas e dosemdehtes em consumir produtos serem
distintos. Assim, na entresta clinica os itens que estdo entre parénteses se
referem as perguntas modifitas para os adolescentes.

Na categoria consumo, as pentps basicas e complementares
referiram-se ao conceito de comprarealizacdo de compras, as coisas que
desejariam consumir e as sitides de consumo | — desefonecessidade e Il
— posso ter tudo 0 que quero?, queceafEresentadas no proximo subitem do
material concreto. Essas perguntas @oal) foram de grande valia, pois
permitiram observar como sae atos de consumo dagancas e adolescentes,
bem como de suas familias.

Na categoria recursos monetari@s perguntas permitiram conhecer
quais sdo os tipos de recursos mamnetégue os sujeitos conhecem; qual € a
representacao dos sujeitos sobre a origers formas de admicdo do dinheiro.

No entanto, algumas perguntas ficargarecidas com outras, tornando-se
desnecesséria, como: vocé acha quegcas pessoas possuem dinheiro? E
vocé acha que todas as pessoas possudmidi para comprar? (pergunta da
relacdo dinheir@s.consumo), pois as criangas respondiam a mesma coisa nas

duas.

8 O material concreto foi confeccionado por Bilarn®antos (estudante do curso de Educacéo
Infantil). Para essa confecc¢do, reunimos plisautir quais seriam as ilustracdes e onde
encaixariam na entrevista. Foram confeccionadas 10 imagens em papel prensado no tamanho
A4; as ilustracdes foram feitas em cartolinandinta-guache e, depois, colocadas no papel
prensado. Com as ilustracfes feitas, foi pisgempel contact para maior durabilidade do
material concreto, pois as criangas iam manipula-los.

97



Quadro 1 — Engavista clinica

Entrevistador: Nome do sujeito:
Transcrigdo: Data de nascimento:
Data da entrevista: Idade:

N° da fita: Série:

Inicio: Instituicao:

Término: Profisséo do pai:
Duragéo: Profissdo da méae:
Local: Irm&os:

Consumo

1. Vocé sabe o que é comprar?

2. Vocé faz compras?

3. O que vocé mais gosta de comprar?

4. Vocé ou seus pais compram tudo que vocé (
Por qué?

uer?

Situacdo de Consumo

5. Uma (um) criang¢a (adolescente) de sua idade
uma loja fazer compras com seus pais. La ela (g
um quebra-cabeca (videogame) de que gdg
muito. Pediu a eles paramprar, mas seus pais n
compraram, pois ndo tinhadinheiro, e ela (e) j
tinha um quebra-cabeca (videogame). Assim
crianca (o0 adolescente) ficou chateada, ch
(discutiu) e gritou:

a) Vocé acha que essa crianca (esse adoles
tinha que ganhar o quebra-cabeca (videogame)
qué?

b) Vocé acha que os pais da crianca (do adolesq
deveriam ter dado o quebcabeca (videogame
mesmo dizendo néo ter o dinheiro? Por qué?

c) O que os pais poderiam fazer para compr

POrianca chateada por
abrinquedo.

fSitaacao

)(QiL)- Familia em loja.

stocrianga quer um quebra-cabeca.
nao ter

L%

~J

~

~

ar o

guebra-cabeca (videogame) para a crianga (0
adolescente)?
6. A mée dessa crianga (desse adolescente) |f8itwacao

gue no seu aniversario ela (e) poderia ganh
quebra-cabeca (videogaméyas ela (e) queria d
presente de aniversario uma mochila (bicicleta).
A crianca foi assistir & TV e viu uma propaganda
uma bicicleta (celular). Entdo, a crianca que
também, ganhar a bicicleta (celular):

a) Vocé acha que essa crianca (esse adoles
deveria ganhar os trés presentes? Por qué?

b) Os pais da crianga (do adolescente) ndo poss
dinheiro para comprar os trés presentes;
presente eles deveriam dar a crianca
adolescente)? Por qué?

¢) Qual presente a crianga (o adolescente) de
escolher? Por qué?

af0?)- Crianca desejando o queb
ecabeca, bicicleta e mochila.

veria

ra-

Tipos de Recursos Monetérios

7. Vocé pode me falar sobre o que esta ve
(Identificar)

8. Vocé sabe o que é dinheiro?

9. Qual dessas gravuras vocé acha que é dinhei
10. Qual das gravuras vocé pode usar para com

néachas
Dinheiro/cheque/cartdo de
crédito/moedas.

07?

prar?

11. Eu sé posso ter as coisas se eu tiver dinheirg?

?

12. Se eu nao tiver dinheiro, o que posso fazer
ter as coisas?

para
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Quadro 1 — Cont.

Origem do Dinheiro

13. De onde vocé aclgge vem o dinheiro?

14. Como vocé acha que se faz o dinheiro?

15. Quanto de dinheiro se fabrica?

16. Vocé acha que é preciso ter sempre dinh
Por qué?

Riro?

17. Vocé acha que sempre existiu dinheiro? Por

qué?

Maneiras de conseguir Dinheiro

18. O que as pessoagém para ter dinheiro?

Fichas
(03)- Pessoa ganhando dinheiro
jogo.

Pessoas trabalhando:
(04)- homem em féabrica.

(06)- Crianca recebendo dinhe
(moedas/papel moeda) dos pais.

no

ro

19. Como vocé sabe que uma pessoa tem dinhe

ro?

20. Vocé acha que tod@s pessoas tém dinheirp?

Por qué?

21. Seus amigos possuem dinheiro?

22. Vocé ganha (recebe) dinheiro?

23. Como vocé consegue ter dinheiro?

24. Vocé faz alguma coisa para ganhar dinheiro?

25. Vocé gosta de ter dinheiro? Por qué?
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Quadro 1 — Cont.

Uso do Dinheiro

26. Quando vocé recebe dinheiro, o que vocé fazFichas

Crianga comprando:
(07)- comida (arroz, feijao e carne).

cofre.

(10)- Crianca guardando dinheiro
banco com os pais.
M

27. Vocé quer ter dinheiro? Para fazer o qué?

28. Para que serve o dinheiro?

29.Vocé acha que todas as pessoas pos

suem

dinheiro para comprar as coisas? Por qué?

Gravuras

Pai - branco e negro
Méae - branca e negra
Menino - branco e negro
Menina - branca e negra
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Para a categoria dos recursos mameté sua relacdo com o consumo,
as perguntas da entrevista foram reté®s, pois se observou como as criangas
e adolescentes usavam 0s recursos monetarios deles e como eles refletiam
sobre a realidade social ao perceberque existem pessoas que ndo tém
condi¢cbes de sobreviver pela falta eursos monetario©utras perguntas
tornaram semelhantes as da categedansos monetarios. Observou-se que as
perguntas semelhantes deveriam estasgites na categoria da relacdo dos
recursos monetarios com o consumo.

As entrevistas tiveram duracdo dieé diferente, e os adolescentes
responderam em cerca de 15 min, @&ncias de 10 e 11 anos responderam na
média de 20 min, as criancas de 6 ana@s responderam €% min e as de 4
anos por volta de 30 miQs adolescentes responderam mais rapido, pois eles,
por sua estrutura de desenvolvimento, sdo capazes de refletir e levantar
hipéteses sobre os dmges assuntos. Os sujeitos de 10 e 11 estdo
descentrando dos aspectisiveis dos objetos, pess e respondem conforme
0 assunto, mas ainda depemdéos objetos concretdBara isso, esses sujeitos
manipularam os materiais concretos. As criancas de 6 e 7 anos estavam
centradas nos aspectos visiveis dulgietos para responder e, assim,
demoravam um pouco mais para @@nsobre o assunto e manipular os
materiais concretos. As criancas dands respondia as questdes conforme o
gue lembravam dos atos e condutas ds pais e exploraram muito o material
concreto, contando até historias agatvarem as ilustracbes do material.

A entrevista clinica, por meio dagrguntas basicas e complementares
e do material concreto, permitiu verificar as representacdes das criangas e dos
adolescentes sobre 0s recursos moiost® sua relacdo com o consumo e
como o0 conhecimento vai evoluindo raedida que 0s sujeitos vao-se
desenvolvendo cognitivamente.

O material concreto usado depcio na entrevista clinica foi
confeccionado com ilustracBes relacionaélagperguntas da entrevista. Esses
materiais foram explorados pelosjestos da pesquisa no decorrer da

entrevista. Em cada uma das categorfiaram apresentados o0s materiais
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concretos, 10 imagens e outros materiais como 0s tipos de recursos
monetarios.

Para a categorieecursos monetariofa identificacdo da subcategoria
tipos de recursos fez-ss0 de moedas de R$1,0R$0,50; R$0,25; R$0,10;
R$0,05, de cédulas sem valor de R$1R$2,00; R$5,00; R$10,00; R$20,00;
R$50,00; R$100,00, de taldo de chequpuatro cartdes, sendo trés de crédito
e 1 de débito e credito.

Todas as criancas e adolesesntmanipularam esses objetos e
identificaram as cédulas e as moedzss reconheceram ques cédulas nao
eram verdadeiras, porque estavam tfleadas, coladas em um “papelédo
duro” e eram pequenas.

Quanto aos cartbes drebito e crédito, 50% das criancas de 4 anos,
40% das criangcas com 6 anos e 30% ¢banos nao os identificaram como
cartdo de deébito e, ou, crédito, n@smo cartdo teléhico, pois 0 mesmo
servia para usar no orelhdo para ligar para as pessoas. Os outros 50% das
criangas com 4 anos nao identificarancartdo. Para 60% das criancas de 6
anos, para 70% com 7 anos, 30% conaid@s e 10% com 11 anos, os cartdoes
na funcdo de débito eram usadofapepessoas quando iam ao banco. As
criangas, sendo 70% com 10 ano$6%bm 11 anos e 40 dos adolescentes
consideraram os cartdesnco de débito e de crédjtmas a funcéo do crédito
nao estava muito clara, pois eles naatan o fato de teque pagar a fatura,
tendo-se que usar o dinheiro pata@ evento. Sesmsta por cento dos
adolescentes consideraram os cartdes gqeeursos monetarios utilizados nas
fungbes débito e crédito.

Com relacédo ao cheque, 100% dasngdes de 4 anos declararam nao
saber o0 que era, ou fabularam. As creange 6 e 7 anos (100%), 30% com 10
anos, 20% com 11 anos e por 40% ddslescentes com 13 anos também
demonstraram ndo conhecer o cheqg#e identificacdo do cheque foi
representada por 70% dos sujeitos ddimanos, por 80% com 11 anos e por
60% com 13 anos.
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Na subcategoria obtencédo dos recsrsmonetarios, foram explorados
guatro materiais concretos pelas criancad,d& 7, 10 e 1anos. Pelo estudo-
piloto, foi verificado que ndo seria nesario fazer o uso desse material com
0s adolescentes, 0o que era esperpdo,estarem, teoricamente, no periodo
operatério formal No Quadro 2 é apresentadmaterial concreto em relacéo

as formas de obnhc¢éo do dinheiro.

Quadro 2 — Material cond@que serviu de apoio sguestionamentos sobre a
obtencao do dinheiro, Vigosa, MG, 2009

03 - Pessoa jogando em caca-niquel.| 04 - Homem trabalhando em loja de
brinquedos.

05 - Mulher trabalhando em loja d@6 - Criancas recebendo dinheiro do pai.
roupa.

Fonte: Dados da pesquisa.

As criangas de 4 anos (100%),9%@e 6 anos e 20%e 7 anos né&o
identificaram o caca-niquel do mater@ncreto 3, relacionando-o ao caixa
eletrénico dos bancos, ouyaelocal de onde as pessoas retiram dinheiro. Essa
relacdo que as criancas fizeram entilasiracdo do caca-niquel e com o caixa

eletrénico pode ter ocorrido devido a semelhancdesigndeles ou pelo fato

® O periodo operatério formal, descrito por Jeamg®%, refere-se ao fato de os adolescentes nesse
periodo serem capazes de raciocingiclamente e de levantar hipoteses.
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de as criancas nunca terem visto oata niquel, posto ser esse um jogo
proibido por lei, e elas ja terem obseatwas caixas eletrbnicos de banco. No
material concreto 4, essas criang@sceberam que a crianga da ilustracéo
desejava comprar os brinquedos. Etambém relataram, em relacdo ao
material 5, que uma das mulheresaea comprando roupas, € no material
concreto 6 elas o identificaram com@ai dando dinheiro as criangas.

Para 50% das criancas de 6 anos, 8@% anos e 20% de 10 anos o
caca-niquel (material concreto 03) erajogo, e para podeyanhar alinheiro
nesse jogo era preciso acertar as frugagais. No material concreto 4, essas
criangcas relataram que a criancadaes comprando e o homem estava
vendendo. Com relacdo ao materiakeSsas criancas identificaram que uma
mulher comprava roupas e a outra vergliguanto ao matel concreto 6,
elas explicaram que as criancas estap&dindo dinheiro ao pai e ele estava
dando.

Oitenta por cento das criancas dedlds e 100% das criancas de 11
anos identificaram o caca-niquel (mateciancreto 03) como jogo ilegal e que
nao era uma maneira correta de obter dinh®uanto ao material concreto 4,
essas criancas de 10 e 11 anos ideatdm que na loja havia um vendedor e
um comprador. Essas criangas explicacam uma mulher comprava e pagava
as roupas, e a outra estava vendenddojgano material concreto 05. No
material concreto 06, elas o ideitd#fram como as criancas recebendo
dinheiro do pai.

Na categoriconsumops materiais concretos pertencentes a situacéo |
— desejovs. necessidade e a situacao Il pgde-se ter tudo que se quer?
serviram para visualizacdo de todaargumentacdo envolvida, visto que a
situacao Il era complementta situacao I. Os materiais concretos 1 e 2 eram
acompanhados das imagens avulsas de @sais com dois filhos (menino e
menina) para cada casal, sendo um casalsféleos de cor negra, e 0s outros
sdo de cor branca. Essasagens eram apresentadas as criancas da pesquisa
conforme sua cor, ou seja: se a criaggade cor branca, as imagens do casal

e seus filhos seriam os de cor branca e vice-versa.
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Essas imagens foram mostradas asicaa com idade média de 4, 6, 7,
10 e 11 anos e nao apresentadas astaside 13 anospelo fato de os
adolescentes ja serem capazes de pdéog@amente sem necessitar de apoio
ao seu pensamento, pois, teoricameestfio no periodo operatério formal;
também, as situacfes densumo eram diferentes, pois 0s desejos de consumo
dos adolescentes séo diferentes dos desejos das criangas.

O material concreto 1 da sit¢do de consumo | — desejs.
necessidade (Quadro 1) serviu de apwe representacoes das criancas de 4
anos (100%), de 6 anos (40%) e deanos (20%), pois, como elas ainda
estavam ligadas aos aspectos visivgie fazem parte da realidade, sempre
argumentavam que a crianca querigédnaldo quebra-cabeca, os outros
brinquedos percebidos na imagem. R#Y% das criancas de 6 anos, 80% de 7
anos, 40% de 10 anos e 20% de 11 anomiaterial 1 serviu de apoio ao
pensamento, porque o classificararsando apenas um aspecto, que € a
questdo de os pais ndo possuirem dinhmra satisfazeotlos os desejos dos
filhos.

Sessenta por cento dasaacas com 10 anos &% das de 11 anos
avaliaram o material concreto 1 porismde um aspecto, considerando-se o
fato de os pais néo terem dinheiro eiarga ja ter um brinquedo igual. Essa
classificacdo usando dois aspectomstra que o0s gitos conseguem
estabelecer relacdo entre os aspectagddaecondémica, qusegundo Delval e
Denegri (2002) comecam a se des@ntpossibilitando aos sujeitos de 10 a
13 anos considerar varios aspectos de uma vez.

Com relacdo a situacdo de consuimepode-se ter tudo o que se quer?
(Quadro 1), as criancas de 4 anos #A))(de 6 anos (20%) e de 7 anos (10%)
representaram os desejos da criangaspgseus desejos e que essas criangas
deveriam ganhar varios presentesitavam o0s brinquedos percebidos na
imagem do material concre®o Os sujeitos de 6 an(®0%), de 7 anos (90%),
de 10 anos (30%) e 11 anos (30%afam ligados aos fatos da situacao,
porque a crianca deveria ganhar um @mnés, pois 0s pais nao possuiam muito

dinheiro e 0 quebra-cabeca tmprimeiro brinquedo dejado. As criangas de
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10 anos (70%) e de 11 anos (70%) descentraram dos aspectos mais
perceptivos e responderam consideraodtsos aspectos, como: 0s pais e a
crianca deveriam escolher o presente fpsse mais barato e util, dentro das
condicdes financeiras deles.

O material concreto da categomalacao dinheiro x consumdoi
manipulado pelas criangcas nas faixasiatade 4, 6, 7, 10 e 11 anos. Neste,
guatro imagens se referem ao uso doalnohpelas criancas ao consumir. Esse
material ndo foi apresentado aos admeses de 13 anos, pois 0 estudo-piloto
indicou que era desnecessaria sua utiiva O Quadro 3 apresenta o material

concreto referente ao uso do dinheiro.

Quadro 3 — Material cona@que serviu de apoio aguestionamentos sobre o
uso do dinheiro, Vicosa, MG, 2009

07 - Crianca comprando comigd@8 - Criangca comprando bala,
chiclete. _

(arroz, feijao, biscoito).

09 - Crianca guardando dinheiro
cofre.

b

Fonte: Instrumento para ctdede dados da pesquisa.

Os materiais concretos sobre oo udo dinheiro 07, 08 e 09 foram

identificados por todas as criangas, em que as de 4 anos (100%), de 6 anos
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(30%) e de 7 anos (10%) relataram cugecriangcas &svam comprando e
guardando o dinheiro. O material cortor&0 néo foi idetificado por essas
criangas; ao representarem, eldsufaram ou responderam que ndo sabia o
gue estava ocorrendo naagura; 70% das criancas @eanos e 90% de 7 anos
e 10% compreenderam nos materi@is, 08 e 09, 0o que estava sendo
comprado e o dinheiro guardado no cofte.material concreto 10, para essas
criancas as pessoasaasmm indo ao banco.

Os sujeitos de 10 anos (100%) eldeanos (100%) consideraram em
suas representacdes o0 que estavaoseohprado nos matais 07, 08 e 09 e
relacionaram as compras ao pagamendtgtaram também que o dinheiro
estava sendo poupado. Quanto ao risteoncreto 1040% dos sujeitos com
10 anos e 40% das criangas com 11 aalagaram que a crianga vai com seu
pai depositar dinheiro. As outras cigas de 10 e de 11 anos identificaram o
banco como o local onde as pesswas tirar dinheiro, fazer empréstimo,
pagar contas.

Como pode ser observado, o matkedoncreto 10 ndo ficou adequado
para identificacdo, pois deveria ter imabjetos que mostrasse a criangca
depositando o dinheiro no banco. No eitaas representacdes das criangas
mostram o contato que elas possusym o banco, que podem acompanhar
seus familiares para tirar dinheiro &ér outras transac¢des bancarias. Além
disso, nem todas as criangcas vaobaaco, sejam como acompanhantes ou
nao, para observarem ou realizar@igum pagamento, receberem dinheiro ou

fazerem outro tipo de transacéao financeira.

5. CONSIDERACOES FINAIS

O método clinico piagetiano mostrouasequado para se compreender
a evolucdo do conhecimento social condtiyielas criancas e adolescentes na
faixa etaria de 4 a 13 anagespeito dos recursos monetarios e de sua relacéo

com O consumao.
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Foi possivel construir um instrume de pesquisa que possibilitasse
conhecer as representacdes das criaa@hss adolescents®bre os recursos
monetarios e sua relagéom o consumo. A constréig desse instrumento ndo
foi facil, porque é preciso conheckem o método clinico, compreender o
tema estudado para poder elaborapaguntas e o material concreto. No
entanto, através das etapas do estuddepsie pdde aperfeicoar a entrevista
verbal e adequa-la aos sujeitos de idades diferentes. O material concreto
deixou o instrumento magonsistente e coeso APOIo as perguntas.

O instrumento de coleta de dadesmposto de entrevista clinica e
materiais concretos, foi muito importarppara compreender como 0sS sujeitos
passam de um conhecimento poucoutistado sobre o sistema econdémico até
alcancar um conhecimento mais elaborado, que permeia toda a realidade
social em que estao inseridos.

A entrevista clinica planejada commaterial concreto permitiu que o
objetivo da pesquisa em analisar @presentacbes das criancas e dos
adolescentes de 4 a 13 anos sobre @mgses monetarios e sua relacdo com o
consumo fosse alcancado. O mategahcreto mostrou-se adequado aos
guestionamentos e ajudou nas arguengigs das criancas. Esse material
permitiu verificar o acesso que as criancas e adolescentes possuiam aos
recursos financeiros e quais os atless consumo a sua familia tinha. No
entanto, o material concreto “10” apestou poucas caracteristicas para que
fosse possivel a sua identificacdo m&smo porque, muito provavelmente, os
sujeitos da pesquisa ndo tém muita e@meia em guardar dinheiro no banco
para obter rendimentos.

Entrevistar criancas e adolescenté® é uma tarefa facil e exige do
pesquisador cuidados ao elaborargasstdes, para que 0s sujeitos possam
entender e responder ao que esta seedguntado. Diante das consideracdes
sobre a construcdo do instrumento, combu-se a hipotese de que é possivel
construir um instrumento de pesquegge permita conhecer e compreender as

representacdes de criancas e adolessestbre 0s recursos monetarios e sua
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relacdo com o consumo. Entretanto,sme realizando o piloto e tomando
varios cuidados, ha a necessidadepkrfeicoar o material concreto.

Faz-se necessario utilizar essestinmento de coleta de dados,
abrangendo criancas de outras idadesniveis socioecondmicos diferentes,
de cultura diferenciada, no intuitde observar sua eficacia, bem como
aprimorar o instrumento com novggerguntas € com novos materiais
concretos. Novos estudos, focalizandooastrucdo do conhecimento social,
poderdo contribuir para a analise e descricdo do conhecimento social, tornando
possivel observar a representacdoatesttucdo do conhecimento dos sujeitos

a respeito da realidade do mundo.
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5.2. ARTIGO ORIGINAL 2

A REPRESENTACAO DA ORIG EM, OBTENCAO E TIPOS DE
RECURSOS MONETARIOS POR CRIANCAS E ADOLESCENTES
NUMA PERSPECTIVA PIAGETIANA

RESUMO

ROCHA, Mbnica, M. Sc., Universidade dreral de Vigosa, setembro de 2009.
A representacdo da origem, obtencae tipos de recursos monetarios
por criancas e adolescentes moa perspectiva piagetianaOrientadora:
Maria de Lourdes Mattos Barreto. Cmmtadoras: Neuza Maria da Silva e
Marianela Del Carmen Denegri Coria.

Os recursos econdmicos fazem eado cotidiano da pessoas, e as
criangas vivenciam, a sua maneitad que esta ocorrendo a sua volta. Com
iSso, sdo capazes de opinar sobre osrses econdmicos, pois manuseiam o
dinheiro que ganham, realizam ngpras sozinhas ou acompanham seus
familiares e observam os pais manuseapsloecursos. Considerando que 0s
sujeitos vao construindo os conhecimergodongo do deswolvimento, este
estudo problematizou: como criancaadelescentes de 418 anos constroem
o conhecimento a respeito dos recumnsmsetarios? A hipotese foi de que as
criancas desde os 4 anos fazem reptagéas sobre os recursos monetarios.
A medida que os sujeitos vao-se desdvendo cognitivamente, eles explicam
suas ideias com mais argumentos, e e@tamais interligadas, que partem de
representacdes pré-formadas até as mlassratas. Assim, em cada nivel de
desenvolvimento as ideias dos sugiteerdo diferentes e norteadas pela
estrutura de pensamento. No entact@ncas da mesma faixa etaria podem
estar em niveis diferentes de conhexito referente aos recursos monetarios.
O objetivo foi analisar e descrever espresentacdes das criancas e dos
adolescentes de 4 a 13 anos a resjg@itorecursos monetarios. O estudo esta

ancorado na pesquisa qualitativasdmdo no método clinico piagetiano. A
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amostra da pesquisa foi composta 0 sujeitos que frequentavam escolas
publicas, sendo 10 sujeitos em cada métd idade de 4, 6, 7, 10, 11 e 13
anos. Para coletar os dados, utilizowssmo instrumento antrevista clinica
piagetiana, que constou gerguntas basicas e complementares e do material
concreto (ilustracbes que serviram @@io ao pensamento). A analise dos
dados partiu do estabelecimento de gaias descritas pdelval e Denegri
(2002), classificadas em niveis (pré;lll e Ill). Quanto aconceituacdo e aos
tipos de recursos monetarios, asgamgas do nivel pré-l representavam o
dinheiro como as cédulas e as nawdsendo esses tipos de recursos
monetarios que servem para comprar.chancas do nivel | conceituaram o
dinheiro como algo paraomprar as coisas ecanhecem como tipos de
recursos monetarios as moedas, cédalasrtdes, mas s0 as cédulas e as
moedas devem ser usadas em com@asujeitos do nivel Il representaram o
dinheiro como meio de pagamento uéililo na compra, e para isso devem-se
usar as moedas, as cédulas e od6es. Os adolescentes do nivel Il
conceituaram o dinheiro como um meiota®a para se obter algo, e para isso
sdo usados as cédulas, moedas, cagddweques. Com relacdo a origem do
dinheiro e as maneiras de obtencaoditheiro, as criancas do nivel pré-I|
relataram que o dinheiro é originade qualquer loja, mas ndo compreendem
0 que as pessoas fazem para ohltarheiro. As criacas do nivel |
representaram que o dinheiro é moente do banco e afirmaram que as
pessoas obtém dinheiro quando tralbalh®s sujeitos do nivel Il relataram
que o dinheiro é originado da fabricadieheiro e que para se ter dinheiro as
pessoas tém que trabalhar, mas podemdese roubar, pedir emprestado, jogar
e investir. Os adolescentde nivel Ill afirmaram que dinheiro é procedente
da fabrica de dinheiro que esta ligama governo federal e que as pessoas
podem trabalhar, roubar, vender, pedir esatado, receber de aposentadoria,
jogar e investir para conseguirem dinheiro. Pode-se imfeeros sujeitos vao
construindo o conhecimento sobre os rsgs monetarios a partir de suas
experiéncias e conforme as possilsilds que suas estruturas cognitivas

permitem. As representacfes dos sujeitos confirmaram a hipétese, pois
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mostraram a evolu¢cdo desnhecimentos numa progressao continua, pois 0s
sujeitos mais velhos conseguem explisaas ideias com mais complexidade

gue 0s mais novos que ainda dependemaspectos visiveis dos objetos.

Palavras-chave:Recursos monetarios; conhecimento social. Método clinico.

Criancas — adolescentes — desenvolvimento.
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REPRESENTATION OF THE ORIGIN , POSSESSION AND TYPES OF
MONETARY RESOURCES FOR CHILDREN AND ADOLESCENTS
FROM A PIAGETI AN PERSPECTIVE

ABSTRACT

ROCHA, Ménica M. Sc., Universidadeederal de Vigosa, September, 2009.
representation of the origin, possession and types of monetary
resources for children and adolescestfrom a Piagetian perspective.
Adviser: Maria de Lourdes Mattos Bato. Co-Advisers: Neuza Maria da
Silva and Marianela Del Carmen Denegri Coria.

Financial resources are part of euday life, and children experience,
in their own way, all that happens arouhdm. As such, thegre able to opine
on economic resources since they hatithkemoney they earn, make purchases
alone or accompany their familieand see their parents handling these
resources. Taking into cadsration that the subjecare building knowledge
during their development, this stuaypnceptualized the following: how do
children and adolescents aged 4 1® build knowledgeabout monetary
resources? The hypothesis was tlehildren from the age of 4 make
representations of monetary resourc&s.the subjects develop cognitively,
they explain their ideas with mor@creasingly interconnected arguments,
starting from pre-formed representatidnsthe most abstract. Thus, at each
level of development, the ideas of thebjects will be different guided by their
thought structure. However, children tfe same age may be at different
levels of knowledge caerning financial resources. The objective was to
analyze and describe the representatarshildren and adolescents aged 4 to
13 in respect to monetary resourcéfe study is anchored in qualitative
research, based on Piage&lisical method. The stydsample consisted of 60
subjects who attended pub$ichools, with 10 subjectsach in average ages of
4, 6, 7, 10, 11 and 13. Tabllect the data a Piati@n clinical interview was

used, which consisted of basic andiaddal questions and concrete material
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(illustrations which served as a supporttiought). Analysis of the data came
from the establishment of categorieschitbed by Delval and Denegri (2002),
classified in levels (pre-l, I, Il andl). In terms of concept and types of
monetary resources, the children at predresented money adls and coins,
with these types of monetary resces used to buy. Children at level |
conceptualized money a®mething to buy things with and recognized types
of monetary resources as coins, bilglaards, but only billand coins are to

be used for purchases. The level Il salg represented money as a means of
payment used to purchassd for that you should use coins, bills and cards.
Level Ill adolescents conce@lized money as a meua of exchange to get
something, and that bills, coins, cardsl@hecks are used. With respect to the
origin of money and way®f getting money, pré children reported that
money originates from any store, butmm understand whateople do to get
money. Level | children related thabmey comes from the bank and said that
people get money when they work. Tlegel Il subjects reported that money
originates from a money factory andander to have money people have to
work, but they can selkteal, borrow, play and west. Level Il adolescents
said the money comes from a money factory that is tied to the federal
government and that people can worlkast sell, borrow, receive retirement,
play and invest to get money. It canib&rred that the subjects are building
knowledge about monetary resourcesrirtheir experiences and according to
the possibilities their cogniters structures allow. Theepresentations of the
subjects confirmed the hypothesis, since they showed an evolution of
knowledge in continuous progressidmecause the older subjects explained
their thoughts with morecomplexity than the younger subjects who still

depend on visible objects.

Keywords: Monetary resources, sociahdéwledge, Clinical method, Children

— adolescents — development.
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1. INTRODUCAO

Os recursos econdmicos fazem paltecotidiano das pessoas, seja ao
realizarem suas compras ou fazeremmeamento, ao ouvirem e comentarem
sobre a economia mundial e como gssde afeta-las em seu lar e trabalho.
As criangas presenciam e vivenciangua maneira, tudo que esta ocorrendo
em sua volta e, com issenitem suas opinides soloe recursos econdémicos,
pois manuseiam o dinheiro que ganhaimservam os pais manuseando seus
recursos monetarios e realizando compras.

As criangas, desde cedo, praour entender o funcionamento
econdmico, pois elas participam depexéncias cotidianas, como fazer
compras e ouvir informacoe®s adultos sobre esomia (DENEGRI, 1999).
Segundo Delval (2002), héuitos aspectos a serastudados sobre a origem
e fabricacdo do dinheiro, seu valor, acétadinheiro x trabalho e meio para o
consumo, entre outros.

O desejo de realizar esta pesquisdiypaa observacao de criancas de 3
anos de idade realizandatividades na area derinquedo dramatico no
Laboratério de Desenvolvimento Infdr.DI/UFV, onde representavam o ato
de realizar compras e faziam o pagamgmr meio de um pedago de papel. A
partir dessas observacfes, foram realas pesquisas bibliograficas sobre o
assunto e, assim, foi elaladio o projeto de pesquisa.

O conceito de dinheiro, bem conmouso, as formas de obtencédo, a
origem e o0s tipos, é constituido dmnhecimentos sociais, que sao
transmitidos pelas pessoas, e, dessadpan criangcas vao construindo seus
conhecimentos e sdo capazes de emitir @esentacdes. Diante disso, este
estudo problematizou: como as crianga®s adolescentes de 4 a 13 anos
constroem o conhecimento a regpeos recursos monetarios?

A hipdtese do estudo era de que as criancas desde os 4 anos fazem
representacdes sobre os recursos moostédd medida que os sujeitos v&o-se
desenvolvendo cognitivamente, elesxplicam suas ideias com mais

argumentos e cada vez magerligadas, que partem de representacfes pre-
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formadas até as mais abstratas. Asgm,cada nivel de desenvolvimento as
ideias dos sujeitos séo diferentes e ramlés por sua estrutura de pensamento.
Porém, essas ideias ndo surgem coidade, mas a partir das construcdes
sucessivas que decorrem da eXgeria e da transmissao social.

As criangas, segundo Cruz (2008ao capazes de expressar as
peculiaridades da sua vida e da saatkdpor interagirermom os membros de
sua familia, com os membros de s@uspos sociais, com a natureza e a
cultura da sociedade. Casso, elas emitem impressdo que observam, 0s
seus gostos, desejos e medos e atribsigmificados a tudo que percebem e
experimentam.

Os individuos, desde bebés, particip das atividades sociais no seu
cotidiano com a familia, parentes earmigos; ou em outros espagos como a
escola, a Igreja, o posto de saudeveada e a rua, &e outros. Com a
interagcdo com esses meios em que (Estea convivem, estes constroem seus
conhecimentos sobre o mundo. Na escalerianca encontrossibilidade de
ampliar seus conhecimentos, estabeldoerelacbes entre as atividades que
pratica em casa e em outros lugares e construindo novas relagcbes com a
diversidade de costumes, habitoxpressdes culturais (BRASIL, 1998).

Segundo Delval (2002), é imponta estudar o0 que as criancas
compreendem sobre sua realidadegper quando estamos conversando com
elas, as criancas expressam suas ige@Esssuem maneiras de ver o mundo de
uma forma diferenciada da do adultddo entanto, suas representagcées sao
originais e mostram seu desenvolvirite cognitivo. A interacdo com as
criangas ensina como é a maneira delas pensarem.

Diante da ideia de procurar ouvbds sujeitos sobre 0s recursos
financeiros, os objetivos principais @studo foram analisar e descrever as
representacdes das criancas e dos amiéss de 4 a 13 anos a respeito dos
recursos financeiros. Especificamente, pretendeu-se:

¢ Identificar o conhecimento construigor criancas e adolescentes sobre

a origem, obtencao e tipos de recursos financeiros.
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e Comparar as representacdes dascaa e dos adolescentes de 4 a 13
anos sobre os recursos financeiros.
e Analisar a evolucdo da representagcdo do conhecimento sobre os

recursos monetarios pelas criancas e adolescentes.

Como a construgdo do conhecimento social sobre os recursos
monetarios depende da interacdo dgeit®is com os préprios recursos e com
as pessoas, que transmitem as intmdes do sistema econdmico, esta
pesquisa, que € qualitativa, foi ancoradéeaaia construtivista de Jean Piaget.

Esta pesquisa se ta@anmportante para o Esta da Familia e Economia
do Consumo Familiar inha de pesquisa do Pmagna de Pds-Graduacdo em
Economia Domeéstica, ao contribuir cas informacdes sobre a construcao do
conhecimento dos recursos monetarietatadas pelas criancas e pelos
adolescentes. As representacfes dos sujeitos permitiram verificar como o tema
esta sendo explorado e tsamtido pela sociedadeor meio, principalmente,
da familia e da escola. Além dissateesstudo permite qurirsos que tenham
como objeto de estudo a familia,mm@ é o caso do Departamento de
Economia Doméstica, possam constrabnhecimento com o objetivo de
auxiliar as familias por meio das criancas e adolescentes a melhorar suas
relagcdes com os recursos monetaricsamilo a melhoria na qualidade de vida
deles.

Todo esse estudo se faz relevgrdea quem procura estudar a familia,
pois as criancas e o0s adolescerfitg®em parte como membros que opinam
sobre tudo o que ocorre a sua voltaya,isso, pesquisadores os elegem como
fonte privilegiada de dados, pois, ao compreender as representacdes das
criancas e dos adolescentes eoba realidade econOmica, esta-se
compreendendo as relagbes econdmiggsse ddo no mundo da familia e da

sociedade.
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2. REFERENCIAL TEORICO

O referencial tedrico estd compogtor dois itens que sdo a base para
fundamentar os dados destudo. Assim, o primeiro item esta relacionado a
visdo historica sobre o dinheiro, esegundo item se refere a construcdo do

conhecimento da teoria piagetiana.

2.1. Visao Historica sobre o Dinheiro

A psicologia econbmica, segundo riggri (2002), estuda como as
pessoas compreendem o mundo econfmias variaveis que influenciam nas
tomadas de decisdes individuaisceletivas. Seu objo de estudo é o
comportamento econdmico das pessoas ngsdigerentes contextos, como as
manifestacdes individuais e coletsy 0os componentes simbdlicos e
estruturais. Para isso, devem-se ae@rar a motivacao, as atitudes e as
decisGes tomadas pelos consumidorgsoelutores que sédo atores ativos na
sociedade econdmica.

Segundo Moreira (2002)p dinheiro est4d preste em todos os
momentos da vida econd@a e cotidiana das fdlias, constituindo parte
significativa da vida social. Estuda@ compreender como os fenémenos
econbmicos afetam a vida dos indiwds e como o comportamento deles
influencia a economia é um dos dhjes da psicologia econémica.

A maior parte dos astios sobre o desenvaivento econémico estédo
concentrada na busca de compreendenoc@s criangas e 0s adolescentes
conceituam o dinheiro e o que emem sobre a falmagdo e origem do
dinheiro. Essas investigag® tém como objetivo comgvar que esses sujeitos
séo capazes de explicamoindo econémico (DENEGRI, 2002).

A importancia do dinheiro se d4 pearias razdes, como: as pessoas
podem realizar compras de bens e ses/jgara satisfazer suas necessidades e
desejos; atua como simbolo social,spaglaciona com a qualidade de vida e

com os simbolos de diferenciacédo sodmlclasse a que as pessoas pertencem
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e se associa com sentimentos de fsgfi® e felicidade pessoal (DENEGRI,
2002).

O dinheiro ¢ um produto da og@o humana e possui as funcdes
basicas: instrumento de troca, padd@ovalor, reserva de valor e meio de
pagamento. O dinheiro é apenas umkgilo monetario, algo que néo tem vida
propria, que substitui o objeto represeto (BUITONI, 2003). Na perspectiva
econdbmica, o dinheiro tem sido concdizeasdo como um meio de intercambio
pelo qual se estabelece valor aos ptosl e servigos. Desse modo, o dinheiro
pode quantificar tudo o quexiste no mercado por meio do preco (DENEGRI,
2002).

O dinheiro, pela sua forca e utilidadimbdlica, principalmente como
meio de troca e instrumento de pagatogé imensamente usado pelo sistema
econdmico como o mais universal mediadas relacdes sociais. Tudo passa a
ser possivel de ser quantificado em dirheO dinheiro vem do século XIX
quando o Estado cama a emitir a moeda comnmonopdlio, poder que era
reconhecido s6 para os banqueiroshsees feudais, ourives etc. (BUITONI,
2003). No entanto, na ldade da Redr dinheiro ainda ndo existia, mas 0s
homens comecaram a comstrobjetos e usa-los o meio de troca por
outros objetos. Trocavam-se peles, sagnimais e 0s objetos fabricados
(TEIXEIRA, 1999). Nessa época, surgiuescambo e trocas de objetos se
intensificaram, mas como os divergoedutos nédo tinham valores atribuidos,
o escambo tornou-se dificil, pois anpessoa queria trocar determinado
produto por outro, porém a outra pesséa desejava, sendo preciso encontrar
outra pessoa que interessasse pelo produto (BRASIL, 2004).

Com o aumento da ciragdo de mercadoriaeescambo nao servindo
para a troca de produtos,vida econdmica tornou-s@mplicada, o que fez
surgir o “dinheiro” para estabilizarregular as trocas comerciais (SANTOS,
1999). De acordo com Tdto (2007), o dinheiro foinventado ha mais de 3
mil anos e sempre esteve ligado amécio de mercadorias e envolvido nas
relacbes de poder, pois quem possuisntinheiro geralmnte possui mais

poder.
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No mundo moderno, cada coisa queesa e, ou, se deseja ter possuli
um preco que se mede em dinheirgsd preco se expressa por cédulas e
moedas, pelo qual se pode comparaalr dos diferentebens e servigos
disponiveis (BRASIL, 2002). Atualm&® o governo federal tem o poder
soberano de regular a emissdo da mo@ddinheiro é de suma relevancia para
o Estado, pois, através do controle filxo monetéario, pode regular toda a
economia do pais, fixar fticas econdémicas e tudo isso interfere diretamente
na vida dos cidadaos (BUITONI, 2003).

2.2. A Construcao do Conhecim@o na Teoria Piagetiana

Segundo Piaget, a crianca vai comsttio seu conhecimento por meio
de sua acdo e interacdont@ meio. Para ele, a base do conhecimento é a
operacao, pois a constru¢do do conhestm& um processo entre 0 que esta
fora do individuo e o que ocorre dentlgle. A crianca dentro de seu contexto
sécio-historico € ativa em seu prigp desenvolvimento intelectual, pois
constroi seu conhecimento ao interagir com o outro (CARVALHO;
RUBIANO, 1996).

O desenvolvimento intelectual vaicorrendo, conforme Piaget, por
meio da transformacdo e da inteizacdo da acdo no pensamento. O
pensamento vai evoluindo de um sistede operacfes ldégicas mais simples
para um sistema de operac@®sis complexas (HOUDE, 2002).

O desenvolvimento cogivo, de acordo com Beeto (2008), depende
da acao das invariantes funcionai® estrutura mental: adaptacdo e
organizacao. As invariantestao em todas as agdes humanas, por isso estéo
em constante funcionamento. A adagéio é essencial para o funcionamento
biolégico e para o funcionamento intelea pois todos 0s organismos vivos
tém a tendéncia de se adaptar ao anibi em que estdo. Essa adaptacao
ocorre por meio de dois proces®@sicos: assimilagcdo e acomodacao.

A assimilacdo se caracteriza pelogasso cognitivo de integracéo e,

ou, de classificacdo de novos dados estgiemas existentes e incorpora-os a
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estrutura do sistema. A assimilacd® décapaz de mudar os esquemas, mas
afeta o crescimento e, assim, ét@alo desenvolvimento. A acomodagia
variagdo de um esquema, a criacamdeos esquemas ou a modificacdo de
velhos esquemas. Essas ac¢Oesadamodacédo resultam na mudanca do
esquema ou no seu desenvolento. A acomodacdo explica o
desenvolvimento — odancga qualitativa, e a assiagéo explica o crescimento

— mudanca quantitativa (BARRETO, 2008).

Quando o sujeito est@alizando uma experiéia, a assimilacdo e a
acomodacao estdo numa constante ,agémorporando e modificando os
esquemas com 0s novos conhecimegtasestdo sendo construidos. Assim, o
papel da organizacdo é extremamem@ortante, pois tém que organizar
todas as informacdes em seus devidos lugares, oS novos esquemas nos
esquemas existentes ou na criacdoodos esquemas. O esquema € uma
estrutura mental que esta em contaonstrucdo (COLE; COLE, 2004).

O desenvolvimento cognitivo dosjsiios é explicado pelos quatro
fatores de desenvolvimento, queegundo Piaget, sdo: maturacdo e
hereditariedade, exercicio e experiéncia, interacbes e transmissdes sociais e
equilibracdo. A maturac&o consiste grescimento interndo organismo, e a
hereditariedade versa sobre as caratiassfisicas que as pessoas herdam de
seus antepassados (CANTELLI, 2000).

Os fatores exercicio e experd#gn S840 necessarios para que a
inteligéncia do sujeito se desenvolM@. exercicio supde a acdo sobre o0s
objetos. A experiéncia dide-se em: experiéncia fisica e experiéncia logico-
matematica. A experiéncia fisica consiste acdo exercida sobre os objetos
pelo sujeito, pela qual abstrai gwopriedades fisicas dos objetos. A
experiéncia légico-matematica, tambétepende da atuac@im sujeito sobre
0s objetos e, a partir dela, abstrai ascdbertas de suas acdes. Esse é um fato
autorregulador, pois aperfeicoa os esquemas de acao.

A interacdo e transmissdo sociab éator que depende da influéncia
mutua das pessoas ao passar e recefmmiacdes que afetam na construcao

do conhecimento social, por isso éstmmental no processo ativo do
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desenvolvimento (WADSWORTH, 1984 As transmissOes culturais e
educativas se elucidam diferentes emtacsociedade, por iSso, neste processo,

a assimilacéo ativa esta presente em toda a acdo. Os sujeitos precisam interagir
com as pessoas para quassam desenvolver seu pensamento logico, dai a
importancia dos intercambios e das trocas entre criancas e adultos
(CANTELLI, 2000).

A equilibracdo é o elemento que adema os outros trés fatores de
desenvolvimento, assegurand@&quilibrio entre astimidades do organismo e
a influéncia do meio. E o fator centrpbis sua autorregulacdo permite que o
sistema cognitivo atinja a melh@daptacdo dos esquemas (CANTELLI,
2000).

Segundo Barreto (2008), o sujeito, agpr sobre os objetos, estrutura e

adquire seu conhecimento. Para Piatpetp conhecimenté uma construcéo
resultante das acdes da crianca. Asdistinguiu trés tiposle conhecimentos:
conhecimento fisico, conhecimento ldgimatematico e conhecimento social.
O conhecimento fisico é o conhecimento@ume 0s sujeitos precisam abstrair
as caracteristicas fisicas dos objet@dsconhecimento l6gico-mateméatico € o
conhecimento que a crianca deve wdsta partir de suas acbes. O
conhecimento social € o conhecimemfioe a crianga constréi ao abstrair
informacdes das pessoas, ao irgereom elas (WADSWORTH, 1984).

O conhecimento social, segundon@dli (2000), € um conjunto de
ideias que os sujeitos construiram atipale seu préprio conhecimento, da
inter-relacdo com as outras pessoas, grupos sociais e do préprio
funcionamento da sociedade. De a@oocom Wadsworth (1984), os sujeitos
aprendem muitas coisagatés de suas interacdesacdes com as pessoas,
pois estas sao carregadas de informag@ele ideias como a linguagem, a
cultura, os valores, as regras sociass,simbolos utilizados pelos grupos. O
conhecimento social € construido quando as informacfes que as pessoas nos
transmitem s&o transformadas mentalmente.

De acordo com a teoria piagetiana,sujeitos se desenvolvem e passam

por uma sequéncia de estagio$odos o0s sujeitos vao evoluindo
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cognitivamente e passando pelos giss8 num sentidoespiral, pois o
desenvolvimento é continuo (BARROB96). Piaget afirmou que todas as
criancas passam por uma sequéncigestagios do aprendizado, e cada um
deles € um prosseguimento do amteriTodos 0s sujeitos passam pelos
estagios na mesma ordem, variandogpyrde individuo para individuo, em
funcao do desenvolvimento cogaaide cada um (LEITE, 1997).

Como as criancas constroem seus conhecimentos ao interagir com o
meio, a evolucdo de um nivel de desdvimento para o outro se da na
tentativa de equilibrar o sistema cdg. No entanto, o equilibrio dura
pouco, pois a maturacao bioldgica eeaperiéncias adquiridas pelos sujeitos
levam o sistema a desequilibrar, esaimilacdo e a acomodacao iniciam um
novo “cabo-de-guerra” na busca de navo equilibrio e n@onducéo de uma
adaptacdo mais elevada elusiva do organismo. Qweriodos de equilibrios
do organismo formam umsequéncia de transformacdes qualitativas, ou 0s
estagios de desenvolvimento (COLE; COLE, 2004).

Cada estagio de desatvimento, segundo Piaget, traduz uma forma
particular de equilibrio nas interacbes de cada individuo com o meio. Isso
ocorre porque o conhecimento cwooglo resulta da maneira como
modificamos e transformamos o mundo. Por isso, o0 meio nao influencia as
criangas do mesmo jeito em todasidedes, mas a inflm&ia do ambiente
depende de qual estagio desenvolvimento o sujeito se encontra (COLE;
COLE, 2004).

Diante disso, os estagios desenvolvimento cognitivo sdo:

Sensoriomotor (até os 2 anos)neste periodo inicial, a crianca se
desenvolve de um nivel neonatal, é&fl, sem nenhuma diferenciacéo entre o
eu e 0 mundo para uma organizacadtirgeente coerente. Essa organizagéo
€ préatica e envolve 0s ajustamentos @gtigos e motoresmsiples as coisas. A
formacdo dos esqguemas sensoriomotpermitira a organizacao inicial dos
estimulos ambientais; a partir disso € qucrianca tem condicdes de lidar com
o mundo. Este estagio representa aqoista, por meio da percepcdo e dos

movimentos, de todo universo pratigue cerca a crianca (BARRETO, 2008).
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Pré-operatério (2 a 7 anos)consiste na representacdo simbdlica de
acontecimentos ausentes, seja por nwgoimagens mentais, palavras ou
gestos. As criangas neste estagioeggmcéntricas e namnseguem distinguir
seu ponto de vista dos outros e sédo influenciadas pela aparéncia dos objetos.
Nesse periodo, a crianca realiza spameiras tentativas de enfrentar um
mundo novo, estranho e repleto dd@mbolos. Essas tentativas sao
relativamente desorganizadas. Esssstagio refere-se, também, ao
desenvolvimento darlguagem e de outras formds representacao, pois 0S
sujeitos possuem rapido desenvolviteertonceitual. O raciocinio, neste
estagio, é pré-logico (BARRETO, 2008).

Operatorio concreto (7 aos 12 anos)O pensamento comeca a
descentrar e evoluira de modo a opemn coeréncia e légica matematica. As
criangas sdo capazes de operar mentaémentno classificar, seriar, ordenar,
separar, combinar e entender as transdgdes. Essas acdes séo internalizadas
e se convencionam no sistema logico.extanto, as acfes sdo concretas, pois
sao realizadas na presemigaobjetos e eventos.

Operatério formal (a partir dos 12 anos) O sujeito € capaz de pensar
sobre suas préprias opebes, independentemente do conteldo. Eles séo
capazes de manipular e organizar suagglabstratas em um todo coerente,
no seu proprio processo de pensamento.

Segundo Piaget, os sujeitos dependinsuas interacdées com o0 meio
para desenvolver o pensamento logigorque as acdes exercidas sobre o0s
objetos e pessoas levam ao desennwnto das operacfes que sdo acdes
internalizadas, e as operacdes levam desenvolvimento das estruturas
(WADSWORTH, 1984).

Diante disso, a teoria construtivig&plica como 0s sujeitos constroem
o conhecimento. Assim, fundamentarareilise dos dados deste estudo, que
busca compreender a evolucdo do comhento social sobre os recursos

monetarios.
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3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Considerando a natureza do olplema estudado, que buscou
compreender as representacdes dasgatar adolescentes sobre 0s recursos
monetarios, esta pesquisa empiriceacteriza-se como qualitativa e consiste
em um estudo exploratorio para caegnder as ideias dos sujeitos sobre a
realidade em que esté inserido.

A pesquisa qualitativa, confoe Godoy (1995, p. 58):

Envolve a obtencdo de dados descritivos sobre pessoas, lugares e
processos interativos pelo comtadireto do pesquisador com a
situacdo estudada, procurando compreender os fendmenos segundo
a perspectiva dos sujeitos, ou seja, dos participantes da situacdo em
estudo.

Quanto aos objetivos da pesquisda s exploratoria e descritiva, por
permitir explorar os dadogpara depois descrever as caracteristicas deles. A
exploracdo dos dados iesclarecer como vdo ocendo as mudancas no
desenvolvimento cognitivo dos sujeitd3ara compreender como acontece
essa mudanca de conhecimento ao dodg desenvolvim&o, utilizou-se o
delineamento transversal, que segundtz @dCole (2004) é um delineamento
gue permite agrupar as informacdes dauEes sujeitos de diferentes idades
ao mesmo tempo.

O método utilizado para compreendeconstru¢cdo doonhecimento a
respeito dos recursos monetarios danétodo clinico quee constitui numa
conversa livre, em que serpete que 0s sujeitos tenhammmaximo possivel de
tomada de consciéncia @e conseguir formular asuas préprias atitudes
mentais (PIAGET, 1967, p. 9). O métoddinico consiste numa constante
intervencéo do pesquisador ao realgarguntas em funcdo das respostas dos

sujeitos, visando seguir o caminhosis pensamentos (DELVAL, 2002).
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3.1. Populacédo e Amostra

A populagéo foi composta por crgas e adolescentes residentes na
cidade de Vicosa, MG. A amostra constte 60 sujeitos com média de idade
de 4, 6, 7, 10, 11 e I&hos, sendo 10 sujeitos por idade. Eles fazem parte de
escolas publicas deste municipio, edeles frequentavam a Escola Municipal
B nas idades de 6, 7, 10, 11 e 13 aeass outros 10 sujeitos de 4 anos, a
Escola Municipal A.

O conceito de criangca e adolescent#izado na pesquisa seguiu 0
conceito do Estatuto da Crianca e Adolescente, Lei n°. 8.069, de 13 de
julho de 1990, que no Art. Zbnsidera-se criancaa pessoa até 12 anos de
idade incompletos, e adolescentes aqueles entre 12 e 18 anos de idade
(BRASIL, 2005, p. 9).

A selecéo dos sujeitos foi feita conine amostragem intencional que,
segundo Marconi e Lakaq2006), € uma amostrager@o probabilistica em
gue o pesquisador define intencionalteegquais sdo 0s sujeitos que deseja
pesquisar, baseando-se no estabelatnale determinados critérios. O
interesse do pesquisador € que os sgj@tmnem por meio das palavras, dos
atos e das questdes levantadas sobre o tema.

O critério utilizado na selecdo danostra foi a idagl dos sujeitos,
escolhendo-se aqueles que se encontrava idade compreendida para cada
faixa etaria definida para o estudopmcurou-se escolher cinco sujeitos do
sexo feminino e cinco do sexo masculiAoTabela 1 mostra a caracterizacao
da amostragem da sele¢cao dos sujeitos.

Como em algumas turmas nao lawsujeitos suficientes, ha um
desequilibrio entre a quantidade sujeitos de cadaxee Como a diferenca de
género néo foi objetivo deste estudo, esse desequilibrio ndo foi relevante para

a pesquisa.
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Tabela 1 — Caracterizacdo da atrenslos sujeitos, Vicosa, MG, 2008

. L. Idades (anos) Sexo
Faixa Etaria Menor Maior Média F M Total

4 anos 4.3 4.7 4.5 4 6 10
6 anos 6,2 6,7 6,5 3 7 10
7 anos 7,1 7,11 7,3 4 6 10
10anos 10,3 10,11 10,5 4 6 10
11anos 11,4 11,9 11,6 5 5 10
13anos 13,0 13,10 13,5 5 5 10
Total 28 32 60

Fonte: Dados da pesquisa.

3.2. Procedimentos para Coleta dos Dados

O primeiro procedimento foi camttar as diretoras das escolas
selecionadas. Foram apresentados acsaxbjetivos da pesesa, o pedido de
permissdo e a autorizacdo para a zagho da pesquisa. ApOs a autorizacéo,
foi feito levantamento dos sujeitos nagnas do 1°, 2°, 5°, 67° e 8° anos do
ensino fundamental da Escola Munidifga e nas turmas do 1° periodo da
Educacéo Infantil da Escola Municipal A.partir desse levantamento, foram
selecionados os sujeitos a serem entrevistados.

A coleta de dados desta pesqu@@orreu por meio de entrevista
individual, do tipo clinica, que constie perguntas basicas e de perguntas
complementares que surgem a partiresposta da crianca, a fim de seguir o
curso do seu pensamento e enteradeompreensao que 0S sujeitos possuem
sobre os recursos monetarios. Corpoi@a a entrevista, utilizaram-se materiais
concretos — ilustracbes que foram wsdomo apoio ao pensamento das
criancas — nas seguintes situacdega pas diferentes tipos de recursos
monetarios foram utilizados moedasrtéas de crédito e débito, cheque e
gravuras de cédulas; sobre as forrdasobtencdo do dinheiro, utilizaram-se
quatro imagens: pessoa jogando em caca-niquel, homem trabalhando em loja
de brinquedo, mulher trabalhando em loja de roupa e criancas recebendo
dinheiro de um homem.
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O instrumento de coleta de dadesentrevista clinica — foi testado
quatro vezes por meio do estudo-pilota)ydseem cada fase feitas correcdes e
ajustes necessarios nas perguntas basicas das entrevistas até chegar ao modelo
final e que pudesse ser compreédndpelas criancas de 4 a 13 anos.

As entrevistas foram gravadas eoweram em salas nas respectivas
escolas. Ao iniciar a entrevista, égpva-se aos sujeitos 0 seu objetivo e
perguntava se eles queriam particigardos os sujeitos aceitaram fazer parte
da entrevista. Anotaram-se, em protocdé entrevista, os dados dos sujeitos,

a data, a duracdo da entrevista e as esagéas criancas. ApOs as entrevistas,

estas foram transcritas garotocolos especificos.

3.3. Procedimentos para Analise dos Dados

Para analisar os dados, foi feitaainlassificacéo das respostas de cada
sujeito, conforme 0s cinco tipos depestas descritos por Piaget, que séo: néo
importismo (as criangas nao importaem a pergunta e respondem qualquer
coisa), fabulacédo (as criancas inventama historia ao serem questionadas),
crenca sugerida (o pesquisador sugergianca a resposta que ele deseja),
crenca desencadeada (0 sujeito aeica sobre a pergunta e responde
conforme 0 que pensou) e crenca esp@ada crianca responde sem precisar
pensar por ja ter construido esse pensamento).

A analise das representacdes fanlimda a partir da definicdo das
categorias de analise estabelecidas pgpasquisa, que foram relacionadas e
comparadas com as categorias dealises descritas em niveis de
desenvolvimento propostos por Delvddenegri (2002ab). Em suas pesquisas
com criancas e adolescentes de 6 acanb8, foram estabelecidos os niveis I,
Ile .

A classificacdo dos niveis desta pesquisa foi a seguinte: nivel pré-I,
nivel I, nivel 1l e nivel lll. Como nas pgsisas de Delval e Denegri, em suas
amostras as criancas na faixa et@té&a4 anos ndo foram incluidas, sendo

necessario criar o nivel pré-l para aig@&las. Todas as representacdes dos
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sujeitos que foram classificadas como ndo importistas e fabuladas foram
qualificadas como do nivel pré-l. No &ro 1 estd exposta a descricdo do

nivel pré-1 sobre 0s recursos monetarios.

Quadro 1 — Niveis de compreensao eobs recursos monetarios para 0S
sujeitos do nivel pré-I

Faixa Etaria Nivel Pré-1 — Recursos Monetarios

4 a6 anos -As ideias das criancascstabuladas e ndo importistas
-Auséncia de sisteas interpretativos
-A crianca nao entende a fungéo do dinheiro
-As representacdes sdo baseadas na realidade cotidiana

O Quadro 2 refere-se aos niveis d@mpreensdo sobre os recursos
monetarios descritos com basga Delval e Denegri (2002ab).

O conceito de represegéo, utilizado neste esta, seguiu o da teoria
da representacdo de Piaget, que afiseratudo aquilo que ser humano faz.
Para representar sua ideia, 0 ser donusa simbolos e signos. Piaget
distingue o conceito de peesentacdo do conceitle abstracdo. A abstracao
consiste ndo apenas em extrair infacbes dos objetos e coordenar as
relacdes que os sujeitos fazem, maspim, em acrescenteelacbes ao dado
perceptivo.A distincdo entre a abstracdo e presentacdo ocorre porque as
criancas podem manipular os objetmsicretos e representar com simbolos,
em um nivel alto ou baixo de abstrac@ssim, um ser humano que esteja
representando em um nivel baixo dstedrdo reflexiva usa simbolos em um
nivel baixo de abstracdo. Quando a pasatingir um nivel mais alto de
abstracédo reflexiva, comeéaa representar os mesnsigibolos em um nivel
mais alto (BARRETO, 2008).
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Quadro 2 —

Niveis I, I& Ill de compreensédo sobre os recursos monetéarios

Niveis RecursodMonetarios

Nivel |  -As criancas baseiam suas ezatides sobre o dinheiro a partir
(6 al1l0 dos aspectos visiveis que pelsem e ndo levam em conta os
anos) processos ocultos que deveriam ser inferidos

-Predominam explicacbes que ndo sao especificamente
econdmicas, 0 que indica que 0s sujeitos ndo compreendem a
fungao real do dinheirdentro das trocas

-Todos 0s sujeitos bam que o dinheiro serve para comprar e
que para té-lo basta ir a umanda/loja. Porém, as trocas
desempenham uma funcéo ritual

-Os sujeitos sustentam que pasa comprar € preciso ter
dinheiro, porém ndo sabem pajae serve, a quantidade que
devem pagar, o que o vasubr faz com o dinheiro

-Esses sujeitos ndo compreendem gjuknheiro € escasso, pois
pensam que esse recurso esta disponivel a todos

-As criangas pensam que o damo € proveniente do banco ou
da fabrica da moeda, pois consideram que o dinheiro é fabricado
e pode ser comprado como qualquer outra mercadoria

-A maior parte dos sujeitos safjge o dinheiro se fabrica, mas
alguns acham que ontieiro vem de Deus

-Para os sujeitos de 8 a 10 gnasinstalacdo da fabrica de
dinheiro requer autorizacdo opertence ao Presidente da
Republica

-A quantidade de dinheiro fabada depende da necessidade de
dinheiro pelas pessoas

-Comecam a ter a ideia de que a fabricacdo do dinheiro é
regulada pelo governo federal

-O dinheiro pode ser obtido dabalho, estabelecendo com isso
as primeiras relacdestemtrabalho e remuneracéo

-As criangcas dos 6 aos 8&nos ndo possuem nenhuma
consciéncia dos requisitos ingtitonais, referindo-se somente
as propriedades dos produtos, € igso o0 Unico requisito € que

as cédulas estejam bem feitas

-Os sujeitos compreendem a féngbasica do dinheiro como
instrumento de intercambio

Continua...
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Quadro 2 — Cont.

Nivel Il -Os sujeitos comecam a percelosr aspectos ndo visiveis da
(10 a 13 situagéo, ou seja, 0s processos deeem ser inferidos a partir
anos) das informacgdes de que se dispbem
-Os sujeitos comecam a formulama concepc¢do mais realista
da fabricacdo do dinheiro na fabrica
-Estabelecem relacdes com ost@spectos da vida econdmica
num sentido limitado, porque m&ntendem bem os efeitos da
fabricacdo do dinheiro sabios da economia global
-Os sujeitos comecara atribuir papel muito importante ao
governo federal na fabricagcdo do dinheiro
-A quantidade de dinheiro que fedrica esta determinada pelas
necessidades que existem, rhasoutros fatores que limitam a
emissao monetaria
-Os sujeitos comegcam a se descentrar, 0 que permite considerar
varios aspectos de uma Unica vez. E capaz de estabelecer
relacdes entre aspectos que \emta separados no nivel anterior
e compreende que existem f&® diversos que operam no
mundo econdmico, mesmo quenndo compreendem em sua
totalidade suas inter-relactes
-As pessoas nao possuem dinheiro porque nao trabalham
-Surge a ideia de escassez e que 0s recursos sao limitados
-Surge a ideia de que o dinteindo compra as necessidades
afetivas. Essa ideia marca umaago cognitivo, pis 0s sujeitos
estabelecem relagdes de opasico que se pode comprar e 0
gue néo se pode eprar com o dinheiro
-Permanece a ideia de que pseacomprar € preciso ter dinheiro

Nivel Il -O sujeitoé capazdecoordenapontosdevistae derefletir sobre
(a partir 0 possivel. Este € o principalamgo cognitivo desse nivel, pois
dos 13 o0s sujeitos se tornam capazes de pensar “em sistemas”,
anos) superando a casualidade que é padgpo pensamento concreto
-Os processos ocultos e, portanto, inferidos ocupam papel
central nas explicacdes
-Os sujeitos examinam sistaiitamente as diversas
possibilidades apresentslem uma situagéo
-Os sujeitos possuenmmuito mais informacdes sobre o
funcionamento social, sabem comtegra-lo e, ou, como fazé-
lo, de tal forma que as parteassam a formar um todo comum:
0s sistemas estao relacionados
-Comecam a construir as primeiras conceituacoes
-Permanece a ideia de que se deabalhar para obter dinheiro
e sabem que existem outras formas de obter dinheiro
-Permanece a ideia de que o dinheiro ndo compra as
necessidades afetivas

Fonte: DELVAL; DENEGRI, 2002.
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4. RESULTADOS E DISCUSSAO

Nesta categoria dos recursos ntéanes, as representacdes foram
apresentadas em trés subcategorigsstde recursos monetarios, origem do
dinheiro e maneiras de obtencdo dimheiro. Em cada uma delas serdo
apresentadas as representacfes dogosugm meédia de 4, 6, 7, 10, 11 e 13
anos de idade.

Subcategoria: Tipos deecursos monetarios

Esta subcategoria correspondec@mpreensdo dos sujeitos sobre os
tipos de recursos monetarios commedas, cédulas, cheque e cartdo de
débito/crédito. Além disso, 0s sujetaepresentaram a conceituacdo de
dinheiro e se haveria necessidade de ter dinheiro para fazer compras.

O material concreto utilizado compa@o para esta subcategoria foram
0s seguintes: moedas (R$1,00; R$0$0,25; R$0,10; R$0,05), cédulas sem
valor (R$1,00; R$2,00; R$5,00; R$10,00; R$20,00; R$50,00; R$100,00), taldo
de cheque e quatro cartd@endo trés de créditowsm de débito e crédito).
Esse material foi apresentado a todms sujeitos da pesquisa, 0s quais
puderam manipula-los. A Tabela 2 apreaeos dados relacionados aos niveis

de conhecimento sobre os tigies recursos monetarios.

Tabela 2 — Média dos niveis de conhwmto sobre os tipos de recursos
monetarios, Vigosa, MG, 2009

Média Tipos de Recursos Monetérios
de Niveis (%)
Idade PNI I Il 11
4 anos 100 - - -
6 anos 40 60 - -
7 anos 20 80 - -
10anos - 30 70 -
11anos - 20 80 -
13 anos - - 40 60

Fonte: Dados da pesquisa.
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Com relacdo a subcategoria tiposrdeursos monetarios, como pode
ser observado na Tabelal)0% das criancas cofnanos, 40% das criancas
de 6 anos e 20% das criancas com @sgmossuem representacées no nivel
pré-l. Verifica-se o movimento das arg@as de diferentes idades que se
encontram no mesmo nivel de conhemimo sobre os tipos de recursos
monetarios, mas em estagios de deskrimento cognitivo diferentes. Esse
movimento ocorre devido as diferengaslividuais e a propria transmissao
social que cada sujeito recedi@interagir com 0S outros.

Quanto a conceituacdo dinheiro, as criancas que se encontraram no
nivel pré-l, como pode ser visto not@to da crianca 10, relataram que o
dinheiro sdo as moedas, cédulas ousidiasa definicdo encontra-se préximo
da conceituacdo de Ferreira (80@. 319), que afirmou qu#inheiro sdo os
meios de pagamento: cédulasnoedas e depdsitos bancarioAs
representacdes das criancas ainda ndemaser consideradas conceitos, pois
elas citaram os objetos (cédulas eedws) e ndo os relacionaram como meio

de troca.

Vocé sabe o que é dinheiroReais e pratinhgCrianca 10 — 4,7
anos — Nivel Pré-I).

Quanto aos materiais camtos, as criangas duovel pré-lI, 100% delas
com 4 anos, identificaram e considarar as cédulas e as moedas como
dinheiro, pois servem para comprar. Qt@a de débito e, ou, crédito, para
50% delas, serve para usar no orellp@ra ligar para as pessoas. Como
existem varios tipos de cartbes como leféamico e o cartdo de débito e, ou,
crédito, as criancas confundiram os tipBssa confusdo de coisas diferentes
com nomes iguais mostra quanto onuo € confuso e contraditorio para a
crianga. Os extratos das criancas €l(8 mostraram quais sao 0s tipos de

recursos monetarios que amogas de 4 anos consideram:

Vocé pode me falar sobre o quedesendo? Cédulas: -Dinheiro.
Moedas: -moedinhas. Cartdo de crédito: -cartdo. Cheque: -
triangulo. Qual dessas gravuras vocé acha que é dinheiro? —Notas e
moedas. E o cartdo, vocé acha que é dinheiro? — Nao. Por qué? —
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Ele é um cartdo de por no telefof@@rianca 10 — 4,7 anos — Nivel
Pré-1).

Qual das gravuras vocé pode usar para comprar? — Dinheiro e
pratinhas. Por qué? — Porque, porque o cartdo ndo compra as
coisas. O cartdo é so para lig@rianca 03 — 4,5 anos - Nivel Pré-

).

Para as criancas do nivel pré-l, coseopercebe no extrato da crianca 4
de 4 anos, s6 podemos ter as coisativeemos dinheiro; sem este ndo se
compra nada. E, quando os paido tém dinheiro, eles podem pegar
emprestado e comprar a prestacéo, rreado a abertura de uma conta no

estabelecimento.

Se eu nao tiver dinheiro, o quesgo fazer para ter as coisas? -
Arrumar R$ 10,00. E como eu vou fazer pra arrumar R$ 10,00? —
Pedir a alguém. Tem mais alguma coisa que posso fazer para ter as
coisas? — Nao. Uma crianca, de sua idade, me falou que as pessoas
gue ndo tem dinheiro, algumas ganham as coisas, 0 que vocé acha?
— Quando fazer aniversario, pode ganhar o quebra-cabec¢a. Essa
mesma crianca me falou que algumas pessoas roubam as coisas, 0
gue vocé acha? — Se roubar, chama as policas; e as policas prende
(Crianca 4 — 4,6 anos - Nivel Pré-I).

Essas representacdes smam como as criangas de 4 anos tém seu
pensamento ligado ao concreto, ou seja, elas percebem os aspectos visiveis
dos objetos e respondemnforme o que veem e manipulam, como as cédulas
e as moedas usadas no ato da con@praso do cartdo de débito e crédito ndo
foi presenciado porque as crianga®&o os identificaram. A centracdo das
criancas em aspectos visiveis dos regssl monetarios esta compativel com
Denegri (1999), quando citayue as criangas de 4-5 anos até 10-11 anos séo
centrados nos aspectos chamativodesconhecem restricbes na realidade
econdmica.

As representactes de 60% dasmgas com 6 anos, 80% com 7 anos,
30% com 10 anos e 20% das crianca® dd anos (Tabela 2 — p. 131) sao
pertencentes do nivel I, quanto aos tigesecursos monetarios. Esses sujeitos
representam o0s tipos de recursos ndm@s pelos aspectos visiveis que

percebem, pois eles, segundo Piagehelter (2006), possuem o pensamento
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intelectual egocéntrico, o qual ndo pgamue percebam outros pontos de
vistas além do see concentram suas explicegdno que percebem. Os
sujeitos de 10 e 11 anos estao no inAam de descentrar suas ideias dos
aspectos visiveis.

As criancas do nivel | definem ondlieiro como meio de pagamento e
por sua utilidade, pois serve paramprar as coisas. Elas observaram a
importancia do dinheiro e o0 que se padeprar com ele. $5a conceituacéo,
como pode ser vista nas representagi@esrianca 2 com 6 anos e da crianga
01 com 7 anos, esta de acordo com finigéo dada por Feeira (2005), ao
conceituar o dinheiro como meio gagamento que utilizas cédulas e as
moedas.

Vocé sabe o que é dinheird?inheiro é 0 que a gente compra as
coisas com eléCrianca 2 — 6,6 anos — Nivel |)

O que € dinheiro?G que é dinheiro® que vocé acha que €
dinheiro?-E dinheiro, d4 pra gente comprar tudo, que da o que a
gente que(Crianca 1 — 7,4 anos — Nivel I).

As criancas do nivel |, quanto ao ter@al concreto, identificam as
moedas, as cédulas e o cartdo. Considemmno tipos de recursos monetarios
as moedas e as cédulas porque senvara comprar. Elas ndo consideram o
cartdo como um tipo de recurso monetdpimis ele serve pataar dinheiro no
banco. Os extratos a seguir expdenrgmesentacdes das criancas sobre a

identificagcao do material concreto:

Vocé pode me falar sobre o que esta vendo? (ldentifithma

nota, um cartdo e uma moeda.este aqui, vocé sabe o que é?
(mostrei o cheque)E- um papel do bancdQual dessas gravuras
vocé acha que é dinheiro® nota de R$ 100,00’'em mais algum

que vocé acha que é dinheird? rota e a moedaPor qué vocé
acha que as notas e as moedas sao dinh&®ooGue a gente s6 vé
esses dinheirofRor qué vocé acha que o cartdo ndo é dinheiro?
Porque a gente ndo compa nada com ele, s6 tira dinheiro no
banco.Qual das gravuras vocé pode usar para compfardta e

a moeda-Por qué vocé acha que com o cartdo a gente ndo pode
comprar?-Porque so tira dinheiro do banceJma crianga de sua
idade me falou que com o cartdo a gente pode comprar, o que vocé
acha?Porque no Bahamas a gente usa o cart&mtdo, o cartdo
serve para comprarE.--Por qué vocé acha que este cartdo aqui, a
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gente ndo pode compraode compgCrianca 09 - 6,6 anos —
Nivel I).

Vocé pode me falar sobre o quedestndo? Identificar: Dinheiro: -
Dinheiro (2 reais, 1 real, 50 reais, 2 reais, 10 reais, e 5 reais).
Cheque: Negécio de bancoCartdo de crédito:Gartao de tirar
dinheiro. Moedas:-Moeda. Qual das gravuras vocé acha que é
dinheiro? Binheiro e moeda O cartdo, vocé acha que nédo é
dinheiro? N&o. E pra tirar dinheiro, ai a gente coloca o carto
assim no negocio, ai a gente puxa assim e ai o dinheiro sai naquele
negdcin, e ai a gententeque puxar o dinheir¢Crianca 07 — 7,3
anos — Nivel I).

Qual das gravuras vocé pode usar para comp@anr®inheiro, as
moedas e o chequBor qué vocé acha que o cartdo ndo serve para
comprar as coisas®-cartdo também pode passar, ai depois tem
gue pagar. Sdudo direitinho!(Crianca 02 — 7,9 anos — Nivel I).

Como pode ser visto nas represenggca crianca 9 com 6 anos e das
criangas 7 e 2 com 7 anos, as criangasé e 7 anos elaboram seus pré-
conceitos a partir do que percebem eutsm e de suas participacdes com o
uso e manipulacdo dos recursos ntarnes. Segundo Delval e Denegri
(2002a), as criancas rfaixa etaria de 6 a 8nas estdo construindo uma
variedade de ideias sobwedinheiro e sua circulag@e as informagdes novas
sdo incluidas as existentes, mas regmpre 0 sistema cognitivo consegue
organizar todas as informacdes, por hawveapacidade de estabelecer relagdes
entre todos os conhecimentos.

As criancas do nivel | relatarameguao comprar, deve-se ter dinheiro
para pagar, e se nao tiver dinheiro deve-se trabalhar, passar o cartdo, pedir
dinheiro emprestado ou ganhar as cqis@ss roubar ndo pode porque € feio e
€ sem pedir permissdo ao dono. Essaidsta exposta nos extratos da crianca

06 com 6 anos e da crianga 09 com 7 anos:

Eu sO posso ter as coisas se eu tiver dinheBaf Por qué? -
Porque quando vocé recebe, o que vocé faz com seu dinheiro?
VOCé compra suas coisasompra seus movei§e eu nao tiver
dinheiro, o que posso fazer para ter as coisag?vecé nao vai
comprar nenhuma coisa, sé se vocé tiver dinhéfiem alguma
maneira de ter as coisas sem ter dinheif@p; comprar e depois
pagar.Tem mais alguma formaTem, esperar o dia que falar pra
depois pagarlUma crianca de sua idade rfiadou, que existe uma
maneira da gente ter as coisas, sem ter dinheiro, que é quando vocé
ganha, o que vocé achaQuando a gente ganha as coisas, e
depois dando as coisas pro nosso colega tamiifssa mesma
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crianca, me falou, que alguma@essoas que roubam as coisas,
gquando ndo tem dinheiro, o0 que vocé achQ@e-isso € feio
(Crianca 06 — 6,4 anos — Nivel I).

Eu s6 posso ter as coissseu tiver dinheiro®: Por qué?Rorque
se vocé nao tiver dinheiro, vocé naalpaomprar. Agora, se vocé
tiver dinheiro pra comprar, vocé comprde eu nao tiver dinheiro,
0 que posso fazer para ter as cois&&ité passa o cartad&xiste
outra maneira de ter as coisas sem ter dinheik&d.-Uma
crianga, de sua idade, me falou, que a gente pode ganhar as coisas,
outras pessoas roubam, outras pedem, o que vocé a&thagho
gue isso ta erradd?orque vocé acha que esta erradagnhar nédo
ta errado, porque a gentganha porque trabalha. E roubar, a
gente quebra os vidros e, quaba manica pra gente pegar o
dinheiro(Crianca 09 - 7,10 anos — Nivel |).

Essas representacdes das criamasnivel | estdo de acordo com
Delval e Denegri (2002b), que citarague a funcdo do dinheiro para os
sujeitos de 6 a 10 anos esta relacioramato da compra,ara fazer compras
€ preciso levar dinheiro ao estabelegitnecomercial. O ato de ter que levar
dinheiro para fazer compras € normgabslecida socialmente, e as pessoas
devem seguir essas normas, pois nacasepra sem dirdiro; comprar sem
dinheiro é o mesmo que roubar.

Para os sujeitos do nivel Il, send@ deles com 10 anos, 80% com 11
anos e 40% dos adolescentes com 13 @halsela 2 — p. 1310 dinheiro € 0
meio de pagamento utilizado no ato ctampra. Esta definicdo dada pelos
sujeitos dos niveis Il esta coerertem Ferreira (2005), que citou que o
dinheiro é um meio de pagamentoequtiliza as cédulas, as moedas e 0s
depositos bancarios. Essa ideia é represgla nos extrataa crianca 10 com

10 anos e da crianga 1 com 11 anos:

Vocé sabe o0 que é dinheireDinheiro € um negdcio que a gente
pode comprar as coisg€rianca 10 — 10,11 anos — Nivel II).

Vocé sabe o que é dinheirddinheiro? Dinheiro é aquilo que a
pessoa consegue pra comprar comida, é alimento, um brinquedo
pra crianca, um moével pra casa, comprar as coisas pra fazer a
casa da gente. Eu acho que dinheiro é i€Sdanca 01 — 11,4
anos — Nivel ).

Os sujeitos do nivel I, sendo 100%sdaiancas com 10 anos e 100%

das com 11 anos, identificaram e consadam, por meio do material concreto,
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as cédulas, as moedas e os cartf@®o tipos de recursos monetarios.
Entretanto, o cheque foiedtificado por 70% das crnigas com 10 anos e por
80% daquelas com 11 anos. A identifi@&a do materialconcreto esta

elucidada nos extratos da crianca finckd anos e da crianca 2 com 11 anos:

Vocé pode me falar o que esta vend&®sa aqui eu vejo um
cartdo de banco, né?. Esta aau vejo umas moedas de verdade.
Esta aqui eu vejo cheque. E esta aqui eu vejo dinheiro de
mentirinha. Qual das gravuras vocé acha que é dinheif® -
moedas sao dinheiro, o cheq(se for ao banco pode trocar por
dinheiro), o cartdo, e isso aqui é dinheiro faldb.essas notas
fossem de verdade, seria dinheir8@ria.Qual das gravuras vocé
pode usar para comprarPodos servem pra comprar, o cartdo, o
cheque, as moedas e o dinhefferianca 1 — 10,4 anos — Nivel

11).

Qual dessas gravuras vocé acha que é dinhdiawids.Por qué? -
Porque todos eles a gente usmmpra pagar as coisas, pagar
conta, farmacia e fazer compra®@ual das gravuras, vocé pode
usar para comprarPedos, mas eu uso as notas e as pratas
(Crianga 2 — 11,4 anos — Nivel II).

Com relacéo aos sujeitos do dille sendo 70% com 10 anos e 60%
com 11 anos, s6 podemos &s coisas se tivermos dinheiro, pois sem dinheiro
nao se pode comprar nhada, como oela crianca 7 com 11 anos no extrato a
seguir. Essa representacdo se encontra de acordo com Delval e Denegri
(2002a), porgue afirmaram que as crasdos 10 aos 13 anos sdo conscientes

de que sO6 se pode compraguha coisa se tiver dinheiro.

Eu so posso ter as coisas se eu tiver dinheitaf-hum (sim)Por
qué? Porque sem dinheiro é dificil comprar as coisas, né?
(Crianca 7 — 11,5 anos — Nivel II)

Eu s6 posso ter as coisas se eu tiver dinhelé®.Por qué?Por
causa que a gente ndo compra o amor, hdo compra a felicidade
(Crianga 3 — 11,5 anos — Nivel II).

A representacdo da crianga 3 comahbs € confirmada por Delval e
Denegri (2002a), ao citarem que sgjeitos de 10 a 13 anos comecam a
perceber que os recursos sao escassodinheiro ndo compra as necessidades
afetivas.
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Com relacéo ao nivel lll, 60% dogeitos com 13 anos consideraram o
dinheiro como meio de pagamento padguirir as mercadorias que querem
comprar. Essa ideia esta representaela adolescente 10. Esse conceito é
confirmado por Ferreira (®5), quando citou que dinheiro € um meio de
pagamento, ou seja, € um meio de tqoae se obter alguma coisa, estando de
acordo com Delval e Denegri (2002),amalo afirmaram que o dinheiro é

fundamental nas atividades deéeirtambio para os seres humanos.

O que é dinheiro?Dinheiro? Ah! Dinheiro € uma coisa que com
ele vocé compra as coisas, 0s objetos pra casa, roupas, essas
coisas materia[Adolescente 10 — 13,7 anos — Nivel Il1).

Os sujeitos do nivel 1ll, 100% dasdolescentes, representados pelo
adolescente 5, quanto ao material cetw identificaram e consideraram as
cédulas, as moedas, os cartbes de créddocheque como tipos de recursos
monetarios. Para esses sujeitos, 0s ti@secursos moteios sao usados
pelas pessoas para comprar as co@@asque necessitam e desejam. Os
adolescentes identificam os tipos deursos monetarios conforme o tipo de
recurso utilizado por eles pelos familiares ao realizarem o pagamento das
coisas que adquirem.

O que vocé considera dinheirg®s notasSo6 as notas?Nao, tudo

agui pode ser € dinheiro, porque o cartdo de crédito a gente pode
comprar as coisas, se a gente tiver dinheiro no banco a gente pode
tirar pra comprar as coisas no odo. O cheque a gente pode usar
pra comprar assim, no valor que precisa. O dinheiro pode
comprar as coisas no valor exafpie a gente precisa. As moedas
podem comprar, e interar as notas pra pagar, por exemplo, pagar
a lotacdo é R$ 1,25, a gente pagar com uma nota de R$ 1,00 e a
moeda de R$ 0,23\dolescente 5 — 13,4 anos — Nivel lll).

Entre os sujeitos do nivel lll, 60% sladolescentes afirmaram que nao
se podem adquirir todas as coisas amminheiro, pois este nao compra as
necessidades afetivas; também, relataram que, quando se ganham as coisas,
nao precisa compra-las. Esskeia foi representada pelo adolescente 1. No
entanto, 40% dos adolescentes seoetnravam no nivel Il, pois continuaram

afirmando que sO se poderiam compes coisas se tivessem dinheiro e
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justificavam que sem este ficariamdévidados, como pode ser observado na

representacao do adolescente 2.

Eu so posso ter as coisas se eu tiver dinheié@®.-Ndo, porqué,
vocé ndo compra o amor com o dinheiro. Vocé ndo compra o
carinho com o dinheirgAdolescente 01 — 13,0 anos — Nivel IlI).

Eu s6 posso ter as coisas se eu tiver dinheBafl Por qué?
Porque se vocé ndo tiver dinheiro vai ficar endividado, ai quando
VOCcé precisar de uma coisa mesmo, vocé ndo vai poder comprar
porgue ndo vai ter como pagar aquela outra conta ai assim vai
arrumando muitas contg#dolescente 2 — 13,2 anos — Nivel II).

Pelas representacfes dos adolescelnesvel I, verificou-se que suas
ideias apresentavam maior clarezagbbidade, coes@e maiores argumentos
do que as do nivel Il. Esse resultadonao encontro da afirmagéo de Denegri
(1999), ao observar que aslolescentes entre 12 e 15 anos possuiam maior
capacidade de descentrar; entendiantrassformacde® eram capazes de
considerar varios aspectos de uma Uniea. Eles estabeleciam relacdes e
compreendiam diversos fatores dstema econdmico que 0s sujeitos dos

niveis anteriores ainda ndo eram capazes de construir.

Subcategoria: Origem do dinheiro

Esta subcategoria se refere asiad das criancas e dos adolescentes
sobre a origem do dinheiro, a quantidddedinheiro fabricado, se € necessario
ter sempre dinheiro e sobre a existérao dinheiro em todos os tempos. A
Tabela 3 apresenta os niveis de comhentos sobre a origem do dinheiro por
meédia de idade dos sujeitos do estudo.

Conforme a Tabela 3, as criancas do nivel pré-l, 100% delas com 4
anos, 40% com 6 anos e 40% com 7 aaoBam que o dinheiro € proveniente
de qualquer loja comerciagja um bar, um restauta, uma venda. Essa ideia
ocorre porque esses sujeitos ainm@o compreendem que o dinheiro é
fabricado. As criancas, ao acomparem seus familiares nas compras,
manuseiam e observam 0 manuseio diloheiro e acham que este seja

proveniente de qualquer local comercial.
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Tabela 3 — Média dos niveis de cenimento sobre a origem do dinheiro,
Vicosa, MG, 2009

Origem do dinheiro

Média Niveis (%)
PNI [ 1 1

4 anos 100 - - -
6 anos 40 60 - -
7 anos 40 60 - -
10anos - 70 30 -
11anos - 30 70 -
13 anos - 10 70 20

Fonte: Dados da pesquisa.

A origem do dinheiro representagela crianga 10 com 4 anos foi

representada diferentemente da dbDenegri (1999) encontrou em sua

pesquisa, pois citou que as criancasgscolares explicam que o dinheiro vem

de Deus, ou seja, o dinheiro é provetgede meios misticos ou fantasticos.

Nenhum dos sujeitos entistados com 4 anos relatou meios misticos para o

dinheiro, como pode ser visto no attr a seguir. Esse dado chamou a atengéo

porque mostra como essas criancasepresentam a realidade econdmica,

entendendo que o dinheiro é provergeth¢ algum lugar que possui dinheiro e

nao é “caindo do céu”.

De onde vocé acha que vem o dinheir@® -bar. Por qué vocé
acha que vem do barPorque latem muito dinheirdCrianca 10
— 4,7 anos — Nivel pré-I).

De onde vocé acha que vem o dinheing3o eu nao selO que

vocé acha?Da vendaPor qué?Porque. eu ndo sei, que a minha
irm&, eu acho que a minha irma ela pode saber, porque ela nasceu
primeiro do que eu, eu nasci depdtar qué vocé acha que vem da
venda? E, porque eu ja entrei na venda do meu pai, € vi um
monte, é pouco dinheiro porque ninguém vai la. Ai, quando eu for
fazer compra la, eu tenho quevar o meu dinheiro, s6 que eu
tenho pouco dinheiro, ai eu vou ter que junt@rianca 1 — 6,2
anos — Nivel pré-I).

De onde vocé acha que vem o dinheif®® banco.Por qué vocé

acha que vem do banco®&o sei naoCrianca 6 - 7,3 anos —
Nivel pré-I).
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As representacbes das crianchsde 6 anos e 6 de 7 anos sao
consideradas no nivel prépiis nao refletem sobre assuntos que convivem
e respondem pelo fato perceptivde que lembraram enquanto eram
entrevistados; 40% das criancas deésae 40% das de 7, porque representam
a origem do dinheiro pelo fato deerceberem que as pessoas recebem e
manuseiam o dinheiro em algum lugar.

As criancas do nivel pré-l aindg#io compreendem que o dinheiro &
fabricado, por isso elas m&abem como se faz o dinheiro, e suas respostas séo
fabuladas. A quantidade de dinheiro fehdo é qualquer V@, como pode se
observar no extrato daianca 8 de 4 anos, poessas criangas ainda nao
construiram a nocdo de quantidade dealioh Para elas, € preciso ter sempre

dinheiro para poder comprar as coisas que precisam.

Quanto de dinheiro se fabricaEsse tanto assim, R$ 10,00.
(Mostrou as duas maos abertas) Por qué vocé acha que esse tanto
de dinheiro?Porque, porque, porque, pque é, porque, porque,

eu achei muitoVocé acha que é preciso ter sempre dinheiro? -
(Balanga a cabeca pra cima e pra baixo) Por gaéfjue, pra
comprar as coisafCrianga 08 — 4,5 anos — Nivel pré-I).

A procedéncia do dinheiro para agogas do nivel Isendo 60% delas
com 6 anos, 60% com 7 anos, 709ncb0 anos, 30% com 11 anos e 10%
com 13 anos (Tabel@), é o banco, pois, segundsses sujeitos, € nesse local
gue as pessoas vao pegarhairo. As representacdes da crianca 3 com 6 anos,
da crianga 3 com 7 anos e da criah@aom 10 anos mostram que, para elas,
o dinheiro é originado do hao, pois é la que os seus familiares recebem seus

rendimentos.

De onde vocé acha que vem o dinheild® banco.Por qué vocé
acha que vem do bancePorque toda vez que a gente quer
dinheiro, tem no papel do dinheiro escrito: bari€sianca 3 — 6,7
anos — Nivel I).

De onde vocé acha que vem o dinheirB@ acho que vem do
banco.Por qué vocé acha que vem do banéd®? N&ao sei, porque
sempre quando meu avl, se ndo minha vo tira dinheiro do banco,
tiram dinheiro, eles vdo no ban¢Grianca 3 — 7,10 anos — Nivel

).
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De onde vocé acha que vem o dinheirb® banco.Por qué? -
Porqué quando os outros pega o cartdo assim, a gente coloca
dentro do banco e ai sai dinhei(€rianca 10 — 10,11 anos —
Nivel I).

As criancas de 10 e 11 angse representaram que o dinheiro é
proveniente do banco diferem das creado estudo deenegri (1999), pois,
segundo essa pesquisadora, a id#ao banco ser a fonte de dinheiro
desaparece nas criancas de 10 e Xis.aB nessa faixa etaria as criancas
consideram que a origem do dinheiro é a fabrica de dinheiro.

Para os sujeitos do nivel I, como a crianca 1 com 7,4 anos expds, o
dinheiro é feito de papel, fabricado maquina da fabrica de dinheiro. Elas
relataram que é fabricado muito dinhgirara que todas as pessoas o tenham,
pois precisam dele para adquirir 0 quexessitam, e a maquina fabrica muito
rapido. Segundo essas criancas, € preciso ter sempre dinheiro para poder

comprar as coisas de que precisam.

Como vocé acha que se faz o dinheild&0o sei.O que vocé acha?

-Eu acho que, que eles fazem assim: pega um papel como esse
aqui, s6 que mais fino, vai e tira copia do outro e vai fazendo o
dinheiro. (Falou segurando na cédula de dinheiro). Quanto de
dinheiro se fabrica?Quanto? Muito dinheiro, ndo sei falar nem
guanto.Por qué? Porque tem que da pra todo mundo, ndo s6 em
Vicosa, mas pra todo o Brasil tambéwucé acha que é preciso ter
sempre dinheiro?- Por qué?Porque quando a gente precisa das
coisas, precisa de dinheiro n€Crianca 1 - 7,4 anos — Nivel |).

Esse relato da crianca 1 vem aocontro dos estudos de Delval e
Denegri (2002a), ao descreverem querancas de 6 e 7 anos mencionam
gue a quantidade de dinheiro fabrigadepende da demanda dos clientes.
Denegri (1999) complementa que asmgis de 6 a 7 anos compreendem que
o dinheiro é fabricado, mas ndoteamem que a emissdo monetaria é
controlada e que dinheiro é institucionalizaddclas acham que a fabricacéo
do dinheiro ocorre livremente e queatguer um pode fazer, basta querer.

Para 100% das criancas de 6 e a3 deos, o dinheiro sempre existiu,
porque as pessoas precisam comprar saEe@ pagar as contas. Essa ideia

esta presente nas criancas do nivéllpe do nivel I, porque, provavelmente,
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nao obtiveram a informacé&o dee o dinheiro, na idedda pedra, n&o existia.
Esse conhecimento a ser construidm depende sé daxperiéncias das
criangas ao manipular o dinheiro gealizar compras, mas precisa ser
transmitido pelos outros, e na escola esseeito s6 éxplorado no 5° ano do
ensino fundamental.

Os sujeitos do nivel Il (Tabela 3o 30% de criancas com 10 anos,
70% das criancas com 11 anos e 7@8% adolescentes com 13 anos. Esses
sujeitos acham que o dinheiéoproveniente da falza de dinheiro e que sua
fabricacdo é um ato institucionalizadoy seja, a fabracdo n&o ocorre
livremente, mas esta ligadao governo federal. Segundo essas criancas e
adolescentes, o dinheiro é feito de page metal, em maquinas das fabricas
de dinheiro. Nas maquinas é fabricaddtmdinheiro, porque todas as pessoas
precisam de dinheiro. Essas ideias lioexpostas pela criangca 2 com 10 anos

e pela crianca 1 com 11 anos:

De onde vocé acha que vem o dinheir@® -um banco 14 de
Brasilia onde se fabrica o dinheir®océ acha que alguém manda
fazer o dinheiro>Acho que o President®Que presidente?G-
Lula, Presidente do BragfCrianca 2 — 10,5 anos — Nivel II).

Como vocé acha que se faz o dinheiBMheiro? Dinheiro se faz
com papelOnde se faz o dinheiroAeho que o dinheiro é feito
em maquinas. Por exemplo: a gente coloca o papel 14 e sai
dinheiro. Quanto de dinheiro se fabricaAcho que uns bilhdes,
trilhdes de dinheiro, eu achpprque tem dinheiro espalhado pelo
mundo inteiro néPCrianca 1 — 11,4 anos - Nivel Il).

Diante da representacdo da ccarn? de 10 anos, que relata que a
fabricacdo do dinheiro esta ligada awvgrno federal, aindélta elementos
que confirmem que a fabricacdo é wato institucionalizado. Para isso,
Denegri (1999) ressalvou que os sujedadaixa etaria de 10 a 13 anos ainda
fazem uma representacao rudimentars pmiesmo que citeia presidéncia da
republica como dono ou mandatario fd#rica do dinheiro, eles ainda nao
conseguem entender as inter-relagdes, o poder e a hierarquia entre a Casa da

Moeda, o Banco Central @ Presidente da Republica. O critério usado nas
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representacdes das criancas € de quel®uo deve ser para todos, e isso se
deve ao fato de elas saberem que o diolevalioso e que se usa para gastar.
Os sujeitos do nivel Il, repsentados pela criangca 3 com 10 anos e pela
criangca 3 com 11 anos nos extratosguseacham que precisamos ter sempre
dinheiro para comprar amisas e pagar as contasham que o dinheiro néo é
tudo, ndo compra a felicidacg ndo precisamos de dinheiro a todo 0 momento.
Relataram que o dinheiro tegamente ndo existia, o0 que havia eram trocas

entre mercadorias.

Vocé acha que sempre existiu dinheird2ho que simPor qué? —
Porque dinheiro é uma coisa que, que todos preciSdma
crianca, de sua idade, me falou, que antigamente, ha muitos anos
atrds, nao existia dinheiro, 0 que vocé ache® eerto, ha muitos
atrds, ndo existia dinheiro ndo, as pessoas ndo pegava, hao
pegava as coisas, elas trocavg@rianca 3 — 10,9 anos — Nivel

).

Vocé acha que sempre existiu dinheird®e. Por qué? Rorque
antes, antigamente era através de tr¢Caianca 3 — 11,5 anos —
Nivel I1).

Para 70% das criancas com 10 aa030% de 11 anos (Tabela 3), o
dinheiro sempre existiporque precisamos dele para comprar coisas, € no
banco sempre ha dinheiro. Com isgssas criangas se encontravam em
transito do nivel | para o nivel Il, neategoria origendo dinheiro, pois
apresentam representacfes caractasstios dois niveis, mas consideram que
o0 dinheiro sempre existiu.

As representacfes das criangesse nivel Il sdo confirmadas por
Denegri (1999) ao afirmar que agaccas de 8 a 10-11 anos continuam
centrado em alguns aspectos e possoenta dificuldade de compreender e
conceitualizar as relagdes e os pssos do funcionamento econdémico, seja a
origem ou a circulacdo do dinheiro qo&a os sujeitos sao partes isoladas e
com informacdes difusas. As criancasssa fase, sdo coeditorias por ndo
conseguirem coordenar varios aspectos de uma sO vez e apresentam
dificuldade em pensar nos sistemdsdavia, elas conseguem separar as

relagdes pessoais das relagg@sais e institucionalizadas.
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Para os sujeitos do nivel Ill, ou sep®% dos adolescentes de 13 anos
(Tabela 3), o dinheiro vem da fabricadiaheiro, que esta relacionada a Casa
da Moeda, ligada ao BamcCentral e ao Presidentia Republica. Segundo
eles, o dinheiro é feito de papel erdetal e fabricado em maquinas préprias
nas fabricas de dinheiro. Nessas maquidabricado muito dinheiro, porque
todas as pessoas precisam de dinheirdeecasula por todos os lugares. Para
esses adolescentes, o Presidente gailitea manda fazer o dinheiro. Essas

ideias sao observadas nos extratos dos adolescentes 2 e 10:

De onde vocé acha que vem o dinheirb@ uma fabrica.Que
fabrica é essa?Fébrica que faz dinheiroVocé acha que tem
alguém que manda fazer o dinheird@u -acho que temQuem
poderia mandar fazer o dinheiro®s- presidentes dos paises
(Adolescente 10 — 13,7 anos — Nivel IlI).

Como vocé acha que se faz o dinheilstPavés de maquin®nde

se faz o dinheiro?L4 em Brasilia, deve ser |1&or qué? Fica
perto do presidente da republic¥océ acha que existe algum
lugar especifico para se fazer o dinheiflefhfabricas Quanto de
dinheiro se fabrica2Deve ser mais de bilhdes de reder qué
vocé acha que é essa quantidadB®rgue todos precisam de
dinheiro né? E dinheiro rola potodo lado, porque a gente quer
pagar uma conta, ja sai da mdo dante do que a gente recebe. Ta
vindo pra gente, ai o dinheiro vai pra muitas pessoas. Todos
precisam de dinheito(Adolescente 2 — 13,2 anos - Nivel IIl).

A representacao do adolescentedldébnfirmada por Denegri (1999) ao
afirmar que a fabricacdo do dinhe&am processo ititucional que depende
do governo. Entretanto, os adoleses dos 13 aos 15 anos ainda nao
compreendem que ha restricbes na emissao monetaria.

Os sujeitos que se encontram no nivel Il acham que nem sempre
precisamos de dinheiro, pois este namoa tudo; ndo compra a felicidade, o
carinho e o amor. Esses sujeitos salogm nem sempre existiu o dinheiro,
pois antigamente, na ldade da Pedra,ahétdcas de mercadorias, como esta

exposto na representacdo do adolescente 10:

Vocé acha que sempre existiu dinheir&2rmpre existiu? Na&.or
qué? Eu estudei em histdéria que antes era troca de produtos de
mercadorias, anteAdolescente 10 — 13,7 anos - Nivel Ill).
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Os sujeitos de 10, 11 e 13 anos cdpazes de representar corretamente
sobre a existéncia do dinheiro, peste € um conhecimento transmitido em
contetidos explorados na escola, esparnente na disciplina de Histéria no
5° ano do Ensino Fundamental, em qualasos se encontram na faixa etaria
dos 10 anos. E, para que as criarggasstruam esse conhecimento da origem
do dinheiro, além do contelddo temmtido € preciso que elas assimilem

ativamente essas informacoes.

Subcategoria: Obtengao do dinheiro

Nesta subcategoria serdo apresentadagpresentacdes das criangas e
dos adolescentes quanto as diversas m@nde as pessoas obterem dinheiro.
Além disso, o0s sujeitos relataram conomgeguem ter dinheiro se seus amigos
possuem ou nao dinheiro e como edabem que as pessoas possuem ou nao
dinheiro. A Tabela 4 apresenta a médiis sujeitos nos respectivos niveis de

conhecimento sobre as maneiraad@essoas obterem dinheiro.

Tabela 4 — Média dos niveis de cornhemto sobre a oltedo dos recursos
monetarios, Vigcosa, MG, 2009

Faixa Obtencao dos Recursos Monetarios
Etaria Niveis (%)
(Média) PNI I Il 1l
4 anos 100 - - -
6 anos 50 50 - -
7 anos 20 80 - -
10 anos - 20 80 -
11anos - - 100 -
13anos - 10 30 60

Fonte:Dados da pesquisa.
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As criangas do nivel gfl, sendo 100% com 4 anos, 50% com 6 anos e
20% com 7 anos, ndo conseguem coepder o que as pessoas fazem para
obter dinheiro. Entre azriancas com 4 anos, 20&ham que é sO pegar na
carteira, e 80% acham que as pessoasmndar ao local de trabalho para ter

dinheiro, como pode ser observado no extrato da crianga 7 de 4 anos:

O que as pessoas fazem para ter dinhefq®a-compéa comidaD

gue as pessoas fazem para terem dinheiro para comprarem comida?
-E pega o dinheioOnde que as pessoas pegam dinheiMe® -
carteia O que o seu pai faz para ter dinheird® —pega o dinheio

na carteia deleO que a sua mée faz para ter dinheiiia pega
dinheio na carteia do meu pdima crianca de sua idade me falou,
que as pessoas trabalham parartedinheiro, o que vocé achd®, -
minha méae também tabai@rianca 07 — 4,5 anos - Nivel pré-I).

Esse exemplo de representacdocdanca 7 se encontra de acordo,
segundo Denegri (1999) ao afirmar que@ancas, na faixa etaria de 4-5 anos
a 7-8 anos, ndo conseguem separarlas@es pessoais das relacbes sociais e
institucionalizadas e explicaguas ideias aplicando esgras particulares em
funcéo da regras s@gs e institucionalizadas.

Quanto ao material concreto, selbslgumas maneiras de se obter o
dinheiro, os sujeitos de 4, 6, 7, &0L1 anos manusearam as ilustracdes para
explicar suas ideias. O Quadanostra o material concreto.

Os sujeitos do nivel pré-1 fabularam ao representar os materiais
concretos. Entre as criancas com 0sarb0% se encontram no nivel pré-I,
pois suas representacdes ndo formantagda coerente. Assim, as criangas do
nivel pré-lI representaram o caca-niquahoccaixa eletrbnicono material 3;
no 4, relataram sobre a crianca quewestamprando e n&mobre o0 vendedor;
no 5, as criangas se meastaram sobre a outra matlhque olhava as roupas;
para elas, a mulher estava compranéim material 6, as criancas se

representaram como o pai dardioheiro para as criangas.
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Quadro 3 — Material condeque serviu de apoio aguestionamentos sobre a
obtencao do dinheiro, Vigcosa, MG, 2009

03 - Pessoa jogando em caca-niqued4 - Homem trabalhando em loja de
brinquedos.

05 - Mulher trabalhando em loja d66 - Criancas recebendo dinheiro do
roupa. pai.

Fonte: Instrumento para coleta de dados da pesquisa.

As criancas do nivel pré-l sabegue as pessoas possuem dinheiro
quando estas estdo fazendo comprasajum estabelecimento comercial.
Acham que todas as pessoas possdarheiro. Sabem ques amigos tém
dinheiro quando estes mostram o dinhelilas ganham dinheiro de seus pais
e, ou, familiares, e esta é a formaedies terem dinheiro. As criangcas gostam
de ter dinheiro para comprarem assas, sem especificguais sdo essas
coisas. Essa ideia estd exposta npsesentacdes das criancas 4 e 3 com 4

anos:

Vocé ganha (recebe) dinheiroR&o, s6 ganho R$ 0,1@Como
vocé consegue ter dinheiro?inha mae e meu pai me dadocé
faz alguma coisa para ganhar dinheirbiaoe (Crianca 4 — 4,6
anos - Nivel pré-I).

Vocé gosta de ter dinheiro? —(Balanca a cabeca pra baixo e pra
cima) Por qué? -d?que dinheiro pode comar negdcio pra gente
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comer, pode comprar negécio pra gente torf@rianca 3 — 4,5
anos — Nivel pré-I).

As criangas com 4 anos se entam no nivel pré-l (100%), pois,
segundo Piaget e Inhelder (2006), essdancas que estdo no estagio de
desenvolvimento pré-operatorio possuenpensamento ligado ao concreto,
sendo um pensamento egocéntri€ante disso, ainda nao conseguem
entender as transformacdes, ndo forncanceitos lI6gicos sobre as coisas que
vivenciam, mas elaboram pré-conceit@antudo, as criangas representaram
suas ideias conforme o que presemeigrpor exemplo: manipular moedas e
cédulas. Esses pré-conceitos mostranmigua pensamento delas é intuitivo e
influenciado pelos aspectos perceptivas,seja, a crianca elabora suas ideias
a partir de suas percepcoes.

Para as criancas do nivel |, sendo 5f¥/€riancas com 6 anos e 80% de
criancas com 7 anos, as pessoas obtémheiro quando trabalham, ou seja, o
dinheiro é proveniente d@muneracdo salarial enota do trabalho exercido
pelas pessoas. Além disso, as passpodem pedir dinheiro emprestado,
ganhar de outros e podem pegar dinhamdbanco. Os extratos da crianca 2

com 6 anos e da crianca 8 coraribs exemplificam essas ideias:

O que as pessoas fazem para ter dinheifcgbalham.Tem mais
alguma forma das pessoas terem dinheificdmbém, pode ganhar
dinheiro! Os outros ficam com dé... e da dinheiAs pessoas
fazem mais alguma para terem dinheird®e. Uma crianca de

sua idade me falou quer roubar é outra maneira de ter dinheiro, o
que vocé acha2E, mas roubar ¢ feiq{Crianca 02 — 6,6 anos -
Nivel I).

O que as pessoas fazem para ter dinheirgbalham.As pessoas
fazem mais alguma coisa para ter dinheirBedir aos outros
emprestados, ai depois, ai depois da o dinh@mnanca 08 — 7,7
anos - Nivel I).

Esse relato da crianca 8 € confidogor Denegri (1999), ao citar que,
para as criancas de 5 a 7 anospessoas tém uma unica forma de obter o
dinheiro, que é o trabalho, e essaadeiplica a conexdo que eles conseguem

estabelecer entre o trabalho e a ureracdo. Mesmo com essa ideia do
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trabalho pela remuneragcdo salariaksehinda continuam pensando que o
banco é a fonte do dinheiro que é&ptinivel e inesgavel a todos que
precisam do recurso financeiro.

As criancas do nivel I, quanto ao material concreto (Quadro 2),
identificaram o material 3 como de urpassoa jogando para ter dinheiro se
acertar as frutas; no material 4, agmmgas relataram que a crianca estava
comprando e, quando lhes eram patgdo sobre o homem da gravura,
falavam que ele estava vendendo; no matérias criancas manifestaram que
a mulher olhava e comprava roupas eutra mulher estava vendendo; e no
material 6 as criancas identificarague o pai estava dando dinheiro as
criancas, ou que elas estavpedindo dinheiro ao pah crianca 9 de 6 anos e
as criancas 9 e 10 com 11 anos repit@sam 0 material concreto da seguinte

forma:

Vocé pode me falar sobre o que esta vendo nas gravurags63
pessoa tirou o dinheiro, apertando o botdo e com o cartdo. Isso é o
dinheiro e a maquina de tirar ainheiro, fica um monte de
dinheiro e tem um caminh&o do ban€d. -O menino t& com o
dinheiro na méo, compando carri@5 -A mae t4 comprando a
roupa e o vestidoVocé acha que esta € uma maneira de ter
dinheiro?-E. -Por qué?Porque a gente compando, a gente recebe
0 toco.06 - O pai ta dando dinheir¢Crianca 9 — 6,6 anos - Nivel

).

Vocé pode me falar sobre o que esta vendo, nestas gravuras? 03 -
gente aperta o negdcio, e vai dando fruta, ai as frutas que d4, ai
sai o dinheiro por aqui04-O menino foi comprar o brinquedo que
ele quiser, tipo a cartola, o carrinho, patinete, quebra-cabeca,
boneca, patins, carrdsta € uma maneira de se ter dinheiN&o-

Por qué? Porque 0 menino vai gastar o dinheiro dele.este
homem? © homem esta ganhando dinheiro porque ele esta
vendendd...) (Crianca 10 - 7,11 anos - Nivel I).

(...) 05 A moca ta querendo uma saia e uma blusa, a moca pega o
dinheiro e pde no caixa e, ela vai pra casa com o vestido e a blusa
06 -As criancas que nao tém dinheipede ao pai dinheiro pra vé

se ele tem dinheiro, para a gente poder compaianca 9 - 7,10
anos - Nivel I).

As criancas do nivel | relataram qgsabiam que as pessoas possuiam

dinheiro ao verem elas trabalhandompoando, doando, tirando dinheiro da
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carteira. Sobre essa ideia, 0s extratos a seguir mostram as representacdes das

criancas 3 e 2:

Como vocé sabe que uma pessoa tem dinhePoPque uma
pessoa pode ir na venda, ou comprar uma coisa, ai eu vou ficar
sabendo que ela tem dinhe{f©rianca 3 — 6,7 anos - Nivel ).

Vocé acha que todas as pessoas tém dinhefro&se todasPor
qué? Porque tem umas que séo pebque usam roupas rasgadas,
e tém outras que usam roubas bem chigGeisnca 2 - 7,9 anos -
Nivel I).

As criancas do nivel | sabiam quem todas as pessoas possuiam
dinheiro, pois algumas néo trabalhawando tinham onde morar e usavam
roupas rasgadas. Sabiam, também, @gi@migos possuiam dinheiro porque
eles falavam que possuiam e, ou, mesimao dinheiro. Elas gostavam de ter
dinheiro, pois podiam com@r as coisas que desejavam; essas coisas eram
alimentos para toda a familia. Os extratascrianca 3 com 6 anos e da crianca

4 com 7 anos elucidam essas ideias:

Como vocé consegue ter dinheird@inha méae, quando eu peco a
ela, ela vai ver se tem dinheiro, se ela tiver ela me dé&, se ndo eu
falo: ta bom, mae{Crianca 3 — 6,7 anos - Nivel I).

Vocé gosta de ter dinheiro®esto.Por qué? Porque quando eu
faco alguma coisa certa, eles me dao, ai eu posso comprar o que
eu pecdCrianca 4 — 7,10 anos - Nivel I).

Entretanto, 50% dos sujeitos deriba se encontravam no nivel pré-I,
pois achavam que todas as pessoas fasdilinheiro, e, quando achavam que
nem todas as pessoas possuiam dinhe#&o,conseguiam explicar o porqué;
iSSo caracteriza que estavam em mobilidade para o nivel I.

As criancas do nivel | disseram guezebiam dinheiro de seus pais e
familiares. Entretanto, 30% das cgas com 7 anos relataram que faziam
alguma coisa para receber dinheiro, seje tarefa domésticagja uma tarefa

fora de casa.

Vocé ganha (recebe) dinheire®im. Como vocé consegue ter
dinheiro? Eu pe¢o aos meus pais, ai eles me dado dinheiro pra
comprar biscoito, pra comprar lanche pra mim trazer pra aula.
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Vocé faz alguma coisa para ganhar dinheirb&ce. O que vocé
faz? —E, porque minha méae, todo dia, me pede pra ir na rua,
comprar alguma coisa pra ela, ai ela me da um dinh@nganca

4 — 7,10 anos - Nivel ).

Com relacéo ao trabalho exercido pssas criangcas, como no exemplo
da representacdo da crianca 4 c@énmanos, Souza (2008) confirmou que
criancas dos 7 aos 12 anos exercemdatiles para ajudar suas familias. As
atividades realizadas pelas criancas f&@tas no intuito de receber dinheiro
pelo servico e ndo sédo vistas como Umeinamento de papel’, ou seja,
treinamento para ser doméstica ou secretaria de lar.

As criangas do nivel Il, 80% das criasgde 10 anos H0% das de 11
anos, achavam que para ter dinheirpessoas tinham que trabalhar e podiam
fazer outras coisas para consegdinheiro, como: wveder, roubar, pedir
emprestado, jogar jogos de azar, Btreem algum negdcio e ganhar de
presente. Essas ideiasoséixemplificadas nos extios da crianca 8 com 10

anos e da crian¢ca 10 com 11 anos:

O que as pessoas fazem para ter dinhelts - muitos trabalham
né? Trabalham, tem alguns que jogavam na loteria e ganAam.
pessoas fazem mais alguma coisa para terem dinheie® -
alguns que investem no negd¢erianca 8 — 10,7 anos - Nivel

).

O que as pessoas fazem para ter dinheld&s-trabalham.As
pessoas fazem mais alguma coisa para terem dinh€rghdo
vocé vende as coisas, vocé Maiquando vocé tem uma coisa sua
muito cara, uma TV, ai vocé precisa pagar alguma coisa, ai vocé
vai la e vende ela pra ganhar dinheirAs pessoas fazem mais
alguma coisa? Quando vocé recebe também, tipo o aposentado,
ele ndo pode trabalhar, ai ele recebe dinhdi@rianca 10 — 11,9
anos — Nivel I1).

As criancas do nivel Il identificaratodo o material concreto, e 50%
das com 10 anos e 50% das com lltaedan que o jogo de caca-niquel é um
jogo ilegal e que o dinheiro provenierte jogo de azar ndo é um dinheiro
“limpo”. Como as criancas de 11 andsntificaram os mateis concretos 3,

4, 5 e 6, referentes a obtencdo do dnohésso confirma que esses materiais
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ndo se faziam necessarios para oi@mo pensamento dos adolescentes.

Diante disso, a crianga 2 com 11 anos, por exemplo, representou:

Vocé pode me falar sobre o que esta vendo, nestas gravuras (03) -
O moco ta jogando para ter dinheir®océ acha que essa é uma
maneira de ter dinheiroAeho.Por qué? Porque se ele jogar e
acertar ai ele ganha o dinheir¢04) Esse aqui € um mogo, ou é
um senhor que ta4 vendendo briegos pra conseguir dinheiro.
(05) Essa outra € uma moga comprando roup&scé acha que é
uma maneira de ter dinheiroAcho que a vendedora, ela esta
vendendo roupas pra ghar, pra ganhar o dinheirinho dela pra
comprar as coisas que ela precisa em cdf8) -Aqui € o pai
dessas criancas dando a mesada d¢{&sanca 2 — 11,4 anos -
Nivel II).

Os sujeitos do nivel Il, como as ar@as 8 de 10,7 anos e 3 de 11,5
anos, sabem que as pessoas possueheith quando trabalham, compram,
pelas coisas que usam e quando mostraimheiro. Essas criancas sabem que
nem todas as pessoas possuem dinjpeirgue existem aquelas que moram na
rua, ficam pedindo e n&o trabalham, premplo a crianca@e 11,4 anos, que

representou:

Como vocé sabe que uma pessoa tem dinhgroffue... quando

eu vou no banco, tem muitassgsoas |4 que eu conheco, pegando
dinheiro.Existe mais alguma maneira que mostre que a pessoa tem
dinheiro? Quando ela vai comprar alguma coisa que ela paga
guando a gente vé o troco, assiffém mais alguma maneira de
vocé saber que a pessoa tem dinhei@@ando a pessoa trabalha

e no final do més ela recebe, ai vocé sabe que ela tem dinheiro.
Quando vocé vé uma pessoa na,ra que vocé vé nela, que te
mostre que ela tem dinheiroE= eu acho que as roupas... 0
estilo. Outro dia, eu vi na rua um cara todo estiloso, com as
coisas... com colar de ouro, bguin de ouro, tudo assim... bonito
assim... com paletd, terno...ai chegou la na padaria pra comprar
um pao, ai o cara nado tinha trocpor causa que o cara deu uma
nota de R$ 100,00, ele sé tinha uma nota de R$ 100,00 na carteira
(Crianca 8 — 10,7 anos — Nivel II).

Como vocé sabe que uma pessoa tem dinheffb?Quando ela,

tipo assim: ela compra, ela invesieiem mais alguma maneira de
vocé saber que a pessoa tem dinheik#b-Quando vocé vé uma
pessoa na rua, 0 que vocé vé nela, que te mostre que ela tem
dinheiro? Ah! Tipo assim, ela usa, ela td bem vestida, ela tA num
carro bom, num emprego bom tamb@@mianca 3 — 11,5 anos -

Nivel I1).

Vocé acha que todas as pessoas tém dinhehda Por qué? —
Porque tem gente, igual os mendigos.. Os mendigos que vive na
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rua... porque eles néo tem dinheiro pra comprar uma casa para
viver. (Crianca 2 — 11,4 anos - Nivel II).

As criancas do nivel Il sabem gseus amigos possuem dinheiro pelos
objetos que possuem, quando dizem stram o dinheiro, como exemplificou
a crianca 1 de 10,4 anos no extrateguir. As criancas do nivel Il disseram
gostar de ter dinheiro para compracasas que querianspmo representou a
crianca 1 de 11,4 anos. Elas ganham dinh#ge seus pais e, ou, familiares,
sendo essa a forma de eles terem dinhaias para alguns essa ndo € a Unica

forma, principalmente para os mais velhos.

Seus amigos possuem dinheirovleds amigos? AlgunsComo

vocé sabe que eles possuem dinheifd@r-€ausa... por causa que
vao pra aula... chegam com uma nota de R$ 20,00, ai... eu vejo que
eles tém dinheiro. Todo dia vem... traz lanche caro... bombom
(Crianca 1 — 10,4 anos — Nivel II).

Vocé gosta de ter dinheiro¥Eu gosto Por qué? Rorque tem
horas assim que, a gente ndonpa que € a coisa melhor do
mundo, mas a gente pode comprar uma coisa assim, quando a
gente t& com fome né? Igual eu tava com minha irma, que vou
buscar ela, e ela vé coisa gostosa na rua, ai ela fica me pedindo, ai
as vezes fico dé dela, nfCrianca 1 — 11,4 anos - Nivel )l

Cinquenta por cento das criancasl@eanos relataram que realizavam
tarefas domésticas e caichm dos irmdos como forma de receberem dinheiro
de seus pais e, ou, avés; 60% dasnceaa de 11 anos relataram que faziam
tarefas domésticas e trabalhavam contmh@ara conseguirem dinheiro. Sobre
o trabalho exercido, a crianga 1 com4l@nos e a crianga 1 com 11,4 anos

exemplificaram:

Como vocé consegue ter dinheiroQuando trabalho em minha
casa! O gque vocé faz, na sua casa, para receber dinheo? —
cuido do meu irméo, eu lavo vasilha, arrumo ca@aem paga
seus servicos?2Minha mae(Crianca 1 — 10,4 anos — Nivel II).

Como vocé consegue ter dinheird2u-cuido de um menino, e

quando eu fago um favor pro meu pai, ai sobra dinheiro, meu pai
vai me d&Crianca 1 — 11,4 anos — Nivel II).
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Como expuseram as criangas do nivel Il sobre o trabalho exercido,
Souza (2008) confirmou queiancas dos 7 aos 12ande camadas populares,
da periferia de Goiania, GO, realizatividades domeésts, seja no ambito
familiar ou fora, por desejo e pasbrigacdo de ajudasuas familias,
principalmente as méaes, que possumuitas das vezes uma dupla jornada de
trabalho. Dessa maneira, as criangasiecam a ser estimuladas a trabalhar,
para que conquistem a “independéncia financeira”.

Sessenta por cento dos adolesced@sivel Ill achavam que para
terem dinheiro as pessoas devemabathar, ou podem roubar, pedir
emprestado, jogar, investir em algum negdcio, ganhar de presente e receber de
pensdes e aposentadorias. Eles citavaroubo, mas foram enfaticos quanto
ao fato de que essa € uma maneira emadzbter dinheiro; e os que citaram o
jogo relacionaram que o dinheiro proigrte da jogatina ndo é “limpo”, pois
€ de jogo de azar. O adolescente 1A8& anos representou a obtencdo do

dinheiro pelo seguinte exemplo:

O que as pessoas fazeara ter dinheiro?Trabalham e vendem as
coisas, algumas roubam, vendem drogam e fazem um monte de
coisas erradgAdolescente 10 - 13,7 anos - Nivel IlI).

Os sujeitos do nivel Il citaram guabiam que as pessoas possuem
dinheiro quando vao ao banco, pelasa® que possuem ou que estdo usando,
guando s&o aposentadgsando fazem compras, quando as veem trabalhando,
doando, tirando dinheiro da carteirapemexemplificou o adolescente 4. Eles
foram convictos, como no exemplo ddolescente 8, de que nem todas as
pessoas possuem dinheiro porqugualas s&o mendigas, outras estdo
desempregada®s sujeitos deste nivel acrescentaram aos seus relatos que
seus amigos possuiam dinheiro pelobjetos que tinham como citou o

adolescente 1.

Como vocé sabe que uma pessoa tem dinhei@wMme a gente

sabe que as pessoas tém dinbieiPorque a gente vé as pessoas
comprando as coisas, pagando as con@sando vocé vé uma
pessoa na rua, 0 que vocé vé nela que te mostra que esta pessoa
tem dinheiro? E o jeito de vestir, o jeito de vé a pessoas entrando
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no mercado e saindo cheia de sacdladolescente 4 — 13,3 anos
- Nivel 111).

Vocé acha que todas as pessoas tém dinhehda Por qué? —
Porque tem algumas que sabe? Que moram na rua e ndo tem
dinheiro. Com o dinheiro que eles recebem na rua, da pra eles
comprar um pao ou alguma coisa pra contadolescente 8 —
13,10 anos - Nivel IlI).

Seus amigos possuem dinheir@guns sim, alguns n&ddComo
vocé sabe que eles possuem dinheiR&las coisas que eles tém
(Adolescente 1 — 13,7 anos - Nivel IlI).

Os adolescentes ganhamlukiro de seus pais @/, familiares, e essa é
a forma com que 50% deles obtém dinhdilas para os outros 50%, como o
adolescente 1, essa ndo € a Unicaema, pois trabalhavam para ganhar
dinheiro, sendo 30% deles babas eoutos 20% cuidavam da casa e dos
irmaos. Todos os adolescentes gostawmmter dinheiropara comprar as
coisas que desejavam e precisavanbmo vestimentas e produtos

tecnoldgicos.

Como vocé consegue ter dinheiroPrabalhando! Tem alguma
outra forma? Meu pai minha mae dando, de aniverséario, dando
assim, de vez em quandéocé gosta de ter dinheiroPem horas

gue eu gosto, porque... Oh! Tem horas que vou me sentir triste ndo
vou poder comprar minha alegria com dinheiro. Agora, assim...
guando eu quero uma roupa, eu tendo o dinheiro, compro
(Adolescente 1 — 13,7 anos - Nivel IlI).

As representacdes dos sujeitos deehlll, como a do adolescente 1,
vieram ao encontro dos resultados psquisa de Denegri (1999), quando
relatou que os sujeitos de 12 a 19sentendem que tanto no mundo social
quanto no mundo econdémicoigbem restricdes e resisicias; e que ndo basta
somente o0 desejo pessoal para atingir o objetivo, mas que as relagdes
impessoais interferem nas de@s@condémicas (DENEGRI, 1999).

A partir da andlise dos dados dos tipos de recursos monetéarios, da
origem do dinheiro e ddsrmas de obtencdo do dinheiro, obteve-se a média
dos dados referentes a toda categatéa recursos monetarios, que sao
apresentados na Tabela 5.
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Tabela 5 — Média dos niveis de cenlmento sobre a categoria recursos
monetarios, Vicosa, MG, 2009

Faixa Categoria Recursos Monetarios
Etaria Niveis (%)
(Média) PNI | Il 1]

4 anos 100 - - -
6 anos 43 57 - -
7 anos 27 73 - -
10 anos - 40 60 -
11 anos - 17 83 -
13 anos - 7 46 47

Fonte: Dados da pesquisa.

Em relacdo a construcdo do conhemmto social sobre os recursos
monetarios, 0s sujeitos apresentarawolucdo cognitiva, como pode ser
observado na Tabela 5, na qualcemstata a mudanca de compreensdo a
medida que os sujeitos vao-se desereraiio. A evolugdo cognitiva esta de
acordo com Delval e Denegri (2002a) ecafirmaram que as representacoes
dos sujeitos seguem uma progressao cfmis, a medida que as criancas se
desenvolvem, maior € nunoede explicacdes e melharelaboracdo de suas
respostas.

Para as criancas que se encontrava nivel I, sendo 100% das com 4
anos, 43% das com 6 anos e 27% daancas com 7 anos, pois elas
conceituaram o dinheiro como as notas e as moedas. Para elas, a origem do
dinheiro é qualquer loja comercial.rR&b7% das criangcas com 6 anos, 73%
das de 7 anos, 40% com 10 anos, 1780 t& anos e 7% de adolescentes com
13 anos que estdo no nivel Il, o dinbe& conceituado como algo que se
compra as coisas, e para isso precisle moedas e cédulas. O dinheiro é
proveniente do banco, e as pesst@sem trabalhar para obté-lo.

Os sujeitos que estdo novel Il, sendo 60% corh0 anos, 83% com 11
anos e 46% dos adolescentes de 13,amrsideraram o dheiro como meio

de pagamento por servicesprodutos que procuram consumir. Consideravam
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as moedas, cédulas e cartdbes como tiBsecursos monetarios que podem
ser usados para pagar suas compras&s. O dinheiro é originado da fabrica
de dinheiro, e as pessoas podembdthar, roubar, jogar para obterem
dinheiro.

Para 47% dos adolescentes querssontravam no wél lll, o dinheiro
€ um meio de troca pelos produtos eviges que desejamonsumir, e, para
isso, podem-se usar as moedas, cédai@atdo de crédito/débito e cheque,
como tipos de recursos monetarios.ddheiro é fabricado na fabrica de
dinheiro, e sua fabricacdo esta ligataGoverno Federal. As pessoas podem
fazer varias atividades para obterdimheiro, como: trabalhar, roubar, jogar,
receber pensdo/aposentadoria.

Os sujeitos de faixas etarias dédntes que se encontravam no mesmo
nivel de compreensdo sobre os recursosetarios estavam em transi¢cdo de
um nivel a outro, devido ao fato deega constru¢cdo do conhecimento social
dos recursos monetariospggde do que as criancast@hem ao interagir e do
que é transmitido pelas outras pessdamnte disso, Piaget e Inhelder
(1966/2006) afirmaram que, embora @ansmissdes sociais e educativas
sejam essenciais para a consdnu¢c do conhecimento social e,
consequentemente, para o desenvolvimento do individuo, sem a presenca da
assimilacdo ativa é ineficaz qualqueangmissdo. Além da transmissao, as
interacdes sociais sdo relevantes,spoonsistem nas trocas, discussoes,

colaboracgdes de informacdes e ideias@pisujeitos trocam entre seus grupos.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Pela andlise e descricdo dos dagdsle ser observado que as criangas
e adolescentes representaram os tipasjgem e as formade obtencdo dos
recursos financeiros, conforme a dongdo desse conhecimento que cada um
ja realizou a partir das possibilidadessdas estruturas cognitivas e do que foi

transmitido socialmente. O conhecimerdgocial € construido a partir da
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interacdo e transmissdo social, matem disso, 0 sujeito precisa de
maturidade biolégica, bem como reali experiéncias e que 0 organismo se
equilibre constantemente. Ou seja, agmissao social ndo € determinante na
construcdo do conhecimento, pois sem a assimilacdo ativa do sistema
cognitivo a transmisséao se faz ineficaz.

As representacdes dos sujeitos apndgam as mudancas ocorridas com
o desenvolvimento dos sujestgpois as criancas de 4 anos ainda ndo possuem
sistemas interpretativos, e 70% dessasicas apresentaram suas ideias sobre
0S recursos monetarios como fabuladas e ndo importistas. Os sujeitos com 6 e
7 anos explicam os recursos monetarios conforme o0s aspectos visiveis que
percebem e ndo consideram 0s processo ocultos.

Enquanto os sujeitos dE), 11 e 13 anos jpossuem conhecimento
mais complexo, descentraddss aspectos visiveis qas recursos monetarios
possuem. Os sujeitos de &QL1 anos percebem ogastos ocultos, ou seja,
aqueles que ndo estdo visiveis nogetols, mas eles ainda necessitam do
objeto concreto para formular seu pensamento, que ja é légico. Os
adolescentes conseguem explicar sudsias, examinalo as varias
possibilidades que situacao Ihe permite, coordem seus pontos de vista e
integrando-os num todo coerente.

As representacdes das criancasnieel pré-l sdo baseadas na sua
realidade cotidiana e nos aspectosveisi que estdo presentes nos objetos
manipulados, como moedas e cédulaschAancas do nivel | explicam suas
representacdes conforme as caradteais visiveis que percebem, entendem o
dinheiro como elemento simbdlico usadomo intercambio. Elas ja sabem
que para ter dinheiro é preciso trabalhar.

As criancas do nivel Il comegam a inferir e a entender as
transformacOes que ocorrem na sualidade. Eles comecam a formular
conceitos sobre 0s recursos monetagia@onsideram varios aspectos de uma
Gnica vez, comecando a entender cage partes fazem um conjunto.
Compreendem que existem outras fora@®bter o dinheiro, e o dinheiro ndo

compra os aspectos afetivos. @wlascentes do nivel Ill comecam a pensar
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sobre o possivel, por isso suas espntacfes sao integradas num todo.
Entendem que ha regras que limitanfabricacdo do dirdiro e que elas
dependem de decisGesBanco Central e do Presidente da Republica.

Pelas comparacfes entre os sujeitos dos niveis pré-I, I, Il e lll, observa-
se a evolucdo do conhecimento sociabre a realidade econdémica, 0 que
elucida a ratificacdo da hipétese dessedes Confirmou-se a hipotese de que
criancas desde os 4 anos fazem reptagéas sobre 0s recursos monetarios.
As representacdes vao-se modificameso uma progressao continua, partindo
das ideias pré-formadas até as maitralas, pois, a medida que o0s sujeitos
vao ficando mais velhos, sao capazes de explicar suas ideias com mais
argumentos, interligando-as num todoerente. Assim, em cada nivel de
desenvolvimento as ideias dos sugiteerdao diferentes e norteadas pela
estrutura de pensamento.

Como os sujeitos, segundo Piggedbnstroem seus conhecimentos a
partir da sua interagdo com 0 meio gue estao inseridos, a realidade social
dos sujeitos pesquisados influencioucoastrugcdo do conhecimento sobre os
recursos monetarios, pois estes grageém a uma classe menos favorecida
socialmente.

A manipulacdo do dinheiro em espédexa-os mais convictos de suas
situacdes financeiras e como deve usa-los, pois a maioria dos sujeitos disse
gue queria ter dinheiro para compraitess necessarios para a sobrevivéncia.
Reconhecem que, quando se usam o cdedwédito e o cheque, é preciso ter
conta no banco para poder ter acessases tipos de recursos monetarios.

Os aspectos econdbmicos sociaignorais, segund®enegri (1999),
devem estar presentes na escola. Astrarsalidade requer uma base sélida na
acdo educativa, e os recursos econdémitevem fazer parte do curriculo por
ser multidisciplinar. Entretao, para inserir esse tenransversal na escola €
preciso conhecer as representacoassad@ancas sobre o mundo econdémico e
quais conteudos e conceitos as criamgs diferentes idades sdo capazes de

compreender.
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Este estudo se faz relevante par@rograma de Pds-Graduacdo em
Economia Doméstica, pois entender ce gas criangas e 0s adolescentes
conhecem sobre os recursos monetapesnite compreender que tipos de
recursos monetarios as familiasanrs bem como entender o que estad sendo
transmitido socialmente sobre os recumsusietarios, seja na esfera familiar
Ou por outros meios como a escola enesos de comunicacao. Outros estudos
com sujeitos de outros grupos sociaiem nivel socioecondmico diferente,
sdo importantes para conhecer se ha diferencas e, ou, semelhancas nas
representacdes das criancas sobre @agses monetarios, bem como verificar

a eficacia da entrevista clinica.
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5.3. ARTIGO ORIGINAL 3

AS REPRESENTACOES DE CRIANCAS E DE ADOLESCENTES
SOBRE O CONSUMO NUMA PERSPECTIVA PIAGETIANA

RESUMO

ROCHA, Monica, M. Sc., Universidade dieral de Vigosa, setembro de 2009.
As representacdes de criangas e deolescentes sobre o consumo numa
perspectiva piagetiana.Orientadora: Maria de Lourdes Mattos Barreto.
Coorientadoras: Neuza Maria da &ile Marianela del Carmen Denegri
Coria.

Uma grande diversidade detividades acerca do consumo é
representada pelas criangcas e adolgesgao experimentar, observar e imitar
seus pais e seus amigos e, ou, ipdluéncia dos meios de comunicacao.
Assim, eles constroem seus conhecitag pelas informacdes que recebem e
pela observacao das condutas de outmysumidores. Considerando que 0s
sujeitos vao construindo seus nbecimentos aolongo de seu
desenvolvimento, esteestudo problematizou: owm as criangas e o0s
adolescentes de 4 a 13 anos camestr o conhecimento a respeito do
consumo? Levantou-se a seguinte hipéteriancas, desde os 4 anos, fazem
representacoes sobre consumo. Esspsesentacdes vao-se modificando em
uma progressao continua, partindo ahsas menos complexas até as mais
abstratas. Pois, a medida que ositgese desenvolvem, eles sdo capazes de
explicar suas ideias com mais arguroeninterligando-aaum todo coerente.
Assim, em cada nivel de desenvolento as ideias dos sujeitos serdo
diferentes e norteadas pela estruturpelessamento. No entanto, nem todas as
criangas da mesma faixa etaria estdomesmo nivel de construcdo desse
conhecimento social. Os objetivos desstudo foram analisar e descrever as
representacdes das criancas e dos amhless de 4 a 13 anos a respeito do

consumo. O estudo foi ancorado na pésa) qualitativa e baseado no método
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clinico piagetiano. A amostra foi composta 60 sujeitos de escola publica,
sendo 10 sujeitos nas faixas etarias médéad, 6, 7, 1011 e 13 anos. Para
coletar os dados, utilizose como instrumento a eewista clinica piagetiana,
que constou de perguntas basicas e temimgntares e do material concreto. A
analise dos dados partiu do estabelentmée categorias descritas por Delval
e Denegri (2002), classificadas em igvére-l, I, 1l elll). Com relacdo a
categoria consumo, as criangas do nivétl realizam compras com seus pais.
Para 70% das criangcas com 4 anesis pais ndo compram tudo o que
desejam. As criancas do nivel | realizam compras com seus pais, e eles nédo
compram tudo o que querem porque nmEssuem dinheiro suficiente. Os
sujeitos do nivel Il fazem compras stzs ou com seus pais e ndo compram
tudo o que desejam porque seus pa®igam comprar prodos alimenticios.

Os adolescentes que estdo no nivakedlizam compras mhos ou com seus
pais e amigos, mas ndo compram tadpierem, pois possuem pouco dinheiro
e nao podem se endividar. Percebe-que 0s sujeitos constroem o0
conhecimento social sobre o consumo &ipae suas experiéncias e conforme
a possibilidade que suas estruturas togs permitem. Asepresentagdes dos
sujeitos mostram que houve evoluc@oogressiva e continua de seus
conhecimentos sociais sobre o consupassando de um conhecimento mais
elementar para um mais complexo; esgalucao nas representacdes confirma
a hipotese do estudo. Aos 10 e 11 amsssujeitos compreendem a escassez
do dinheiro e que, seomprarem sem dinheiro, as pessoas podem ficar
endividadas.

Palavras-chave:Consumo, conhecimento socidétodo clinico. Criangas —

adolescentes — desenvolvimento.
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REPRESENTATIONS OF CHILDR EN AND ADOLESCENTS ON
CONSUMPTION FROM A PIAGETIAN PERSPECTIVE

ABSTRACT

ROCHA, Mbénica, M. Sc., Universidade Federal de Vicosa, September, 2009.
Representations of children and adlescents on comsumption from a
Piagetian perspective.Adviser: Maria de Lourdes Mattos Barreto. Co-
Advisers: Neuza Maria da Silva aNtarianela del Carmen Denegri Coria.

A wide variety of consmption activities are repsented by children
and adolescents observing and imitatihgir parents and friends, or through
the influence of the media. As suthey form their knowledge from the
information they receive and lpbserving the behl#r of otherconsumers.
Taking into consideration that theubjects are building their knowledge
throughout their devefoment, this study looks at: how children and
adolescents aged 4 to 13 learn abmutsumption? The following hypothesis
is proposed: children from 4 years of age make representations about
consumption. These representatiomsll be changing in a continuous
progression, building on less complex isléa the most abstct. Thus, as the
subjects develop, they are able tglax their ideas with more arguments,
connecting them into a coherent whdlus, at each level of development the
ideas of the subjects are different amtl be guided by the thought structure.
However, not all children of the sameeagroup are on the same level of the
construction of social knowtige. The objectives of hstudy were to analyze
and describe the representationchildren and adelscents aged 4 8 on
consumption. The studyas anchored in qualitative reseabased on Piaget's
clinical method. The samptmnsisted of 60 subjeciom public schools, with
10 subjects with averagsesof 4, 6, 7, 10, 11 and 13. To collect the data,
Piagetian clinical interview was usealhich consisted of basic and additional

guestions and concrete material. afysis of the data came from the
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establishment of categories debed by Delval and Denegri (2002)assified

in levels (pre-l, I, 1l and Ill). Regarding # consumption category, the
children at pre-l made purchases wilteir parents. For 70% of 4 year old
children, their parents did not buy evéryig they wanted. Children in level |
made purchases with their parents, and theydiduy anything they wanted
because they did not haemough money. The subjsecin level 1l shopped
alone or with their parents and did rimty everything they wanted because
their parents gave prioritp groceries. Adolescentwvho are in level Il made
purchasesloneor with their parents and fmels, but did not buy everything
they wanted, because thksd little money ad could not go into debt. It was
observedhat individuals construct knowledge about social consumption from
their experiences and according tiee possibilities thattheir cognitive
structures allowThe representations of the subjects showed that there was a
progressive and continuous developmen their knowlelge about social
consumptionfrom more basic to more conem, this evolution in the
representation confirms the hypothesishaf study. At 10 and 11 years of age,
the subjects understand the scarcitynainey and that ithey buy with no

money, they can accumulate debt.

Keywords: Consumption, social knowledgeClinical method, Children -

adolescents - development.
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1. INTRODUCAO

Com o avanco da globalizacao e @essidade de todos se adequarem
aos novos sistemas econdmicos, odadfios devem-se preparar para o
consumo conscienteprincipalmente compreeendo que 0S recursos Sao
escassos, e por isso devem atuar comdutas voltadas ao desenvolvimento
econdmico sustentavel HNEGRI et al., 2006).

A revolugéo do consumo, segundo Braudel (1&73IMcCRACKEM,
2003), ocorreu junto com a revolucadustrial, porque o consumo representa
na sociedade ndo s6 uma mudanca refeg@ncias e nos h#os das compras,
mas também no tempo, no espaco, nd#viduos, na famili, no estado, na
cultura e, portanto, na alteracdo ml&pria sociedade moderna. O consumo
moderno € resultado das mudancasorridas social, econbémica e
culturalmente.

A socializagdo do consumo, seglo Denegri e Martinez (2004),
comeca com as criancas pré-escolares/anca rapidamente até chegar aos
adolescentes. As criangas pré-ém@s, mesmo ndo compreendendo a
complexidade do mundo econdbmicmas experimentando, observando e
imitando os adultos ja representam ugrande quantidade de esteredtipos
acerca do consumo. As criancas eadslescentes adquirem a maioria das
informacdes e condutas como consionés de modo informal, quer dizer,
elas constroem seus conhecimentossaa®o do consumo pela imitacdo dos
Seus pais e seus amigos e, ou,ipitwéncia dos meios de comunicacao.

Os sujeitos constroem seus conheaitog sobre o consumo a partir de
suas experiéncias e de suas idemsgssas interacdes permitem que eles
consigam explicar o mundo (DEGRI, 1999). Segundo Piaget, as
representacdes construidas pelasncea sobre o0 mundo dependem de uma
construcdo mental, que € interna, bemmoale suas experimentacdes, que sao
externas (ALESSANDRINI, 1997).

As representacdes dasgacas sobre 0 mundo sakcsdo qualitativamente

diferentes das dos adultosdicando que @&onstru¢cdo do conhecimento social
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nao deve ser atribuido reente a transmissédo defdrmacdes, mas, também,
pelo esforco mental da criangca em Gelear e organizar coemtemente as suas
experiéncias com as infoapdes sociais adquiridascem as possibilidades do
aparato cognitivo (BENEGRI et al., 2006).

Escutar as criangas, expor suagresentacdes sobre o mundo social
mostra que suas ideias ndo sdo me@oducdo da cultura dominante e
hegemobnica, mas uma forma de observar como séadem, pensam,
produzem significacbes acerca ceia propria vida e o mundo e das
possibilidades de construcdo daasexisténcia na estrutura socidROCHA,
2008, p. 46).

A crianca € um ser que sente e peasnundo de forma muito propria.
Nas interacbfes que estabelecem destlito pequenas com as pessoas
proximas e com 0 meio que a circunda, a crianca revela seu esforco para
compreender o mundo em que vivldo processo de construir o seu
conhecimento, a crianca utiliza diferentes lingualjems capaz de expressar
suas ideias e levantar hipoteses iodg sobre aquilo que busca desvendar
(BRASIL, 1998).

Diante disso, este estudo prob&imou: como as criangcas e 0s
adolescentes de 4 a 13 anos caesir 0 conhecimento a respeito do
consumo? A hipotese da pesquisa faiancas desde os 4 anos fazem
representacdes sobre consumo. Esspsesentacdes vao-se modificando em
uma progressdo continua, partindo alsas menos complexas até as mais
abstratas, pois, a medida que ofeitos se desenvolvem, sdo capazes de
explicar suas ideias com mais arguiosrinterligando-as num todo coerente.
Assim, em cada nivel de desenvoiento as ideias dos sujeitos serdo
diferentes e norteadas pela estruturgpeiesamento. Entretanto, nem todas as

criancas da mesma faixa etaria ou mdesmo estagio de desenvolvimento

19 As linguagens que as criancas utilizam ao se expressarem dizem respeito ndo s6 a
linguagem oral, mas a linguagem escrita, a linguagem expressa pelo corpo como 0s gestos e
0 movimento, a linguagem musical, a linguagem das artes visuais, a linguagem da natureza e
da sociedade e a linguagem matemaética.

171



cognitivo estdo no mesmo nivel de comslio do conhecimento social sobre
consumo.

Para compreender como 0s sujeitosistroem o conhecimento social
sobre consumo, este estudo objetivoaliaar e descrever a representacao das
criangcas e dos adolescentes de 413 anos a respeito do consumo.
Especificamente, pretendeu-se:

¢ Identificar o conhecimento construigor criancas e adolescentes sobre
consumo.

e Comparar as representacdes dasceaa e dos adolescentes de 4 a 13
anos sobre consumo.

e Analisar a evolucéo nas represaites do conhecimento das criancgas e

dos adolescentes sobre consumo.

Como a construcédo dmnhecimento social sobre o consumo depende
das experiéncias e das observacdes sujeitos quando estes desejam,
compram e usufruem os produtos e servigos, esta pesquisa qualitativa esta
ancorada na teoria congivista de Jean Piaget.

Este estudo é relevante as ci@s sociais e aplicadas porque
compreender o que as criancas e adolescentes tém a dizer sobre o consumo
permite uma reflexdo sobre como asfizgas e a sociedadestdo lidando com
0 consumo e que conhecimentos est@odo transmitidos. Além disso, este
estudo é importante para quem procuradssta familia, pois as criancas e 0s
adolescentes sdo membros que opinabmestudo o que ocorre a sua volta e,
por isso, nos, pesquisadores, os elageromo fonte privilegiada de dados,
pois, a0 compreendermos as representacdes das criancas e dos adolescentes
sobre a realidade, estaremos compreendaadelaces sociais que se dao no
mundo da familia e nmundo da sociedade.

Também, este estudo tem a importancia socioecondmica para o
consumidor devido aos papéis quesatapenha ao escolher produtos e
servicos; o estudo apresentard osaot@s que o consumo tem no bem-estar

do individuo e de sua familia. E imparta para as criancas, adolescentes e
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suas familias, enquanto consumidodes hoje e do futuro. Para o pais é
relevante, pois, pela analise dos dadpoderdo surgir politicas publicas

visando a educac¢gmara o consumo.

2. REFERENCIAL TEORICO

O referencial tedrico esta composi® dois itens que fundamentaréo as
representacdes das criancas e adeldss deste estudo. O primeiro item
refere-se aos pressupostos sobomsamo, € 0 segundo item € sobre a

construcao do conhecimento com base na teoria piagetiana.

2.1. Pressupostos sobre Consumo

No mundo atual, a formagdo da crianca desde a mais tenra idade
acontece em estreita relacdo com a caltlo consumo. As criangas, desde
gue nascem, ja estdowelvidas numa materialidadconstituida de objetos
agregados de valores. As criancasinéeragirem com os adultos e com outras
criancas, ja sao capazes de trocacadigos da cultura do consumo. E, por
meio do contato com mercadorias evE®s, quer seja pela manipulacéo ou
por observacdo do que percebem seuslitres e os grupode referéncia,
fazendo, ou por meio da puhbtdade, seja em televisdoytdoors as criancas
aprendem as regras dmnvivio social (SOUZA 2009). Cognitivamente,
segundo Denegri (2002), a primeira césdstica relacionada ao consumo € a
capacidade dos sujeitos em sentir e pencab coisas. O consumidor recebe e
abstrai qualquer informacéo pelos sentidos.

De acordo com Karsaklian (200 as pessoas nao nascem
consumidoras, mas aprendem a sé-lousmcontexto cultural e social. As
criangas, aos poucos, vao tomando ciémgia de que possuir um produto ou
servigo constitui 0 aparecimento de desejo, mas que teve como base uma

necessidade.
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Atualmente, nessa realidade social a crianca é instituida como
consumidor ativo, comstatusde cliente que opina, exige e consome e, para
ISSO, nem sempre procura ouvir a opini@oum adulto. Assim, torna-se alvo
das estratégias de consumo, principaite da propaganda (SOUZA JUNIOR
et al., 2009).

Os meios de comunicacédo sao fontes de informacgdes e de influéncias
para as pessoas que 0s acompanhamugas vezes, moten as familias e
outras instituicdes. A influéncia, principgente por meio da televisédo, ocorre
durante toda a vida, pois ensinapgessoas a necesitar e desejar produtos e
servicos de que nem sempre precisam (RODRIGO, 1994 citado por
DENEGRI, 2002).

A publicidade, vinculada pela midi@,um dos principais agentes que
garantem a transmissao da culturacdasumo. A publicidade ultrapassou o
propdsito de informar sobre os produtoservicos e passou a persuasao, pois
manipula a imagem e a mercadoria e passa a carregar valores subjetivos e
individuais, que ndo essenciaisABDRILLARD, 1981). De acordo com o
Sampaio (2009), as criangas séo bonadas pelos meios de comunicagéo,
principalmente pela televisdo, ao asem seus programas preferidos, pois
nos intervalos comerciais sdo expest#dertas de produtos que levam os
pequenos consumidores a infigear as compras da familia.

Para os consumidores, podutos e servicospeesentam uma fonte de
satisfacdo. Entretanto, essa satisfac@depender da cultura, dos valores, das
normas e dos habitos que o individuealem consideracdo quando pretende
comprar seus bens e sens (KARSAKLIAN, 2000).

Segundo Kloter e Keller (2006),cmmportamento das pessoas, quando
vao realizar uma compra, também @8uenciado pelos fatores psicoldgicos,
culturais, sociais e pessoais. A criangasce em um ambiente social, com
cultura e costumes definidos; assing ehi construindo e adquirindo valores,
preferéncias e sendo influenciada petomportamentos de sua familia e de

outras instituicdes em que ela esté inserida.
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Os fatores psicologicos compnelem a percepcdo, a motivacdo, a
personalidade, a aprendizagenas atitudes. Os fat@reulturais — a cultura e
a subcultura na qual o consumidesta inserido — também exercem
significativa influéncia sobre suas es@dhOs fatores sociais se referem aos
grupos aos quais o consumidor pertemcgre 0s quais se destaca a familia,
assim como os grupos de referéncia e a classe social. As decisbes do
consumidor sdo também afetadas ptwrés pessoais comdade, posi¢cao no
ciclo de vida, sua profissdo e ocupacao e condi¢des financeiras (KLOTER;
KELLER, 2006).

Riesman (citado por GADE, 1980) comentou sobre a importancia de se
examinar o desenvolvimento dos padrdesconsumo a partir de um estudo
com criangas, porque é na infancia eadalescéncia que se estabelecem as
expectativas e desejos por bens eigesva serem consudos no presente e

no futuro quanddorem adultos.

2.2. A Construgéo do Conhecim&o na Teoria Piagetiana

A epistemologia genética, teoridata por Piaget, consiste no estudo
da construcdo do conhecimento desal sua génese, ou seja, como O
conhecimento evolui do mais elementar atmais elaborado. Essa construcéo
se d& pela interacdo do sujeito cormeio em que vive. O meio € um fator
fundamental na construgdo do conhecitog pois este pode influenciar no
desenvolvimento metal dasdividuos porque existe diferencas econémicas
e sociais que podem afetar a dispordaitie de informagcbes com as quais 0s
sujeitos interagem (BESSANDRINI, 1997).

Os componentes biolégicos e a@mponentes do meio externo tém a
mesma relevancia na construcéo do esithento. Para a construcgéo, o sujeito
deve agir sobre o0s objetos, e essa@oadeve ser no nivel fisico e no mental
para serem integrados aos esquedwscdo. O objeto do conhecimento é
definido por Piaget como qualquer objéisico, ou uma pessoa, a cultura, um

sentimento, a natureza, um tipo deglia, ou seja, tudo o que pode ser

175



conhecido. Define-se o sitig como epistémico, qué qualquer sujeito de
qualquer lugar, de qualquer nivedocioeconémico, de qualquer cor
(BARROSO, 2000).

Os objetos sé&o integrados ao sigiazagnitivo por meio da adaptacao e
da organizagéo que sdo msdriantes funcionais datastura mental que estéao
em constante funcionamento por esta presentes em todas as acoes
humanas. A adaptacdo é essencialapa funcionamento intelectual e
bioldgico, porque os organismos vivdevem se adaptar ao meio em que
vivem. A adaptacéo se divide essamilacdo e acomodacédo. A assimilacéo é
a incorporacao das informacgdes aos esgiseexistentes no sistema cognitivo.
A acomodacdo é a transformacdo wl® esquema no organismo. Essa
transformacédo acarreta mudanca mdprio organisa (ALESSANDRINI,
1997).

A organizacdo é o autegulador do sistem cognitivo porque 0s
esquemas sao organizados num toderexde. A construcdo de novas
estruturas mentais ocorre a partir da adaptacdo e da organizacdo. Essas
invariantes funcionais sdo indissiegis e possibilitanaos sujeitos maior
capacidade de compreender e espntar o mundo (BARROSO, 2000).

O desenvolvimento mental, segundo Btagcorre baseado no processo
interno de organizar osdema cognitivo e no prosso externo de adaptacao
ao meio, onde o sujeito imtge com tudo que estédsaa volta para construir
seu conhecimento. As estruturas mentaio sendo construidas ao longo do
desenvolvimento por meio dos preses de assimilacdo e acomodacédo ao
modificar os esquemas a partir das infacdes recebidas pela experimentagao
dos sujeitos.A assimilagcdo tende a fazer a realidade adaptar-se as
necessidades (desequilibfjak organismo e a acomaciio leva o organismo
a adapta-se, para sobreviver, a realidg@AMPOS, 1987, p. 47).

As estruturas cognitivas possuem sistema aberto enquanto o sujeito
esta interagindo com o meio, ou seaguanto os esquemas estdo adaptando
as informagdes, e um sistema fechpdoa organizar os esquemas que foram
adaptados e assimilados naswgaras (ALESSANDRINI, 1997).
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O desenvolvimento mental é resdibado processo de equilibracdo
entre a assimilacdo e a acomodacao. faeao desenvolvimento se mantenha
em constante construgcdo, Piaget defiguatro fatores de desenvolvimento
mental que sdo: maturacao e hereditadled- consiste ncrescimento mental
do organismo, principalmente slosistemas nervoso e enddcrino. A
hereditariedade, através do mapa tieogé que nos define como humanos.
Esse fator € essencial, por posgdy a condicdo fundamental para o
surgimento de determaas condutas (BARROSQ000; ALESSANDRINI,
1997).

Exercicio e experiéncia — rezentado pelas acdes e pelas
coordenacfes dessas acdes. A expadédivide-se em experiéncia fisica e
experiéncia légico-matematica. A ex@entia fisica diz respeito a acdo dos
sujeitos sobre os objetos, pejoal abstrai deles suas caracteristicas fisicas. A
experiéncia logico-matematica versa c@ordenacdo das acles, que € feita
mentalmente a partir da abstracdieflexiva. A experiéncia fisica é
fundamental para a constéicdo conheciméa fisico, e a experiéncia logico-
matematica ¢é essencial para @onhecimento I6gico-matematico
(ALESSANDRINI, 1997).

Interacdo e transmissbes sociai® -0 estabelecimento de relagtes
sociais. As trocas sociais s&do aom em todas as sociedades, mas a
transmisséo de informacdes € diferentedigersas sociedades, o que pode ser
responséavel por adiantamentos ou asasndesenvolvimento cognitivo. Esse
fator explicara a construgcdo do ceshmento social.Ele ndo explica a
construcdo das estruturas cognitivasis € fundamental na construgédo delas
(BARROSO, 2000).

Equilibracdo — é responsavel peltabdidade do sistema cognitivo nas
construgdes parciais e nos fechamemoe ocorrem de uma passagem de um
estagio para o outro. A nocdo douwidprio consiste numa adaptacdo do
organismo com o esfor¢co que o sujeitp feara superar adesequilibrios das
informacdes exteriores d¢orporadas a estrutura cognitiva. Além disso, a

afetividade motiva a supey@o dos conflitos e dos desdlibrios. Esse fator é
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fundamental para o desenvolvimento intelectual e possui a atribuicdo de
coordenar os outrdatores (BARROSO, 2000).

A afetividade tem papel fundamental na evolucdo mental da crianga,
por ser a mola propulsora do desemiroento mental, pois o individuo tem a
necessidade de crescer, amar e serizaftn. O desenvolmento mental e o
desenvolvimento afetivedo os dois polos da acdo humana (BARROSO,
2000). A afetividade deve ser considela, pois Piaget considera o
desenvolvimento intelectual comont® dois componentesim cognitivo e
um afetivo. O aspecto dieo influencia no desenwaimento intelectual, pois
pode influenciar quais sdo estrutugagee serao modificadas. No entanto, a
afetividade n&o pode modificar asgraturas cognitivas (BARRETO, 2008).

De acordo com a teoria construttéiso conhecimento ndo é uma coépia
da realidade, mas é construido a pattirassimilacdo do real as estruturas
cognitivas. Essa construcdo é proveniads acdes externas e internas que
sdo reguladas pela equilibracdo. A ¢argo do conhecinmo € individual,
pois cada crianca vai-se desenvolwend partir de suas experiéncias
(CANTELLI, 2000). Diante disso, Piaget considerou trés tipos de
conhecimentos que possuem caradieds diferentes, mas estdo inter-
relacionados. Esses conhecimers®s descritos da seguinte forma:

Conhecimento fisico: esse conheanteeé construidguando o sujeito
age sobre os objetos e descobre guapriedades fisicas (cor, tamanho,
forma, peso, gosto). A construcdopdede da abstracdo empirica, que é a
dissociacdo de uma caracteristica de outra.

Conhecimento I6gico-matematico: énstruido a partir da coordenacgéo
das acOes do sujeito pela abstracaexefa. O sujeito precisa refletir sobre
suas ac¢des. Esse conhesmo, uma vez construido, jamais sera esquecido.

Conhecimento social: sua construcg® d& pela interacdo do sujeito
com as pessoas. A interacdo e a trassio social permitem as trocas de
ideias sobre a realidade. Esse conhenim é arbitrariogassimilado a partir
das representacdfes que as criancas tém do mundo, e fundamenta-se no

consenso social. As trocas sociais que sdo estabelecidas pelas criangas vao
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definir e determinar as constru¢céesadmhecimento em cada faixa etaria, o
que corresponde as aquisicdes mentai®eanizacao delas; assim, podem-se
verificar as estruturas cognitivas igtadas num conjunto (PIAGET, 1964).

O desenvolvimento cognitivo vai-geansformando e se equilibrando
para a sua evolucdo. Os sujeitedo desequilibrande se equilibrando
cognitivamente, e cada vege isso ocorre haudanca no desgolvimento
cognitivo, o que acarreta evolucdosdastruturas de desenvolvimento
(ALESSANDRINI, 1997).

Piaget definiu o deswolvimento intelectual como um processo
continuo, num movimento espiral. Eggecesso é evolutivo e a progressao do
desenvolvimento, percebida nas estaguda inteligéncia ou de estagios de
desenvolvimento. A classificacdo potagos € um meio para compreender o
processo de desenvolvimerdo ser humano. Cadaresura traduz uma forma
particular de equilibrio nos intercambios do ser humano com 0 meio
(BARRETO, 2005). Os estagios de desglvimento podenser descritos da
seguinte forma:

Sensoriomotor (do nascimento até os 2 anos): nesse periodo, a crianca
se desenvolve de univel neonatal, reflexo, d@mmpleta indiferenciacédo entre
0 eu e 0 mundo para uma organizagé@eiramente prata que envolve o0s
movimentos perceptivos e motores diespas coisas. As experiéncias dos
bebés sédo acbes reflexas que passam a ser voluntarias no decorrer do
desenvolvimento. Os bebés coordenasnpercepcdes sensorias e as acdes
motoras. No final deste estagio, e@$ancas construiram a permanéncia do
objeto e comecaram a representar aggens e as palavras como objetos
familiares (BARRETO, 2008).

Pré-operatério (2 aos 7 anos) passagem para este estagio é
caracterizado pela capacidade de reptagépn simbdlica da crianca, ou seja,
representar algo que ndo estd presente naquele momento, mas que foi
presenciado pela crianca anteriorme@ealesenvolvimento da linguagem faz
com que 0s sujeitos possam represergdralmente o que desejam e antecipar

acOes futuras. O raciocinio das crianéastuitivo e baseado na percepcéo das
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coisas. As acbes sao interiorizadaseatradas nos aspectos visiveis, 0 que
impede as criangcas de entender assiormacdes e a reversibilidade. Nesse
periodo, as criancas sdo egocéntrioasseja, elas ndo compreendem o ponto
de vista do outro, mas apenas o0 seu (ALESSANDRINI, 1997).

Operatorio concreto (7 aos 12 anos)criangca € capaz de raciocinar
logicamente, mas ainda depende da pudacdo de objetosoncretos. As
acOes passam a ser reversiveisg@asis permitem que 0S sujeitos possam
classificar, seriar e conservar os objefosrianca torna-se capaz de cooperatr,
pois 0 egocentrismo diminui, o que pé&erdissociar e coordenar o ponto de
vista dos outros.

Operatorio formal (a partir dos 1#0s): 0s sujeitos sdo capazes de
raciocinar e conceituar de forma légie sistematica. Eles sdo capazes de
analisar mentalmente grande varialatlé de possibilidades, de levantar
hipéteses e comprova-las no planstedto das ideias (CAMPOS, 1987).

Segundo Piaget, os sujeitos dependkarsuas acdes fisicas e mentais
para desenvolver o pensamento logigorque as acdes exercidas sobre o0s
objetos e pessoas levam ao desennwnto das operagfes que sé&o acgdes
internalizadas e as operagdes, atesenvolvimento das estruturas
(WADSWORTH, 1984).

3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Considerando a natureza do olplema estudado, que buscou
compreender as representacdes dasgastar adolescentes sobre 0s recursos
monetarios, esta pesquisampirica e qualitativa, goconsiste em um estudo
exploratério para compreender as idelas sujeitos sobre a realidade em que
estdo inseridos.

A pesquisa qualitativa, confoe Godoy (1995, p. 58),

envolve a obtencdo de dados descritivos sobre pessoas, lugares e
processos interativos pelo comtadireto do pesquisador com a
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situacdo estudada, procurando compreender os fendmenos segundo
a perspectiva dos sujeitos, ou sdfas participantes da situacdo em
estudo.

O objetivo desta pesquisa, explor&éde descritiva, foi explorar os
dados para depois descrever as saaacteristicas. A exploracdo dos dados
esclareceu como vao amcendo as mudancgas m@@senvolvimento cognitivo
dos sujeitos. E, para compreender ca@aala essa mudanca de conhecimento
ao longo do desenvolvimtm este estudo utilizou o delineamento transversal
qgue, segundo Cole e Cole (2004), permite agrupar as informacdes dadas pelos
sujeitos de diferentes idades ao mesmo tempo.

O método utilizado para compreendeconstrucdo do conhecimento a
respeito do consumo foi o método aimque constitui uma conversa livre, em
que permite que 0s sujeitos tenhammaximo possivel de tomada de
consciéncia e de conseguir formulas suas préprias atitudes mentais
(PIAGET, 1967, p. 9). O método climiconsiste numa constante intervencao
do pesquisador ao realizar pergunéms funcdo das respostas dos sujeitos,

visando seguir o caminho de s@ensamentos (DELVAL, 2002).

3.1. Populacdo e Amostra

A populacédo foi composta por crigas e adolescentes residentes na
cidade de Vicosa, MG. A amostra canstle 60 sujeitos com médias de idade
de 4, 6, 7, 10, 11 e 1a&nos, sendo 10 sujeitos paixa etaria. Eles faziam
parte de escolas publicas do MunicigeVicosa, ressalt@o-se que 50 deles
frequentavam a Escola Municipal B nasades de 6, 7, 10, 11 e 13 anos,
enquanto os outros Hiijeitos de 4 anos, a Escola Municipal A.

O conceito de criangca e adolescent#izado na pesquisa seguiu 0
conceito do Estatuto da Crianca e Aldolescente, Lei n°. 8.069, de 13 de
julho de 1990, que no Art. Zbnsidera-se criangaa pessoa até 12 anos de
idade incompletos, e adolescentesuelg entre 12 e 18 anos de idade
(BRASIL, 2005, p. 9).

181



A selecao dos sujeitos foi feita conihe amostragem intencional, que,
segundo Marconi e Lakatos (2006), éauamostragem nao probabilistica, em
gue o pesquisador defimgtencionalmente quais G@®s sujeitos que desejam
pesquisar, baseando-se no estabeletinale determinados critérios. O
interesse do pesquisador € que o0s sgj@fmnem por meio das palavras, dos
atos a questdes levantadas sobre o tema.

Os sujeitos a serem entrevistadasifo selecionados a partir do critério
idade dos sujeitos, escolhendo dgseque se encontravam nas idades
compreendidas em cada faixa etaria ecada faixa etaria, procurou escolher
cinco sujeitos do sexo feminino e cincos®xo masculino. A Tabela 1 mostra

a caracterizacdo da amostragem dos sujeitos selecionados.

Tabela 1 — Caracterizacdo da atrensle sujeitos, Vigcosa, MG, 2008

4 Idades (anos) Sexo
Média de Idade Menor  Maior Média F M Total
4 anos 4.3 4.7 4.5 4 6 10
6 anos 6,2 6,7 6,5 3 7 10
7 anos 7,1 7,11 7,3 4 6 10
10anos 10,3 10,11 10,5 4 6 10
11anos 11,4 11,9 11,6 5 5 10
13anos 13,0 13,10 13,5 5 5 10
Total 28 32 60

Fonte: Dados da pesquisa.

Como em algumas turmas n&o havia sujeitos suficientes, aconteceu um
desequilibrio entre a quantidade de sugeite cada sexo. No entanto, como a
diferenca de género nao constituiu tibfe deste estudo, tal desequilibrio ndo
foi relevante para esta pesquisa.
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3.2. Procedimentos para Coleta dos Dados

O primeiro procedimento foi camitar as diretoras das escolas
selecionadas, apresentar os objetidas pesquisa e solicitar permissao e
autorizacdo para a realizacdo da pesquApoOs a autorizacao, foi feito um
levantamento dos sujeitos nas turmas dd&%,°5°, 6°, 7° e 8° anos do Ensino
Fundamental da Escola Municipal B esntarmas do 1° periodo de Educacéao
Infantil da Escola Municipal Professora A.

A coleta de dados ocorreu por meie entrevista individual, do tipo
clinica (Apéndice 2), que constou de perguntas basicas e de perguntas
complementares que surgiram a partiresposta da crianca, a fim de seguir o
curso do seu pensamento e enteradleompreensao que 0S sujeitos possuem
sobre o consumo. Com@@io a entrevista, utilizou-smaterial concreto que
foi composto por ilustrag@s condizentes as pergas. Na situacdo de
consumo | — desejes. necessidade, utilizou uma imagem com ilustracdes de
brinquedos e figuras de dois casan duas criancas (menino e menina),
sendo um casal e filhos @®r branca e um casal #hbs de cor negra. Na
situacdo de consumo Il pode-se ter tudo o que s@er?, utilizou-se uma
imagem com ilustracdes de brinquednpge eram os desejos da crianca da
historia e empregou as figuras dos asacriancas de cor branca e de cor
negra.

O instrumento foi testado quatrezaes, por meio do estudo-piloto,
sendo em cada fase feitos correc@®justes necessarios nas perguntas
basicas das entrevistas até chegar modelo final, que pudessem ser
compreendidas pelas criancas dedsaaté os adolescentes de 13 anos.

As entrevistas foram gravadas eoweram em salas nas respectivas
escolas. Ao iniciar a entrevistaxpdicava-se aos sujeitos o0 objetivo da
pesquisa e perguntava se eles queriaricger do estudoTodos 0s sujeitos
aceitaram participar da entrevista. @emdos dos sujeitos foram anotados em
protocolo de entrevista, bem comas suas reacdegnquanto eram

entrevistados. Apoés a realizacdo dasestistas, estas foram transcritas.
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3.3. Procedimentos para Andlise dos Dados

Para analisar os dados, foi feitaainlassificacdo das respostas de cada
sujeito conforme 0s cinco tipos depestas descritos por Piaget, quais sejam:
nao importismo (as criancas ndopmntam com a pergunta e responde
qualquer coisa), fabulacdo (as criancas inventam uma histéria ao ser
questionada), crenca sugerida (0 pesaplor sugere a crianca a resposta que
ele deseja), crenca desencadeadssyjeito raciocina sobre a pergunta e
responde conforme 0 que pensou) enca espontanea (a crianca responde
sem precisar pensar, por jatenstruido esse pensamento).

A andlise das respostas foi realizadaartir da definicdo das categorias
de andlise estabelecidas para a pesguue foram relacionados e comparados
com as categorias de analises descrias,niveis de denvolvimento, por
Delval e Denegri (2002ab). Em a8 pesquisas, descritas no artigo
“Concepcoes evolutivas acerca de lariieacdo del dinero I. Los tipos de
compreension” com criancas e adolescentes dos 6 aos 16 anos, foram
estabelecidos os nivels Il e Ill. Também, na desicdo dos niveis deste
estudo, baseou-se em Karsaklian (2000) e Solomon (2002).

A classificacdo dos niveis desta pgisg foram definidos da seguinte
forma: nivel pré-l, nivel I, nivel Il e nivel Ill. Como nas pesquisas de Delval e
Denegri (2002), as criancas na faixa iatéle 4 anos néo ifam incluidas, foi
necessario criar o nivel pré-l para alger essas criancas. Além disso, todas
as respostas dos sujeitos que foralassificadas como ndo importistas e
fabuladas foram qualificadas como nipeé-l. No Quadro 1 esta exposta a

descricdo do nivel pré-I sobre a compreenséo do conhecimento do consumo.
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Quadro 1 — Niveis de compreensédo conhecimento sobre consumo dos
sujeitos na faixa etaria de 4 a 6 anos

Idade Nivel pré-l — Consumo
-As ideias das criancgas stbuladas e ndo importistas.
-Auséncia nos sujeitos destemas interpretativos.
4 a 6 anos -As representacOes sao bassada realidade cotidiana.
-Acompanham os pais em compras.
-Solicitam produte que desejam.

No Quadro 2 estid exposta a desiwni dos referidos niveis sobre a
compreensdo do conhecimento do consumo.

O conceito de representacao, uatip neste estudo, segue o da teoria
da representacdo de Piaget, que afiseratudo aquilo que ser humano faz.
Assim, para representar sua ideia, ohggnano usa simbolos e signos. Piaget
distingue o conceito de peesentacdo do conceitle abstracdo. A abstracao
consiste ndo apenas em extrair infacbes dos objetos e coordenar as
relacées que os sujeitos fazem, mas tamlem acrescentaelacdes ao dado
perceptivo.A distincdo entre a abstracdo e presentacdo ocorre porque as
criancas podem manipular os objetosaretos e representar os simbolos em
um nivel alto ou baixo de abstracdAssim, um ser humano que esteja
representado em um nivel baixo destedcdo reflexiva usa simbolos em um
nivel baixo de representacdo. Quandeeasoa atingir um nivel mais alto de
abstracéo reflexiva, comecara a reprear um nivel mais alto (BARRETO,
2008).
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Quadro 2 — Niveis I, I& Il de compreensao domoecimento sobre consumo

Niveis

Consumo

Nivel |
(6a10
anos)

-As criancas baseiam suas egatides sobre o consumo a partir
dos aspectos visiveis que prem e ndo levam em conta 0s
processos ocultos que deveriam ser inferidos.

-A realidade social € concebidamo uma formacéo de sistemas
pouco relacionados entre si que se assemelha a um territorio
formado por ilhas que p@o se inter-relacionam.

-Esses sujeitos ndo compreemdgue o dinheiro € escasso.

-Os menores ndo possuem nenhwoasciéncia dos requisitos
institucionais, referindo-se somte as propriedades dos produtos.
-Os sujeitos se dao conta deegas lojas podem obter objetos
desejaveis, e o dinheiro apae envolvido nessa obtencao.

-Os sujeitos comecam a perceberelacdo entre o dinheiro e o
ato de comprar.

-Realizam compras junto com os pais e familiares.

-Escolhem produtos que estdcostumados a consumir.

Nivel Il
(10a 13
anos)

-Os sujeitos comecam a percelms aspectos ndo visiveis da
situacao, ou seja, 0s processos dexem ser inferidos a partir da
informacao de que se dispde.

-Surge a ideia de escassez de recursos.

-Os sujeitos comecam a se des@nN 0 que permite considerar
varios aspectos de uma unica vez.

-Entendem que para comprarcaésas € preciso ter dinheiro.
-Surge a ideia de endividamento.

-Comeca a aparecer a relagcagde;o das mercadorias com a sua
aquisicao.

-Realizam compras independentemente.

-Participam, junto com as famiiadas tomadas de decisfes.

Nivel IlI

(a partir
dos 13
anos)

-Os processos ocultos e, portanto, inferidos ocupam papel central
nas explicacoes.

-Os sujeitos examinam sistatitamente as diversas
possibilidades apresentslem uma situacéao.

-O sujeito é capaz de coordenar psnde vista e de refletir sobre
0 possivel.

-Comecgam a construir @simeiras conceituacgoes.

-Os sujeitos tornam-seriticos com a ordem social existente,
emitem juizo sobre o que estanbou o0 que ndo esta de acordo
na ordem social e propdem solucdes alternativas.

-Entendem que para comprarcaésas € preciso ter dinheiro.
-Relacionam o endividamentom compras sem dinheiro.
-Relacionam as mercadorias abgade, utilidade e preco.
-Observam, selecionam e compram mercadorias.

Fonte: DELVAL; DENEGRI, 2002; KARSAKLIAN, 2000; SOLOMON, 2002.
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4. RESULTADOS E DISCUSSAO

As representacdes dos sujeit@adre o consumo serdo mostradas em
trés subcategorias: conceito de aone, situacdo de consumo | — desego
necessidade e situacao de consumopbde-se ter tudo quguer? Em cada
uma das subcategorias sdo apresentaddgias dos sujeitos com média de 4,
6, 7,10, 11 e 13 anos de idade.

Subcategoria: Conceito de consumo

Nesta subcategoria, relativa ao “catmele consumo”, encontram-se as
representacdes dos sujeitos sobre o ¢tinde comprar, o que eles gostam de
comprar e se eles e, ou, seus pais camgdudo o que eles desejam. A Tabela
2 apresenta os dados em percentual nassde representacédo pré-l, 1, 1l e lll

sobre o conhecimento social referente ao consumo.

Tabela 2 — Percentual dos niveis répresentacdo do mhbecimento sobre o
conceito de consumo, Vigcosa, MG, 2009

Média Conceito de Consumo
de Niveis (%)

Idade PNI | [l 1

4 anos 100 - - -
6 anos 40 60 - -
7 anos 20 80 - -
10anos - 40 60 -
11anos - 30 70 -
13 anos - 10 30 60

Fonte: Dados da pesquisa.

Para as criancas do nivel pré-IQ¥% com 4 anos, 40% com 6 anos e
20% com 7 anos, comprar € adquirigalconcreto, como comida, roupas,

brinquedos. Considerando que parasetomprar € realizar uma aquisicao,
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esse conceito vem aocamtro de Ferreira (2005Que citou que comprar é
adquirir algo por compra. As represayiias da crianca 7 com 4,5 anos, da
crianga 10 com 6,7 anos e da cganl de 7,10 anos aparentemente sao
baseadas na realidade cotidiana, guexa de comprar comida, pois elas
pertencem a um nivel socioecondmicanogefavorecido, em que se prioriza a

compra de produtos de primeira necessidade.

Voce sabe o que é compragim O que vocé acha que é comprar?
-E compa comidéCrianga 7 — 4,5 anos — Nivel pré-I).

Vocé sabe o que é comprarPomprar as toisaCrianca 10 — 6,7
anos — Nivel pré-I).

Vocé sabe o0 que é comprar@emprar? O que vocé acha que é
comprar?- Pra gente nao ficar sem nadéicar sem o qué? Bas
coisas que tem na loja, na ven@arianca 1 — 7,10 anos, nivel

pré-I).

Esses tipos de representacdes sdo confirmados por Piaget e Inhelder
(2006) ao citarem que as criancas de 4 anos a 7 anos, teoricamente preé-
operatérias, sdo influenciadas por satisidades preceptas e suas nocoes
sao internalizadas pelas representagtgabolicas, mas o pensamento € ligado
as caracteristicas fisicas que sdo pedesbnos objetos. A crianca de 7,10
anos esta, teoricamente, no estagio aipeo concreto e, mesmo possuindo o
pensamento logico, ainda necessitlb concreto para realizar suas
representacdes. As criancas, 40%nc6é anos e 20% com 7 anos, estédo
apresentando a transicdo de um niveh mautro, pois comecam a representar
seus preconceitos, mas ainda ndo conseguem ligar uma ideia a outra,
formando uma ideia coerente.

As criancas do nivel pré-l relataraque faziam compras com seus pais,
irmaos e avos e citaram que gostavamto de comprar bala e pirulito. Para
70% das criancas com 4 anos, os parmpram tudo o quelas querem. Essas
ideias podem ser vistas nos extratos a seguir:

Vocé faz compras? -(Balanga a cabeca pra baixo e pra Rega)
algumas coisas que eu gostBom quem vocé costuma fazer

compras? Gom meu pai mais com minha m@&ianca 8 — 4,5
anos — Nivel pré-I).
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O que vocé mais gosta de compradgute, bala, pirulito, banana,
chiclete, todddyCrianca 1 — 4,5 anos — Nivel pré-I).

Vocé ou seus pais compram tudo que vocé quer? -(Balanca a
cabeca pra baixo e pra cima). Por qu&drgue eles compram, até
tem um carrinho I§Crianca 05 — 4,3 anos — Nivel pré-I).

Essas representacdes das criancasroédia de 4 anos estdo de acordo
com Solomon (2002), ao citgue as criancas a partir dos 2 anos de idade,
guando vao a uma loja, ja fazem suaokms; entre os 3 e 4 anos selecionam
0s produtos que queremper volta dos 5 anos resam suas compras junto
com 0s pais e avos.

Para as criancas do nivel |, ser@D% dos sujeitos com 6 anos, 80%
com 7 anos, 40% com 10 anos, 3@%Wmn 11 anos e 10% com 13 anos,
comprar € ir a algum estabelecimentmeccial e fazer as compras das coisas
que precisam, mas nao relacionam odwsdinheiro como meio de pagamento
(Tabela 2, p. 180). As representacOes @@ncas com 2, 6,6 anos e 8 com 7,7
anos exemplificam essa ideia e esf@ocacordo com Ferreira (2005), ao citar

que comprar é o ato de adqupiodutos por meio da compra.

Vocé sabe o que é compra®? gente compra as coisas na venda.
A gente pode comprar sabao, biscofrianca 2 — 6,6 anos —
Nivel I).

Vocé sabe o que é comprar® gente vai na loja e compra.
Compra o quéiapis, caderno e bolsinh&rianca 8 — 7,7 anos —
Nivel I).

Por esses exemplos de representagéesriancas com 6 e com 7 anos,
verifica-se que elas respondem confoaqailo que é mais visivel e o que elas
podem fazer: como pegar ymnoduto e colocar na cesta. Os sujeitos com 10
anos (40%), os de 11 (30%) e osl@eanos (10%), que se encontram no nivel
I, ainda ndo conseguem explicar oeg@ comprar e citam que € comprar
alguma coisa ou consumir as coisas gamprou. ISso ocorre porgue esses
sujeitos ainda ndo conseguiram se deBar dos aspectos visiveis que
permeiam as compras, como poder observado nos exemplos de

representacoes da crianca 1 com 8dds e da crianga 7 com 11,5 anos.
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Vocé sabe o que é comprarHum Hum(Sim). Vocé pode me
falar o que € comprar? Quando nés compra alguma coisa
(Crianca 1 — 10,4 anos — nivel ).

Vocé sabe o0 que é comprarCemprar? Hum Hun{sim). O que
vocé acha que é comprai®ei 0 que é, mas nao sei explicar nao.
Vocé pode falar do seu jeitoCemprar alguma coisa precisa
(Crianga 7 — 11,5 anos — nivel |).

As criangas que estéo no nivel lliz@m compras com seus pais, avos e
tios, mas € com a mae que elas costurfemar as compras. Quando vao as
compras, 0 que mais gostam de comnpé biscoito e outros produtos
alimenticios. Entretanto, os pais némmpram tudo que elas pedem, pois ndo
possuem dinheiro suficiente. As repreéseies das criangcas 1 com 6,2 anos e

da 4 com 7,10 anos exemplificasse tipo de representacao:

O que vocé mais gosta de compraCbmpro biscoito, compro
folhinha, umas coisas la que eu gosto: tomate, cebola e também,
folhinha Vocé ou seus pais compram tudo que vocé qUE@ -

Por qué?Porque nds ndo tém muito dinheiro ndo. Ai nbéis compra
pouca coisas, pra nois pagar nossa coftasianca 1 — 6,2 anos -
Nivel I).

Vocé faz compras™Nao. Vocé ndo acompanha seus pais, quando
eles vao fazer comprasAh! Eu acompanhoEntéo, vocé faz
compras?Faco, as vezes eu faco com minhas irmds, com meu pai
e com minha ma® que vocé mais gosta de compr&i?eu gosto

de comprar é, biscoito, toddy e, e as balinhas que tem no mercado
da minha méeVocé ou seus pais compram tudo que vocé quer? -
As vezes nador qué?Porque que ele ndo tem, porque as vezes
ele ndo tem muito dinhei(&rianca 4 — 7,10 anos — Nivel I).

As representacfes das criancas delriestdo conforme a descricédo de
Karsaklian (2000), quando afirmou que@mncas de 4 a 6 anos desejam e
pedem muitos produtos que sao espedfie@scolhidos por elas e sdo pagos
pelos pais. As criancas do nivel Icentram-se de acordo com Solomon
(2002), ao afirmar que as criancas tamem compras com o auxilio dos pais e
outros familiares estdo no estagidaldesenvolvimento do consumidor.

Em relacédo ao fato des pais ndo comprarem tudo o que as criancas

desejam pela falta de dinheiro, DeleaDenegri (2002) comentaram que, na
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faixa etaria dos 6 aos 10 anos, dargras ndo compreendem a escassez do
dinheiro.

Para as criancas do nivel I, 60%rtc@0 anos, 70% com 11 anos e 30%
com 13 anos, comprar écether o produto que deseja e pagar com dinheiro,
ou seja, elas ja entendem que comm&@w € SO pegar as coisas, precisa-se
pagar para poder levar as mercadogaonsumi-las. Além disso, o conceito
de comprar, segundo Ferreira (2005), éoodat adquirir mercadorias por meio
do dinheiro. A capacidade de concaito que € comprar, pode ser observado
nos exemplos das represmgbes da crianca 3 cob®,9 anos e da crianca 8

com 11,6 anos:

Vocé sabe o que é compraiais ou menoO que vocé acha que
€ comprar? Gomprar €, é vocé ir |14, pegar o que vocé precisa e
pagar(Crianca 3 — 10,9 anos — Nivel II).

Vocé sabe o0 que é compraiRomprar € comprar as coisas. A
gente troca uma coisa pela outessa outra que a gente vai trocar
€ o dinheiro. A gente troca o dinheiro por outra cdi€sianca 8 —
11,6 anos — Nivel II).

As representacoes das criancasitlk@l 11 se encontram de acordo com
Delval e Denegri (2002), ao citarem gaeapacidade de conceituacdo se da
porque os sujeitos dos Hbs 13 anos comecam arqeber 0S aspectos nao
visiveis e a inferir sobre as inforn@ss que podem ser organizadas no sistema
cognitivo, mas ainda se referem a compra concreta.

As criancas do nivel Il realizam comg sozinhas ou com seus pais e
avés. O que elas mais gostam de compéa: chocolates, doces e biscoitos.
Devido a classe social das criancas, elagus pais ndo compram tudo o que
querem, pois ndo possuem muito dinbleie compram, primeiramente, 0s
produtos que mais precisam. Sobre eg#gas, a crianca 6 com 10,5 anos e a

crianga 1 com 11,4 anos representam da seguinte forma:

Vocé faz compras®Bim, com a minha mae. que vocé mais gosta
de comprar? Biscoito, quando a minha mée vai no supermercado.
Tem mais alguma coisa que vocé gosta de comdoay@rte.Vocé

ou sua mae compra tudo que vocé quiab-Por qué? Porqué,
guando peco a ela, ela ndo tém muito dinheiro pra comprar as
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coisas, ai, ela compra comida... pra caguando vocé pede o
qué? -As vezes, quando eu peco pra ela comprar iogurte, e ela ndo
tem como comprar, tem que comprar comida pra géhtienca 6
—10,5 anos — nivel II).

Vocé faz comprasFaco. S6 fagco compras com minha n@eue

vocé mais gosta de comprarBEu- gosto mais de comprar
chocolateVocé ou seus pais compram tudo que vocé quNa®. -

Por qué?Nao, porque o dinheiro é contado pra fazer as compras,
tem que fazer a compra né? Ai, nao tem jeito de comprar o que eu
quero. Ai, quando sobra ela compra, mas quando ndo sobra ela
nao pode comprafCrianca 1 — 11,4 anos — nivel Il).

As representacdes das criancasndieel Il sobre suas realizacbes de
compras sao confirmadas por Solomon (2002) ao relatar que as criangcas com
mais de 8 anos se tornam habeimmgoconsumidoras, pois sdo capazes de
escolher as mercadorias que desejam camplém disso, elas sdo capazes de
realizar as compras indepentlamente, ou seja, sozinhas.

Os sujeitos do nivel lll, que sdo 6086s adolescees de 13 anos,
consideram comprar como a troca wi®a mercadoria pelo dinheiro. Esse
conceito esta de acordo com Ferr¢d@05), quando citou que comprar € o ato
de adquirir produtos por dinheiro. Esdaia € exemplificada pelo adolescente

10 com 13,7 anos:

O que vocé acha que é compraE2+‘acho que, por exemplo, vocé
tem um dinheiro ai vocé vé uma roupa, uma coisa |4, vocé da o
dinheiro e ela te da o produto que vocé preciéatiolescente 10

— 13,7 anos — Nivel llI).

As representacbes dos sujeitds nivel Il mostam como eles
conseguem explicar suas ideias aipde inferéncias (DELVAL; DENEGRI,
2002). A diferenca entre asijeitos do nivel Il e do wél Il € que oo nivel
Il ainda explicam suas ideias a partiradenmpra concreta e para os do nivel Il
ndo ha essa necessidade, pois sdozeapde pensar logica e formalmente,
inferindo sobre as diversas pdskilades e levantando hipoéteses.

Os adolescentes do nivel Illl famecompras sozinhosu acompanham
seus pais e amigos. O geles mais gostam de comprar é alimentos, roupas e

calcados. Quando fazemmpras com seus pais ou sozinhos ndao compram
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tudo que querem porque ndo possuenito dinheiro. Além disso, um dos
sujeitos relatou que se roprar tudo o que queremo sobra dinheiro para
comprar os alimentos. Os extrat@s seguir a realizacdo de compras

exemplificam:

Vocé faz compras?Gempra minha, faco s6! Compro as coisas
pra mim! Quando é um boné... essas coisas pra mim. Compras la
de casa, antes eu comprava com minha avo, s que agora n&o vou
mais ndo.0O que vocé mais gosta de compraRoupas, essas
coisas(Adolescente 10 — 13,7 anos — Nivel llI).

Vocé ou seus pais compram tudo que vocé qE8. Por qué? -
As vezes o dinheiro ndo d4, ndo tem dinheiro, ndo tem condicdes
de comprarAdolescente 2 - 13,2 anos — Nivel Ill)

Os sujeitos, acima dos 13 anosrtgecentes ao nivel Ill, como os
sujeitos deste estudo, s&o capazes dalenar seus pontos de vista, examinar
e entender as diversas possibilidades gxistem em uma situacdo e, assim,
ser capazes de emitir suas primgiraonceituacbes que sao inferidas
(DELVAL; DENEGRI, 2002).

Subcategoria: Situagao deonsumo | — Desejwas. necessidade

Esta subcategoria consta da exp@s de uma histéria sobre uma
crianca que deseja comprar um produto. A histéria foi adaptada aos
adolescentes, pois os proositdesejados por elesosdiferentes dos produtos
gue os adolescentes querem corsufssa situacéo | — desejs.necessidade
€ acompanhada de material concretosgreiu de apoio para os sujeitos dos 4
aos 11 anos. A historia da situagdocdasumo para as criancas dos 4 aos 11
anos se encontra no Quadro 3.

A Tabela 3 apresenta os dadogementes a médialos niveis de
representacao sobre o conhecimenssdesituacdo de consumo | — desejo

necessidade.
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Quadro 3 — Situacdo de consumo | — dessjoNecessidade das criancas,
Vicosa, MG, 2009

Uma crianca de sua idade foi a uma loja fakaterial Concreto:
compras com seus pais. La ela viu um quebra-ca
de que gostou muito. Pediu a eles para compratr,
seus pais nao compraram, pois nao tinham dinh
e ela ja tinha um quebraloeca. Assim, a criang
ficou chateada, chorou e gritou:
a) Vocé acha que essa crianga tinha que ganfian u
guebra-cabeca? Por qué?
b) Vocé acha que os pais da crianca deveriam ter
dado o quebra-cabeca, mesmo dizendo né&o fer o
dinheiro? Por qué?
c) O que os pais poderiam fazer para comprar o
guebra-cabeca para a crianga?

Fonte: Instrumento de coleta de dados da pesquisa.

Tabela 3 — Média dos niveis de reggntacdo de conhecimento sobre a
situacao de consumo | — desegonecessidade, Vicosa, MG, 2009

Média Situacdo de Consumo | — Desejs. necessidade

de Niveis %

Idade PNI [ 1 11
4 anos 100 - - -

6 anos 40 60 - -

7 anos 20 80 - -
10anos - 40 60 -
11anos - 20 80 -

13 anos - 10 30 60

Dados da pesquisa.

Nessa situacdo de consume tesejovs. necessidade, as criancas do
nivel pré-l, sendo 100% com 4 anos, 40% com 6 anos e 20% com 7 anos,
achavam que a crianca citada nadmiattinha que ganha quebra-cabeca
para que ela ficasse feliz. Para elaspais ndo tinham que dar o presente a

crianca porque ndo possuiam dinheirocAancas do nivel pré-1 achavam que
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0s pais deveriam pegar dinheiro esgiado ou pegar oibgquedo na conta

para dar o presente a crianca. Osat®@s a seguir elucidam essas ideias:

Vocé acha que essa crianca tinha que ganhar o quebra-cabeca? —
(Balanca a cabeca pra cima e pra baixo). Por qu&tgue tinha.

Por qué a crianga tinha que ganhar o quebra-cabd®a®ue ela

com o guebra-cabeca, ndo fica trisf€rianca 1 — 4,3 anos —

Nivel pré-I).

Vocé acha que os pais da crianca deveriam ter dado o quebra-
cabeca, mesmo dizendo nao ter o dinheird®e. Por qué? -
Porque nao, elerdo tém dinheirdCrianca 5 — 4,3 anos — Nivel
pré-I).

O que os pais poderiam fazer patanprar o quebra-cabeca para a
crianca? -Pegar emprestado o dinheir@Crianca 3 — 4,5 anos —
Nivel pré-I).

As criancas do nivel |, sendo 608m 6 anos, 80% com 7 anos, 40%
com 10 anos e 20% com 11 anos, achagiaea crianga nao deveria ganhar o
quebra-cabeca, pois 0s pais ndohdm condicbes de compra-lo.
Consideravam que o0s pais ndo deara dar o quebra-cabeca porque néo
possuiam dinheiro suficientBara comprar o quebra-egla para a crianca, os
pais poderiam pedir dinheiro emprekiae depois devolveam a quem lhes

emprestou. As representacdes das casiacseguir exempltam essas ideias:

a) Vocé acha que essa crianca tinha que ganhar o quebra-cabeca? -
N&o Por qué?PRorque a mae néo tinha o dinheiro) Vocé acha

gue os pais da crianca deveriam ter dado o quebra-cabeca, mesmo
dizendo néo ter o dinheiroNao. Por qué?Porque os pais ndo

tinha nenhum dinheir@Crianca 9 — 6,6 anos — nivel I).

¢) O que os pais poderiam fazer para comprar o quebra-cabeca para
a crianca? Frabalhar Por qué vocé acha que eles tém que
trabalhar? Pra conseguir ter dinheiro pra comprar o quebra-
cabeca(Crianca 7 — 6,4 anos — nivel |).

a) Vocé acha que essa crianga tinha que ganhar o quebra-cabeca?
N&o. Por qué?Porgue ele ja tinha unhb) Vocé acha que os pais

da crianca deveriam ter dado o quebra-cabeca, mesmo dizendo ndo
ter o dinheiro2Nao. Por qué? Sabe por qué? Porque o pai ndo
tinha dinheiro pra comprar, se tivesse ele compré@danca 7 -

7,3 anos — nivel I).

¢) O que os pais poderiam fazer para comprar o quebra-cabeca para

a crianca?Trabalhando, e ganhando dinheirbem mais alguma
coisa que os pais podem fapara comprarem o quebra-cabega?
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Pedir aos irméos, emprestado o dinhefrianca 10 - 7,11 anos
— Nivel I).

As representacfes das criancasitkel | estdo de acordo com Delval e
Denegri (2002), ao afirmarem que as criancas dos 6 aos 10 anos percebem a
relacéo entre o dinheiro e o ato denpoar, mas ndo compreendem que a falta
de dinheiro se d4 porque é um recurszagso, ou seja, para elas o dinheiro é
ilimitado.

Para 60% das criangcas com lfos e 80% das com 11 anos, que
estavam no nivel I, a crianca da higéndo deveria g@nar o quebra-cabeca
porque os pais ndo tinham dinheiro e per@ crianca ja possuia um quebra-
cabeca. As criancas também ressattague 0s pais ndo deveriam dar o
guebra-cabeca, pois ndo possuiam diohddara comprar 0 quebra-cabeca
para a crianca, os pais poderiam ped&la para esperar até que eles tivessem
mais dinheiro. Os extratos das cgams a seguir elucidam esses tipos de

representacoes:

a) Vocé acha que essa crianca tinha que ganhar o quebra-cabeca? —
Oh! Eu acho... que ela n&o tinha... assim ndo... porque... se 0 pai
dela néo tinha dinheiro, entdo nao tinha como comparVocé

acha que os pais da crianca d&m ter dado o quebra-cabeca,
mesmo dizendo nédo ter o dinheird®e. Por qué? Porque... é...

se ela... se eles desse o quebra-cabeca e nao tivesse dinheiro,
depois eles ndo ia ter dinheiro pa pagey O que 0s pais poderiam

fazer para comprar o quebra-cabeca para a criaigia®.—podia...

€... eles podia... no més economizar, e depois comprar 0 quebra-
cabeca(Criangca 3 — 10,9 anos — Nivel Il).

a) Vocé acha que essa crianca tinha que ganhar o quebra-cabeca? -
Nao, ela ja tinha um. Ela tinha que comprar o que precisava,
como: roupa, sapato, meia, brus) Vocé acha que os pais da
crianca deveriam ter dado o quebra-cabeca, mesmo dizendo néo ter
o dinheiro? Ndo. Por qué? Porque se eles comprasse esse
guebra-cabeca eles néo tinha o dinheiro pra comprar as coisas
gue eles necessitavarn) O que os pais poderiam fazer para
comprar o quebra-cabeca para a crianEajuntar, o que sobrasse

do dinheiro que iam fazer comprades ia juntando e comprava o
guebra-cabeca pra el@Crianca 2 — 11,4 anos — nivel ).

Os exemplos de representacOesatasicas com 10,86 com 11,4 anos,

do nivel Il, segundo Delval e Denegri (&), mostram que na faixa etaria dos
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10 aos 13 anos as criangas corapdem a escassez dos recursos, pois
entendem que para comprar tem que tehalro; caso contrario, podem ficar
endividados. No entanto, 40% dos #ogde 10 anos e 20% dos sujeitos com
11 anos estavam tentando compreenddos esses aspectos de uma s6 vez,
mas ainda n&o conseguiram entender essa relacao de escassez dos recursos e,
por isso, se encontravam em 8igdo do nivel | para o nivel Il.

O material concreto para essa catlegoria constou da imagem e de
dois casais e seus filhos, sendo um casalfdhos de cor branca e um casal e
os filhos de cor negra. Agavuras do casal e dos filhos eram usadas conforme
a cor dos sujeitos da pesquisa. Esse mahtfei utilizado pelas criancas de 4,
6, 7, 10 e 11 anos, e elas manuseagaobservaram as ilustracdes, as quais
foram relevantes no apoio pensamento dos sujeitos.

Para os adolescentes com 13 anos, foi feita uma modificagéo nos itens
da histdria, visando adequar aos desgj@vaveis que um adolescente possui.
O material concreto nao foi apresemabs sujeitos de 1&hos porque, pelo
estudo-piloto, foi observado que os &dulentes sdo capazes de responder sem
necessitar do apoio do material conargporque sao capazes de pensar
logicamente, inferindo sobre as situagtabstratas e ndo apenas sobre as

situacoes concretas. O Quadro 4 expde essa situagdo de consumo.

Quadro 4 — Situacao damnsumo | — Desejes. necessidade dos adolescentes,
Vicosa, MG, 2009

Um adolescente de sua idade foi a uaja fazer compras com os pais. L4,
ele viu um videogame do gugostou muito. Pediu @les para comprarem,
mas seus pais ndo compraram, pois tidham dinheiro e ele j& tinha um
videogame. Assim, o adolescente ficoatelado, irritado e discutiu com seus
pais:

a) Vocé acha que esse adolescente tipleaganhar o videogame? Por qué?
b) Vocé acha que os pais da criadeaeriam ter dado o videogame, mesmo
dizendo néo ter o dinheiro? Por qué?

c) O que os pais poderiam fazpara comprar o videogame para O

adolescente?
Fonte: Instrumento de coleta de dados da pesquisa.
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Os adolescentes do nivel Il (6Q%chavam que o adolescente da
histéria ndo deveria ganhar o videogamne os pais ndo deveriam dar esse
presente de aniversagmrque ndo dispunham de diioee o0 adolescente ja
possuia um videogame e, ainda, @b correto com o0s pais, que, se
comprassem o brinquedo, poderiancafi endividados. Para comprar o
videogame, o adolescente poderia venalerdeogame velho, procurar um
emprego ou esperar até os pais tererhalro. Essas ideias sdo exemplificadas

a sequir:

Vocé acha que esse adolescente tinha que ganhar o videogame?

a) Depende do que ele ta fazendo, R&P qué? Ah! Porque, ele
tava maltratando os pais, ja que sabia que eles nao tinha dinheiro
e ja tinha um videogame, eu acho que ele podia ter esperado
(Adolescente 10 — 13,7 anos — Nivel IlI).

b) Vocé acha que os pais do adolescente deveriam ter dado o
videogame, mesmo dizenddo ter o dinheiro?Ah! Ele deveria

ter esperadoPor qué? Porqué o pai nado tinha dinheiro, ai devia
deixar o dinheiro pra comprar outreoisa, comprar as coisas pra
comer, as coisas que precisar, 0 que € mais necessario
(Adolescente 7 — 13,9 anos — Nivel lll).

c) O que os pais poderiam fazergpaomprar o video-game para o
adolescente2E... xd Vvé... se ndo tivesse trabalhando, poderia
trabalhar. E... xd Vé... ou... se ele ganhasse mesada... ele juntasse
até desse pra ele compréCrianca 5 — 13,4 anos — Nivel IlI).

As representagbes dos sujeitos do nivel lll estdo de acordo com a
descricdo de Delval e Denegri (200@)ie citaram que os adolescentes acima
dos 13 anos séo capazes de relacionar o endividamento com as compras sem
dinheiro. Como eles explicasuas ideias a partir geensamento abstrato, eles
conseguem analisar varias pb#iglades de uma Unica vez.

Um sujeito de 13 anos (10%) que esecontrava no nivel | justificou
suas ideias conforme os aspectosveisi da situacdo de consumo, como: 0S
pais nao deveriam comprar odgbgame porque nao tinham dinheiro
suficiente. Os adolescentes (30%) geesncontravam naivel 1l entenderam
a escassez do dinheiro, mas ndo exa@marutras possibilidades da situacéo

para que pudessem adquoiproduto desejado.
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Ha criancas e adolescentes desma faixa etaria, mas que estdo em
niveis de conhecimento diferentes. Issorre porque o conhecimento social &
abstraido a partir da interacdo e tdansmissdo social, ou seja, 0 sujeito
constréi seu conhecimento, segundo Piagethelder (1966/2006), a partir de
sua acgao cognitiva ao troocaninformacdes com o outro. Além disso, segundo
Barroso (2000) o desenwrinento cognitivo dependéa maturacao, na qual
0S mecanismos enddgenos se juntamaaros fatores de desenvolvimento.

Essa situacdo de consumo — desajonecessidade — mostra que as
criancas e adolescentes procuram satisfazer suas necessidades basicas, pois
desejam comprar produtos alimenticiaseas do vestuario. Entretanto, sabem
que nao podemos comprar tudo que @eses porque dinheiro € um recurso

€SCasso.

Subcategoria: Situacdo de Consumd — Pode-se ter tudo o que se
quer?

Nesta subcategoria, a histéria comatadl uma sequéncia da histéria da
situacdo de consumo | e também foi dddp para os adolescentes, visto que
os desejos de consumircsdiferentes dos desejos das criangas. Essa situacéo
de consumo também conta com o mateconcreto que foi apresentado as
criancas de 4, 6, 7, 011 anos. O material concré&t@omposto da ilustracédo
dos brinquedos e de dois asscom filhos, sendo um @ seus filhos na cor
preta e outro casal na cor branca. Qoadro 5 estd expta a situacdo de
consumo I pode-se ter tudo o que se quer?

A Tabela 4 mostra a meédia de representacdo do conhecimento
construido referente a situacdo dmsumo Il — pode-se ter tudo o que se

quer?
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Quadro 5 — Situagao de consumo Il — pedder tudo o que se quer? — para as
criancas, Vicosa, MG, 2009

A mée da crianga falou que no seu aniversaripMserial Concreto:
poderia ganhar o quebra-cabeca. Mas ela g
de presente de aniversario uma mochila.
A crianca foi assistir a TV e viu uma propagar,
de uma bicicleta. Entdo, a crianca quef
também, ganhar a bicicleta. —
a) Vocé acha que essa crianca deveria ganh:
trés presentes? Por qué?
b) Os pais da criang#o possuiam dinheiro para
comprar 0s trés presentes, qual presente| eles
deveriam dar a crianca? Por qué?
c) Qual presente a criga deveria escolher? Ror
qué?

Fonte: Instrumento de coleta de dados da pesquisa.

Tabela 4 — Média dos niveis depresentacdo do conhecimento sobre a
situacdo de consumo H pode-se ter tudo gue se quer? Vicosa,

MG, 2009
Média Situacao de consumo I+ Pode-se ter tudo o que se quer?
de —
Niveis (%)
Idade PNI | I i
4 anos 100 - - -
6 anos 20 80 - -
7 anos 10 90 - -
10anos - 30 70 -
11anos - 30 70 -
13anos - 10 40 50

Fonte: Dados da pesquisa.

Conforme a situacdo de consume- [bode-se ter tudo o que se quer? —
0s sujeitos do nivel prédue sdo 100% dos de 4o3n20% com 6 anos e 10%
com 7 anos, achavam que a crianca dawgainhar os trés presentes, pois era

presente de aniversario. As criangeg® escolhiam sé um presente para a
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crianga e nao sabiam justificar a deeo O mesmo foi observado quando o
sujeito deveria escolher um presente @acaianca da historia; eles escolhiam
um ou dois presentes jastificavam que era o imguedo que eles tinham
gostado ao observa-lo no material getc e que queriam ter para eles. A
representacao da crianga 5, com 4,3 amostra essa difittiade de escolha e

as contradicbes de pensamento sobre a escolha de presente:

a) Vocé acha que essa crianca deveria ganhar os trés presentes?
Tinha Por qué? Rorque tinha.Por qué ele tinha que ganhar? -
Porque ele tinha que ganhar de aniversabp.Os pais da crianca

nao possuem dinheiro para comprar os trés presentes, qual presente
eles deveriam da a crian¢ca® guebra-cabecaPor qué? -Porque
eles s6 podiam comprar um presenfe.) c) Qual presente a
crianca deveria escolher® -quebra-cabeca e o avidozinh@or

gué? Porque ele queria. Porque ele godkaqual desses presentes
vocé escolheria para a crian¢c& quebra-cabeca, a mochila e a
bicicleta. Por qué? Porque eu queria pra mirCrianca 5 — 4,3
anos — nivel pré-I).

As representacdes desse sujefididam quando as criancas de 4 a 6
anos, conforme Delval e Denegri (2002), ndo possuem sistemas
interpretativos, ou seja, elas respandge acordo com eealidade cotidiana
gue observam nas condutas de seus @aifo interligam suas ideias umas
com as outras.

O material concreto foi bem expdwlo pelas criangcas de 4 anos, no
entanto as do nivel pré-l ficaram ligadasilustragcdes dos varios brinquedos,

e assim elas respondiam as questdéssparinquedos de que gostaram no
material e, na maioria das vezes¢olhiam mais dem brinquedo.

Na histéria dessa situacdo de conspmn crianca 8, desse nivel pré-I,
com 4,5 anos, justificou que a criancaelea ganhar a bicicleta porque viu o
comercial que passou na TV. Com retaedsso, Solomon (2005) relatou que
as criancas pré-escolares querem tadgue veem passando na TV, e isso
ocorre porque elas ainda ndo conseguem distinguir um programa de um
comercial. As criangas cognitivamegti@da ndo conseguem separar os apelos
comerciais de seus desejos de coisassgoepreferidas. Além disso, elas nao

entendem que algumas propagandas podem ser enganosas.
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Com relacdo as propagandas e sofuéncia, Karsaklian (2000)
comentou que as maiores criticas fedagpropagandas estdo relacionadas as
criangas menores de 7 anos, pois als entendiam 0s objetivos comerciais
dos produtos, ndo percebiam que rasrcadorias expostas no comercial
poderiam causar males a sua integredédica e, ainda, ndo conseguiam ter
espirito critico e contra-argumentagdo que as deixava vulneraveis e
indefesas diante das propagandas.

Segundo Steinberg (1997 citagor DELGADO; MULLER, 2008), a
educacao esta presente na escola, hdistecas, nas progandas comerciais,
na televisdo, pois todos esses espaéoseducativos. No &mto, as grandes
empresas expdem as propagandamerciais com empenho no consumo
individual das criangas nao pensando no bem-eddalas. Kincheloe (2001
citado por DELGADO; MULLER, 2008) aescentou que o grande interesse
das empresas € colonizar a consggninfantil, transformando-as em
consumidoras.

A cada dia vemos propagandasereCendo grande variedade de
produtos com cores #ustracdes chamativos, geralmente, os que mais
influenciam as criancas sdo o0s refdges aos personagens de desenhos
animados. As empresas apelam parameroial entre as secdes de desenhos e
influenciam o desejo das criancas amsumir os prodos até mesmo para
ficarem iguais aos colegas que fazpamte do mesmo grupo e assistem aos
mesmos programas.

Os sujeitos do nivel | (Tabela dyie sdo 80% com 6 anos, 90% com 7
anos, 30% com 10 anos e 30% com 11 awbsm que a crianga da historia
ndo deveria ganhar trés presentes dosgraiseu aniversario e, sim, apenas
um. Os pais deveriam dar o primeir@gente que a crianca pediu ou 0 mais
barato, visto que os pais ndo possui@uito dinheiro e a crianca deveria
escolher o primeiro presenjee pediu ou 0 mais baoaou o presente de que

mais gostou, como pode ser ebsdo nos extratos a seguir:
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a) Vocé acha que essa crianca deveria ganhar os trés presentes?
Nao, s6 um, so a bicicletRor qué?Porque os pais ndo tém muito
dinheiro pra comprafCrianca 6 - 6,4 anos — Nivel |).

b) Os pais da crianca ndo possudimheiro para comprar os trés
presentes, qual presente eles deveriam da a criaBca@ebra-
cabeca.Por qué?Porque o quebra-cabeca € o que ela escolheu
antes. c)Qual presente a crianca deveria escolhé&ta devia
escolher a bicicretaPor qué?-Porque ela gostava da bicicleta e
gueria ganharE qual vocé escolheria para a crianga® escolhia

0 quebra-cabeca porque ele maisqueno, é mais pratico, quer
dizer é mais barato, mais barato de comp(@rianca 3 — 6,7
anos — Nivel I).

a) Vocé acha que essa crianga deveria ganhar os trés presentes? a) -
S6 um, a bicicletaPor qué s6 um?0 dinheiro vai acabar e ndo

vai d4 pra comprar as coisas pra ca$g.Os pais da crianca ndo
possuem dinheiro para comprar os trés presentes, qual presente eles
deveriam da a crianga? bicicleta. Por qué?>E pra quando ele

quiser ir pra aula, ele chegar rapide) Qual presente a crianga
deveria escolher’A mochila.Por qué?Ele coloca o material dele
dentro da mochilakE qual presente vocé escolheria para a crianca?
-O quebra-cabec¢aPor qué? Ai, ele podia, ele podia amontar os
desenho¢Crianca 8 - 7,7 anos — nivel I).

Esses exemplos das criancas & 8 do nivel | mostram como suas
representacdes ainda estdo ligadasaapgctos visiveis dos objetos, e para
isso utilizaram o material concreto. Alétisso, suas justificativas sdo pouco
relacionadas entre si, pois para elasrealidade social € confusa e
contraditéria. Para 20% dos sujeitos&@anos e para 10% das criancas de 7
anos que estdo passandordeel pré-l para o nivel |, suas ideias ndo tém
relacéo entre si e sdo basamda realidade cotidiana.

Quanto ao material concreto esgddo pelas criangas, foi relevante
para 0 apoio ao pensanterdelas, pois respondemngpara cada pergunta um
tipo de brinquedo para a crianca Hestoria, e isso mostra quanto elas
precisam do concreto para explicar suas ideias.

As criancas do nivel I, 70% de Hhos e 70% de 14dnos, afirmaram
gue a crianca da historiaméeveria ganhar os trésepentes de seus pais, pois
eles ndo possuiam muito dinheirodeveriam comprar o que fosse mais
necessario. Os pais deveriam dar o gmés que fosse mais barato ou util. A

crianca da historia também deverizaber o seu presente pela utilidade e
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pelo preco mais baixo. Essas ideias s&emplificadas nas representages da

crianca de 10,4 anos, da crianca 8 de 11,6 anos e da crianca 4 de 11,6 anos:

a) Vocé acha que essa crianca deveria ganhar os trés presentes? -
N&o.Por qué? -Por causa que... ai, ja € demais... pedir uma coisa
ou a outra. Por causa... que o dinheiro dos pais nao serve sé para
comprar os brinquedos que ela quer, também o alimento, as
roupas.b) Os pais da crianca ndo possuem dinheiro para comprar
os trés presentes, qual presente eles deveriam da a cridica? —
pode ser o mais barat®or qué? Por causa que... assim... eles
economiza dinheiro pra comprar as outras coisas, 0S outros
alimentos, as roupas) Qual presente a crianca deveria escolher?
—Hum... amochila.Por qué?- Por causa que ai da pra colocar os
matérias dentro da mochila do que carregar na rf@danca 1 —

10,4 anos — Nivel II).

a) Vocé acha que essa crianga deveria ganhar os trés presentes? -
N&o.Por qué? Ah! Porque o pai e a mae dela nao tinha dinheiro

pra comprar tanto presente pra e(&rianca 8 — 11,6 anos —

Nivel I1).

b) Os pais da crian¢ca ndo possudimheiro para comprar o0s trés
presentes, qual presente eles deveriam da a criaAcachila.

Por qué? Para ela usar com os materiais escolare3Qual
presente a crianca deveria escolhé&?mochila.Por qué?Para

levar para a escola, para um passeio, para um acampamento. A
mochila pode levar em varias cois@Srianca 4 — 11,6 anos —
Nivel II).

As representacdes das criancas @elrl sdo confirmadas por Delval e
Denegri (2002), que afirmaram quecamncas dos 10 aos 13 anos entendem a
escassez do dinheiro e consideram, em pusdi$icativas, varios aspectos de
uma unica vez. Esses aspectos, sdgufarsaklian (2000), sdo o preco e a
utilidade dos produtos, tidamo importantes nas g&iveis aquisi¢coes pelos
sujeitos. No entanto, esses aspeates preco e da utilidade ndo foram
considerados por 30% dos sujeitosl@eanos e por 30% dade 11 anos, e,
assim, essas criancas est#n mobilidade do nivel | para o nivel Il e mostram
as diferencas individuais e que nao &diel o determinante das representacfes
sobre a situacao de consumo Il.

A situacdo de consumo Il — podet&# tudo o que se quer? — foi
adaptada para os adolescentes e égaéseia da situacdo de consumo | —

desejovs. necessidade. A adaptacdo dessacéto ocorreu devido ao fato de
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os adolescentes apresentarem desejos e necessidades por produtos

diferenciados dos das criancas. A sfimpode ser obsenado Quadro 6.

Quadro 6 — Situacao de consumo Il — pedder tudo o que se quer? — para 0s
adolescentes, Vicosa, MG, 2009

A mée do adolescente falou que na smiversario ela poderia ganhar o
videogame. Mas ele queria de presente de aniversario uma bicicleta.

O adolescente foi assistir a TV e vimna propaganda de um celular. Entdo, o
adolescente queria, também, ganhar o celular:

a) Vocé acha que esse adolescente deveria ganhar os trés presentes? Por qué?
b) Os pais do adolescente ndo péasudinheiro paracomprar 0s trés
presentes, qual presente eles dewerilar ao adolescente? Por qué?

c) Qual presente o adoleste deveria escolher? Por qué?
Fonte: Instrumento de coleta dos dados da pesquisa.

Os adolescentes do nivel Il achavaue o sujeito da historia néo
deveria ganhar os trés presentesutkea Unica vez, porque 0S pais hao
possuiam dinheiro para comprar os féssentes e porque 0S presentes eram
caros. Os pais deveriam dar ao adoletsce presente que fosse mais barato e
atil ao adolescente. O sujeito da hist@everia escolher presente que fosse
mais barato, duravel e util. As repeatacdes dos adolescentes de 13,2 e 13,7

anos exemplificam essas ideias:

a) Vocé acha que esse adolescente deveria ganhar os trés
presentes?N&o, ele devia ganhar urRor qué?Porqué, depende,

se a mae dele tivesse condicdo de comprar os trés, podia comprar
os trés. Mas como, se ela naeeise condicdo, ela comprasse um
presente mais baratdy) Os pais do adolescente ndo possuem
dinheiro para comprar os trés presentes, qual presente eles
deveriam d& ao adolescent&? celular que € mais barato que o

videogamee a bicicleta(Adolescente 3 — 13,2 anos — Nivel IlI).

c) Qual presente o adolescente deveria escoH@reelular Por
gué?-Ah! Porque, tipo assim, eu tenho muitos colegas né? Ai, de
vez em quando, eu tenho que comunicar com eles das coisas que
acontece ou zoeira, ai preferia um celular, ndo queria o video-
game nadAdolescente 10 — 13,7 anos — Nivel Il1).
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Como pode ser visto pelas represetws dos adolescentes, 0s sujeitos
do nivel Il sdo capazes de analisariag possibilidades existentes na
situacdo. Essa caracterist&c@ertinente aos adolescentes que se encontram no
estagio operatorio formal que, segundaget e Inhelder (2006), consiste na
capacidade de inferir sobre todas amloimacdes possiveis para representar a
realidade social como utado, e n&o mais como elos separados e distintos.

O adolescente (10%) que se encavd no nivel | representou que o
adolescente ndo deveria ganhar os pé&sentes, pois 0s pais ndo tinham
dinheiro e deveriam dar o presente nimsato ou aquele que pediu primeiro;
o adolescente também deveria escothenais barato ou o presente de que
mais gostou. As suas ideias foram exgd@s com base nos aspectos visiveis e
nao fizeram inferéncias até mesnmorque suas ideias foram pouco
interligadas. Quarenta paento dos adolescentes que se encontravam em
mobilidade entre o nivel & o nivel Il representama que o adolescente ndo
deveria ganhar os trés presentes, pooguyeais hdo possuiam muito dinheiro e
0S presentes tinham preco alto. Assio adolescente deveria receber o
presente de custo mais baixo e doesse Uutil. Esses adolescentes nao
conseguiram raciocinar num todo ecente, como fizeram 0s que se
encontravam no nivel lll.

A partir dos dados e da sua analienentes ao conceito de consumo, a
situacdo de consumo | — desgg necessidade e a situacdo de consumo Il —
pode-se ter tudo o que se quer? Fabetada a Tabela 5, que apresenta a
média de representacdo de conhectmeonstruido solero consumo pelos
grupos de sujeitos nos referidos niveis de representacao.

Como pode ser observado nos dadosegessentacdo da construgcao do
conhecimento social sobre o consymha uma evolugdo cognitiva nas
representacdes dos sujeitos. A evolugéorreu em todas as faixas etéarias e
nas subcategorias. Essa evolucé@ e acordo com Solomon (2002), ao
comentar que as criancas, a medjda se desenvolvem cognitivamente, vao
construindo cada vez mais a habilidade tomar decisbes maduras e de
compreender 0s conceitos que sao mais complexos. H& evidéncias de que as
criancas desde pequenas ja constreem@s representacoesn relacdo ao
consumo.
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Tabela 5 — Média dos niveis de regmacdo de conhecimento na categoria
consumo pelos grupos de sujeitos, Vicosa, MG, 2009

Média Categoria Consumo
de Niveis %

Idade PN | I [l 11

4 anos 100 - - -

6 anos 33 67 - -

7 anos 17 83 - -

10anos - 37 63 -

11 anos - 27 73 -

13anos - 10 33 56

Fonte: Dados da pesquisa.

A diferenca entre 0s sujeitos que esta mesma faixa etaria, mas estao
em niveis diferentes de conhecimerdbre o consumo, deve-so0 fato de ser
o0 conhecimento social construido gdaros sujeitos integem com o outro e
dele abstrai informacfes que Ihe fardransmitidas. Além disso, o fator de
desenvolvimento cognitivo de trangsbes e interagcbfes sociais ndo age
sozinho e depende dos outros fatoras gaie o sistemaognitivo assimile e

acomode todas as informacdes abstraidas.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Pela analise e discusséo dos dagodge-se verificar que as criancas e
os adolescentes vao construindo sathecimento sobre o consumo ao longo
de seu desenvolvimento, a partir daas interacbes com 0 Seu meio,
principalmente pelas experiéncias gealizam junto com as suas familias —
qgquando os sujeitos fazem compragigllos ou com seus pais e outros
familiares — e, por meio da transmisssocial, pela qual as pessoas trocam

informacdes sobre seus atos de consumo.
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As representacbes dos sujeitesbre o consumo apresentam as
mudancas ocorridas com oséevolvimento, pois asriancas do nivel pré-|
ainda nao possuem sistemas interprais; suas representacdes sobre o
consumo sao baseadas na realidade cotidtanos aspectos fisicos e visiveis,
Ou seja, as criangas explicam o consymelos atos que presenciam de seus
pais.

As criancas do nivel | sdo ca@s de esbocar seus primeiros
preconceitos. Estes sdo elaborados cose bas aspectos visiveis dos objetos
e a partir do ponto de vista delaspri@vando em conta as ideias das outras
pessoas. Essas caracteristicas correspoadeestagio pré-operatorio, em que
as criancas sao egocéntricas inteldoteate, ou seja, elas sédo centradas e nao
conseguem entender as transformac@safi e ndo consideram os pontos de
vista além do seu. Foi observado gqsesujeitos percebem a relacdo entre o
dinheiro e as compras; no entanto, quando seus pais ndo compram o que elas
desejam por ndo terem dinheiro, el@o compreendem que é porque o0
dinheiro é escasso.

Os sujeitos pertencentes ao nivetdb operatorios concretos, possuem
0 pensamento l6gico, oujagconseguem raciocinar sobre a sua realidade, no
entanto necessitam de apoio ao seusgmento. Eles conseguem descentrar
dos aspectos visiveis e passam a peraebaspectos abstratos. Essas criancas
compreendem que, para comprar, € prei@salinheiro, que este € escasso e,
se comprar sem o dinheiqpode-se ficar endividado.

Os adolescentes do nivel lll represen 0 consumo a partir de suas
inferéncias. Eles examinam as diverpassibilidades, refletindo sobre elas
para construir suas conceituacodésssim, relacionam a compra com a
qualidade, a utilidade e o predas mercadorias. Osjsitios, também por suas
interacdes, possuem mais informacéesio capazes de integra-las num todo
coerente.

Pelas comparacdes das representagpessentadas pelos sujeitos dos
niveis pré-1, 1, Il e lll, observa-se a@ucdo do conhecimento social sobre o

consumo, o que elucida e comprova polese desse estudo de que criancas,
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desde os 4 anos, fazem reggntacdes sobre o consumo. Essas representactes
vao-se modificando em uma progressaotioma, e, a medida que 0s sujeitos

se desenvolvem cognitivamentdes sdo capazes depbcar suas ideias com
mais argumentos, interligando-asssin, os sujeitos em cada nivel de
conhecimento apresentaréo representacoes diferentes.

Os sujeitos que se encontram m@smo hivel de representacdo de
conhecimento, mas que estdo em oulsafataria, se encontram em transicao
de um nivel a outro; essa diferencaroealevido ao fato de o conhecimento
social ser construido a partir da natgdo dos sujeitos com as outras pessoas e
do que é transmitido. Assim, muitdas vezes 0s sujeitos ndo conseguem
abstrair todas as informacdes quefttram passadas, pois 0 sistema cognitivo
precisa estar em constante assimilacdo e acomodacdo. Além disso, 0s sujeitos
precisam estar se exercitando e expentado para que o sistema cognitivo
vai-se amadurecendo.

Os dados desta pesquisa sobre@msamo dizem respeito a esse grupo
de sujeitos que pertencem a um nivel socioeconémico baixo e que fazem parte
de determinada sociedade. Esses dautisam que 0s sujeitos constroem o
conhecimento sobre consumo a partigde percebem, seja ouvindo 0 que as
pessoas discutem sobre seus deseexessidade, ou obsemd® as condutas
de consumo das pessoas ou participatgl@lguma compra ou ao consumir
algum produto ou servico.

Esse estudo é importante para o Programa de PO4s-Graduacdo em
Economia Doméstica, pois, ao compreenake representacées das criancas e
dos adolescentes, permite compreenctano o conhecimento social sobre
consumo esta sendo trantdo pelas familias, pelos grupos sociais, pela
escola e demais instituicoes e pelosamele comunicacdo. Assim, € preciso a
realizacdo de outros estudos ampl@a o conhecimento sobre o tema, em
outros ambientes, com sujeitos devehi socioecondmico diferentes, que
pertencam a outra cultura, porquedasios a serem encontrados mostrarédo as

diferencas nas transmissdes sociais.
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ARTIGO ORIGINAL 4

AS REPRESENTACOES DE CRIANCAS E ADOLESCENTES SOBRE
A INTER-RELACAO ENTRE OS RECURSOS MONETARIOS E O
CONSUMO NUMA PERSPECTIVA PIAGETIANA

RESUMO

ROCHA, Mbonica, M. Sc., Universidade dreral de Vigosa, setembro de 2009.
As representacfes de criancas e al@scentes sobre a inter-relacdo
entre 0S recursos monetariose 0 consumo numa perspectiva
piagetiana. Orientadora: Maria de Lourdes Mattos Barreto.
Coorientadoras: Neuza Maria da &@ile Marianela del Carmen Denegri
Coria.

Considerando que os sujeitos vamstruindo seus conhecimentos ao
longo de seu desenvolvimento, estei@stproblematizou: como as criangas e
os adolescentes de 4 a 13 anos ttoes 0 conhecimento sobre a relagao
entre os recursos monetarios e o corsu hipétese destudo foi de que
criangas de 4 anos fazem represem@acéobre a relacdo entre 0s recursos
monetarios e o0 consumo. Essarepresentacbes vao mudando,
progressivamente, a medida que os sigedesenvolvem, partindo de ideias
pré-formadas a ideias mais complexsssim, em cada nivel de representacao
as criancas apresentarao ideias dife®que serdo norteadas pela estrutura de
pensamento. No entanto, nem todas &ncas da mesma faixa etaria ou do
mesmo nivel de desenvolvimentognitivo estdo no mesmo nivel de
construgcdo do conhecimento sobre a relagdtre os recursos monetarios e o
consumo. O objetivo foi analisar e deseteas representacdes das criangas e
dos adolescentes de 4 a 13 anos esabrinter-relacdo entre 0s recursos
monetarios e o consumo. O estudtaeancorado na pesquisa qualitativa,
baseado no método clinico piagetiano. Aoatra da pesquisa foi composta de

60 sujeitos que frequentam escolasligab, sendo 10 sujeitos com média de
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idade de 4, 6, 7, 10, 14 13 anos. Para a coleta dos dados, utilizou-se como
instrumento a entrevista clinica piageiaque constou de perguntas basicas e
complementares e do material comoreA andlise dos dados partiu do
estabelecimento de categorias descpt@sDelval e Denegri (2002) e foram
classificadas em niveis (pré-l, I, IIIB). Para a categoria uso dos recursos
monetarios, as criancas do nive@ré-l desejam consumir produtos
alimenticios, balas e chicletes, e mhdiiro serve para fazer compras. As
criancas do nivel | procuram consurpirodutos alimenticios, e o dinheiro
serve para comprar e para guardaraRes criancas doivel Il, o dinheiro
possui as fungcbes de comprar, paganprestar e poupar; elas procuram
consumir produtos alimenticios e pobos ligados ao vestuario. Os
adolescentes do nivel Il ®mdem que o dinheiro € umeio de troca por
produtos e servicos que procuram corniswengque dinheiro serve para fazer
aplicacdes para usa-lo futimente. Foi possivel identi&r como as criancas e

os adolescentes vao construindo acg@aentre o dinheiro e o consumo ao
longo do desenvolvimento.sEa construcdo se deve as experiéncias que 0s
sujeitos vao realizando a partir dgmssibilidades de suas estruturas
cognitivas, pois o conhecimento sociat@nstruido a partir da interacdo e
transmissédo social. As representac@®s sujeitos mostraram a evolucao

progressiva e continua dos conheciragntonfirmando a hipétese do estudo.

Palavras-chave:Recursos monetarios; consumo; conhecimento social.

Método clinico. Criancas adolescentes — desenvolvimento.
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REPRESENTATIONS OF CHILDREN AND ADOLESCENTS ON THE
INTER-RELATIONSHIP BETWEE N MONETARY RESOURCES AND
CONSUMPTION FROM A PIAGETIAN PERSPECTIVE

ABSTRACT

ROCHA, Moénica, M. Sc., Universidade Federal de Vicosa, September, 2009.
Representations of children and ada@scents on the interrelationship
between monetary resources andconsumption from a Piagetian
perspective. Adviser: Maria de Lourdedattos Barreto. Co-Advisers:
Neuza Maria da Silva and Marianela del Carmen Denegri Coria.

Taking into consideration that éhsubjects build their knowledge
throughout their development, thisidy conceptualizechow do children and
adolescents aged 4 to 13 build khedge about the relationship between
monetary resources and cangption? The study hypotheed that 4-year olds
make representations about the relahip between monetary resources and
consumption. These representations chagrgdually as the subjects develop,
starting from pre-formed ideas to maremplex ideas. Thus, at each level of
representation, children present differadeas that willbe guided by the
thought structure. Howevenpt all children the same agr at the same level
of cognitive development are at themsalevel of knowledge construction
about the relationship between momgtaesources and consumption. The
objective was to analyze and describe representations of children and
adolescents aged 4 to &8 the inter-relationship b@een monetary resources
and consumption. The study is anchoiadqualitative research, based on
Piaget's clinical method. The studynga@le consisted of 60 subjects that
frequented public schools, agbups of 10 subjects witmean ages of 4, 6, 7,
10, 11 and 13. To collect data, a Pizye clinical intervew was used, which
consisted of basic and additional questiand concrete matal. Analysis of
the data came from thetablishment of categoriedescribed by Delval and

Denegri (2002) and were classified lievels (pre-l, I, Il and Ill). For the
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category use of monetary resources, ¢chadren at pre-l wat to eat food,
candy and gum, and money is used t&enpurchases. Children in level | try
to consume food productand the money is used oy and save. For level I
children, money has the functions ofrghiasing, paying, loanomg and saving,
they seek to consume food products and productiedeia clothing. Level Ill
adolescents understand that moneyw imedium of exchange for goods and
services that consume and that moneysisd to make applications for future
use. It was possible to identify howhildren and adolescents build the
relationship between money and constionpthroughout development. This
construction is due to the experienceat hdividuals go through realizing the
possibilities of cognitive structures, sinsecial knowledge isonstructed out
of social interaction and communicatiofhe representations of the subjects
showed a gradual and continuouslation of knowledge, confirming the

hypothesis of the study.

Keywords: Monetary resources, consumption, social knowledge, Clinical

method, Children — adolesnts — development.
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1. INTRODUCAO

Conhecer as representagbes deancas e adolescentes permite
compreender o que elas pensam s@bestrutura social, como constroem e
transformam o conhecimentta sua realidade a partle sua acéo e reflexdo
sobre a sociedade, sobre os digados sociais que sao aceitos e
transformados pelos grupos sociais (ROCHA, 2008), ou seja, como 0S seres
humanos, desde a tenra idade, coestr e transformam o significado das
coisas e as proprias relacdes sociais.

As possibilidades de registrar osnhecimentos das criangas permitem
conhecer muitos aspectos ilidade, como as relag® sociais, as relagdes
de género, classe social, entre outRsssibilitam, também, conhecer a nossa
prépria condicdo como humanos —je#ids autores na sua constante
transformacéo. Esses registros vao enwgiar que as criangas Sao sujeitos
ativos no seu préprio deselvimento mental, por explicarem suas proprias
perspectivas acerca do mansbcial (LEITE, 2008).

As criangcas constroem seus conhemitos ao interagir diretamente
com a realidade e abstraem informag@esoutras criangas, dos adultos, dos
objetos, dos meios de comunicacdo eedaola, entre outros meios. Suas
concepcdes sao diferentes das dos aslglteemelhantes de outras criancas
na mesma faixa etaria (AMAR et al., 2003).

Essa constatacdo mostra que o eagithento da crianca ndo é mera
reproducdo do que é transmitido peldulto e sim uma construcdo ativa e
reflexiva. Nesse sentido, este estudo problematizou: como criangcas e
adolescentes de 4 a 13 anos constroetobnhecimento sobre a relacéo entre
0S recursos monetarios e o consumo?

Diante de tal problema a ser istigado, levantou-se a seguinte
hipdtese: as criancas desde os 4 daaem representacdes sobre a relagéo
entre 0s recursos monetarios e o coms. Essas representacdes vao mudando,
progressivamente, a medida que os sigatodesenvolvem, partindo de ideias

pré-formadas até as mais complexassim, em cada nivel de conhecimento
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as representacdes das criancas seff@oedies e norteadas pela estrutura de
seu pensamento. No entanto, nem todasiaacas da mesma faixa etaria ou
do mesmo nivel de desslvimento cognitivo estd no mesmo nivel de
construcdo do conhecimento sobre a relagétre os recursos monetarios e o
consumo.

Os estudos de Denegri e Gempp et al. (2006) apontaram que 0
pensamento econdmico degeitos evolui progressivamente desde o foco nos
aspectos visiveis e materiais do dinh@rema conceitualizap mais abstrata
dos recursos monetarios como meidrdea. Os sujeitos vao construindo esse
conhecimento econémico a medida gée se desenvolmelo cognitivamente,
ao terem acesso ao mandgdinheiro e por meida educacao financeira.

Grande quantidade de estereétip@grca do consumo é representada
pelas criancas e adolescentes ao mxgatarem, observarem e imitarem seus
pais e seus amigos e, ou, por infilc@ dos meios de comunicacdo. Como
existe ampla diversidade de atividadiessconsumo e, mesmo que elas ainda
nao compreendam o munaéeondmico, a socializacdo avanca rapidamente
durante os anos escolares. Os igageconstroem seus conhecimentos a
respeito do consumo pelas informacgee recebem e pelas condutas como
consumidores (DENEGRI; MARTINEZ, 2004).

Com a finalidade de entender noO0 0s sujeitos constroem o
conhecimento social da relacdo enbralinheiro e o consum este estudo
objetivou analisar e descrever a représgio das criangas e dos adolescentes
de 4 a 13 anos sobre a inter-relacéo entre 0s recursos numeta consumo.
Os obijetivos especificos foram:

e Identificar o conhecimento congtdo pelas criancas e pelos
adolescentes sobre a relacdo entr@osrsos monetarios e 0 consumo.

e Comparar as representacdes dascaa e dos adolescentes de 4 a 13
anos sobre a relacao entre esursos monetarios e o consumo.

e Analisar a evolugao no conhecimeikos sujeitos sobre a relagéo entre

0S recursos monetarios e o consumo.
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Como a construgao do conhecimentoi@losobre a inter-relagdo entre o
dinheiro e o consumo depende das edperas e das percepcdes dos sujeitos
quando estes desejam, compram e ueuiros produtos e servigos e pagam
com algum tipo de recursanfinceiro, esta pesquigaalitativa estd ancorada
na teoria construtivista de Jean Piaget.

Este estudo é relevante para asa@nsociais e apkalas e para quem
procura estudar a familia, pois as cre@ o0s adolescentes sdo capazes de
expressarem suas opinides expondo sofole 0 que veem e escutam, ou seja,
eles estdo atentos ao que acontece enrealidade social e falam sobre ela.
Por isso, devem ser considerados cama fonte privilegiada de dados, pois,
ao compreendermos as representadasscriancas e dos adolescentes sobre a
realidade, estaremos compreendendekagdes sociais que se dao no mundo

da familia e no muip da sociedade.

2. REFERENCIAL TEORICO

Este referencial tedrico esta foroade dois itens relevantes porque
fundamentardo os dados desteudst O primeiro item refere-se aos
pressupostos sobre o0s recursos @i relacionados com o consumo, € 0
segundo item refere-se a construcadadohecimento de acordo com a teoria

piagetiana.

2.1. Pressupostos sobre os B&sos Monetarios e 0 Consumo

Os significados do uso do dinheinmudam a medida que os sujeitos
passam por momentos diferentes noocié vida. Assim, o dinheiro ndo s6
possui valor econémico, como tambe&ignificado simbdlico expressado
pelos afetos, emocdes, sentimentos, desejos e atitudes. Dessa forma, cada
pessoa estabelece uma interacdo siitiG® emocional diferente em seu

contato com o dinheiro ao usa-lo para realizar algum tipo de compra em bens
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ou servigos ou para fazeutro tipo de aplicacdo o poupar ou investir
(DENEGRI, 2002).

Quando queremos possuir algo, ¢feente trocamos uma coisa por
outra, ou seja, em nossa sociedadesguado que quererac trocado pelo
dinheiro, quase tudo é comprado. O valo dinheiro € determinado pelo seu
valor de troca, ou seja, 0 que se podmprar com ele. Os tipos de recursos
monetarios como as cédulas, moedaswques e cartbes sO existem para
facilitar a troca dos produt¢8AFFE; SAINT-MARC, 2005).

No mundo moderno, o dinheiro tornou-se a medida de valor
equivalente para todas as coisas ga@e compradas e vendidas em todo o
mercado, seja ele local, regionalciomal e internacional (SANTOS, 1999).
Com a ampliacdo do comércioada coisa que se tem e, ou, se deseja ter
possui um preco que se mede em dinhé&igse preco se expressa por cédulas
e moedas, pelo qual se pode comparaalor dos diferentes bens e servicos
disponiveis (BRASIL, 2002).

A movimentacdo do dinheiro permigue as trocas comerciais se
intensifiguem, tornando-as globalizadas, e que os produtos circulem pelas
importacées e exportacdes entre osgmié\s trocas mercantis dos bens e
servigos séo apoiadas na circulacadaliddeiro como pagamento pelo bem ou
servico que se adquiriu para satisfageas necessidades e, ou, seus desejos
(ITURRA; LARRAIN, 1996).

Desde que nascemos, temos a necessidade de satisfazer nossas
necessidades fisiolégicas para nos manivos. Além disso, todos nds temos
a necessidade de nos abrigar para pmteger e precisamos também de
educacdo para adquirir conhecimentosdé3ejo faz parte da vida de todo
mundo e, as vezes, se @a& com uma necessidade, pois, ao desejarmos muito
um objeto, achamos qunéio podemos viver semee{JAFFE; SAINT-MARC,
2005).

Segundo Maslow (1970 citado por GADE, 1980), os desejos e as
necessidades sdo organizados em ordem hierarquica. Primeiramente, deve-se

satisfazer as necessidades fisiolégigas sdo as necessidades basicas para a
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sobrevivéncia do ser humano como anép sede, sono, ar etc. Depois,
procura-se obter a satisfacdo dasessidades de seguranca, que sdo as
necessidades de ter um abrigo, de stirvetc. A seguir, as necessidades a
serem satisfeitas sdo as de afetopdde as pessoas podem satisfazer as
necessidades dgtatuse de estima. E, por ultimo, procura-se satisfazer as
necessidades de realizagcdo, como o0 autodesenvolvimento e o

autoconhecimento.

Assim, de acordo com Gade (1980, p.18), homem tem
necessidades e desejos infinitos que se contrapdem as suas
possibilidades finitas e limitadas de satisfazé-los. Ndo podemos
obter, adquirir, consumir e utilizatodos os bens de consumo
como desejamos. Somos obrigados a escolher porque cada bem ou
servico tem um custo que podemos pagar ou ndo. Neste processo
de escolha, o homem tende a maximizar o consumo, isto é,
havendo um limite para seus desejprocurara escolher dentro de
suas possibilidades aquilo que Ihe dé o maximo de p(&z=DE,
1980, p. 5).

A socializag&o para o consumoggado Solomon (2002), comeca nas
familias desde quando os filhos sabé® pois acompanham seus familiares
as lojas, onde recebem grande digade de estimulos. Com a grande
exposicao as propagandas, criancas, a partir dos 2 anos, comecam a pedir
aos seus familiares produtos que desejdssim, elas estdo se tornando
consumidoras, pois ja comecam a fazeas escolhas. E o que afirmou
Karsaklian (2000, p.13):

Crescendo numa sociedade de consumo, as criancas Vao
aprendendo a ser consumidoras, é&telas vao sendo socializadas.
Sob a influéncia direta dopais, num primeiro momento e
posteriormente, da propaganda, dpspos de amigos e de seu
meio ambiente, as criancas vd@senvolvendo critérios de escolha

e uma capacidade desde a mais tenra i@&RSAKLIAN, 2000,

p.13).

Para a crianca se tornar consumidoi@entanto, ndo basta escolher o
produto, é preciso gupossa compreender o vatiy dinheiro e o preco dos
produtos para que consiga verificatosginheiro que possui d4 para comprar o

produto que escolheu. Por fim, a criamrecisa dividir o dinheiro para trés
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tipos de despesas: as despesas em curto prazo, as despksag prazo e as
economias para atingir suas metas propostas. Assim, a crianca ja aprende a
administrar seu orcamento e a tomar decisdes econdémicas (KARSAKLIAN,
2000).

As decisdes econdmicas sdo deteamtes pelos tares pessoais,
sociais, culturais, situacionais e gatores econdmicos que podem estimular
ou inibir a conduta das pessoas. @dores pessoais consistem nas
caracteristicas de personalidade, estileida, normas e valores e do nivel de
alfabetizacdo econdmica. Esses fat@&g influenciados pelo local onde as
pessoas residem, pela faixa etaria e géleero. Os fatoresociais e culturais
referem-se a classe socioecondmigaque as pessoas pertencem, as
expectativas sociais e as caractmas do sistema politico e cultural. Os
fatores situacionais sao as condi¢@esircunstancias que podem limitar ou
nao as decisdes econdmicas como tdmada familia, situagcdes de mercado
etc. Os fatores econdmicos se relacionam a percep¢do que as pessoas tém da
economia que pode provocar pessinGsou otimismo e geram expectativas
gue influenciam as decisGes de gagboupar ou investir (DENEGRI, 2002).

Todos esses fatores influenciawaa tomada de decisbes dos
consumidores ao desejarem obter ptosiuEsses desejos vao mudando ao
longo do ciclo de vida das pessgesque, a medida queéio desenvolvendo

as necessidades, desejos e preferéncias, vao sendo outros.

2.2. Construgdo do Conhecimento na Teoria Piagetiana

A epistemologia genética consiséen compreender a construgdo do
conhecimento desde a sua génese, oy ssfada como 0 sujeito epistémico
aprende e como ele se desenvolve, sendo o sujeito epistémico qualquer sujeito.
A epistemologia visa compreenderaomento do conhecimento e como o
conhecimento menos evoluido passaser um conhecimento complexo
(BARRETO, 2005).
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A base do conhecimento, para Riggé, assim, a operacdo, pois a
construcao do conhecimento é o proces#oe o que esta fora do individuo e
0 que ocorre dentro dele. Nessa peryeconstrutivista, Gujeito é ativo no
seu proprio desenvolvimento, poigo interagir com o outro abstrai
informacdes que sao organizadas em &shtituras mentais (AMAR et al.,
2003).

A construcdo do conhecimento se mia interacdo do sujeito com o
meio ambiente em que vive. O meio é fator fundamentaha construcdo do
conhecimento, pois pode influeac o desenvolvim&o cognitivo dos
individuos porque existem diferenca®m@@micas e sociais que podem afetar a
disponibilidade de informac¢d&sde recursos pelos quais 0s sujeitos interagem
(ALESSANDRINI, 1997).

O desenvolvimento cognitivo dosujeitos depende da acao das
invariantes funcionais da estruturaental: adaptacdo e organizacdo. As
invariantes estdo em constante funcioaato por estarem presentes em todas
as acdes humanas. A adaptacédo é ess@aceo funcionamento intelectual e
biolégico, porque os organismos vivos devem adaptar-se ao meio em que
vivem (ALESSANDRINI, 1997).

A adaptacéo € o cerne da atividadadgica e intelectual, pois todos os
organismos se adaptam ao ambigrea assimilacdo e pela acomodacao. A
assimilacdo caracteriza-se pelo psstede incorporacdo de novos esquemas
aos ja existentes no sistema cognitivo. A acomodacdo sdo a modificacdo e
criacdo de esquemas no organismssaEtransformacéo acarreta mudanca do
proprio organismo. A assimilagcdo eeeomodacédo propiciam passagem de
um estagio de desenvolvimemara outro (COLE; COLE, 2004).

Enquanto a assimilagdo e a acomodacédo estdo em constante processo de
equilibracdo, o sujeito se desequililgase equilibra a t® momento. Esse
movimento de desequilibrie de equilibrio faz que a crianca passe de um
menor conhecimento para um conhecitoemais elaborado, pois o sistema
cognitivo estd em plena organizacdos equilibrios e desequilibrios
(BARRETO, 2005).
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A organizacdo é o autorregulador do sistema cognitivo, porque 0s
esquemas sao organizados num toderexte. A construcdo de novas
estruturas cognitivas ocorre a paidia adaptacdo e da organizagdo. Essas
invariantes funcionais sao indisséegis e possibilitamaos sujeitos maior
capacidade de compreender e espntar o mundo (BARROSO, 2000).

As estruturas cognitivas possuenstesma aberto, engato o sujeito
esta interagindo com o meio, ou sgaguanto 0s esquemas estao adaptando
as informacdes e um sistema fechadoa organizar os esquemas que foram
adaptados e assimilados naswgaras (ALESSANDRINI, 1997).

O desenvolvimento cognitivo dos sitgs, segundo Piaget, € explicado
pelos quatros fatores de desemunkento que s&o: maturacédo e
hereditariedade, exercicio e experiénamderacdes e transmissdes sociais e
equilibracdo. A maturacdo consiste ascimento intem do organismo,
principalmente do sistema nereo® endocrino que desempenha papel
importante no desenvolvimento cognitivl. hereditariedade versa sobre as
caracteristicas que as pessoas herdam de seus antepassados. Esse fator é
essencial, pois possibilta o surgmo de determadas condutas
(CANTELLI, 2000).

O fator exercicio e a experiéncia sdo necessarios para que a inteligéncia
do sujeito se desenvolva. O exerciaip& a acdo sobre 0s objetos, enquanto
a experiéncia se divide em: ex@ercia fisica e experiéncia logico-
matematica. A experiéncia fisica comsisa acdo exercida aos objetos pelo
sujeito, através da abstracdo empirigee € a retirada das propriedades fisicas
dos objetos. Porém, ndo é um simplagsteo das caracteristicas fisicas, mas
constitui uma estruturacdo ativa, géeuma assimilacda quadros logico-
matematicos (BARRETO, 2005).

A experiéncia l6gico-matnatica versa sobre esordenacgfes das acoes
que é feita mentalmente a partir da abstracdo reflexiva. Essa experiéncia
depende da atuacdo do sujeito e é fator irreversivel, pois uma vez

construido ndo sera esquii A experiéncia fisic& fundamental para a
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construcdo do conhecimento fisico, sendo a experiéncia légico-matematica
essencial para o conhecimento tigmatematico (ALESSANDRINI, 1997).

A interacdo e a transmissao so@ahstituem o fatogue depende da
influéncia mutua das pessoas ao passeeceber informacfes que afetam a
construcdo do conhecimensocial, e, por isso, € strumental no processo
ativo do desenvolvimentdesse fator ndo explica a construgédo das estruturas
cognitivas, mas é fundamental eonstrucdo (WADSWORTH, 1984).

Segundo Cantelli (2000), mesmo caminfluéncia das transmissoes
sociais no desenvolvimento dos sujei®mn a atividade da assimilacéo ativa,
gualquer transmissao social ou escolatosea ineficaz. Além da transmissao
social, a interacdo social € de suimgortancia para alesenvolvimento da
crianga, pois consiste nas trocas dermacgodes e de ideias com seus pares e
com adultos.

A equilibracdo é responsavel pelstabilidade do sistema cognitivo nas
construgcbes parciais e nos fechatosnque ocorrem na passagem de um
estagio para o outro. Efator mais importante, pois a autorregulacéo permite
gque o sistema cognitivo atinja melletaptacdo do organismo com o esforgo
que o sujeito faz para supe os desequilibrios. E ceshento que coordena os
outros trés fatores de desenvolvintgenassegurando o equilibrio entre as
atividades do organismo e a infhoda do meio (CANTELLI, 2000).

A afetividade estd presente enbdos os outros fatores do
desenvolvimento, mesmo m&endo um deles, e pospapel fundamental na
evolucdo mental da crianca por ser danpropulsora para desenvolvimento
mental, pois o individuo tem a nesalade de crescer e aprender. O
desenvolvimento mental e o desenvolento afetivo sédo os dois polos da
acao humana (BARROSO, 2000).

Segundo Piaget, ha trés tipos dalecimentos, e cadum possui suas
especificacfes, mas um ndo se constitin o outro. O conhecimento fisico é
0 conhecimento que 0S sujeitos constroem ao abstrair empiricamente as
propriedades fisicas dos objetosmooa cor, o formato e o tamanho. O

conhecimento légico-matematico € aquebdastruido a partir da coordenacgao
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cognitiva da acdo exercidpela crianca. O comlgimento social é o
conhecimento que a crianca constroiabetrair informacfes das pessoas e ao
interagir com os outd(WADSWORTH, 1984).

O conhecimento social € arbitrdrio, assimilado a partir das
representacdes que as criancas ¢&mundo e fundamenta-se no consenso
social. As trocas sociais que sao lstecidas pelas criancas vao definir e
determinar as construcdes de commento em cada faixa etaria, o que
corresponde as aquisicdes mentais e suas organizacfes. Dessa forma, podem-
se verificar as estruturas cognitivategradas num comjpto (PIAGET, 1964).

No processo de construgdo donleecimento, o sujeito administra
mentalmente os conteldos advindosstd@s experiéncias com o ambiente
social, e por meio da representacdo é possivel verificar em qual estrutura de
desenvolvimento se encontra (AMAR et al., 2003).

A classificacdo por estagios € umimpara compreender o0 processo de
desenvolvimento do ser humano. Cadauésra traduz uma forma particular
de equilibrio nos intercambios da $&imano com o meio. Segundo Piaget, o
processo de desenvolvimento € uontthuo e ocorre como se fosse uma
espiral (BARRETO, 2005). Os estagios de desenvolvimento séo:

Sensoriomotor(até os 2 anos): Consisteima adaptagcdo pratica ao
mundo, das acdes reflexas as voluagrio decorrer do desenvolvimento. As
experiéncias dos bebés consistem oardenacédo das percepcdes sensorias e
nas acdes motoras.

Pré-Operatério (dos 2 aos 7 anoskste estagio consiste na
representacdo simbdlica. A criancaa@paz de representar mentalmente um
fato que néo estd presente no mometd representacdo. O egocentrismo
intelectual, caracteristico do pansento pré-operacional, € 0 néao
reconhecimento e ndo aceitacdo, pelanca, da visdadada por outros,
concebendo o mundo a partir de sprt@prios pensamentos e sentimentos. O
pensamento desses sujeitos ainda esth o controle do imediato e do
perceptivo, como pode ser visto nacdpacidade tipica da crianca para
resolver problemas (WADSWORTH, 1997).
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Operatorio concretq7 aos 12 anos): O parsento torna-se ldgico,
pois 0 sujeito comeca a descentrar dgpectos visiveis dos objetos. As
criangas séo capazes de operar mentabneomo classificar, seriar, ordenar,
separar, combinar e entender as transdgdes. Essas acdes séo internalizadas
e se constituem no sistema légico.

Operatorio formal (a partir dos Hhos): O sujeito € capaz de pensar
sobre suas préprias opebes, independente do cairdo. Eles sdo capazes de
manipular e organizar suas ideiasstadtas em um todo coerente, no seu
préprio processo de pensamento. O perento do sujeito permite levantar
hipoteses sobre toda a realidade doadau Com isso, tornam-se criticos e
emitem juizo sobre a ordem social.

Segundo Piaget, os sujeitos dependkarsuas acdes fisicas e mentais
para desenvolver o pensamento logigorque as acdes exercidas sobre 0s
objetos e pessoas levam ao desennwnto das operacfes que sdo acdes
internalizadas, e as operacdes levam desenvolvimento das estruturas
(WADSWORTH, 1984).

A teoria construtivista é imporige para este estudo, pois como
pretendemos compreender como amngas e adolescentes constroem o
conhecimento social sobre a relacéptre 0s recursos monetarios e o
consumo, ela fundamentar4d a analise dados, ao explicar como esses
sujeitos passam de um nivel de conmmecito menos complexo para um mais

complexo.

3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Considerando a natureza do olplema estudado, que buscou
compreender as representacdes dasgasar adolescentes sobre 0s recursos
monetarios, essa pesquisa empirica aitgtiva, pois consiste em um estudo
exploratério para compreender as idelas sujeitos sobre a realidade em que

esta inserido.
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A pesquisa qualitativa, confoe Godoy (1995, p. 58):

Envolve a obtencdo de dados descritivos sobre pessoas, lugares e
processos interativos pelo comtadireto do pesquisador com a
situacdo estudada, procurando compreender os fendmenos segundo
a perspectiva dos sujeitos, ou sdfas participantes da situacdo em
estudo.

Quanto aos objetivos da pesquisda s exploratoria e descritiva, por
permitir explorar os dados para depdescrever as caracteristicas desses. A
exploracdo dos dadaevera esclarecer como vaocorrendo as mudancgas no
desenvolvimento cognitivo dos sujeit®s. para compreender como acontece
essa mudanca de conhecimento amgdéodo desenvolvimento, este estudo
utilizou o delineamento transksal, que segundo CateCole (2004) permite
agrupar as informacdes dadas pelositmgede diferentes idades ao mesmo
tempo.

O método utilizado para compreendeconstru¢cdo doonhecimento a
respeito do consumo foi 0 método amque constitui uma conversa livre, em
que permite que 0s sujeitos tenhammaximo possivel de tomada de
consciéncia e de conseguir formulas suas préprias atitudes mentais
(PIAGET, 1967, p. 9). O método cliviconsiste numa constante intervencao
do pesquisador ao realizar pergunéms funcdo das respostas dos sujeitos,

visando seguir o caminho de s@ensamentos (DELVAL, 2002).

3.1. Populacéo e Amostra

A populagéo foi composta por crigas e adolescentes residentes na
cidade de Vicosa, MG. A amostra canste 60 sujeitos com médias de idade
de 4, 6, 7, 10, 11 e 1&o0s, sendo 10 sujeitos por faixa etaria. Os sujeitos
frequentavam escolas publicas dessaicipio, e 50 deles frequentavam a
Escola Municipal B nas idades de 6,10, 11 e 13 anos; e os outros 10
sujeitos de 4 anos frequentavam a Escola Municipal A.

O conceito de crianca e adolescent#dizado na pesquisa seguiu 0

conceito do Estatuto da Crianca e Aldolescente, Lei n°. 8.069, de 13 de
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julho de 1990, que no Art. Zbnsidera-se criancaa pessoa até 12 anos de
idade incompletos, e adolescentesualg entre 12 e 18 anos de idade
(BRASIL, 2005, p. 9).

A selecéo dos sujeitos foi feita conine amostragem intencional que,
segundo Marconi e Lakaq2006), € uma amostrager@o probabilistica em
gue o pesquisador defimetencionalmente quais @®s sujeitos que desejam
pesquisar, baseando-se no estabeletonale determinados critérios. O
interesse do pesquisador € que os sgj@tmnem por meio das palavras, dos
atos a questdes levantadas sobre o tema.

Os sujeitos a serem entrevistadosam selecionados, tendo como
critério a idade, sendo escolhidoguales que se encontravam nas idades
compreendidas em cada faixa etaridinigas para o estudo, e tentou-se
escolher cinco sujeitos do sexo femmie cinco do sexo magdto. A Tabela

1 mostra a caracterizacao da atragem da selecédo dos sujeitos.

Tabela 1 — Caracterizacdda amostragem da selecdo dos sujeitos, Vigosa,

MG, 2008
. , . Idades (anos) Sexo
Faixa Etaria Menor Maior Média F M Total

4 anos 4.3 4.7 4.5 4 6 10
6 anos 6,2 6,7 6,5 3 7 10
7 anos 7,1 7,11 7,3 4 6 10
10 anos 10,3 10,11 10,5 4 6 10
11 anos 11,4 11,9 11,6 5 5 10
13 anos 13,0 13,10 13,5 5 5 10
Total 28 32 60

Fonte: Dados da pesquisa.

Como em algumas turmas nao [@\sujeitos suficientes, ocorreu
pequeno desequilibrio na quantidade gigeitos de cada sexo. Como a
diferenca de género néo foi objetivostieestudo, esse desequilibrio ndo foi
relevante para a pesquisa.
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3.2. Procedimentos para Coleta dos Dados

O primeiro procedimento foi contactcom as diretoras das escolas
selecionadas e apresentar os objetivogedguisa e a solicitagdo de permissao
e a autorizacao para a realizacdo da psagiip0s a autorizacao, foi feito um
levantamento dos sujeitos nas turmasl®la2°, 5°, 6°, 7° e 8° anos do ensino
fundamental da Escola Municipal B esnarmas do 1° periodo de educacao
infantil da Escola Municipal A.

A coleta de dados ocorreu por meie entrevista individual, do tipo
clinica, que consta de perguntas basie de perguntas complementares que
surgem a partir da resposta da mge@ a fim de seguir o curso do seu
pensamento e entendec@npreensao que oS sujsifpossuem sobre a relacéo
entre o dinheiro e o consumo. Commiapa entrevista, utilizou-se material
concreto: para o uso dos recursos nm@s foram utilizadas quatro imagens:
crianga comprando comida (arroz, feij@scoito); crianca comprando bala,
chiclete; crianca guardando dinheirocadre; e crianca guardando dinheiro no
banco com os pais.

O instrumento foi testado quatrozes por meio do estudo-piloto,
sendo em cada fase feitos correc@®justes necessarios nas perguntas
basicas das entrevistas até chegar modelo final que pudesse ser
compreendida pelas criancas dendsaaté os adolescentes de 13 anos.

As entrevistas foram gravadas eoweram em salas nas respectivas
escolas. Ao iniciar a entrevistaxpdicava-se aos sujeitos o0 objetivo da
pesquisa, e perguntava se eles quermaricipar dela. Todos os sujeitos
aceitaram participar da entrevista. Anatarse, em protocolo de entrevista, 0s
dados dos sujeitos e as reacfes delpés/A realizacdo das entrevistas, estas

foram transcritas e os dados, tratados.

3.3. Procedimentos para Analise dos Dados

Para analisar os dados, as respadtasada sujeito foram classificadas

conforme 0s cinco tiposle respostas descritos por Piaget, que sao: nao
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importismo (as criangas nao importaem a pergunta e respondem qualquer
coisa), fabulacdo (as criancas inventam uma historia ao ser questionada),
crenca sugerida (o pesquisador sugererianca a resposta que ele deseja),
crenca desencadeada (0 sujeito aeica sobre a pergunta e responde
conforme 0 que pensou) e crenca esp@ada crianca responde sem precisar
pensar, por ja ter construido esse pensamento).

A analise das respostas foi realizadaartir da definicdo das categorias
de analises estabelecidas para a peaqéi categoria de analise definida foi
sobre o0 uso dos recursomnetarios. Essa categofisi compaada com as
categorias de andlises descritas eweinide desenvolvimento por Delval e
Denegri (2002ab). Em suas pesquisan cviancas e adolescentes dos 6 aos
16 anos, foram estabelecidos niveis I, Il e llI.

A classificagdo dos niveis dessa pasg foi: nivel pré-I, nivel I, nivel
Il e nivel Ill. Como nas pmEuisas de Delval e Degri (2002), em suas
amostras as criancas na faixa et@téa4 anos ndo foram incluidas, sendo
necessario criar o nivel pré-l para alger essas criancas. Além disso, todas
as respostas dos sujeitos que forelassificadas como nao importistas e
fabuladas foram qualificadas comoveli pré-l. O Quadro 1 refere-se a
descricdo do nivel pré-1 e representagé conhecimento sobre a relacdo entre

0S recursos monetarios e o consumo.

Quadro 1 — Nivel pré-1 de compreeas@obre a relagcdo entre 0s recursos
monetarios e 0 consumo

Faixa etaria Nivel pré-l - Recursos Monetarios/s. Consumo

4 a6 anos -Asideias das criancas sfduladas e ndo importistas.
-Auséncia nos sujeitos destemas interpretativos.
-As representacdes sédo bassada realidade cotidiana.
-A Unica funcéo do dirdiro é fazer compras.
-Adquirem produtos para satigler os desejos imediatos.
-Solicitam produte que desejam.
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As representacOes das criancas 8 ddolescentes sobre 0s recursos
monetarios e sua inter-relacdo com consumo foram descritas com base nas
representacoes descritas por DelgaDenegri (2002), Karsaklian (2000) e
Gade (1980). O Quadro 2 traz a desaridés referidos niveis |, Il e lll de
representacao do conhecimento.

Esses niveis mostram as reprégedes dos sujeitos em cada faixa
etaria. Assim, o conceito de represeéts utilizado neste estudo, segue o da
teoria da representacdo de Piaget, gliemou ser tudo aquilo que o ser
humano faz. E, para representar suaaido ser humano usa simbolos. Piaget
distinguiu o conceito deepresentacéo do de abst@cA abstracdo consiste
nao apenas em extrair imdacdes dos objetos e coande as relacdes que os
sujeitos fazem, mas também em aceesar relacbes ao dado perceptixo.
distincdo entre a abstrac&o e a repr@g@o ocorre porque as criangas podem
manipular os objetos concretos e repremens simbolos em um nivel alto ou
baixo de abstracdo. Assim, um ser lanmm que esteja representando em um
nivel baixo de abstracdo reflexivaausimbolos em um nivel baixo de
abstracdo. Quando a pessoa atingir umlmhas alto de abstracéo reflexiva,
comecara a representar os simbados um nivel mais alto (BARRETO,
2008).
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Quadro 2 — Niveis I, Il e lll de compresio sobre a relac@mtre o dinheiro e

O consumo

Niveis

Relacdo dos Recursos Monetarios X Consumo

Nivel |
(6al0
anos)

-As criangcas baseiam suasxpkcacbes sobre 0s recursos
monetarios e sobre o consumo atipalos aspectos visiveis que
percebem e nao levam em conta 0s processos ocultos que
deveriam ser inferidos.

-A realidade social € concebidamo uma formacéo de sistemas
pouco relacionados entre si, que se assemelha a um territorio
formado por ilhas que poo se inter-relacionam.

-Esses sujeitos ndo compreemdgue o dinheiro é escasso.

-Os sujeitos comecam a perceber a relacdo entre o dinheiro e o ato
de comprar.

-Os sujeitos compreendem a fundd@sica do dinheiro como um
instrumento de intercambio.

-As representacdes sédo basesada realidade cotidiana.

-O dinheiro serve para fazer@mpras e serve para pagar contas.
-Surge a ideia de guardar dinheiro.

-Adquirem produtos para satisfazer as necessidades fisiologicas.
-Escolhem produtos que sdo acostumados a consumir.

Nivel Il

-Os sujeitos comecam a se des@n 0 que permite considerar

(10 a 13 varios aspectos de uma Unica vez.

anos)

-Os sujeitos comecam a percels aspectos nado visiveis da
situacdo, ou seja, osqmessos que devem ser inferidos a partir da
informacao a que se dispode.

-Permanece a ideia das fungdes — pagar e comprar — do dinheiro.
-Relacionam “poupar” dinheiro oo a aquisicdo de produtos que
necessitam.

-Adquirem produtos para satisfazes necessidades fisioldgicas e
de seguranca.

-Apresentam desejos por prodsiutilizados por adultos.

Nivel 11l
(a partir
dos 13
anos)

-Os processos ocultos e, portanto, inferidos ocupam papel central
nas explicacoes.

-Os sujeitos examinam sistematicarte as diversas possibilidades
apresentadas em uma situacao.

-O sujeito é capaz de coordenar pantde vista e de refletir sobre o
possivel.

-Permanece a ideia das funcdes — pagar e comprar — do dinheiro.
-Relacionam “poupar” dinheiro com as aquisi¢des futuras.
-Adquirem produtos para satisfazas necessidades fisiologicas,
de seguranca, de realizacdostiuse estima.

-Desejam produtos ligadodecnologia e a informatica.

-Procuram consumir produtos especificos.

Fonte: DELVAL; DENEGRI, 2002; GADE, 1980; KARSAKLIAN, 2000.
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4. RESULTADOS E DISCUSSAO

Na categoria da inter-relacdo dosuesos monetariosom 0 consumo,
as representacdes dos sujeitos sez#postas na subcategoria “uso dos
recursos monetarios”. Nessaibcategoria serdo apemtadas as ideias dos
sujeitos com meédias de 4, 6, 7, 0, e 13 anos de idade sobre esse
conhecimento.

As representacdes dos sujeitos4da 13 anos sobre a construcdo do
conhecimento social da inter-relac&mtre 0s recursos monetarios e o
consumo apresentaram evolucao cogaitiue pode ser observada na Tabela
2, referente a media dos niveis dpresentacdo de conhecimento dos sujeitos
sobre a relagdo dos recursos monetasosonsumo.

Tabela 2 — Média dos niveis de repracdo de conhecimento na categoria
relacdo dos recursos monetaramsn o consumo pelos grupos de
sujeitos, Vigosa, MG, 2009

Média Uso dos Recursos Monetarios

de Niveis %
Idade PN | I 1 11
4 anos 100 - - -
6 anos 30 70 - -
7 anos 10 90 - -
10anos - 30 70 -
11 anos - 30 70 -
13 anos - 10 40 50

Fonte: Dados da pesquisa.

De acordo com a categarelacao dinheires.consumo, as criangas do
nivel pré-l, sendo 100% com 4 anos, 30% com 6 anos e 10% com 7 anos,
guando recebem dinheiro, geralment@amispara comprar balas, pirulitos,
chicletes. Essa ideia mostcomo as criancas mares, dos 4 aos 6 anos,
procuram por produtos de consumo iméal A representacao da crianca 1 de
4 anos exemplifica 0 consumo imediato:
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Quando vocé recebe dinheiro, o que vocé f&¥mpra.O que
vocé compra com seu dinheird@ompra bala... chiclete... chiclete
(Crianga 1 — 4,3 anos — Nivel pré-I).

As representacfes das crianghs nivel pré-lI sdo confirmadas por
Marshall e Magruder (1968pud KARSAKLIAN, 2000), que comentaram
que as criancas de 4 e 5 anos precigamnmexperiéncia para construir seus
conhecimentos econdémicos. Elas precisageber dinheiro para que possam
gasta-lo sem pensar em qué, ou s&ga) fazer uma escolha especifica, mas
comprando aquilo quguerem de imediato.

Para essa parte da entrevista fabelado material concreto sobre os
diversos usos dos recurso®netarios que serviu de apoio para criancas de 4,
6, 7, 10 e 11 anos. Essmterial ndo foi apresentadhos adolescentes de 13
anos, pois o estudo-piloto indicou quéio se fazia necessaria sua utilizacéo. O
Quadro 3 apresenta o material concrpie serviu de apoio ao pensamento das

criancas quanto aos questionamesti®e 0 uso dos rexans monetarios.

Quadro 3 — Material condieque serviu de apoio siguestionamentos sobre 0
uso dos recursos mongts, Vicosa, MG, 2009

07 - Crianga comprando comida 08 -Crianca comprando bala, chiclete
(arroz, feijao, biscoito) ]

09 - Crianca guardando dinheiro n
cofre

“trr

Fonte: Instrumento para coleta de dados da pesquisa.
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Para o material concreto relacionaouso do dinheiro, as criangas do
nivel pré-l identificaram as imager'se 8 como uma crianca que estava
comprando, mas nao relataram o queamprado. Os sujeitos reconheceram
a imagem 9 — crianca guardando dinbi@ip cofrinho e n@ identificaram a
imagem 10 — crianga com o seu pairgaado dinheiro no banco e fabularam
ao tentar identifica-la. Os extratabaixo ilustram a iehtificacdo desse

material;

Vocé pode me falar sobre o que estd vendo nas gravura€®? 07-
menino foi comprar08- Esses meninos ta comprando um pililito
(Crianca 1 — 4,3 anos — Nivel Pré-I).

09- A menina t4 colocando o dinheiro no coffdrianca 8 — 4,5
anos - Nivel Pré-I).

As criancas do nivel Pré-1 querem ter dinheiro para fazer compras. Elas
sabem que o dinheiro serpara usar quando forem fazer compras. Delval e
Denegri (2002) confirmam esse tipo depresentacdo ao citarem que as
criancas de 4 a 6 anos achavam quiiaa funcdo do dinheiro era fazer
compras. Isso ocorre, segundo Piagkthelder (2006), porque criancas de 4
anos ainda se encontram centradas aspectos visiveis dos objetos, e o
egocentrismo intelectual, caracteristdm estagio pré-operatorio, ndo permite
a percepcéo de outros aspectos. Eggede representacdo pode ser visto no

extrato a seguir:

Vocé quer ter dinheiro? — (Balanga a cabeca pra cima e pra baixo).
Para fazer o qué?emprar as coisas... danoninh®ara que serve

o dinheiro? €omprar muitas coisas. Serve para um monte de
coisas(Crian¢a 02 — 4,5 anos — Nivel Pré-I).

Os sujeitos do nivel pré-l acham godas as pessoas possuem dinheiro
para comprar as coisas, entretanto nao justificam suas ideias. Estas estao
voltadas, segundo Delval e Denegri (2)(para sua realidade social, e 0 seu
pensamento egocéntrico s6 permite @sesujeitos representem o que foi

percebido. Essa ideia esta eg@ntada nos extratos a seguir:

Vocé acha que todas as pessoas possuem dinheiro para comprar as
coisas? Eu acho.Por qué? Por que eu acho... porque muita
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pessoa... tem muito dinheiro. E... tem mais ainda... porque tem
muito... muito dinheiro... quase do tamanho deste lugar... quase do
tamanho da rugCrianca 10 — 4,10 anos — Nivel Pré-I).

Vocé acha que todas as pessoas possuem dinheiro para comprar as
coisas? Sim Por qué? Para tomprar as toisas que ndo tem em
tasa. Vocé acha que todas as pessoas possuem dinheiro para
guardar? Hum hum.Por qué? -Para tomprar outras toisas
(Crianca 10 — 6,7 anos — Nivel Pré-I).

Essas representacées mostram que as criancas dessa faixa etaria que
possuem suas representacées no ni¥el pstdo em mobilidade para o nivel
I, mas ainda ndo conseguem compreenqdero dinheiro € um instrumento de
intercambio.

Os sujeitos do nivel I, 70% coma®os, 90% com 7 anos, 40% com 10
anos, 20% com 11 anos e 10% comah8s, relataram quguando possuiam
dinheiro compravam as coisas de guecisavam e juntavam o dinheiro para
depois gasta-lo. Sobre essa ideia,r@gresentacdes sado exemplificadas a
seqguir:

Quando vocé recebe dinheiro, o que vocé f&pro as coisas.
Vocé faz mais alguma coisa com seu dinheifX? toco dinheiro

por negdcioQue negoécio?Por uma caixa de bombo(@rianca 9
— 6,6 anos — Nivel I).

Quando vocé recebe dinheiro, o que vocé t8&m vez que eu
gasto, tem vez que eu deixo. Eu... eu gasto pouco e guardo mais
(Crianca 5 — 7,1 anos — Nivel I).

Quando vocé recebe dinheiro, o que vocé f&?P compro as
coisas.Vocé faz mais alguma coisa® dinheiro que sobra eu
guardo de novo, ai no outro dia tem, pra mim de n@r@anca 3
— 7,10 anos — Nivel I).

As representacdes das criangds nivel | estdo de acordo com
Karsaklian (2000), ao afirmarem que asmcas de 6 e 7/nas gastam todo o
dinheiro em mercadorias. Elas onpensam em que usa-lo, compram o
primeiro produto que veem e desej@omecam a pensar na ideia de guardar
dinheiro, mas com a intencéo giesta-lo num futuro préximo.

Quanto ao material concreto solreuso do dinheiro (Quadro 2), as

criangas do nivel | identificaram asiagens 7 e 8 — criangas comprando
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mercadorias e doces; 09 — crianga guatdatinheiro no porco; e na imagem
10 ndo compreenderam e relataram quéaaca vai ao banco. A identificacéo

sobre o material concreto € exemplificada nas representacdes a seguir:

Vocé pode me falar sobre o gasta vendo nas gravuras? 88
criancas estd comprando material: canetas, e comprando péo e
tinta. E mais este vidr(Crianca 2 — 6,6 anos — Nivel |).

08 -Era trés meninas querendo comprar 3 pirulitds.-A menina

ta guardando dinheiro no cofrinh@rianga 8 — 6,6 anos — Nivel

.

10 -A menina foi no banco tia dinheif&rianca 9 — 6,6 anos —
Nivel I).

Vocé pode me falar sobre o que esta vendo, nestas gravur&s? 07
menino t4 comprando p&o, mochila e saboné&-Eles estédo
comprando isso tudo aqui... esses doces. Ele so vende doces... tem
caneta para assinar umasisas... ele tem calculador@9 -Ela
guarda o dinheiro no cofre. E isso aqui... ela ja ia guardar na
carteira. 1sso aqui ndo cabe no cof&pontou as cédulas na méo

da menina)Crianca 5 — 7,1 anos — Nivel ).

10 Essa aqui é quando as peas vao receber dinheiro no banco
(Crianca 3 — 7,10 anos — Nivel I).

Os sujeitos do nivel | querem ter damo para comprar as coisas. Elas
compreendem que o dinheiro serve paragar as coisas como 0s alimentos
e que também serve para guardar pando precisar comprar alguma coisa.

Essa ideia é representada pelasicaa de 6,7 anos e de 7,10 anos:

Vocé quer ter dinheiro2Mais ou menosPor qué?-Porque
dinheiro da pra comprar muita coisa: frutas, verduras, roupas,
lacinho. Para que serve o dinheiroRPara comprar.Uma crianca

de sua idade me falou que o dinheiro serve também para guardar,
emprestar, o que vocé ach&u acho que é certd?or qué?-
Porque se guardar... algum diage precisar e pode guardar um
pouco, ndo gastando tuqGrianca 3 — 6,7 anos — Nivel I)

Vocé quer ter dinheiroQuero.Para fazer o quePra comprar as
coisas gque eu e minha mae gofRara que serve o dinheird®a
gente comprar as coisas. Pra genté& gente compra as coisas pra
gente vestirlUma crianca, de sua idade, me falou que o dinheiro,
também serve para guardar, o que vocé adbafto. Por qué? —
Porque... porque quando a gergaer comprar alguma coisa, a
gente tem que guardar dinheiro. Agisas é muito caras, por isso

a gente deveria guardar dinheif@rianca 9 - 7,10 anos — Nivel

).
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As criancas do nivel | achavam qonem todas as pessoas possuiam
dinheiro para comprar asoisas, iSSO ocorre mue algumas pessoas nao
trabalham e, consequentemente, naelvem dinheiro. A representacdo da
crianca de 7,10 anos mostra que slbe que nem todas as pessoas possuem
dinheiro para comprar as coisasas ainda ndo entendem a escassez do
dinheiro. Os sujeitos do nivel | poucelacionam uma ideia a outra; e iSsSoO
ocorre, segundo Delval e Denegri (204®)rque os sujeitos dos 6 aos 10 anos
baseiam suas explicagcbes nos aspeuisiveis que permeiam a estrutura

social em que estao inseridos e nao percebem os processos ocultos.

Vocé acha que todas as pessoas possuem dinheiro para comprar as
coisas? Fodos nao, nem todofor qué? Porque algumas nao
recebem dinheiro, outras ndo tém... e vai indo... vai indo... vai indo
assim.Vocé acha que todas as pessoas possuem dinheiro para
guardar? Nem todasPor qué? Umas pessoas possuem... outras
gastam o dinheiro todo... outros gastam bastante... outras ficam
sem dinheirdCrian¢a 03 — 7,10 anos — Nivel I).

Entretanto, 50% das criancas coran®s achavam que todas as pessoas
possuiam dinheiro porque precisavam cang@s coisas; e 40% das criancas
com 7 anos achavam que todas asspas possuiam dinheiro porque elas
trabalhavam muito. As representac@issses sujeitos estavam ligadas aos
aspectos de que com dinheiro se podsomprar as coisas, € as pessoas
trabalhavam para ter dinheiro. Entrétarsegundo Delval e Denegri (2002),
como eles ndo possuiam 0s sistem#ésgmativos, ou seja, ndo conseguiam
relacionar uma ideia a outra, basermvauas explicacdes nos aspectos
chamativos da sua realidade cotidiana.

J& as criancas do niviél que eram 70% de 1#nos, 70% com 11 anos
e 40% com 13 anos (Tabela 2), quanrecebiam dinheiro, gastavam,
compravam as coisas que queriam cona yrarte do dinheiro e a outra parte
era poupada para comprar coisas ntai®ms que desejavarSobre o uso do
dinheiro, os exemplos de represedes a seguir ilustravam esse tipo de

representacao:
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Quando vocé recebe dinheiro, o que vocé fex’gastoVocé faz

mais alguma coisa com seu dinheir@& -gasto um pouquinho
assim, uns 0,70 centavos. Eu guardo, ponho no meu cofrinho
(Crianca 1 - 10,4 anos — Nivel II).

Quando vocé recebe dinheiro, o que vocé fa&fcoloco dentro

da minha bolsinha e vou juntando, depois eu gasto. Mas, eu néo
gasto tudo de uma vez nédo, vou gastando uma parte, quando eu
vou comprar um brinquedo ai sim, eu gasto tudo. Pra comprar o
brinquedo, se ele for o preco do que tef@danca 10 — 11,9 anos

— Nivel II).

As representacfes das criancasitkel 11 sdo confirmadas por Derbaix
(1975 e 1982 citado p&fARSAKLIAN, 2000), ao afirmar que criancas com
idade acima de 8 anos, quando veam produto, desejam-no e depois, se
tiverem condi¢des financeiras para compra-lo, adquirem-no; e analisa esse
produto, apds consumi-lo, ou ao ouvimentarios dos seysis, parentes e
amigos. E, a partir dos 10 anos,@mncas poupam dinheiro para comprar
alguma mercadoria que desejamque tem preco mais elevado.

Quanto ao material coreto (Quadro 3, p. 223), as imagens 7, 8 e 9
foram identificadas pelas criancds nivel Il. Entretanto, a imagem 10 —
crianga indo com o pai ao banco deipar dinheiro foi iéntificada por 40%
dos sujeitos com 10 anos e 40% dasngas com 11 anos. As criancas
identificaram o banco, mas relataram @uerianca e seu pai foram ao banco
pegar dinheiro. Ndo é possivel sabeadalta de identificacdo se deu porque
0S sujeitos pesquisados ndo possuem nexiperiéncia de ir ao banco, ou se
foi porque o material coneto néo ficou adequado. Aspresentacdes a seguir

expdem a identificacdo dasagens do material concreto:

Vocé pode me falar sobreque estd vendo? (0Q-menino com a
mao assim pra trs parecendo que estd escondendo alguma coisa e
pagando.(08)-Esta aqui, parecendo que 0 menino entregou um
cheque pro mocoVocé acha que estas sdo maneiras destes
meninos usarem o dinheiro? (QN§sta gravura aqui, eu acho que,
nesta gravura aqui acho que sipprque esta comprando alguma
coisa que necessit#08)-Nem tanto, porque nenhuma vive s6 de
bala, essas coisas. E s6 Deus sabde ele arrumou este dinheiro.
Vocé pode me falar sobre o gesta vendo nestas gravuras? (09)-
Nesta aqui, acho que é certo porque ele ta juntando dinheiro pra
um dia ter muito(10)Esta aqui... sdo os atlas... €... ah!... como

€ que eu falo... os adultosdepositando o dinl® pra poder
guardar... quando ele precisar é so ele tirar o dinheiro de volta.
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Vocé acha que estas sdo maneiras de usar o dinh@uzde
todas.Por qué?Porque, ndo, acho que é todas, porque umas estao
juntando dinheiro pra comprar, para no futuro ter mais e, outras
estdo trabalhando para conseguir o dinhe{@rianca 2 — 10,5
anos — Nivel I1).

Vocé pode me falar sobre o que esta vendo?E83¢- menino ta
comprando alguma coisa no supermerca@@8)-Aqui cada um ta
comprando um doce(09)-A menina td& economizando, pondo
dinheiro no porquinho delg10)-Aqui € um banco! As pessoas tdo
recebendo, tdo ganhando dinheih.menina foi com o pai dela
(Crianga 3 — 11,5 anos — Nivel II).

As criangas do nivel Il querem tdmheiro para comprar o que elas
desejam no momento e, ou, para juntaa pdilizar futuramente. E, para essas
criangas, o dinheiro serve para compaa coisas, pagar as contas, guardar
para comprar coisas caras e pargrmestar as pessoas que nhao possuem
dinheiro e depois elas o devolvemssBs ideias sdo exemplificadas pelas

representacdes das criancas dos extratos a seguir:

Vocé quer ter dinheiro?Sim. Para fazer o que?Comprar as
roupas, comprar os brinquedoRara que serve o dinheirdP?ra
muitas coisas, comprar, doar, emprestar o dinheifma crianca

de sua idade, me falou, que o dinheiro serve, também pra guardar,
0 que vocé acha™im. Por qué? Porque se agente guardar, a
gente vai ter o dinheiro quando a gente precisar ag€irianca 4
—10,10 anos — Nivel II).

Vocé quer ter dinheiroHum hum(Sim). Para fazer o quePra
comprar as coisas que eu quero... que eu pre@@@nca 7 —
11,5 anos — Nivel II).

Para que serve o dinheiroRPra gente comprar tudo que a gente
precisa, tudo que a gente quer, é: a roupa, sapato, alimentos,
brinquedos, livros.Uma crian¢ca de sua idade, me falou que o
dinheiro serve para guardar, o que vocé acBa®e.Por qué? -
Porque quando a gente precisa comprar alguma coisa a gente
sempre tem um dinheirinho pra comprar, ai a gente guardou o
dinheirinho a gente pode ir la e compr@rianca 2 — 11,4 anos —
Nivel II).

As representacfes dos sujeitde nivel Il estdo de acordo com
Karsaklian (2000), quando afirmou g@e& criancas, a partir dos 9 anos,

comegam a entender que egworizar dinheiro é uninvestimento para uma
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compra futura; assim, elas dividemdmheiro, um pouco para gastar e um
pouco para guardar; e guardam para comprar algo em breve.

As criancas do nivel Il achavam quéo séo todas as pessoas que
possuiam dinheiro para comprar as asiporque algumas moravam na rua,
pediam dinheiro e ndo possuiam traballas também sabiam que nem todas
as pessoas guardavam dinheiro, poisayash tudo, moravam na rua, e outras
nem tinham dinheiro para comprar egisas. As representacdfes a seguir
mostram a ideia de que, se néo se tamheiro para comprar as coisas

necessarias como os alimentos, afeda a sobrevivéncia das pessoas.

Vocé acha que todas as pessoas possuem dinheiro para comprar as
coisas? Nao. Porque, uma nao tem nem onde morar, e tédo
tentando, tdo tentando de tudo pranseguir dinheiro e até pedem
dinheiro na ruaVocé acha que todas as pessoas possuem dinheiro
para guardar?

-Nem todasPor qué? Porque, como eu disse, algumas nem tem
onde morar. E se eles continuar juntando até ter mais quantia eles
ja vao ter morrido porque eles ndo vao poder comprar comida que
eles estéo precisando agdi@rianca 2 — 10,5 anos — Nivel Il).

Vocé acha que todas as pessoas possuem dinheiro para comprar as
coisas? Nao. Por qué? Porque tem gente que ndo tem nenhum
farelo de comida pra comer... aai pedindo... pega as coisa do

lixo pra comer pra ndo morrer de foméocé acha que todas as
pessoas tém dinheiro para guarddN@o. Por qué? Rorque... é...

0s mendigos ndo tem dinheiro pramprar... porque... como eles

vao guardar? Eles ganha um dinheiro..., mas como eles véo
guardar esse dinheiro se eles estdo com fome? Ai... eles véo
comprar alguma coisa pra comer pra hdo morf@rianca 2 —

11,4 anos — Nivel II).

Cinquenta por cento dos adalestes que estavam no nivel Il
relataram que, ao receberem dinheuwblizavam-no para fazer compras e
poupar. Eles sabiam que para poupar dinheiro € preciso ter dinheiro. Além
disso, como disseram Delval e Dene@0@2), eles s&o capazes de analisar
varias possibilidades de uma situacdo por terem desemwadviraciocinio
l6gico-formal e sdo capazes de fazeferéncias sobre sua realidade
socioecondmica. Sobre o uso do dinbeh representacdo do adolescente a

seguir € um bom exemplo dessa ideia:
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Quando vocé recebe dinheiro, 0o que vocé fa2R! -Se fosse
moeda... eu gasto. Agora, se fusta grande, eu vou juntando...
juntando... juntando... ai chega um momento que vou na loja e
compro uma coisa pra migAdolescente 2 — 13,2 anos — Nivel

I)y.

Os sujeitos do nivel Il querem ter dinheiro para comprar as coisas, e
essas coisas sao roupas, brincos, sagapoodutos tecnologicos. Eles querem,
também, dinheiro para guardar. Para es&lescentes, o dinheiro serve para
comprar, pagar contas e fazer aplicac@e representacdo a seguir mostra o

desejo do adolescente de usams recursos monetarios:

Vocé quer ter dinheiro™Nem todas as horas! Porque vai ter hora
gue ndo vou poder tePra fazer o quéPara comprar, pra gastar,

sei la... vai ter horas, por exemplo: hoje, eu quero ter dinheiro pra
comprar um presente para meu avo, que € aniversario do meu avo.
Ai, no caso... daqui a0 um més quero arrumar dinheiro pra
comprar outra coisa... comprar um pédo, uma bala. Cada dia é uma
coisa! Para que serve o dinheiroPara comprar, guardar...
Guardar para o futuro pro meus estud@sdolescente 1 — 13,0
anos — Nivel III).

Para as representacdes dos adel@es sobre o uso dos recursos
monetarios, Karsaklian (2000) afirmaue, quando os sujeitos vao ficando
mais velhos, eles se dispdem a famnomias para adquirir alguma coisa que
€ importante e que ndo seja de uso iated Esse processo de compra ndo é
simples, pois, para o adolescente comslor comprar algo mais caro, deve
renunciar um prazer imediato pal@pois realizar uma compra futura.

Os adolescentes do nivel Ill, ou seja, 50% dos adolescentes deste
estudo sabiam que ndo sao todaspassoas que possuem dinheiro para
comprar as coisas porque moram na rua, pedem dinheiro e esmolas por néo
possuirem trabalho. Eles sdo sabiqne nem todas as pessoas guardavam
dinheiro, pois moravam na rua e n@ossuiam dinheiro para comprar as

coisas. O extrato a sequir ilustra a representagao dos adolescentes:

Vocé acha que todas as pessoas possuem dinheiro para comprar as
coisas? Nem todasPor qué?Tem umas pessoas que pedem na
rua, que nao tem dinheiro preomprar nenhum leite pro filho
(Adolescente 3 — 13,2 anos — Nivel IlI).
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A falta de coeréncia nas represedes de 40% doadolescentes os
deixara no nivel Il, pois eles ndo consiegm coordenar as ideias num todo
coerente e, segundo Piaget e InBeld2006), os adolescentes que se
encontravam no estagio operatério forrrehm capazes de refletir sobre o
possivel, mas pode ndo ser em todosargeudos porgue cada sujeito possui
experiéncias diferentes e interpretas informacdes que recebem conforme
aquilo que consegue assimilar.

Com relacao ao desejo dos sujettiesterem dinheiro para comprar as
coisas, isso indica que eles procuraatisfazer, primeiro, as necessidades
fisiologicas e de seguranca, pois, ipeledentemente da idade, os sujeitos
relacionaram a necessidade de compsaralimentos e as vestimentas. No
entanto, as criangas de 10 e 11 anas e@dolescentes de 13 anos citaram,
além dessas necessidades basicadessos por brinquedos, livros e produtos
tecnoldgicos que atendem as necessidades de estigtatude de realizacao.

Esse tipo de necessidade apresentaelos sujeitos da pesquisa, que
pertencem ao nivel socioecondmicoixba sdo argumentados conforme a
teoria de Abraham Maslow, que cita que os desejos e necessidades sao
organizados em prioridades e hierarquidara ele, a satisfacdo ocorre por
niveis, primeiro devem ser satisfeitasasessidades fisioldgicas, depois as de
seguranca, as de afeto, statuse estima e, por Ultioj as de realizacdo. A
satisfacdo de um tipo de necessidade eélnina o desejo de satisfazer outra
necessidade (GADE, 1980).

De acordo com as representacbdes sujeitos, os desejos e
necessidades a serem satisfeitos sao difsseconforme a idade dos sujeitos.
Os mais novos, dos niveis pré-1 edgsejam comprar as coisas cComo 0S
alimentos; os dos niveis Il e Ill d¢gme os alimentos e vestimentas, entre
outros. Diante dessa ideia, Solomon (2002) afirmou que os adolescentes usam
determinados produtos para expressaselas identidades, seus gostos, seu
grupo de referéncia e para explorar o Eles, para serem aceitos nos seus
grupos sociais, escolhem atividademepas especificas para o seu grupo. Os

pontos de referéncias para tais és&® sdo 0s amigos e as propagandas.
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As representacdes dos sujeitos dogis I, Il e lll, ao afirmarem que
nem todas as pessoas possuem dinl@drque muitas moram na rua e nao
possuem dinheiro nem para comprague comer, estdo de acordo com a
afirmacéo de Maslow de que as neatmdes fisioldgicas devem ser satisfeitas
primeiramente, pois pode afetar imtegridade fisica das pessoas e sua
sobrevivéncia (GADE, 1980).

Foi verificado, também, que siEs da mesma faixa etaria se
encontram em niveis diferentes sobreompreensdo do ecimento social
dos recursos monetarios. consumo. Isso ocorre devido ao fato de esse
conhecimento ser construido a partir ideeracdo e da transmissao social.
Sobre isso, Denegri (1999) afirmou g8eo ocorre porgue muitas vezes 0S
pais ndo compreendem a realidade ecac@ne suas condutas sao observadas
e transmitidas aos filhos que tendem gugea influéncia de suas familias.
Além disso, esse conteudo é pouco ergdo pela escola e pelos meios de
comunicagao. Assim, ela citou queses sujeitos sdo carentes de uma
alfabetizacdo econémica e que esta devencluida no curriculo da Educacéao
Bésica.

A alfabetizacdo econdmica, segundmBgri Gempp et al. (2006), deve
permitir a reflexdo, o pensamento criticasetrocas coletivas de informacoes.
Essa prética educativa deve incluiinpipalmente, os mais pobres que vivem
numa enorme desigualdade social e gstéada para o égenvolvimento de
atitudes e destrezas que permitem o0s sujeitos terem controle e autocontrole de
seus processos de consumo.

E relevante a alfabetizacdo econdmicadéeas criancas da pré-escola
até os adolescentes do ensino médio, gaeaestes se tornem consciente da
escassez dos recursos, entre eles age@®condmico, e sejam consumidores
conscientes dos seus deveres eeitis e ndo optem para O consumo

conspicuo.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

A andlise e discussdo dos dadosgiaulitaram identificar como as
criancas e os adolescentes constrogrlagdo entre 0s recursos monetarios e
0 consumo ao longo do desenvolvimerissa construcdo de conhecimento se
deve, a partir da interacdo do $igecom o outro, datransmissdo de
informacdes sobre 0s recursos mdaries e o consumo, bem como do
exercicio e das experiéncias que vao realizando. Além disso, a construcéo
desse conhecimento ocorre da matwag@d organismo e da equilibracdo do
sistema cognitivo e a partir das possilaitids de suas estruturas cognitivas.

As mudancas ocorridas nas representacbes do conhecimento sobre a
relacdo dos recursos monetarios eonsumo mostraram que 0s sujeitos, a
medida que se desenvolvem os seusejde e necessidades por produtos e
servicos, vao se diferenciando e ampliar@i@so os leva a raciocinarem sobre
a sua realidade socioecondmica.

Os sujeitos do nivel pré-1 apreseatardesejos de consumir produtos
alimenticios, balas e chicletes, e aldiro é usado com a unica funcdo de
fazer compras. Suas ideias sdo basearh realidade cotidiana, econdmica e
social, ao participaremfazerem compras. As criangas do nivel | procuravam
consumir produtos alimenticios e o d#no, além de servir para comprar,
serve para guardar. Suas explicacoesasioradas nos aspectos visiveis que
sdo percebidos ngsodutos que sdo neumidos no cotidiano de suas familias
e na manipulacéo do dinheiro ao utiliza-lo para fazer compras.

As criancas do nivel Il compreemdeque o dinheiro possui as funcdes
de comprar mercadorias, pagar contas, emprestar as pessoas e poupar para
usar quando precisar comprar algogue necessita. Elas procuram consumir
produtos alimenticios e piatos ligados ao vestid Esses sujeitos séo
capazes de considerar osiga aspectos que envolverndesejo de consumir
algo que esteja dentro de suas limitaddemceiras. Osdolescentes do nivel
Il s&o capazes de inferir sobre asedsas possibilidas de consumir

produtos que sdo adequados a quantidéel dinheiro que possuem. Eles
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entendem que o dinheiro € um meio tdeca por produtos e servicos que
procuram consumir e serve para fazer aplicacfes para usa-lo futuramente.

Com relacéo a realidade social, :igeitos do nivel pré-l ainda néo
compreendem que nem todas as pespoasuem dinheirgpara comprar as
coisas. No entanto, essampreensao comeca no nivel I, mas os sujeitos ndo
justificam coerentemente, pois ndo p@suaparatos cognitivos para tal. As
criancas do nivel Il e os adolescerdesnivel Il comprerdem a realidade de
que nem todas as pessoas possuem idinpara comprar as coisas de que
precisam, porque muitas pessoas nao possuem trabalho, moram na rua e
pedem esmolas.

As representacdes dos sujeitos e 13 anos confirmaram que as
criangas e os adolescentes, ao emitiseias ideias sobro mundo econdmico
que € um conhecimento transmitido sauiahte, emitem ideias sobre toda a
realidade social a sua volta, mostragge os conhecimentos construidos séao
interligados.

As comparacOes feitas entre apresentacdes das criancas e dos
adolescentes pelos nivale desenvolvim&o pré-I, I, Il e lll sobre a inter-
relacdo entre 0s recursos monetamo® consumo, permitiram verificar a
evolucdo nesse conhecimento sociabeficmar a hipétese do estudo. Ou seja,
as representacdes dos sujeitos s€iomodificando progressivamente. A
medida que as criangas se desenvoj\aas respondem com mais argumentos
e com ideias cada vez maiderligadas, que partete representacées pre-
formadas até as mais abstratassif, em cada nivel de conhecimento
construido as ideias dos sujeitos eram diferemigesa inter-relagéo entre o
CcONsSuUMO e 0S recursos monetarios, @moids por sua estrutura de pensamento.
No entanto, existem sufes na mesma faixa etaria ou do mesmo estagio de
desenvolvimento cognittv que estdo em niveis diferentes sobre o
desenvolvimento econdmico. Isso ooe porque 0S sujeitos recebem
informagbes diferentes por meio dansmissdo social. Além disso, eles
precisam experimentar, agir sobres&s informacdes, assimilando-as no

organismo, e que este esteja@nstante organizacao e maturagao.
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Vale ressaltar que odados deste estudmlse a inter-relacdo dos
recursos monetarios e do consumo dizeapeito a um grupo de sujeitos que
frequentam escola publica, pertencentes a nivel socioecondémico baixo, e
fazem parte de determinada sociedadr determinados vates e cultura. No
entanto, € preciso buscar, em outestudos, compreender o que outras
criangas e outros adolescentes derasuiocais e niveis socioeconémicos
diferentes, que pertencam a outra calfutém a dizer sobre 0S recursos
econdmicos e 0 consumo, bem como sobre outros temas relacionados ao
conhecimento social. Novos estudos poderdo encontrar dados que mostrem
representacdes diferentessamelhantes as deste estudo.

Este estudo estad relacionado Boograma de PGs-Graduacdo em
Economia Doméstica, pelo fato de pasquisado as interfaces dos recursos
monetarios e do consumo, tema que seri na linha de pguisa Estudo da
Familia e Economia do Cam®io Familiar. Além disso, buscou-se ouvir as
criangas e os adolescentes, pois@esiclerou que eles tinham muito a dizer
sobre a realidade socials®im, ao compreendermos idgias das criancas e
dos adolescentes sobre 0s recursmmetarios e 0 consumo, estaremos
compreendendo como estmma esta sendo aboddapelas familias e pela

sociedade.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Considerando a descricdo e a aeatlss artigos, compreende-se como
as criancas e os adolescentes deld anos constroem conhecimentos sociais
a respeito dos recursos monetarmssua relacdo com o consumo. Essa
construgcao de conhecimenbcorre ao longo do denvolvimento cognitivo, e
0S sujeitos vao representando suas ide@asforme as possibilidades de suas
estruturas cognitivas, pois o conhecineesbcial € construido a partir da
interacdo e transmissdo social, makm disso, o0 sujeito precisa de sua
maturidade bioldgica, bem como reali experiéncias e que 0 organismo se
equilibre constantemente.

Construiu-se um instrumento de dalele dados — entrevista clinica —
que possibilitou a identificacdo deepresentacdo das criancas e dos
adolescentes sobre os recursos moiost& sua relagdo com o consumo. O
instrumento foi composto [@eentrevista verbal e |ws materiais concretos. A
construcao desse instrumento nédo failfanas pelas et@s do estudo-piloto
se pode aperfeicoar a entrevista verbahdequa-la aos sujeitos de idades
diferentes. O material coreto deixou o instrumento mais consistente e coeso
No apoio as perguntas.

Identificou-se, por meio das resentacdes das criangcas e dos

adolescentes de 4 a 13 anos, contesesao construindo o conhecimento
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sobre os tipos, a origem e as fornus obtencdo dos remos monetarios.
Entre as criancas do nivel pré-l, 708mda ndo construiram o0s sistemas
interpretativos, pois suas respostagii® ndao importistas e fabuladas. Os
outros 30% basearam suas explicacoeseahdade cotidiag e nos aspectos
visiveis das moedas e cédulas.

As criancas do nivel | explicarasuas representacdes conforme as
caracteristicas visiveis que percebiarantendiam o dinheiro como elemento
simbdlico usado como meio de intercami$abiam que, para se ter dinheiro,
€ preciso trabalhar. As criancas deehill comecam a formular conceitos
sobre os recursos monetarios, coeemdem que existem outras formas de
obter o dinheiro, além do trabalho, e quéinheiro ndo ampra os aspectos
afetivos. Os adolescentes do nivel lIhnezam a pensar sobre o possivel, por
isso entendem que ha regras que limitafabricacdo do dinheiro e que estas
dependem de decisdesBlanco Central e do Presidente da Republica.

As representacfes das criancas eadilmdescentes, de 4 a 13 anos, sobre
o conhecimento construido referente @msumo apresentam as mudancas
ocorridas no desenvolvimento dessesitggepois as criangas do nivel pré-|
basearam suas representacées noediébitos de consumo que presenciaram
de seus pais, ou seja, as explicagbedsdoadas na realidacotidiana, pois
ainda ndo possuiam sistemas interpnatatiAs criangas do nivel | percebem a
relacdo entre o dinheire as compras. No entantquando seugais néo
compravam 0 que elas desejavam pw@o terem dinheiro, eles né&o
compreendiam que é a escassez ddealio que limita o consumo. Esses
sujeitos sao capazes de elaborar g@useiros preconceitos e, para isso,
contavam com 0S aspectos visiveis dbgetos e a partir do ponto de vista
deles.

Os sujeitos pertencentes ao nivetdmpreendem que para se comprar
€ preciso ter dinheiro, que este é ssoae, se compraresem o dinheiro,
podem ficar endividados. Esses sujeitos conseguem descentrar dos aspectos

visiveis e passam a perceber os aspegtesestdo ocultos. @slolescentes do
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nivel lll representam o consumo a tparde suas inferéncias. Assim,
relacionam a compra com qualidad#lidade e preco das mercadorias.

A construcao do conhenento sobre a inter-relagao entre os recursos
monetarios e o conmo, pelas criancas e pelos adolescentes, ocorreu ao longo
do desenvolvimento cognitivo destes, 9ok medida que eles vao ficando
mais velhos, sdo capazes de apresergpresentacbes com argumentacoes
mais pertinentes e coerentes com todealidade social. Os sujeitos dos niveis
pré-1 desejam consumir produtos alimeiogc balas e chicletes, e o dinheiro é
usado para realizar compras. Eteé8 compreendem queo sdo todas as
pessoas possuem dinheiro para comprar as coisas. As ideias deles séo baseadas
na sua realidade cotidiana, econdmica e social, ao participarem e fazerem
compras. As criancas do nivel | progor consumir produtos alimenticios, e o
dinheiro serve para comprar e pguardar. Compreendem que nem todas as
pessoas tém dinheiro para fazer compraas nao justificam coerentemente
suas respostas. Suas explicacfes a@moradas nos aspectos visiveis dos
produtos consumidos no cotidiano féan e na utilizacdo do dinheiro ao
comparar.

As criancas do nivel Il compreemdegue o dinheiro possui as funcdes
de comprar mercadorias, pagar esntemprestar as pessoas e poupar.
Consomem produtos alimenticios e praguigados ao vestuario. Acham que
nao sdo todas as pessoas gque possueneith para comprar as coisas que
precisam porque nao trabalham. S&o capdeensiderar 0s varios aspectos
que envolvem o desejo de consumila® suas limitacbefnanceiras. Os
adolescentes do nivel Ill sdo capazes ferimnas diversas possibilidades de
consumir produtos adequados a digmue de dinheiro que possuem.
Entendem que o dinheiro é um meio tdgca por produtos e servicos que
procuram consumir e servem para aplicar e usa-lo futuramente. Compreendem
gue nem todas as pessoas possuemenmipara comprar 0 que precisam,
porque ndo possuem trabalho, moram na rua e pedem esmolas.

A partir das comparacdoes nas egmntacOes das criancas e dos

adolescentes de 4 a 13 anos, pereeb a evolugdo ocorrida nos
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conhecimentos sobre 0s recursos maitstd@ sua vinculagdo com o consumo,
confirmando a hipétese distudo de que as criangaesde os 4 anos, fazem
representacdes sobre @ursos monetarios e sua relagdo com o consumo.
Essas representacdes vao-se modificapdmgressivamente, a medida que se
desenvolvem cognitivamentpartindo de ideias pf#drmadas até as mais
complexas. Assim, em cada nivel desefe/olvimento terdo ideias diferentes
sobre os recursos monetarios e sl&cé® com 0 consumo, norteadas por sua
estrutura de pensamento. Porém, sigeita mesma faixa etaria ou que estédo
no mesmo estagio de deselwmento poderdo estar eniveis diferentes em
relacdo a construcdo dontecimento social. Issmcontece porque 0s sujeitos
receberem diferentes informacdes atsagla transmissao social. Além disso,
0S Sujeitos precisam experimentar dar agpbre os objetos para abstrair
conhecimento, precisando, também, gee organismo esteja em constante
maturacao.

Os dados deste estudo auolo sdo pertinentes a dada realidade social,
por isso é importante buscar novosudes com sujeitos pertencentes a outra
realidade, com outros grupos de crianeaadolescentes de classes sociais e
cultura diferentes. Outros estwloampliardo o0s conhecimentos que
contribuirdo para o desemivimento das ciéncias sociais e aplicadas, pois, ao
dar voz as criancas e adolescenpesie-se conhecer o mundo da familia e o
mundo da sociedade. Novos wERis, focalizando a construcdo do
conhecimento social, contribuirdo paranalise e descricdo do conhecimento

social.
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8. APENDICE

8.1. Protocolo de Entrevista

Entrevistador: Nome do suijeito:
Transcri¢ao: Data de nascimento:
Data da Entrevista: Idade:

N° da Fita: Série:

Inicio: Instituicéo:

Término: Profissdo do pai:
Duragéo: Profissdo da mée:
Local: Irmé&os:

Consumo

1.Vocé sabe o que é comprar?

2.Vocé faz compras?

3. O que vocé mais gosta de comprar?

4.Vocé ou seus pais compram tudo que vocé q
Por qué?

uer?

Situacéo de Consumo

5. Uma (um) crianca (adolescente) de sua idad

viu um quebra-cabeca (videogame) que Qo3
muito. Pediu a eles para comprar, mas seus
nao compraram, pois ndimham dinheiro e ela (¢

crianga (o adolescente) ficou chateada, cha
(discutiu) e gritou:

a) Vocé acha que essa crianga (esse adolesa
tinha que ganhar o quebra-cabeca (videogan
Por qué?

b) Vocé acha que os pais da crianca

adolescente) deveriam ter dado o quebra-cal
(videogame), mesmo dizendo néo ter o dinhe
Por qué?

c) O que os pais poderiafazer para comprar
quebra-cabeca (videogame) para a criangd
adolescente)?

ja tinha um quebra-cabegaideogame). Assim, a

e Rituacao:

a uma loja fazer compras com seus pais. La ela (@))- Familia em loja;

tducrianca quer um quebra-cabeca;

p@isanga chateada por
brinquedo;

nao ter

beca
ro?

D
(o

6. A mée dessa criancae§be adolescente) falg
que no seu aniversario, ela (e) poderia ganh
quebra-cabeca (videogam#jas, ela (e) queria d

A crianca foi assistir a TV e viu uma propaga
também, ganhar a bicicleta (celular):

a) Vocé acha que essa crianga (esse adolesg
deveria ganhar os trés presentes? Por qué?
b) Os pais da crianga (do adolescente) ndo poss
dinheiro para comprar os trés presentes,
presente eles deveriam da a crianca
adolescente)? Por qué?

¢) Qual presente a crianga (o adolescente) de
escolher? Por qué?

presente de aniversario uma mochila (bicicleta). r

de uma bicicleta (celular). Entdo, a crianga queri

uSituagdo

ar(@2)- Crianca desejando o queb

e cabeca, bicicleta e mochila.
S

Tipos de Recursos Monetérios

7.Vocé pode me falar sobre o que esta ver
(Identificar)

8.Vocé sabe o que é dinheiro?

9. Qual dessas gravuras vocé acha que é dinhe

comprar?

deizhas
Dinheiro/cheque/cartdo
crédito/moedas

ro?

10. Qual das gravuras vocé pode usar para

11. Eu s6 posso ter as coisas se eu tiver dinheir

D?

12. Se eu néo tiver dinheiro, o que posso fazer
ter as coisas?

para

Origem do Dinheiro
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13. De onde vocé aclgae vem o dinheiro?

14. Como vocé acha que se faz o dinheiro?

15. Quanto de dinheiro se fabrica?

16.Vocé acha que é preciso ter sempre dinhe
Por qué?

iro?

17.Vocé acha que sempre existiu dinheiro? [Por
qué?

Maneiras de conseguir Dinheiro

18. O que as pessoagém para ter dinheiro? Fichas

(03)- Pessoa ganhando dinheiro
jogo;

Pessoas trabalhando:
(04)- homem em féabrica;

(06) - Crianca recebendo dinhei
(moedas/papel moeda) dos pais.

19. Como vocé sabe que uma pessoa tem dinhe

iro?

20.Vocé acha que todas as pessoas tém dinh
Por qué?

eiro?

21. Seus amigos possuem dinheiro?

22. Vocé ganha (recebe) dinheiro?

23. Como vocé consegue ter dinheiro?

24.Vocé faz alguma caigpara ganhar dinheiro?

25. Vocé gosta de ter dinheiro? Por qué?
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Uso do Dinheiro

26. Quando vocé recebe dinheiro, o que vocé fagFichas
Crianca comprando:
(07)- comida (arroz, feijao e carne);

< L .
(09)- C
cofre;

(10)- Crianga guardando dinheiro ho
banco com os Qais.

27.Vocé quer ter dinheiro? Para fazer o qué?

28. Para que serve o dinheiro?

29.Vocé acha que todas as pessoas possuem
dinheiro para comprar as coisas? Por qué?

Gravuras

Pai - branco e negro
Mae - branca e negra
Menino - branco e negro
Menina - branca e negra
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8.2. Cartas as escolas

UNIVERSIDADE FEDERAL DE VICOSA
CENTRO DE CIENCIAS HUMANAS, LETRAS E ARTES
DEPARTAMENTO DE ECONOMIA DOMESTICA
PROGRAMA DE POS-GRADUAGCAO EM ECONOMIA DOMESTICA

Vigosa, 15 de agosto de 2008.

A Senhora,
Maria Rita de Souza Lima Pontes
Diretora da Escola Municipal A

Prezada Diretora,

Sou mestranda do Programa de Pdsd@acdo em Economia Doméstica da
Universidade Federal de Vicosaujo projeto de pesquisa éEstudo da
representacdo do dinheiro e sua relacdo com 0 consumo por criancas e
adolescentes, em uma perspectiva piagetidna qual esta vinculado a linha de
pesquisa Estudo da Familia e Economia do Consumo Familiar.

A proposta de pesquisa objetiva arali® descrever a representacao das
criancas e dos adolescentes de 4 a 13 anos a respeito do dinheiro e sua relacdo com o
consumo. O estudo podera contribuir paracumulo de conhecimentos sobre o
desenvolvimento infantil em relacdo a conséio do conhecimento social e para que
as instituicbes de ensino possam planejar acbes educativas com criangas e
adolescentes, de forma reflexiva e cdti principalmente, com temas sociais e
transversais atendendo, assimiec®mendacdes dos PCN’s.

Para efetivacdo do estudo, vimos poriargesta solicitar autorizacdo para
realizarmos a pesquisa nesta Escola MpalciA escolha desta unidade educacional
se deu por atender a alguns critérios dsgpisa, como estar classificada na rede
publica; ter um namero ideal de criancasidade de 4 anos proposta no estudo.

Os instrumentos de coleta dos dados serdo: pesquisa documental (fichas de
inscricdo e, ou registros necessarios) &egista individual com as criancas e
adolescentes da educacafantil e do ensino fundamentd&ara maior fidedignidade
do estudo, as entrevistas serdo gravadap@s a transcricdo, as gravacbes serdo
destruidas.

Esclarecemos que o contato com osigpgntes, bem como organizacao das
entrevistas serd de inteiresponsabilidade da pesquisadora, tendo como principio o
sigilo absoluto das informacdes, alémrdspeitar a dinamica de funcionamento da
escola para que esta ndo seja prejudicada.

Esclarecemos, ainda, que sera soliaitadtorizacdo dos pais das criancas
para a participacdo destas no estudo e o contato com estes € de nossa inteira
responsabilidade.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE VICOSA
CENTRO DE CIENCIAS HUMANAS, LETRAS E ARTES
DEPARTAMENTO DE ECONOMIA DOMESTICA
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM ECONOMIA DOMESTICA

Vicosa, 29 de agosto de 2008.

A Senhora
Josiene Sathler Furtado Mendes
Diretora da Escola Municipal B

Prezada Diretora,

Sou mestranda do Programa de P&d@acdo em Economia Doméstica da
Universidade Federal de Vicosaujo projeto de pesquisa €Estudo da
representacdo do dinheiro e sua relacdo com 0 consumo por criangas e
adolescentes, em uma perspectiva piagetidha qual esta vinculado a linha de
pesquisa Estudo da Familia e Economia do Consumo Familiar.

A proposta de pesquisa objetiva arali® descrever a representacao das
criancas e dos adolescentes de 4 a 13 anos a respeito do dinheiro e sua relacdo com o
consumo. O estudo podera contribuir paracumulo de conhecimentos sobre o
desenvolvimento infantil em relacdo a conséio do conhecimento social e para que
as instituicbes de ensino possam planejar acbes educativas com criangas e
adolescentes, de forma reflexiva e cdti principalmente, com temas sociais e
transversais atendendo, assas recomendacgdes dos PCNs.

Para efetivacdo do estudo, vimos poriargesta solicitar autorizacdo para
realizarmos a pesquisa nesta Escola MpalciA escolha desta unidade educacional
se deu por atender a alguns critérios dsgpisa, como estar classificada na rede
publica; ter um numero ideal de cri@s nas idades de 6, 7, 10, 11 e 13 anos
proposta no estudo.

Os instrumentos de coleta dos dados serdo: pesquisa documental (fichas de
inscricdo e, ou registros necessarios) #@egista individual com as criancas e
adolescentes da educacafantil e do ensino fundamentd&tara maior fidedignidade
do estudo, as entrevistas serdo gravadap@s a transcricdo, as gravacdes serao
destruidas.

Esclarecemos que o contato com osigipentes, bem como organizacao das
entrevistas sera de inteiresponsabilidade da pesquisadora, tendo como principio o
sigilo absoluto das informacdes, alémrdspeitar a dindmica de funcionamento da
escola para que esta ndo seja prejudicada.

Esclarecemos, ainda, que sera soliaitadtorizacdo dos pais das criancas
para a participacdo destas no estudo e o0 contato com estes € de nossa inteira
responsabilidade.
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Certas de contar com a colaboracassdeDiretoria, desde ja agradecemos.

Atenciosamente,

Ménica Rocha
Mestranda

Prof2 Dr2 Maria de Lourdes Mattos Barreto
Orientadora
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