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Resumo

MATIAS, Ednir Damasceno, M.Sc., Universidade Federal de Vigosa, julho de 2020.
A cachaca de alambique como patriménio cultural e sua influéncia no
desenvolvimento socioeconémico do municipio de Presidente Bernardes —
MG. Orientadora: Luana Melo e Silva.

A cachaca é um tradicional produto brasileiro que vem cada vez mais conquistando
lugar de destaque na cultura nacional. Embora a valorizacdo da cachaga tenha
ampliado nas ultimas décadas, este bem cultural, em geral, ainda precisa ser mais
bem explorado pela sociedade, pelos 6rgaos publicos e pela iniciativa privada para
que este patrimbénio e seus componentes sejam salvaguardados. Em Presidente
Bernardes (MG), cidade produtora de cachaca em grande quantidade desde o
periodo colonial, a realidade é ainda mais delicada, sendo que as atividades de
muitos dos alambiques antigos ja se encerraram e outros caminham para o
encerramento. A pesquisa realizada de forma exploratéria teve como objetivo
investigar alguma relacdo entre o patriménio cultural relacionado a cachaga e o
desenvolvimento local em Presidente Bernardes — MG. Assim, o estudo realizado
identificou que a populacdo de Presidente Bernardes ainda apresenta forte
identidade com este patrimdnio cultural e que este, se trabalhado em conjunto com
outras politicas publicas e planejamento municipal, tem o potencial de contribuir para
o desenvolvimento socioecondmico da cidade por meio da exploragdo do turismo
que envolve a cachaca. Assim, a exploracao da atividade turistica com a cachaca e
outras curiosidades que envolvem o meio rural tem o potencial de colaborar com a
salvaguarda deste patriménio, ao incentivar a permanéncia das pessoas no campo

juntamente com os investimentos consequentes.

Palavras-chave: Cachaga. Patrimbénio. Turismo. Desenvolvimento. Presidente
Bernardes



Abstract

MATIAS, Ednir Damasceno, M.Sc., Universidade Federal de Vicosa, July, 2020.
Alembic cachaca as a cultural heritage and its influence on the socioeconomic
development of the municipality of Presidente Bernardes - MG. Advisor: Luana
Melo e Silva.

Cachaga is a traditional Brazilian product that is increasingly gaining a prominent
place in national culture. Although the valorization of cachacga has increased in recent
decades, this cultural thing, in general, it still needs to be better explored by society,
public agencies and private initiative to safeguard everything related to this heritage.
In Presidente Bernardes (MG), a city that has been producing cachaca in large
quantities since the colonial period, the reality is even more delicate, because the
activities of many of the old stills are already over and others are closing. The
exploratory research aimed to investigate some relationship between the cultural
heritage related to cachaca and local development in Presidente Bernardes - MG.
Thus, the study identified that the population of Presidente Bernardes still has a
strong identity with this cultural heritage and that, if worked together with other public
policies and municipal planning, has the potential to contribute to the socioeconomic
development of the city through the exploration of tourism that involves cachaca.
Than, the exploration of tourism with cachaca and other curiosities that involves the
countryside has the potential to help safeguard this heritage encouraging the
permanence of people in the countryside along with the consequent investments.

Keywords: Cachaca, Heritage, Tourism, Development, Presidente Bernardes
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Introducao geral

O Municipio de Presidente Bernardes localiza-se na zona da mata de Minas
Gerais, na regido sudoeste do estado, distanciando-se em 191 km (cento e noventa
e um quildmetros) da capital Belo Horizonte, com uma populacdo de
aproximadamente 5.500 (cinco mil e quinhentos habitantes), conforme dados do
IBGE." Presidente Bernardes integra hoje o circuito turistico Serras de Minas, o qual
€ sediado em Vicosa, sendo que as duas cidades se distanciam em cerca 60 km
(sessenta quildmetros), figura 1. As atividades econ6micas predominantes no local
atualmente sao o comércio, a agricultura (milho, arroz, feijao, cana-de-acucar e café)

e a pecuaria leiteira.?

Figura 1 — Localizagédo de Presidente Bernardes
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Fonte: Google Maps

k-

' IBGE. Producio Agricola Municipal 2015. Rio de Janeiro: IBGE, 2016. Disponivel em

www.ibge.gov.br/

2 ibidem
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Pedro Maciel Vidigal® conta que a colonizacdo na cidade iniciou por volta do
ano de 1710 com a vinda de bandeirantes paulistas que buscavam encontrar mais
ouro e capturar indios. Um dos primeiros bandeirantes na regiao foi Jodo Siqueira
Afonso, vindo de Taubaté, seguido por muitos outros mais tarde. Inicialmente a
cidade foi denominada de Calambau, por influéncia dos indios botocudos, que assim
tratavam aquela terra nas proximidades do entdo rio Guarapiranga como sendo,
grosso modo, “lugar onde o mato ndo era fechado, era ralo, vazio e oco”.*

Como Calambau ficou conhecido o distrito pertencente a entdo vila de
Guarapiranga e, finalmente, ao municipio de Piranga, até o ano de 1953, quando o
processo de emancipacdo do distrito, apés cerca de um ano de tramitacdo, foi
concluido com a sua elevacao a categoria de municipio com a Lei Estadual n® 1.039
de 13 de dezembro de 1953, passando a denominar Presidente Bernardes.’

Embora a emancipacgéo politica da cidade seja recente, ela se destaca na
regiao pelo seu patriménio cultural, como suas edificagdes, a exemplo da Igreja
Matriz de Santo Anténio, construida em 1953, mas ainda conserva em seu interior
bens do inicio do século XVIII, como a pia batismal. Também sdo marcantes as
tradicdes religiosas como a folia de reis e congado e, ainda, seus casardes e suas
paisagens “naturais” com a Mata Atlantica e cachoeiras.®

A producdo da cachaca em Presidente Bernardes também é uma antiga
tradicdo. Segundo o Conselho Municipal do Patriménio Cultural de Presidente
Bernardes existem informacdes de que a Fazenda Bananeiras ja produzia esta
bebida no século XVIIl. Todavia, por ser imprecisa esta informacao, considera-se
como marco da tradicdo cachaceira na cidade o inicio da produgdo regular de
cachaca pela Fazenda da Agua Limpa, em 1882, quando passou a atender os
mercados de Ouro Preto, Mariana e Sdo Jodo Del Rei.” Esta dissertacdo também

VIDIGAL, Pedro Maciel. Os antepassados: a sua terra. Belo Horizonte: Editora
Imprensa Oficial, 1979.

ibidem.

PRESIDENTE BERNARDES. 300 anos de historia - 1710/2010 - de Calambau a
Presidente Bernardes. Conselho Municipal do Patriménio Cultural, 2010. Disponivel

em: http://culturacpb.blogspot.com.br/2010/12/um-pouco-sobre-nossa-historia-e-
cultura.html. Acesso em 24 de abril de 2018.
ibidem

" ibidem
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discute adiante confirmacdes histéricas da comercializacdo da cachaca na regiao a
qual se situa a cidade pesquisada ja no século XVIII.

De acordo com dados da Secretaria Municipal de Cultura do municipio, em
2010 existiam 16 (dezesseis) alambiques em atividade e 21 (vinte e uma) marcas de
cachacas.® Em um levantamento no ano de 2018 a pedido deste pesquisador, a
Secretaria Municipal de Cultura identificou 24 (vinte e quatro) marcas de cachaca.
Todavia sdo desconhecidos estudos académicos sobre estes alambiques em
Presidente Bernardes, suas origens, sua importancia.

Um reflexo da marcante tradicdo de producdo da cachaca a partir da cana-
de-acucar na cidade e seus distritos é a realizacdo anual, desde 1984, do “Festival
da Cachaca de Presidente Bernardes e a Festa da Cana”. Neste evento é promovida
degustacdo das cachacas produzidas pelos diversos engenhos da cidade, com
premiacdo as melhores cachacas, shows, cavalgadas, entre outros detalhes
marcantes da cultura local, recebendo visitantes de diversas cidades mineiras e até
de outros estados.® Outra marca clara da valorizacdo, ou da tentativa de valorizacdo
da tradicao da producdo da cachaga em Presidente Bernardes é a sua tentativa de
auto titulacdo como “berco da cachaca mineira” pelo poder publico, titulacdo esta
gue sera discutida adiante.

Por outro lado, reflete-se que o desenvolvimento socioeconémico do
municipio parece nao acompanhar o aparente valor patrimonial da cachaga. Dados
do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica’® mostram que o municipio se
encontra apenas na 6442 posicdo no hanking do indice de Desenvolvimento Humano
de 2010 (IDH igual a 0,632) entre as cidades mineiras. A Producdo Agricola
Municipal (Lavoura Temporaria) em 2015 contou com a participagcdo da cana-de-
acucar em aproximadamente 29% (vinte e nove por cento) da producgao total do
municipio.

Diante destes fatos, a pesquisa buscou analisar a tradicional producao da
cachaca no municipio de Presidente Bernardes, no interior de Minas Gerais, suas

origens e importancia para o municipio, bem como a sua participagdao na formacéao

& ibidem
® ibidem
0 IBGE. op. cit. p. 12.
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da identidade daquele povo e, assim, verificou sua potencialidade para contribuir
com o desenvolvimento socioecondmico municipal.

A importancia do trabalho reside em investigar a situacao patrimonial da
cachaga em Presidente Bernardes ao passo que apontou formas de salvaguardar
essa heranca cultural histérica imaterial promovendo o desenvolvimento econémico
e social do municipio.

De acordo com a definicdo de Regina Abreu e Mario Chagas,'’ ao
patrimbénio cultural imaterial estdo incluidos bens que possuem processo de
producédo e outros aspectos que fazem parte do legado histérico do povo. Assim a
cachaca pode ser entendida além de um mero produto comercial. Além disso,

conforme salienta Luis da Camara Cascudo,'?

a cachaca ja era mencionada na
Carta Il de Sa Miranda entre os anos de 1481 e 1558, sendo mais valorizada como
moeda de troca para o trafico de escravos africanos a partir do inicio do século XVII.

Por outro lado, mesmo com os apontamentos da importancia da cachaga
para o Brasil no periodo colonial e também no imperial como em Luis da Camara
Cascudo,” Camila Moraes Marques'* e José da Paz Dantas,’® ha consideracgées,
como em Lucas Endrigo Brunozi Avelar,'® de que a bebida hoje no Brasil seria
cercada de preconceitos e levada ao esquecimento. O autor cita que os objetos
imateriais tém atributos de valores e sentidos que ndo vém deles, mas da sociedade

em que estdo inseridos. Esta consideracdo foi importante para a verificacdo do

" ABREU, Regina e CHAGAS, Mario (ors). Meméria e patriménio: ensaios
contemporaneos — 2. ed. - Rio de Janeiro: Lamparina, 2009.

CASCUDO, Luis da Camara. Preludio da Cachaca: Etnografia, Histéria e Sociologia da
aguardente no Brasil. Natal: Colegdo Canavieira, 1967. p. 9.

¥ Ibidem .

' MARQUES, Camila Moraes. A margem da economia: Cachaca e protocampesinato
negro no litoral sul Fluminense (1800-1888). Dissertacdo (Mestrado em Histéria) do
Programa de Pés-Graduagdo em Histéria da Universidade Federal Fluminense. Niterdi,
2011.

DANTAS, José da Paz. Um brinde a cachaca: o patriménio histérico-cultural e seus
usos turisticos nos alambiques do rio grande do norte. Dissertacdo (Mestre em Turismo)
do Programa de Pds Graduagao em Turismo da Universidade Federal do Rio Grande do
Norte — PPGTUR/UFRGN - Natal, 2016.

AVELAR, Lucas Endrigo Brunozi. A moderacao em excesso: estudo sobre a histéria
das bebidas na sociedade colonial. Dissertacao (mestrado em Histéria) do Programa de
P6s-Graduagdo em Histéria Social do Departamento de Histéria da Faculdade de
Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas da Universidade de Sao Paulo, Sao Paulo, 2010.
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sentimento dos bernardenses sobre o patriménio cultural relacionado a cachaca
ainda fabricada artesanalmente como ha alguns séculos.

Neste ponto é importante destacar que a pesquisa buscou dar atencao
especial a cachaca artesanal. Esta é produzida em menor quantidade que a cachaca
industrializada, pois exige maiores custos e prazos maiores de processamento.
Todavia a cachaca artesanal é amplamente considerada de melhor qualidade e
consequentemente seu preco de mercado tende a ser mais elevado quando
comparada aquelas feitas de forma industrial.

As principais caracteristicas gerais das cachacas industriais sao utilizacao
de diversas canas de diversos produtores e colheitas; utilizacdo de queimada e
maquinas para a colheita da cana; uso de destiladores continuos também
conhecidos por colunas; destinacdo de toda produgédo para o consumo, sem fazer a
separacao das partes mais prejudiciais que causam dores de cabeca, por exemplo;
tem processo mais rapido e barato para cada unidade, porém com qualidade inferior
percebida; a produgao, em geral, € em massa, ou seja, em grandes quantidades.

Por sua vez as principais caracteristicas da cachaca artesanal, ou de
alambique tradicional sao fabricacdo a partir de apenas uma variedade de cana e da
mesma safra; colheita da cana apenas por meio do corte geralmente manual;
destilacao feita em alambiques reutilizando bagagcos na combustao; separa-se para
0 consumo como bebida apenas entre 60% e 80% do produto, percentual menos
prejudicial popularmente chamado de coracdo, descartando ou dando outra
utilizacdo (combustivel etanol ou higienizacao, por exemplo) ao restante inicial e final
(cabeca e rabo) que contém mais impurezas; 0 processo € mais caro para cada
unidade produzida e mais demorado, porém tem produto de melhor qualidade; a
producéo geralmente € em pequenas quantidades.

Néstor Canclini' é um dos autores que consideram o sentimento de
identidade pelo povo como capaz de valorizar 0 seu patriménio. Tal consideragcao
também pode ser feita ao constatar, nas analises das cachacgas produzidas em
Presidente Bernardes, que o sentimento de identidade dos municipes para com a

"7 CANCLINI, Néstor Garcia. O patriménio cultural e a construgao imaginaria do nacional.
Tradugdo: Mauricio Santana Dias. Revista do Patriménio Histérico e Artistico
Nacional. n. 23, p. 94-112, 1994. p. 109.
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tradicdo da producao de cachaca tem o potencial de valorizar tal bem cultural, tanto
em termos de memoéria quanto em termos monetarios, ao passo que permite a
salvaguarda quase automatica do patriménio.

Uma das consequéncias da valorizacao cultural, ao destacar o sentimento
de identidade da comunidade para com a producao artesanal da cachaca, conforme
também apontaram estudos do SEBRAE,' seria a possibilidade da exploragéo
cultural e econémica do patriménio como alternativa para o desenvolvimento da
regiao através do turismo com a utilizacdo dos espacos de producdo e
comercializagdo da cachaga.

O empenho dos 6rgdaos municipais na promoc¢do dos citados eventos
culturais relacionados a cachaca caracteriza forte interesse publico na preservacao
da memoria e do saber fazer, bem como o interesse no possivel desenvolvimento
regional, o que tornou viavel a execucéao deste estudo.

O objetivo principal da pesquisa foi analisar alguma relacdo entre o
patriménio cultural relacionado a cachaca e o desenvolvimento local mediante
momentos de valorizagcdo ou esquecimento da bebida pela populacéo. Este objetivo
foi atendido a partir das anélises do caso das cachacas de Presidente Bernardes
como relatado nos capitulos que se seguem nesta dissertacao.

Para alcancar o objetivo principal, também foi necessario alcangar objetivos
intermediarios que ajudaram a solucionar o citado problema de pesquisa, tais sejam:
revisar e ampliar a bibliografia existente quanto ao patriménio cultural da producao
da cachaca; avaliar as possibilidades turisticas para o desenvolvimento do
municipio; analisar o sentimento de identidade dos bernardenses a respeito da
cachaca em determinados periodos; e planejar exploracdo turistica junto as
fazendas e engenhos produtores como a parte pratica (produto) do trabalho.

O objeto de pesquisa, ou seja, a tradicdo de fazer cachaga em Presidente
Bernardes e o desenvolvimento necessitou transitar também sobre o conceito de

memoéria e de identidade. Isto porque 0 consumo de massa, a globalizacao, tende a

'8 SEBRAE. Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas. Cachaca
artesanal: série de estudos mercadolégicos. SEBRAE: 2012.
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uniformizar as culturas e até sufocar os tracos de diversidade das culturas atuais.®
Considera-se importante definir que a expressao “fazer / produzir cachacga”, algumas
vezes foi adicionada a palavra “comercializar’, todavia a expressao “producado e
comercializacdo de cachaga” ndo se refere necessariamente a dois objetos de
estudo diferentes nesta pesquisa e sim, a duas agbes indissocidveis na prética
alambiqueira da cachaca.

Natalia Brayner®® lembra que a concepgdo da palavra patriménio origina-se
da palavra pai (pater), estando relacionada, por muitos anos, a ideia daquilo que é
deixado pelo pai ao seu filho. Segundo a autora, tornou-se comum a utilizacao da
palavra patriménio para referir-se aos bens ou riqueza. Com a Revolugédo Francesa
no século XVIIl, a palavra patrimbnio comecou a adquirir sentido de propriedade
coletiva quando revolucionarios buscavam destruir bens que para eles
representavam um sistema politico a ser superado. Houve, portanto, movimento
intelectual contrario a esta destruicdo apontando que o valor histérico daqueles bens
estavam diretamente relacionados a histéria do préprio povo francés como um
todo.?’

Essas representacdes culturais de cada povo, entretanto, ndo se trata mais
exclusivamente dos bens tangiveis, mas também a tradicdo, os saberes, entre
outros. Tornou-se entdo necessario diferenciar o Patrimonio Material e o Patriménio
Imaterial. O primeiro, de acordo com Chiara Bortolotto,?? se refere ao conjunto de
bens culturais classificados, segundo sua natureza, como arqueolégico, paisagistico
e etnografico, historico, belas artes e das artes aplicadas, divididos em bens iméveis

e moveis. O Patrimbénio Imaterial, por sua vez, constitui-se das referéncias

' COVRE, Maria de Lourdes Manzini. O que é cidadania? (102 reimpresséo da 32 edicdo

de 1995). Sao Paulo: Brasiliense, 2002

BRAYNER, Natalia Guerra. Patriménio Cultural Imaterial: para saber mais. / Instituto

do Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional - 32 . ed., Brasilia (DF): IPHAN, 2012. 36 p. :

il. Disponivel em:

” http://portal.iphan.gov.br/uploads/publicacao/cartilha_1__parasabermais_web.pdf.
ibidem

2. BORTOLOTTO, Chiara. A salvaguarda do patriménio cultural imaterial na implementacéo
da Convengao da UNESCO de 2003. Revista Memodria em Rede, Pelotas, v. 2, n.4, p.5-
17, dez. 2010/mar.2011.

20



18

identitarias na visdo dos grupos que as praticam, sendo exemplos os saberes,
oficios, festas, rituais, as expressdes artisticas e lidicas.?

Neste sentido, David Lowenthal®* esclarece que a frequéncia de atualizagao
e reinterpretacdo da memoria enfraquece a identidade coerente. De acordo com as
conceituagdes deste autor, memoria sdo as lembrancgas, individuais e principalmente
as coletivas, que nos permite conhecer e relatar o passado. Identidades seriam as
memoérias do passado que se perpetuam das confrontacbes de relatos e
experiéncias, tornando o grupo possuidor de um patriménio cultural que tende a ser
uma caracteristica especial deste.

Ainda de acordo com David Lowenthal,?® o passado seria constituido a partir
de narrativas do presente, seja em enfoque amplo ou em menor alcance, como as
tradicoes familiares ditas “passadas de pai para filho”, por exemplo. Nota-se assim
que a producado de cachaca trata-se de uma dessas tradicoes, pois é passada de
geragOes a geracdes, de pai para filhos e até mesmo de senhores aos escravos
libertos por meio de inventarios.?®

A cachaga, tradicional produto comercializado no mundo todo, passou a ser
reconhecida como exclusivo do Brasil em 2005. O reconhecimento como patriménio
cultural, entretanto, tem ocorrido apenas no ambito de alguns municipios (Paraty —
RJ, Salinas — MG), estando ainda pendente o reconhecimento deste patriménio a

nivel nacional.?’

Todavia o processo de valorizacdo e preservacao das memdrias
relacionadas a este bem, que é cultural e ao mesmo tempo comercial, deve ser bem
acompanhado para evitar que aquilo que seria tradicional e, logo, fonte do saber e

do conhecimento, venha ser desvirtuado e perca seu efeito e valor na memoria

coletiva.?®

% ibidem

24 LOWENTHAL, David. Como Conhecemos o Passado. Projeto Histdria, Sd0 Paulo, no.
17, nov.1998. p. 63-201. Disponivel em:
http://revistas.pucsp.br/index.php/revph/article/view/11110.

% ibidem

% MARQUES, Camila Moraes. op. cit. p. 14.

27 MACCARI, Lauren Dal Bo Roncato. Cachaca: como legalizar seu empreendimento:
conheca os procedimentos para formalizar sua empresa de produgéo ou comercializagao
de cachaga e aguardente de cana. Brasilia: Sebrae, 2013.

POLLAK, Michael. Meméria, esquecimento, siléncio. Estudos Histéricos, vol. 2, n°. 3,
pg. 3-15, Rio de Janeiro: 1989.
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Essa referéncia ao passado presente na cachaga, encontrada em Céamara
Cascudo?®, por exemplo, permite manter a coesdo dos grupos e das instituices que
compdem uma sociedade, para definir seu lugar respectivo, sua
complementariedade, mas também as oposicdes irredutiveis.*

Seguindo as consideracdes de Michael Pollak,®' de que o patriménio seria
resultado da construcdo a partir dos relatos (sejam verbais, documentais, artisticos,
cientificos), que se fazem a partir da memaria coletiva, é possivel investigar o real
valor cultural do modo tradicional de fazer cachaga no municipio bernardense.

Os alambiques e as fazendas onde se produzem cachagas no municipio de
Presidente Bernardes, com suas paisagens, também sdo lugares de memdbria
contando a histéria do povo. Ulpiano de Meneses® afirma que a paisagem é um fato
cultural que envolve a agdo humana, a interacdo e o objeto, que no caso considera-
se serem os alambiques e as fazendas. De fato, a paisagem tem sido mobilizada no
campo da identidade, ao passo que se torna um dos motores fundamentais do
turismo com o foco mercadolégico da diferenciagéo.*

Neste sentido, as consideragcdes de varios autores, como ja apontava Cassio

Oliveira et al,®*

de que o turismo € uma das atividades rurais ndo agricolas que mais
vem se destacando no Brasil, ndo podem ser ignoradas, bem como seus possiveis
reflexos na comunidade exploradora da fabricacdo artesanal da cachaca. A
explicacdo para a expansao do turismo rural no Brasil, segundo Céssio Oliveira et
al,% esta na vontade das pessoas, principalmente moradores das grandes cidades,
de reencontrar suas origens e conviver com a natureza, com a tranquilidade e
calmaria do campo, bem como na necessidade que o produtor rural tem de

diversificacdo de fonte de renda e valorizagdo de seus produtos.®®

2 CASCUDO, Luis da Camara. op. cit. 1967. p. 14.

% POLLAK, Michael. op. cit. p. 19.

°! ibidem )

% MENESES, Ulpiano Teixeira Bezerra de. A paisagem como fato cultural. In YAZIGI, E.
(org). Turismo e Paisagem. Sdo Paulo: Contexto, 2002, p. 29-64.

% ibidem

% OLIVEIRA, Cassio Garkalns de Souza e MOURA, José Carlos de. Turismo: novo
caminho no espago rural brasileiro. Piracicaba: FEALQ, 2000.

% ibidem

% ibidem
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A exploracgédo turistica deste patriménio consequentemente em Presidente
Bernardes implica na necessidade de transformacdes significativas no municipio,
tanto as comportamentais quanto as estruturais e, logo, paisagisticas. Eduardo
Yazigi®” salienta que “quem decide se uma &rea é turistica ou ndo, boa ou md, é o
turista”. Segundo ele, “lugar turistico é aquele dotado de densidade de frequentacao
turistica, equipamentos e servicos da mesma natureza, assim como uma imagem
que o caracterize como tal'.

A sociedade medieval europeia ja utilizava de elementos materiais de
separacdo entre o urbano e a periferia, que até entdo era exclusivamente rural.
Ainda de acordo com Eduardo Y&zigi,*® o muro e o fosso, que podiam ser
ultrapassado apenas através de uma ponte levadica, também separavam dois
estilos de vida muito diferentes. Embora este muro e o fosso separadores
atualmente ndo sejam mais elementos materiais e sim metaforas imateriais para as
barreiras culturais e principalmente socioecondmicas que separam os dois lados, o
autor questiona se as favelas atuais seriam melhores que as que circundavam os
feudos ha mais de cinco séculos.*

O ambiente rural, ainda que seja representado por belas fazendas,
paisagens com natureza exuberante, romantizada, também reflete esta realidade de
periferia. Nota-se em todo ambiente rural a frequente caréncia de infraestruturas
urbanas. As estradas de terra e mal cuidadas ja € por si s6 um sinal comum a
identificar o meio rural. O mesmo pode-se dizer das condicdes e nivel das escolas
que por ventura existirem, dos meios de transportes publicos, dos servigcos de
saude, dentre outros.

Antonio Augusto Arantes.* ao analisar a zona turistica da Costa do
Descobrimento, no sul do estado da Bahia, apontou que o turismo surgiu como
atividade econémica alternativa a cultura do cacau, acarretando investimentos tanto

publicos, em infraestrutura (estradas), como privados, no setor imobiliario

87 YAZIGI, Eduardo A.. Periferias e Turismo: Mitos & Realidades. Revista Rosa dos

Ventos — Turismo e Hospitalidade, 9(IV), pp.675-689, out-dez, 2017. p. 676.

B ibidem

¥ ibidem

0 ARANTES, Anténio Augusto. Paisagem de Histéria: a devoragao dos 500 anos. Projeto
Histéria, Sao Paulo n°. 20, p. 63-96, abr. 2000.
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(condominios) e hoteleiro. Embora as consequéncias apontadas pelo autor para o
turismo ali seja predominantemente prejudiciais a populacédo, aparentemente esta
seria também uma alternativa para outras culturas como a prépria cachaca de
Presidente Bernardes caso esta se torne definitivamente ultrapassada e perca sua
auto sustentabilidade econémica.

A producao e comercializagdo da cachaca e tudo o que ela representa para
a cultura nela envolvida, como os alambiques, as vendas, as fazendas e canaviais, é
valorizada na patrimonializagdo considerando os apontamentos de Simoni Scifoni*’
quanto ao fervor contemporaneo pelo culto ao passado. Por outro lado a autora
ainda salienta que ha uma valorizacdo maior a simplicidade e ao rastico comparado
ao monumental. Busca-se identificacdo com a natureza nos materiais.*?

Marcos Vinicius Braga e llana Kiyotani*® estudaram a possibilidade da
exploracao turistica da cachaga contribuir para o conhecimento cultural e historico
do Brasil, ao passo que representaria uma nova alternativa de renda e emprego aos
produtores e a sociedade como um todo. Nesta linha de raciocinio eles apontam o
turismo cultural, uma modalidade que trabalha com a “preservagdo e o resgate
histérico de todo o legado cultural de um determinado destino”.** Portanto, ndo se
trata apenas de ver o patriménio como bens materiais dos alambiques, canaviais e
outros locais a serem visitados e seus objetos. Trata-se, sobretudo, de conhecer o
patriménio imaterial que também ¢é significativo na cultura de determinado povo.

Neste sentido, o morador de Presidente Bernardes, Fernando Peixoto, em
seu livro “Manuel da Cachaga”,*® narra uma série de contos que relacionam a
cachaca, os tempos de escravidao, as manifestacdes religiosas e tantos outros fatos

culturais que expressam a identidade do povo bernardense. Neste conjunto de

#' SCIFONI, Simoni. Os Diferentes Significados do Patriménio Natural. Dialogos,
DHI/PPH/UEM, v. 10, n. 3, p. 55-78, 2006.

2 ibidem

4 BRAGA, Marcus Vinicius Fernandes e KIYOTANI llana Barreto. A cachaga como
patrimonio: turismo cultura e sabor. Revista de Turismo Contemporaneo — RTC, Natal,
v. 3, n. 2, p. 254-275, jul./dez. 2015.

* ibidem

“ PEIXOTO, Fernando André Carneiro. Manuel da cachaca (contos & casos de boteco):
contos recolhidos do tropeiro/alambiqueiro da Fazenda Bananeiras, Emanuel Dorcelino
Américo, filho de escravos, que aqui viveu no século passado. [Presidente Bernardes: s.
n.], [20107].
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pequenos contos que agucam a curiosidade a respeito da veracidade ou nao, pode-
se encontrar relatos comuns da cidade e suas cachacas em tempos passados, a
maioria engragados e outros contos divertidos de assombracéo.

Todavia, conforme ainda destacam Marcos Vinicius Braga e llana Kiyotani,*°
“a bebida nacional, também esta diretamente ligada a problemas sociais, causados
em sua maioria por seu consumo sem controle”, que pode trazer dependéncia e
outros prejuizos a saude e outros problemas sociais como a violéncia e acidentes de
transito. Contudo, os autores bem lembram que estas nao sao desvantagens Unicas
da cachaca, mas de todas as bebidas alcodlicas. Neste sentido também salienta
Lucas Avelar*” que ha muitos questionamentos sobre os acidentes de transito
provocados pelo alcool, mas que pouco se questiona a alta lucratividade cervejeira,
ou quica das grandes fabricantes de cachacas, como responsavel pelo elevado
consumo alcodlico.

No estudo buscou-se descrever, a partir de uma abordagem qualitativa,
como a produgado da cachaca historicamente se relaciona com o desenvolvimento do
municipio de Presidente Bernardes, interpretando os dados a luz das referéncias
histéricas no Brasil, como um todo, descrita em Camara Cascudo® e Gilberto
Freyre,* por exemplo, e também na de outros municipios, conforme Camila
Marques.®® Quanto ao procedimento técnico para coleta de dados adotou-se
pesquisa bibliografica, documental, pesquisa de levantamento e, principalmente o
Estudo de Caso, permitindo descrever o processo social que envolve o patriménio
cultural da cachaca bernardense e sua relagdio com o desenvolvimento
socioecondmico.”’

O estudo adotou a delimitacdo da amostra como sendo o municipio de
Presidente Bernardes, situado na Zona da Mata mineira, pelas peculiaridades do

6 BRAGA Marcus Vinicius Fernandes e KIYOTANI llana Barreto, op. cit. p. 21

47 AVELAR, Lucas Endrigo Brunozi. op. cit. p. 15.

“ CASCUDO, Luis da Camara. op. cit. 1967. p. 14.

“ FREYRE, Gilberto. Sobrados e mucambos [recurso eletronico]: decadéncia do
patriarco rural e desenvolvimento do urbano / Gilberto Freyre; apresentagdo de Roberto
DaMatta; biobibliografia de Edson Nery da Fonseca; notas bibliograficas revistas por
Gustavo Henrique Tuna. Sao Paulo: Global, 2013.

°0 MARQUES, Camila Moraes. op. cit. p. 14

> BARROS, José D’Assuncao. O Projeto de Pesquisa em Histéria: da escolha do tema ao

quadro tedrico. Petropolis, RJ: Vozes, 2005.
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mesmo quanto a tradicdo de producdo de cachaga, conforme aprofundado no
Capitulo 2. Todavia ndo se trata de limitar as vivéncias simbdlicas e educativas a um
unico contexto cultural especifico. Ao contrario, a partir das referéncias culturais
locais da cidade de Presidente Bernardes puderam-se acessar processos sociais e
culturais mais amplos e abrangentes.*

Foi adotada a aplicacdo de questionarios para avaliar e pontuar a percepcao
quanto ao patriménio, entrevistas estruturadas com a finalidade exclusiva de
consultar opinides e observacao participante, diario de campo em visitas realizadas
ao longo do estudo junto aos produtores, autoridades publicas, turistas e a
comunidade como um todo.

A desigual relacao entre os dados necessarios e disponiveis, bem como as
limitacdes de recursos financeiros e prazos para a pesquisa, nos levou a reduzir o
campo de estudo para apenas alguns dos alambiques de Presidente Bernardes,
considerando relevancia historica e/ ou a viabilidade de acesso.

O presente trabalho se divide em duas grandes partes, conforme requisitos
do programa de pds-graduacao ao qual faz parte, sendo que a primeira parte segue
dessa introducdo e compreende os capitulos 1, 2 e 3, os quais apresentam a
pesquisa realizada e os resultados obtidos.

A segunda parte, por fim, também denominada intervencdo pratica ou
produto trata-se de uma proposta de um roteiro turistico denominado Canaviagem,
explorando as cachagcas de Presidente Bernardes conforme planejamento
detalhado.

*2 BRANDAO, Carlos Rodrigues [et al.] O dificil espelho: limites e possibilidades de uma
experiéncia de cultura e educagéo. Rio de Janeiro: IPHAN, 1996.
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Capitulo 1
O lugar da cachaca no patriménio cultural brasileiro

As revolugdes modernas merecem destaque nas reflexdes a respeito do
patriménio, sua gestdo, sua institucionalizacdo. Esta relevancia da modernidade
para o entendimento da humanidade ndo se deve as inovacdes ou rupturas
propriamente ditas advindas deste processo, mas, acima disso, destaca-se a
ampliacdo do alcance das discussdes em todo o mundo. A globalizagdo trouxe a

tona que, como afirma David Harvey,>**

Ouro e prazer estao no coracéo disso tudo”.
Por sua vez, Luis da Camara Cascudo® afirma que “toda a existéncia humana
decorre do bindmio estbmago e sexo”. Estas afirmagdes aparentam ser bem
similares. Talvez as equacdes propostas na verdade nem se tratem de um bindmio,
mas de variagdes de expressoes do sistema de poder que tanto se expandiu a partir
das revolu¢cdes modernas: ao qual hoje chama-se de capitalismo global. De fato,
todas as lutas e conflitos, ou seja, todos os momentos marcantes da histéria do
Brasil e do mundo, bem como histérias locais foram desencadeados a partir das
disputas por poder, riqueza, paixdes, alimento e liberdade entre outras necessidades
humanas. Seja como for, a cachaca € um produto presente em importantes
reflexdes sobre essas necessidades em diversos momentos no Brasil e em outros
paises, ora como motor de disputas, ora como resultado destas.>

A consequéncia mais notavel das tendéncias da modernidade, ou seja, da
tentativa de ruptura radical com o passado, como ainda apontado por David Harvey,
€, em contrapartida, “buscar no passado uma explicacdo do presente e uma
preparagdo para o futuro”.>® Todavia, o passado ndo estd mais disponivel como
antes e sua busca ocorre por meio de sua representacao, por meio da memdéria, do

patriménio cultural de um povo, de uma nacdo. Estes conceitos serdo discutidos

* HARVEY, David. Paris: A capital da modernidade. Trad. Magda Lopes. 1. ed. Sdo Paulo:
Boitempo, 2015. p. 54.

CASCUDO, Luis da Camara. Histéria da alimentacdao no Brasil. 3. ed. Sdo Paulo:
Global, 2004. p. 17

> |bidem.

® HARVEY, David. 2015. Op. cit. p. 25. p. 25

54
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adiante cabendo antecipar a definicdo de Néstor Canclini®’ de que “o patriménio
cultural expressa a solidariedade que une os que compartilham um conjunto de bens
e praticas que os identifica, mas também costuma ser um lugar de cumplicidade
social”.

Neste capitulo reflete-se sobre a cachacga tanto como bem cultural e também
como pratica que identifica o brasileiro e, assim, direta ou indiretamente, teria
contribuido e tem o potencial de ainda contribuir para a construcdo da ideia do
nacional.

O estudo que se apresenta € parte de um conjunto de estudos sobre a
tradicédo relacionada a cachaca na cidade de Presidente Bernardes, situada na Zona
da Mata mineira, ha cerca de 60 km (sessenta quildometros) da cidade de Vigcosa,
onde se produz mais de 20 (vinte) rétulos da bebida supostamente desde o século
XVIIL.*® Trata-se, grosso modo, de buscar formas de salvaguardar essa heranca
cultural histérica imaterial e investigar as potencialidades desta tradicdo para o
desenvolvimento econdmico e social daquele municipio.

O patrimbnio cultural relacionado a cachaca de Presidente Bernardes,
entretanto, carece de estudos académicos mais aprofundados. Talvez essa caréncia
de estudos nao seja exclusiva da bebida naquela cidade, sendo que ela, assim
como outros bens culturais, se insere ou se excluem do patriménio por meio das
disputas econdmicas, politicas e simbdlicas entre agdes do setor privado, do Estado
e da sociedade civil organizada.>®

As discussodes deste primeiro capitulo orbita em torno da seguinte questao:
qual seria a participacdao da cachaca na formacao do chamado patriménio cultural
brasileiro?

A justificativa para o tema deste capitulo passa pela importancia de tentar
consolidar as referéncias bibliograficas relacionadas ao patrimbénio cultural da
cachaca no Brasil de forma a embasar as reflexdes sobre o caso das cachacas de

" CANCLINI, Néstor Garcia. Op. cit. p. 16. p. 96.

® PRESIDENTE BERNARDES. 300 anos de histéria - 1710/2010 - de Calambau a
Presidente Bernardes. Conselho Municipal do Patriménio Cultural, 2010. Disponivel
em: http://culturacpb.blogspot.com.br/2010/12/um-pouco-sobre-nossa-historia-e-
cultura.html. Acesso em 24 de abril de 2018.

% CANCLINI, Néstor Garcia. op. cit. p. 16.
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Presidente Bernardes. Além de analisar e revisar as principais referéncias
académicas sobre o tema permite-se contribuir também ao levantar novas
consideracoes para a discussdo. O estudo ainda se justifica pela viabilidade uma
vez que a bibliografia no Brasil sobre a cachaga, embora dispersa em varias areas
do conhecimento, € ampla e na maioria acessivel. Isso permite aprofundar
discussdes em torno do patriménio cultural, refletindo a participacdo da cachaca na
memoéria coletiva e identidade, bem como sua relacdo com a modernidade e
globalizagéo.

Assim, o presente capitulo teve por objetivo principal refletir sobre a cachaca
como patriménio cultural brasileiro. Para isso foram objetivos intermediarios: revisar
a bibliografia sobre o tema; verificar nesta literatura elementos de conexao entre
uma identidade nacional e a cachaca e, de modo especial, pensar a cachaca
enquanto patriménio cultural a luz de conceitos como memobria, identidade,
patriménio e globalizacao.

A investigacao da questdo adotou a metodologia de pesquisa bibliografica e
levantamento de dados em sites oficiais e especializados, legislacdo especifica e em
estatisticas oficiais. Os resultados foram tratados por meio de analises qualitativas.

Os resultados sao apresentados adiante divididos em subtitulos que
agrupam as consideragdes teoricas da cachaga em uma reflexdo sobre os temas
como patriménio, identidade, modernidade e globalizacdo. O primeiro subtitulo
discute a influéncia da cachaca no jogo social da memodria e identidade, o segundo
tépico aborda os reflexos da modernidade e globalizacdo na bebida, por fim, no
terceiro topico sao estudados processos de patrimonializacdo da cachaca no Brasil.

1.1 Fundar, construir e beber: a cachaca ha memdria e identidade brasileira

O jogo social da meméria e da identidade, de acordo com Joel Candau,®
ocorre a partir de uma tentativa de criar um imaginario minimo de continuidade.
Assim, tende a designar determinados publicos como herdis de uma aventura por

muitas vezes predominantemente fantasiosa, embelezada, enobrecida. Segundo o

% CANDAU, Joel. Meméria e identidade. Traducdo: Maria Leticia Ferreira. 1. ed., 22

reimpressao. Sao Paulo: Contexto, 2014.
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autor essa busca por identidade se da por meio da memdria genealégica e familiar,
que, salvaguardando a memdéria de ancestrais ao encurtar o distanciamento de
raizes, protege também a prépria memoria e garante a continuidade.

Outra forma de buscar a identidade, segundo Joel Candau, é por meio da
chamada memdria geracional, que, na forma antiga, tem-se a consciéncia de ser
continuador dos predecessores e, na forma moderna, constroi-se a memoria da
prépria geracdo de acordo com a imaginacdo.t’ Neste sentido também contribui
Néstor Canclini ao discorrer sobre a imaginacdo da nacdo. Para ele a ideia da
cultura nacional varia em cada época prevalecendo uma construcdo imaginaria.®?
Também Regina Abreu e Mario Chagas®® citam que a construgdo de narrativas,
comemoracdes ou representacées em busca de preservar a memoria coletiva
quanto a fatos, pessoas ou ideias é uma pratica humana universal. Autores como
Benedict Anderson, por sua vez, apontam o nascimento desse nacionalismo como
sendo no final do século XVIII e inicio do século XIX, com o iluminismo e o
secularismo racionalista, movimentos de independéncia e reagdes a Revolucio
Francesa. Para ele a construcéo da identidade nacional, por meio do que chamou de
comunidades imaginadas, teria surgido como tentativa de atenuar o sofrimento em
lugar do vazio que teria ficado apés o consequente declinio da fé religiosa.®*

Todavia, realmente é preocupante a consequente crise identitaria diante do
aparente esgotamento de sentidos das comemoracdes, como argumentado por Joel
Candau. Segundo o autor “a atividade de memdéria que nao se inscreve em um
projeto do presente ndo tem carga identitaria, e, com mais frequéncia, equivale a
nada recordar’.®® De acordo com Stuart Hall,’® isto se da, pois, enquanto a
identidade nacional impunha uma hegemonia cultural que ndo se importava com as
diferencas de classes, géneros, etc., a globalizacado mudava essa identidade com as
aspiracdes do capital ndo mais determinada por fronteiras. Ele aponta trés possiveis

®' Ibidem
62 CANCLINI, Néstor Garcia. Op. cit. p. 16.
® ABREU, Regina e CHAGAS, Mario (ors). Meméria e patrimdnio: ensaios
contemporaneos — 2. ed. - Rio de Janeiro: Lamparina, 2009.

ANDERSON, Benedict. Comunidades Imaginadas: Reflexdes sobre a origem e a
difusdo do nacionalismo. Sao Paulo: Cia. das Letras, 2008.
65 CANDAU, Joel. op. cit. p. 37.
66 HALL, Stuart. A identidade cultural na pés modernidade. Traducdo: Tomaz Tadeu
da Silva e Guarcira Lopes Louro. 11. ed. Rio de Janeiro: DP&A. 2006.
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consequéncias da globalizacdo sobre as identidades culturais: desintegracdo das
identidades nacionais a partir da homogeneizagdo cultural, resisténcia a
globalizagédo reforgando identidades nacionais e locais ou particulares, identidades
hibridas tomando lugar das identidades nacionais em declinio.

Ressaltando a extensa area geografica brasileira, esta crise parece cada vez

mais insoltvel. Stuart Hall®’

cita ainda que a globalizacdo nao é igual em todas as
regides e classes, o que chamou de geometria de poder. De fato, a intensidade de
produtos e referéncias culturais globais a que se encontra exposta cada casa e cada
pessoa, vai influenciar na sua identidade e na sua concepcéao de identidade coletiva.

Esta preocupagdo com a crise identitaria se faz presente também em
algumas incoeréncias relativas a cachaca e algumas comemoracdées que se
encontram em processo de aparente fracasso de apropriacdo, como alguns festivais
da cachaca pelo pais e a propria tentativa de instituicdo do “Dia Nacional da

Cachaga™®

que serao tratados adiante.

Regina Abreu®® fala desses processos de patrimonializagdo como um
movimento moderno ocidental. De fato, tais processos se fundamentavam, em um
primeiro momento, na valorizacdo nacional, passando mais tarde, tendo como marco
a criacdao da UNESCO, ao conceito antropolégico da cultura. Por fim, o terceiro
momento da trajetéria patrimonial € marcado pelo que Abreu chamou de
“patrimonializacédo das diferencas”, ou seja, pela tentativa de preservar, dar atencéo
especial ao singular, ao especificamente local, frente a homogeneizagao proposta
pelo capitalismo globalizado e neoliberal. Essa patrimonializacdo, entdo, tornaria as
identidades menos volateis, freando as rapidas e massivas atualizacdes.

1% esclarece que a frequéncia de atualizagdo

Neste sentido, David Lowentha
e reinterpretagdo da meméria pode enfraquecer a identidade coerente. De acordo
com as conceituacbes deste autor, memoria sdo as lembrangas, individuais e

principalmente as coletivas, que nos permite conhecer e relatar o passado.

67
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Identidades seriam as memdérias do passado que se perpetuam das confrontacoes
de relatos e experiéncias, tornando o grupo possuidor de um patriménio cultural que
tende a ser uma caracteristica especial deste.

Ainda de acordo com David Lowenthal,”' o passado seria constituido a partir
de problemas do presente e, pelo aproveitamento de residuos do passado
conhecido ou que se possa conhecer, busca-se explica-los e torna-los inteligiveis
através de uma narrativa. Essa narrativa pode variar pelo enfoque amplo em alguns
casos ou pela menor amplitude de alcance, como aquelas ditas passadas de pai
para filho, em outros casos.

A producéo de cachacga, por sua vez, trata-se de um exemplo preciso dessa
tradicdo passada de geracOes a geracoes, de pai para filhos e até mesmo pelos
inventarios de senhores aos escravos libertos.”

Os alambiques e as fazendas onde se produzem cachacas também sao
lugares de meméria contando a histéria do povo. De acordo com Joel Candau,” os
lugares de memdria, contrapondo-se com 0s [lugares de amnésia, sao
fundamentados em uma detencao do tempo, blogueando o esquecimento. O lugar
ou territério em si, ndo fortalece a memoaria sozinho, mas sim a reflexao que este
proporciona quanto a uma sucessao de lugares e acontecimentos do passado.

Essa referéncia ao passado presente na cachaga, encontrada em Céamara
Cascudo,’* por exemplo, permite manter a coesdo dos grupos e das instituicdes que
compdem uma sociedade, para definir seu lugar respectivo, sua
complementariedade, mas também as oposicdes irredutiveis.

A essa oposicao entre 0 que se deve guardar € 0 que se deve esquecer,
presente na construcdo identitaria das nacgdes, Joel Candau chama de “jogo social
da meméria”.” De fato ha conflitos frequentes, uma vez que o passado sempre se

" LOWENTHAL, David. op. cit. p. 18.

2 MARQUES, Camila Moraes. A margem da economia: Cachaca e protocampesinato
negro no litoral sul Fluminense (1800-1888). Dissertacdo (Mestrado em Histéria) do
Programa de Pés-Graduagdo em Histéria da Universidade Federal Fluminense. Niterdi,
2011.

’® CANDAU, Joel. op. cit. p. 27.

" CASCUDO, Luis da Camara. Preludio da cachaca: etnografia, histéria e sociologia da
aguardente no Brasil. Natal: Colegcao Canavieira, 1967.
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trata de uma leitura feita por diversos atores sociais do presente. Para tanto, a
mem©ria coletiva se torna, por vezes, resultado da manipulagéo.

Exemplos da manipulagdo da meméria sdo citados por Joel Candau’®
quando afirma que

No Brasil, a manipulacdo da memoria pelos brancos consiste em
manter a memoria da escravidao, pois esta € concebida como um
meio de inferiorizar os negros, construindo uma identidade
americana ou euro-americana com lembrancas “afro”. Nos Estados
Unidos, a busca de identidade por certos grupos de negros € um
esforgo para conferir um passado a eles proprios. Os Unicos modelos
disponiveis eram os dos grupos brancos, logo, 0s negros engajados
nessa busca vao tomar de empréstimo, manipular e “bricolar” esses
modelos para criar algo novo: evocagdes de leituras (...), uso de
imagens extraidas da historia do Isla ou de revolugdes, recurso a
mem©érias de grupos minoritarios (CANDAU, 2014, p. 167 e 168).

As memorias, de fato, sempre se confrontam, seja no foro individual, seja
publicamente. Lucas Avelar’” aponta que a cachaca passou, e ainda, passa por
marcantes conflitos relacionados ao jogo da memdéria, como proibicao de producao
no periodo colonial brasileiro, associacdo a criminalidade, outrora elitizada, mas
sempre a mercé da forca dos atores sociais responsaveis pela manipulacdo da
memoria.

Estes atores sociais, que Néstor Canclini os separa em trés precisos grupos
principais,’® podem ser assim definidos:

Setor privado: compreendido por empresas e investidores em geral, que

agem sob a dtica setorial e competitiva, geralmente manipulando a memaéria com o
objetivo predominante de exploracéo capitalista (turismo ou especulacéo imobiliaria).
Nem sempre sua agao é sinébnima de degradacao do patriménio;

Estado: neste grupo se encontra o poder publico, ou seja, nas esferas
executivas, legislativas e judiciarias, tanto no ambito federal, quanto estadual e
municipal. Este grupo é o responsavel final pela criacdo de medidas legais de
protecdo, incentivo e diversas politicas publicas pela institucionalizacdo das

memoarias e identidade nacional; e

® CANDAU, Joel. op. cit. p. 27. p. 167-168.
7 AVELAR, Lucas Endrigo Brunozi. Op. cit. p. 15.
® CANCLINI, Néstor Garcia. op. cit. p. 16.
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Movimentos sociais: este grupo € composto pela grande maioria da

populacao e assim, tem recebido maior relevancia nas a¢des do proprio Estado pela
preservacao e fundacdo da memoria, sendo que esses sdao mais diretamente
sensiveis as reais necessidades globais da sociedade.

Todavia, nem sempre a composicao desses atores sociais bem como a
respectiva atuacdo é facilmente diferenciada. Muitas das vezes membros dos
movimentos sociais também possuem interesses privados e também se tornam
representantes publicos ou exercem forte influéncia sobre estes. No caso da
cachaca e sua participacdo no jogo da memdria, claramente este pertencimento a
varios grupos impede ou dificulta a unificacdo da memdria, tornando-a fragmentada.

Um dos exemplos destes fragmentos, embora historicamente improvavel,
sao as memorias transmitidas pelos africanos escravizados, que acidentalmente
teriam descoberto a bebida no inicio do século XVI, conforme descreve Alessandra
Garcia Trindade.” Segundo ela, durante a fervura da garapa nos engenhos, a
espuma que surgia nos tachos seria jogada nos colchos para os animais, ali o
produto fermentava-se e tornava-se um caldo que parecia revigorar os animais. Os
escravos teriam experimentado, gostado e passado a consumi-lo com frequéncia.
Esta narrativa € empiricamente controversa, pois a extracdo de alcool a partir de
produtos naturais que contenham acucar é um conhecimento muito mais antigo,
tanto pelos europeus quanto pelos africanos. Todavia, considerando que cachaca é
o nome dado por forca de lei ao destilado provindo da cana de acucar produzida no
Brasil, essa narrativa € comumente repetida.

A membéria transmitida pelos portugueses, que teriam aplicado técnicas de
destilacdo em alambiques para descoberta da nova bebida a partir da cana de
acucar no Brasil, € outro exemplo dos fragmentos da memoria apontado por
Alessandra Trindade. Em outro exemplo de fragmentacdo das memorias ha a
narrativa transmitida pelos comerciantes da bebida, os quais teriam a usado como
moeda de troca nos mercados diversos e lutado contra as barreiras impostas pelo
Estado. O Estado, por sua vez, transmite um fragmento da memoria que, ainda hoje,

" TRINDADE, Alessandra Garcia. Cachaca, um amor brasileiro. Sio Paulo:
Melhoramentos, 2006. p. 27.
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ora caracteriza a repressao ao alcool por questdes de saude publica, ora caracteriza
incentivo & bebida por questdes culturais e econdmicas.®

Esses exemplos de fragmentacdes da memoria, conforme aponta Joel
Candau,?' s3o resultados da auséncia de grandes memérias organizadoras que leva
cada individuo, ou grupo de individuos a buscar seu proprio caminho e apropriacdes
na construcao identitaria, desaparecendo-se as grandes memdrias coletivas. Uma
grande memdria coletiva seria, no caso da cachaca, um tipo de narrativa oficial. O
problema é que nenhum historiador se dedicou a escrever a histéria da cachaca no
século XIX, pois esta era marginalizada. A dedicagdo estava somente em escrever
sobre os grandes homens do Estado, as guerras, as historias nacionais, a histéria do
império. A memoéria da cachaca sobrevive, entao, a partir de narrativas orais, de
mitologias em torno dela, bem como pelas narrativas de tentativas de proibicao pelo
Estado.

De acordo com Joel Candau, estas mutacdes e crises de identificacdo sao
causadas pelas transformacbdes na relagdo das sociedades com o tempo. Na
tentativa de frear a degradacdo da meméria, por vezes, tende-se a petrificacdo das
memdrias e identidades, por meio de museu ou outras formas de transmissao,
todavia Joel Candau aponta que este “medo da perda” leva o passado a se perder
mais. Para ele esta salvaguarda deve ocorrer por meio do que denomina “memdrias
e identidades vivas”, dando a devida importancia a transformagcédo dos meios de
meméria acima da preocupacdo com o desaparecimento.®?

Em outras palavras, para que a memoria coletiva se mantenha viva é
necessario que ela seja praticada no cotidiano dos sujeitos.?® Assim, a tentativa de
identificacdo nacional com a tradicao da cachaca precisa ser democratica, em ampla
discussdo e consenso entre os diversos atores sociais para que se constitua em

algo mais amplo que as diferencas de narrativas e memarias individuais.

%" |bidem
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A partir desta constituicdo ampla surgiria 0 sentimento de nac4o brasileira ou

18 seleciona cinco elementos

mesmo da cachaca brasileira. Neste sentido, Stuart Hal
principais da narrativa da cultura nacional. O primeiro elemento é a narrativa da
nacao, como é contada e recontada, dando significado e importancia a sua
existéncia. O segundo é a énfase nas origens, na continuidade, na tradicdo e na
intemporalidade, que as vezes adormece, mas sempre se encontra pronta para ser
acordada. Em terceiro lugar vem a invencdo da tradicdo, fortalecida mais pela
repeticdo do que o proprio valor histérico. O mito fundacional é o quarto elemento da
narrativa, com a ideia de que a nacao se origina em um passado distante. Por fim, o
quinto elemento principal citado esta na ideia de pureza, originalidade do povo.
Nota-se que estes elementos sdo encontrados também nas tentativas de
apropriacdo da cachaca nas narrativas nacionais. Camara Cascudo® conta que a
cachaga igualmente se insere na narrativa do inicio da na¢do, quando ainda iniciava-
se sua colonizacao por Portugal, tendo sido mencionada ja na Carta Il de Francisco
de Sa Miranda (1481 e 1558). Na verdade a carta correta mencionada por Cascudo
deveria ter sido a Carta V, contendo poema no qual Sa Miranda elogiava as quintas
fidalgas para o seu amigo Anténio Pereira, senhor de Basto.®® Todavia, muitas vezes
esta insercdo da cachaca ficava as sombras, as margens ou até submersa nas
narrativas. Segundo Camara Cascudo, embora com variagcbes na denominacao, a
cachaca esteve presente em toda a histéria do Brasil, desde a chegada dos
primeiros colonizadores portugueses e exercendo importante funcdo mercadolégica
e importante representacdo nos movimentos sociais como a diaspora africana,
inconfidéncia mineira, independéncia do Brasil, exportacdo, entre outros eventos
expressivos para a humanidade e dos quais o pais teria participado com a cachaca
direta ou indiretamente. Ademais a tradicdo de se fazer cachaca nos alambiques é
repetida desde entdo, passando de geragdes a geracbes, desde o inicio da
colonizacdo europeia no Brasil. Entretanto este patriménio sobreviveu as margens

da protecdao institucional que receberam a cultura portuguesa, o barroco, os artefatos

# HALL, Stuart. op. cit. p. 28.
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da coroa no Brasil, estando presente apenas em festas populares, cantigas, receitas
médicas e gastronémicas.

Essa marginalizagcdo da cachacga na representacao cultural brasileira € um
exemplo da complexidade de se buscar unificagcdo nacional em uma identidade
cultural, pois negligencia gravemente as diferencas de classe, de género, de raca,
entre outras diferencas das quais fazem parte a cachaga.?’

A negligéncia das diferengcas surge da homogeneizacdo imposta pelo
capitalismo global e implicava em perdas culturais significantes. Assim, Regina
Abreu contrapde a consequente perda a partir da ideia da patrimonializacdo das
diferencas para preservar, dar atencdo ao singular, ao especifico.®® Trata-se de uma
leitura da trajetéria da UNESCO que, a partir da década de 1980, passa a sugerir
politicas publicas em favor da diversidade cultural e patriménio imaterial, bem como
sugere maior participacao dos grupos sociais nas demandas patrimoniais.

No Brasil esta trajetéria € marcada pela definicado de patrimdnio cultural no
art. 216 da Constituicao Federal de 1988:%

Art. 216. Constituem patrimdnio cultural brasileiro os bens de
natureza material e imaterial, tomados individualmente ou em
conjunto, portadores de referéncia a identidade, a acdo, a memoaria
dos diferentes grupos formadores da sociedade brasileira, nos quais
se incluem:

| - as formas de expressao;

Il - os modos de criar, fazer e viver;

lll - as criagdes cientificas, artisticas e tecnolégicas;

IV - as obras, objetos, documentos, edificacdes e demais espacos
destinados as manifestagdes artistico-culturais;

V - os conjuntos urbanos e sitios de valor histérico, paisagistico,
artistico, arqueoldgico, paleontolégico, ecoldgico e cientifico.

§ 1° O Poder Publico, com a colaboracado da comunidade,
promovera e protegera o patriménio cultural brasileiro, por meio de
inventarios, registros, vigilancia, tombamento e desapropriagao, e de
outras formas de acautelamento e preservacao (destacou-se).

Outra marca da consonancia brasileira com a tendéncia de valorizagdo da

diferenciacdo cultural, marca tal que Regina Abreu® chega a considerar como uma

8 HALL, Stuart. op. cit. p. 28.
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antecipacao do IPHAN a convencao da UNESCO de 2003, é a criacdo do Programa
Nacional de Patriménio Imaterial, com o Decreto 3.551 de 4 de agosto de 2000. Com
este programa foram instituidos mecanismos como o inventario e também o registro
de bens agora distintos, de forma a fortalecer o aspecto plural da identidade cultural
brasileira.

Essa pluralidade cultural tem ganhado cada vez mais representacao nas
acOes patrimoniais brasileiras. Um claro exemplo da valorizacao das diferencas é
apontado por Abreu ao relatar o caso de patrimonializacdo da cultura indigena
wajapi, com sua arte kusiwa, em 2002.°" Outro importante exemplo recente é a
institucionalizagdo da memoria da diaspora africana no porto do Rio de Janeiro,
conforme narrado por André Cicalo e Simone Vassallo.®? Segundo eles a vitéria
desta memdéria no jogo contra a meméria imperial (0 cais até entdo era chamado de
Cais da Imperatriz), por exemplo, é reflexo dos trabalhos de liderancas negras,
pesquisadores e do municipio pela necessidade do reconhecimento do
multiculturalismo e diversidade brasileiros, ao passo que a cidade executava projeto
de revitalizagao urbana.

No caso da cachaga, ja a partir de 1922, com a Semana de Arte Moderna,
importante movimento cultural nacional, a cachaca passou a ganhar relevancia
econdmica e cultural, vencendo preconceito das elites brasileiras que buscavam se
identificar com a cultura europeia, a exemplo da obra Macunaima, discutida a diante.
Esse processo de busca e valorizacdo do que seria a cultura brasileira foi
desenvolvendo, entdo, ao longo dos anos, inclusive com a criacdo de importantes
orgaos de protecado ao patriménio cultural. Exemplo destes 6rgaos é o atualmente
chamado Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional — IPHAN, embora este
tenha acompanhado a corrente modernista que buscava a identidade nacional no
barroco € a na heranga europeia nos trépicos ao focar a protecdo, até entao,

especialmente ao patriménio material edificado. Ainda assim € inegavel a importante

% ABREU, Regina. op. cit. p. 30.

%" Ibidem

% CICALO, André e VASSALLO, Simone. Por onde os africanos chegaram: o Cais do
Valongo e a institucionalizagdo da memoaria do trafico negreiro na regiao portuéria do Rio
de Janeiro. Revista Horizontes Antropoldgicos. Porto Alegre, ano 21, n? 43, jan/jun,
2015. p. 239-271.
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participacdo do IPHAN na salvaguarda do patrimbénio cultural brasileiro,
desenvolvendo trabalhos inéditos neste pais em tantas areas.

Embora ndo tenha havido acdes diretas de reconhecimento da
patrimonializacdo da cachaga, o inicio dos primeiros tradicionais festivais da
cachaca a niveis locais na década de 1980, como o de Presidente Bernardes, é um
dos desdobramentos da valorizacao cultural brasileira.

Paralelamente ao surgimento destes primeiros festivais da cachaca na
década de 1980, falhava o Programa Nacional do Alcool, conhecido como Pro-
Alcool. O programa criado no Brasil em 1975 com o objetivo de substituir
gradativamente o uso de combustiveis derivados do petrdleo frente a crise mundial
do petroleo de 1973. O programa teve relativo sucesso na ocasidao da nova crise do
petréleo no final da década de 1970, mas falhou na década seguinte quando o preco
do petréleo caiu e os veiculos movidos a etanol deixaram de ser vantajosos. Assim
os produtores da cana de agucar também teriam sofrido uma queda no consumo
com risco de perder os grandes investimentos que fizeram apds os incentivos do
Pré-Alcool. Aparentemente o surgimento dos primeiros festivais de cachaca buscou
retomar a valorizacdo deste produto e permitir a manutengcdo da producao
canavieira, a qual se tornaria demasiadamente ociosa ao ndo ser mais assistida
pelos incentivos a producao do etanol.

A relevancia da cachaca para a cultura brasileira voltou a receber atencao
especial a nivel nacional, entretanto, a partir do Decreto presidencial de namero
4.062 de 21 de dezembro de 2001 e o Decreto numero 4.851 de 2 de outubro de
2003. Grosso modo, estes decretos estabelecem a cachaga e a caipirinha como
“produto exclusivamente brasileiro” e fabricado no Brasil.*®

Acdes patrimoniais deste porte sdo importantes para a constru¢ao do ideario
de nacéao a partir das diferencas culturais em lugar da homogeneizacao, como citado
por Regina Abreu.®* Entretanto, tais acdes serdo discutidas mais adiante neste
capitulo, sendo importante discorrer antes sobre a influéncia da modernidade e
globalizagdo no patriménio cultural relacionado a cachaca.

% DIAS, Nathélia Caroline. op. cit. p. 34.
% ABREU, Regina. op. cit. p. 30.
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1.2 Cachaca ou agua de coco pra mim tanto faz? Modernidade e globalizacao

O leitor que acompanha e se recorda de alguns dos diversos hits de verdo
da musica popular brasileira provavelmente desperta a estranheza provocada
propositalmente com a indagacéao do titulo desta secao do capitulo. Trata-se de uma
adaptacao a um trecho da cancao “Amor de Chocolate”, do cantor Naldo Benny. A
musica do género Funk Melody, foi langcada em 24 de julho de 2012 pela gravadora
Deckdisc e na primeira semana de janeiro de 2013, se destacou como a mdusica
mais baixada do iTunes Brasil, desbancando as entao lideres "Esse cara sou eu", de
Roberto Carlos e "Gangnam Style", de Psy.®

A popularidade desta musica é trazida a discussao pelo fato que na letra o
artista, de forma afirmativa, em lugar da cachacga, varia o uso entre a vodka e o
whisky, bebidas estrangeiras industrializadas.®® Longe de buscar levantar criticas
positivas ou negativas a cancado ou seu artista, essa referéncia musical € mero
exemplo para discutir o lugar da cachaga na cultura brasileira e a concorréncia dela
com outros produtos globais.

Essa discussdo sobre a concorréncia cultural enfrentada pela cachaca por
produtos globais implica em discutir, conceitos e consequéncias de fenébmenos como
mundializacdo, globalizagcéo, industrializacdo, modernidade.

A modernidade é apontada por Anthony Giddens® como o periodo que se
segue na Europa apés o feudalismo e se torna mundial, se globaliza, por meio da
industrializagédo e capitalismo. A vida social moderna, como explica o autor, implica
em um dinamismo marcado por trés elementos principais. Um deles é chamado de
separacdo de tempo e espago, com a constituicao pelo relégio mecéanico de um
sistema de tempo universal e esvaziam-se as referéncias particulares de lugar. A

segunda influéncia explicada é o desencaixe, que se refere aos sistemas de

% “Naldo interrompe lideranca de Roberto Carlos e Psy no iTunes Brasil”. G1. GLOBO. 4

de janeiro de 2013. Disponivel em: http://g1.globo.com/musica/noticia/2013/01/naldo-
interrompe-lideranca-de-roberto-carlos-e-psy-no-itunes-brasil.html. Acesso em: 20 de
novembro de 2018.

* POKHLYOBKIN, Wiliam Vasilyevich. Uma Histéria Da Vodca. Tradugdo: Claudia
Sant’Ana Martins. Sao Paulo: Editora Atica, 1995.

% GIDDENS, Anthony. Modernidade e Identidade. Traducéo: Plinio Dentzien. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2002.
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abstracao a exemplo do dinheiro e outros valores de especialidade que dependem
da confianca. Por fim, Anthony Giddens explica reflexibilidade como o terceiro
importante elemento do dinamismo moderno, sendo que a ciéncia passa a depender
nao da acumulacao de demonstracdes, mas do principio metodolégico da duvida.

Esse dinamismo é resultado, portanto, da efemeridade de conceitos tidos até
entdo como perenes. A confianca tradicional deixa de ser inabalavel. Os meios de
comunicacao, agora globais, deixam de espelhar as realidades e chegam a forma-
las, inclusive localmente.

A realidade do meio rural também ¢é afetada pela modernidade e
globalizagdo, mesmo que aparentemente o dinamismo neste meio seja mais lento.
Em que momento a alimentacdo brasileira, especialmente em pequenas
comunidades, deixou de brindar exclusivamente a tradicional cachaga produzida no
alambique de um vizinho ou talvez aquela Unica marca de vinho qualquer comprada
na vendinha? Quando os brasileiros passaram a poder optar amplamente em uma
disponibilidade de vinhos dos mais variados paises e safras, tequila, vodka, whisky,
saqué e, até mesmo, cachacas de diversos selos de Indicacao Geografica ou de
procedéncia?®

A discusséo destas questdes envolve refletir os efeitos do capitalismo global
advindo com a modernidade ainda nos séculos XVIIl e XIX e cada vez mais presente
nas comunidades locais ainda atualmente. Esta presenca se dava em razdo do
avancgo tecnoldgico, desenvolvimento dos meios de transportes, alcance do capital,
entre outros, que permitiam a producao em grande escala (em massa) de produtos
gue passaram a ser facilmente nos mercados mais distantes. Especialmente neste
século XXI o alcance de produtos e bens culturais foi ainda mais ampliado com o
advento das tecnologias da informagdo. Atualmente tornou-se possivel para
qualquer cidadao, portando um aparelho celular com internet em qualquer lugar do
globo terrestre, sem precisar sair de casa, comprar e receber algum bem produzido
exclusivamente em quaisquer outros lugares do planeta. Como exemplos poderiam
ser citados produtores brasileiros que exportam cachaga para Alemanha ou outros
que, por outro lado, importam produtos diversos diretamente de paises orientais.

% DANTAS, José da Paz. Op. cit. p. 16.
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Nota-se que todas essas possibilidades sdo consequéncias das mudancas
sociais iniciadas na modernidade.

Nas construgdes parisienses, como apontado por David Harvey,* o efeito da
modernidade foi a transformacéo da escala dos projetos. Na cultura, David Harvey
sugere igualmente a ampliagdo do alcance do capital pela aniquilacao do espaco e
tempo, por meio das ferrovias a época de Balzac. Essa aniquilacdo permite enxergar
a totalidade do mundo antes das decisdes, possibilita estar em varios lugares ao
mesmo tempo.

Uma caracteristica da modernidade também é a fragmentacéo das fronteiras
desconstruindo a cultura nacional, mesmo com resisténcias de particularistas,
tornando-se, assim, mais apropriada a consideracao de identidades hibridas. Em
outras palavras, produtos como as bebidas citadas passam a ser produzidas em
escala ampliada para atender um mercado global, gerando uma tendéncia de
homogeneizacao cultural. Em contrapartida a essa caracteristica moderna, passam
a surgir tentativas nacionalistas - fundamentalistas de restaurar identidades
purificadas.

Um dos reflexos deste jogo identitario (o qual se acredita tratar de um
movimento pendular ora em direcao ao global, ora em direcdo ao local) sdo as
diversas acdes politicas de patrimonializacdo e de definicio como exclusivo ou
original da cachaca brasileira como ja citado. De toda forma essas agdes cada vez
mais acabam por fortalecer a cachaca em um mercado competitivo global e também
como um bem cultural da nagéo e local.

A pretenséao de retorno as origens, ou identidades purificadas, € considerada
utépica por David Harvey que a exemplifica pela defesa por Balzac de um bucolismo

da vida simples pastoral com uma harmoniosa produgao capitalista rural.'®

O surgimento de um novo capitalismo é citado por Richard Sennet'®' como
consequéncia dessa tentativa de retorno ao local, contra a globalizacao
caracterizada nas grandes multinacionais e na rigidez burocratica dos governos.

Fato é que neste novo cenario de fragmentacao no foro institucional e também no

% HARVEY, David. op. cit. p. 16.

1% HARVEY, David. op. cit. p. 16.

19" SENNET, Richard. A cultura do novo capitalismo. Traducdo: Clévis Marques. Sao
Paulo: Editora Record, 2006.
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foro pessoal causou instabilidade desafiadora para a sociedade agora marcada pelo
desconhecimento entre os sujeitos de uma mesma cultura. Para Richard Sennet sé
seria possivel prosperar nesta sociedade vencendo trés desafios:

1. Administrar tempo para si e para relacdes diante das comuns migracoes;

2. Ter talento de se desenvolver a novas exigéncias com o declinio de
profissdes tradicionais como artesao, por exemplo; e

3. Conscientizar-se de que o passado ndao mais garante perenidade com a
realidade da facil substituicdo de operarios por maquinas.

A realidade cultural que se seguiu até a atualidade a partir desta
modernidade tem se mostrado cada vez mais desafiadora, especialmente com a
citada expansado das tecnologias da informacédo. Para exemplificar nota-se a
possibilidade de conhecer virtualmente diversos alambiques e fazendas, realizar
cursos online de producdo de cachaca, entre outros avancos que implicam em
consequéncias ora positivas ao possibilitar maior acesso, mas por muitas vezes
significam reducao de empregos diretos e indiretos e mesmo a banalizacao cultural.

As implicacdes sobre a cachaca por parte dessa cultura do novo capitalismo,
iniciada em séculos passados como citado, parecem claras uma vez que afetou e
ainda afeta toda uma politica de consumo.

A cachaca precisa consequentemente passar por uma releitura. Deve-se
observar que a producao industrial de bebidas, até mesmo de algumas cachacas,
reduz custos e aumenta volume produzido, necessitando cumprir a dificil tarefa de
aumentar também o mercado consumidor. Neste mercado industrializado de
comunicacdo em massa e altamente competitivo nos minimos centavos 0s precos
tendem a se tornar impraticaveis para os produtores de cachacas artesanais. Neste
ponto mostra-se importante para a tradicdo da cachaca, tanto do ponto de vista
mercadoldgico quanto cultural, a adocao de estratégias de diferenciacao. Em outras
palavras, Richard Sennet denomina esta diferenciacdo como laminacdo a ouro,
sensibilizando-se pela maior importancia dada pelos consumidores a aparéncia e
diferenciacao do que a utilidade e a posse.'®

Assim, as possibilidades de manter viva a tradicional cachaga de alambique

passam pela apropriagdo cultural da bebida, as ser percebida ndo apenas como

192" |bidem
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mais um produto comercial, mas como elemento significativo da identidade. Para
isso fica evidente, além de outras praticas de valorizacdo identitaria, a importancia
dos citados selos de Indicacdo Geografica e de procedéncia como em Salinas, em
Minas Gerais, ou em Paraty, no Rio de Janeiro citados por José Dantas.'® Estes
selos sdo obtidos por aqueles produtores que cumprem uma série de exigéncias e
parametros para a producao de sua cachaca, passando desde a forma e espécie da
cana de acUcar plantada até a forma de armazenamento ou engarrafamento. As
exigéncias para obtencdo de um selo variam de um para o outro a depender
também da regido do produtor, mas todos sao associados pelos consumidores a
uma alta qualidade.

A valorizacao da diversidade da cachaca brasileira provavelmente é o motivo
de dados de 2014 da Associacao Brasileira de Bebidas (ABRABE), apresentarem a
cachaga como o terceiro destilado mais consumido no mundo, estando atras apenas
da vodka e do soju (um destilado coreano a partir do arroz), e possui o segundo
maior mercado de bebidas do Brasil, perdendo apenas para a cerveja.'®

Embora esta comparagdo mercadolégica da cachaca nao deixe de
subentender a proporcionalidade de seu valor cultural, buscou-se realizar um
levantamento mais exclusivamente cultural do lugar da cachaga. Para tanto foram
feitas buscas por letras de musicas em que palavras referentes a cachaca bem
como algumas bebidas predominantemente industriais, analisando a quantidade de
vezes em que cada uma é citada. A base de dados utilizada, levando em
consideracao a viabilidade do acesso gratuito, foi o site Kboing.com.br, da empresa
Kboing Networks do Brasil, fundada em 2005, em S&o José do Rio Preto (SP). A
escolha também levou em conta a relevancia, sendo que o Kboing é um dos maiores
sites de musica do Brasil em parceria com o portal Terra, reunindo alguns dos sites
mais acessados da internet brasileira.'®

As buscas ocorreram no dia vinte e dois de novembro de 2018 e nos
resultados da cachacga estao inclusas também as principais palavras que, a priori,
sao consideradas sinGnimas: pinga e aguardente. Para o whisky também foram

1% DANTAS, José da Paz. op. cit. p. 16.

1% DANTAS, José da Paz. op. cit. p. 16.

1% KBOING NETWORKS DO BRASIL. Disponivel em: www.kboing.com.br. Acesso em:
22/11/2018
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buscadas as variacbes como whiskey e uisque. A Unica variacdo para vodka
considerada na busca foi vodca. Por fim, o resultado da busca tanto para cerveja

quanto para vinho nao considerou variacoes.

Grafico 1 - Citacbes de bebidas em musicas
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Fonte: elaborado a partir de dados da KBOING NETWORKS DO BRASIL, 2018.

Importante destacar que os resultados obtidos sdo aproximados, uma vez
que a pesquisa no site pode incluir também resultados referentes a nomes de
artistas e bandas, bem como palavras das quais alguma sequéncia de letras
correspondem ao mesmo valor daquelas buscadas, como Mc KelVINHO, noVINHO
ou conjugacgdes do verbo PINGAr, por exemplo. Ainda é importante ressaltar que o
kboing € um site brasileiro que contém musicas ouvidas no Brasil, ou seja, contém
tanto musicas em idioma portugués quanto muasicas de outros idiomas,
proporcionalmente a sua intensidade de uso neste pais. As variacées de palavras
pesquisadas para cada bebida levou em consideracao que essas variacdes também
sdo comumente usadas em portugués. De qualquer forma admite-se que o0s
resultados reproduzidos no Grafico 1 ilustram bem a importancia da cachaca na
cultura brasileira.

No conjunto total de suas variacoes terminolégicas a cachaca, entre as
bebidas pesquisadas, é citada aproximadamente 9.871 (nove mil e oitocentos e
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setenta e uma) vezes, perdendo apenas para o vinho, que é citado
aproximadamente 16.800 (dezesseis mil e oitocentas) vezes nas letras disponiveis
no site em que foram pesquisados. A cerveja vem em terceiro lugar com
aproximadamente 7.360 (sete mil e trezentos e sessenta) resultados, seguida pelo
whisky e, por fim, a vodka.

Outro fato artistico que merece destaque nesta reflexdo é o sucesso da
musica “Faz gostoso”, de autoria da cantora Blaya, brasileira radicada em Portugal.
A musica foi gravada recentemente pela mundialmente famosa cantora Madonna em
parceria com a famosa cantora brasileira Anitta, fazendo parte do album “Madame
X”, langado no dia 14 de junho de 2019. Na musica as cantoras fazem quatro vezes
referéncia a cachaca, bebida tipica brasileira. Embora as referéncias sejam rapidas
e sem mais detalhes, citando apenas, ora em inglés, ora em portugués, que seria
“melhor jogar a cachaca fora”, ndo se pode negar que esta referéncia contribui para
valorizagdo deste patriménio brasileiro no mundo. O simples fato da referéncia
ligeira despertar a curiosidade para este patrimbénio ja faz com que ele seja
valorizado pela comunidade, assim como por todos.

Acredita-se que estes resultados e, principalmente, os resultados da
pesquisa bibliografica apresentados nesta parte do estudo mostram a importancia de
politicas publicas e praticas sociais a partir do dialogo para que o bem cultural, como
a cachaca em analise, seja apropriado culturalmente e receba destaque também
economicamente para o pais, como refletem os citados dados da ABRABE. A
pesquisa serve de referéncia inicial para analisar os desafios da cachagca em um
contexto da industria cultural e a motivar novos estudos que dialoguem a
sensibilidade desse bem cultural no jogo da memdéria e identidade nacional e sua
representacao no patrimonio.

Todavia o dialogo da cachaga com os consumidores e com o proprio grupo
de interesse nesse bem cultural deve ser cauteloso para evitar sua banalizagéo.
Richard Sennet ainda afirma que, diferente do consumidor artesdo, na democracia
de consumo nado ha esforgo para se conhecer todos os lados do jogo ou produto, ao
passo que a quantidade exagerada de informagao reduz a reagéo a ela.'® Por isso
€ preciso que o patrimdnio cultural relacionado a cachaca possibilite a reflexdo dos

1% SENNET, Richard. Op. cit. p. 41.
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brasileiros e também dos turistas, de forma que ndo a bebida se eleve da condicao
de mero produto mercantil para compreender aspectos culturais modernos.
Neste sentido, na préxima sessao discute-se a cachaca como bem cultural e

alguns processos de patrimonializacao ja em andamento no Brasil.

1.3 Os processos de patrimonializacao da cachaca no Brasil

O patriménio cultural é definido por Nathalia Dias'"’

como recriacoes e
utilizacbes do passado, mantendo-o vivo e preservado no presente. Para ele as
politicas culturais devem se organizar para ressignificar as tradicbes possibilitando
sua identificagdo com as sociedades atuais. Assim, o patriménio se torna um elo de
continuidade entre as geracoes.

As consideragdes de Natalia Guerra Brayner'® também sdo importantes
neste ponto do trabalho, pois ela lembra que a concepcao da palavra patriménio
origina-se da palavra pai (pater), estando relacionada, por muitos anos, a ideia
daquilo que é deixado pelo pai ao (s) filho (s). Segundo a autora, tornou-se comum a
utilizagdo da palavra patriménio para referir-se aos bens ou riqueza. Com a
Revolucdo Francesa no século XVIII, a palavra patriménio comecou a adquirir
sentido de propriedade coletiva quando revolucionarios buscavam destruir bens da
nobreza e do clero. Houve, portanto, movimento intelectual contrario a esta
destruicdo apontando que o valor histérico daqueles bens estava diretamente
relacionado & histéria do préprio povo francés como um todo.'®

A partir das influéncias deste século, segundo Francoise Choay,'"® o
patriménio passou a compreender os monumentos nacionais de acordo com o0s
critérios estéticos ou historicos nos séculos XIX e XX. Essa concepgao enfatizava a
materialidade do patriménio, ou seja, as edificacées principalmente.

197 DIAS, Nathalia Caroline. Op. cit. p. 34.
% BRAYNER, Natdlia Guerra. Patriménio Cultural Imaterial: para saber mais. / Instituto
do Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional - 32 . ed., Brasilia (DF): IPHAN, 2012. 36 p. :
il. Disponivel em:
00 |hlc’;f[g://portal.iphan.gov.br/uploads/publicacao/cartiIha_1_parasabermais_web.pdf.
idem
1o CHOAY, Francoise. A Alegoria do Patrimoénio. Trad. de Luciano Vieira Machado.
3a. ed. Sao Paulo: Estagao Liberdade/Editora da UNESP, 2006.



45

A partir desta nova concepcao patrimonial aconteceu um aumento
significativo dos processos de reconhecimento de bens patrimoniais pelo mundo, do
qual o Brasil ndo ficou de fora tendo a criacado do IPHAN na década de 1930, que
veio a consagrar cidades barrocas no pais, como Ouro Preto e Diamantina. Mais
tarde, j& na segunda metade do século XX, a partir da colaboracao e apelo do
governo francés a protecdo de patriménio cultural situado no Egito, elaborou-se a
Convencao para a Protecdo do Patriménio Mundial, Cultural e Natural em 1972, e
criou-se também a Lista do Patriménio Mundial. De acordo com Chiara Bortolotto,
esta lista tinha a intencéo de incentivar a salvaguarda da diversidade, mas na pratica
predominou-se uma homogeneidade com a salvaguarda predominante de
monumentos europeus ou que fizessem referéncias a arquitetura europeia. Ainda
assim essa convencéao foi importante para o desenvolvimento territorial em muitos
paises e cidades, por meio do turismo, ap6s a obtencédo da inscricdo na lista de
patriménio mundial da UNESCO.™"

Apenas em 2003, com a Convencao para a Salvaguarda do Patrimbnio
Cultural Imaterial, o conceito de tradicdo é ampliado para além da cultura
manifestada apenas no monumento. Chiara Bortolotto cita que essa convencgao
estabelece como patriménio cultural imaterial as representagdes, objetos, lugares de
memb©ria recriados pela comunidade. Ele se manifesta na lingua, praticas festivas ou
sociais, praxis a natureza e universo, artesanato tradicional, enfim, bens culturais
etnolégicos. Todavia, como ressalta a autora, o desafio se faz em encontrar formas
de protecdo deste patrimonio imaterial que é constantemente recriado.''?

No Brasil, esta reflexdo se iniciou j4 a partir de 1988 com a definicao
constitucional do artigo 216 quanto ao patriménio cultural tornando-se necessario
diferenciar o Patrim6nio Material e o Patriménio Imaterial.

O primeiro, de acordo com Chiara Bortolotto,'™ se refere ao conjunto de
bens culturais classificados, segundo sua natureza, como arqueolégico, paisagistico
e etnografico, histérico, belas artes e das artes aplicadas, divididos em bens imoveis

e moveis. O Patrimbnio Imaterial, por sua vez, constitui-se das referéncias

""" BORTOLOTTO, Chiara. Op. cit. p. 18.
"2 |bidem
"3 |bidem
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identitarias na visdo dos grupos que as praticam, sendo exemplos os saberes,
oficios, festas, rituais, as expressdes artisticas e ludicas.'"*

Parece-nos claro que a recente e crescente valorizagdo da cachaga como
patriménio cultural brasileiro teve as reflexdes da convengdo da UNESCO como
ponto de partida.

Este tradicional produto brasileiro comercializado no mundo todo, passou a
ser reconhecido como exclusivo do Brasil a partir de esforco principal do Estado e do
setor privado, materializado nos citados decreto numero 4.062/2001 e o decreto
namero 4.851/2003. O reconhecimento como patriménio cultural, entretanto, tem
ocorrido apenas no ambito de alguns municipios, como é o caso de Paraty, no Rio
de Janeiro, e de Salinas, em Minas Gerais."'® No ambito federal tramita na Camara
dos Deputados o Projeto de Lei n® 4.861-A de 2016, que visa reconhecer, “em todo
territério nacional, a Cachaca como Patriménio Historico e Cultural do pais”. Este
projeto recebeu aprovacado pela Comissdo de Cultura da Camara em 09 de
novembro de 2016 e foi encaminhado a Comissao de Constituicao e Justica e de
Cidadania no dia seguinte. A partir dai o projeto nao recebeu todas as analises
necessarias sendo arquivado em 31 de janeiro de 2019, devido o encerramento da
legislatura conforme Artigo 105 do Regimento Interno da Camara dos Deputados.

Em Salinas, a marca Havana de sua cachaca é reconhecida como
patriménio cultural imaterial do municipio conforme o Decreto municipal n® 3.728 de
10 de julho de 2006, destacando o método de producao tomado por seu produtor
desde 1946, evocando o artigo 216 da Constituicdo Federal de 1988 pela
representacdo da cachaca na identidade e meméria da sociedade e pelo “modo de
criar, fazer e viver’. Mais recentemente, em 20 de dezembro de 2018, apds
decretada pelo Congresso Nacional e sancionada pela presidéncia da republica, foi
publicada a lei que confere ao municipio de Salinas o titulo de Capital Nacional da

Cachaca, considerando sua importancia atribuida para o pais e para a tradicao.

114 |
Ibidem

"5 MACCARI, Lauren Dal Bo Roncato.Cachaga: como legalizar seu empreendimento:
conhecga os procedimentos para formalizar sua empresa de produg@o ou comercializagao
de cachacga e aguardente de cana. Brasilia: Sebrae, 2013.
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A cachaca também é considerada Patriménio Histérico Cultural do Estado do
Rio de Janeiro por forca da lei estadual numero 6.291 de 06 de julho de 2012, tendo
em sua justificativa uma valorizacdo da cachaca da cidade de Paraty.

Outra iniciativa de patrimonializacao institucionalizada da cachaca a nivel
estadual em Minas Gerais foi a Lei estadual 16.688 de 11 de janeiro de 2007, a qual
declara como “Patriménio Cultural de Minas Gerais o processo tradicional de
fabricacdo, em alambique, da Cachaca de Minas”, produzida conforme a Lei
13.949/2001.

As citadas iniciativas tém em comum o fato de evocarem e justificarem a
protecdo deste bem pela sua considerada importancia histérica, tanto no passado
brasileiro quanto nos momentos atuais, além de vantajosas possibilidades para o
futuro como sera demonstrado no terceiro capitulo.

A referéncia ao passado encontrada na cachaca, como demonstra Camara

116

Cascudo, ° por exemplo, permite manter a coesdao dos grupos e das instituicdes

que compdéem uma sociedade, para definir seu lugar respectivo, sua
complementariedade, mas também as oposicdes irredutiveis, pois como afirma
Néstor Canclini, o patriménio é espaco de disputa social.'"’

Uma das principais oposi¢cdes quanto ao patriménio € apontada por
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Dominique Poulot'™® como aquela da prépria ciéncia. Analisando a histéria do

patriménio no Ocidente ela aponta que uma posicao realista, centrada na fiabilidade
do calculo se opde a uma sociologia construtivista do conhecimento. O monumento
por si s6, ao contrario da multiplicagdo dos aniversarios e comemoracbes pelo

patriménio, nao implica na pretendida protecdo do patrimbnio, pois, nas
consideracdes de Poulot,'"®

fracassaria o patrimdénio que fosse um controle utdpico do tempo,
tentando reproduzi-lo de uma forma idéntica. O patriménio ndo é
passado, j& que sua finalidade consiste em certificar a identidade e
em afirmar valores, além da celebracdo de sentimentos, se
necessario, contra a verdade histérica. Neste aspecto é que a

¢ CASCUDO, Luis da Camara. op. cit. 1967. p. 15.

"7 CANCLINI, Néstor Garcia. op. cit. p. 17.

"8 POULOT, Dominique. Uma histéria do patriménio no Ocidente, século XVII-XXI: do
monumento aos valores. Traducado de Guilherme Joao de Freitas Teixeiras. Sao Paulo:
Estacao Liberdade, 2009.

"% bidem
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histéria parece, com tamanha frequéncia, “morta”, no sentido
corrente. Mas, ao contrario, o patrimbénio €& “vivo”, gragas as
profissdes de fé e aos usos comemorativos que 0 acompanham.

A patrimonializacdo passa por uma antropologia histérica deixando a énfase
na monumentalidade do saber e meméria (musealidade) para um enfoque de
compreensao cultural do passado.

A cachaca esteve presente na historia do Brasil apoiando a economia e a
cultura, ora indiretamente, ora como protagonista de uma narrativa da formacao

120 & também de

nacional. Conforme estudos como os de Alessandra Trindade
Camara Cascudo,'' por exemplo, a cachaca esteve presente no ciclo da cana, no
inicio da colonizacao europeia, e também apds o declinio da producao canavieira,
no ciclo do ouro. Ambos os autores relatam as tentativas de proibicao sofridas pela
cachaca em razdo de sua concorréncia com o vinho portugués e seu papel
ameacador a “ordem” e dominacdo durante o periodo colonial e imperial. Um
importante exemplo da representacdo da cachaca nas lutas sociais foi a “Revolta da
Cachaga” ocorrida no Rio de Janeiro entre 1660 e 1661, apdés o aumento de
impostos pelo governador da capitania Salvador Correia numa tentativa de impedir a
produgédo da cachacga no Brasil. Nesta revolta os fazendeiros se reuniram e, no dia 8
de novembro de 1960, saquearam as casas do governador exigindo o fim das taxas
e ressarcimento do que pagaram. Apenas no ano seguinte, em 6 de abril de 1661, a
revolta foi finalizada com a invasdo das tropas do governo e prisdo dos lideres.
Todavia, mais tarde, em data em que os autores do Projeto de instituicdo do Dia
Nacional da Cachaca acreditam ter sido em 13 de setembro ainda do ano de 1661, a
producéo da cachaga foi liberada pela rainha de Portugal, propondo esta data para a
comemoracao.'?

Marcada pela obrigacado de resistir e sobreviver clandestinamente, Camara
Cascudo afirma que a cachaca alcancou niveis inimaginaveis, especialmente nas

manifestacdes nacionalizantes da Independéncia, quando era patriotismo nao beber

20 TRINDADE, Alessandra Garcia. Op. cit. p. 33.

21 CASCUDO, Luis da Camara. Op. cit. 1967. p. 15.

122 BRASIL. Congresso Federal. Projeto de Lei nimero 5.428/2009. Institui o Dia Nacional
da Cachaca a ser comemorado no dia 13 de setembro. Disponivel em:
http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao?idProposicao=439028.
Acesso em 22/11/2018.
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produtos das vinhas portuguesas.'®® De acordo com Camara Cascudo, escritores
naturalistas deste periodo, como Jorge Marcgrave, descreveram grande quantidade
de alambiques produzindo a cachaca no Brasil, embora as vezes lhes davam
denominacdes variadas como aguardente, cagassa, bagaceira, entre outras.
Especialmente nas familias menos abastadas do interior pernambucano, baiano,
carioca e mineiro era comum a producao da cachaca ao longo dos séculos. Também
nota-se a presencga da cachaca a resistir ao esquecimento, com as consideracoes
de que servira de alimento, junto com a pdélvora, para os combatentes de Getulio
Vargas na ocasiao da revolucao constitucionalista de Sdo Paulo em 1932.

Como ja citado, a partir da Semana de Arte Moderna de 1922, movimento de
renovacdo da brasilidade e valorizacdo cultural nacional, a cachaga comecou a
deixar de ser perseguida e discriminada. Um exemplo € a propaganda da bebida
feita por Macunaima ao provar felizmente a cachaca e golinhos de abrideira.
Macunaima “provou estalando com a lingua feliz e deu uma grande gargalhada”,
assim narrou Mario de Andrade, um dos expoentes daquele movimento, aquele
momento do ficticio heréi brasileiro.'®*

Mas essa atencdo dada a cachaga ainda nao foi suficiente para que ela
alcancasse plenamente a liberdade e reconhecimento institucional, pois, em
periodos subsequentes, continuou perdendo na preferéncia para bebidas europeias,
embora crescesse em valorizagao.

A relevancia da cachacga para a cultura nacional continuou a crescer também
influenciada pelas convengdes do patriménio realizadas pela UNESCO.
Aparentemente a experiéncia de outros bens no Brasil, como também outras acées
patrimoniais em outros paises obtiveram tamanho sucesso e consequéncias
positivas ao desenvolvimento, especialmente ao turismo, que despertou o interesse
também na cachaca, tanto pelos produtores da iniciativa privada, governos e pela
sociedade civil envolvida ao se beneficiar, além do fortalecimento cultural e da

identidade, de mais empregos e investimentos.'?®

128 CASCUDO, Luis da Camara. Op. cit. 1967. p. 15.
24 ANDRADE, Mario de. Macunaima. 22. ed. Belo Horizonte: Itatiaia, 1986. p. 45
125 GANCLINI, Néstor Garcia. Op. cit. p. 17.
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Entre os destaques das a¢des patrimoniais da cachacga tém-se os incentivos
pelo Estado a producéao e exportacao nas décadas de 1980 e 1990, tendo destacado
o estado de Minas Gerais na producao de cachaca artesanal envelhecida. A AMPAQ
(Associagcao Mineira dos Produtores de Cachaga de Qualidade), criada em 1988,
lancou logo em seguida o selo de qualidade da cachaga mineira. Houve também
importantes iniciativas de regulamentacdo da bebida, como na legislacao ja citada
definindo a especificacdo da cachaca e a exclusividade brasileira para uso dos
nomes tanto da cachaca quanto da caipirinha (coquetel feito basicamente a partir da
mistura de cachaga e limao).'%®

Uma iniciativa mais recente em prol da salvaguarda patrimonial da cachaca
foi a proposicdo do Projeto de Lei n® 5.428 de 2009 visando instituir o dia 13 de
setembro como o Dia Nacional da Cachaca, referéncia a data em que os autores
acreditam que teria cessado a proibicdo da producdo e comercializacdo da bebida
apos a Revolta da Cachaca em 1661. O projeto ainda tramita no Congresso Federal,
mas certamente esta narrativa contribuira ainda mais para a institucionalizacdo da
cachaca como patriménio cultural brasileiro, sendo que a propria justificagdo do
projeto considera a Cachaga como um simbolo nacional atualmente.'?’

Por fim, merece destaque entre as acbes patrimoniais da cachaca a
realizacdo dos tradicionais festivais da cachaca, realizados em muitos municipios
brasileiros, sendo que alguns ja ha mais de trés décadas.

O Festival Mundial da Cachaca de Salinas, em Minas Gerais, € um dos mais
lembrados festivais de cachaga do pais. Nos dias 20 a 22 de Julho de 2018 foi
realizada a décima sétima edicdo do evento em uma parceria entre a Prefeitura
Municipal de Salinas e a Associacao dos Produtores Artesanais de Cachaca de
Salinas (APACS). No evento foram instalados cinquenta e sete stands explorados
para diversos fins pela prefeitura, pela associacdo, pelo SEBRAE, por circuito
turistico, por meios de comunicagdo, banco, instituicdbes educativas e diversas

marcas de cachaca, bem como uma area de alimentacdo com gastronomia

126 DANTAS, José da Paz. Op. cit. p. 16.

127 BRASIL. Congresso Federal. Projeto de Lei numero 5.428/2009. Institui o Dia Nacional
da Cachaga a ser comemorado no dia 13 de setembro. Disponivel em:
http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao?idProposicao=439028.
Acesso em 22/11/2018.
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relacionada a cachacga. Dai ja se nota o funcionamento do evento conciliando
aparente sucesso entre os interesses do mercado, do setor publico e da sociedade
organizada como proposto por Canclini. O evento contou com visitacdo ao Museu da
Cachaca e alguns produtores, degustacdes e apresentacdes musicais. De acordo
com o presidente da APACS o evento permitiu ampla divulgagdo da cidade,
aquecimento da economia, exposicao gastronémica da regido e divulgacado do seu
potencial turistico, gerando ainda midias espontaneas em rede nacional de televisao
e internet por exemplo. Os organizadores calcularam a participacao de cinquenta mil
pessoas nos trés dias de festa.

Outro evento de destague em veiculos nacionais de comunicagéo, quando
se fala sobre a valorizacdo cultural da cachaca é a ExpoCachaca, que ocorre na
cidade de Belo Horizonte, também em Minas Gerais, desde o ano de 1998. O evento
de 2018 contou com a participacdo de mais de dois milhdes de visitantes, segundo
os organizadores, que destacam a Expocachaga como a principal responsavel em
dar maior visibilidade e “status de destilado nobre retirando a cachaca do gueto a
que esteve relegada por muitos anos, dando promocgao e divulgacao da bebida nos
mercados interno e externo”. Embora o evento reconhecidamente valorize a cachaca
culturalmente, a Expocachaca tem um enfoque predominantemente comercial para a
cachaca, com objetivo de expor, gerar e fazer negocios e alavancar niumeros da
bebida no mercado. Atualmente o evento ocorre junto com a BrasilBier, incluindo,
assim, a crescente tendéncia de valorizagdo das cervejas artesanais no evento. A
Expocachaca conta com quatro dias de evento, nos quais ocorrem degustacgao,
apresentacdes musicais e o Concurso Expocachaca (Avaliacdo Sensorial com
Degustacao as Cegas e Classificacdo das Cachacas, Bebidas Mistas e outros
Destilados), no qual os expositores podem concorrer em nove categorias: branca
pura (inox ou inerte), descansada em madeira (sem interferéncia na cor),
armazenada ou envelhecida em carvalho francés, armazenada ou envelhecida em
carvalho americano, armazenada ou envelhecida em madeiras brasileiras, extra
premium e armazenadas acima de 3 anos, bebidas alcodlicas por mistura, com
cachacga, blends de madeiras, sem indicacdo de proporcdo, outros destilados
produzidos no brasil.

O Festival da Cachaca, Cultura e Sabores de Paraty, no Rio de Janeiro, é o
mais listado nos resultados de buscas por festivais de cachaca. O evento é o0 mais
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antigo do género que encontrado nas pesquisas, acontecendo desde 1982, quando
ainda era chamado de Festival da Pinga e Produtos Tipicos de Paraty. O festival
atualmente ocorre no areal do Pontal, sendo apresentados o0s alambiques
tradicionais da cidade em quiosques, disponibilizando a compra e a degustacao,
contando também com apresentacées musicais de artistas da cidade e regido, bem
como valorizacao da gastronomia. A tradicao e importancia do Festival da Cachaca,
Cultura e Sabores de Paraty para a cachaca e para a cidade como um todo, pode
ser notada considerando que o mesmo frequentemente citado nos meios de
comunicacao brasileiros e também em trabalhos académicos, como em Nathdlia
Caroline Dias'?® e Camila Moraes Marques.'?

Outro evento que vem despontando com importancia na valorizacdo da
cachaca é a Edicao Brasil do Concurso Mundial de Bruxelas, tendo realizado sua
décima sexta edicdo em 2018, na cidade de Recife em Pernambuco. O evento tem
origem a partir do Concours Mondial de Bruxelles, que acontece desde 1994,
contando com vinte e seis edicoes realizadas em paises previamente selecionados,
e é voltado exclusivamente para o vinho. Assim, Franca, Espanha, Portugal e Italia
tém liderado as participacbes e também o ranking das medalhas atribuidas pelo
concurso. A representacao brasileira no concurso de 2019, ocorrido em Aigle, na
Suica, obteve premiagcdes com medalhas de prata para quatro marcas de vinhos da
Serra Gaucha e para uma marca no Vale dos Vinhedos. No total foram premiados
vinhos de quarenta e trés paises com medalhas de Prata, Ouro ou Grande Ouro. A
edigao Brasil do concurso, por sua vez, acontece anualmente em cidades brasileiras
também previamente selecionadas e tem como objetivo avaliar e certificar as
melhores bebidas destiladas produzidas no pais dando-lhes visibilidade
internacional. Em 2018, o evento teve a inscricdo de cento e setenta e oito amostras
de vinhos (espumantes, brancos, rosés e tintos), trezentas amostras de cachagas e
setenta e quatro amostras de destilados variados. As bebidas sdo testadas em
sessOes fechadas e as cegas, por jurados especializados separadamente os de
vinho e os de cachaga, subdivididos em mesas com quarto juizes cada, por trés dias

consecutivos, resultando em premiacées com medalhas igualmente ao concurso

128 DIAS, Nathélia Caroline. op. cit. p. 34.
129 MARQUES, Camila Moraes. op.cit. p. 15.
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internacional. Vale destacar que em edi¢des brasileiras do concurso a Cachaca
Guaraciaba, da cidade de mesmo nome préxima a Presidente Bernardes,
conquistou medalhas em 2015, em 2016 e em 2017.

Por fim, cita-se outro evento importante para a valorizacdo da cachaca,
embora como coadjuvante numa festa voltada primeiramente para diversdo e
apresentacdes musicais ao publico predominantemente de estudantes da
Universidade Federal de Vicosa é o “Torresmo, Cachaca e Viola”. O evento é
tradicional na cidade de Vicosa tendo ocorrido desde 2006, com uma tentativa de
exaltacao da cultura caipira/ sertaneja na cidade e regiao, além do objetivo comercial
de lucro. De acordo com a pagina no Facebook do “Torresmo Cachacga e Viola
2019”, que ocorreu no dia 18 de maio de 2019, pelo menos duas mil e quinhentas
pessoas compareceram. Isso implica em grande movimentacdo também para o
comércio e prestadores de servicos da cidade, especialmente para taxistas e outros
tipos de transporte de passageiros, uma vez que o evento ocorre em um bairro mais
distante do centro de Vicosa e certamente nao seria possivel retornar do evento
conduzindo veiculo.

O evento denominado “Festival da Cachaca de Presidente Bernardes e a
Festa da Cana”, que ocorre naquela cidade desde 1984 é outro importante exemplo,
mas sera tratado adiante com mais detalhes por estar diretamente relacionado ao
objeto deste estudo, assim como os destaques das principais marcas de cachaca de
Presidente Bernardes. Da mesma forma, as a¢des de patrimonializacao locais serao
analisadas especificamente nos préximos capitulos.

Embora as acbes de patrimonializacdo da cachaca em nivel nacional na
forma tradicional (inventario, registro, ou de repente o tombamento) ainda sejam
desconhecidas, a salvaguarda deste patrim6nio no Brasil passeia em terreno
favoravel a observar os resultados das pesquisas apresentados neste capitulo. Isso
porque o processo de valorizacdo e preservacao deste produto constitutivo e, ao
mesmo tempo, testemunha de experiéncias comuns, de histdérias compartilhadas,
que € cultural e ao mesmo tempo comercial, tem encontrado significante
assimilacdo. De toda forma ele deve ser bem acompanhado para evitar que aquilo
que seria tradicional e, logo, fonte do saber e do conhecimento, venha ser
desvirtuado e perca seu efeito e valor na meméria coletiva. O patriménio precisa

estar inserido no presente.
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Os resultados obtidos nos levam a considerar que a cachaga é apropriada
como memoria coletiva e reapropriada pelo Estado, que tém se empenhado pela
ressignificacdo e estimulacao deste bem cultural por meio de politicas publicas.

A razao patrimonial no ocidente, como defende ainda Dominique Poulot
deve ser motivada pela oportunidade de ser instrumento de desenvolvimento'®.
Neste sentido, os capitulos a seguir abordam o patriménio cultural de Presidente
Bernardes, especialmente aquele relacionado as suas diversas marcas de cachaca,
para verificacdo do potencial de valorizacdo e salvaguarda deste patriménio por

meio da prépria exploracéo socioeconémica.

130 POULOT, Dominique. Op. cit. p. 49.
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Capitulo 2

Trezentos anos de cachaca: de Calambau a Presidente Bernardes

Apés estudar o valor patrimonial da cachaca e sua tradicional producado no
Brasil e o alcance internacional que este bem cultural vem conquistando, o presente
capitulo busca tratar o caso especifico das cachacas produzidas na cidade mineira
de Presidente Bernardes. Para isso foram levantados fatos diversos tidos como
importantes para o municipio e, consequentemente, suas cachacgas.

A justificativa para a recuperacdao de narrativas sobre o surgimento do
povoado que veio a se tornar mais tarde a cidade de Presidente Bernardes, bem
como para a revisdao de alguns fatos ocorridos naquele local é que parece
impossivel analisar a influéncia da cachaga no desenvolvimento da cidade sem
analisar a cidade em si.

Neste sentido, a apresentacdo das principais narrativas histoéricas mais
antigas da cidade é importante para contextualizacdo sobre a realidade do atual
municipio, pois diversos fatos influenciaram na cultura do povo que ainda ali reside,
especialmente na producédo de cachaca, que desde os primeiros relatos ja passou a
fazer parte do cotidiano dos colonizadores e nativos. Ademais as historias e estorias
do local apresentam um forte apelo cultural e potencial para a exploracao do turismo
como um atrativo complementar a cachaca e, assim, pode também contribuir para o
desenvolvimento municipal.

Vale ressaltar que a pesquisa desenvolvida e aqui dissertada ndo é apenas
sobre cachaca, mas sobre a cachaca enquanto patriménio cultural e seu potencial
para o desenvolvimento socioeconémico. Em outras palavras, a cachaca e o
desenvolvimento da cidade séo variaveis indissociaveis neste trabalho, a discussao
de uma depende da discussao da outra.

A histéria que se conhece a respeito do lugar que atualmente é chamado de
municipio de Presidente Bernardes & mais que tricentenaria. Todavia pouco se
encontra na literatura sobre os habitantes do povoado que ali se encontravam
guando chegaram os bandeirantes paulistas no inicio do século XVIII.
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Pedro Maciel Vidigal,™’

apds vastas pesquisas no Arquivo Publico Mineiro,
Arquivo da Curia Metropolitana de Mariana, entre outros, cita que ainda no final do
século XVII ja havia relatos paulistas sobre ouro sendo encontrado nas proximidades
do entdao Rio Guarapiranga e que, em 1687, o bandeirante taubateano Antdnio
Rodrigues Arzao estivera no respectivo vale do qual a atual cidade de Presidente
Bernardes integrava. De acordo com o autor o Rio Guarapiranga tinha este nome
por haver em suas margens uma grande quantidade de passaros de cor
avermelhada.

2 nessa ocasido o bandeirante

Segundo Luiz Gonzaga da Silva Leme'™
Antonio Rodrigues Arz&o foi o primeiro a descobrir ouro nas Minas Gerais, mas foi
atacado por indios e fugiu de volta para Sao Paulo. Apds seu falecimento em 1696,
seu roteiro foi explorado por seu concunhado Bartolomeu Bueno de Siqueira que,
encontrando, fundou o povoado de Ribeirdo do Carmo e outros povoados vizinhos.

A chegada dos bandeirantes paulistas nas atuais terras de Presidente
Bernardes aconteceu na primeira década do século XVIII, inicialmente com a vinda
de Joao de Siqueira Afonso, buscando encontrar ouro e capturar indios na regiao.
Neste lugar fundou o povoado sob a denominacao de Calambau, sendo os paulistas
e principalmente os portugueses os primeiros habitantes brancos. Este antigo nome
do municipio nao foi alterado pelos colonizadores na época, sendo que assim 0s
indios chamavam o lugar.'®

De acordo com as observagdes do militar francés Guido Tomas Marliére,

colhidas por Pedro Vidigal'*

no Codex n®. 375 do Arquivo Publico Mineiro, estes
indios encontrados pelos colonizadores brancos foram por eles apelidados de
Botocudos, pois usavam como adereco umas rodelas de pau no labio inferior e nas
orelhas. Para os citados colonizadores estas rodelas faziam lembrar uma rolha de

barril, objeto que os portugueses chamavam de botoque ou batoque.

131 VIDIGAL, Pedro Maciel. Os Antepassados. V.1 A Sua Terra. Belo Horizonte,
Imprensa Oficial, 1979.

132 SILVA LEME, Luiz Gonzaga da. Genealogia Paulistana. Sdo Paulo: Duprat, 1901-
05.

138 VIDIGAL, Pedro Maciel. op. cit. p. 56.

% ibidem
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Entre os chamados indios botocudos, Guido Marliére apud Pedro Vidigal'®
relata que havia tribos pacificas e outras guerreiras. Eram indios fortes, de cor
avermelhada e viviam completamente nus, em plena liberdade, que se enfureciam
braviamente com as invasdes brancas em suas terras, devastando fazendas e
expulsando fazendeiros, chegando até a antropofagia. A sua saude era enfraquecida
por dois principais fatores: em consequéncia do habito de comerem terra (geofagia)
e pelas doengas adquiridas pelo convivio com os brancos, como a lepra, a sifilis, 0
vicio em cachaca e outros vicios e doencgas sexualmente transmissiveis.

A cachaca ja era entronizada nas terras mineiras, ainda que com fortes
tentativas de proibicdo, sendo também usada como meio de aproximacao entre os
colonizadores e os primitivos habitantes das Minas Setecentista. Relatos da cachaca
sendo utilizada como remédio ou mesmo como troca pela poaia e aproximagao com
os indigenas (puris e coroados) foram algumas vezes documentados em cidades
como Sabara e também na regido da entdo Vila do Carmo, nas proximidades do Rio
Guarapiranga e Xopoté.'%

Ao nome Calambau atribuido pelos botocudos da regiao foram admitidos
dois significados. O primeiro é afirmado por Napoledo Reys, conhecedor da lingua,
segundo quem a palavra Calambau derivaria da expressdo Kara Ambaua, e
significaria lugar onde o mato era ralo. O seguindo significado é atribuido pelo
historiador Alfredo de Carvalho como vindo de carambds ou caram-ba-y, que seria
rio curvo ou tortuoso na lingua dos botocudos. Ambos os significados sao
atualmente admitidos pelos estudiosos que traduzem Calambau como “lugar onde o
rio faz curva e o mato é ralo”."®’

Essa suposta caracteristica natural da vegetacao rala e rio com muitas
curvas que teria dado nome ao local também representa um potencial elevado para
a agricultura, como as lavouras de cana de acucar que teriam se iniciado ja neste

inicio do século XVII. Isto porque a sinuosidade do rio facilitava a irrigacao das terras

135
136

ibidem

LAMAS, Fernando Gualdereto. Conflitos agrarios em Minas Gerais: o processo de
conquista da terra na area central da Zona da Mata (1767-1820). Tese (Doutorado em
Histéria) — Universidade Federal Fluminense, Instituto de Ciéncias Humanas e Filosofia,
Departamento de Histéria, 2013.

37" VIDIGAL, Pedro Maciel. op. cit. p. 56.



58

ao seu entorno, da mesma forma que a pouca densidade da mata teria facilitado a
preparacao de terrenos para o plantio.

Ainda na primeira metade do século XVIII, estas familias que para o local
vieram e ali constituiram o ndcleo de povoamento com a denominagdo de
Calambau, também ja implantaram seus costumes religiosos acompanhados de
seus capelaes, seus oratérios e altares desmontaveis. A celebracdo de missa e
erecao do Cruzeiro no morro mais alto das proximidades do ouro acontecia sempre
em seguida a posse de alguma terra. Neste sentido Jodo Cabral da Silva, a pedido
de sua prima Ana Cabral da Camara que viria a ser uma grande benfeitora do
povoado, constituiu patriménio para construcao de uma capela por meio de escritura
do dia 12 ou 19 de dezembro de 1733, conforme documentos arquivados na Pasta
de Calambau, no Arquivo da Cuaria Metropolitana de Mariana. A pia batismal que
ainda hoje é usada na atual igreja Matriz de Santo Antonio, em Presidente
Bernardes, consta em um ato episcopal de concessao obtido por Ana Cabral datado
de 1755. Esta constituicao de patriménio geralmente se referia a alqueires de terra e
era obrigatéria quando da instituicao de qualquer Igreja Matriz ou Capela. Neste
terreno eram construidos o templo religioso, as casas de familias do povoado e o
cemitério. O templo entdo construido naquele povoado recebeu o nome de Capela
de Santo Antonio de Calambau e recebeu a bencédo litirgica em 3 de maio de
1738.1%8

Além dos indios botocudos, que ainda tentavam resistir em suas terras, e
dos portugueses e paulistas que chegavam, a habitacdo pelos africanos
escravizados também crescia na regido do Ribeirdo do Carmo, da qual Calambau
fez parte. Hélio Vianna'® aponta que em 1712 havia mais de onze mil cativos e ja
ultrapassava os cinquenta e dois mil em 1728. De acordo com o autor, este
progressivo aumento da populacao cativa ao longo dos anos seguintes e a queda do
rendimento do quinto a partir de 1763 com o esgotamento das minas, levaram Minas
Gerais a sérios problemas sociais.

A cachaca algumas vezes era apontada como causadora de muitos dos
problemas sociais do periodo. O consumo excessivo da cachaca teria aumentado a

138 ibidem
139 VIANNA, Helio. Histéria do Brasil. SdoPaulo, Edicdes Melhoramentos, 1970.
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quantidade de doentes, rebeldes e aumento da ociosidade, principalmente entre os
escravizados. Muitos documentos pesquisados por Fernando Lamas,'*® por
exemplo, apontam tentativas do estado de proibir a cachaga como na proibicao de
construcao de novos engenhos de cana, muitas das vezes sem sucesso, pois muitos
alambiques surgiam clandestinamente. Isto porque a regido se tornava cada vez
mais favoravel ao comércio da cachacga pela proximidade com o Caminho Novo da
Estrada Real e pelo forte interesse pela bebida no mercado de escravos.

Os mineradores da regido de Guarapiranga passaram entdo a explorar a
agricultura em maior quantidade, usufruindo da ampla mao de obra ociosa dos
africanos e das terras que lhes foram concedidas em 1773 pelo sistema de
sesmarias. Sao exemplos destes agricultores o calambauense José Alvares Ferreira
Cabral e outros que receberam terras as margens do Rio Xopotd, proximas a
Cachoeira Grande, também conhecida como Cachoeira do Zé Bento atualmente.

O levantamento bibliografico realizado neste trabalho sugere que a producao
de cachaca no municipio tenha se intensificado a partir desta época final do século
XVIII, conforme sera discorrido adiante.

Este fato também desperta curiosidade quanto a comunidade bernardense
conhecida por Sesmaria, as margens da estrada entre Cruzes e Xopot6é e ndo muito
distante, pelo morro, das terras obtidas por meio do citado sistema de concesséo
nas proximidades da Cachoeira Grande. A referida comunidade é antiga e com
familias predominantemente com caracteristicas da ascendéncia africana no Brasil e
h& relatos de que o nome a ele atribuido permaneceu desde o fim do século XVIII.
Até a década de 1990 as poucas casas do lugarejo eram quase totalmente de taipa,
feitas de estrutura de madeira e bambu, preenchida com barro, a mao (também
conhecidas por casas de pau a pique). O local também era famoso pelo moinho de
pedra movido por dgua e que produzia fuba atendendo varias familias do local e
proximidades. Todavia nao foi possivel obter dados bibliograficos ou documentos
que permitissem admitir ou refutar esta teoria, ficando o desafio sugerido para outros
estudos.

140 LAMAS, Fernando Gualdereto. op. cit. p. 59.
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1 cita que nesta

O historiador Cénego Raymundo Octavio Da Trindade
mesma época foi construida por Ana Cabral da Camara uma segunda igreja em
Calambau, desta vez em local mais cobmodo e com capacidade para até quinhentas
pessoas. A solenidade de translacdo das imagens da antiga capela para esta nova
igreja ocorrera em 10 de janeiro de 1775, conforme figura 2. Da antiga capela,
construida em 1733, ndo se tem mais vestigios, estando o morro amplamente
ocupado com casas para habitacdo. Ha relatos, que nao nos foi possivel averiguar,
de que esta primeira capela teria sido demolida na época do regime militar no Brasil.
Mais recentemente até o cruzeiro que ali existia no morro que leva o0 mesmo nome
passou a ser apenas uma lembranga na memoria e nos livros de histéria da cidade.
Figura 2 - Capela de Santo Antonio de Calambau em 1775

P SRR L 2 71

Fonte: VIDIGAL, Pedro Maciel. op. cit. p. 81-82.

bt TRINDADE, Raymundo Octavio da [Cénego]. Instituicdes de igrejas no bispado

de Mariana. Rio de Janeiro: Ministério da Educacdo e Saude, 1945 (Publicagbes do
SPHAN, n. 13). Disponivel em https://archive.org/details/instituicoesdeig00trin/page/104.
Acesso em 03/10/2019
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O curato instalado na nova capela de Santo Anténio de Calambau neste ano
de 1775, pertenceu a Freguesia de Santa Ana do Ferros da Barra do Bacalhau
(Guaraciaba), criada em 1832, sendo incorporado a Freguesia de Guarapiranga em
1836. O distrito de Calambau se torna freguesia pela Lei 1572/1868, compondo-se
de Calambau e Tapera, atual Porto Firme.'*

Esta capela foi ampliada nas laterais em 1923 e reuniu regularmente os fiéis
por um longo tempo até que, constatada sua incapacidade de continuar atendendo
os calambauenses, o entdo paroco José Nicomedes Grossi mandou demoli-la em 05
de julho de 1949, para que fosse construida a atual igreja matriz. Esta nova igreja
teve a construcdo concluida em 1953, sendo a sua sagracgao realizada em 07 de
setembro do mesmo ano. O edificio contou com projeto arquitetonico, vitrais, sinos e
diversas pinturas feitos por conceituados artistas brasileiros e estrangeiros da época.
A igreja possui amplo espaco e atende regularmente os fiéis em suas diversas
atividades pastorais e eventos e € considerada um dos principais cartdes postais da
atual cidade de Presidente Bernardes. Nela foi realizada a ordenagéo episcopal de
seu ex-paroco e benfeitor, Dom José Nicomedes Grossi, como primeiro bispo da
nova Diocese de Bom Jesus da Lapa, na Bahia, em 25 de janeiro de 1963.'%3

Calambau era um dos distritos que pertencia a Mariana. Com a criagcao do
municipio de Piranga com a Lei 203, de 1° de abril de 1841, o distrito passou a
pertencer ao Municipio de Piranga até a sua emancipacao com a Lei 1.039, de 12 de
dezembro de 1953.

2.1. Raizes e frutos de Calambau

Além das benfeitorias relacionadas a igreja catélica em Calambau, em torno
da qual foi surgindo e desenvolvendo-se 0 municipio e, consequentemente, suas
cachagas, Ana Cabral da Camara ali constituiu numerosa descendéncia na qual se
incluem importantes nomes da histéria da cidade, das Minas Gerais e do Brasil. Ela
nasceu por volta do ano de 1710, em Guarapiranga, sendo bisneta do casal Ana
Rodrigues Arzdo e o bandeirante Belchior de Borba Gato. Casou-se com o capitéo-

142 VIDIGAL, Pedro Maciel. op. cit. p. 56.
143 ibidem
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mor Antdnio Alvares Ferreira, considerado o homem mais rico da freguesia de
Guarapiranga com base em seu inventario regularizado apdés a morte deste em
174914

Dos oito filhos e demais descendentes do casal Ana Cabral da Camara e
Antonio Alvares Ferreira sdo concedidas atencdo histérica e cultural especiais para
alguns. O primeiro destaque é para o capitdo-mor Antdnio Januario Carneiro, bisneto
de Ana Cabral nascido em Calambau no dia 19 de setembro de 1779, vindo a ser o
fundador da cidade de Uba - MG, no entorno da capela de uma de suas fazendas a
partir de 1815.'%°

Destaca-se também a acdo politica de José Cesario de Faria Alvim,
tetraneto de Ana Cabral que se tornou o primeiro presidente da provincia de Minas e
primeiro governador de Minas Gerais. Netos de José Cesario de Faria Alvim e
hexanetos de Ana Cabral, os irmaos Virgilio Alvim de Melo Franco e Afonso Arinos
de Melo Franco também se destacaram em suas profissées, o primeiro foi um dos
fundadores do antigo partido Unido Democratica Nacional (UDN) e o segundo foi
membro da Academia Brasileira de Letras e autor da Lei contra o racismo que leva o
seu nome.

Outro destaque pode ser dado ao heptaneto de Ana Cabral da Camara e
Anténio Alvares Ferreira, Francisco Buarque de Holanda, artista brasileiro
mundialmente conhecido como Chico Buarque, nascido do casamento da hexaneta
Maria Amélia Alvim com Sérgio Buarque de Holanda.

Chico Buarqgue foi grande influenciador da valorizacdo da cachaga na cultura
brasileira, sendo famosa também sua cancdo de nome “Fica”, na qual pede para que
“diga ao primeiro que passa, que eu sou da cachaca, mais do que do amor”. Seu pai
foi historiador brasileiro, critico literario, jornalista e um dos fundadores do Partido
dos Trabalhadores no Brasil.'*’

O estudo da arvore genealdgica iniciada em Ana Cabral da Camara e seu

marido Antonio Alvares Ferreira nos mostra frequente a vocacdo de seus
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descendentes para a agricultura, nas primeiras geracdes entre os anos de 1700 e
meados dos anos de 1800. A ocupacdo das pessoas nha regido como grandes
fazendeiros era muito comum. Em Calambau era especialmente cultivada grande
quantidade de lavouras de cana, o que reflete também no destaque do local quando
se refere a cachacga ao longo dos séculos ainda hoje. Nos anos de 1800 também
eram comuns os profissionais bacharéis em Direito e os religiosos entre os
descendentes de Ana Cabral e Anténio Alvares. A partir da segunda metade do
século XIX passou a ser comum o interesse também pela politica e em novas
profissdes trazidas pelas universidades e escolas técnicas e profissionalizantes,
entre as quais cita-se as normalistas e o0s agrotécnicos e agrébnomos,
restabelecendo um destaque para as producdes canavieiras na cidade,
especialmente a de cachaga.'®

Entre os politicos e também sacerdote religioso destaca-se ainda para
Calambau a pessoa de Pedro Maciel Vidigal, que foi deputado estadual em Minas
Gerais e deputado federal, padre, professor, além de ter escrito diversas obras que
sao as principais referéncias histéricas para os trabalhos sobre a cidade como esta
dissertacdo. Padre Pedro, como era chamado, lutou bravamente pelo retorno do
topbnimo Calambau para a cidade desde que o seu primo Cyro Aguiar Maciel,
também deputado na Assembleia Legislativa de Minas Gerais pelo partido rival
promoveu a alteracdo para Presidente Bernardes junto com a emancipacao
administrativa de 1953, conforme tratado adiante. Os dois deputados eram inimigos
ferrenhos na politica e provavelmente se tornaram também inimigos na vida, mesmo

sendo a mae de Pedro irma do pai de Cyro'*.
2.2. As cachacas e curiosidades de Calambau e Presidente Bernardes

O desentendimento ainda existente na cidade quanto ao seu nome €,
certamente, a principal fonte de tantos outros conflitos. Todavia a polarizacéao
politica ainda existente sobre esta questao ndo é exatamente um problema isolado

que se iniciou a partir da década de 1950. Essa polarizacdo chega a ser até uma
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consequéncia ébvia em uma localidade pequena e com tantas pessoas concorrendo
na politica e também no comércio de produtos como a cachaca.

Um exemplo destes conflitos politicos pode ser encontrado no processo que
foi instaurado em 1798, conforme consta no Codice 224, Auto 5565, 2° Oficio do
Arquivo da Casa Setecentista de Mariana. De acordo com este processo, foram
distribuidos em algumas ocasides e pontos estratégicos do arraial de Calambau,
alguns exemplares de uma espécie de panfleto, comumente chamado de pasquim
na época. Estes eram manifestos an6nimos considerados atos criminosos. Este
pasquim redigido manualmente em pelo menos trés coOpias dirigia severas e
grosseiras criticas e injurias ao defender a monarquia contra o Sargento-mor Manoel
Caetano Lopes de Oliveira, filho do inconfidente Francisco Antbnio de Oliveira
Lopes. No processo consta que o principal suspeito da autoria dos documentos fora
Raymundo de Penaforte Lopes, cacheiro viajante a mando de seu empregador, o
Alferes Domingos de Oliveira Alves, sendo que este se indispusera publicamente
com aquele inconfidente poucos dias antes da publicagdo do pasquim.'®
Curiosamente os dois sao listados em documentos mais tarde como grandes
produtores de cachaca.

Apdés o movimento de migracdo da exploracdo da mineracdo para a
agricultura ocorrido a partir da década de 1770, Minas Gerais se tornou o mais
importante espaco canavieiro do Brasil no século XIX. Marcelo Magalhdes Godoy'®'
observou constar no Arquivo Publico Mineiro: SPPP 1/10, caixa 18, doc 3, uma
relacdo de engenhos de cana que havia no distrito de Calambau no ano de 1832. O
total de engenhos apenas em Calambau naquele ano foi de 21 unidades, a maioria
deles movida por bois sendo apenas seis movidos por agua. Os engenhos do distrito
tinham este elevado sucesso considerando também a proximidade relativa da
Estrada Real, importante rota para o comércio entre a capital da provincia e o Rio de

"% ANTUNES, Alvaro de Aradjo. Consideragdes sobre o Dominio das Letras nas Minas
Setecentistas. Revista de Historia- LPH/DEP. HISTORIA/UFOP, Mariana, Ano 10, N. 10. p.
13-30, 2000.

1 GODOY, Marcelo Magalhdes. Espacos canavieiros regionais e mercado interno:
subsidios para o estudo da distribuicao espacial da producdo e comércio de derivados da
cana-de-acucar na provincia de Minas Gerais. In: X Seminario sobre a Economia Mineira,
2002, Diamantina. Anais do X Seminario sobre a Economia Mineira. Belo Horizonte:
Cedeplar/UFMG, 2002.
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Janeiro. Entre os grandes produtores de cachaga nesta década de 1830 pbde-se
verificar o Alferes Domingos de Oliveira Alves, entdo envolvido no episédio do
“pasquim de Calambau” no final do século anterior, conforme detalhado adiante.

A expansao da agricultura em Guarapiranga, todavia, implicou em aumento
da devastacao de florestas e intensificacdo de outros conflitos com os indios que a
possufam, como os puri-coroado, por exemplo.'*?

Os habitantes de Calambau eram comumente participantes da politica no
municipio de Piranga, do qual fazia parte, bem como do estado mineiro. Entre eles
destacavam-se fazendeiros abastados, religiosos e grandes produtores de cachaca,
e comerciantes da regido. Esta participacdo por muitas vezes implicava em sérios
outros embates até mesmo violentos entre opositores, principalmente entre aqueles
mais fanaticos que, ajudados pelas boas cachacas de Calambau, sempre perdiam o
controle de suas atitudes.

O desenrolar do processo de emancipacao politico-administrativa para o
distrito de Calambau do municipio de Piranga é um dos principais exemplos dos
graves embates politicos. Ele iniciou-se por iniciativa do entdo péaroco José
Nicomedes Grossi e alguns politicos, fazendeiros e comerciantes locais, em 25 de
fevereiro de 1953 e tramitou, com idas e vindas confusas, por dez meses. A
pretendida emancipagdo aconteceu pela sang¢édo da Lei 1.039, de 13 de dezembro
de 1953, dando o nome de Presidente Bernardes ao novo municipio mineiro, com o
objetivo de homenagear o ex-presidente perrista.'®

A denominacdo dada ao novo municipio foi mal recebida por muitos
populares que consideraram 0 novo nome como se fosse uma alteracdo ao
topdnimo do antigo distrito.

O entao deputado Pedro Maciel Vidigal foi quem passou a liderar ferrenha
briga contra a efetivacdo do novo nome para a cidade argumentando que o nome
Calambau era um nome indigena que deveria ser mantido, que a legislacao nao
permitia dar nome de pessoas vivas aos lugares publicos, que ja existia a cidade
denominada Presidente Bernardes no estado de Sao Paulo e que esta tanto era

%2 AGUIAR, José Otavio. Quem eram os indios puri-coroado da Mata Central de Minas
Gerais no inicio dos oitocentos? Contribuicbes dos relatos de Eschwege e Freyreiss para
uma polémica (1813-1836). Revista Mosaico, v. 4, n. 2, p. 197-211, jul./dez. 2010
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mais antiga quanto era sede de comarca, situagdes que para ele impediriam 0 uso
do topdnimo pela nova cidade mineira.

O deputado entao ajuizou acdes, recorreu ao Superior Tribunal de Justica
(STF), escrevendo ao ex-presidente para que abdicasse da homenagem, ao que
este respondeu nao ter tido conhecimento prévio da homenagem e que era
indiferente ao retorno ou a manutencao do topdnimo. Entre as respostas obtidas em
sua campanha pelo retorno do velho nome vale destacar estas palavras publicadas
por Carlos Drummond de Andrade'®* defendendo o velho nome de Calambau:

O padre [Pedro Maciel Vidigal] estd certo, quando mais nao seja,
porque o passado vale mil vezes o presente, o qual s valera alguma
coisa daqui a mil anos, e olhe 1a. Os nomes de cidades, feios ou
bonitos, deviam ser tombados para sempre pelo Patriménio Histérico
e punido com pena de morte quem ousasse troca-los. Nao troquem
os nomes. Troquem as estradas ruins, os trilhos de burro, por
estradas boas, deem luz as casas, escola aos meninos, bancos de
jardim aos namorados, e a posteridade abengoara o autor dessas
obras; mas nado troquem os nomes. Nao adianta nada a gléria dos
sujeitos, e gera na alma de cara municipe um profundo, irreparavel
desgosto.

Ainda no dia 27 daquele mesmo més de Janeiro, Carlos Drummond de
Andrade'® voltou a tocar no polémico assunto do novo topdnimo, em publicacio
encabecada ao ex-presidente, chegando, entre outros, a sugerir que este decidida e
definitivamente afirmasse: “Bernardes € o meu nome. O deles é Calambau. E nao
amolem”.

As tentativas de que o municipio tivesse 0 mesmo nome do entéo distrito de
Calambau continuou nos anos seguintes, refletindo em enormes dificuldades para o
desenvolvimento do municipio. Até mesmo entre os produtores de cachaga sendo
que nao chegavam a um acordo sobre a origem de suas cachacas e dificultava a
reunido dos mesmos na busca de melhorias comuns.

Mesmo com a intervengédo do entdo governador de Minas Gerais Juscelino
Kubitschek de Oliveira (J.K.) tendo contribuido para apaziguar a questao,

silenciando os que eram contra 0 nome Presidente Bernardes, e consequentemente

% ANDRADE, Carlos Drummond de. Velho nome. Correio da Manha. 12 Caderno, de 14 de
Janeiro de 1954. p. 4

1% ANDRADE, Carlos Drummond de. Ainda Calambau. Correio da Manha. 12 Caderno, de
27 de Janeiro de 1954. p. 4
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destinando melhorias ao municipio. Entre estas melhorias merece destaque a
construcdo da ponte sobre o Rio Piranga entre 1954 e 1958 e que ainda é a Unica
capaz de atravessar veiculos automotores encontrada no municipio, exclusividade
que causa relevante dificuldade logistica para a producdo de cachaga e outros
produtos e servicos e, consequentemente, dificulta o desenvolvimento.'®

A partir também desta segunda metade do século XX também acontecia
elevado crescimento da producdo de cachaca na cidade, surgindo muitos dos
alambiques que foram grandes produtores até os anos de 1990 e 2000. Alguns
destes ainda se encontram em operacao. A valorizacdo da cachaca era grande na
cidade e muitos dos produtores eram paralelamente importantes politicos ou
exerciam outras influéncias na vida e desenvolvimento bernardense. Entre estes
produtores, conforme informacdes colhidas em Pedro Maciel Vidigal,'®” merece
destaque a atuacdo do senhor Joaquim Pereira, um dos maiores produtores de
cachaca na cidade ha algumas décadas e que fora vereador por diversos mandatos,
chegando a ser presidente da cadmara em alguns. Ele contribuiu para reforma de
estradas, construcao da Escola Antonio Lucas Martins, no distrito de Cruzes, onde
ainda se encontra a sua fazenda, embora ja ndo produza mais cachaca e ja nao seja
referéncia como em décadas passadas.

Por outro lado, a auséncia de comprovacdes sobre manifestagdes diretas da
satisfacdo do ex-presidente Arthur Bernardes ou de seus descendentes quanto a
homenagem |he prestada, ainda que tardiamente, nem mesmo benfeitorias ou
visitas que estes tenham feito ao municipio, ainda causam constrangimentos em
muitos moradores da cidade quando interrogados sobre o entdo presidente.

Essa memoria adormecida ou submergida quanto ao antigo nome Calambau
voltou a tona em 1985, quando o entdo prefeito de Presidente Bernardes, Geraldo
de Oliveira Maciel, com a contribuicado da Camara de Vereadores, de outros politicos
e juristas, justificando que a Lei Complementar n® 46 de 21 de agosto de 1984 teria

extinguido o nome de Presidente Bernardes para o municipio ao proibir a repeticao

1% PRESIDENTE BERNARDES. 300 anos de histéria - 1710/2010 - de Calambau a
Presidente Bernardes. Conselho Municipal do Patriménio Cultural, 2010. Disponivel em:
http://culturacpb.blogspot.com.br/2010/12/um-pouco-sobre-nossa-historia-e-cultura.html.
Acesso em 24 de abril de 2018.

37 VIDIGAL, Pedro Maciel. op. cit. p. 56.
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de topbnimos, este prefeito sancionou a Lei Municipal n® 354 de 1985. Esta lei
“reestabelecia” o primitivo topénimo de Calambau para o municipio.’® Todavia o
municipio permaneceu com o nome de Calambau por apenas poucos anos, pois no
mandato do prefeito seguinte o topdnimo ja retornava para Presidente Bernardes.
Os levantamentos realizados nesta pesquisa ndao encontraram detalhes de como
ocorrera este retorno ao nome Presidente Bernardes. Todavia este é o0 nome do
municipio atualmente, sendo encontradas leis nos arquivos da Assembleia
Legislativa de Minas Gerais que se referem ao municipio como sendo Calambau
entre os anos de 1986 e 1989, bem como alguns moradores ainda conservam
placas de veiculos que portaram naqueles anos constando Calambau — MG. Porém
nao foram encontrados relatos bibliograficos ou lei que falassem desta ultima
mudanca de forma especifica aguele municipio quando a Constituicao do Estado de
Minas Gerais do ano de 1989,'° que no art. 168 estabeleceu requisitos para a
alteracao de topdnimos no estado.

Nesta rivalidade perigosa, repleta de idas e vindas, a cachacga parecia nao
se importar ser de Calambau ou de Presidente Bernardes, ela sobrevivia e apenas
se preocupava em manter-se prosperando. Destaca-se que neste periodo da
primeira metade da década de 1980, mais precisamente a partir de 1984, nascia a
Festa da Cana e Festival da Cachaca da cidade, que viria a se tornar uns dos mais
tradicionais do Brasil conforme discutido a diante.

As pesquisas realizadas mostram que, de toda forma, Carlos Drummond de
Andrade'®® tinha razdo e, ficando o antigo nome enraizado como Patrimonio
Histérico na memdéria de muitos habitantes da cidade, a rivalidade entre eles
continuou nos anos seguintes da emancipacao e ainda existe. Esta disputa ja fora

relatada até pelo jornal Estado de Minas em matéria de 2011.'®"

'%8\/IDIGAL, Pedro Maciel. Calambau; a recuperacdo do antigo topdnimo. Belo Horizonte:
Imprensa Oficial, 1986.

%9 Minas Gerais. [Constituicdo (1989)]. Constituicdo do Estado de Minas Gerais. — 23. ed.
— Belo Horizonte: Assembleia Legislativa do Estado de Minas Gerais, 2019.

180 ANDRADE, CarlosDrummond de. op. cit. p. 67.

" ESTADO DE MINAS (WERNECK, Gustavo). Moradores de Presidente Bernardes
querem antigo nome da cidade. 27/12/2011. Disponivel em www.em.com.br. Acesso em
25/09/2019.
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De fato, enquanto este pesquisador buscava algumas opinides sobre as
cachacas de Presidente Bernardes, também observou que muitas pessoas ainda
acham este assunto bastante sensivel por gerar brigas. H4 pessoas que acredita
que a cidade ainda chama-se Calambau e outras para as quais o0 nome Presidente
Bernardes o leva a se equivocar sobre esta cidade ser a terra do ex-presidente
Arthur Bernardes.

Entre os produtores de cachaca também ainda ha divergéncias desta
natureza quando uns preferem, preservam e divulgam o antigo nome Calambau e
outros 0o abominam terminantemente preferindo o nome oficial, sendo este um
conflito que afeta até mesmo os estudos sobre a tradicdo da producao de cachacga.

Alguns dos raros estudiosos diretos da histéria das cachagas da cidade
suspeitam que a tradicdo da producao tenha iniciado ja nas primeiras décadas da
povoacao branca no local. Para eles a Fazenda Bananeiras ja produzia cachaca no
inicio do século XVIII, chegando a apontar com mais precisdo o0 ano de 1746,
quando ali foi concedida sesmaria a Matias Alves Ferreira pelo governador Gomes
Freire de Andrade. Todavia estes estudiosos admitem a imprecisdo desta
informacdo e a caréncia de verificacdo cientifica da mesma para oficializar este
periodo como inicio da producédo e comercializacdo de cachaga na cidade.'®

A presente pesquisa também buscou, sem sucesso, documentos e outras
fontes que pudesse testar esta hipétese sobre a cachaca produzida na fazenda
bananeiras. A verdade é que muito pouco se sabe da histéria desta fazenda. A
maioria ou quase todas as informagdes comprovaveis cientificamente levantadas
sobre a Fazenda Bananeiras trata-se de informacdes que se pode levantar a partir
de seu vasto patrimdnio material, como a sua edificacao e muros construidos com a
mao de obra predominante de africanos escravizados no século XVIIl. Outras
informacdes de cunho cultural relacionadas ao seu patriménio imaterial, como a
cachaca e outras relacdes sociais se referem a boatos que ndo foram possiveis de
serem investigados neste trabalho.

A Fazenda Bananeiras possui ampla quantidade de quartos e salas em seu
andar superior, que eram usados pela familia. No andar inferior, os cémodos eram

destinados a depoésitos de materiais e outras atividades e negocios da familia. O

12 PRESIDENTE BERNARDES. op. cit. 2010. p. 12.
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local possuia uma grande sala que era usada como capela e outra que era usada
como escola, atendendo por longo periodo os trabalhadores da fazenda e suas
familias. Nao se sabe se esta parte da casa desabou-se ou foi demolida. O casaréao
da fazenda hoje se encontra completamente abandonado, sendo que a familia a
qual é atribuida a sua propriedade, reside atualmente em Belo Horizonte e Brasilia.
Todavia ainda se pode ver no local 0 muro e uma grande mesa no patio, conforme
figura 3, obras realizadas pelos colaboradores escravizados que retiraram as
grandes pedras e as moveram pelo rio com a ajuda de bois pelo rio até a fazenda.
Do outro lado do Rio Piranga também ficou uma gruta de onde as pedras foram
retiradas, embora o0 acesso € localizacao precisa desta gruta estejam dificultados por

causa do mato que cresceu e por soterramentos acontecidos.'®®

Figura 3 - Mesa e muro de pedra colonial na Fazenda Bananeiras

Fonte: Arquivo pessoal

Nas investigacdes desta pesquisa deparou-se com curiosos relatos por
pessoas mais antigas de que na gruta de onde foram retiradas as pedras para a
Fazenda Bananeiras, mais tarde teria habitado uma bela colaboradora escravizada
que teria sido expulsa da fazenda pela esposa do coronel apdés descoberta do
romance e consequente gravidez entre a jovem e o fazendeiro. A dona da fazenda
acreditou que a mocga tinha ido embora quando, com a ajuda de outros

183 Ibidem
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colaboradores, o fazendeiro conseguiu manté-la escondida na referida gruta,
mantendo também o romance do qual ali teriam nascido e crescido outros filhos.
N&o se sabe se este fato pode ter sido se quer parcialmente verdadeiro, sabendo-se
que, de fato, a gruta, o muro e a mesa existem no local.

Rafael Junio Andrade Alves,'® ao estudar as representacdes de lazer na
comunidade Bananeiras, identificou também que a comunidade surgiu por conta da
fazenda de mesmo nome, especialmente apds o encerramento das atividades pelos
proprietarios quando doaram boa parte das terras aos funcionarios.

Desde 2013 a Fazenda Bananeiras passa por processo de tombamento
conforme Inquérito Civel n®-0508.13.000006-2 MPMG - Comarca de Piranga -
Presidente Bernardes. Este tombamento ja tem sido reclamado também pela
populacdo e o processo se encontra tramitando no IEPHA desde o terceiro dia do
més de agosto de 2018.

O abandono da Fazenda Bananeiras e de tantas outras moradias na zona
rural de Presidente Bernardes ressalta uma preocupacdo cada vez maior
relacionada ao campo e, consequentemente, a salvaguarda do amplo patriménio
cultural ali produzido. Neste sentido Rafael Alves'® ainda identificou que a maioria
dos moradores da comunidade de Bananeiras exerce atividade remunerada apenas
em zonas urbanas de Presidente Bernardes, Porto Firme e Vigosa.

A dificuldade enfrentada pelo campo em se manter atrativo do ponto de vista
econdmico e social é bastante antiga de um modo geral. Esta caracteristica efémera
de atracao pelo campo também torna dificil a preservacao de seu patriménio como
sera discutido no proximo capitulo. Tanto que algumas constatacées a partir de
documentos e livros histéricos tém o seu aprofundamento dificultado diante do
desuso daquele patriménio. Trata-se de alambiques e fazendas destruidos, bem
como documentos e outros artefatos.

Conforme verificagbes citadas anteriormente, ha grandes chances da
producao de cachaca em Presidente Bernardes ter se intensificado em local préximo
a Cachoeira Grande, no Rio Xopotd, por volta da década de 1770, quando ao

' ALVES, Rafael Junio Andrade. Lazer e ruralidades: as praticas e representacdes sociais

de lazer no meio rural de Presidente Bernardes — MG. Dissertagdo (Mestrado) do Programa

95? P6s-Graduagéao em Extensdo Rural da Universidade Federal Vigosa. Vigosa, 2009.
ibidem
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calambauense José Alvares Ferreira Cabral e outros foram concedidas terras para
agricultura naquela regido. Sendo a agricultura ja desenvolvida na regido,
especialmente com a produgédo de acgucar, e considerando a proximidade do local
com a Estrada Real, que facilitava o transporte de ida e vinda da bebida entre o Rio
de Janeiro e a regido mineradora da capitania, tem-se que na década de 1770 ja se
produzia cachaca no entdo arraial de Calambau, ndo sendo preciso os locais, pois
muitas fazendas foram demolidas mais tarde.

A quantidade de cachaca produzida em Calambau a partir dai aumentou
significativamente. A partir das pesquisas de Marcelo Godoy'® no Arquivo Publico
Mineiro: SPPP 1/10, caixa 18, doc 3, na qual encontrou uma relacdo de engenhos
de cana que havia no distrito de Calambau no ano de 1832, pode-se observar o
aumento da producédo de cachaga no local. Destaca-se dai também os nomes dos
produtores deste periodo, classificados pela quantidade de trabalhadores (livres e
escravizados), dado que sugere maior ou menor capacidade produtiva, bem como
destacado a forma de movimentagdo usada no engenho.

O engenho com maior quantidade de trabalhadores era de Alferes Antonio
Liberato Jose Carneiro de Miranda e filhos, com quarenta e cinco trabalhadores e
era movido por agua. Em segundo lugar, com trinta e dois trabalhadores, aparecia o
engenho de General Mor Antonio Alvares Ferreira, movido por bois. O engenho de
D. Maria Benedita, tinha vinte e seis trabalhadores e era movido por agua. Em
seguida, também movido por agua, constava o engenho de D. Anna Jacinta de
Jezus, com vinte e dois trabalhadores. O de Antonio Gongalves da Costa, Serafim
Dias e Estanislao Dias tinha também vinte e dois trabalhadores e era movido por
bois. Também movidos por bois e ambos com vinte e um trabalhadores era o
engenho de Capitdo Alvarez Pereira e também o engenho de D. Maria Joana. O
engenho de Alferes Manoel Lopes contava com dezenove trabalhadores e era
movido por bois. Com dezoito trabalhadores era o engenho de D. Francisca D’
Oliveira, movido por agua, e também o engenho de D. Anna Quiteria, movido por
bois. Igualmente movidos por bois constavam os engenhos de Domingos de Moura,
com dezessete trabalhadores, o engenho de Antonio Joze de Carvalho, com treze e
o engenho de Anacleto Gongalvez da Costa, com doze trabalhadores. Com doze

' GODOY, Marcelo Magalhaes. op. cit. p. 65.
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trabalhadores eram os engenhos de Francisco Menezes Cardozo , movido por
agua, e o de Alferes Antonio Fernandez, movido por bois. O engenho de Jose
Joaquim de Souza e Francisco Antonio de Souza contava com dez trabalhadores e
era movido por bois. Manoel Correia dos Santos contava com nove trabalhadores
em seu engenho movido por bois. O engenho movido por agua com menos
trabalhadores, ainda que fosse oito, era o engenho de Capitdo Domingos D’ Oliveira.
Nas trés ultimas posicdes de quantidade de trabalhadores estavam os engenhos
movidos por bois, tais sejam o de D. Anna Maria do Carmo, com sete trabalhadores,
o engenho de Jodo Antonio Barboza, com seis e, finalizando a vigésima primeira
posicao o engenho de Jose Correia dos Santos contava com quatro trabalhadores.

No ano de 2018, verificou-se junto a Secretaria de Cultura, Esporte, Lazer e
Turismo a existéncia de vinte e quatro marcas de cachaca comercializadas em
Presidente Bernardes sendo elas: Agua Limpa, Agua Limpinha, Alvorada, Boa
Esperanca, Caculinha, Zona da Mata, Catas Altas, Cobra de Vidro, Engenho
Calambau, Calambau, Fazendeira, Fumacinha, Genuina, Juizo, Psiu, Sem Nome,
Siqueira, Taquaral, Velho Calambau, Katilanga, Sabedoria, Juquinha dos Santos,
Moamba e Casa Soaresa.

Algumas destas marcas produzidas atualmente sdo de descendentes de
produtores de 1832. Este é o caso da fazenda Catas Altas, que o pesquisador
visitou no dia 17 de julho de 2019, onde ha um alambique que esporadicamente
fabrica-se a cachaga Catas Altas e outro que fabrica as cachagcas Calambau e
Engenho Calambau.

Todavia a producdo de cachaca nao foi regular em todos os anos que se
sucederam de 1832 aos dias atuais. A producdo de quase todos os alambiques
atuais encontrados foi iniciada de forma ininterrupta a partir da década de 1950.

A Unica fazenda verificada com a producao regular de cachaca iniciada ja
antes do século XX é a Fazenda Agua Limpa, fundada em 1885 e que fabrica a
cachaca de mesmo nome regularmente por todos os anos desde 1882. O inicio da
atividade cachaceira desta fazenda é considerado o marco oficial da producédo da
cachaca bernardense. Trata-se de uma fazenda constantemente revitalizada onde
este pesquisador foi atendido pelo proprietario com muita simpatia no dia 23 de julho
de 2019. A fazenda compartilha curiosa histéria de que o seu alambique nos fundos
da casa sede, na verdade teria sido construido antes, em 1882, e a habitacao foi
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anexada nele trés anos depois. De fato, o Conselho Municipal de Patriménio de

" aponta que a Fazenda Agua Limpa iniciou a producéo

Presidente Bernardes'®
regular de cachaca passando a atender os mercados de Ouro Preto, Mariana e Sao
Jodo Del Rei. A construcdo da habitacdo aconteceu em 1885, conforme consta
ainda na inscricdo contida com destaque na fachada do imével, que é um dos
cartdbes postais da cidade. A fazenda ainda conserva antiga roda d’dgua que
movimenta seu engenho na moagem da cana desde suas primeiras producdes de
cachaca no século XIX.

O levantamento de informacdes sobre as cachacgas de Presidente Bernardes
nao foi feito em todos os alambiques da cidade por limitagdes intransponiveis
verificadas durante a pesquisa. A principal limitacdo foi a impossibilidade de acesso
em alguns alambiques/ fazendas, a qual atribuimos o receio dos produtores para
com pessoas desconhecidas, bem como a dificuldade de localizacdo de alguns
produtores. Mesmo o pesquisador tendo sempre se identificado e a instituicdo para a
qual pesquisava, além de ter sido morador de Cruzes, um conhecido povoado da
cidade, ndo houve abertura suficiente para o trabalho junto a todos os alambiques.
Em alguns ndo houve a possibilidade se quer de conversa e em outros foi possivel
obter consideravel quantidade de informacbes, mas nao conseguiu-se autorizacao
para utiliza-las no trabalho. O argumento percebido para este fechamento esta na
preocupacao dos produtores de que a exposicao atrairia bandidos e também 6rgaos
fiscalizadores que, segundo eles, mudam frequentemente os critérios e tanto
impdem puni¢des para a atividade.

8 em Presidente

Problema semelhante foi encontrado por Rafael Alves'®
Bernardes, citando que seus entrevistados na comunidade de Bananeiras muitas
vezes o evitavam temendo que fosse mais um fiscal como o que agira ha pouco
tempo na comunidade ou fosse algum outro tipo de pessoa com mas intencoes.

Neste sentido a pesquisa aqui relatada prosseguiu junto a alguns
alambiques onde houve abertura ou dos quais as informacdes necessarias puderam

ser obtidas em divulgag¢des oficiais da marca ou de forma livre na internet.

7 PRESIDENTE BERNARDES. op. cit. 2010. p. 12.
'8 ALVES, Rafael Junio Andrade. op. cit. p. 71.
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O distrito de Cruzes ja foi o local de referéncia de pelo menos trés
produtores de cachaca que se destacavam na cidade tais sejam o da Cachaca
Alvorada, o da Cachaca Vitamina e o da Cachagca Sem Nome. A relevancia da
producao agricola no distrito, especialmente a cachaca, foi referéncia para a cidade
por muitas décadas desde a década de 1950 até aproximadamente por volta dos
anos 2000.

Destas trés cachacas a Unica que mostrou-se ainda estar em frequente
operacao foi a Cachaca Sem Nome, conforme visita realizada em 18 de agosto de
2018. A producao desta cachaca iniciou-se em 1985 e, passando de pai para filhos,
continua atendendo os mercados da sede do municipio, municipios de Porto Firme e
Vigosa, bem como outros mais distantes com menor frequéncia, como Rio de
Janeiro, Ouro Preto e Mariana. A explicacdo para este curioso nome € de que, na
ocasido do primeiro Festival da Cachaca que ela participou, o entdo proprietario
ainda nao havia pensado nesta questao e, na pressa para anunciar 0os vencedores
um dos organizadores foi logo respondendo a sua equipe: “Sem Nome, ela € Sem
Nome”. Assim o nome foi dado naquele festival de uma forma um tanto
acidentalmente. O proprietario preferiu continuar com esta denominagdo para sua
cachaca que é mantida até hoje, porém ela também é chamada informalmente de
cachaca das Cruzes ou do Prico.

Na citada fazenda de Cruzes em que se fazia a cachaga Vitamina
atualmente se dedica principalmente a pecuaria leiteira e a lavoura de eucalipto e a
sede da fazenda ndo aparenta manter reformas e restauracées constantes. Na
fazenda da cachaga Alvorada, outra cachaca que era muito fabricada em Cruzes, a
dedicacao também é com a pecuaria leiteira e lavoura de eucalipto, embora ainda
fabriquem rapadura sob encomendas e a cachaca em pequena frequéncia e
quantidade, quase uma vez por ano.

Do outro lado do municipio, proximo a estrada que liga Presidente Bernardes
a Rodovia Piranga — Porto Firme fabrica-se a cachaca Fazendeira. Ela comecou a
ser fabricada na Fazenda Bahia no inicio da década de 1950. Neste primeiro
momento 0 seu nome era Alegria, passando a se chamar Alegria Extra na década
de 1960, em razao de conflitos comerciais quanto ao uso do nome por outra marca e
para atender a burocracia imposta. Em 1968 recebeu o nome de Fazendeira que
ainda é mantido. A Cachaca Fazendeira é fabricada em alambique de cobre, com
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producdo limitada e com o caldo de cana sendo fermentado lenta e
controladamente, dando mais aromas a cachaga. A armazenagem ¢ feita em barril
de madeira por um tempo para elevar a sua qualidade quimica e sensorial.

A cachaca Agua Limpinha é produzida no alambique na Fazenda Vista
Alegre, a qual o pesquisador ficou conhecendo no dia primeiro de setembro de 2019.
Em oportunidade de visitacao a fazenda em 2020, foi informado ao pesquisador que,
embora os fabricantes da cachaca Agua Limpa e Agua Limpinha sejam parentes, a
semelhanca dos nomes das duas cachacas nao foi proposital, mas sim uma
oportunidade de mercado que surgiu na qual o antigo dono do alambique comprou a
patente da cachaca Agua Limpinha de um produtor em outra cidade. Destaca-se que
esta fazenda ja busca explorar outras fontes de renda possiveis, sendo que foi
possivel localiza-la apenas quando eram pesquisadas hospedagens na regido. Além
de a fazenda produzir tradicionalmente a cachaca Agua Limpinha, nela se
encontram outros importantes atrativos turisticos para a cidade como o pesque-
pague, pequeno espaco para esportes e uma pousada rural que, apesar de ainda
carecer de maiores comodidades, foi uma das poucas regularmente cadastradas no
Ministério do Turismo para a atividade.

Algumas caracteristicas comuns foram verificadas na pesquisa junto aos
alambiques atuais de Presidente Bernardes das quais destaca-se:

1. emprego de mao de obra numa média de quatro a seis funcionarios;

2. preocupacao com o processo de sucessao na gestao do negécio;

3. baixo prego do produto vendido em torno de cinco reais o litro;

4. reducao dos investimentos na cachaga dando lugar a outras culturas, em

especial a pecuéria leiteira; e

5. Produto tradicional e de antiga aceitacdo em seu mercado.

Estas questdes apontam para a necessidade de valorizacao e identificacéo
quanto a cachaca de Presidente Bernardes, como forma de garantir a continuidade
da tradicdo bem como de garantir necessidades da populacdo como a necessidade
por emprego e renda, a de permanéncia dos jovens no campo, entre outras
questbes que se mostram interligadas. Um exemplo da situacdo preocupante da
cachaca bernardense foi o relato de um dos fazendeiros de que muitas vezes tomam
prejuizo para se produzir cachaca. As vezes um produtor agricola até descarta ou

faz doacao para algum alambiqueiro de sua cana de agucar, alegando que o que
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mais tem interessado nela para ele no momento seriam as folhas com a qual fazem

silagem para alimentar as vacas leiteiras.
2.3. A “Festa da Cana” e o “berco da cachaca mineira”

Pedro Vidigal'® cita trés eventos festivos como os mais importantes da
cidade de Presidente Bernardes. Para ele um dos eventos que mais tiverem
relevancia ao povo da cidade foi a inauguragédo e sagracao da nova Igreja Matriz de
Santo Antdnio, em 19583, a ordenacao episcopal de Dom Grossi nesta igreja, em
1963, e as cerimbnias de inauguracao de obras na cidade com a presenca do entao
presidente JK, em 1962. Todavia se este deputado pudesse ter acompanhado o
valor que as cachacas continuaram tendo e gerando possibilidades ao municipio,
certamente incluiria todos os eventos anuais desta “festa da Cachaca” no rol de
eventos memoraveis.

A Festa da Cana e Festival da Cachaca é um evento tradicional na cidade
de Presidente Bernardes e também para as cidades da redondeza, criado para
tentar tratar das questdes econdmicas e sociais em Presidente Bernardes de forma
indireta j& no ano de 1984, um grupo de jovens denominado Pré Terra, junto com
produtores de cachaca, propds ao entdo prefeito a criacdo de um evento que
pudesse atrair os conterraneos ausentes e outros visitantes, bem como valorizar
ainda mais a cachaca, o tradicional produto cultural da cidade. O prefeito aceitou a
ideia, mas discordando de denominar o evento como Festival da Cachaca por
atribuir o nome a vandalismo e outros males, o evento foi chamado de Festa da
Cana naquele primeiro ano. No ano seguinte passou a se chamar Festa da Cana e
Festival da Cachaca, sendo mantido e apoiado pelos prefeitos seguintes até
atualmente. O evento reune anualmente milhares de pessoas em trés dias de festa
que compreende o ultimo final de semana do més de Julho de cada ano desde a
primeira edicdo em 1984.'"°

A Festa da Cana e Festival da Cachaca se inicia sempre em uma sexta feira
bem cedo, por volta das cinco horas da manhd, com o momento chamado de

19 VIDIGAL, Pedro Maciel. op. cit. p. 55.
'7° PRESIDENTE BERNARDES. op. cit. 2010. p. 12.
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Alvorada com a Corporacao Musical Santo Anténio. No periodo da tarde desta sexta
feira ocorre a chegada das cachagas por volta das dezesseis horas. Esta chegada é
feita em uma grande cavalgada da qual participam mulheres, criancas e diverso
publico que vem trazendo barris de cachagca simbdlicos para o Parque de
Exposicbes Kaquim Quintdo, em uma alusdo ao trabalho dos tropeiros que
transportavam as cachagas bernardenses desta forma, conforme figura 4. Mais
tarde, ainda na sexta feira, é feita a abertura oficial do evento e, em seguida, iniciam-
se 0s shows programados e a esperada degustacao das cachacas produzidas na
cidade. Para poder degustar as cachagas o participante do evento sé precisa portar
uma caneca personalizada e apresenta-la a equipe para ser servido em um
mecanismo parecido com uma bomba de posto de combustiveis. Essas
canequinhas sao vendidas pelos organizadores pelo valor de dez reais, mas nao ha
impedimento de que elas sejam compartilhadas entre os conhecidos. Todavia a
maioria das pessoas prefere compra-la por considera-la bonita e para colecionar.

Fonte: Arquivo pessoal

No dia seguinte a programacgao noturna da Festa da Cana e Festival da

Cachaca é parecida a do dia anterior, sendo que no periodo da tarde ele se

desenvolve na Praga Cénego Lopes com encontro de som automotivo e
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apresentacao musical de artistas da regido. No Domingo costuma haver tarde
recreativa para as criangas e a entrega dos certificados aos produtores de cachaca
antes dos shows que ocorrem nesta ultima noite.

As observacdes realizadas nesta pesquisa mostram que se trata de um
evento relevante e importante para o municipio, tanto ao considerar-se o patriménio
quanto ao considerar-se o desenvolvimento socioecondmico por ele possibilitado
através do turismo.

Adicionalmente ao valor que a festa da cana da para a cidade e suas
cachagas o poder publico municipal tem tentado explorar a ideia de que Presidente
Bernardes seria o berco da cachaca mineira. Com esse chamativo a campanha
parece supor que as primeiras cachacas de Minas Gerais tivessem sido produzidas
em Presidente Bernardes. Esta suposicdo €& merecidamente contestada por
populares, especialmente os de outras cidades que também buscam esta
identificagéo de originalidade com a cachaga mineira.

Esta busca de identificacdo pelas autoridades bernardenses com a origem
da cachaca mineira pode ser encontra em cartazes usados pela prefeitura em
diversos eventos como este da figura 5 a seguir, observado na Festa da Cana e
Festival da Cachaca de Presidente Bernardes em 2019:

Figura 5 — Cartaz Festa da Cana e Festival da Cachaga 2019

!

Fonte: arquivo pessoal
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De fato, ainda que fosse possivel comprovar a producdo da cachagca em
Presidente Bernardes ja na década de 1740 pela Fazenda Bananeiras como se
supde, isso ndo significaria que a produgdo da cachaga mineira tenha se iniciado em
Presidente Bernardes.

Estudos como o de Mario Souto Maior'”' colheram relatos no Arquivo
Publico Mineiro de que o médico Luis Gomes Ferreira ja estaria receitando
aguardente em Sabara quando vinha da Bahia entre 1707 e 1710. Este
levantamento ja faz com que reconheca-se que a cachaga mineira nao teria
realmente nascido em Presidente Bernardes, uma vez que o inicio da colonizagéao
branca na localidade do municipio se deu a partir das primeiras décadas do século
XVIII.

Por outro lado a expressdo “berco da cachaca mineira” nao precisa ser
interpretada apenas no sentido figurativo, que assim seria o local de nascimento. A
palavra bergco também tem o significado literal em torno de uma pequena cama para
criangas de colo, a que por vezes se pode imprimir movimento de embalo, onde a
crianga comeca a aprender a ficar de pé sozinho.

Bergo ndo é unicamente lugar de nascer. Este seria uma maternidade de um
hospital. Berco € o lugar onde a criangca predominantemente fica na sua primeira
infancia. Assim admite-se que o entdo povoado e arraial de Calambau e depois o
municipio de Presidente Bernardes, sim, embalou a cachaca mineira em importantes
periodos das Minas Gerais até os dias atuais.

Neste sentido pode-se responder afirmativamente a questdo deste subtitulo
com a interpretacao publicitaria permitida a cidade se assim desejar, bem como com

os dados sobre as cachacas calambauenses e bernardenses aqui levantados.

2.4. Cachacga, cidade e identidade

As reflexdes sobre as cachagcas de Presidente Bernardes enquanto

patriménio cultural e sua influéncia para o desenvolvimento socioeconémico nao

"1 SOUTO MAIOR, Mario. Cachaga: histéria, humor, medicina empirica, proibicées. Rio de
Janeiro : Instituto do Acucar e do Alcool, 1970/71
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poderia deixar de analisar a existéncia de algum sentimento de identidade deste

bem cultural pelos seus moradores.

Neste sentido foram aplicados questionarios entre os dias 02 e 11 de
outubro de 2019, a maioria tratando-se de questdes fechadas, algumas com escolha
Unica entre multiplas opcdes e outras com opg¢ao de uma ou mais escolhas, e outra
questdo com possibilidade de consideragdes livres pelos respondentes. Embora a
aplicacdo do questionario todo para coleta de consideracdes livres poderia reduzir
ainda mais o risco de resultados tendenciosos, esta forma de questionario aberto
nao foi possivel neste momento apos constatar em feedback em fase de teste do
questionario pretendido constatar dificuldades de respostas pelos participantes, que
sugeriram a abertura de opcbes de multipla escolha. Os questionarios foram
aplicados por meio eletrénico com a ferramenta Google Docs, e junto a participantes
abordados presencialmente na cidade neste periodo, totalizando 16 participagdes.
Entre os participantes que contribuiram, 13 se apresentaram como sendo moradores
da cidade e 3 como ex-moradores que ainda frequentam o local.

O total de participacdes obtido foi influenciado pela limitacdo de prazo para
que os dados fossem analisados e ndo foi usado um método precisamente
estatistico para definichio de uma amostra adequada que resultasse em 16
(dezesseis) questionarios. Todavia considerou-se a quantidade suficiente uma vez
que, seguindo a consideracdo de Hermano Roberto Thiry-Cherques,'”? observou-se
que neste quantitativo ja se obtivera a chamada saturacdo em pesquisa qualitativa
segundo a qual, entre a oitava e décima quinta participacdo passaria a ocorrer
grande similaridade entre as respostas que provavelmente seguiria mesmo para

uma amostra maior, sem grandes contribui¢cdes qualitativas adicionais.

Ao terem questionadas suas opinides sobre a melhor definicdo para cidade,
podendo os respondentes escolher uma ou mais opg¢des, em primeiro lugar ficou
“suas cachacas”, com 56,3% dos respondentes, seguido bem proximo da “sua

histéria e estérias” (50,0%). “Paisagens naturais”, “Arquitetura” e “Familia” foram

2 THIRY-CHERQUES, Hermano Roberto. Saturagdo em pesquisa qualitativa: estimativa
empirica de dimensionamento. Revista PMKT, S&o Paulo, n.3, p. 20-27, 2009.
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menos citadas como definicdes para a cidade, sendo 31,3% das vezes para as duas

primeiras opcoes e 6,3% para a terceira opcao.

Outro dado importante para o trabalho obtido a partir dos questionarios é de
gue os bernardenses tém consciéncia de que seus visitantes identificam a cidade
principalmente pela “festa da cachaga” (87,5%). De fato o festival é uns dos mais
antigos e tradicionais do estado de Minas Gerais, conforme demonstrado, atraindo
milhares de visitantes anualmente. Em segundo lugar (43,8%) os participantes
opinaram que a “arquitetura da igreja e casardes” sao definicdes da cidade para os
visitantes. Em menores percentuais de opinido também opinaram ser a cidade
definida por seus “alambiques e fazendas” e “florestas e cachoeiras” (18,8% ambas)
e “sua histéria e estorias” (12,2%).

As informacdes obtidas nestas duas questées indicam que a populacéo
valoriza e se identifica mais aberta ao patriménio imaterial da cidade, ou seja, a
tradicao de fazer cachaca, bem como a histéria e a cultura da cidade. Por outro lado
percebem que os poderes publicos e os visitantes da cidade buscam identificar a
cidade mais pelo seu patriménio material, ou seja, as edificacdes da praca central e
a cachagca como produto comercial. Isso merece atencdo especial ao se definir
politicas patrimoniais que sejam capazes de conciliar estas variadas visées sobre a
cidade. De modo especial, o turismo deve atentar-se para um meio termo entre a

exploracao e preservagao do variado patriménio da cidade.

Quase todos os participantes (93,8%) consideram as cachacas e alambiques
da cidade importantes para o desenvolvimento social e econémico local. E a maioria
avaliou com nota 7 (18,8%) ou 10 (18,8%) a capacidade da cidade em atrair e bem
atender os visitantes, bem como considerou as politicas de recepg¢ao de visitantes
na cidade como importante (68,8%) ou muito importante (18,8%). Quase todos
(87,5%) também consideraram ser interessante para si e para seus parentes e

amigos, um passeio turistico envolvendo a cidade e seus alambiques.

Quanto as consideracdes livres que foram feitas pelos participantes do
questionario destacam-se algumas que consideraram estar acabando os alambiques
e as plantacdes de cana. Alguns acreditam estar havendo uma mutacéo da atividade

para outras como a pecuaria leiteira e seus derivados. “Que bom que vao surgindo
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outros produtos como o queijo e suas variacoes”, esta foi a exclamacao de uma das

participantes apds o lamento.

Outro participante afirmou que apesar da festa tradicional da cachaga, ainda
faltaria “resgatar essa meméria” sugerindo um “museu da cachaga”, contando “para

0s jovens sobre equipamentos utilizados, rodas, forma de transporte, etc”.

A consideragao de outro participante da coleta de dados pelo questionario é
relatada a seguir, da forma completa como foi apresentada por representar bem a
compilacédo dos dados obtidos:

Acredito que a cidade de Presidente Bernardes (ou Calambau, se
assim preferir) tem um enorme potencial cultural. E uma cidade que
possui uma historia rica e que € pouco conhecida, até mesmo pelos
moradores. A grande maioria da populagdo n&o (re)conhece sua
propria histéria. E necessario que se desenvolva pesquisas no que
se refere a preservagao, ambiental e cultural; de reconhecimento
cultural e historico; de desenvolvimento econémico e populacional.
Agbes que desenvolvam a cidade economicamente, mas
principalmente, que desenvolvam a capacidade da populacdo em
conhecer e preservar a sua historia. Estamos vivendo em um tempo
tdo complexo e sombrio, que hd uma grande necessidade em
levarmos as pessoas a conhecerem a sua histéria, a sua cultura.

Uma sociedade que nao conhece a sua histéria ndo consegue
construir o seu futuro.

Neste sentido, uma observacao que foi possivel fazer ainda sobre a cidade e
suas cachacas € que, até mesmo para a populacdo de l|a, especialmente a
populagdo rural, ainda hd um desafio muito grande relacionado a educagéo
patrimonial e ao sentimento de pertencimento a cultura bernardense. Este desafio é
consequéncia da forte distancia entre os municipes, seja ela geografica ou por
motivagdes politicas, como ja relatado neste trabalho. Para exemplificar cita-se que,
durante a fase de testes antes da aplicacao do questionario verificou-se que um dos
respondentes, sendo conhecido que este nascera e crescera no distrito rural de
Cruzes, respondeu que conhecia a cidade de Presidente Bernardes apenas por té-la
visitado. A partir desta resposta equivocada concluiu-se que a questao precisava ser
revista, pois algumas pessoas ndo conseguiam identificar a cidade como Presidente
Bernardes, pois estéa ja tivera o nome de Calambau. Ademais, algumas pessoas da
zona rural, especialmente as localizadas mais proximas das divisas com outras

cidades, também tinham davidas sobre a qual cidade o lugarejo realmente pertencia.
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Estes dados levantados nos levam a afirmar que também em Presidente
Bernardes ha uma forte identificacdo da populacdo com suas cachacas e também
com sua histéria. Essa identidade sugere grande adesdo dos bernardenses as
politicas de valorizacao, protecao e divulgacao de seu patriménio. Destaca-se ainda
que este trabalho junto ao patriménio da cidade é muito importante para que a

cidade também alcance novos horizontes no desenvolvimento social e econémico.

Assim, o turismo surge como uma importante ferramenta capaz de unir a
preservacao patrimonial em Presidente Bernardes e uma melhoria de vida para a
populacao, por meio da geracao de emprego, atracao de outras culturas e técnicas

econdmicas, etc. Essa ferramenta sera discutida no proximo capitulo.
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Capitulo 3

Cachaca: de produto comercial a experiéncia social e desenvolvimento

A producdo da cachaca em Presidente Bernardes € uma antiga tradicéo, a
destacar a consideravel quantidade de produtores de cachaca na cidade. Conforme
estudos ja apresentados, em 2010 o0 municipio contava com 16 (dezesseis) marcas
de cachaca em producgéao, tendo este nimero ja elevado para 24 (vinte e quatro) em
levantamento de 2018. Outro exemplo desta marcante tradicdo a reiterar é a
realizacdo anual, desde 1984, do “Festival da Cachaca de Presidente Bernardes e a
Festa da Cana”.

Por outro lado, reflete-se que o desenvolvimento socioeconémico do
municipio parece ndo acompanhar o demonstrado valor patrimonial da cachaga.
Dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica'’®> mostram que o municipio
se encontra apenas na 6442 posicdo no hanking do Indice de Desenvolvimento
Humano de 2010 (IDH igual a 0,632) entre as cidades mineiras. A Producao Agricola
Municipal (Lavoura Temporaria) em 2015 contou com a participagcdo da cana-de-
acucar em aproximadamente 29% (vinte e nove por cento) da producgéo total do
municipio.

O salario médio dos bernardenses, ainda conforme dados do IBGE, é de 1,5
salarios minimos, sugerindo ainda uma ma distribuicdo da renda uma vez que quase
a metade da populagéo vive com menos de meio saldrio minimo e o PIB per capita é
de R$ 8.454,24. A estatistica da populacdo ocupada também é preocupante
considerando que apenas 497 pessoas se encontravam ocupadas quando do ultimo
levantamento do IBGE, o que corresponde a menos de 10% da populacao total que
foi estimada em 2018 em 5.398 pessoas. Embora o numero de estabelecimentos de
ensino fundamental seja apenas 11 (onze) e de ensino médio apenas 01 (uma)
escola, os indices relacionados a eficiéncia da educa¢do no municipio, como o IDEB
e a taxa de escolarizacdo, ainda o deixa em posicoes relativamente boas comparado

ao total dos municipios no pais, no estado e na microrregidao. Ainda com base no

" IBGE. Producéo Agricola Municipal 2015. Rio de Janeiro: IBGE, 2016. Disponivel em
www.ibge.gov.br/
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censo realizado pelo IBGE em 2010, a situagédo domiciliar da populacao residente é
predominantemente rural, num total de 3.895 pessoas para apenas 1.642 pessoas
em domicilio urbano.'*

Esses dados apontam para o baixo desenvolvimento sécio econémico da
cidade. Uma das principais consequéncias desse baixo desenvolvimento € o grande
volume de migragédo para outras cidades da regido como Uba e Vigosa, como para
outros estados como Sao Paulo principalmente. Essas migracfes ocorrem
principalmente entre os jovens que concluem o Ensino Médio ou mesmo antes da
conclusdo quando da necessidade de busca por emprego ou ainda pela distancia
entre a Unica escola de Ensino Médio e a maioria das localidades da zona rural que
podem chegar a até 18 (dezoito) quildbmetros. Em conversas informais com a
populacao rural foi informado que este problema atualmente é amenizado pela
prefeitura municipal com a disponibilizagcdo de transporte escolar mais abrangente
aos estudantes da zona rural. Até mesmo os estudantes bernardenses matriculados
em cursos superiores na cidade de Vicosa sao atendidos pelo transporte escolar,
sendo que os alunos da UFV sao atendidos para ida no inicio da semana e para
retornar ao fim de semana, enquanto os alunos da UNIVICOSA sao transportados
ida e volta diariamente para seus cursos noturnos. Outra triste consequéncia desta
realidade do municipio € o crescimento da criminalidade, causada também pelo
baixo efetivo policial para atender a cidade e sua extensa zona rural, como apontam
algumas autoridades publicas.'”

Dessa forma os estudos patrimoniais, especialmente ao que se refere a
producdo artesanal de cachaca em Presidente Bernardes nos leva a seguinte
questado: Seria possivel alavancar indices econémicos e sociais por meio da
reflexdo, divulgacao e representagdo dos bens culturais relacionados a tradicional
producéo de cachaca?

O sentimento de identidade dos municipes para com a tradicao da producao

de cachaca tem o potencial de valorizar tal bem cultural, tanto em termos de

74 |BGE. ibdem
7S PRESIDENTE BERNARDES. Aumento do efetivo da PM em Presidente Bernardes é
defendido. Noticia 24/05/2018 disponivel em

http://presidentebernardes.mg.gov.br’/home/index.php/blog2/237-aumento-do-efetivo-da-
pm-em-presidente-bernardes-e-defendido. Acesso em 08/04/2019
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memdéria quanto em termos monetarios, ao passo que permite a salvaguarda quase
automatica desse patriménio.’”®

Uma das consequéncias da valorizacao cultural, ao destacar o sentimento
de identidade da comunidade para com a producao artesanal da cachaca, conforme
também apontaram estudos do SEBRAE, seria a possibilidade da exploragéao
cultural e econébmica do patriménio como alternativa para o desenvolvimento da
regiao através do turismo com a utilizacdo dos espacos de producdo e
comercializacao da cachaca. Essa exploragao turistica se mostra promissora com o
crescente desenvolvimento das praticas de Turismo Rural no Brasil.'”’

Soma-se as justificativas para este trabalho a consideracdo também de
Hugues de Varine'”® de que os componentes patrimoniais sdo essenciais para o
progresso econdmico e social de longo prazo. Para o autor é

evidente que a educagado patrimonial e o uso de recursos do
patriménio cultural, a memoria individual e coletiva, tradigcdes
imateriais, paisagem e meio ambiente, constituem claramente uma
plataforma de conhecimento, de sabedorias, de iniciativas locais, de
fortalecimento da identidade, da comunidade e da autoestima. E é
capaz de assegurar a participagdo democratica das comunidades no
desenvolvimento dos territérios, sobretudo em areas geralmente
consideradas como desfavorecidas ou marginais em relagdo aos
centros de poder e de economia (p. 32).

Neste sentido, este capitulo busca refletir as formas de salvaguarda do
patriménio cultural relacionado a cachaca e sua influéncia e potencialidades deste
patriménio para a comunidade em termos de desenvolvimento por meio de
empregos, infraestrutura, saneamento, etc. Para tanto foram analisadas ac¢dées ja em
curso em algumas cidades produtoras de cachaca e também cidades que exploram
0 enoturismo, atividades consideradas parecidas. De acordo com Vander Valduga
“termo enoturismo é resultado da uniao de eno e turismo, sendo que eno deriva do

grego oinos e significa vinho”, implicando em visitagdes a vinhedos e vinicolas,

76 CANCLINI, Néstor Garcia. Op. cit. p. 16. p. 109.

"7 SEBRAE. Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas. Cachaca
artesanal: série de estudos mercadoldgicos. SEBRAE: 2012.

7 VARINE, Hugues de. O patriménio brasileiro esta bem vivo. Um testemunho subjetivo.
Revista do Patrimonio Histérico e Artistico Nacional. n. 38, p. 25-33, 2018. p. 32.
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participacdo em festivais de vinhos e a vivéncia pratica das caracteristicas de uma
regido de uvas e vinhos.'”®

A énfase ao exemplo da cidade de Paraty, no Rio de Janeiro, se deve ao
seu notavel sucesso na exploragdo da visitagdo em alambiques e no festival da
cachaca, merecendo atencédo ao se tratar o caso de Presidente Bernardes (Minas
Gerais).

Além da pesquisa bibliografica a fim de investigacdo de possibilidade de
assemelhar o sucesso de outros municipios, também foram realizadas entrevistas
para levantamento de opinido de turistas e provaveis publicos de interesse no

atrativo cultural da cachaga na regio.
3.1. Exemplos de sucesso na exploracao turistica da cachaca

Algumas cidades brasileiras como, ja citado, se destacam na otimizacéo da
exploracdo do potencial da cachaga enquanto patriménio cultural e motor para o
desenvolvimento. A cidade de Paraty, localizada no litoral sul do estado do Rio de
Janeiro, foi escolhida nesta parte do trabalho para que se compare sua relagao e
acOes sobre a cachaca com as existentes e as pretendidas para Presidente
Bernardes. A escolha se deve por fatores geograficos e outras oportunidades que
possibilitaram a verificacdo bibliografica bem como visitas em loco. As gritantes
diferengas entre as duas cidades enquanto destinos turisticos foram consideradas,
sendo que as cachacas de Paraty se valem de atrativos e equipamentos turisticos
incomparaveis que vao muito além de suas cachagas, tais sejam as praias e
cachoeiras, histéria e relevancia nacional. Todo o diferencial cultural que a cidade de
Paraty possui se configura em uma agregacao de valor para suas cachacas.

Embora muitos indices socioeconémicos de Paraty ndo sejam favoraveis
exclusivamente por causa de seu turismo de cachaca, o desenvolvimento da cidade
pode ser colocado como meta para outras cidades como Presidente Bernardes, pois

trata-se de exemplo de sucesso da inser¢cdo do patrimbnio em narrativas do

79 VALDUGA, Vander. O Desenvolvimento do Enoturismo no Vale dos Vinhedos
(RS/Brasil). CULTUR, ano 06 - no 02 — Jun/2012.
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presente, da exploracao e uso social do patriménio, o que leva a sua protecao
praticamente automatica.

Assim, Paraty ocupa posicoes favoraveis quanto ao salario médio mensal
dos trabalhadores, que é de dois salarios minimos, com um percentual de 21,8% de
pessoas ocupadas e apenas 32,1% da populacao com rendimento nominal mensal
per capita de até 1/2 salario minimo.'®

Além de Paraty ter tido grande relevancia no periodo da colonizacao
brasileira e da exploracdo aurifera, seu vantajoso progresso social e econémico
atual se deve também a forte valorizacdo do seu patriménio tanto cultural quanto
aquele dito natural. A cidade é banhada pelo oceano Atlantico e possui elevada
quantidade de ilhas, algumas ainda selvagens, que formam a baia de Paraty. A
cidade possui ainda cachoeiras e montanhas de mata atlantica preservada assim
como seu centro histérico, sendo a cidade um patriménio protegido pelo IPHAN e
recebendo regularmente turistas de varias regiées do Brasil e do mundo.'®"

Alessandra Trindade'®?

narra que na cidade de Paraty funcionava importante
porto para a escoacao do ouro que vinha das Minas Gerais pela Estrada Real.
Também por este porto aconteceu o desembarque de escravos vindos do continente
africado, muitas vezes permutados pela cachaca produzida no Brasil, especialmente
em Parati, que ja chegou a possuir aproximadamente 200 alambiques produzindo
cachaga para consumo interno e internacional.'®®

A expressao cultural da cachaga no municipio de Paraty é tdo marcante que
0 nome da bebida e o nome da cidade chegaram a ser tratados como sinénimos,
como encontrado em Luiz Felipe de Alencastro, por exemplo.'*

Com o passar dos anos, houve a substituicdo do caminho antigo da Estrada
Real pelo chamado Caminho Novo na década de 1770. Este caminho ligava as
cidades mineiras diretamente ao porto da cidade do Rio de Janeiro com o objetivo

de reduzir custos e evitar saques de carga que se tornavam comuns em

180 ibidem

81 DIAS, Nathalia Caroline. op. cit. p. 33.

2 TRINDADE, Alessandra Garcia. Cachaca, um amor brasileiro. Sao Paulo:
Melhoramentos, 2006.

'8 ibidem

18 ALENCASTRO, Luiz Felipe de. O trato dos viventes. Formagdo do Brasil no Atlantico
Sul — Séculos XVI e XVII. Sdo Paulo: Cia. das Letras, 2000. p. 313.
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emboscadas no caminho velho. Entretanto esta substituicdo de caminho, somada ao
fim do trafico de escravizados vindos da Africa, teve outra consequéncia: os
negécios deixaram de fluir em Paraty.'®

O periodo apontado como declinio de Paraty enquanto expressao nacional
da cachacga e desenvolvimento, tal seja a abertura do Caminho Novo, coincide com
o periodo em que Presidente Bernardes teria iniciado sua ascensao na exploracao
da cachaca, como discutido no capitulo anterior.

Nathalia Dias narra que a cidade ficou praticamente esquecida, com uma
economia basicamente baseada na cachaca e pequenas producbes agricolas, até
ser redescoberta como destino turistico na década de 1970 com a construgédo da
rodovia BR 101, também conhecida como “Rio — Santos”, por ligar estas duas
cidades pelo litoral, tornando novamente a cidade de Paraty um destino acessivel e
até convencional para os viajantes. Entretanto a quantidade de alambiques
produzindo cachaca na cidade diminuiu para apenas seis: Maria lzabel, Paratiana,
Corisco, Pedra Branca, Coqueiro e Engenho D’Ouro."®

Essa quantidade atual de alambiques representa uma diminuigao expressiva
da producdo de cachaca em Paraty tanto ao considerar a produgdo em séculos
passados quanto ao considerar a producado em outras regides e estados.

A ilustracdo a seguir elaborada pelo site Mapa da Cachaca com base nos
dados do Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento mostra a localizacao
de marcas de cachaca no mapa do Brasil destacando a quantidade existente em
cada estado da federacdo. A quantidade de marcas atualmente em Paraty é
pequena em comparacao com cidades mineiras que lideram isoladamente a soma
com 1587 marcas, destacando-se que a cidade estudada de Presidente Bernardes

conta com 24 marcas. Além disso, a representacdo da quantidade de marcas

'8 MARQUES, Camila Moraes. A margem da economia: Cachaca e protocampesinato
negro no litoral sul Fluminense (1800-1888). Dissertacdo (Mestrado em Histéria) do
Programa de Pés-Graduagdo em Histéria da Universidade Federal Fluminense. Niterdi,
2011.

'8 DIAS, Nathalia Caroline. op. cit. p. 33.
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paratienses é pequena até mesmo para seu préprio estado que conta com 244
marcas de acordo com o levantamento.'®’

Por outro lado, embora a producdo de cachaga e a quantidade de
alambiques nédo sejam tdo expressivas nacionalmente como em séculos anteriores,
a identidade e valor patrimonial para com a cachaca € um dos mais relevantes do
pais. Aparentemente, em um primeiro momento, os resultados da cachaga como
atrativo turistico em Paraty se deve aos seus atrativos naturais. Todavia a cidade
possui forte apego em atrativos culturais que levam seu patriménio a ser preservado
tanto pela educacdo patrimonial, quanto pelo tombamento e pela atividade
empresarial. As consideragdes de Néstor Canclini'® sobre os espacos de disputas
sociais, econdmica, politica e simbdlica entre agdes do setor privado, Estado e
movimentos sociais nos quais se inserem o patriménio, também sao nitidamente
verificadas ao analisar o caso do patrimdnio cultural relacionado as cachacas tanto
de Presidente Bernardes como de Paraty. De fato, “o patriménio cultural expressa a
solidariedade que une os que compartilham um conjunto de bens e praticas que os
identifica, mas também costuma ser um lugar de cumplicidade social”.'®®

Como resultado da gestao patrimonial em Paraty destaca-se o potencial de
preservacao e desenvolvimento econémico e social pelo patriménio. Neste sentido
Regina Abreu'® aponta o patriménio cultural imaterial como fonte de diversidade e
garantia de desenvolvimento sustentavel, sobretudo por meio da patrimonializacao
das diferengas, que vem a ser a necessidade de preservar, dar atencao ao singular,
ao especifico, diante da homogeineizacdo do capitalismo global. Conforme ja
discutido no Capitulo 1, a producdo em massa proposta pela globalizagdo tende a
padronizar universalmente os bens e servicos, tornando reduzida sua vida Uutil
conforme desenvolvimento de novos métodos e reducdo de custos. Todavia,

conforme destaca Regina Abreu, quando os bens culturais ganham um valor

¥ MAPA DA CACHACA. Marcas de Cachaca no Brasil. Publicado em 09/09/2013.
Disponivel em: http://www.mapadacachaca.com.br/infograficos/marcas-cachaca-brasil/.
Acesso em 10/04/2018

'8 CANCLINI, Néstor Garcia. Op. cit. p. 16.
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% ABREU, Regina. op. cit. p 28.
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simbdlico, uma ressignificacdo, eles ndo saem de circulacdo, ndo perdem seu
uso.'®!

A gestdao patrimonial em Paraty nos parece que de alguma forma tem
conseguido efetividade nesta valorizagdo simbdlica da cachaca. Este pesquisador
teve a oportunidade de visitar a cidade no més de Janeiro de 2019 e pode observar
de perto como a cachaga se inscreve em um projeto de presente do municipio,
dando-lhe forte carga identitaria. A cidade consegue associar esse bem cultural a
importantes narrativas culturais do pais, como a escravidao, as narrativas sobre
ordens religiosas secretas que teriam existido na cidade no periodo colonial, sobre
os bandeirantes que exploravam a Estrada Real. A cachaca também é associada
aos atrativos naturais em si, como cachoeiras, montanhas, sendo comercializados
passeios turisticos em veiculos tracados com paradas em cachoeiras e alambiques
da cidade.

Ademais, na visita realizada foi observado que um dos principais apelos de
valorizagdo do patriménio cultural da cachaga em Paraty esta vinculado ao fato de a
cidade teve de servir de cenario para a gravagao da telenovela “Gabriela”, pela Rede
Globo, em seu centro histérico. Esse evento cultural foi tdo significativo para a
cidade que l& é muito comum a comercializacdo de uma bebida chamada de
Gabriela. Alguns moradores e vendedores consideram a Gabriela de Paraty como
uma cachaca, mas certo é que a mesma se trata de uma mistura de aguardente de
cana, cravo e canela. Além da Gabriela também é muito famoso na cidade o drink
produzido com essa bebida, o qual foi batizado de “Jorge Amado”, também em
homenagem ao escritor e sua obra “Gabriela, cravo e canela”, na qual em mais de
trinta momentos a palavra cachaga é citada.'®?

Em uma breve visita realizada no dia 15 de janeiro de 2019 ao Alambique
Engenho D'Ouro, em Paraty, usando o método da observacdo pode-se verificar a
valorizacdo que a cidade faz ao produto cultural da cachaga. Embora percebido que
boa parte dos visitantes do alambique o fazem apenas como complemento ao
objetivo de visitar as cachoeiras, como a do Tarzan que se localiza pr6xima ao

Engenho D'Ouro, as visitas, que chegam a ser ainda mais rapidas durando em torno

9" ibdem
92 AMADO, Jorge. Gabriela, cravo e canela. 85. ed. Rio de Janeiro: Record, 2001.
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de 10 minutos quando feita pelo turista nestes veiculos tracados, pelos chamados
JeepTours, fazem do alambique um lugar de meméria e tornam possivel proteger
este patrimdnio cultural imaterial. Como a visita do pesquisador foi feita de forma
independente, pbdde-se ouvir das funcionarias a explicacdo do processo de
fabricacdo, conhecer a casa de farinha e outras instalagbes que complementam o
patriménio cultural da cachaca. Foi permitido também degustar o quanto possivel
das diversas cachacas e bebidas ali produzidas e também adquirir quantas possivel,
podendo o visitante dispender a partir de dez reais por uma pequenina garrafa
contendo apenas cem mililitros da Gabriela.

O valor pelo qual sdo comercializadas as cachacas na cidade, em casas
especializadas, bares e restaurantes chega a ser ainda maior proporcionalmente, o
que nos leva a outra questdo: embora haja pequenas variacdes no processo de
fabricacdo e sabor, 0 que faz as cachacas de Paraty serem vendidas por precos a
partir de dez reais por cem mililitros enquanto as cachacas de Presidente Bernardes
atualmente podem ser adquiridas em torno de dez reais por embalagem de dois
litros? Certamente a valorizacdo do patriménio cultural, além de ter como
consequéncia a preservacao pela comunidade, ainda contribui para o seu
desenvolvimento, ou seja, o préprio patrimonio se reescreve e se mantém vivo.

Neste sentido Richard Sennet'®

explica que na cultura do novo capitalismo
a aparéncia e a diferenciacdo se colocam acima da utilidade e da posse. Neste
caminho também Francoise Choay'®* desenvolve o conceito dos recursos de
embalagens com a diferenciacdo causando o interesse. Essas consideracdes
corroboram uma explicacao de que o valor patrimonial da cachaca de Paraty e sua
preservacao autossustentada financeiramente por meio do turismo cultural € uma via
de mao dupla, conforme resultados da pesquisa realizada por Helen de Alvarenga'®®
e outras realizadas pelo Mapa da Cachaca, todas demonstrando grande potencial da

cachaca como atrativo turistico.

% SENNET, Richard. A cultura do novo capitalismo. Traducdo: Clévis Marques. Sao
Paulo: Editora Record, 2006.

19 CHOAY, Frangoise. Op. cit. p. 45.

% ALVARENGA, Helen Pereira. A cachaca como atrativo turistico em Paraty (RJ).
Trabalho de Conclusdo de Curso apresentado ao Curso de Turismo da Universidade
Federal Fluminense. Niter6i: UFF, 2016.
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Resguardados os perigos dos efeitos perversos descritos por Francgoise
Choay'®, a cachaca de Presidente Bernardes possui um forte potencial para o
desenvolvimento apoiado na valorizacao e ressignificacdo de seu patrimonio. Este
potencial sera discutido logo apés a breve revisdao sobre o caso do enoturismo no
Vale dos Vinhedos, que também é um exemplo de grande valia para o caso de
Presidente Bernardes e que, diferente do turismo de cachacga, ja possui uma ampla

bibliografia a respeito.
3.2. O enoturismo e o turismo de cachaca

A expressao turismo de cachacga aqui usada é um exemplo da caréncia de
estudos a respeito da exploracdo da cachaca como atrativo turistico. Enquanto o
enoturismo se refere ao turismo relacionado ao vinho, ndo encontrou-se na literatura
pesquisada uma palavra que igualmente pudesse resumir a atividade para a
cachaca. Dessa forma, neste item do trabalho, abordou-se a bibliografia existente
quanto as duas bebidas e teceram-se comparagdes e distincdes para o tratamento
turistico das mesmas.

O vinho é uma bebida alcodlica destilada da qual o processo de fabricacao e
também seu papel identitdrio e como patriménio cultural se assemelha em muitos
pontos com o da cachaca. A producdo do vinho e seu consumo é uma antiga
tradicdo mundial ha milhares de anos e, como demonstrado no primeiro capitulo, o
vinho é a bebida alcodlica mais citada em musicas no Brasil.

Todavia, nesta secdo do trabalho buscou-se comparar, pelo exemplo do
Vale dos Vinhedos, no Rio Grande do Sul, o patriménio cultural existente em torno
do vinho e em torno da cachaca. Isto porque, conforme ja discutido, além das
referéncias culturais existentes ainda hoje nas mdusicas, por exemplo, as duas
bebidas ainda podem ser consideradas rivais na cultura popular brasileira, embora
nao tanto quanto a época da descoberta da cachaca no Brasil e de tentativas da
coroa portuguesa de proibir esta em favor do vinho portugués.

Atualmente nota-se que a cachaga ainda busca transpassar enormes
barreiras sociais ja transpassadas por outras bebidas, em especial o vinho.

1% CHOAY, Frangoise. Op. cit. p. 45.
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197

Ao narrar os costumes e regras de etiqueta, Camara Cascudo ' aponta que

a cachaca, nascida possivelmente no séc. XV, sem nobreza, acesso
palaciano, intimidade com génios literarios e musicais, teve seu
ingresso vedado pela etiqueta as residéncias de espavento e bares
de “Grande Hotel”, recomendado ao turismo. Ninguém imagina uma
cachaca de honra...”

De acordo com Camara Cascudo,'®

a cachaca falta o prestigio de
associagao as glérias, valores, orgulhos coletivos. Para ele o Whisky tem seu valor
associado também a Winston Churchill, a vodka aos graos-duques e Stalin, o
absinto a Verlaine, qualquer vinho europeu a primeira classe, com uma histéria, com
vaidade. Por sua vez, ainda ressaltava Camara Cascudo que “a cachaca s6 pode
contar anedotas de embriagues banal, nauseada e sem v60”.'%

Vale destacar que no exemplo do vinho, seu valor patrimonial se deve
também, e talvez principalmente, a religiosidade que a envolve, especialmente a
religido crista, na qual a bebida participa diariamente do rito eucaristico no mundo
todo, desde o inicio do cristianismo, com o mistério da transubstanciacdo no qual o
pao e o0 vinho se tornam o corpo e o sangue de Jesus Cristo.?%

A referéncia da cachaca, por sua vez, é também marcante em religides de
matrizes africanas como apresentado pelo documentario “Estrada Real da
Cachaca”.?®! Isso porque a histéria da bebida, como ja discutido, é muito préxima a
histéria e resisténcia dos africanos escravizados no Brasil. Ainda é comum o habito
de bebedores de cachaca seguirem um ritual de oferecer “um gole para o santo”,
além de outros habitos, ditados populares e formas de brindar que fazem referéncia
as religides africanas.

De toda forma as referéncias religiosas existentes tanto quanto ao vinho

quanto a cachaca sdo importantes para a formagdo das memdrias por meio da

97 CASCUDO, Luis da Camara. Prelidio da cachaca: etnografia, histéria e sociologia da

aguardente no Brasil. Natal: Colegao Canavieira, 1967. p. 86.
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assimilacdo. Neste sentido Joel Candau®® cita como categorias organizadoras da
mem©éria as doutrinas, 0os contos, os relatos, os mitos, e que estas categorias sao
mais efetivas em escolas, igrejas, Estado, familia. Poderia ser incluido neste rol de
locais atualmente também o cinema e as artes em geral, além da exploracao
turistica como uma via de méao dupla para a valorizacao patrimonial e identitaria, de
forma a nao petrifica-las, mas pelo compartiihamento da meméria com a repeticao
de um saber menos mecanicamente.

Vander Valduga®® cita que a cultura do vinho foi mais difundida
mundialmente a partir das grandes navegacoes e, “no Renascimento, o grand tour e
o petit tour favoreceram o desejo das pessoas de explorarem e descobrirem mais a
respeito de outros povos, culturas e regides produtoras de vinhos”. Segundo ele foi
neste periodo que surgiram as primeiras certificacdes de origens para vinhos, as
quais buscavam protecao aos produtos de determinadas localidades quanto a sua
qualidade e imagem, como ocorreu no Vale dos Vinhedos na década de 1970,
sendo a primeira regido brasileira a receber a certificacdo do vinho.

O Vale dos Vinhedos é uma regido localizada na chamada Serra Gaucha,
envolvendo os municipios de Monte Belo do Sul, Garibaldi e Bento Gongalves. A sua
colonizacdo europeia iniciou-se em 1875 pelos italianos e, aproximadamente um
século mais tarde, surgiam os primeiros indicios do enoturismo na regido com a
producdo de vinhos finos e sua comercializagdo nas préprias vinicolas familiares.?**

De acordo com Vander Valduga,?® o enoturismo na regido do Vale dos
Vinhedos passou por trés fases até chegar ao que é conhecido atualmente. A
primeira fase compreende os anos de 1930 a 1970 e é chamada fase embrionaria.
Em seguida ocorreu a chamada fase de crescimento. A partir de 1995, com a uniao
de seis vinicolas familiares e fundacdo da Associacao de Produtores de Vinhos
Finos do Vale dos Vinhedos (APROVALE), iniciou-se o terceiro momento chamado
fase de consolidacdo. Esta associagdo buscava qualificar os produtos vinicolas e

derivados e estimular a promocao do potencial turistico da regido. Atualmente a

202 CANDAU, Joel. Memoéria e identidade. Traducdo: Maria Leticia Ferreira. 1. ed., 22
reimpressao. Sao Paulo: Contexto, 2014.

203 VALDUGA. Vander. Op. cit. p. 99.
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associacdo conta com ftrinta e uma vinicolas e também integra restaurantes,
artesanato, hotéis, centro comercial, capelas e outras religiosidades, recebendo
centenas de milhares de visitantes anualmente e se tornando o principal destino
enoturistico brasileiro.?%

O Vale dos Vinhedos recebeu Indicacdo de Procedéncia (IPVV) no ano de
2001, pelo Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI), e deu inicio a outros
processos de certificacdo de Indicacdes Geograficas como o Café do Serrado, em
Minas Gerais, a Carne do Pampa Gaucho e o Vale dos Sinos (couro acabado),
ambas no Rio Grande do Sul, o Vale do Submédio Sao Francisco (uvas de mesa e
mangas), além da ja citada Cachaca de Paraty, no Rio de Janeiro.

De acordo com Aristides Pacheco e Siwla Silva,?®” o enoturismo, como o
explorado no Vale do Vinhedo, oferta uma possibilidade de fuga do cotidiano para se
conhecer aspectos ou mesmo uma determinada regido vinicola. Eles apontam que
em alguns paises europeus os roteiros relacionados com o vinho ndo sdo menos
procurados que 0S museus € monumentos, sendo uma oportunidade para os
pequenos negdécios e também uma oportunidade de educar o consumidor. Também
sdao exemplos do enoturismo no mundo, o californiano Napa Valley, nos Estados
Unidos, a cidade de Mendoza, na Argentina, véarias regiées na Franca, como a
Alsacia e a Borgonha e mais noventa e oito rotas de vinho na ltalia.

Pesquisas, como a de Vander Valduga®® para o caso do Vale dos Vinhedos,
mostraram que o enoturismo foi essencial para o desenvolvimento econémico e
social da comunidade nele envolvida.

O turismo de cachaga, assim como o enoturismo, se baseia no trabalho
produtivo e no modo de vida cultural ao mesmo tempo, tendo o potencial de mudar
uma regido e ser sustentado por essa mudanca. As mudancas vantajosas estao na
maior exposicdo do produto, fidelizacdo, maior margem de lucro, avaliagdo
constante dos visitantes, educacao patrimonial e consequente valorizacdo da

tradicéo. Por outro lado, as desvantagens com o enoturismo, possivelmente também

2% ibidem
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com o turismo de cachaca, estdo na necessidade de maior dispéndio financeiro e de
tempo pelos produtores para atender os visitantes, especulagcédo imobiliaria, poluicdo
visual e sonora, degradacao ambiental.

De qualquer forma, o turismo permite o entendimento de narrativas sobre
determinado patriménio, seja aquele ligado a cachaca ou ao vinho, dimensionando a
cultura e sintetizando-a em um produto de consumo tal como o roteiro.

Anténio Augusto Arantes,?® ao analisar a exploracao turistica no extremo sul
da Bahia, aponta que o turismo naquela regido surgiu como alternativa econémica
apds a queda da cultura do cacau ao mesmo tempo em que possibilitou oferecer o
lugar como testemunha do episédio do descobrimento do Brasil.

Todavia as atividades pré-turismo precisam ser trabalhadas com o devido
planejamento para evitar as consequéncias negativas. Entre estas consequéncias
Arantes argumenta que o turismo tende a provocar o apagamento de localidades
sem atrativos ou que tenham um efeito negativo, causando exclusdo social,
degradacao do patriménio e também o desencaixe dos modos de vida e praticas
locais.?'® Assim, a posicdo ideal para o enoturismo ou o turismo de cachaca é um
equilibrio econdmico e antropolégico. Lorena Querol?'! aponta que em um sistema
coletivo de significado social partilhado, sob o ponto de vista da diversidade cultural,
a comunidade é o principal foco, equilibrando necessariamente a preservacao
patrimonial e o desenvolvimento social.

Por fim, antes de analisar diretamente as potencialidades turisticas
relacionadas a cachaca de Presidente Bernardes aos moldes do enoturismo, vale
reiterar a consideracdo de Néstor Canclini no sentido de que o turismo e o
patriménio ndo se contradizem necessariamente, devendo, para tanto, serem
amparados de dialogos e estratégias precisamente planejadas entre o Estado, a

iniciativa privada e a sociedade organizada em torno daquele patriménio.?'?
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3.3 O interesse regional quanto a cachaca de Presidente Bernardes

A cachaga de Presidente Bernardes, como demonstrado nos capitulos
anteriores, participou da colonizagdo branca do municipio e se insere em
importantes narrativas dos trabalhos dos bandeirantes, da resisténcia pelos
escravizados, da mineracao na regiao, do folclore mineiro e rural, das rodas de viola
e o cantar calango, das comidas tipicas, podendo ser agrupada também com
importantes atrativos naturais como cachoeiras e matas.

Ademais o lento desenvolvimento do municipio quanto sua estrutura urbana,
preservando ainda antigos casardes e, especialmente as construcbes onde
funcionam os alambiques e as fazendas em geral, permite a insercdo de seus
visitantes em um ambiente bucdlico, ainda com cavalos e charretes transitando
pelas ruas, uma nostalgia em retornar as zonas interioranas em contraponto ao
agitado cotidiano urbano.

Um exemplo observado nas pesquisas é a curiosidade existente sobre os
diversos outros processos iniciados no meio rural, como a producédo de carvao em
fornos, fabricacdo de fuba em moinhos e tantos outros que nao sao tdo conhecidos
pelas pessoas de vida urbana. Isso ocorre especialmente com relagdo a cachaca,
produto predominantemente rural que, como demonstrado, tem conquistado cada
vez mais lugar cultural nos grandes centros brasileiros e também no mundo.

A consideracao que se faz nao é a de valorizacao de alguma cultura sobre a
outra (rural ou urbana, nacional ou estrangeira) e nem mesmo alguma inferéncia de
maior ou menor conhecimento de alguma sobre a outra. Fato € que, como ja
demonstrado, todos tendem a crescer culturalmente quando em contato com outra
cultura. Assim, as observacdes complementam a conclusdo de que existe um forte
potencial para exploracdo turistica dos alambiques e outras culturas rurais que
podem ser associadas a cachaca. Isso demonstra que cada vez mais cresce o
interesse e curiosidades das pessoas sobre estes processos de producéo iniciados
em campos muitas vezes distantes, seja essa distancia tanto a geografica quanto a
cultural. Sobretudo essa demonstracdo se aplica em Presidente Bernardes, cidade
predominantemente rural que tem na cachaca, frequentemente ali produzida em
grande quantidade, uma de suas principais identidades, o turismo rural se mostra

promissor.
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Por outro lado, o turismo néo sé tem este viés de ser bom para o visitante
como também para o povo anfitrido. Também os municipes dali aprendem e se
desenvolvem, tém servicos publicos e privados melhorados, melhorias de
infraestrutura que lhes servem igualmente aos visitantes, valoriza-se sua cultura,
geram-se empregos diretos e indiretos. Para isto € necessario que o turismo seja
planejado de maneira sustentavel.

Sylvie Brunel?'® cita que desde o fim da Segunda Guerra Mundial, com o
aumento da mecanizagcdo do campo e elevado crescimento de zonas urbanas, o
campo passou a receber cada vez mais uma visdo romantica e pictérica de sua
paisagem e estilo de vida dos habitantes. A partir dessa nova visdo sobre o campo
foram se desenvolvendo formas alternativas de geracao de rendas aos camponeses,
ao mesmo tempo em que possibilita a atengédo da crescente demanda turistica.

Assim, segundo Mara Flora Lottici Krahl,?'*

o turismo no espaco rural passou
a ser enaltecido pela sua capacidade de promover a sociabilidade, a integracao
entre o rural e o urbano e a transformacao socioeconémica, mantendo a paisagem e
a identidade do local. A autora cita ainda que este turismo em espaco rural trata-se
de um recorte geografico no qual estdo inseridas varias modalidades de lazer em
ambiente ndo urbano. Entre estas modalidades se destacam o Turismo Rural,
Turismo Ecoldgico ou Ecoturismo, Turismo de Aventura, Turismo de Negbdcios e
Eventos, Turismo de Saude, Turismo Cultural, Agroturismo e Turismo Esportivo.
Ainda identificou-se nas pesquisas a denominacao de outras modalidades
de lazer que podem ser combinadas no espaco rural. Um exemplo é o Turismo de
Base Comunitaria (TBC), de definicdo citada por Werter Moraes e Magnus

215

Emmendoerfer®™ como aquela atividade em que a gestao é coletiva, transparente e

a principal atracdo é o modo de vida local, objetivando maiores beneficios aos
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anfitribes e permitindo um turismo mais sustentavel. De acordo com a pesquisa
destes autores, a exploracdo turistica a partir desta estrutura e com maior
envolvimento da populagdo local foi positivamente avaliada tanto pelos turistas
quanto pelos receptivos envolvidos com os atrativos.

Outra nomenclatura em ascensao quanto a identificacdo de cidades
turisticas, predominantemente por causa da exploragcédo desta atividade no campo, é
o chamado “Movimento Cidades Lentas” (Slow City). Este movimento viabiliza o
turismo também focado na identidade das cidades pequenas ou de menor presenga
tecnoldgica em contraponto aos grandes centros urbanos, onde o tempo é tudo para
todos. Para obtencdo do selo de classificagcdo neste movimento do turismo, que
permite muita visibilidade a cidade, como apontado pelo autor, deve-se passar por
um rigoroso processo de comprovagdes de requisitos diversos.?'

Nestas e em outras denominacdes pode-se afirmar que o turismo em area
rural tem crescido muito no Brasil e no mundo todo, conforme apontam pesquisas
como aquela feita por Raquel Maria Ribeiro Lages.?'” Segundo ela a capacidade de
alojamento na cidade de Braga, no extremo norte de Portugal, aumentou em 26%
(vinte e seis porcento) entre os anos de 2013 e 2015 em consequéncia principal do
turismo em espaco rural e o de habitagéo.

A continuidade deste trabalho considera o potencial turistico identificado em
Presidente Bernardes como sendo pelo Turismo Rural, que de acordo com o
Ministério do Turismo, “é o conjunto de atividades turisticas desenvolvidas no meio
rural, comprometido com a producdo agropecudria, agregando valor a produtos e
servicos, resgatando e promovendo o patriménio cultural e natural da
comunidade”.?'®
Certamente a busca pela visitacdo ao campo atualmente ndo se trata

necessariamente de “reviver o passado” ou preservacao do patriménio histérico.

#1® FRAGA, Brendow de Oliveira. Coproducdo do plano de desenvolvimento com base
nos principios Slow: pesquisa-acdo em Rio Doce (MG) Brasil, Dissertagao (mestrado
em Administracao) - Universidade Federal de Vigosa. Vigosa, MG, 2018.

27 LAGES, Raquel Maria Ribeiro. O posicionamento e a imagem em contextos de
marketing territorial: estudo de caso aplicado a cidade de Braga. Dissertacdo de
Mestrado em Marketing e Estratégia. Braga: Universidade do Minho Escola de Economia
e Gestao: 2017.

#18 BRASIL, Ministério do Turismo. Diretrizes para o Desenvolvimento do Turismo Rural
no Brasil. Brasilia: Ministério do Turismo, 2003. p. 11
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David Lowenthal®'® relata que para conhecer o passado é preciso também revisar e
gue, nesse processo, exagera-se alguma coisa e subestima-se outras.
Especialmente no campo, nas areas rurais de Presidente Bernardes e até
mesmo suas areas urbanas, o patriménio existente € essencialmente cultural. Além
disso, os iméveis e artefatos rurais, geralmente tém existéncias relativamente
recentes, sendo considerado de baixo valor histérico. Todavia, ainda que
constantemente recriado, ou seja, fruto de um processo cultural, a paisagem rural
possui historicidade e, conforme Ulpiano Meneses,??° esta depende de seu uso.
Assim, a exploragéo turistica do ambiente rural de Presidente Bernardes ndo
pode vender uma expectativa romantizada de retorno ao passado ou um ambiente
natural ou “intocado”. A principio isso seria impossivel em qualquer zona rural, pois,

conforme descreve Gilberto Freyre®*'

sobre o engenho e a praga, que o estilo de
vida dos ali residentes outrora era de jovens solteiros aventureiros: os bandeirantes.
Segundo ele estes bandeirantes ndo se fixavam em unico lugar por muito tempo,
sendo-lhes suficientes pequenos barracdes, até que comecaram a se fixar somente
apos a influéncia das senhoras portuguesas e a construir sobrados. Esta colocacao
do autor leva a compreender a caréncia de imdveis antigos em ambiente rural
brasileiro e explica também a dificuldade de se encontrar registros documentais que
corroborem precisamente o inicio da producao de cachaca na cidade de Presidente
Bernardes no século XVIII.

Por mais que a cidade de Presidente Bernardes seja tricentenaria, todo o
seu patriménio se refere a uma analise do presente, enquanto estes estiverem em
uso e, apds seu abandono, como no caso da Fazenda Bananeiras, ainda se tratam
de narrativas de dificeis comprovagdes. O fato de um bem ou uma tradicao ser
considerada patrimbnio e receber protecdo e valorizacdo dos bernardenses
atualmente nado significa que também era assim em tempos remotos. Ademais a

sobrevivéncia do patriménio da cachaga bernardense também aconteceu

219 | OWENTHAL, David. Op. cit. p. 18.

220 MENESES, Ulpiano Teixeira Bezerra de. A paisagem como fato cultural. In YAZIGI, E.
(org). Turismo e Paisagem. Sao Paulo: Contexto, 2002, p. 29-64.

FREYRE, Gilberto. Sobrados e mucambos [recurso eletronico]: decadéncia do
patriarco rural e desenvolvimento do urbano / Gilberto Freyre; apresentagdo de Roberto
DaMatta; biobibliografia de Edson Nery da Fonseca; notas bibliograficas revistas por
Gustavo Henrique Tuna. Sao Paulo: Global, 2013.
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informalmente, por meio principalmente de narrativas que devem ser apresentadas
honestamente aos destinatarios da oferta turistica como sendo apenas umas das
narrativas entre outras possiveis.

Embora haja patriménio edificado como os alambiques, a cachaga de
Presidente Bernardes deve ser entendida como um patriménio para além da “pedra
e cal”’, ou seja, uma paisagem entendida como fato cultural, englobando a producéo,
a comercializacao, os trabalhadores, os costumes, as fazendas, etc.

Ulpiano Meneses?®? cita que a paisagem é um dos motores fundamentais do
turismo, incluindo aquela paisagem classificada como projetadas e criadas pelo
homem, como os parques tematicos e jardins. Surgem, entdo, as simulagdes que
transmutam a paisagem em mercadoria, a exemplo das réplicas de alambiques
observados com frequéncia cada vez maior em festas, representando uma
identidade para com aquele patriménio cultural.??®

Esta observagcdo ja demonstra existir grande interesse na cachagca como
atrativo cultural pela sociedade. Para confirmacao se este interesse também poderia
ocorrer em um projeto maior e mais dispendioso que envolvesse a cachaca de
Presidente Bernardes, entretanto, foram realizadas algumas entrevistas nas quais os
entrevistados também nao foram identificados por questao de ética e pelo fato de
suas participagdes se tratarem simplesmente de opinides ou pesquisa de mercado.

O interesse quanto a cachaca de Presidente Bernardes como atrativo
cultural foi verificado entrevistando turistas em potencial, sendo transcritas a
participacdo de oito entrevistados, pois, neste quantitativo, as repostas tornavam-se
repetitivas entre os entrevistados, o que é chamado de saturacdo em pesquisas
qualitativas, conforme pesquisado por Hermano Roberto Thiry-Cherques. O ponto de
saturacao estd associado a teoria do habitus, de Pierre Bourdieu, sugerindo que o
adestramento social leva a harmonizacao cultural. Assim, de acordo com Hermano

Thiry-Cherques, a saturacdo € obtida apdés contemplar um minimo de oito

22 MENESES, Ulpiano Teixeira Bezerra de. op. cit. p. 114.
23 Ibidem.
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observacdes e um maximo de quinze, pois a partir dai, as observacées nao
acrescentariam novas propriedades.??*

As entrevistas foram realizadas entre os dias 23 de abril de 2019 e 08 de
maio de 2019, por e-mail e também presencialmente, junto a possiveis visitantes aos
alambiques da cidade de Presidente Bernardes. A identificacdo dos entrevistados
sera feita apenas com algarismos, evitando exposicdo destes. A selecdo dos
entrevistados buscou agrupar diversos profissionais, de diversas faixas etarias,
residentes em algumas cidades de maior porte na regiao de Presidente Bernardes.
Considerando a acessibilidade diante das limitacdes de recursos para a pesquisa, as
cidades com participantes foram as cidades de Uba, Ponte Nova, Juiz de Fora e,
principalmente, de Vicosa.

Os resultados das entrevistas demonstraram que a grande maioria dos
entrevistados tem na cachaca como a primeira associacdo a cidade de Presidente
Bernardes. Apenas dois dos entrevistados foram exceg¢des ao fazerem essa
associacao imediata da cidade a cachaca, pois uma ndo conhecia nada sobre a
cidade e outro associou a cachaga apenas em segundo lugar, deixando a primeira
associagcao para uma suposicdo de que o ex-presidente do Brasil, Arthur da Silva
Bernardes teria nascido na cidade antes de sua emancipacao, quando o municipio
ainda nao tinha esse nome. A retificacdo se faz importante sendo que a cidade de
Presidente Bernardes, quando ainda era o distrito chamado Calambau, na verdade,
pertencia ao municipio de Piranga em vez de Vigosa como suposto pelo
entrevistado.

Todos os entrevistados demonstraram valorizar as acées de turismo como
oportunidade para conhecer outras culturas e associando essa pratica até mesmo a
possibilidade de autoconhecimento. De forma geral, os entrevistados avaliaram
como positivo o turismo rural em fazendas e alambiques, e que este seria inovador,
sendo uma alternativa diferente tanto para os turistas quanto para a populagéo local
frente ao turismo comum atualmente, ou seja, o turismo de massa, aquele
negativamente caracterizado pela pratica predatoria e de pouca reflexao. Neste

sentido vale destacar o trecho em que um dos entrevistados avalia o turismo rural

224 THIRY-CHERQUES, Hermano Roberto. Saturacdo em pesquisa qualitativa: estimativa
empirica de dimensionamento. Revista PMKT, Sao Paulo, n.3, p. 20-27, 2009.
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comparando que, “quando vocé faz turismo l& em Sao Paulo, cidade grande,
ninguém te recebe, conversa com vocé. Ao contrario, turismo rural, numa cidade do
interior ou na prépria roga, a pessoa te recebe como um amigo”. Este mesmo
entrevistado ainda ponderou a importancia do turismo rural para resgatar o contato
das criancas com a natureza e fortalecer, assim, o sentimento de responsabilidade
para com a preservagcao ambiental.

O conhecimento da amostra da populacao sobre a cachaca artesanal e seu
processo de fabricacdo também se mostrou pequeno. Mesmo assim a maioria
demonstrou consciéncia sobre o valor cultural da cachaga para o Brasil. Alguns
citaram experiéncia de visitacdo em alambiques buscando aprender mais sobre esta
cultura. Houve citagcdes também em que a cachaca foi usada pelos entrevistados
para presentear pessoas queridas quando que lhes receberam em cidades grandes
e até nos Estados Unidos da América, valorizando e expondo este diferencial da
cultura brasileira.

As Unicas facilidades objetivas apontadas como motivacdo para uma
visitacdo em Presidente Bernardes foram feitas por um entrevistado de Vicosa,
considerando esta como sendo a proximidade em que as duas cidades se
encontram e a possibilidade dos custos em cidades pequenas serem minimos.
Outros transitaram como favoravel a escolha questées como curiosidade e a prépria
fuga da rotina urbana.

Entre as dificuldades para se visitar Presidente Bernardes e seus
alambiques atualmente, a maioria dos entrevistados citou principalmente a caréncia
de informacdes sobre a cidade, a pouca divulgacédo dos atrativos turisticos e eventos
culturais na cidade e, também, caréncia de infraestrutura, sendo a ma qualidade das
estradas para acesso a principal das criticas.

Dessa forma, as informacbes obtidas nesta pesquisa demonstram que a
implementagdo de agbes voltadas para o turismo nas zonas rurais de Presidente
Bernardes possui este potencial de contribuir para o desenvolvimento tanto
econbmico quanto social da cidade. Como ja citado, outras pesquisas deverao ser
realizadas de forma cada vez mais especifica para a estruturacdo da exploragéao
com sucesso desta atividade, todavia, mesmo nestes estudos iniciais, ela ja se
mostra promissora uma vez que é capaz de envolver todo o publico necessario,

como a sociedade bernardense em geral, a iniciativa privada e os gestores publicos
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e outros 6rgaos oficiais, ndo s6 no ambito municipal, como também estadual e
municipal que tém voltado cada vez mais atencao a regionalizacao do turismo no
Brasil.

Os resultados obtidos nesta pesquisa apontam um dos caminhos para
solucionar alguns dos problemas sociais crescentes no campo, em especial de
Presidente Bernardes. Isto porque o turismo de cachacga pesquisado tem o potencial
de gerar renda e empregos, bem como atrair outros investimentos e lazer para a
cidade e consequentemente contribuir com a permanéncia das pessoas em
condicbes socioeconémicas satisfatérias no meio rural e para a protecdo e

salvaguarda desta antiga tradicdo.?®

25 BASTOS, Rosaria Cal; EMMENDOERFER, Magnus Luiz; SILVEIRA, Suely de Fatima
Ramos; GOMES, André Luis. Queremos ficar no meio rural, mas como? ANPAD/ TAC -
Tecnologias de Administracao e Contabilidade. Rio de Janeiro, v. 5, n. 2, pp. 147-
164, Jul./Dez. 2015. Disponivel em www.anpad.org.br/tac. Acesso em 24/07/2019.
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Conclusoes gerais

Os resultados dos estudos realizados nesta dissertagao permitiram perceber
que a cachaca artesanal € um importante produto da cultura brasileira. Embora a
cachaca ainda se encontre em batalha por seu lugar na formacao identitaria do pais,
ora vitima de preconceitos e repressao, ora motivo de orgulho e exaltacéo, o estudo
apontou que ela ja desponta como patriménio tanto institucionalizado como por
pertencimento.

De modo especial, a cachaca de alambique envolve amplo aprego
patrimonial e em Presidente Bernardes verificou-se nao ser diferente. A elevada
quantidade de cachaca produzida atualmente no municipio € uma tradicao
sustentada ha séculos, passando de geragdo em geragao. As principais fabricantes
da cidade foram apresentadas, bem como fatos histéricos relevantes para discussao
deste patriménio para a cidade.

Muito além do tombamento/ registro ou outras formas de institucionalizagao,
as cachacas bernardenses tem se mostrado capazes de auto salvaguardarem por
meio do comércio em larga escala. Todavia este comércio da cachaca se mostra em
decadéncia arriscando, com isso, a transmissdo desta tradicdo. Somam-se ao
declinio do comércio a dificuldade nos processos de sucessdo do negécio
predominantemente familiar, a maior atratividade comercial de outras atividades
agricolas e as barreiras fiscais sofridas pelo produto.

Neste sentido o Turismo Rural se desponta como uma alternativa viavel para
a salvaguarda da tradicdo cachaceira em Presidente Bernardes e para que este
patriménio contribua para o desenvolvimento socioecondémico da cidade,
especialmente pela ampliagdo da geracao de renda e valorizagdo do produto.

Embora tenha havido limitacées que permitisse maior amplitude do estudo
como as demonstradas na pesquisa, pode-se afirmar que existe grande
possibilidade do patrimdénio cultural relacionado a cachaga se tornar motor do
desenvolvimento socioeconémico da cidade de Presidente Bernardes por meio do
Turismo Rural, a partir da conscientizacdo para a preservacao desta tradicdo, ao
mesmo tempo em que potencializa a valorizacao da identidade cultural do povo.

Para isso sdao necessarias ainda relevantes acoes de reconhecimento e valorizacao
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do turismo de cachaca pelos 6rgao publicos bernardense, bem como pela sociedade
organizada e a iniciativa privada.

Por meio de levantamento bibliografico verificou-se que o patriménio cultural
precisa de instrumentos que se inserem no presente dos povos para que sua
preservacao seja tacita. Assim, a bibliografia referente a cachaca e outros resultados
obtidos mostraram o potencial da bebida para além de produto comercial, sendo
valorizada historicamente mesmo por aqueles que nao a consomem.

A explicacao para o interesse neste patriménio pode ser encontrada também
em David Harvey?*® como o “utopismo pastoril”, ou seja, a sensagao bucdlica da vida
simples no campo como alternativa de organizagcdo harmoniosa da producao
capitalista no ambiente rural. Diante da inviabilidade dessa alternativa de
organizagao, considerando as dificuldades para o campesinato, necessidade de
elevados investimentos estruturais individuais, o turismo rural aponta como uma
viabilizacdo, ainda que temporaria e simbolica, para o atendimento dessa demanda
urbana. De qualquer forma, o turismo rural, como apontado, também oferece nova
utiizacdo ao campo frente a sua crescente desativagdo pela monocultura e
mecanizagéo.??’

Assim o turismo rural € uma das principais alternativas para valorizagdo das
diversas cachacas dos alambiques de Presidente Bernardes, mas deve ser bem
planejado em uma parceria entre 0os 6rgaos publicos com atuacdo na cidade, bem
como pelos empresarios, como 0os comerciantes e prestadores de servicos de
transporte, hospedagem e os préprios fazendeiros e alambiqueiros da cidade, bem
como a sociedade civil organizada, como o conselho de patrimbénio da cidade,
conselho de meio ambiente, entre outros.

A partir do planejamento de medidas conjuntas pré-turismo em Presidente
Bernardes, a cachaca avancaria de mero produto comercial, deixaria o ainda
existente preconceito de que seria bebida de boteco, de “bebum”, se tornando uma
experiéncia para os visitantes, presenca em comemoracoes e celebracdes para a

comunidade e, principalmente, geradora de emprego e renda.

26 HARVEY, David. Op. cit. p. 25. p. 47.
227 CHOAY, Francoise. op. cit. p. 45
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Capitulo 4

A presente proposta de intervencao pratica a partir dos estudos realizados
na dissertacdo consiste na elaboracao de um plano para exploragdo mercadolbgica
dos atrativos turisticos existentes na cidade de Presidente Bernardes, situada no
interior do estado de Minas Gerais, figura 6. De modo especial o plano pretende
explorar a producdo da cachaca em Presidente Bernardes, que € uma antiga
tradicdo, considerando ainda o destaque a elevada quantidade de produtores de
cachaca na cidade desde remotos tempos como apresentado na dissertacdo. Dessa
forma, na proposta pratica de produto que se segue, elaborou-se o planejamento de

um roteiro turistico a ser implantado em Presidente Bernardes.

Figura 6 — Localizagéo de Presidente Bernardes
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O roteiro a ser criado a partir deste planejamento objetiva, assim, através de
servigos turisticos, disponibilizar uma experiéncia mais concreta possivel sobre o
patriménio cultural de Presidente Bernardes, sobre a vida no campo, sobre os
diversos produtos que tém sua cadeia de producdo iniciada no meio rural,
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especialmente a cachaga e outras memdérias dos canaviais. Roteiros como este se
mostram cada vez mais atrativo a turistas vindos de maiores centros urbanos, como
verificado nos resultados das pesquisas de opinido realizadas no capitulo trés.

Por se tratar de um novo negécio a ser explorado seu adequado
planejamento é fundamental para o respectivo sucesso. Assim, o plano de negocios
€ o documento agregador de toda a informacdo e ferramentas de analise que
permite construir, analisar e avaliar de forma estruturada um projeto desta natureza.
Este instrumento permite antecipar potenciais problemas, determinar quais as
variaveis mais suscetiveis de dificultar o seu desenvolvimento, experimentar a sua
sustentabilidade. Ademais o plano de negécios também facilita o acesso a
potenciais fontes de financiamentos ou investimentos.??®

Assim esta parte do trabalho busca aprofundar os conhecimentos teéricos,
cientificos e praticos essenciais para a realizacdo de um roteiro turistico em
ambiente real, aproximando o conhecimento produzido na dissertacao (parte I) com
a realidade empresarial que atenderia as demandas socioeconémicas do povo de
Presidente Bernardes e aquelas para o patriménio. Neste sentido, neste documento
sera enfatizado o produto turistico, ou seja, o novo negdcio a ser comercializado em
lugar de se criar um plano de negdécios voltado para os operadores turisticos como
um todo, como as agéncias de turismo, empresas de hospedagens, etc. Dessa
forma o trabalho supera a limitacdo que teria para a criagdo de uma personalidade
juridica nas mais variadas formas de empresas, sendo que para isso se distanciaria
muito das discussdes sobre o patriménio. Ao mesmo tempo isto permite maior
flexibilidade ao plano de negécios, que podera ser explorado amplamente pela
populacao interessada, especialmente quando necessaria redugdo de custos para
que o valor comercial se torne mais acessivel as diversas classes interessadas.

A elaboracao do roteiro turistico proposto nesta parte do trabalho significa
duplicar os desafios da dissertacdo a qual ele compde. Isso porque sua perfeicao
careceria de outra dissertacdo, com tema mais profundamente mercadolégico.
Nessa limitacdo a proposta de intervencao pratica parte de conclusdées de outros

estudos especificos sobre os temas turismo e negbcios, bem como estudos

28 SEBRAE. Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas. Cachaca
artesanal: série de estudos mercadolégicos. SEBRAE: 2012.
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patrimoniais desenvolvidos nesta dissertacdo, tomando-se os demais assuntos
apresentados nos capitulos da Parte | da dissertacdo como conhecidos pelo usuario/

explorador deste plano.

4.1 Canaviagem: turismo de cachaca e curiosidades em Presidente Bernardes

O roteiro proposto trata-se de uma vivéncia na qual os turistas e demais
interessados locais serdo inseridos, por meio de visitas guiadas a determinados
pontos da cidade, poderdo fazer leituras diferenciadas sobre a cachaca e sobre
Presidente Bernardes como sua arquitetura, politica, economia, histéria, suas festas
e seus alambiques, entre outros. O nome do roteiro proposto foi definido como
“Canaviagem”, originado da unido das palavras canavial e viagem. Além de ser um
criativo anagrama, Canaviagem € um nome para produto totalmente novo até o
momento, ao passo que também consegue ser simples e de facil memorizacao, o
que facilita as acoes de divulgacao. O passeio sera realizado em grupo de visitantes,
incluindo-se nele também os habitantes locais que desejarem conhecer mais da
prépria cultura. Os resultados obtidos a partir da pesquisa mostram que ha grande
interesse das pessoas pela vivéncia em ambientes bucdlicos ou das chamadas
cidades lentas, conforme ja estudado no Capitulo 3. Assim, o publico demandante
principal para o produto sdo pessoas que vivem em maiores centros urbanos, que
tém uma rotina de alguma forma estressante com elevada quantidade de atividades
causadoras de cansaco principalmente mental como estudos, negocios, transito, e
procedimentos burocréaticos ou arriscados, por exemplo.

Esta identificacdo do perfil do publico demandante pelo turismo também é
compactuada com as caracteristicas comuns para o segmento como destacadas
pelo Ministério do Turismo pelo fato de serem moradores de grandes centros
urbanos, com idade entre 20 e 55 anos, casais com filhos e/ ou amigos,
escolaridade a partir do ensino médio completo, organizam as préprias viagens e
usam de automoveis particulares para o deslocamento ao destino, fazem viagens de

curta duragao, como feriados e finais de semana, buscam informacdes na internet,
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com parentes e amigos para planejar a viagem, valorizam culindria tipica e produtos
auténticos e artesanais.?®

Embora os alambiques de Presidente Bernardes e a cidade como um todo
ainda careca de elevados investimentos estruturais para alavancar o turismo, a
exploracao do roteiro Canaviagem tem a vantagem de poder aproveitar as estruturas
ja existentes e em perfeito funcionamento para atendimento dos fins comerciais
atualmente. Tais estruturas sdo as estradas que podem atender a demanda por
sensacao de passado, bem como os alambiques que receberam apenas um olhar
adicional a sua utilidade atual, sem necessidade de modificagdo, conforme mais
detalhes apresentados no Capitulo 2. Ademais, quando possivel em algum momento
futuro, os investimentos devem ser planejados para evitar a massificagao do turismo
na cidade e descaracterizar o patriménio cultural que atualmente é o principal
atrativo. Portanto, mesmo carecendo de condi¢coes mais confortaveis de estradas e
acessibilidade nos alambiques, por exemplo, hd a oportunidade de parceria que
atenda o interesse dos visitantes sem elevar significativamente os custos e
investimentos por parte dos bernardenses.

Os atrativos principais de Presidente Bernardes, como demonstrado na
pesquisa, sdo suas cachacas e essas sao o objeto principal de exploracdo da
proposta. Todavia o roteiro pretende explorar demais atrativos que se relacionam
direta ou indiretamente com a cachaca bernardense e, assim, com a cultura da
cidade. Assim, sao considerados atrativos turisticos deste roteiro a Praca Cénego
Lopes, local de relevancia historica para a cidade, alguns alambiques mais
tradicionais e mais acessiveis ao turismo, gastronomia, os casardes antigos, a igreja
matriz a ponte e outras edificagdes do municipio e cachoeiras.

A disponibilidade de dados sobre a oferta e demanda turistica atualmente
em Presidente Bernardes é imprecisa. Verifica-se que o principal atrativo turistico da
cidade atualmente é a “Festa da Cana e Festival da Cachaca de Presidente
Bernardes”, ao final do més de julho de cada ano, e que esta relune cerca de cinco
mil pessoas em cada um dos trés dias de evento. Em consequéncia direta desta
festa as duas pousadas existentes no centro da cidade, embora com capacidade

29 BRASIL, Ministério do Turismo. Turismo rural: orientagées basicas. 2. ed. Brasilia:
Ministério do Turismo, 2010.
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aproximada de apenas quinze hdspedes, ficam com indisponibilidade de reservas
para esses dias ja a partir de dois meses antes. Os demais publicos que vém de
outras cidades para a festa e ndo conseguem vaga nas pousadas se hospedam em
casa de parentes ou contratam servigos de transportes em vans de ida e volta a
partir de suas cidades. Ha ainda visitantes que arriscam suas vidas e de outrem ao
dirigir na volta da festa para suas cidades.

Os fornecedores para a exploracao do Canaviagem, portanto, seriam esses
prestadores de servicos de hospedagem e prestadores de servico de transporte
passageiros na cidade. No momento inicial de implantacao do roteiro propde-se que
o transporte do grupo de visitantes entre os atrativos distantes seja feito de van, mas
que posteriormente se estude a viabilidade de utilizagdo de veiculo personalizado
para o turismo, privilegiando o conforto dos passageiros e também a disponibilidade
de visdo panoramica e ventilagdo natural a exemplo dos veiculos abertos usados em
safaris. Ainda podera se estudar a viabilidade de utilizagdo de veiculos
caracterizados ou que tenham um apelo ecoldégico como charretes ou bicicletas, por
exemplo. Demais fornecedores sdo os bares e restaurantes e outras lojas como os
préprios alambiques e outras que poderao vender diretamente aos visitantes.

As saidas serdo em datas especificas ja determinadas no momento da
venda do produto turistico. Esta data dependera de agendamento e negociacdes
com o0s responsaveis pelo recebimento nos atrativos do roteiro. Devera também
observar datas propicias para formacao de demanda em grupo de tantas pessoas
conforme for o ponto de equilibrio, ou seja, a quantidade minima de pacotes a ser
vendido para que a receita ndo seja inferior ao montante das despesas.?*® Dias
comumente chuvosos durante o ano também devem ser planejados com cautela por
prejudicar diretamente a condicdo das estradas bem como o conforto dos visitantes
em cada atrativo.

As caracteristicas da demanda real, além daquela potencial conhecida nesta
pesquisa, deverdo ser obtidas frequentemente em pesquisas de mercado para que
se estabelecam planos de segmentacdo da oferta e estratégias focada de

divulgacéao e precos do produto turistico.

80 MARTINS, Eliseu. Contabilidade de custos. 10 ed. Sao Paulo: Atlas, 2010. 370 p.
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O passeio sera realizado preferencialmente em trés dias e duas noites
sendo o primeiro dia no turno da tarde, logo apds os visitantes darem entrada na
hospedagem, e o segundo iniciando-se pela manha do dia seguinte. O segundo dia
necessariamente sera em um dia Util para que seja possivel assistir o funcionamento
de alguns alambiques em real producdo. No terceiro dia os participantes seréao
apresentados a Feira de Presidente Bernardes, onde poderéo fazer compras ao usar
livremente o tempo de outra forma, até o momento do check out da hospedagem.
Assim verifica-se que os melhores dias para o roteiro € o inicio em uma quinta-feira
a tarde, com passeio na sexta e conclusdo no sabado pela manha. A depender da
estacdo do ano, o passeio podera ser acrescido de um terceiro dia para que 0s
visitantes tenham um tempo maior em cachoeiras ou em outros pesque pagues da
cidade, bem como outros alambiques.

As visitas serdo realizadas em grupos visando amenizar preocupacao de
alguns fazendeiros de que as visitas individuais tomariam muito tempo e
aumentariam também os riscos a seguranca dos visitantes bem como dos
proprietarios e funcionarios dos alambiques. Além disso, a visita em grupo permite
uma economia de escala necessdaria neste primeiro momento de implantagdo do
Canaviagem e sua execucao. A reducdo de custos operacionais é extremamente
necessaria nesta fase quando o ambiente é ainda mais incerto para o negécio e
ainda requer elevados investimentos como aqueles necessarios para solucionar
questodes logisticas.

O servico de hospedagem sera incluido no pacote do roteiro Canaviagem
para facilitar a pontualidade de partida e retorno, bem como para que a experiéncia
dos visitantes possa ser mais completa possivel na cidade. Esta experiéncia se
incrementara quando, a partir desta proposta, surgirem outras hospedagens como
aquelas do tipo “hotel fazenda”. Porém havera plano de roteiro sem hospedagem
para que o Canaviagem atenda também a populacdo local ou seus parentes e
amigos que eventualmente se hospedarem em suas préprias casas.

As vendas no inicio da implantacao serao feitas predominantemente em
sites especializados em pacotes turisticos como TripAdvisor, Decolar.com e Hotel
Urbano, por exemplo, e redes sociais, para datas previamente definidas e mediante
pagamento total no ato da contratacdo, amenizando os prejuizos de rescisées
imprevistas. A medida que o produto turistico for conquistando mercado sero feitas
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parcerias também com agéncias de turismo da cidade e da regidao para que a oferta
seja mais regular e disponha de maior flexibilidade aos interessados. Vale destacar
que, sendo a cachacga a atracao principal do roteiro e sendo proibida a venda de
bebida alcodlica para menores de dezoito anos de idade, estes somente poderao ser
admitidos no roteiro caso estejam acompanhados comprovadamente dos pais ou
responsaveis legais e, de forma alguma, o roteiro serd comercializado aos menores
desta idade. Todavia, isso nao significa que o roteiro sera interessante apenas para
apreciadores de cachaca e que todos no passeio deverdao beber, uma vez que
também poderdao consumir garapa (caldo de cana) e outras tipicidades
gastrondmicas de Presidente Bernardes.

O local escolhido para inicio do roteiro foi a Praga Coénego Lopes, onde ha
uma pousada, alguns bares e restaurantes, ponto de embarque e desembarque de
6nibus intermunicipal e aquisicdo de passagens rodoviarias e, por essas e outras,
ser um endereco de facil localizacdo que permite reunir o grupo. Assim, o roteiro se

organiza conforme atragdes a seguir.

4.1.1 Primeiro dia

O passeio proposto inicia-se em uma quinta-feira, as 15 (quinze) horas, na

Praca Cbénego Lopes, onde o guia acolhe os participantes e presta informacdes

gerais sobre a cidade, como primeiros habitantes de que se tem conhecimento na
cidade, como a chamavam, a chegada dos colonizadores paulistas e portugués e
outras curiosidades como a emancipagdo administrativa e as polémicas mudancas
de topbnimos. Em seguida o guia apresenta o “Jardim JK”, apresentando narrativas
existentes sobre sua inauguragdo, bancos doados, os brinquedos e chafariz, o
monumento a Arthur Bernardes, os estabelecimento do entorno como o bar onde
teria nascido a ideia da “Festa da Cana” em 1984, bem como narrar o que aquilo
tudo pode ter representado para o povo ao longo dos anos e o que pode atualmente
representar, levantando questdes para reflexdo dos participantes. Apresentam-se 0s
casarbes de meados do século XIX e o balaustre, jA em meados do século XX, um
deles foi revitalizado e hoje é usado como centro cultural/ biblioteca para a cidade.

Apresenta-se a Igreja Matriz de Santo Antdnio e fala-se das igrejas anteriores, suas
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construgdes e personalidades de destaque, como Ana Cabral da Camara, Dom
Grossi, Irméaos Diogo, entre outros citados no segundo capitulo da dissertacao.

Este primeiro dia do roteiro sera feito em caminhada, por ser curto o
percurso que destaca apenas o entorno da praga neste momento, como uma
apresentacao geral da cidade. Ao final serdo feitas sugestbes de descanso e/ou
outras recomendacdes especialmente sobre o horario de saida no dia seguinte.

4.1.2 Segundo dia

O segundo dia do roteiro se trata mais diretamente do produto proposto que
se cria a partir deste trabalho, pois as atividades propostas para os outros dois dias
ja estdo prontas ha muito tempo, carecendo apenas da exploracao turistica destas
narrativas atualmente. Por sua vez, o segundo dia do Canaviagem tratara de uma
atividade até entdo desconhecida até mesmo para a maioria da populagéo local
quanto mais aos visitantes. Ele iniciara com a partida em veiculo as 8 (oito horas) da
Praca Conego Lopes, apds novas orientacdes como regras de segurancga, duragao
estimada do passeio, locais de paradas para refeicdbes. Os demais membros da
equipe serdo apresentados com as suas fungbes, como motorista, salva vidas,
fotégrafo, artista recreativo, etc. Em seguida os visitantes se dirigirdo a Fazenda
Agua Limpa e no caminho poderdo visualizar outras edificacdes relevantes para a
cidade como a escola Escola Padre Vicente de Carvalho, antigo Centro Educacional
Pedro Maciel Vidigal, inaugurado em solenidade da qual participou Juscelino
Kubitschek em 1962, bem como o casardo onde atualmente funciona a prefeitura.
Chegando a Fazenda Agua Limpa, figura 7, os canaviajantes poderdo conhecer um
pouco essa cachaca e a sua histéria, bem como degustar e aprender demais

curiosidades e processos apresentados pelo proprietario.
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Figura 7 - Fazenda Agua Limpa
E | 7l (/"'

Fonte: Arquivo pessoal

Ao longo do caminho também poderao ser observados os locais de extracao
de areia as margens do Rio Piranga e algumas capelas, até chegar a Fazenda
Bananeiras, figura 8, que apesar de estar abandonada atualmente, pode ter sido
uma das primeiras fazendas a fabricar cachaca em Presidente Bernardes em 1734
ou 1746. O guia contara historias de sua constru¢dao por mao de obra escravizada,
bem como a importancia social que ja teve para a cidade, sendo que nela ja
funcionou também escola e capela. Contar sobre lendas e curiosidades que ainda

rondam a fazenda.

Figura 8 - Fazenda Bananeiras

Fonte: Arquivo pessoal

O passeio seguira na estrada préxima as margens do Rio Piranga até a
proxima ponte atravessando para outra margem na cidade de Porto Firme e
percorrera por um trecho de rodovia e outro maior de estrada de chao até o distrito
de Cruzes, novamente em Presidente Bernardes. No caminho ainda serao
mostradas outras fazendas e casas abandonadas, bem como alguns canaviais e
outras lavouras. Chegando ao distrito de Cruzes sera feita uma visita ao alambique
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da Cachaca Sem Nome, na fazenda Pitanga, figura 9, onde os visitantes poderao
ver o processo de producdo da cachaca e, logo apéds, seguirdo para o Pesque e
Pague do Tilé, figura 10, onde poderdo almocar e talvez pescar dependendo do
horario. O tempo estipulado para almogo, descanso e demais recreagdes é de uma
hora e trinta minutos. Dali também podera ser apresentada a casa do senhor Zé e
dona Zélia, onde se realizavam frequentados bailes, e a Fazenda Buieié, onde
também se fazia a cachaca chamada Alvorada.

Figura 9 - Cachaca sem Nome - Canavial
-

Fonte: Arquivo pessoal

Fonte: Arquivo pessoal
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Apo6s o0 almogo os visitantes serdo apresentados ao morro onde se situa
exatamente as divisas do municipio de Presidente Bernardes com os municipios de
Paula Candido e de Porto Firme, nas coordenadas 20°46'14.7"S 43°02'09.9"W.
Também poderao conhecer externamente a fazenda da qual foi proprietario o senhor
Joaquim Pereira, onde também ja se fez muita cachaca com o nome Vitamina. O
antigo dono foi influente politico na cidade, contribuindo para construgéo de escolas
no distrito e recebeu homenagem em 2019 quando uma das poucas puas de Cruzes
foi denominada com seu nome. Ainda em Cruzes sera explicado o prestigio deste
distrito em outros locais, prestigio este ligado a sua tradicional produgédo de cachaca
em grande quantidade, ao futebol, esporte muito apreciado pela comunidade, bem
como pela sua proximidade com as citadas cidades estando praticamente a 18
(dezoito) quilometros tanto de Porto Firme quanto de Paula Candido e da sede de
Presidente Bernardes. Os antigos dizem que o distrito tem este nome, pois eram
comuns 0s assassinatos por emboscada e consequentemente muitas cruzes eram
fincadas a beira da estrada. Houve tentativa, sem sucesso, de alterar o nome para
Sao Nicomedes, provavelmente em meméria ao Padre José Nicomedes Grossi,
responsavel por benfeitorias no distrito como a construcéo da igreja que tem o santo
xara do seu antigo paroco como padroeiro.

O roteiro se despedira de Cruzes e seguira para o ponto de partida por
caminho diferente, passando proximo a Comunidade Sesmaria, onde ha
predominancia de moradores afrodescendentes e ha quem afirme que seu nome se
deve ao sistema de concessdo de terras adotado no Brasil colonial e que o
povoamento da comunidade teria se iniciado nessa época por escravizados que iam
se libertando. Mas nao ha dados que faga essa ligacao do nome a este sistema e
nem dos antigos moradores a diaspora africana.

Mais adiante serd mostrada a comunidade do Xopotd, onde existia um
campo de futebol utilizado todos os finais de semana e que tornou-se um pasto para
animais, podendo exemplificar a caréncia de lazer e recreagao que reflete ou até
poderia estar causando o abandono do meio rural em Presidente Bernardes. Em
seguida sera apresentada a Cachoeira Grande, figura 11, também conhecida como
Cachoeira do Antero ou Bento, com uma pequena parada para fotos e banho rapido
para quem interessar. Apds esta visita sera visitado também o alambique da
Cachaca Engenho Calambau, onde os proprietarios apresentardo o alambique e
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narrativas de origens, fatos interessantes sobre sua cachaca e fazenda, oferecera
degustacdo da cachaca e garapa e outros alimentos possiveis. Proxima desta
fazenda também sera mostrada a parte externa do alambique da cachaca Catas
Altas, enquanto néo for possivel adequar o mesmo para visitagdes.

Figura 11 - Cachoeira Grande (cachoeira do Zé Bento ou Antero)

Fonte: arquivo pessoal

Na ponte onde se atravessa o rio Xopoté também havera uma breve parada
para fotos e apresentagdo de narrativas existentes sobre garimpo, ainda
possivelmente existente, e sobre folclore, como histérias sobre caboclo d’agua.

No caminho de retorno ainda poderdo ser observadas outros processos
produtivos rurais, como a producao de carvao pela queima de eucalipto em fornos,
bem como mais algumas casas, fazendas e canaviais abandonados.

Chegando na regido urbana da cidade sera apresentado ainda o Parque de
exposicoes, figura 12, onde acontece a “Festa da Cana” e a Ponte sobre o Rio
Piranga, construida em 1958, sob um formato comum de sua época como as pontes
também construida em Porto Firme e Guaraciaba, com capacidade para automéveis
em apenas um dos sentidos de cada vez, ainda que extensa. Apds ser margeado
por estas trés cidades e também pela cidade de Ponte Nova, o rio Piranga se une ao
rio do Carmo iniciando o Rio Doce. Em seguida o segundo dia do roteiro sera
concluido de volta a Praga Cénego Lopes, com novas recomendagoes e avisos ao

grupo.
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Figura 12 - Parque de Exposicao Kaquim Quintao

Fonte: arquivo pessoal

4.1.3 Terceiro dia

O roteiro Canaviagem sera concluido no terceiro dia com passeio livre pelo
centro e compras na feira de Presidente Bernardes, que ocorre todos os Sdbados
pela manha na Praga Conego Lopes.

4.2 A estruturacao do negodcio para realizacao do Canaviagem

O presente plano de negécios, como ja estipulado, ndo objetiva planejar
precisamente a constituicdo formal de um empreendimento comercial, dando maior
atencao diretamente a criacdo do produto turistico que podera ser explorado pelas
diversas instituicbes como por érgaos publicos, organizacées sem fins lucrativos,
micro e pequenas empresas, cooperativas e associagdes, empresarios individuais e
diversas outras classificacdes previstas no direito civil e empresarial. Assim o projeto
desenvolve uma matriz para a exploragdao do roteiro prevendo o0 minimo possivel
para que este atenda a necessidade de valorizacdo do patriménio cultural ligado as
cachacas de Presidente Bernardes ao passo que viabiliza satisfacdo e
oportunidades de empregos e outras melhorias socioeconémicas a populagédo. As
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informacgdes e planos aqui citados servem como ponto de partida para exploragao do
roteiro, que poderdo ser incrementados de acordo com a segmentagdo de mercado
pretendida pelo operador turistico.

Neste sentido vale citar que o operador turistico novo, que interessar
executar este plano, precisara cumprir alguns procedimentos minimos de
formalizacdo. A primeira das exigéncias legais, caso o operador esteja iniciando a
atividade, € a inscricdo da atividade no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas
(CNPJ), gerido pela Receita Federal no qual se apura tributagées bem como direitos
para as atividades empresariais, sendo que estas vao além daquelas das pessoas
naturais também conhecidas como pessoas fisicas. A obtencdo do CNPJ permite
também ao empreendedor se classificar na Classificagdo Nacional de Atividades
Econdbmicas (CNAE) a qual prevé as diversas categorias das atividades
empresariais no Brasil. O cadastro e sua classificagdo permitem também maior
seguranca juridica ao empreendedor em suas relagées comerciais quando constitui,
assim, uma entidade independente, outra pessoa. Essa nova pessoa obtém
vantagens em negociacdes com outras empresas, fornecedores e clientes em razao
de tributagdo, emissdo de Nota Fiscal, contratagdo de funcionario(s), etc.?*’

Para os operadores turisticos que ainda pretendem se formalizar para
explorar este roteiro este plano sugere a formalizacdo como Microempreendedor
Individual (MEI), figura juridica criada pela Lei Complementar n? 128/2008, na
classificacao de Guia de Turismo Independente (CNAE 7912-1/00). Esta opcao de
cadastro como MEI permite, em suma, a contratacdo de até um funcionario, acesso
a crédito, previdéncia, mediante contribuicdo mensal de valor referente a cinco por
cento referentes ao Instituto Nacional do Seguro Nacional (INSS) e mais cinco reais
referentes ao Imposto Sobre Servico (ISS). O faturamento maximo para que o MEI
possa permanecer nesta faixa de enquadramento tributario fixo e reduzido é de
oitenta e um mil reais anuais.

Todavia, colocadas estas possibilidades apenas como sugestdo de ponto de
partida para eventuais operadores iniciantes que pretenderem explorar o roteiro,
reitera-se que o planejamento aqui proposto considera que o operador detém de
todos os requisitos legais e estruturais para a sua realizacao.

231 SEBRAE. op. cit. p. 16.
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4.2.1 Recursos Humanos

Dessa forma, a realizagdo do roteiro necessitara obrigatoriamente de um
guia de turismo, atividade regulamentada pela Lei n® 8.623/1993. Este profissional
precisa ainda se cadastrar gratuitamente no Ministério do Turismo através do
Cadastur, que é o sistema de cadastro de pessoas fisicas e juridicas que atuam no
setor de turismo e também precisa ser registrado na prefeitura de sua cidade.

A realizacdo do roteiro dependera também de um motorista devidamente
habilitado para a conducdo do veiculo. Outros profissionais poderao acrescentar
valor ao roteiro conforme avaliacdo do publico alvo a ser feita pelo operador como
musicos, atores, dancarinos ou outros animadores recreativos por exemplo.
Também podera ser oferecido servico de fotografias por profissional especializado,
bem como seguranca privada do grupo, salva vidas e servicos de primeiros

SOCOfITros.

4.2.2 Recursos logisticos

A realizacdo do roteiro Canaviagem necessitara de veiculo apropriado para
locomoc¢ao do grupo. A escolha do veiculo deverd levar em consideragdo o conforto
dos passageiros, capacidade maxima, facilidade para embarque e desembarque,
consumo médio de combustivel, facilidade de assistir o percurso também pelas
janelas, exposicao adequada a ventilagao natural e a poeira.

Neste sentido, nesta fase inicial de implantacdo e testes do produto
proposto, planeja-se que o roteiro seja realizado em um veiculo do tipo van. Este
veiculo poderia ser adquirido mediante investimento de dezenas de milhares de
reais pelo operador. Valores mais precisos do investimento n&o foram aqui
detalhados pelo fato de que neste plano propde-se que o veiculo seja contratado
junto a terceiros por meio de locacédo. Esta forma de atender a necessidade de
locomocgéao do grupo, embora tenha como consequéncia uma elevacao da despesa
operacional em comparacdo com a opcao da compra, permite reduzir o custo de
capital, outras despesas como manutencdo e seguros, por exemplo, bem como

outros riscos do negécio.
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Ainda ha a possibilidade de o roteiro ser contratado pelo grupo e ser
realizado no proprio veiculo deste, desde que este atenda as condicbes minimas

apropriadas para a quantidade de turistas e outras de conforto, seguranca, etc.

4.2.3 Analise Ambiental

O sucesso na criagao deste produto turistico dependera também de grande
atencao a situacao ambiental do roteiro turistico, ou seja, uma analise as variaveis
que podem influenciar positiva ou negativamente o negécio. Uma das ferramentas
mais comuns de planejamento € conhecida como Analise SWOT. Esta ferramenta é
a abreviacdo das palavras inglesas traduzidas para o portugués como “forcas e
fraquezas, oportunidades e ameacas”. As forcas e fraquezas sdo as ponderacdes
sobre o0 negdcio em seu ambiente interno, ou seja, aquilo que é consequéncia das
acOes do operador turistico, neste caso. Por sua vez as oportunidades e ameagas
sao os fatos alheios ao operador, ou seja, as tendéncias do ambiente externo agindo
sobre o negécio.

Neste sentido, o levantamento aqui realizado pode variar dependendo da
empresa ou pessoa que ira explorar a proposta de produto, pois ndo se trata da
analise de mercado do produto ou da cidade propriamente dita, mas sim do

operador turistico.

4.2.3.1 Ambiente interno

Os pontos negativos iniciais do roteiro turistico aqui proposto sao diversos e
precisam de medidas para a corre¢do ou pelo menos a minimizagao. Por outro lado
o roteiro também possui muitos pontos positivos que devem ser alavancados através
de medidas gerenciais. Essas forcas e fraquezas séo avaliadas no ambiente interno
do negdcio, também chamado microambiente, e sdo passiveis de manipulacdo pelo
operador turistico.

Assim, as fraquezas levantadas para essa fase inicial do produto proposto,
bem como as medidas a serem tomadas em cada variavel sdo as seguintes:

Produto turistico novo e desconhecido : Intensificar a divulgagdo do roteiro

em redes sociais com sorteios e precos especiais de lancamento;
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Caréncia de informacdes turisticas aproveitaveis: Investir em pesquisa

especializada de mercado e treinamento de guias de turismo na cidade, bem como
focar na valorizacao histérica da cidade e realizar inventarios;

Grande distancia entre os alambiques: Incluir  atrativos e  recreacdes

internamente no veiculo entre cada ponto como musicas e dangarinos, bem como na
caracterizacao do veiculo, ou ainda a exploracao de apenas um alambique por dia;

Caréncia de outros atrativos culturais: Criar e patrocinar eventos culturais

na cidade para que atraia turistas com frequéncia e complemente a experiéncia
deles agregando valor; e

Inoperancia de alambigues em finais de semana Intensificar a busca de

visitantes vindos de cidades nas quais ha feriado local e também combinar
operacdes simbolicas para demonstracdo nos alambiques em visitas de fim de
semana.

As forcas levantadas para o explorador do Canaviagem, por sua vez, bem
como as possiveis medidas para melhor proveito sao:
Ideia e conceito de roteiro diferenciado: Segmentar a oferta para o publico que

busca experiéncias com natureza e com identificacao rural;

Proximidade de cidades maiores como Ub4, Piranga e Vicosa: Fazer parcerias

de traslado com prestadores destas cidades;

Paisagens naturais e culturais atrativas ao turismo: Estabelecer pontos de

visitagdo também nos outros casardes antigos, outras cachoeiras, matas e outros
atrativos exclusivos do meio rural;

Custos operacionais reduzidos: Concorrer por visitantes com lugares que também

oferecem turismo similares na regido como Lavras Novas, em Ouro Preto e o Parque
Estadual Serra do Brigadeiro, em Araponga, por exemplo; e
Reduzidas despesas de divulgacdo e vendas: Criar paginas em redes sociais

como no Facebook, no Instagram, grupos de compras e atender também por

aplicativos de mensagens.

4.2.3.2 Ambiente externo

As ameagas e oportunidades que circundam o produto turistico a criar

também sao diversas. O ambiente externo ou macro ambiente é onde ocorrem
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fatores que podem afetar o neg6cio e que nao € passivel de manipulagdo pelo
operador turistico. Esses fatores podem ser fenbmenos da natureza ou ambientais,
acOes governamentais, fatores tecnolégicos, demograficos e sociais. Assim, quando
estes eventos representarem ameacas, ou seja, possibilidade de trazer prejuizos ao
negocio, o operador deve evita-lo ou antecipar a amenizagdo de seus efeitos.
Quando os eventos representarem oportunidades, ou seja, potencial de beneficiar o
negécio de alguma forma, deve ser aproveitado.

Nos levantamentos realizados identificou-se que as principais oportunidades
para o explorador do roteiro turistico em estudo sdo: mercado do turismo em
constante crescimento em todo o mundo; incentivo do governo com liberacdo de
vistos para visitantes de alguns paises; apoio e suporte técnico gratuito ou de baixo
custo pelo SEBRAE e Ministério do Turismo; interesse do governo municipal na
atividade e da populacdo em geral; tendéncia de valorizacdo do patriménio e
culturas diferentes; tendéncia de reducgéo tributaria para os pequenos negocios e de
facilitacdo de crédito empresarial; crescimento do movimento chamado Cidades
Lentas; uso de smartphones para operacdes de divulgacdo, vendas e cobranca; e
definicdo da cachaca como produto exclusivamente brasileiro; auséncia de produtos
que concorram de forma direta com o roteiro proposto atualmente.

Por sua vez as principais ameacas identificadas para o negdcio foram o alto
indice de desemprego no pais; aumento na quantidade de crimes violentos em
Presidente Bernardes, o0 que é uma ameaca para 0 negécio embora seria uma
fraqueza em uma anadlise da cidade; reduzidos servigos turisticos atuais preparados
para atender os turistas com qualidade como hotéis e restaurantes parceiros;
dificuldade de operacao em periodos chuvosos considerando as condicbes das
estradas ainda mais prejudicadas para se chegar nos alambiques; riscos de
encontros inesperados com animais perigosos, sejam selvagens ou domesticados,
como cobras, escorpides, bois, caes, lobos e até oncas; sazonalidades do servico
altamente dependente de periodos de férias e feriados; risco de danos e poluicao
ambiental pela atividade; resquicios de preconceito e resisténcia ainda existente
com relacdo a cachaca; e deficitaria cobertura de telecomunicacdes e internet na
cidade.
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4.2.4 Contatos, parcerias e precos

A fase inicial de exploracao do roteiro turistico “Canaviagem” contara com
servicos terceirizados e produtos ja disponiveis na cidade. Um dos primeiros
parceiros do roteiro turistico devera a Pousada e Restaurante Minas Bar, de
propriedade do senhor Carlos e localizada na Praca Conego Lopes. A pousada
possui capacidade para hospedar até quinze pessoas em quartos para casais e
individuais com diarias em torno de cinquenta reais. Os valores e servicos adicionais
serdo revisados e contratados periodicamente de acordo com a demanda e
avaliacao dos turistas. Esta parceria implica em um custo direto variavel no roteiro,
uma vez que sera contratado pelo operador turistico e repassado na forma de
pacote e, assim, o seu valor total dependera da quantidade vendida. Ademais
havera a possibilidade de o roteiro ser ofertado também sem hospedagem para
ampliar o publico atendido.

A segunda parceria a se fazer € com os donos de alambiques de Presidente
Bernardes que participardo do roteiro. Nesta fase do projeto foram selecionados o
alambique da cachaca Agua Limpa, na fazenda de mesmo nome de propriedade do
senhor Antbnio, o alambique da cachaca Sem Nome, de propriedade do senhor
Juvenil, na fazenda Pitanga, e o alambique da cachaca Calambau/ Engenho
Calambau, de propriedade do senhor Alberto, na Fazenda Catas Altas. A parceria
com estes produtores permitird que os visitantes conhegcam o modo de producéo
artesanal da cachaca e a historias das fazendas contada pelo guia, pelo fazendeiro
e/ou por quem ele designar para receber os visitantes. Em contrapartida a parceria
lhes dara ampla divulgacdo de suas marcas de cachaca e elevacao do
posicionamento de mercado, bem como a possibilidade de vender ali a bebida, bem
como lembrancinhas e outros produtos alimenticios ou ndo. A recepgcdo nos
alambiques nao implicard em custos diretos para o operador, podendo negociar 0s
valores variaveis conforme consumacdo dos visitantes. O tempo estimado de
permanéncia em cada um desses alambiques & de trinta minutos a uma hora,
conforme interesse do grupo.

Outro parceiro importante serdo os bares e restaurantes ao longo do
percurso do roteiro Canaviagem. Em especial destaca-se o Pesque e Pague do Tilé,
onde sera servido almoco por conta e gosto dos visitantes, conforme precos e prato
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tipico a serem informados no inicio do roteiro e previamente combinado com a
administracdo do estabelecimento. O tempo estipulado para almogo sera entre uma
hora e uma hora e trinta minutos para que os visitantes possam descansar ou
conhecer outros servicos do estabelecimento, como bebidas, pesca, entre outros.
Este ponto do roteiro também nao implicard em custos diretos para o operador, que
podera aprofundar a parceria quando interessante para valorizacdo indireta do
roteiro por meio do estabelecimento, assim como pode ocorrer com o0s alambiques.

As demais paradas serdo em locais de acesso publico nao necessitando de
parcerias para isso. Todavia é imprescindivel a parceria com outros
estabelecimentos comerciais e de servicos na cidade como bares, restaurantes,
lojas de artesanatos, artistas e principalmente com érgaos publicos como a policia
militar e a prefeitura para as colaboracbes possiveis. Essas parcerias sao
importantes para que a experiéncia do turista na cidade seja a melhor possivel e
para que ele sempre queira retornar a Presidente Bernardes e também convidar
outras pessoas para fazé-lo. Essas parcerias se concretizardo por meio de
treinamentos oferecidos, convénios, entre outros investimentos técnicos e
financeiros na cidade por meio de iniciativas dos operadores e parceiros.

O servico de locomocéao durante o roteiro, saindo da Praca Conego Lopes,
em Presidente Bernardes, e retornando a mesma por outro caminho, apds percorrer
estimados sessenta quildometros de estradas de terra, necessitard de um veiculo
adequado o qual nesta etapa podera ser feita uma parceria com empresas locadoras
de veiculos ou com motoristas de van devidamente regularizado. Esta parceria, por
sua vez, implicard& em um custo fixo e direto do roteiro, pois ndo depende
diretamente da quantidade de clientes atendidos. A estimativa para o aluguel de van,
com motorista e capacidade para até quinze passageiros, € em torno de trezentos
reais pela diaria considerando também a estimativa de percurso em sessenta
quildmetros, sendo necessaria apenas uma diaria. O aluguel da van também pode
ser feito por unidade do quildbmetro rodado, ficando em torno de trés a cinco reais
por quildbmetro. Assim, em ambas as opcdes de contratacdo, o gasto fixo com
transporte seria em torno de trezentos reais.

Outro gasto fixo a ser considerado é a remuneragdo do guia de turismo.
Nesta proposta de roteiro considera-se um valor de quatrocentos reais, sendo este o
valor para diaria fixado pelo tarifario da Associacao Brasileira de Guias de Turismo
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(ABGTUR). Todavia a forma de contratagdo do guia nao sera detalhada aqui, pois o
guia pode ser o préprio operador turistico de acordo com o produto proposto neste
trabalho. Esta estimativa é trazida a tona apenas para balizar a estimativa desses
principais custos como listado a seguir:

a) 15 (quinze) servicos de hospedagem no centro da cidade com café da manha
incluso (duas diarias a R$ 40,00 cada) R$ 1200,00;

b) 1 (uma) diaria de locacdo de van com motorista para percorrer cerca de 55 km
com paradas, capacidade para quinze pessoas R$ 300.00;

c) 2 (duas) diarias/ servicos de guia de turismo para orientar o grupo de até quinze
visitantes durante o roteiro R$ 400.00

Assim, o custo total de um pacote do Canaviagem com um total de 15
(quinze) participantes é estimado em R$ 1900,00 (um mil e novecentos reais).

Em contrapartida estima-se que o pacote possa ser comercializado em R$
180,00 (cento e oitenta reais) por visitante totalizando um faturamento estimado de
R$ 2700,00 (dois mil e setecentos reais).

Os valores levantados demonstram que o roteiro Canaviagem, quando
comercializado juntamente com a hospedagem e em sua capacidade operacional
total, que é de quinze pessoas, possibilita um lucro bruto de oitocentos reais. Deste
valor poderédo ser deduzidas outras despesas menos significativas como impostos,
seguros e taxas que poderao ser calculados em outros estudos mercadoldgicos que
objetivem maior precisdo nestes dados.

A operacionalizagéo do roteiro em sua capacidade maxima, entretanto, trata-
se de uma situacado ideal que amplia o lucro pela reducédo do custo fixo unitario.
Todavia essa situacao ideal frequentemente pode nao ocorrer. Neste sentido é
importante calcular o ponto de equilibrio da oferta, ou seja, a quantidade vendida
que faz o total de despesas igualar-se ao da receita e, operando abaixo dessa
quantidade, o roteiro ndo € lucrativo. Assim, calcula-se o ponto de equilibrio
conforme o seguinte gréfico 2.
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Grafico 2 - Ponto de equilibrio do pacote com hospedagem
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Fonte: Elaboracéao prépria com base em levantamentos da pesquisa

O ponto de equilibrio é, portanto, a quantidade de sete canaviajantes por
passeio, o que faz com que as despesas € a receita sejam iguais a setecentos reais.
Considerando que o custo variavel neste roteiro, tal seja a hospedagem, sera
cobrado do cliente pelo mesmo valor contratado junto a pousada, o ponto de
equilibrio nao sofrera influéncia com a formacao do pacote. Portanto, abaixo desta
quantidade o roteiro sera realizado com prejuizos e, por outro lado, havera lucro
guando operacionalizado com quantidade de clientes acima de sete.

O preco de venda foi definido em R$ 100,00 (cem reais) ou R$ 180,00 (cento
e oitenta reais), se inclusa a hospedagem, de forma a minimizar o risco de prejuizos
com a operacionalizacdo abaixo do preco de equilibrio. Este preco permitiu um
ponto de equilibrio equivalente a pouco menos da metade da capacidade
operacional. Assim, o preco de venda cobre os custos variaveis e contribui
significativamente para a cobertura dos custos fixos do roteiro (ou do pacote),
aumentando a lucratividade do Canaviagem.

Ademais, o prego de venda definido levou em conta também a oferta de
servicos turisticos de outras cidades que concorrerem diretamente com o
Canaviagem como o Trem da Vale (Ouro Preto-Mariana) e outros City Tour em Quro
Preto ou Belo Horizonte, por exemplo. O preco do Canaviagem €& competitivo

considerando que muitos outros servigcos sdo mais caros ou tém menor duracao (a
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maioria de apenas uma hora e trinta minutos). Além disso, o Canaviagem propde
maior quantidade de atrativos em um percurso maior, incluindo atrativos naturais.

Entretanto este preco ainda pode sofrer consideraveis variacoes a depender
do poder de negociacdo do operador e sua predisposi¢cdo ao risco do negécio.
Conforme verificado no teste realizado do Canaviagem e relatado adiante, por
exemplo, podera ser considerado um ponto de equilibrio maior ou menor e também
poderdo ser negociadas formas de reduzir os custos de transporte e do guia.

A divulgacao sera feita predominantemente pela internet, para aproveitar
este recurso de baixo custo ou até mesmo gratuito, como nas redes sociais. O
Canaviagem também sera divulgado em agéncias de viagens e demais prestadores

de servicos turisticos parceiros.

4.3 Teste de conceito do Canaviagem

O planejamento aqui elaborado nesta parte do trabalho j4 demonstra a
viabilidade do roteiro Canaviagem. Ainda assim considera-se interessante a
realizacdo de pelo menos um passeio experimental para avaliacao do produto antes
da sua efetiva exploragéo.

O teste de conceito é uma ferramenta de pesquisa compreendida em
pesquisas de mercado predominantemente usada na area do Marketing para o
lancamento de novos produtos, servicos e marcas ou a alteracdo daqueles ja
existentes. Como o nome ja sugere, trata-se da submissao do protétipo do produto
ou servigco ao teste com a experimentacdo das funcionalidades e consumo pelos
potenciais clientes e avaliacdo por estes. A partir desta avaliacdo é possivel analisar
se o0 produto ou servico € suficientemente comunicativo, necessario, possui
credibilidade, se aproxima de outros ja existentes, qual o seu valor percebido, entre
outros dados importantes para que os investimentos e esforcos sejam bem
direcionados e impliquem no sucesso do novo produto ou servigo.?*

O teste de conceito descrito nesta parte do trabalho busca utilizar linguagem

mais simplificada possivel, sendo que o Canaviagem se destina a exploragdo por

232 KOTLER, Philip. Administracado de Marketing: analise, planejamento, implementagéo e
controle. 5. ed. Sao Paulo: Atlas, 1998.
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diversos interessados de diversos niveis e especializacdo do conhecimento como

levantado anteriormente.

4.3.1 A preparacao do teste

Inicialmente a expectativa era de que o teste de conceito do Canaviagem
fosse realizado exatamente na forma planejada nesta parte do trabalho. Houve a
tentativa de que neste momento de teste o passeio fosse destinado
predominantemente a populacao local, em um total aproximado de dez pessoas, e
mais um total de cinco visitantes da cidade de Vigcosa, especialmente membros da
comunidade ufeviana. A predominancia pretendida para publico local se devia a
necessidade de que este produto seja primeiramente de seu interesse e, com isso,
os bernardenses se identifiguem com o produto e também se sintam, de fato,
responsaveis pela valorizagdo e divulgacdo de seu Patrimbénio Cultural,
especialmente a tradicdo que envolve a cachaca artesanal na cidade.

O teste do roteiro Canaviagem pretendido seria gratuito e ao final os
participantes preencheriam questionarios de avaliagdo e poderiam gravar entrevistas
a serem usadas em futura divulgacao do produto.

Para melhor viabilizacao deste teste do Canaviagem buscou-se a realizacéo
de parcerias junto a UFV e junto a Prefeitura Municipal de Presidente Bernardes, ao
menos para a disponibilizacdo dos meios de transporte, parcerias estas que se
mostraram perfeitamente possiveis. Todavia estas parcerias ndao foram efetivadas
por dois motivos principais. O primeiro foi por causa da dificuldade encontrada pelo
pesquisador em cumprir os tramites burocraticos e politicos para que os veiculos
fossem liberados no prazo, tanto o veiculo para deslocamento dos testadores de
Vicosa para Presidente Bernardes numa quinta feira quanto o veiculo maior para
deslocamento do grupo em Presidente Bernardes numa sexta feira do Canaviagem.
O segundo principal motivo é que, mesmo se disponibilizado o transporte pela UFV
e pela Prefeitura de Presidente Bernardes, ainda haveriam restricbes e outras
despesas de dificil mensuracédo para o produto que nao fosse apenas o protdtipo
testado caso, sendo que a exploracdo possivelmente ndo serd exclusiva pela
prefeitura de Presidente Bernardes.
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A partir desta constatagdo buscou-se realizar o teste de conceito totalmente
com recursos proprios do pesquisador, valendo-se de negociacdes como as que
poderdo valer-se quaisquer operadores turisticos pelos quais este produto sera
explorado em um cenario real.

Neste momento definiu-se que o ponto principal do Canaviagem é o
segundo dia do passeio previsto, pois este envolve mais diretamente a cachacga e
alambiques, ao mesmo tempo em que envolve mais custos fixos e carece de melhor
planejamento. Considerando ainda a escassez de recursos para a pesquisa e as
limitac6es também de tempo tanto do pesquisador quando dos demais testadores
para testarem o produto por trés dias, decidiu-se apropriado comprimir o
Canaviagem em apenas um Uunico dia. Ademais as atividades propostas para os
outros dois dias planejados inicialmente permanecem como sugestao de incremento
ao Canaviagem conforme interesse dos futuros clientes. Este interesse devera ser
verificado pelo operador no momento de fechamento do pacote junto aos clientes.

Vale ressaltar que antes da decisao de realizacdo do teste em um unico dia,
as pesquisas encontraram um Unico prestador de servico de van em Presidente
Bernardes e este prop6s o preco de R$ 650,00 (seiscentos e cinquenta reais) para o
percurso planejado inicialmente saindo da Praca Cénego Lopes em uma van com
capacidade para quinze passageiros. Também foi recebida a proposta de
hospedagem em pousada na mesma praga no valor de R$ 40,00 (quarenta reais)
por diaria (per noite).

Tendo unificado o teste de conceito para um dia, continuou-se pretendendo
que a maioria dos participantes fossem bernardenses. Porém o ponto de partida
seria no distrito de Cruzes, onde foi localizado um prestador de servigo de transporte
que chegou a ser contratado para realizar o mesmo percurso, embora em sequéncia
diferente da planejada inicialmente. O preco contratado foi de trés reais por
quildometros rodados, correspondendo a cerca de R$ 200,00 (duzentos reais) em
uma Kombi com capacidade para onze passageiros. Esta contratagao foi realizada
apos negociacdes no distrito e por telefone entre os dias 23 e 25 de janeiro de 2020,
sendo confirmada para o dia 31 de janeiro de 2020, uma sexta feira, apds o
pesquisador agendar com os proprietarios de alambiques que se interessaram em
receber o teste, bem como apds observacédo da previsao do tempo. Ainda no dia 27
de janeiro de 2020 o pesquisador fez a verificacdo das condi¢coes trajeto
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encontrando uma ponte caida na melhor estrada principal que liga a localidade de
Bananeiras a sede do municipio. Segundo populares que ali se encontravam a ponte
ja seria refeita até o dia seguinte, mas nao foi possivel fazer nova verificagao.

O Canaviagem foi divulgado, figura 13, em redes sociais a partir do dia 28 de
janeiro de 2020, especialmente em um grupo do Facebook denominado “A turma de
Cruzes, terra querida”, no qual socializam-se quase novecentos membros moradores
e ex-moradores do distrito. Muitos demonstraram curiosidade e esperanga sobre o
Canaviagem no primeiro dia de divulgacao, porém nao puderam confirmar presenca
por compromissos ja assumidos, como consultas médicas em outras cidades ou
término das férias exatamente no dia do passeio.

Figura 13 - Divulgacéao do teste de conceito do Canaviagem

Fonte: Elaboracao prépria para divulgagao
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Ainda neste primeiro dia de divulgacao o pesquisador recebeu contato com o
prestador de transporte contratado solicitando alteracdo da data, pois havia se
esquecido de outro compromisso também ja assumido para o veiculo. A alteracao foi
considerada inviavel, pois atrasaria muito os préximos passos da dissertacao, além
da dificuldade de readequar as datas junto aos alambiques e os participantes ja
confirmados de Vigosa, os quais também teriam retornado das férias em fevereiro.

Assim, optou-se pela pesquisa de transporte em Vicosa e no dia 29 de
janeiro de 2020 contratou-se o servico do senhor José Soares pelo preco de R$
500,00 (quinhentos reais) para fazer o percurso com partida e retorno com todos os
quinze passageiros ja a partir de Vigcosa. A partir deste momento decidiu-se néo
ampliar a divulgagdo do passeio em Presidente Bernardes, pois ndo seria mais
vidvel que a maioria dos testadores fosse daquela cidade.

A sele¢do do grupo para o passeio, no breve periodo ainda restante, buscou
torna-lo o mais diversificado possivel, contando com trés pessoas de idade entre 18
e 30 anos, seis adultos entre 31 e 50 anos, trés pessoas entre 51 e 80 anos,
incluindo ai o motorista, e trés criancas de até 10 anos acompanhadas dos pais.
Entre os participantes constavam estudantes, profissionais liberais/ autbnomos,
professora, industriarios, funciondrio publico e alguns desempregados. Pela
limitacao de prazo para confirmacao dos participantes e envio dos dados aos 6rgaos
fiscalizadores de transporte em Vicosa, a maioria dos participantes era parente ou
amigo do pesquisador.

Outra limitagdo encontrada no planejamento do teste foi para contratacao de
Guia de Turismo regulamentado que conhecesse o atrativo explorado, ou seja,
Presidente Bernardes e suas cachacas. Isto porque, embora o registro do
profissional no Cadastur seja gratuito, como citado anteriormente, é preciso que o
profissional comprove ter realizado o curso técnico de mesmo nome com duracao
minima de oitocentas horas em instituicao reconhecida pelo Ministério da Educacao.
Fato é que ndo ha, com isso, guia de turismo cadastrado nem em Vicosa e nem em
Presidente Bernardes. Os profissionais mais proximos encontrados foram nas
cidades de Ouro Preto e Mariana. Assim este também se torna um desafio aos

operadores turisticos que forem explorar o Canaviagem.
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O teste de conceito do Canaviagem, portanto, foi realizado sem o servigo de
um guia que conhecesse o destino, contando apenas com a orientacdo e as
apresentacoes possiveis de serem feitas pelo proprio pesquisador.

O teste contou ainda com almoco de cortesia, bem como agua mineral e
balas em todo o passeio e uma minigarrafa de cachaca personalizada como
lembrancinha do Canaviagem, figura 14. O uUnico gasto que os testadores tiveram
foram o consumo ndo previsto no pacote, em especial as cachagas que puderam
comprar no alambique da cachaca Agua Limpa e no alambique da cachaca

Calambau e Engenho Calambau.

Figura 14 - Lembrancinha do Canaviagem
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Fonte: Arquivo pessoal

4.3.2 Relatério da experiéncia Canaviagem

O teste de conceito do Canaviagem aconteceu, portanto, no dia 31 de
janeiro de 2020, saindo os participantes, na van contratada, as sete horas e trinta
minutos da Barrinha, bairro de Vigosa na saida para Porto Firme. Saindo da rodovia
BR 356/ BR 482 a esquerda na localidade denominada Estiva, houveram
agradecimentos, boas vindas e orientacées sobre o passeio e seguiu-se em estrada
de chdo em direcdo ao distrito bernardense de Cruzes. Foi possivel aos
participantes visualizar os limites do municipio de Presidente Bernardes, em especial
o local onde os municipio de Porto Firme, Paula Candido e Presidente Bernardes
fazem uma triplice fronteira chegando em Cruzes. Visualizaram também as sedes de

fazendas que ja foram grandes produtoras de cachaca nas até as décadas de 1990
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e 2000, bem como outras curiosidades. As visualizagées foram apenas pelas janelas
de dentro do veiculo, por ndo ter sido possivel combinar a visitacdo nestes locais
além de que isso prolongaria ainda mais o longo passeio.

A primeira parada na praca de Cruzes por volta das nove horas e trinta
minutos, onde os participantes contemplaram a modesta igrejinha dedicada a Sao
Nicomedes, bem como alguns tradicionais vendinhas antigas.

Partindo dali e visualizando outras ruralidades pelo caminho, como moinhos
de pedra movidos a agua e cachoeiras, a segunda parada foi na Cachoeira Grande,
figura 15, onde, apds estimados quinhentos metros de caminhada forcados pelo
acesso impossibilitado para veiculos em razao das chuvas recentes, os participantes
puderam admirar o local onde provavelmente intensificou-se a producao de cachaca
na regiao a partir da concessao de sesmarias na década de 1770.

Figura 15 - Apresentagbes da Cachoeira Grande no Rio Xopotd

Fonte: Arquivo pessoal

Apés retornar um pouco até uma antiga ponte para atravessar o Rio Xopoto
e, junto a margem esquerda até as proximidade de sua foz no Rio Piranga,
finalmente aconteceu a primeira parada em alambique tal seja o fabricante das
cachacas Engenho Calambau e Calambau, figura 16. Os proprietarios atenderam
dedicadamente o grupo, demonstrando todo o processo de producado da cachaca,
desde a plantacéo de cana ao engarrafamento, permitindo ainda a degustacao pelos
visitantes. A visita ao alambique da Cachaca Engenho Calambau iniciou-se por volta
das dez horas e durou aproximadamente uma hora, podendo os visitantes ainda

contemplar antigos objetos rurais como antigos arados e carros de bois.
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Figura 16 - Visita ao Alambique Engenho Calambau
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Fonte: Arquivo pessoal

Em seguida o passeio seguiu em dire¢do ao perimetro urbano de Presidente
Bernardes enquanto os visitantes ainda puderam apreciar paisagens e curiosidades
rurais pelo caminho, canaviais, bem como alguns alambiques inativos ou que néo foi
firmada parceria de visitagdo. Chegando a sede da cidade, enquanto atravessava-se
a unica ponte sobre o Rio Piranga que suporta veiculos em toda a extencédo do
municipio, foi apresentado o parque de exposicoes Kaquim Quintdo e explicada o
principal evento cultural da cidade que nele ocorre anualmente, todo ultimo final de
semana do més de julho, desde 1984: a Festa da cana e festival da cachaca de
Presidente Bernardes.

A quarta parada aconteceu por volta das onze horas e trinta minutos na
Praca Conego Lopes. Nesta praca localiza-se o Minas Bar, onde os participantes
almogaram, e também localizam-se famosas edificacbes antigas de Presidente
Bernardes que puderam ser apreciadas apos o almoco, tais como o Bar do Hugo e
outros casardes, o chafariz e outros atrativos do Jardim Dois Irmaos, o Jardim JK e a
Igreja Matriz de Santo Antbnio, que é um dos principais cartdes postais da cidade.

Os participantes tiveram um tempo livre apdés o almoco para circular pela
praca e por volta das treze horas se movimentar para visitar a fazenda Agua Limpa,
figura 17. O pesquisador informou aos demais no caminho que a visita seria limitada,
pois o proprietario nao estaria disponivel no local para receber o grupo em razdo da
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reforma que fazia no alambique e necessidade de buscar materiais em outro local
por todo o dia, conforme ja havia informado ao pesquisador anteriormente na
preparacdo. Ainda assim o proprietario encarregou outros colaboradores que
recebeu o grupo, mostrou o funcionamento da roda ‘d4gua que movimenta o engenho
na fazenda, venderam boa quantidade de cachaca e permitiram a degustacao
também para os que desejaram. Outras curiosidades da fazenda, sua cachaca e
histéria foram apresentadas também pelo proprio pesquisador.

Figura 17 - Apresentacao do engenho Agua Limpa

Fonte: Arquivo pessoal

Apds a visitagdo a fazenda Agua Limpa, por volta das quatorze horas
quando o tempo demonstrava a vinda de uma tempestade iminente pelos fortes
trovoes, decidiu-se descartar a tentativa de visitar a fazenda Bananeiras, na mesma
estrada que apresentava grande possibilidade de se fazer intransitavel para o
veiculo. Assim, houve a tentativa de visitar ainda o Pesque Pague Vista Alegre, onde
se fabrica a cachaca Agua Limpinha, na estrada que liga Presidente Bernardes a
Rodovia BR 356/ BR 482. Contudo, como o pesquisador havia informado ao
proprietario a estimativa de que chegariam por volta das onze horas, nao foi mais
possivel encontrar o proprietario para apresentar seu alambique quando o grupo
chegou ali por volta das quatorze horas e trinta minutos.

A partir dali o grupo se dirigiu de volta para Vigosa passando por Porto Firme
e, de fato, logo caiu uma breve chuva, mas sem grandes preocupacdes sendo que a
citada estrada é pavimentada com asfalto.

Antes da apresentacdo dos resultados e avaliacbes recebidas dos testados
do Canaviagem é importante destacar, portanto, as despesas efetivadas com os
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participantes para este teste que, embora nao tenha tido receita, sera comparado ao
valor percebido pelos participantes para verificagdo da viabilidade.

Foi contratado um servico de transporte em van para percorrer
aproximadamente 160 km em estradas rurais e asfalto, partindo de Vicosa-MG e
retornando no mesmo local, com paradas e capacidade para quatorze pessoas num
valor de quinhentos reais que equivalem a trinta e cinco reais e setenta e um
centavos por participante, excluindo-se no rateio o motorista e o organizador e
incluindo a vaga nao preenchida que representaria um prejuizo do negécio sendo
um custo fixo. O servigco de guia de turismo nao foi possivel de ser contratado por
nao existir tal profissional regulamentado na regido, mas o valor de sua diaria de
duzentos reais foi calculado por devera ser observado em quaisquer cenarios, o que
corresponde ao rateio de quatorze reais e vinte e oito centavos por participante,
excluindo-se novamente o motorista e organizador e incluindo a vaga néao
preenchida pelo mesmo motivo. Os almogos de todos os participantes foram
também cortesia do teste do Canaviagem, totalizando cento e sessenta e nove reais
que correspondem a uma média de treze reais por participante, ndo considerando o
motorista, o organizador e nem a vaga nao preenchida, sendo este custo variavel.
Foram distribuidas lembrancinhas do Canaviagem aos treze participantes e ao
motorista e estas custaram cinco reais cada totalizando setenta reais. Também
foram ofertadas d4gua mineral gelada e balas para os participantes num total de trinta
reais e vinte e quatro centavos que, rateados entre os treze participantes e o
motorista equivale a dois reais e dezesseis centavos por participantes. Assim, a
gasto total do experimento ficou em R$ 969,24 (novecentos e sessenta e nove reais
e vinte e quatro centavos) e o somatoério dos gastos unitarios por cada participante
ficou em R$ 70,15 (setenta reais e quinze centavos).

A diferenca entre valor calculado total e o valor calculado em rateio por
participante se deve ao quantitativo de participante ndo ser o mesmo em todas as
despesas, como na do almoco que sao treze unidades e as demais sdo quatorze.
Isto porque algumas despesas sao fixas para a capacidade total e outras variam de
acordo com a quantidade de participantes efetivada.

A seguir sdo apresentadas os resultados do teste de conceito realizado com

base na avaliacdo dos participante, bem como na observacédo do pesquisador.
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4.3.3 Resultados do teste de conceito

Ao final do passeio foram distribuidos questionarios de avaliacdo do
Canaviagem aos participantes capazes, ou seja, nao participaram as criangas, bem
como um idoso de pouca lucidez. Um jovem também ndo enviou as suas respostas
até a apuracao dos resultados e, portanto, um total de 9 (nove) avaliacbes foram
recebidas. Neste questionario foi solicitada a avaliagdo voluntaria e sincera
respondendo aos seguintes topicos:

1. Cite alguma (s) coisa (s) que, em sua opinido, torna (m) a experiéncia do

Canaviagem muito positiva e agradavel.

2. Por favor, cite também a (s) coisa (s) que, em sua opinido, foi (foram)

negativas e desagradaveis neste primeiro Canaviagem.

3. Sendo 0 (zero) para totalmente insatisfatorio e 10 (dez) para totalmente

satisfatorio, qual nota o Canaviagem merece na sua opiniao?

4. Considerando toda a experiéncia deste dia, em sua opiniao, qual seria o

preco adequado, em reais, para 0 passeio se manter e ser atrativo?

5. Agradecemos imensamente a sua contribuicdo e pedimos que finalize

nos deixando sugestoes de melhorias para o Canaviagem.

O questionario foi importante para identificar consideragdes nao percebidas
por meio da observacao participante e conversas informais durante todo o passeio.
Os préprios participantes sugeriram que as respostas fossem enviadas apdés o
passeio e isso, de fato, permitiu a coleta de informagdes mais completas de suas
opinides sobre a experiéncia vivenciada.

Entre os pontos positivos constantes nas avaliacbes do passeio 0s
participantes apontaram as paisagens da cidade, como montanhas, casarbes e
cachoeiras, assim como a historia da cidade, a oportunidade de degustacédo e uma
boa organizacdo do passeio. Também foram apontados como positivos 0s precos e
a variedade de cachaca. A experiéncia de conhecer detalhes do trabalho dos
produtores da cachaca Engenho Calambau, que explicaram todo o processo e sua
boa receptividade foi 0 apontamento positivo mais frequente, sendo citado em cinco
do total de dez avaliagdes. A preparagdo/ organizacao do passeio foi a segunda
mais apontada como positiva numa frequéncia de quatro citagcdes no total de dez
avaliadores, sendo que um dos participantes destacou a importancia da organizacao
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para “que nao passassemos em lugares repetidos tornando ainda mais agradavel e
animado o passeio”.

Um dos pontos negativos apontados por duas vezes foi o desencontro
ocorrido com um dos proprietarios de alambique, ndo sendo possivel a visita.
Também foi apontado como negativo em duas avaliacbes a data do passeio
realizado, sendo que uma preferia um fim de semana e outra preferia um periodo em
que os alambiques estivessem produzindo. QOutra avaliacdo negativa foi a ma
condicdo das estradas. Duas avaliacbes negativas foram em relacdo também ao
tempo de visita em cada alambique, sendo que em uma das avaliacbes consta que
este poderia ser repensado, sem citar se deveria ser maior ou menor, e outra
avaliacao apontou que a visita em dois alambiques ja seria suficiente. Ainda foi
avaliado como negativo que o passeio nao seria interessante para criangas. Duas
das avaliacbes apontaram que nao haveria pontos negativos. Uma quarta avaliacao
citou como Uunico ponto negativo a queda de uma dupla de jovens de uma
motocicleta logo a frente da van enquanto retornava para Vigosa pela rodovia, talvez
por ter forcado uma breve frenagem brusca.

As notas que os participantes atribuiram para sua satisfacdo quanto ao
Canaviagem variaram entre oito e dez, sendo que seis deles atribuiram nota dez e
as notas oito, nove e nove e meio foram atribuidas uma vez cada.

A opinido dos participantes quanto ao preco adequado para o passeio, por
sua vez, variou entre R$ 50,00 (cinquenta reais) e R$ 100,00 (cem reais). Uma das
participantes teve dificuldades em opinar sobre o pre¢co adequado e foi orientada
pelo pesquisador a deixar esta questdo em branco, portanto o total de respostas
para esta questao foi de nove participantes.

O prego apontado como adequado mais frequentemente foi R$ 50,00
(cinquenta reais) sendo citado em trés das avaliagbes. Em seguida o preco de R$
70,00 (setenta reais) foi citado duas vezes. Os precos de R$ 35,00 (trinta e cinco
reais), R$ 60,00 (sessenta reais), R$ 80,00 (oitenta reais) e R$ 100,00 (cem reais)
foram citados uma vez cada.

Por fim, as sugestdes citadas nas avaliacoes foram para “levar o tira gosto”,
visitar alambiques mais proximos uns dos outros para aproveitar mais o trajeto,
tornar paradas mais atrativas com alguma atividade interativa, divulgar com

antecedéncia, combinar a orientacdo em todos os alambiques, melhorar as estradas,
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fixar horario de retorno, alterar levemente o nome para Canavialgem e fazer outras
viagens para outras cidades.

Além das respostas obtidas este pesquisador, enquanto organizador do
passeio, pdde perceber ainda algumas outras questdes relevantes para a
exploracdo do Canaviagem. Uma delas é que surpreendentemente o almoco incluso
no passeio, que representou o terceiro maior gasto no total por participante, ndo foi
citado como ponto positivo em nenhuma das avaliagdes. O mesmo aconteceu com a
lembrancinha distribuida ao final do passeio.

Outra observacado de ponto negativo foi a dificuldade de comunicacado de
algumas mensagens na van enquanto em movimento, podendo ser amenizado com
algum equipamento de amplificacdo de som, como um microfone, por exemplo.

O presente teste de conceito buscou dispensar modelos estatisticos precisos
para analises, focando a atencdo nas andlises qualitativas dos dados. Tanto que se
evitou chamar os valores mais frequentes ou que mais se repetem de “moda”,
mesmo sendo essa medida considerada apropriada para analisar qualitativamente
as opinides. Todavia as consideracoes sobre a variavel preco adequado necessitam
de uma estatistica para a andlise, pois a moda, tal seja R$ 50,00 (cinquenta reais)
ndo é a medida que melhor reflete uma homogeneidade das resposta por
corresponder a apenas 37,50% das respostas. A definicdo deste valor como o
padrao nao significaria que a opinido do grupo estaria representada nem de perto.

Neste sentido preferiu-se considerar a média aritmética das respostas como
sendo aquela que melhor identifica o grupo, obtendo, entdo, o valor de R$ 66,25
(sessenta e seis reais e vinte e cinco centavos).

A partir deste valor médio tido como apropriado para o passeio pode-se
constatar que o Canaviagem, neste momento de teste de conceito, ndo teria sido
rentavel se o seu objetivo fosse apenas o lucro, pois 0s gastos apurados por cada
participante foi de R$ 70,15 (setenta reais e quinze centavos) conforme
demonstrado anteriormente.

Todavia, para a operacionalizacdo do Canaviagem em um cenario real
proposto neste trabalho, ou seja, buscando contribuir para a criacao de renda e a
valorizacdo do patrimbénio no municipio, algumas modificacbes poderao ser feitas
pelo operador turistico. Entre elas a principal é a reducdo do custo fixo com
transporte, que foi o maior gasto identificado e pode ser reduzido por meio de
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pesquisas de mercado e revisdo de negociacdo conforme demonstrado neste
trabalho durante a preparacao do teste. O valor da méao de obra do organizador ou
do guia nao foi efetivamente gasto neste teste, mas foi considerada para aproxima-lo
mais perto possivel de um cenario real, no qual ndo seria possivel dispensar este
servico a menos que o proprio motorista também prestasse as orientacées e
apresentacdes durante o passeio.

Outro valor que pode ser revisto para a reducao dos gastos e no precgo viavel
para o pacote é o valor do almoco. A sugestdao que se faz é que este nao seja
incluido no pacote, mas contratado a parte diretamente por cada participante. Isto
porque reduz despesas variaveis e também implica em maior liberdade ao cliente
em escolher o almogo conforme sua propria preferéncia e negociacao, podendo os
organizadores fazer indicacdes e recomendacgdes entre os diversos concorrentes ja
existentes na cidade, conforme eventualmente solicitado pelos canaviajantes.

O mesmo pode ser feito com a oferta da lembrancinha para venda e nao
como cortesia como foi feito no teste de conceito. O fato da lembrancinha nao ter
sido lembrada nas avaliacbes sugere que a mesma nhao acrescentou valor
significativo ao passeio. A sugestdo que se faz é que ela seja disponibilizada para
venda nos locais de parada como alambiques, restaurantes, vendas, etc. Assim
reduziria seu custo no passeio e apenas adquiriria a lembrancinha aqueles que
realmente desejassem levar aquela recordacdo para si ou para presentear alguém,
podendo dispensa-la se nao tiver gostado ou se ja tiver recebido a sua em alguma
outra ocasido ou Canaviagem anterior.

A exclusdo do almoco e da lembrancinha como cortesias do passeio por Si
s6 ja traria lucratividade para o Canaviagem em 21,28% do preco de venda
considerado adequado, pois reduziria os gastos calculados no teste para R$ 52,15
(cinquenta e dois reais e quinze centavos).

Outra opcgéao de tornar o passeio rentavel € aumentar o valor percebido para
ele, por meio de efetivas acdes de publicidade, melhorar a qualidade dos produtos e
servicos envolvidos, como artistas e atividades de recreacédo e lanches durante o
passeio, hospedagem e lazer em cachoeiras, conforme estimado no plano inicial do
Canaviagem. Com estas acdes poderia se tornar possivel até mesmo o aumento do
preco de venda para cobrir 0s custos e gerar lucro. Além disso, em algum momento
serd necessario estudar algum retorno financeiro para a atividade de recepgao nos
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alambiques pelos produtores para além da possibilidade de venda de sua producao.
Este retorno podera ser feito pela cobranga de ingresso ou sua inclusdo no preco de
comercializagao do passeio.

A partir destes resultados obtidos, a diante passa-se a tecer consideracdes
sobre a funcionalidade e exequibilidade do Canaviagem.

4.4 Consideracoes finais

As informacbes obtidas na realizacao desta pratica do trabalho, ou seja, o
planejamento e teste de conceito do Canaviagem, mostraram que se trata de um
produto importante para cidade, além de ser inovador e perfeitamente viavel como
demonstrado.

A comercializacdo efetiva do Canaviagem ainda necessitara de alguns
ajustes e parcerias conforme descrito neste trabalho e preferencialmente novos
testes de conceito neste momento inicial de implementacao.

As demais sugestbes para o produto ndo chegaram a ser testadas por
razbes de limitacdo econdmica - financeira da pesquisa, bem como de prazos.
Todavia estas observacbes ndo prejudicam o produto devendo o operador turistico
ficar atendo as reacbes e mudancas do mercado que frequente e naturalmente
ocorrem neste ramo de atividade. Assim sera possivel manter adequado o preco do
passeio e sua qualidade e valor percebido de acordo com a observacdo de seus
clientes reais e potenciais.

Por fim, ressalta-se que é de extrema importancia que, tanto o operador ou
organizador do Canaviagem, como o guia de turismo eventualmente contratado
sejam eximios conhecedores de Presidente Bernardes e sua histéria que foi
diretamente relacionada com suas cachacas em varios momentos de seus mais de
trezentos anos de colonizacdo. Para isso estes profissionais deverdo se valer
também das pesquisas realizadas na primeira parte desta dissertacdo, em especial
as descritas no segundo capitulo que aborda especificamente Presidente Bernardes.

De forma a chancelar o Canaviagem como um projeto de desenvolvimento
socioeconémico local e de preservagdo do patriménio cultural da cachaca, foi
produzido ainda um segundo produto complementar ao conceito de turismo
proposto, tal seja um filme a partir das pesquisas e dos experimentos realizados. O
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filme foi lancado no canal do pesquisador na plataforma de videos Youtube em 27
de fevereiro de 2020 e é intitulado “Canaviagem: turismo de cachaca e curiosidades
de Presidente Bernardes”.?®® O trabalho visa divulgar o Canaviagem e colaborar com
uma autoimagem positiva da cidade de Presidente Bernardes com relacdo ao
patriménio e a identidade local. Nele constam imagens da cidade e do Canaviagem,
bem como, ao fundo, narracdo do poema “Canaviagem de Presidente Bernardes”,
também de autoria do pesquisador com o objetivo de melhor ativar o sentido do
publico para com o produto e evitar conflitos de direitos autorais. A elaboracdo do
citado poema buscou também conciliar as preferéncias entre os moradores sobre o
nome da cidade, tentando alternar entre Calambau e Presidente Bernardes,

conforme transcrito a seguir:

Canaviagem de Presidente Bernardes

Um dos maiores foi Camara Cascudo
Fez a cachagca homenagem
Eu também nao vou ficar mudo
Falo do Canaviagem

Turismo de cachaca e curiosidades
Uma experiéncia sem igual
Conhecendo a querida Presidente Bernardes
A inesquecivel Calambau

Terra de muita beleza
De gente simples e trabalhadora
Terra que preserva cultura e natureza
Da cachaca é grande produtora

Chamada de pinga e de aguardente
Por tantos nomes é também conhecida
Se a cachaca é de Presidente
Certamente é a melhor bebida

Quem nao conhece algum alambique
Dessa cidade tricentenaria
Vem logo ver que coisa mais chique
Que linda herancga identitaria

233 MATIAS, Ednir Matias. Canaviagem: turismo de cachaca e curiosidades de Presidente
Bernardes. Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=CYzhKQu09Zo. Acesso
em 21/03/2020.
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A cachaga esta na religido africana
_Alegra indio e também cristéo

E atracdo na nossa festa da cana
Basta beber com moderacéao

Aqui a cachaga boa n&o é pouca
E das melhores do estado mineiro
Dessas que da agua na boa
S6 de sentir o cheiro

O cheiro da cana no engenho moida
Da fermentacao da garapa
Parece que renova a vida
Faz voar mesmo sem ter capa

Chico Buarque mandou dizer
Que da cachaca ele era
Calambau viu sua mae nascer
Descendentes de nossa terra

E um lugar bom para todo mundo
Mesmo se ainda ndo bebe cachaca
Tem caipirinha e garapa no copo fundo
Pinga pura é pra quem acha graca

N&ao é tao longe de nossas cidades cinzentas
O céu é bonito a toda hora
Ha cachoeiras e frutas suculentas
Vem pra Calambau, vem sem demora

Entao deixe o transito e estresse pra tras
Ajeite uma confortavel bagagem
Pinga boa e a acolhida a gente faz
Presidente Bernardes te espera no Canaviagem

Ante todo o exposto, o Canaviagem apresenta grandes chances de sucesso
no ramo do turismo em Presidente Bernardes e na regido, como demonstrado.
Nessa toada o produto tem o potencial de trazer desenvolvimento para a cidade por
meio de investimentos em infraestrutura, educacdo, segurancga, trazendo ainda
possibilidades diretas de trabalho e renda. Outrossim, o Canaviagem valoriza um
importante patrimdénio cultural brasileiro na cidade, tal seja a antiga tradicao da

producédo e comercializacdo da cachaca.
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Anexos
| - Entrevista de opiniao junto a Buffet em Vicosa em 24/04/2019

Introducédo: Entdo, como estava te falando, essa entrevista faz parte de uma pesquisa que
a gente esta fazendo no mestrado em Patriménio Cultural, Paisagem e Cidadania da
Universidade Federal de Vigosa e a gente esta pesquisando sobre cachaga como patriménio
cultural e a importancia dela para o desenvolvimento local e regional. Ai eu fiz um roteiro de
perguntas para seguir, mas vocé pode ficar a vontade, se quiser responder resposta curta
ou resposta longa. Inclusive se alguma pergunta vocé nao entender ou ndo quiser responder
pode ficar a vontade. E mais mesmo para ndo esquecer as perguntas. Eu queria gravar,
mas s pra registrar, facilitar o registro, mas todas as informagdes que vocé prestar s6 serao
usadas para fins do trabalho. Nao vai ter nem a identificagdo sua nem da empresa e vocé

pode ficar a vontade mesmo.

Entrevistador: Para a gente comecar, se puder comecar repetir pra gente seu nome e

cargo ou fungdo na empresa:
Buffet: meu nome é [nome omitido], do buffet [empresa omitida] e proprietéario.

Entrevistador: O [nome omitido], a gente observou em algumas festas onde é servida a
cachaca nesses alambiques, uma espécie de alambique pequeno com fluxo continuo ali da
cachacga, a gente queria saber mais informagdes desse alambique, como que é a reagao
dessa iniciativa que vocés tiveram. Ai uma das perguntas que a gente queria fazer é se
vocés tém uma estatistica de quantas festas que é servida a cachaga nesses alambiques?

Buffet: Isso depende, varia do més né? Igual esse més de abril, eu acredito que uns quinze
eventos. Tem més que € menos, tem més que € mais. Todos eventos tém essa cachaca no
alambique, s6 [ndo] mesmo quando o cliente nao pede a bebida alcodlica. Mas todos
eventos tém.

Entrevistador: E como que surgiu essa ideia, como é que foi essa iniciativa? Foi uma

demanda dos clientes ou foi ideia...

Buffet: Nao. Foi uma ideia minha mesmo. Desde quando Demora de ciéncias dai nao
queria mesmo Desde quando Desde quando iniciei eu quis comprar. Hoje, gracas a Deus,
barateou esse alambique, mas na época, ha cinco anos atrds, eu cheguei a pagar
setecentos reais nesse alambique. Duas coisas: eu nunca gostei da cachaga no litro, ter que
tampar e destampar o litro, apesar que conserva mais a cachaga, mas juntou, o alambique
fica bonito na mesa e pelo nome do buffet mesmo [empresa omitida] acho que tem tudo a
ver com o buffet [empresa omitida] ai juntou as duas coisas.

Entrevistador: e como que é a reacao dos contratantes, dos convidados?
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Buffet: entdo, tem festa que € até interessante. Tem festa que o povo fica louco, perguntam
se quer vender, assim. Tem festa que o pessoal vé aquilo ali como natural. E tem uns que
fica olhando mesmo o alambique, pergunta se a cachaca esta sendo processada na hora
(risos). Cada festa, cada cliente, cada convidado tem uma histéria, tem um tipo de reacao
em si. Mas, assim, até hoje ndo teve a reacdo contra. Sempre foi a favor do alambique,
principalmente a da cachaca la a vontade, uns pegam na torneira, outros pegam na queda ja
na saida da cachacga. Entdo cada um tem uma reagéo.

Entrevistador: existe assim uma relagdo da quantidade de cachaga consumida, na verdade

vocé falou que sé é servida...

Buffet: Varia do més. S6 para vocé ter uma ideia, de novembro agora até janeiro gastei cem
litros de cachaga. Eu comprei mais cinquenta litros, 14 agora eu ndo sei como que ta o galao
la ndo. Eu acredito que em torno ja girou ai uns quinze a vinte litros la sossegado. A

cachaca que eu compro é muito boa, cara mas boa.

Entrevistador: ai a préxima pergunta que a gente queria fazer: de onde sédo os principais

fornecedores ou o principal fornecedor da cachaga?

Buffet: entdo, eu t6 com um especifico. Esse negbcio ndo compensa: comprar uma
cachaca inferior e comprar uma cachaca melhor. Eu acho assim, ter divisdo de cliente eu
acho muito errado o pensamento. Se vocé fez um orgcamento mais em conta, mas pde tudo
bom, por que na proxima vocé vai fazer um orgamento melhor. Entdo essa cachaca é de
Canaa, produtor zona rural 14 né, l6gico toda é zona rural. E do [alambique omitido] 14, ta
registrada, t4 com a cachaga ai em vendas no mercado. Ela vai procurando espago. E muito
boa a cachaca deles.

Entrevistador: Ele € um parceiro antigo?

Buffet: E e ndo é. Porque comegou agora a producédo sé ha um pouco tempo. Eu num sei,
uns trés quatro anos no maximo, mas tem a cachaga envelhecida 14. Eu pego envelhecida
dele. Tém outros também, se vocé sair procurando, tém. Mas ele por ser primo também eu
t6 dando a preferéncia para ele.

Entrevistador: e o alambique dele também tem essa pegada cultural também, de manter a
tradigéao.

Buffet: tem, tem. Eu acredito que tem sim. Eu nunca fui la ver o preparativo em si da
cachaga, mas para quem entende, eu nao sou bebedor, mas é uma cachaga que nao desce
gueimando, é uma cachacga que tem sido elogiada. Eu tava comprando uma cachaga inferior
antes e, de vez enquanto, um vinha reclamar, mas ndo compensa. Essa até hoje, até entao
nao veio ninguém. Entdo vocé pde um litro de cachaga no local 14, mesmo que ela perde

teor alcodlico nela se ela ficar girando ali um tempinho, mas até hoje ninguém reclamou da
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cachaca. Ta sendo significativa.

Entrevistador: agradecimentos

Il - Entrevistas de opiniao com possiveis turistas

Estudante [entrevistado1], de Vicosa em 23/04/2019
Entrevistador: Apresentagdes, orientagdes e convite para entrevistado se apresentar.
[Entrevistado1]: Meu nome é [entrevistado1], eu sou estudante e moro em Vigosa

Entrevistador: Na sua opinido, qual que é a sua opinidao sobre viajar, conhecer outras
culturas e um estilo de vida que ¢ diferente do seu hoje?

[Entrevistado1]: Eu acho necessario. Muito necessario para formagao da pessoa, pra vocé
se colocar no ponto de vista de outras pessoas também. Presenciar a vivéncia nao s6 ao

seu redor ali.

Entrevistador: E quais consideragbes vocé tem a fazer sobre a cachaga artesanal,
processo de fabricacdo em si, os alambiques?

[Entrevistado1]: Nao conheg¢o. Nao conheco.

Entrevistador: E como vocé avaliaria uma oportunidade de se hospedar em uma cidade
predominantemente rural, conhecer a cultura do povo que vive ali, que trabalha ali, os
costumes, as fazendas, degustar bebidas e comidas tipicas do local, paisagem natural,
cachoeiras e florestas.

[Entrevistado1]: Muito bom. Uma experiéncia muito boa e enriquecedora.

Entrevistador: E quando se fala da cidade de Presidente Bernardes, Minas Gerais, ha uns
sessenta quildmetros daqui de Vigosa, qual a primeira coisa que te vem a cabeca?
[Entrevistado1]: Cachaca.

Entrevistador: E considerando os custos e os beneficios vocé vé atualmente algum ponto
favoravel para fazer um turismo em Presidente Bernardes? E algum ponto desfavoravel
também?

[Entrevistado1]: Na verdade n&do. Seria mais mesmo aquele... Uma tipica cidade do interior
mineiro mesmo. Eu vejo assim. Eu ndo conhe¢o nenhum ponto turistico de 14, a néo ser as
cachacgas famosas que vém de l4. Tem até um campeonato das melhores cachacgas de la.
Ponto desfavoravel eu ndo consigo identificar, néo.

Entrevistador: Agradecimentos
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Advogada [entrevistada2] de Vicosa em 23/04/2019
Entrevistador: Apresentagdes, orientacdes e convite para entrevistado se apresentar.
[entrevistada2]: Meu nome é [entrevistada?2], sou advogada e moro em Vigosa.

Entrevistador: O [entrevistada2], e qual sua opinido sobre viajar para conhecer alguma
cultura diferente, um estilo de vida diferente do seu hoje?

[entrevistada2]: eu acho importante, assim, porque quando a gente tem uma vivéncia sé
em um local, né, com certo tipo de pessoas, quando a gente viaja para conhecer outras
culturas a gente enriquece como ser humano, a gente compreendente outras realidades, a

gente tem uma empatia maior.

Entrevistador: e quais as consideracdes que vocé tem a fazer sobre a cachacga artesanal,
seu processo de fabricagao, os alambiques?

[entrevistada2]: eu ndo tenho muito conhecimento sobre a produgédo da cachaga, como é
que é feito, mas eu sei do valor cultural da cachacga, porque eu ja viajei para fora do Brasil e
quando, a minha irma fez intercambio, e ndés conhecemos a familia que ela morou. Ela
morou trés meses com uma familia nos Estados Unidos e quando nés fomos, nés levamos
uma cachaca daqui, porque a gente sabe que eles ndo tém costume de beber cachaca 13,
que la ndo tem nédo tem cachaca né. E eles gostaram muito, acharam forte demais. A gente
levou umas cachagas com sabor, sabe, diferentes. Entdo a gente achou importante para
mostrar um pouquinho do que a gente tem de diferente aqui, a gente levou doce de leite, a
gente leva realmente para poder compartilhar, da mesma forma que a gente traz uma

bagagem a gente tenta levar também.

Entrevistador: e como vocé avaliaria a oportunidade de se hospedar numa cidade
predominantemente rural? Conhecer as fazendas, os costumes, o dia a dia desses
camponeses, degustar comidas e bebidas tipicas, vivenciar as paisagens, florestas,

cachoeiras?

[entrevistada2]: como eu te falei eu nao tenho... Seria uma oportunidade para eu conhecer,
porque eu nao sei realmente como funciona a produgédo, como é que funciona para pessoas
que produzem cachaga, que vivem disso, que vivem em fazendas, que tém essa fonte de
renda, né, esse trabalho, eu ndo tenho conhecimento de como é que funciona. Entdo para
mim seria uma oportunidade, igual eu falei no inicio, de ter essa empatia, de ver como que é
feito aquele tipo de trabalho, qual a importancia para eles, porque a gente sé vé a cachaga
assim, como parte da nossa cultura, mas a gente sé vé o produto pronto, a gente nao vé
como que é produzido.

Entrevistador: e quando se fala na cidade de Presidente Bernardes, qual a primeira coisa
que te vem a cabeca?
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[entrevistada2]: A cachaca. [j4& conhecia a cidade?] Nao, eu ndo conhe¢o a cidade, é
porque uma menina que € de Presidente Bernardes, estudou comigo no terceiro ano, entao

o pessoal ficava chamando ela de cachaceira (risos), sabe.

Entrevistador: e considerando os cursos e beneficios, vocé vé algum ponto favoravel de

fazer um turismo em Presidente Bernardes e algum desfavoravel atualmente?

[entrevistada2]: desfavoravel ndo. Nao sei, além da cachaca, sei que ainda tem umas
festas la que sdo exatamente para impulsionar a produgéo da cachaca e para poder, para
regido divulgar mesmo a cachaca. Mas seria para conhecer como € que funciona a
producdo, como € que funciona essa realidade do pessoal de |4, mas desvantagens nao

tém, ndo [diria que a caréncia de informacbes?] A caréncia de informacdes, exatamente.

Entrevistador: Agradecimentos

Bombeiro Militar [entrevistada2] de Juiz de Fora em 26/04/2019
Entrevistador: Apresentacdes, orientacdes e convite para entrevistado se apresentar.
[entrevistada3]: [entrevistada3], Bombeiro Militar, Juiz de Fora, Minas Gerais
Entrevistador: Qual a sua opinidao sobre o turismo cultural, ou seja, viajar para conhecer
alguma cultura ou estilo de vida diferente do seu dia a dia?

[entrevistada3]: Viajar é vida, amo conhecer lugares, pessoas e culturas diferentes.
Entrevistador: Como vocé avaliaria a oportunidade de se hospedar em uma cidade
predominantemente rural, conhecer fazendas, alambiques e costumes, degustar comidas e
bebidas tipicas do local e vivenciar a paisagem, florestas e cachoeiras?

[entrevistada3]: Viajar € sempre bom, viajar para ambientes interiorano, de aspecto rural
remete descanso e ar puro. Conhecer alambiques e costumes locais, degustar de bebidas e
comidas que somente encontramos nestes locais seria algo revolucionario, tendo em vista
qgue geralmente essa atmosfera é vivenciada de forma restrita com amigos e familiares.
Entrevistador: Quando se fala na cidade de Presidente Bernardes, em Minas Gerais, qual a
primeira coisa que te vem a cabeca?

[entrevistada3]: Familia. Area onde meu pai nasceu, viveu boa parte de sua vida e iniciou
sua familia. Além disso, tenho parentes na regido, o que me faz, ainda, ter forte vinculo com
a cidade.

Entrevistador: Quais consideracdes vocé tem a fazer sobre cachaca artesanal, sobre seu
processo de fabricacédo e sobre esta tradicao?

[entrevistada3]: Tem gosto de coisa que ndo tem gosto, coisa sentimental sabe? Familia,
amigos, amor, aconchego, coisas que nao sao conquistadas em grandes fabricas de
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cachacga, que possuem grandes maquinas, com tecnologia avancada e amplo quadro de
funcionarios. Lembro que, quando em passeio com meu pai pelas casas de amigos de
Presidente Bernardes, sempre era oferecido o café com broas e roscas caseira e a cachaca
com porcdes de torresmo, mandioca e/ou a famosa e deliciosa “carne de lata”. Otimas
lembrancas.

Entrevistador: Na sua opinido, o que mais dificultaria e o que mais facilitaria a sua escolha
pelo turismo em Presidente Bernardes comparando a outras cidades?

[entrevistada3]: O que dificultaria, em comparacdo com outras cidades, seria o longo
trajeto de estrada de chao e, atualmente, por ndo ter uma estrutura turistica, ficando as
viagens apenas para passeios de visita a familiares e amigos. Facilitaria ter um roteiro
turistico, com alambiques cadastrados que realizassem visitas guiadas com explicagdo do
processo de fabricacdo, os petiscos tao queridos de Minas Gerais, como o0 ja citado

torresmo e a carne de lata.

Entrevistador: Agradecimentos

Microempreendedor [entrevistado4] de Vicosa em 26/04/2019
Entrevistador: Apresentagdes, orientagdes e convite para entrevistado se apresentar
[entrevistado4]: [entrevistada4] e eu sou microempreendedor.

Entrevistador: O [entrevistado4], e qual sua opinido sobre o turismo cultural? Sobre
oportunidade de viajar, conhecer uma cultura diferente, conhecer um estilho de vida
diferente do seu do dia a dia hoje?

[entrevistado4]: A parte de viajar, ela me toca bastante. Eu gosto muito de viajar. Eu gosto
muito de esta conhecendo outros lugares, outras comidas, €, o jeito de outras pessoas. Eu
gosto bastante. A cultura do pessoal da rogca para mim é bem interessante. Eu gosto
bastante.

Entrevistador: Vocé até tocou num assunto que a proxima pergunta também, como que
vocé avaliaria essa oportunidade de poder viajar para uma cidade predominantemente
rural? Conhecer as comidas tipicas, bebidas, conhecer alambiques, desfrutar da paisagem

natural, as cachoeiras, as matas?

[entrevistadod]: E, ai tocou em outra parte que eu também gosto muito. Eu gosto muito de
comer e a comida mineira, ela € muito boa. E a comida da roca é sensacional. Quando tem
essas festas de roga, que faz essas comidas tipicas, é assim maravilhoso. O fato de estar
na roga, as frutas, pra a gente que nao esta la convivendo nao sabe a realidade 14, mas
quando a gente esta 13, a fartura € bem interessante. Em termos de alambique, assim, eu ja
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tive oportunidade de estar conhecendo locais que tém alambique, o pessoal faz a cachaga,
que faz o requeijdo. E bem interessante ali. Parece ser um um servigco sofrido, mas para
gente que estava la vendo, € bem interessante. Eu ja tive oportunidade também de estar em
Portugal visitando os alambiques 14, de vinho, adegas, e fazer degustacdo. E bem

interessante, mas nao compara a estar um dia na roga para poder, € totalmente diferente.
Entrevistador: E a experiéncia de visita em alambique que vocé teve foi em Portugal?

[entrevistado4]: Isso. Adegas em Portugal. Eu tive no Porto e tive a oportunidade de estar
conhecendo |4, mas é passeio para uma vez na vida. Ja a ro¢a ndo. A roca se puder ta todo
fim de semana. Todo fim de semana € um, uma hora vocé esta cortando um cacho de
banana, uma hora vocé esta subindo num pé de manga, numa outra hora tem uma
cachacinha boa, ou entdo tem uma comidinha boa no fogdo de lenha, tem a oportunidade
de estar matando uma galinha. Muito mais op¢des, com certeza.

Entrevistador: e quando fala na cidade de Presidente Bernardes, aqui em Minas Gerais

mesmo, qual a primeira coisa que te vem a cabega?

[entrevistado4]: Presidente Bernardes, é... [vocé ja conhece?] Ja, acho que é a cachacga
né? A cachaca também € uma coisa que eu gosto ja bastante tempo que eu tomo, e falou
comigo que € uma cachacinha é boa, eu tomo. Eu n&o questiono nao (risos) Cachacinha eu
gosto.

Entrevistador: Vocé falou também da facilidade, da oportunidade de visitar alambique aqui
mais perto, que é uma coisa mais frequente, e por outro lado, o que vocé acha que torna
mais dificil, hoje, fazer essa visitagdo em alambiques, visitar uma cidade como Presidente
Bernardes, por exemplo?

[entrevistado4]: na verdade, para esse tipo de visita, como normalmente é sitio, a gente
precisa ter a influéncia com as pessoas. Por exemplo, eu tive a oportunidade de ha uns
anos atras ai, consumir a [cachaga omitida] por uns quatro anos. Mas é porque era um tio
meu que comandava a fazenda. Entdo o acesso fica liberado, o acesso, o consumo, para
comprar, né. Entao fica facil. Mas eu sei de cachaga que tem por ai que eu nao tenho a
possibilidade de ta chegando, porque eu ndo tenho contato. Aqui na saida da cidade, perto
de Cajuri, tem a [fazenda omitida] também, que eu tive oportunidade de estar tendo amizade
com pessoal |4, passei uma noite 14, na época de frio, né, a gente tomou uns caldos la. Tem
um alambique de cinco mil litros e, na ocasido, tinha mil litros la que era reservado sé para
familia. Entdo a gente teve la a possibilidade de ta consumindo dessa cachacga, que é uma

cachaca de primeira. Entao, se me convidar eu vou mesmo, vou mesmo.

Entrevistador: Vocé diria entdo que, igual Presidente Bernardes que é uma cidade que tem

muito alambique, falta mais essa abertura, essa divulgacao...?
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[entrevistadod4]: E, primeiro a gente ter a condicdo de ta indo 14 e, como chegar 14, né.
Porque uma coisa é vocé ir em Ouro Preto, visitar uma igreja, ela t4 aberta. Agora é saber
se vocé. Por exemplo, a gente tem vontade de andar de maria-fumaca, ai a gente fica
falando que vai ir 14, vai, mas varios fatores impedem a gente de ir. E o calendério, dinheiro.
E a mesma coisa é se, um dia quem sabe, se a gente pegar um contato, a intimidade com

quem t& |4, ta indo ou ta fazendo a viagem, é totalmente diferente.

Entrevistador: agradecimentos

Analista de Relacionamento [entrevistada5] de Vicosa em 28/04/2019
Entrevistador: Apresentacdes, orientacdes e convite para entrevistado se apresentar.
[entrevistada5]: [entrevistada5], analista de relacionamento e Vigosa.

Entrevistador: O [entrevistada5], e qual que é a sua opinido sobre o turismo cultural, sobre
esta experiéncia de viajar para conhecer outras culturas, estilo de vida, diferente do seu dia
adia?

[entrevistada5]: Na verdade é uma oportunidade que a gente tem de conhecer outras

culturas. E uma riqueza mesmo que a gente adquire e eu acho muito importante.

Entrevistador: E como vocé avaliaria a oportunidade de se hospedar em uma cidade
predominantemente rural, conhecer as comidas tipicas, bebidas tipicas do local, as
fazendas, alambiques, os costumes, degustar essas comidas e bebidas, vivenciar também a

paisagem, cachoeiras, florestas?

[entrevistada5]: Eu acho bem interessante também. Eu gosto dessa oportunidade de
conhecer outras culturas e também esta parte rural. Eu também gosto. E principalmente da
comida (risos).

Entrevistador: E quando se fala na cidade de Presidente Bernardes, aqui em minas, qual
gue é a primeira coisa que te vem a cabeca?

[entrevistada5]: Cachaca [ja conhecia?]. Ja.

Entrevistador: Na sua opinidao, hoje, o que mais dificulta a visitacdo a Presidente
Bernardes? O que vocé vé mais assim como dificuldade para visitar Presidente Bernardes
em vez de outras cidades?

[entrevistada5]: A estrada mesmo, né. Nao sei, acho que sim [informagdes?] E, também.
Vocé esta falando de ir a cidade né, de visitar a cidade [de escolher a cidade?] Assim, é
mais também de divulgacdo, que a gente ndo vé, falando muita coisa da cidade, eu

particularmente ndo vejo, e até da regiao mesmo.

Entrevistador: Agradecimentos
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Autonomo/ Corretor de imoveis [entrevistado6] de Vicosa em 02/05/2019
Entrevistador: Apresentacdes, orientacdes e convite para entrevistado se apresentar.

[entrevistado6]: Nome é [entrevistado6], minha profissdo é autébnomo, trabalho como
corretor de imdéveis e a cidade, Vigcosa, que é relativamente proxima a cidade de Presidente
Bernardes.

Entrevistador: Qual a sua opinidao sobre o turismo cultural, ou seja, viajar para conhecer

alguma cultura ou estilo de vida diferente do seu dia a dia?

[entrevistado6]: Turismo rural, que eu até ja fagco um tanto, ja fiz em outros lugares, tanto
proximo quanto longe de Vigosa, pra mim € um turismo saudavel, é um turismo histérico
também. Porque toda cidade foi feita pelo, pelas coisas que vem do rural antes, né. Porque
a populacao era rural antes e agora a populagao maior é urbana. Entdo o turismo rural é um
turismo histérico, € uma forma de sair da rotina, né, de renovar a alma pra quem vive na
cidade. E € bom também tudo isso porque, conhecendo outro lugar, que a gente tem a
oportunidade de conhecer nés mesmos. Pra saber quem vocé € vocé precisa conhecer
outro lugar, outra forma de viver, né. Isso é conceitos também, mesmo sendo cliché, é
verdade poder dizer que viajar abre a cabega da pessoa. Amplia seus horizontes,
conhecimento, além do entretenimento, da pessoa poder curtir ali seu momento de folga. E
também ndo sé o contato com a natureza, as coisas que sao belas e boas, mas também
visita ao trabalho do campo, como eles trabalham, o que que eles produzem, o que tem de

melhor né. E legal isso. E também experimentar novas sensagdes, hovos sabores, comida.

Entrevistador: Como vocé avaliaria a oportunidade de se hospedar em uma cidade
predominantemente rural, conhecer fazendas, alambiques e costumes, degustar comidas e

bebidas tipicas do local e vivenciar a paisagem, florestas e cachoeiras?

[entrevistado6]: A pergunta é interessantissima. Hospedagem rural, né. E muito bom. Eu
até disse no final, mas enfim, € um lugar que propicia contato direto com os habitantes, sem
contar que as pessoas do interior sdo muito mais humanas, acolhedoras, né, com as
pessoas que vém de fora do que a cidade grande. Quando vocé faz turismo l& em Sao
Paulo, cidade grande, ninguém te recebe, conversa com vocé. Ao contréario, turismo rural,
numa cidade do interior ou na propria roga, a pessoa te recebe como um amigo. Prazer de
bater uma prosa com vocé. Isso é muito legal. Propicia o contato direto com os habitantes,
contato direto com a natureza, que nao tem preco. E é muito barato de se fazer, porque,
pelo menos a nivel do contato com a natureza, como ja disse, reforma a alma de quem vive
na cidade, naquele estresse do dia a dia. E o turismo rural vocé tem a oportunidade de

voltar renovado para casa. Essa é minha opinido. E tem outra coisa, para as criancas
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também, as criancas hoje em dia, cada vez menos tém contato com a natureza. E tendo
esse contato, quando crianca, ela pode crescer com a consciéncia maior da
responsabilidade de conservar o meio ambiente. Porque quando, as vezes, questao de
nogao, a pessoa vé quao belo € o meio ambiente, assim, em termos ligados a natureza,
entdo ela tem a sensagdo maior de responsabilidade de que aquilo ali tem que ser
preservado. Aqui em minas mesmo tem produtos especiais, como o café, né, cachacga, séo
produtos natos. Cajuri também tem um exemplo muito interessante, que eles promoveram
la, eu até conhecgo o prefeito, a cidade de Cajuri tinha uma certa producao de tomate, a
cidade, um pequeno destaque, mudas citricas e tomate. Ai o prefeito resolveu fazer uma
festa anual 14, chamada FESTA DO TOMATE. E, dois anos, os produtores de tomate
dobraram a produgéo. Porque, tendo aquela festa de Cajuri, Cajuri e sua festa anual de
tomate, as pessoas comecaram a ir la comprar tomate. Entdo a demanda, teve que
aumentar a oferta. Porque ele ndo s6 pegou um produto genuino, que era o tomate, como
que, por meio da festa, dobrou-se a produgéo. Isso gerou emprego. Ali no turismo interno

mesmo. Eu achei essa ideia excelente.

Entrevistador:- Quando se fala na cidade de Presidente Bernardes, em Minas Gerais, qual

a primeira coisa que te vem a cabecga?

[entrevistado6]: O que vem primeiro a cabega sobre essa cidade € que o presidente do
Brasil nasceu |4, uai. Ele foi vigosense porque aquela regido ndo era uma cidade ainda, nao
tinha sido emancipada. E a cidade pertencia a comarca de Vigosa. Entéo ele foi registrado
como vigosense. Mas na verdade ele nasceu la, na zona rural la. Tem uma fazenda la. Eu
até conheci por fotografias. O primeiro entdo é porque o presidente nasceu 4. E por isso
que a cidade deve ter esse nome, né? E a segunda coisa que me vem a cabeca é a
cachaca, né, que é um potencial imenso, ai. Brasil jA comecou a exportar cachacga ai para o
planeta inteiro, algumas feiras, comecaram ha uns dez anos atrds. Feiras que érgaos
nacionais de turismo fizeram pra espalhar pelo mundo, se ndo me engano Minas Gerais tem
um selo oficial da cachaga. Quem ndo gosta de uma cachacinha? A pessoa nédo sé quer ir la
pra beber, mas a pessoa sempre vai trazer uma garrafa de lembraca, pra consumir, uai.
Porque 14 vai ter oportunidade de contato com varios, a pessoa vai consumir e comprar pra
levar pra casa. Eu acredito nisso. E conciliar um ou outro produto com a cachaca € muito
facil. Quem nao queria ter hoje uma regiao no Brasil, um turismo rural que falasse assim: ah!
produz cachaga, produz café? E sdo produtos que sdo consumidos no mundo inteiro. E aqui
em Cala, cidade de Presidente Bernardes, nessa nossa regido de Minas Gerais, que € a
verdadeira Minas Gerais, tem esses dois produtos. Quando eu digo a verdadeira Minas
Gerais é porque sul de minas, é Sao Paulo, né, leste, Juiz de Fora, é Rio de Janeiro,
triangulo mineiro é Goias, norte de minas é Bahia. Verdadeira Minas Gerais € aqui onde nés
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estamos, onde Presidente Bernardes esta. Que é Minas Gerais da culinaria, da cachacinha,
que Minas Gerais do jeito rural de ser, do pdo de queijo com café, todo produzido aqui.
Verdadeira Minas Gerais das montanhas, das alterosas, do jeito introvertido do mineiro de
ser. Da literatura, da histéria. Ta dentro do mineiro da gema. Entdo é isso que me vem
Presidente Bernardes.

Entrevistador: Quais consideracdes vocé tem a fazer sobre cachaca artesanal, sobre seu
processo de fabricacédo e sobre esta tradicdo?

[entrevistado6]: Hoje a cachaca num é mais uma coisa, uma coisa muito menos pejorativa
que ja foi no passado. As pessoas consomem cachaca. E tem todo tipo de preco. Artesanal,
mesmo que ela envasada industrialmente, todo mundo quer aquela cachacinha especial.
Minas Gerais tem muita fama disso. E, além do desenvolvimento econémico, que nem, ou
que se for a cidade da cachacga, as pessoas ndo querem a cachaca de Salinas, porque la é
capital mineira da cachaga? Entdo se outra cidade também comegar a promover esse
produto como um patriménio cultural da cidade, todo mundo vai pensar: ah, vou tomar uma
cachaca de tal cidade, porque la tem a fama de que essa cachaga € boa. E assim vai
dobrar, imaginando, né, vai multiplicar a venda. E eleva o nome da cidade. Amanha a
pessoa quer montar uma pequena fabrica, investir algum dinheiro, ela vai lembrar daquela
cidade que tem um turismo organizado, que as pessoas fazem aquela imagem de que a
cidade la é bonita e propaga o nome da cidade. O turismo ndo s6 da aquele dinheiro
imediato, mas propaga a longo prazo, o bom nome da cidade. Se o turismo for organizado, a
cidade limpinha, isso € muito legal. E da orgulho para os moradores. Morador poder se
sentir reconhecido, né. E com meio de turismo. E turismo ndo € sé pegar um 6nibus, um
carro e se locomover, tem uma série de coisas que fazem valorizar o cidadao ali. E assim eu

acredito que, indiretamente, faz uma cidade mais feliz.

Entrevistador: Na sua opinido, o que mais dificultaria e o que mais facilitaria a sua escolha

pelo turismo em Presidente Bernardes comparando a outras cidades?

[entrevistado6]: Com certeza o que mais facilitaria, para mim, € porque € proximo a Vigosa.
E o que mais dificultaria é a falta de divulgacgéao, a falta de informacéao, né. Pra saber quais
sao as atragdes que tém 14, ligadas a ruralidade, as atragdes ligadas a natureza. E também
ligado a lida do homem do campo. E, por ser uma cidade simples também, talvez facilitaria
no prego, né, um pregco mais acessivel, né, porque cidade de Presidente Bernardes. E, a
falta de informacao é o que mais dificultaria mesmo. E o0 que pode ser comparado é que la a

cachaga, agora que entendi a pergunta anterior, a cachacga la ja tem um certo nome mesmo.

Enfermeira e Empreendedora [entrevistada7] de Ponte Nova em 06/05/2019
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Entrevistador: Apresentagdes, orientacdes e convite para entrevistado se apresentar.
[entrevistada7]: [entrevistada7], enfermeira e empreendedora, Ponte Nova, Minas Gerais.

Entrevistador: E qual a sua opinido sobre o turismo cultural, ou seja, viajar para conhecer

alguma cultura ou estilo de vida diferente do seu dia a dia?

[entrevistada7]: eu acho maravilhoso, é valido conhecer povos e culturas diferentes as
nossas, tanto a nivel de lazer, conhecimento e do préprio respeito em relagéo a diversidade

cultural.

Entrevistador: Como vocé avaliaria a oportunidade de se hospedar em uma cidade
predominantemente rural, conhecer fazendas, alambiques e costumes, degustar comidas e
bebidas tipicas do local e vivenciar a paisagem, florestas e cachoeiras?

[entrevistada7]: eu avaliaria como positiva, e importante no momento em que estamos
vivendo, visto que estas culturas tenham ficado de lado. Isso € mais que passeio, € historia,
e visitando também é fazer parte dela.

Entrevistador: Quando se fala na cidade de Presidente Bernardes, em Minas Gerais, qual a
primeira coisa que te vem a cabeca?

[entrevistada7]: vixe.... que vergonhha, nao sei (risos). [Conhece, nunca ouviu falar?] ja
ouvi falar.

Entrevistador: Certo. E quais consideragcdes vocé tem a fazer sobre cachaca artesanal,
sobre seu processo de fabricacao e sobre esta tradicao?

[entrevistada7]: particularmente é uma bebida que ndo bebo, mas ouco muito falar, e ja
experimentei inclusive cachaca artesanal, e é gostosa, tem um gosto diferenciado. Sobre o
processo de fabricacdo nao sei muito a fundo, mas sobre a tradicdo € algo que merece
valor, que merece ser apreciado e valorizado.

Entrevistador: Na sua opinidao, o que mais dificulta o conhecimento das pessoas sobre
Presidente Bernardes, que fica a cerca de 120 km de Ponte Nova e uns 60 km de Vigosa,
principalmente quanto a seus diversos alambiques?

[entrevistada7]: talvez seja a divulgacao. Nem sabia que era tdo perto (risos). Ou talvez
seja pela minha linha de interesse, por eu ndao tomar cachaca, ndo conheco onde tem os

alambiques.

Entrevistador: Agradecimentos

Auxiliar administrativo [entrevistado8] de Uba em 06/05/2019
Entrevistador: Apresentacdes, orientacdes e convite para entrevistado se apresentar.

[entrevistado8]: [entrevistado9], Auxiliar administrativo, Uba.
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Entrevistador: E qual a sua opinido sobre o turismo cultural, ou seja, viajar para conhecer

alguma cultura ou estilo de vida diferente do seu dia a dia?

[entrevistado8]: Acho muito importante conhecer outras culturas, isso faz com que

conhecemos melhor 0 mundo em que vivemos.

Entrevistador: Como vocé avaliaria a oportunidade de se hospedar em uma cidade
predominantemente rural, conhecer fazendas, alambiques e costumes, degustar comidas e

bebidas tipicas do local e vivenciar a paisagem, florestas e cachoeiras?

[entrevistado8]: Bom, pra mim ndo é problema, porque fui criado na zona rural, moro ha

poucos anos na cidade.

Entrevistador: Ah sim. E quando se fala na cidade de Presidente Bernardes, em Minas
Gerais, qual a primeira coisa que te vem a cabeca?

[entrevistado8]: Cachaca. Mas la tem o outro nome de Calambau. A cidade também é
conhecida como Calambau. J& ouvi falar da festa da cachaca de 14, mas nunca fui.

Entrevistador: E verdade. Entendi. E quais consideracdes vocé tem a fazer sobre cachaga
artesanal, sobre seu processo de fabricagéo e sobre esta tradigcao?

[entrevistado8]: Tenho um amigo que produz cachaga, ele tem um alambique. E por causa
dele conheco bastante o processo de fabricacdo, acho um trabalho extremamente dificil mas
o resultado é espetacular.

Entrevistador: Ele faz em Uba mesmo? Ai eu entro na ultima pergunta pra saber, na sua
opinidao, o que mais dificultaria e o que mais facilitaria a sua escolha pelo turismo em
Presidente Bernardes, especialmente nos alambiques de 147

[entrevistado8]: Zona rural de Visconde do Rio Branco. Facilitaria era conhecer a regiao

gue nao conheco e a bebida também. E dificultaria seria a distancia de onde moro até |a.
Entrevistador: Agradecimentos



