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RESUMO

SILVA, Suany Machado da, M.Sc., Universidade Federal de Vicosa, julho de 2019. Do
consumo local ao mercado de alimentos saudaveis: como a crescente demanda por acai
(Euterpe oleracea mart.) afeta os meios de vida de comunidades ribeirinhas? Orientador:
Alair Ferreira de Freitas.

O objetivo desta dissertagcdo foi analisar as transformagdes nos meios de vida dos ribeirinhos
localizados nas areas de varzea do municipio de Igarapé-Miri/PA, com base no aumento pela
demanda do fruto de acai. A nocao de meios de vida adotada nesta pesquisa esta cunhada no
socidlogo e antropologo, Antonio Candido, considerado o grande difusor desta teoria, e a
perspectiva internacional [livelihoods, divulgado pelos autores Ellis (1999), Chambers &
Conway (1992), Scoones (1998), Hebink (2007). Entende-se que o conceito de meios de vida
corresponde ao conjunto de praticas, materiais e imateriais, pelas quais um grupo ou individuo
¢ capaz de utilizar para garantir a sua reprodugdo. Dessa forma, trabalha-se esse termo com os
ribeirinhos da Amazodnia, o que possibilita o entendimento dos processos que contribuem para
o desenvolvimento de uma forma de vida peculiar. Para compreender porque a demanda pelo
fruto de acai aumentou nas ultimas décadas, ¢ apresentado, com base nas mudangas no
sistema alimentar, a agregacao de valores que transformou um produto de base familiar, de
subsisténcia e de valor alimentar, para um consumo em escala, conhecido como energético,
suplemento alimentar ou uma superfruta (ou superalimento), consumido fora do seu contexto
local. Essas novas demandas pelo fruto, integra os ribeirinhos em um sistema econdmico
dominante, que gera uma nova dinamica local de estratégias desses atores para a sua
sobrevivéncia, como a reconfiguragdo na cadeia produtiva, em que o trabalho perde a
caracteristica de extrativismo e familiar, para a entrada de novos atores, como as empresas de
beneficiamento de acai. Essas transformacodes sdo fruto de agdes econdmicas, sociais €
politicas que envolvem a regido de Igarapé-Miri e suas ilhas, diretamente em um processo de
inser¢do dessa regido em uma nova conjuntura de produ¢do que permita garantir o
abastecimento do mercado. Nesse sentido, a vida tradicional ribeirinha tem sido alvo de
constantes mudancas provenientes dessa alta no mercado do fruto. Portanto, hd nessa
discussdo uma importante relacdo entre a reproducdo dos ribeirinhos e as mudancas
concernentes a produ¢do do agai, hoje o principal meio de trabalho desses atores-chave da
pesquisa.

Palavras-chave: Producao de agai. Ribeirinho. Transformagdes. Meio de vida.



ABSTRACT

SILVA, Suany Machado da, M.Sc., Universidade Federal de Vigosa, July, 2019. From local
consumption to the health food market: How is the growing demand for acai (Euterpe
oleracea mart.) affecting the livelihoods of riverside communities? Adviser: Alair Ferreira
de Freitas.

The objective of this dissertation was to analyze the changes in the livelihoods of the riverside
dwellers located in the floodplain areas of the municipality of Igarapé-Miri/ PA, based on the
increased demand for acai fruit. The notion of livelihoods adopted in this research is coined
by sociologist and anthropologist, Antonio Candido, considered the great diffuser of this
theory, and the international perspective livelihoods, released by the authors Ellis (1999),
Chambers & Conway (1992), Scoones (1998). ), Hebink (2007). It is understood that the
concept of livelihoods corresponds to the set of practices, material and immaterial, by which a
group or individual is able to use to ensure their reproduction. Thus, this term is worked with
the riverside of the Amazon, which allows the understanding of the processes that contribute
to the development of a peculiar way of life. To understand why the demand for acai fruit has
increased in recent decades, it is presented, based on changes in the food system, the
aggregation of values that has transformed a family-based, subsistence and food-value
product into scale consumption, known as energy, food supplement or a superfruit (or
superfood), consumed outside of their local context. These new demands for the fruit integrate
riparian people into a dominant economic system, which generates a new local dynamic of
strategies for their survival, such as the reconfiguration in the production chain, in which
work loses the characteristic of extractivism and family, for its own sake. the entry of new
actors, such as the acai processing companies. These transformations are the result of
economic, social and political actions involving the region of Igarapé-Miri and its islands,
directly in a process of insertion of this region in a new conjuncture of production that will
ensure the supply of the market. In this sense, the traditional riverside life has been subject to
constant changes from this rise in the fruit market. Therefore, in this discussion there is an
important relationship between the reproduction of the riverine and the changes concerning
the production of acai, today the main means of work of these key research actors.

Keywords: Production of agai. Ribeirinho. Transformations. Livelihood.
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1. INTRODUCAO

O bioma Amazodnia possui a maior reserva de floresta tropical do planeta e a maior
rede fluvial, em volume de 4gua no mundo, bem como grandes reservas minerais. Em termos
de economia, a regido baseia-se essencialmente num sistema de carater extrativista, que até
entdo era utilizado no consumo familiar ou para venda esporadica. Isso indica que o
extrativismo desenvolvido pelas populagdes que constituem o tecido social da regido
amazonica € importante para a manutencdo de um estilo de vida particular. Ressalta-se,
portanto, que esta atividade faz parte da cultura e da vida social, que ndo se refere apenas a
gestdo dos recursos naturais € ao uso da biodiversidade, mas também o conhecimento
tradicional dos povos e populagdes (SILVA, 2016).

Nesse interim se inserem varios produtos extrativos que tiveram grande importancia
na formacao econdmica, social e politica da Amazonia. Entre os principais produtos podem
ser mencionados as “drogas do sertio™! e o cacau (Theobroma cacao L.) no periodo colonial,
a borracha (Hevea brasiliensis L.), a castanha-do-para (Bertholletia excelsa H.B.K), o palmito
e o mais atual, o fruto do acai (Euterpe oleracea Mart.) (HOMMA, 2012).

Este ultimo ¢ um fruto de grande relevancia para a regido, devido o carater
significativo que possui. O folclore em torno da planta evidencia sua importancia para o
territorio. Identificam-se registros de lendas, cronicas, poemas e musicas, como “Sabor agai”,
que se faz mencao a singularidade do sabor do fruto: “Que eu sou muito mais que um fruto.
Sou sabor marajoara” (MOURAO, 2010; PONTE, 2012).

Para além do sabor singular, o agai ¢ a principal fonte de alimentacao e trabalho para
0s povos que vivem as margens dos rios na Amazonia. Do fruto origina-se o “vinho”, polpa
ou suco de agai, como ¢ conhecido, e habitualmente consumido com farinha de mandioca,
peixe, camardo ou carne (NOGUEIRA et al., 2005). Mas existem outras finalidades e usos
para o acgai. A planta ¢ aproveitada em sua totalidade: o palmito para alimentagdo; os troncos
para cercas, pontes e estruturas de casas; as folhas servem de telhados e a semente ¢ utilizada
para confeccdo de biojoias (OLIVEIRA, 2006).

O fruto do agai até o final do século XX provinha predominantemente do extrativismo,
objetivando basicamente o consumo doméstico, com pouca venda do excedente (SANTANA;
CARVALHO; MENDES, 2006). Ele ¢ hoje um produto de grande valor econdmico,

representado como alimento funcional, nutritivo e, mais recentemente, pela sua ascensdo

"Durante o periodo colonial e do século XIX a Amazodnia era representada como o sertdo a ser explorado e
dominado. Nessa época perdurou o chamado ciclo das Drogas do Sertdo, que eram especiarias, como ervas
aromaticas e medicinais, cacau, baunilha, cravo, copaiba, andiroba (JUNIOR, 2013; BARATA, 2012)
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como ‘“superfruta”. O agai conquistou os adeptos de um estilo de “vida saudavel” e, por
consequéncia, tornou-se parte de um mercado de alimentos que representa a nova tendéncia
global de consumo baseado nos beneficios a saude.

Na seara desse mercado, os produtos a base de agai passam a ser relacionados a dietas
que possuem alto poder nutricional. Esta garantia se d4 em fun¢do dos estudos cientificos
sobre o fruto, que expande o conhecimento biologico sobre o0 mesmo. Hoje, por conta de seus
supostos beneficios, o acai passou a ser consumido fora do seu ambiente local, o estado do
Para.

Segundo Wilkinson (2008), as estratégias de transformar as praticas alimentares
modificam os alimentos da agricultura familiar e das comunidades tradicionais em valores de
“qualidade superior”, acrescentando os interesses mercadologicos nas propriedades funcionais
e cosméticas de alimentos, valorizando, assim, as propriedades metabolicas da planta. Como
resultado, industrias e empresas de cosméticos e de alimentos, se aproximam e promovem
acordos com povos tradicionais para explorar produtos que anteriormente era de uso local.

Por conta disso, percebe-se que a integracao cada vez maior dos mercados possibilitou
0 acesso a produtos que sdo geograficamente distantes do seu territério, o que produz a sua
desconexao da base natural, tornando-o uma mercadoria comum e impessoal. Isto
compromete a identidade do alimento tornando seu reconhecimento € consumo social e
afetivo em um produto que passa a ser consumido pelas suas garantias de certificagdo,
rastreabilidade e dos selos que credibilizam a sua qualidade (SCHNEIDER & GAZOLLA,
2017).

Portanto, o acai passou de um produto que tinha como principal finalidade o consumo
alimentar amazonico a um produto de interesses econdmicos globais, devido a incorporacao
de valores que o ligam a caracteristicas de saudabilidade. Na ultima década, o produto passou
a ser comercializado para outros estados e paises. Dessa forma, o fruto ¢ um produto cuja
economia esta passando por um profundo processo de transformagao: 1) o consumo e o
mercado, caracterizados atualmente como extra local, esta articulado cada vez mais fora da
sua origem; 2) o cultivo deixou de ser extrativo e hoje, assemelha-se cada vez mais a
estruturas produtivas agricolas (COSTA et al., 2003).

Dessa forma, compreende-se que a abertura de mercados facilitou a entrada de novos
participantes na composicdo dessa cadeia produtiva, integrando novos atores € arranjos que se

afastam de uma perspectiva de cadeia de produtos da sociobiodiversidade e se aproximam de
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dindmicas de cadeias longas, complexas e especializadas, tipicas de commodities, centradas
no valor monetario (RAMOS et al., 2017).

Assim, a producdo de agai vem sendo marcada pelos interesses e estratégias de
expansao das relagdes capitalistas, mediante as correlagdes de forca existentes nas diferentes
esferas do poder, que incidem diretamente na vida das comunidades tradicionais, em especial
os ribeirinhos. Como ¢ citado por Ferreira (2013), um dos motivos dos ribeirinhos estarem
modificando a sua relacdo com o agai ¢ o aumento na demanda e a oportunidade de bons
precos de venda, tornando o fruto o principal meio de geragdo de renda e trabalho. Mas,
afinal, quem sdo os ribeirinhos?

Tratando-se das comunidades tradicionais, seu reconhecimento e visibilidade s6 foram
garantidos a partir da década de 1980, periodo em que se organizaram politicamente,
questionando sua expulsdo de areas que pertenciam aos seus antepassados e que forneciam
recursos naturais usados como principal fonte de reproducdo social (LIRA & CHAVES,
2016). Inicialmente somente os povos indigenas eram considerados como populagdes
tradicionais pela Constituigdo Federal de 1988, sendo a eles o direito ao territorio, aos seus
usos e a manifestacdo dos costumes (art. 231 e CF/88.).

A partir dos anos 2000, essa discussao se ampliou para as comunidades tradicionais
nao indigenas e ganhou legitimidade no Brasil, a partir do Decreto n°. 6040, de 07 de
fevereiro de 2007, o qual instituiu a Politica Nacional de Desenvolvimento Sustentavel dos

Povos e Comunidades Tradicionais (PNPCT), onde no Art. 3, define:

“Grupos culturalmente diferenciados e que se reconhecem como tais, que possuem
formas proprias de organizagdo social, que ocupam e usam territorios e recursos
naturais como condi¢@o para sua reprodugdo cultural, social, religiosa, ancestral e
econdmica, utilizando conhecimentos, inovagdes e praticas gerados e transmitidos
pela tradi¢do”.

Dispondo dessa assertiva, parte-se do entendimento de que os ribeirinhos constituem
comunidades tradicionais, uma vez que eles se reconhecem dessa forma, tendo em vista que
possuem uma relacdo particular com a natureza, traduzida nos saberes e conhecimentos sobre
os ciclos naturais e os ecossistemas locais em que vivem, uma vez que territorialmente
ocupam as beiras de rios conhecidas como varzeas (LIRA & CHAVES, 2016). A érea de

Varzea® ¢, portanto, formada pela triade 4gua, terra e floresta, juntas configuram o local de

2 “A regifio amazonica caracteriza-se por dois grandes tipos de ecossistemas: as terras de varzeas que sdo as
areas baixas nas beiras dos rios, sujeitas a inundagdes durante o periodo em que os rios enchem e as terras firmes
que sdo as areas relativamente altas e ndo estdo sujeitas as inundagdes sazonais” (SCHERER, 2004).
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morada, trabalho e lazer do ribeirinho que se metamorfoseiam de acordo com o tempo e o
espago, através de estratégias, conhecimentos e praticas que lhes possibilitam se organizarem
e se reproduzirem (FERREIRA, 2013). Diante de tais circunstancias, os ribeirinhos
amazonicos construiram uma forma de vida particular pautada essencialmente em seu
relacionamento com a natureza e nas praticas de resisténcias empreendidas em seus
movimentos reivindicatorios ou nas suas atividades cotidianas (NASCIMENTO et al., 2013).

E importante ressaltar que as comunidades ribeirinhas ndo estdo isoladas no tempo e
espaco, elas criam conexodes e vinculos com o universo externo a sua realidade, onde se
observa que as comunidades tradicionais estabelecem trocas com a sociedade urbana ao
adquirirem bens e servigos que também garantam sua reprodugdo social (LIRA & CHAVES,
2016). Para compreender como as necessidades dessas comunidades sdo satisfeitas, € preciso
tomar como ponto de partida que os meios de vida, ou seja, os meios das quais utilizam para a
sua sobrevivéncia, podem ser considerados pelo angulo natural (organico) e também
encarados pela otica social como forma de organizacdo de atividades. Assim, um conjunto de
praticas materiais ¢ imateriais, ¢ estabelecido como estratégias de adaptagdo e sobrevivéncia
em relagdo as transformagdes que ocorrem constantemente nos meios.

Esse fato evidencia que as comunidades estdo conectadas tanto na esfera local, quanto
na esfera global, sofrendo influéncias enddgenas e exodgenas, que permitem a adaptagdo
desses sujeitos ao seu meio, e, igualmente, adaptar este meio a si proprio, através das suas
necessidades (BATISTA, 2011). Isto significa que, ao tomar as florestas e os rios como lugar
de vida e trabalho, o ribeirinho se utiliza dos recursos ofertados pela natureza, sejam eles
vegetais ou animais, para a sua reproducgdo social. Ou seja, a interagdo baseada em valores
construidos na cotidianidade e nas demandas econOmicas, sociais e espaciais, considera o
espago como um elemento constitutivo das relagdes sociais entre sujeitos e natureza.

Nasce dai os anseios pela tematica para dar visibilidade a realidade de tais populagdes,
e compreender quem sdo esses ribeirinhos, como se ligam a producdo e ao mercado de acai e
como as altas demandas pelo fruto reflete em suas formas de organizagao.

Neste cenario, este trabalho dedica-se a compreender, através de uma construcio
historica, o processo de valoriza¢do do agai e como isto tem provocado mudancas nos meios
de vida de ribeirinhos nas varzeas do municipio de Igarapé-Miri/PA. Adota-se a abordagem
dos meios de vida para auxiliar no entendimento dos fendmenos relacionados entre a

producdo do agai com as estratégias de subsisténcia do grupo social estudado (ribeirinhos).
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No livro de Antonio Candido (1971), Os parceiros do rio bonito: estudo sobre o
caipira e a transformagdo dos seus meios de vida, o socidlogo e antrop6logo procurou
analisar as relagdes entre sociedade e literatura no cotidiano do caipira paulista, no entanto, o
trabalho abarca uma série de realidades que permeiam a vida tradicional: aspectos histdricos
(da vida no passado), mudangas nos habitos alimentares, nas condigdes de moradia, nas
formas de solidariedade e nas rela¢des de trabalho e com a natureza.

Com uma grande aplicabilidade na area de ciéncias sociais, essa mudanca
convencionou tanto a literatura brasileira quanto estrangeira, a estabelecer um conceito que
abordasse todo esse processo, sendo designado de “meios de vida” ou livelihoods (BRAGA,
FIUZA, ROMOALDO, 2017; PEREIRA, SOUZA, SCHNEIDER, 2010; SITOE, 2011).

Segundo Perondi e Schneider (2012), no periodo de 1990, surgiu na Inglaterra a
concepcao livelihoods approach, que, em tradugdo livre, significa abordagem dos meios de
vida que consiste em uma ferramenta analitica que vem sendo utilizada nos estudos sobre
pobreza rural, principalmente no continente africano, onde representa como as pessoas
sobrevivem em meio a situacdes de crises, sejam elas sociais, ambientais ou econdmicas. A
base conceitual dos meios de vida ¢ atribuida por Perondi e Schneider (2012), a Chambers e
Conway (1992), essencialmente definido como um meio de ganhar (garantir) a vida, em que
as capacidades de subsisténcia sdo determinadas por ativos tangiveis, como recursos e
mercadorias disponiveis, e intangiveis, como reivindicagdes € acessos.

Partindo das duas perspectivas expostas acima, tanto a concep¢ao de Candido (1971),
quanto da literatura internacional, sera utilizada neste trabalho para expressar as
transformagdes econOmicas, sociais, ambientais e produtivas, decorrentes das relagodes
mercantis dos ribeirinhos através do mercado de acgai. Dessa forma, a inser¢do dos ribeirinhos
nos mercados propicia compreender como as unidades produtivas e familiares se transformam
como resultado de um conjunto de estratégias diferenciadas no tempo e no espago.

Nesse sentido, ¢ importante ressaltar que para a regido aqui estudada, a produgdo do
acai ¢ desenvolvida essencialmente pelas populagdes ribeirinhas. Além disso, o acai por ser
uma espécie nativa das varzeas, torna-se elemento definidor das identidades desses
individuos. O acai €, portanto, um dos principais simbolos destas comunidades, representado
através da pratica do trabalho e consumo, como a fundamental fonte de alimentagao.

Assim, com o propo6sito de estudar o percurso histérico de mercantilizacdo de acai em

comunidades ribeirinhas em Igarapé-Miri/PA, realizou-se um estudo a partir das experiéncias
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e perspectivas daqueles que trabalham com o fruto, utilizando como a principal fonte de
informacao o registro oral dos informantes do estudo.

A escolha do municipio se deu pela importancia da regido como o principal produtor
mundial do fruto e, por isso, estd sendo alvo de interesse de varios agentes. Tal logica traz em
sua concepgdo a exploragdo, ndo apenas dos recursos naturais ¢ da transformagdo de suas
paisagens, mas também a exploracdo das populagdes que ja ocupavam o espago (LIMA &
SILVA, 2014).

Em decorréncia das discussdes levantadas, busca-se elucidar as seguintes questdes:
como a ampliagdo na demanda por agai impacta os meios de vida de ribeirinhos de Igarapé-
Miri/PA? Complementarmente, questiona-se: Como a ressignificagdo do fruto de agai
influencia no desenvolvimento do mercado? Como a mercantilizacdo do acai reconfigura a
cadeia produtiva, as formas de produgao e transforma as relagdes de trabalho e com a terra?

A opgdo da pesquisa foi pelo estudo de caso, com método de coleta de dados através
de entrevistas. As historias acessadas foram indispensaveis para o entendimento dos meios
que sao utilizados por esses atores na busca por estratégias e adaptagdes frente a nova
condicdo em que se encontram: garantir uma producdo elevada para o abastecimento do
mercado de agai. Por isso que ao longo deste trabalho, algumas vozes sdo anunciadas para
ilustrar e complementar as observagdes e interpretagdes feitas a partir do campo.

Este trabalho encontra-se estruturado da seguinte forma: introdugdo, onde se expode o
problema e as perguntas de pesquisa, seguida pelos objetivos e dos procedimentos
metodologicos que foram realizados. Em seguida, por meio de artigos, expdem-se 0s
resultados da pesquisa: O primeiro artigo ¢ uma revisdo de literatura que retrata de forma
historica o processo de agregacdo de valor ao fruto e suas implicagdes na demanda por agai.
Isto porque o acai tem uma grande representatividade entre os alimentos que sdo considerados
benéficos a saude.

O segundo explana sobre as mudancas na cadeia produtiva do fruto, a entrada de
novos atores € a0 mesmo tempo evidencia as novas praticas que estdo sendo desenvolvidas
pelos moradores das varzeas na forma de produgdo do agai, na segmentacdo do trabalho, na
valorizagdo da terra e nas proprias relacdes de proximidades entre os ribeirinhos. Dessa
forma, com a integracdo comercial mais intensa, indlstrias e empresas processadoras tornam-
se agentes determinantes da cadeia que estdo regulamentando o mercado, definindo o prego

do fruto e tornando os ribeirinhos meros fornecedores de matéria-prima que cada vez mais se
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tornam sujeitos periféricos em relagdo a cadeia produtiva. Por isso, utiliza-se a teoria da
mercantilizacdo de Karl Polanyi.

O terceiro artigo retrata sobre o espago de vida da comunidade ribeirinha que sempre
esteve ligado a exploragdo vegetal do agai, primeiramente pelo autoconsumo e atualmente,
como principal fonte de renda. Entende-se que a vida se transforma com as mudangas no
valor econdmico do fruto. Com isso, da énfase ao conceito de meios de vida construida a
partir do Sociologo Antonio Candido (1971) e da perspectiva livelihoods, para refletir sobre o
intermédio da relagdo intima de vida e instrumento de trabalho (o agai).

E importante considerar que este trabalho levou em consideragio o uso da teoria como
uma lente para o conhecimento da realidade, uma forma, entre tantas outras, de compreender
um caso especifico, que ndo significa uma verdade absoluta e inquestionavel. Por isso,
esclarece-se de antemao que outros fatores, além da producdo de agai, influenciam nas
mudancas dos habitos tradicionais dos ribeirinhos, como a modernizacdo € o acesso a
programas e politicas publicas. Contudo, esta pesquisa se limita em fornecer os aspectos de
mudancas nos meios de vida que foram ocasionadas a partir da pratica do trabalho com o
fruto, em que se buscou acessar a memoria dos informantes para compreender como a vida
(em varias dimensdes) se transforma apos o fruto de agai ganhar importancia econdmica.

Nessa perspectiva, buscou-se conectar a estrutura dos artigos de forma linear para
compreender como a valorizagdo mercadologica sobre o fruto interfere nas relagdes e nas
interdependéncias entre os atores sociais € 0os meios pelos quais sdo geradas as suas formas de
sustentacdo da vida. Assim, justifica-se a importancia desse estudo na perspectiva de
compreender que além dos ganhos econdmicos, o aumento pela demanda do agai trouxe
transformagdes de multipla natureza para as comunidades ribeirinhas que trabalham com o
acai e assim, espera-se contribuir para o fomento de discussdes e politicas publicas futuras
que possam, além de priorizar o mercado de acai, também considerar os anseios € as

necessidades dos ribeirinhos.

2. OBJETIVOS
2.1 Objetivo Geral

Compreender e analisar as transformagdes nos meios de vida dos ribeirinhos no

Municipio de Igarapé-Miri/PA a partir da mercantilizagao do fruto de agai.
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2.2 Objetivos Especificos

e Compreender o processo de ressignificagdo do agai e a reconfiguragdo na demanda do
fruto;

e Compreender, a partir do processo de mercantilizagdo do agai, as mudangas na
estrutura da cadeia produtiva, nos modelos de produgdo do fruto, nas relagdes de
trabalho e com a terra;

e Analisar os efeitos do crescimento do mercado de agai sobre os meios de vida dos

ribeirinhos.

3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS
Nesta secdo, apresenta-se o delineamento metodologico aplicado na pesquisa,

derivado do recorte bibliografico e do referencial teorico.
3.1 A natureza da Pesquisa

Esta ¢ uma pesquisa de natureza qualitativa, classificada como exploratoria e
explicativa. Segundo Silveira e Cordova (2009) a pesquisa qualitativa ndo se preocupa
especificamente com a representatividade numérica, mas sim, com o aprofundamento da
compreensao de um grupo social, de uma organizagdo, etc. Isso quer dizer que a pesquisa
qualitativa se centra nos aspectos da realidade que ndo sdo quantificados e sim,
compreendidos e explicados pela dinamica das relagdes sociais.

Trata-se também, segundo Gibbis (2009), como forma de entender, explicar e analisar
fenomenos sociais de um contexto especifico com base em experiéncia do mundo “la fora”,
onde as historias de um individuo ou grupo podem estar relacionadas a contextos externos a
eles ou a praticas cotidianas do seu contexto. Assim, relatos, historias, observagdes, textos,
imagens, sao documentos de investigagdo que expressam tragos de experiéncias que abordam
a forma como as pessoas constroem a sua realidade. Todas essas abordagens sdo passiveis de
analise pelo pesquisador que ird desenvolver modelos, tipologias e teorias para explicar os
fendmenos sociais (GIBBIS, 2009).

Esta pesquisa também ¢ de natureza exploratdria, que segundo Piovesan e Temporini
(1995), pode ser definida como estudo preliminar a pesquisa principal e que tem como
objetivo conhecer a variavel de estudo, seu significado e o contexto que ela se insere,
apurando os dados do trabalho e desenvolvendo, de forma inconsciente, a objetividade da

pesquisa e do pesquisador, que paulatinamente controla seu viés pessoal em relagcdo ao objeto
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a ser pesquisado. A realizacdo desse periodo teve como objetivo proporcionar uma visdo geral
do problema pela imersdo da pesquisadora no contexto da pesquisa durante o ano de 2018,
quando foram realizados trabalhos preliminares sobre o tema, levantamento bibliografico em
teses, dissertacdes, artigos cientificos e livros, além de participagdo em discussdes sobre a
tematica.

A perspectiva explicativa, no sentido definido por Gil (2008), trata-se de um tipo de
pesquisa que contribui para identificar os fatores que determinam a ocorréncia dos
fenomenos. Explica o porqué das coisas acontecerem de acordo com os resultados
encontrados e pode ser considerada como uma extensdo da pesquisa exploratéria em virtude

da necessidade de detalhamento suficiente para a explicacao de um fato ou fendmeno.
3.2 O estudo de caso como estratégia de pesquisa

A estratégia de pesquisa utilizada foi o estudo de caso. Para Ventura (2007), o estudo
de caso ¢ uma modalidade de pesquisa que visa a investigagdo de um caso especifico,
contextualizado no tempo e lugar para que se possa realizar uma busca circunstanciada de
informagdes. Yin (2010) complementa dizendo que o estudo de caso como método de
pesquisa ¢ utilizado por diferentes ciéncias, como a psicologia, sociologia, ci€éncia politica,
antropologia, economia e serve tanto para fendmenos individuais quanto grupais no momento
que surge o desejo de entender fenomenos sociais complexos.

Dessa forma, permite aos investigadores reter as caracteristicas holisticas e sociais dos
eventos da vida real, como os comportamentos individuais ou em grupos. Propde-se aqui
compreender que o caso nao se trata de uma entidade autonoma e neutra, livre de qualquer
interferéncia. Ao contrario, entende-se que existe a influéncia de um processo contextualizado
que define a natureza de um acontecimento.

O estudo de caso, nesta dissertacdo, foi concebido para buscar o aprofundamento sobre
a realidade investigada, o que ndo quer dizer que se trata de generalizacdes, pelo contrario, a
proposta foi analisar a dinamica da vida ribeirinha em um local e um contexto especifico.
Como explica Yin (2010), o estudo de caso ¢ um tipo de investigagdo empirica sobre um
fendmeno contemporaneo em profundidade e em seu contexto de vida real. A op¢do por esta
estratégia de pesquisa se deve ao fato de compreender que cada individuo que ird compor a
amostra € um ser unico, complexo e dotado de particularidades, o que amplia a necessidade de
um estudo de caso pela profundidade significativa que a investiga¢do possibilita. Porém, ao

mesmo tempo, compreende-se também que os estudos de caso sdo interpretados como
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representativos de uma realidade mais ampla, embora seja especifico, pode servir de subsidios
para pensar o contexto da Amazodnia, a tradicionalidade, a cultura, o saber-fazer, a relacao

reciproca ser humano-natureza.
3.3 O caso no municipio de Igarapé-Miri/PA

O estudo de caso se refere aos ribeirinhos que trabalham com o agai e estdo
localizados no municipio de Igarapé-Miri, no estado do Paré, onde estdao inseridos no mercado
de fruto. O municipio pertence a Mesorregiao Nordeste Paraense e a Microrregido Cameta. A
sede municipal dista 78 Km de Belém, capital do estado. Possui uma unidade territorial de
1.996,790 Km? e uma populagio estimada em 60.994 habitantes (IBGE CIDADES, 2017). A
escolha do municipio justifica-se em fun¢do da sua importante construgdo histérica em torno
da cultura de acai no cotidiano das pessoas e a diversidade de comunidades ribeirinhas que
trabalham com o extrativismo do fruto e também, devido o reconhecimento como a "Capital
Mundial do Agai", por ser o maior produtor e exportador do fruto no mundo, titulo
confirmado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2017). A Figura 1,

apresentada abaixo, a localizacdo do municipio no Estado do Para.

Figura 1 - Localizacao geografica da area de estudo, municipio de Igarapé-Miri, Para.

Salima e Coond, Geogrificas.
DAL SAD

. 4 Frke:

i Sase Cortgatica: 1BGE, 2006,

: 1A | 8ate Tertal, DETER/SOT/NDA;
o L] Eateracio, CMASDTIMA, marc0 2015

Fonte: Perfil Territorial, 2015.

De acordo com Cunha (2006), o municipio possui ilhas fluviais, banhadas pelas dguas
do estuario do Rio Tocantins, entrecortadas por cursos d'dgua conhecidos como furos e

igarapés. Além do nome ser de origem indigena, que significa “caminho das 4guas”, o
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municipio recebeu outras herancas desses conterraneos, como as atividades extrativistas, que
sdo um fendmeno socio econdmico e cultural central na Amazodnia. Desde a década de 1980,
Igarapé-Miri atravessou sérias mudangas na sua economia devido ao fim do ciclo da cana-de-
acucar. Antigos proprietarios de engenhos mudaram-se para outras cidades e muitos
trabalhadores rurais ficaram desempregados (CUNHA, 2006).

Nesse periodo um grupo de liderangas buscou resgatar os trabalhadores da zona rural,
convencendo-os de que a terra poderia lhes dar o sustento. Iniciou-se entdo, o processo de
organizacao de trabalhadores rurais, especialmente daqueles que estavam desempregados
(CUNHA, 2006). E a partir desse momento que o agai passa a ser a fonte central de geragio
de renda e de sobrevivéncia destas pessoas e, embora ja fizesse parte de seus cotidianos,
naquele momento ndo possuia alto valor econdmico, tampouco recebiam manejo as areas com
agai.

Lima e Silva (2014) explicam que do ponto de vista econdmico, o grande destaque em
Igarapé-Miri € o extrativismo de acgai. A produgdo do fruto advém, principalmente, das areas
de acaizais nativos das ilhas de varzea, manejadas por ribeirinhos. Atualmente, nota-se que
cresce a intensificagdo da produgdo de acai, com o possivel aparecimento do sistema de
monocultivo da cultura. Esse fato intensifica a produgdo, diminui a diversidade das espécies
cultivadas e por isso, coloca em risco o desaparecimento de algumas plantas nativas na
paisagem natural (ARAUJO & NAVEGANTES-ALVES, 2015).

Em relacdo a populagdo e ao tipo de ocupagcdo no municipio, entre os Censos
Demograficos de 1991, 2000 e 2010, percebe-se que a populagdo rural foi sempre superior a
urbana, caracterizando o municipio com uma tendéncia mais ruralizada, o que pode ser
explicado pelo tipo de ocupagdo da populagdo, que se concentra no setor agropecudrio, com

42,6% das pessoas envolvidas nessa area em 2010, como demonstra a Tabela 1.

Tabela 1 - Caracterizagdo da populagdo residente em areas rurais e urbanas de Igarapé-Miri e
tipo de ocupacao.

Populacio/ano 1991 2000 2010 Tipo de 2000 2010
ocupacio/ano

% dos ocupados no

setor agropecuario -

18 anos ou mais

Populagio Total 41.843 52.604 58.077 28,23 42,60

Populacio 19.797 24983  26.205 % dos ocupados no 17,73 14,68
Urbana setor comércio - 18

anos ou mais
Populaciio Rural 22.046 27.621 31.872 % dos ocupados no 25,28 25,54

setor servicos - 18
anos ou mais
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Fonte: Elaborado pela autora com base nos Censos Demograficos.

Como bem mostra a tabela, a grande parte da populacio localiza-se no meio rural e
por isso, a principal atividade geradora de renda para o municipio € a agricultura. Com isso,
tem-se que atualmente a estrutura produtiva do municipio, ¢ mais voltada ao cultivo de agai.
Segundo a agéncia de noticias do IBGE (2017), a Pesquisa Agricola Municipal (PAM)
referente aos anos de 2015 e 2016, o estado do Para ¢ o maior produtor de acai com 98,3% do
total nacional, em que o municipio de Igarapé-Miri se destacada com producao de 305,6 mil
toneladas, equivalente a 28,0% da producdo do pais. Juntos, os cinco maiores municipios
produtores (Igarapé-Miri, Cametd, Abaetetuba, Bujaru e Portel) representam 62,7% da

producdo do estado, conforme mostra o Grafico 1 abaixo.

Grafico 1 - Producao de acai no estado do Para, 2016.

H [garapé-miri
® Cameta

H Abaetetuba
® Byjaru

10.4% mPorel

6.9% E QOutros

10,1%

7.1%
Fonte: Agéncia de Noticias IBGE, 2017.

O reconhecimento do municipio como maior produtor do fruto esta presente no
cotidiano da vida dos moradores da cidade e em seus festejos, como um importante festival
que faz mengdo ao fruto. Segundo a Prefeitura de Igarapé-Miri, o “Festival do A¢ai” iniciou-
se em 1989 e tinha inicialmente o objetivo de exaltar a importancia do fruto como parte da
dieta alimentar da populagdo local, que de forma conjunta com outros elementos, como peixe

e camarao, representa a cultura desta localidade.

3.4 A pesquisa de campo: coleta de dados e sujeitos da pesquisa

A pesquisa de campo iniciou-se com a selecdo das técnicas de coleta de dados e a
defini¢do dos sujeitos da pesquisa. Portanto, para a efetiva condug@o da pesquisa, foi utilizado
o protocolo sugerido por Freitas e Jabbour (2011), como estratégia de estudo de caso,

conforme ilustra a Figura 2.

Figura 2 - Processo de planejamento da coleta de dados em estudos de caso.
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Fonte: Freitas e Jabbour, 2011.

Para estes autores, € necessario efetuar um planejamento operacional por parte do (a)
pesquisador (a), que se inicia pelo contato com as organizacdes e entidades para autorizacao
da pesquisa. Em seguida, explanar sobre os objetivos do estudo para estas organizagdes € com
isso, definir as pessoas que irdo compor a amostragem. Isto posto, prossegue-se com a
defini¢do de critérios para acessar as instituicdes € os documentos que poderao ser divulgados
e posteriormente, coletar as evidéncias por meio de varios métodos (entrevistas, consulta em
arquivos e documentos oficiais, observacao, conversas e artefatos fisicos) e por fim, devolver
aos respondentes os resultados do trabalho para validagao ou ndo das evidéncias coletadas
(FREITAS & JABBOUR, 2011).

Os atores-chave da pesquisa nao foram pré-definidos, mas identificados na exploragao
de campo. O primeiro contato se deu com a Associagdo de Agricultores do Municipio, em
que foi apresentada a proposta de trabalho ao Presidente, que direcionou a Associacao
Mutirdo como uma entidade que poderia dar subsidios para a realizacao do trabalho. Dessa
forma, procedeu-se a investigacdo. A Associacdo, por ter sua sede localizada nas varzeas e ter
grande conhecimento sobre esta area, direcionou os possiveis atores para as entrevistas com
base no objetivo da pesquisa. Dessa forma, justifica-se que a maioria dos entrevistados estdo
associados ao Mutirao.

A definicdo dos atores sociais foi de extrema delicadeza, por dois motivos
(dificuldades) encontrados em campo: 1) por se tratar de uma éarea de varzea, o meio de
locomogdo ¢ via barco, onde ha a necessidade de haver uma pessoa (barqueiro) disponivel
para o trafego pelos rios até os locais de estudo. Em campo, esse fato representou uma forte
barreira e que foi fator preponderante que delimitou a quantidade de pessoas entrevistadas e
por isso, esse fator deve ser mencionado 2) a distancia entre as pessoas, motivo que levou a

buscar atores residentes em locais cuja locomogao fosse possivel.
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Partindo dessa dificuldade, a estratégia inicial de analisar uma unica comunidade
precisou ser substituida, uma vez que as entrevistas foram limitadas pelo fator de locomogao.
Porém, mais tarde, este fato tornou os dados mais ricos em informagdes, haja vista que o
objetivo jamais foi compreender a configuracdo especifica da comunidade, mas sim da vida
ribeirinha como um todo. Portanto, o fator limitante tornou-se um grande aliado na
composi¢do das entrevistas e resultados. Dessa forma, diz-se que a defini¢do da amostra levou
em consideragdo o critério de acessibilidade aos atores pesquisados e os objetivos da
pesquisa. Por isso, o universo social deste trabalho foi composto essencialmente por aqueles
que tém forte relacdo com o fruto de acai.

Tendo em vista os objetivos, definiu-se como técnica de coleta de dados a revisdao
bibliografica e as entrevistas semiestruturadas com perguntas abertas que foram pré-definidas
em categorias analiticas (Apéndice 1). Nesse periodo, ocorreram as incursdes empiricas com
os ribeirinhos e trés empresas beneficiadoras de agai no municipio. Segundo Manzini (2004),
uma caracteristica das entrevistas semiestruturadas ¢ que elas sdo essencialmente definidas em
um roteiro previamente elaborado, que permite maior organizagdo no momento de apuragao
dos dados.

As entrevistas iniciaram-se por questoes basicas, sobre o perfil social e demografico.
Foram elaborados dois roteiros de entrevista: para empresas processadoras de acai e para os
ribeirinhos, orientadas por questdes especificas que versaram sobre a relagdo entre os atores
antes e apds a mudanca de valor no acai.

Foram realizadas, no total, 18 entrevistas, entre ribeirinhos (15) e empresas (3), no
periodo de agosto a setembro de 2018. Embora o campo de observacdo empirico esteja
voltado para os ribeirinhos em particular, as empresas e agroindustrias de processamento da
polpa do fruto também foram importantes para compreender qual papel elas exercem sobre a
cadeia produtiva e sobre a propria estrutura da vida dos agentes que produzem o acai. Ao
longo deste trabalho sera percebido que estas empresas apresentam uma posicao central na
reestruturacdo da cadeia produtiva e na tomada de decisdes sobre o fruto.

O primeiro contato feito para iniciar o campo foi com o Presidente da Associa¢do de
Agricultores que indicou a primeira empresa a ser entrevistada, esta indicou a segunda e que,
por fim, recomendou a ultima empresa, técnica conhecida como snowball, mais conhecida
como bola de neve, que utiliza uma cadeia de referéncia para determinar a amostragem
(VINUTO, 2014). Foi realizado o contato com demais entidades no municipio, mas nao

houve retorno, por isso as informagdes se limitaram a estas trés agroindustrias, que sao
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representadas no corpo da dissertagdo como Empresa 01, 02 e 03, mantendo suas identidades
ocultas.

Todas as entrevistas foram gravadas em 4udio e também, registradas em fotografias.
Apenas uma empresa e um ribeirinho ndo permitiram a realizagdo de fotos. A gravagdo dos
audios foi uma alternativa para obter de forma minuciosa as narrativas dos entrevistados, uma
vez que somente as anotagdes poderiam gerar perdas de detalhamento das falas. Em relagdo a
fotografia, a principal motivagdo para o uso na pesquisa de campo foi para registrar, através
da imagem, fatos e cenarios como complemento das falas dos atores investigados. Este
registro ndo obedeceu a um padrao estético especifico, mas sim a tudo que se percebia como
importante para compor o trabalho. Desta forma, a fotografia ¢ adotada neste trabalho como
forma de ilustrar as falas dos atores e visibilizar suas condi¢gdes de vida e produgao.

Outro instrumento de pesquisa foi a nota de campo. Segundo Gibbis (2009), este € o
primeiro passo em uma analise qualitativa, sendo um processo de redagdo (anotagdo) que
descreve o que ocorreu em campo. De modo geral, trata-se de notas que sdo reproduzidas
ainda no local de pesquisa ou imediatamente apds sair de campo, para registrar falas e agdes
das pessoas em investigacdo. Por isso, as notas sao consideradas como um mecanismo de
fortalecimento da memoria do pesquisador que tem a fungdo de retomar a vivéncia do campo.

Para fins de nominacdo dos informantes nesta dissertacdo, buscou-se preservar suas
identidades e origens e por isso, eles foram representados por uma espécie de codigo
representado pela composi¢cdo “E x”, em que e significa entrevistado (a) e x a ordem que a
entrevista aconteceu.

Quando ja nao foi possivel avancar em lugares mais distantes, comparando com a sede
da Associacdo Mutirdo que serviu de ponto de apoio, optou-se por finalizar o periodo em

campo.

3.5 Organizacio e analise dos dados

Esta ¢ a ultima etapa da pesquisa, que consiste em examinar, categorizar, tabular e
interpretar os dados levantados durante a produgao do estudo. Assim, a organizagao e analise
de dados foram operadas de acordo com as etapas de sistematiza¢do das informagdes em
estudo de caso de Freitas e Jabbour (2011) e em analise de conteido de Bardin (1977),
conhecida como uma metodologia de analise de dados em pesquisas qualitativas. Segundo

Moraes (1999), a andlise de contetido serve para descrever e interpretar o conteudo de
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documentos e textos, conduzindo para a interpretagdo de mensagens de forma mais
aprofundada para além de uma leitura comum.

Em relagdo ao estudo de caso o processo de andlise dos dados pode ser conduzido por
meio de algumas estratégias ou formatos, sugeridos por Freitas e Jabbour (2011), que sdo:
transcricdo fidedigna dos dados, descricdo detalhada das evidéncias coletadas, analise com
base no referencial tedrico e comparagao das evidéncias de cada caso. Bardin (1977) difere as
fases de andlise de conteudo em trés polos: pré-analise, exploracdo do material e o tratamento
dos resultados. A Figura 3 evidencia quais sdo essas estratégias com base nas duas formas de

organizacdo e analise dos dados:

Figura 3 - Roteiro para o processo de analise das evidéncias utilizando o estudo de caso e a

analise de conteudo.

|

: |
: Primeira Fase: Segunda Terceira Fase: Quarta Fase: (" Freitas ) !
i| Transcrigdo Fase: Analise das Cruzamento e :
| . - c o~ _ AL . [ T S

i fidedigna das Descricao evidéncias das evidéncias Jabbour :
I|  evidéncias detalhada das coletadas com base coletadas entre |
| C A - e

i coletadas evidéncias nos principais 0s casos (2011) !
! - J
! |
! |
! |
! Bardin i
: Pré-analise: Preparacdo Exploracdo do Tratamento |
i do material e leitura ] material ] —| (1977) :
: flutuante. dos resultados |
: |

Fonte: Adaptado pela autora a partir de Freitas e Jabbour (2011); Bardin (1977).

Na primeira fase, ¢ dita por Bardin (1977) como a pré-analise, onde retne-se e
prepara-se o material levantado durante a fase de coleta de dados. De forma correspondente,
Freitas e Jabbourt (2011) chamam-na de fase da “transcricdo fidedigna das evidéncias
coletadas”, o que, no caso desta pesquisa, consistiu na transcri¢do integral das entrevistas,
mantendo todos os termos, girias e regionalismos dos entrevistados. As anotacdes de campo
também foram transcritas em um material separado das falas. E neste momento também que
se faz a “leitura flutuante”, ou seja, o primeiro contato com os documentos que serdo
analisados para conhecer o texto que dard origem as primeiras impressoes e reflexdes.

Na segunda etapa, exploragdo do material, Bardin (1977) explica que se trata de
codificar o material, processo pelo qual os dados foram operados em ordens de significado,
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permitindo o primeiro recorte do contetido pertinente a pesquisa que ja estava previamente
definida nos objetivos do trabalho. Nesta fase os dados das entrevistas, notas de campo e as
fotografias, foram detalhadamente observados, seguido de anota¢des da pesquisadora. Para
Freitas e Jabbour (2011) este seria o eixo de detalhamento das evidéncias coletadas em que ja
¢ possivel identificar as informagdes que serdo separadas para compor o estudo.

Por fim, na ultima fase de tratamento dos resultados e interpretacdo, buscou-se cruzar
e agrupar os dados com informagdes semelhantes em categorias de andlise. Os dados foram
divididos em categorias analiticas definidos por temadticas, para compreender se os dados
divergem, convergem ou completam a base teorica. Estas categorias sdo uma sintese dos
resultados que orientam e estruturam as andlises empiricas desta dissertagao, compondo os
artigos dois e trés. Cada artigo estd ligado a um objetivo especifico que condiz com a
identificagdo de um problema de pesquisa e leva a diferentes analises, bases tedricas e
metodologia. A proposta € baseada no principio em que cada objetivo especifico dd origem a

um artigo completo, inédito e independente no corpo da dissertagao.
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ARTIGO 01
A TRAJETORIA DE VALORIZACAO DO ACAI: da cultura amazénica a

superfruta

RESUMO: O agai (Euterpe oleracea Mart.) se constitui como simbolo da cultura paraense e
fonte de alimentagdo e trabalho para uma grande parte dos moradores das ilhas no estado do
Paré, os chamados ribeirinhos ou povos das dguas. Até a década de 1990, o fruto permanecia
restrito ao local de origem, contudo, a partir desse periodo grandes transformagdes ocorreram
em seu significado, sendo hoje um produto de grande valor no mercado representado como
um importante simbolo entre os alimentos benéficos a sade devido as suas propriedades
antioxidantes, nutritivas e energéticas, que lhe confere o status de alimento funcional ou
“superfruta”. Por isso, o objetivo deste artigo ¢ analisar historicamente o processo de
agregacdo de valor ligado a saude sobre o fruto e como isto estd sendo um elemento
importante na reconfiguracdo do mercado do acai. Metodologicamente, optou-se por realizar
uma revisdao bibliografica, interpretada sob a otica do Sistema Alimentar. Através dos
resultados, percebe-se que o reconhecimento incorporado ao fruto acelerou a multiplicagdo de
varios produtos a base de acai e foi o principal motivo que intensificou o aumento pela
demanda do fruto. Portanto, conclui-se que gerar um determinado valor ou qualidade sobre
um alimento, resulta em modas e tendéncias de consumo e, sobretudo, potencializa o
desenvolvimento de nichos de mercado.

Palavras-chave: Estratégias; Inovagao; Superfruta.

1. INTRODUCAO

O agali, fruto tipicamente amazdnico, € um dos mais emblematicos simbolos da cultura
paraense. A palavra agai ¢ de origem tupi (ya-¢ai) e significa fruto que chora, baseando-se em
uma lenda ancestral de uma india, chamada Ia¢a, cujo nome representa o embrido da palavra
acai (ALMANAQUE BRASIL SOCIOAMBIENTAL, 2008). Dessa forma, este fruto aborda
questdes diversas e passa a ser vinculado a identidade cultural e alimentar, recoberto de valor
sagrado e mistico, especificamente de um local e de uma populacdo.

Com isso, qualquer olhar langado sobre o “tema agai” possivelmente encontrard uma
infinidade de significa¢des culturais, misticas, folcloricas, medicinais, politicas € econdmicas.
Por isso, ha uma clara relacdo direta entre o consumo do fruto de acai e a identidade da
populagdo paraense. Claramente essa identidade pode ser caracterizada por inimeros outros
elementos presentes no dia a dia da vida paraense, mas o agai ¢ ponto chave devido a sua
representatividade como simbolo alimentar, de trabalho e da propria vida para uma parcela da

populagdo do estado do Para.
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Com isso, o consumo da polpa do fruto de agai, conhecida como vinho, representa a
principal fonte de subsisténcia para grande parte da populacdo no estado do Para,
especialmente pela populacdo de baixa renda e por comunidades ribeirinhas (HOMMA et al.,
20006). Isto porque a palmeira que origina tal fruto ¢ uma espécie tipica dos ambientes de
varzea, local de morada desses agentes. A forma como o vinho do agai é consumido pelas
populagoes locais também representa um traco ancestral, cultural, identitario e social, em que
o consumo varia em diferentes conformacdes, que se diferenciam em relagdo a dois fatores:
ao tipo de acompanhamento (peixe, camardo, com farinha d’agua ou de tapioca, adi¢gdo ou nao
de agucar) ou em relacdo a sua espessura (fino, médio e grosso). Além dessa ser a principal
forma de consumo regionalmente, ha também alguns tabus alimentares que acreditam que ao
consumir o agai com outras frutas levard a problemas de satide e até ocasionar a morte de
quem o consome (FIGUEIREDO, 2014).

Entdo, toda a representacdo em torno do acai, faz dele ndo apenas mais um fruto
amazonico, que fisiologicamente nutre aqueles que o consomem, mas também estabelece uma
relacdo de identificagdo do caboclo amazdnico. Contudo, a pratica de consumir o fruto nao
esta mais restrito ao seu contexto local e regional. No Brasil, a demanda por agai cresceu
inicialmente entre os consumidores com maior renda.

A vista disso, Santana et al (2014) argumenta que o consumo de agai se transformou,
nesse ultimo século em consumo de massa que passa cada vez mais a ser estimulado e
vinculado ao valor de saude e bem-estar. Figueiredo (2014), explica que para justificar o
consumo de qualquer alimento, uma diversidade de discurso ¢ inserida nele e de forma quase
imperceptivel, ¢ absorvida pelos consumidores.

Esta mudanca sobre o valor do fruto ocasionou o aumento na sua demanda e ha
aproximadamente duas décadas o acai passou a ser exportado para os Estados Unidos, paises
da Europa, Asia, América Latina e em diversas outras partes do mundo (EMBRAPA, 2005).
No plano sociocultural, observa-se que o padrao de consumo se expandiu para outras regioes
e paises, ocasionando o processo de desterritorializacdo, que foi ocasionado através da
associacao do acai com beneficios a saude.

Com isso, a expansdo do mercado de acai, ao mesmo tempo em que facilitou o
conhecimento sobre o fruto, seja ele cientifico ou mesmo o reconhecimento de sua origem
pelos novos adeptos, também gerou interesse de maior exploracdo sobre esse recurso. Para
Cialdella et al (2017), a “febre do acai” ocasionou o desenvolvimento econémico deste setor,

0 que deu origem a novos padrdes de consumo baseado nas suas propriedades nutritivas.
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Porém, para os consumidores locais, outros critérios sdo considerados importantes na escolha
de um bom agai, como a cor, o sabor, a textura e o cheiro. Ou seja, ha uma diferenciacio entre
os que escolhem o acgai pelos seus beneficios a saude, operando uma atribuicio
exclusivamente funcional (valor nutricional) e, os consumidores locais, que o escolhem pelo
seu valor simbolico tradicional.

Dessa forma, acredita-se neste trabalho, que as dietas alimentares sdo profundamente
determinadas por fendmenos politicos, sociais, culturais, econdmicos, € representam uma das
mais importantes esferas para a regulagdo das economias. Por isso, buscou-se neste artigo,
compreender o processo de ressignificagdo do agai e a influéncia que este fato ocasionou na
reconfiguragdo na demanda pelo fruto. Por isso, reuniu-se um conjunto de argumentos que
foram construidos ao longo do tempo sobre o fruto. Procurou-se, assim, evitar uma analise
simplificada unicamente pelo polo da oferta e da demanda, tomados como determinantes
absolutos pela economia ortodoxa para explicar a formagao de mercados.

Essa pesquisa tem, portanto, o objetivo de reconstruir historicamente os valores que
foram acrescidos ao fruto, principalmente aqueles que o ligam ao conceito de saudavel e por
isso, percorre-se desde as suas raizes ancestrais até a atual criagdo do conceito de
“superfruta”. Da perspectiva sociologica este trabalho nao considera verdadeiro ou falso as
relacdes do agai com a saude, mas importa, nesse ambito, refletir sobre a capacidade desses
discursos afetarem as praticas alimentares, a demanda pelo fruto € o mercado em si. Assim, os
discursos sobre o fruto sao tidos como estratégias de penetragao a um novo mercado, nao mais
local, mas sim global, baseado na formulagdo de novos conceitos de valor agregado ao acai.

Por isso, para responder a questdo proposta, metodologicamente optou-se por uma
revisdo bibliografica através de uma retrospectiva sobre como o fruto de acai foi ganhando
notoriedade ao longo dos anos. Fez-se o uso de artigos, dissertacdes, teses e noticias em sites
para operacionalizar o estudo.

O artigo esta organizado em duas segdes, além da introdug@o e conclusdo. A primeira
apresenta o referencial tedrico sobre as transformagdes no sistema alimentar, como forma de
subsidiar a discussdo referente a significacdo que o agai ganha ao longo do seu processo de
valorizacdo. A secdo seguinte estd subdividida em duas andlises: (i) as mudangas no valor
simbdlico do acai e (i1) Os agentes de mudanca. Por fim, as consideracdes finais e as

referéncias bibliograficas.
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2. NOVAS ORDENS NO SISTEMA ALIMENTAR: a era dos alimentos benéficos a

saude

Os estudiosos da antropologia e da sociologia tém dedicado um olhar cientifico sobre
a alimentacdo humana e sua transformacdo. Segundo Carneiro (2003), a alimentacdo ¢é para
além de uma necessidade biologica, ¢ um sistema complexo de simbolos e significados
sociais, sexuais, politicos, religiosos, éticos, estéticos. Além disso, pode-se entender
alimentacdo como um processo dindmico e aberto, que ganha significados e valores conforme
se modificam os sistemas alimentares, agricolas e a sociedade como um todo, de modo que os
padrdes de permanéncia e mudangas no gosto € nos habitos alimentares se constituem com a
propria dindmica da sociedade.

A alimentagdo, portanto, passa por constantes transformagdes e esta cada vez mais se
homogeneizando, passando de um sistema diversificado para outro hiperespecializado e
integrado a amplos sistemas de produ¢do agroalimentar (Canesqui & Garcia, 2005). Este fato
pode ser compreendido pela percepcao de Pollan (2006), a qual considera que a atual
desordem alimentar ¢ fruto da significativa diminuicao da diversificagdao de alimentos, em que
a maior parte das calorias consumidas vem apenas de quatro vegetais: milho, soja, trigo e
arroz.

Assim, a medida que o sistema alimentar se torna cada vez mais especializado, a
industria passa a ter um papel central e definidor no gosto e preferéncias dos consumidores,
manifestando seu poder de dominio e influéncia, sobre aquele que ingere o alimento. E por
isso que o controle sobre os alimentos diminuiu o poder de escolha dos consumidores. Se
tomar como base as grandes multinacionais (Coca-Cola, Parmalat, Nestlé, entre outros),
chamados Impérios Alimentares, serd possivel entender que existe um regime monopolizador,
que gera espacos de poder e luta que determinam as logicas alimentares no mundo. Ha,
portanto, um sistema agroalimentar comandado por poucos individuos que junto as politicas
aprovadas pelo Estado, sdo responsaveis por dinamizarem novas formas de produgdo e
consumo, baseados nos interesses das industrias e do mercado.

O monopdlio das empresas reduz as opgdes de alimentos acessiveis nos
supermercados (apesar da aparente diversidade) e influencia os Estados na formulacdo das
politicas e das regras ao seu favor. Esses Impérios funcionam como dispositivos para o
ordenamento do mercado alimentar, impondo novas formas de controle baseado nas
superestruturas dos mercados globalizantes, como os grupos de agronegdcio, grandes

varejistas, além dos modelos cientificos e as tecnologias (PLOEG, 2008). Nessa arena de
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disputa, nucleos autoritarios de poder competem pela hegemonia do sistema, criando modelos
de alimentos que devem ser consumidos. Porém, ao mesmo tempo, este fendmeno
mercantiliza a vida social e natural em novas esferas mercantis (PLOEG, 2008). Como ja
havia mencionado Santos (2002), observa-se que as empresas multinacionais agroalimentares
tem um relevante papel no processo de constru¢ao de mercados hegemonicos.

Dessa forma, a representagdo do Império cria desconexdes entre a produgdo e o
consumo, degrada o meio ambiente, a paisagem, a biodiversidade, os meios de subsisténcias
rurais € a qualidade dos alimentos (PLOEG, 2008). Neste aspecto, as reflexdes de Ingold
(2012), esclarecem que o processo de producdo dos alimentos se deu a partir de uma relagao
conflitante entre homem-natureza, uma vez que houve uma sobreposi¢cdo da primeira parte
sobre a segunda.

O que se tem a partir destes elementos ¢ um grande sistema industrial de alimentos,
em que o objetivo maior ¢ influenciar as pessoas a consumir os produtos. Por isso, as
tendéncias recentes do sistema agroalimentar caracterizam-se pela coexisténcia de processos
de padronizacao e de diferenciacdo no consumo dos alimentos. A valorizagdo de produtos
com atributos diferenciados cria novas oportunidades de mercado, a0 mesmo tempo em que
descaracteriza a luta contra hegemonica dos mercados de produtos alternativos, como os
artesanais, de denominagao de origem, organicos, agroecologicos que sao apropriados pela
industria alimentar e os transformam em mercados de nicho. Como expresso por Wilkinson
(2002), conserva-se a imagem de produtos originais.

Nesse sentido, a industria se reposicionou na busca por conceitos que dialogam com
tematicas que garantam maiores vendas e geracao de lucros. Este comportamento se entrelaca
com os desejos e preocupacdes dos consumidores, como no caso da busca por alimentos que
proporcionem algum beneficio a salide e dessa forma, as industrias se beneficiam desses
desejos ao se apropriarem do discurso e da imagem de sauddvel. Para Vargas (2016), tal
atitude representa um mecanismo de controle social sobre os individuos, por parte da
medicina, da nutri¢do, mas também pelo proprio mercado.

Com isso, no contexto atual, ocorre a estilizacdo e adaptagdo de produtos de acordo
com o agente receptor (lugar, gosto pessoal), que em muitos casos, perde-se a esséncia do
tradicional (GARCIA, 2003). Contudo, acredita-se neste trabalho que os consumidores
também sdo levados a adotar determinadas praticas alimentares decorrentes das imposigoes e
influéncias da induastria, do mercado, da ciéncia e da propria midia que tem o papel de

conectar um produto ao seu possivel publico consumidor.
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Dessa forma, a sociedade passa por constantes transi¢des alimentares, em que se deixa
de consumir o alimento, seus valores tradicionais e passa-se a consumir pelos seus
componentes, pela imagem que esta sendo vendida. Um termo relativamente recente que vem
sendo utilizado para caracterizar uma nova era alimentar ¢ o nutricionismo, trazido por Pollan
(2008), que descreve que nao houve um acontecimento especifico que possa marcar a

transicao entre comer alimentos € comer nutrientes, porém, cita:

“Se vocé passou algum tempo num supermercado na década de 1980 talvez tenha
notado algo esquisito acontecendo. A comida estava gradualmente desaparecendo
das prateleiras. Nao sumindo literalmente, ndo estou falando de escassez a moda
soviética. Nao, as prateleiras e as geladeiras ainda estavam sobrecarregadas com
pacotes, caixas e sacos de varios comestiveis, que na verdade eram mais a cada
ano, mas muitos dos alimentos tradicionais de supermercado estavam sendo
substituidos por “nutrientes”, que ndo sdo a mesma coisa. Onde antes os nomes
familiares de comestiveis reconheciveis — coisas como 0vos, cereais matinais ou
salgadinhos — sustentavam a posi¢do mais importante nos pacotes coloridos que
abarrotavam os corredores, termos novos de ressonancia cientifica como
“colesterol”, “fibra” e “gordura saturada” comecaram a vir estampados em
destaque. Mais importante do que simples alimentos, achava-se que a presenga ou
a auséncia dessas substancias invisiveis conferia beneficios a saude de quem os
consumia” (POLLAN, 2008, p. 25-26).

A premissa indicava que os nutrientes se sobressaiam em relacao ao alimento em si, na
perspectiva que aqueles compostos quimicos, identificados e estudados pelos cientistas, eram
uma certeza cientifica de qualidade de consumo. Os “bons alimentos” prevalecem pela
quantidade e por quais nutrientes os constituem, destacando-se os antioxidantes nos vegetais e
nao os vegetais em si (POLLAN, 2008).

Dentro desse contexto, explana-se sobre o conceito de alimentos funcionais, aqueles
cuja finalidade ¢ proporcionarem beneficios terapéuticos, de prevengdo a doengas e a0 mesmo
tempo, manutencao da saude. A maioria dos efeitos positivos se deve a presenga, em sua
composi¢cdo, de substancias bioativas com propriedades antioxidantes, anti-inflamatoria e
imunologica (SACHO & PASTORE, 2016). Bianco (2008) cita trés perspectivas na defini¢cdo
de alimentos funcionais:

e Instituto of Medicine: Qualquer alimento ou ingrediente modificado que tem a
capacidade de proporcionar beneficio a saude além dos nutrientes tradicionais
que contém.

e 1° Livro sobre alimentos funcionais: Publicado em 1994 por Goldeberg.

Considerava alimento funcional aquele que pudesse impactar positivamente a
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saude, a performance fisica ou o proprio estado mental do individuo, além de
seus valores nutritivos.

e British Journal of Nutrition: Um alimento ¢ dito funcional quando ele contém
um componente alimentar (nutriente ou ndo) que afeta uma ou mais fungdes

especificas do corpo de modo positivo.

Acrescenta-se a estas definicdes, a perspectiva de alimentos funcionais que foi
definida através da resolucdo N° 18, de 30 de abril de 1999 pela Agéncia Nacional de
Vigilancia Sanitaria (ANVISA), como aquele alimento que pode produzir efeitos metabdlicos
e ou fisiologicos e ou benéficos a saude, além de fungdes nutricionais basicas, devendo ser
seguro para consumo sem supervisao médica. Dessa forma, o reconhecimento oficial dos
alimentos funcionais no Brasil ocorreu em 1999, com aprovacao de legislacao especifica.
Porém, em 1980 a tendéncia de alimentos sauddveis ja era utilizada como suplementos
alimentares da linha deit e light (BIANCO, 2008).

Embora varios estudos tenham se dedicado a descobrir a funcionalidade dos alimentos,
a ideia magica sobre eles estd cada vez mais se perpetuando e com isso, a promessa de
prevenir e curar doengas torna-se um atrativo para o consumo. Contudo, para Raud (2008),
essa nova tendéncia de alimentos funcionais promete ndo somente trazer uma nova
perspectiva sobre os alimentos, mas principalmente, beneficiar o mercado alimenticio, onde
fatores-chave como a crescente preocupacdo com saude e bem-estar e comprovagdes
cientificas, acabam por se tornarem fortes aliados nas estratégias de multinacionais.

Percebe-se, portanto, que em torno dos alimentos funcionais ha um novo folego aos
traders internacionais de commodities, que veem uma oportunidade de tornar as propriedades
funcionais em valor agregado a um alimento (WILKINSON, 2002). E dessa forma que a
industria alimenticia passa a aplicar novos conhecimentos e conceitos a seus produtos,
despertando questdes que envolvem negociantes do mercado, politicos, profissionais da
saude, cientistas (BIANCO, 2008). Essa fusdo de agentes busca agregar valor a novos
produtos.

3. O CASO DO ACAI:
3.1 Trajetoria de valorizacio do Acgai: da cultura alimentar amazénica a

agregacio de valores ligados a saude

O acaizeiro (Euterpe oleracea Mart.) ¢ nativo da Amazdnia brasileira, onde populagdes

espontaneas sdao encontradas nos Estados do Pard, Amapéa, Maranhdo, Mato Grosso,
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Tocantins e também em paises da América do Sul (Venezuela, Colémbia, Equador, Suriname
e Guiana) e da América Central (Panama) (NOGUEIRA et al., 2005). De forma natural, ¢
encontrado ao longo dos rios, em areas alagadas, de solos inundéaveis, onde se encontram em
grande concentracdo nas varzeas, fazendo parte do conjunto floristico da Amazonia
(ENRIQUEZ, 2003).

Os dois principais produtos originarios da espécie, o palmito ¢ o fruto, sdo utilizados
na alimentacdo humana. O fruto, matéria-prima para a obten¢do do suco de acai, bebida
simbolo do estado do Para, ¢ o principal produto oriundo da palmeira, em que se constitui
como um importante recurso utilizado durante muitos anos por homens, mulheres e criangas,
através do extrativismo vegetal e que de cujo fruto se extrai o “vinho” ou polpa de agai,
produto mais importante atualmente.

O consumo do fruto ¢ baseado em uma lenda ancestral da india la¢a que da origem ao
nome do fruto, conhecido como fruto que chora ou fruto de agua. Além disso, ¢ considerado
a “seiva da floresta” ou o proprio local de morada dos povos da mata (MOURAO, 2010).
Neste sentido, a ancestralidade do uso do agaizeiro pelos indigenas ¢ em parte recuperada pela
lenda, mas principalmente, continua viva devido a transmissdo entre as geragdes através da
oralidade. Assim, ha em torno do fruto uma representagdo folclorica que evidencia sua
importancia para a regido amazonica.

O acai chega a constituir-se como prato principal das refeicdes diarias de familias,
complementado, usualmente, por farinha de mandioca, peixe, carne seca ou camarao. Além
disso, culturalmente a polpa do fruto é comercializada em pontos de venda que sdo
simbolizadas por uma placa vermelha, que podem ser de forma circular, oval e retangular,
iluminadas por lanternas envoltas por papel celofone também vermelho (SIMONIAN, 2014).

Segundo Simonian (2014), com base em toda a importancia do fruto para o estado do
Pard, a Assembleia Legislativa do Estado do Pard (ALEPA), reconheceu a importancia do
acai enquanto fruto e bebida e como patriménio cultural do estado instituida pela Lei estadual
6.413 em 2013. Portanto, a relagdo do agai como cultura passa a ter valor legal, deixando de
estar apenas na memoria e na narrativa dos moradores locais.

Com isso, o fruto de agai ¢ um importante elemento da culinaria paraense, ¢ material e
imaterial. Est4 enraizado no modo de vida e nos costumes da populagdo local da regido norte.
E a partir dessa perspectiva que o acai torna-se parte do cotidiano paraense, como um habito

alimentar e, também, como elemento definidor de identidade.
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Para Mourao (2010), o consumo desse fruto ficou por muito tempo restrito ao seu
local de origem, ndo era considerado em termos econdmicos, pelos grupos sociais que deles
sobreviviam (principalmente ribeirinhos), nem pelos estados, pelos politicos ou empresarios.
Nao aparecia nas estatisticas de producao até¢ 1970, momento em que o palmito, proveniente
da palmeira de agai, ganhou valor economico. O seu consumo era registrado e relatado apenas
nas literaturas locais. Era dele que as populacdes ribeirinhas sobrevivam, utilizando parte da
producdo para a alimentagdo e comercializando o excedente para completar sua subsisténcia e
reprodugdo social (MOURAO, 2010).

Contudo, a partir da década de 1960, com o aumento do processo de urbanizacdo, o
acai apresentou uma intensificacdo no indice de consumo em centros urbanos, saindo das
areas rurais, para ocupar as periferias das cidades no estado do Pard. Por outro lado, nesse
mesmo periodo € registrada a ocorréncia de derrubada de grandes areas de agaizais nativos
para extracdo de palmito (HOMMA, 2014). Em 1970, os estoques de agaizeiro na foz do rio
Amazonas sofreram fortes derrubadas para a extragdo do palmito, o que levou o presidente
Ernesto Geisel a assinar a Lei n° 6.576/1978, proibindo esta atividade, mas ndo obteve
grandes éxitos (HOMMA et al., 2006).

Em 1980, o Paré se tornou a principal Unidade da Federacao na extracdo e producao
de palmito em conserva com a matéria prima do agaizeiro, sendo responsavel por 95% da
producgdo nacional (MOURAO, 2010). Porém, na década de 1990, com o crescimento na
demanda pelo fruto, houve uma queda brusca na extracao de palmito, fato que beneficiou,
principalmente, aqueles que consomem o vinho do agai como alimento basico (BENTES,
2003).

A reducao na producao de palmito foi acompanhada pelo crescimento da demanda da
polpa do fruto. Desta forma, a despeito do aumento na oferta do produto, os precos passaram
a subir, favorecendo os produtores (BENTES; HOMMA; SANTOS, 2017). Segundo
Nogueira e Homma (2014), na década de 1990 ocorreu uma grande valorizagdo do fruto, fato
esse ocasionado pela expansdo do comércio para outras regides no territdrio nacional, como
os estados do Rio de Janeiro, Sao Paulo, Minas Gerais, Rio Grande do Sul e Goias, fazendo
com que os acgaizeiros deixassem de ser derrubados para a extragdo de palmito e passassem a
ser mantidos na area para producdo de frutos. Desde os anos 1990 até a atualidade, o fruto tem

apresentado crescimento na sua producdo, conforme mostra o Grafico 1.

Grafico 1 - Produgao de agai, Castanha-do-Para e borracha no Brasil em toneladas, durante os

anos de 1990 a 2017.
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Fonte: Elaborado pela autora a partir de dados do IBGE, 2018.

O grafico demonstra o crescimento na producdo extrativa do agai que se deu em
paralelo com o decréscimo de outras duas culturas que ja foram, em outro momento, de
grande valor econdmico para a regido Amazodnica. Segundo Mourdo (2010) foi nos anos 90
que o tipico agai da Amazonia comecou a fazer sucesso entre as pessoas da chamada “geragao
saude” por ser reconhecido como importante energético, mas nesse momento ainda nao havia
investimento ou suporte de grandes industrias ou marcas sobre o fruto, sendo sua divulgacao
iniciada em telenovelas e revistas sobre saude.

Durante esse periodo, o estudo de Guimaraes (1999), avaliou o consumo ¢ o perfil dos
consumidores de agai no Rio de Janeiro, em que a chegada do fruto nesse estado era para ser
comercializados em supermercados, lojas de sucos, casas especializadas, restaurantes e
quiosques situados na praia e, era consumido geralmente no copo, como suco ou quase
sempre misturado com xarope de guarana, fato este que tornava a bebida ainda mais
energética.

Quanto ao perfil dos consumidores, foram entrevistados compradores e diversos
comerciantes ligados ao mercado do acai: atacadistas, donos de lojas de sucos e casas
especializadas em produtos naturais que comercializam a polpa do fruto, quiosques e os
proprios consumidores (GUIMARAES, 1999). Conforme indica o trabalho, o acai comegou a
ser consumido no Rio de Janeiro pelos mais jovens, por pessoas de classe média,
principalmente entre os homens, devido ser também um alimento considerado gorduroso e
que, segundo Guimaraes (1999), preocupa grande parcela das mulheres. O consumo nio se
deu por ter o mesmo significado de alimento pelos seus consumidores locais, que consomem

diariamente como principal refeicdo, mas porque comegou a tornar-se moda e ser divulgado

44



pelos veiculos de comunica¢do como um grande repositor de energia, o que justifica ser mais
almejado por pessoas que praticam algum tipo de esporte ou atividade fisica.

Para Ponte (2012), a farmacologizag¢do ¢ um fendmeno que transformou o consumo do
fruto, muito embora ja esteja registrado seu uso milenar na medicina popular. Além disso, o
valor nutricional do agai, rico em proteinas, lipidios, fibras e vitamina E, elevado teor de
antocianinas (PAGLIARUSSI, 2010), o consagrou como um excelente energético e
impulsionou o aumento da demanda em outras classes sociais. Assim, o agai deixou de ser
uma bebida da populacao de baixa renda para ser uma bebida global (ZERRER, 2015). Dessa
forma, o fruto passou a ser procurado pelos esportistas e ganhou grande importancia
econdmica.

Na década de 2000, o agai se consolida como importante produto de mercado com
grande procura em nivel nacional e internacional. Em 2004, o conceito de superfruta tornou-
se popular com a publicacao do livro SuperFoods Rx, de Steven G. Pratt e Kathy Matthews,
que divulgou uma lista de 14 alimentos que apresentavam um valor nutritivo alto quando
comparado com outros frutos. Esse valor ¢ baseado no valor da taxa ORAC (Oxygen Radical
Absorbance Capacity). Nessa ¢€poca, o blueberry, foi o primeiro fruto a receber tal
denominagao. Novas medicoes e refinamentos no calculo da taxa ORAC levaram, em 2006 -
2007, a publicagao de uma nova lista onde o agai, o cranberry e outros, passaram também a
ser chamados de superfrutas (ADITIVOS & INGREDIENTES, 2008).

Embora esse termo seja relativamente novo, Victoria Albert (2017) cita que Whitney
Kimball (2015) observou em seu estudo “The Rise and Fall of Superfoods”, que a Coca-cola
foi pioneira nesse conceito ainda no final do século XIX, quando comercializava seus
produtos como “bebida intelectual”, discretamente j4 embutindo a ideia de bebidas
estimulantes e tonicas. O termo evoluiu para incluir novos beneficios a satde ao consumir
esses “super”. Dessa forma, a linguagem utilizada na venda desses produtos passa a ser fator
importante na estratégia de marketing do setor de alimentos saudaveis, que criam novas
demandas, convencendo os consumidores sobre a necessidade de fazerem uso desses
produtos.

O relatorio intitulado A¢ai Berry Market: Andlise Global da Industria e Avaliagdo de
Oportunidades, 2016-2026 feito pela Future Market Insights-FMI® prevé um aumento no
consumo global de produtos do Agai, e espera que as vendas superem 1 milhdo de toneladas

até o final de 2026. Aponta-se que o contetido nutricional de produtos que contém agai ajudou

3 Future Market Insights — FMIL. Agai Berry’s Effective Application in Cosmetics will Boost its Global Sales
during 2016-2026. https://www.futuremarketinsights.com/press-release/acai-berry-market
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a impulsionar a producdo de bebidas e também, de cosméticos. Da mesma forma, as vendas
de acai aumentaram nos ultimos trés anos devido a percepgao positiva que relaciona o fruto a
definicdo de um superalimento.

Neste relatorio, é projetado que o uso do agai como componente de produtos
cosméticos ira impulsionar vendas globais no futuro, uma vez que os consumidores estdo
tendo mais acesso a informagdes sobre os possiveis beneficios do fruto. Os produtos lancados
pelas industrias cosméticas, a base de acai, reforcam a ideia de que esse produto promove uma
pele mais saudavel, com aparéncia jovial e elasticidade, e, por serem ricos em vitaminas A, C
e E, ajudam na regeneracao da pele.

Ainda segundo o relatorio, a empresa Ag¢ai brasileiro Frooty estd entre os principais
intervenientes no mercado global de Agai. A Phyto Nutraceuticals, da Africa do Sul, também
¢ conhecida como fabricante proeminente de produtos de Acai, enquanto empresas sediadas
nos EUA, como Sambazon, Acai Roots, Nativo Agai, Acai Exotic, Jamaba Juice, Sunfood,
Naked Juice Company e The Coca-Cola Company também sdo participantes ativas do
mercado global do fruto. Dessa forma, um dos fatores que contribuiram para o crescimento
desse segmento foi devido a crescente demanda por bebidas e comidas que ndo contenham
ingredientes artificiais e isso impulsionou o crescimento do mercado global do acai (FUTURE
MARKET INSIGHTS, 2017).

Segundo Cialdella e Navegante-Alves (2014), esse aumento foi ocasionado por dois
fatores: (i) urbanizagdo combinada com a melhoria do padrao de vida das classes
trabalhadoras e populares como consequéncia das politicas sociais iniciadas pelo governo
federal desde os anos 2000; (i) o surgimento do agai como um "superalimento",
principalmente devido a sua energia e propriedades antioxidantes cujo consumo ¢ fortemente
encorajado.

Outro estudo importante de ser mencionado foi realizado pela MINTEL* (2015) o qual
revelou que entre os anos de 2011 e 2015 houve um aumento de 202% no numero de novos
produtos alimenticios lancados contendo os termos ‘“superalimento”, superfruit ou
supergrain, sendo que s6 em 2015 houve um aumento de 36% no niimero de alimentos e
bebidas lancados globalmente com os termos. Em 2015, o EUA foi o pais pioneiro no
langamento do “super” alimentos e bebidas (30%), seguido pela Australia (10%), Alemanha
(7%), Reino Unido (6%) e Canadd (6%). Mas os superalimentos nao se limitam apenas a

comida e bebida, eles estdo surgindo regularmente nos corredores de beleza, satde, higiene e

* E uma empresa que atua desde 1972 em pesquisa de mercado.
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alimentos para animais de estimacdo (MINTEL, 2015), como mostra o Quadro 1. Todos esses
fatores contribuiram para o crescimento do mercado de agai, que saiu do anonimato e hoje

passa a ser o novo modismo alimentar.

Quadro 1 — Destinos dados ao acai de acordo com cada setor.

‘ Setor Produtos
Setor de Barra de Cereal ¢ Batida » Chiclete « Chocolate * Creme °
Bebidas e Energético * Picolé « P6 * Polpa * Sorvete * Suco ¢ Tequila *
Alimentagdo | Vinho * Vodca
Setor Shampoo ¢ Condicionador ¢ Hidratante para cabelos ¢
Cosmético Hidratante para pele « Esfoliante » Sabonete » Esmalte + Oleo

para cabelo * Batom * Hidratante para labios

Setor Farmaco | Vitaminas e suplementos

Fonte: Elaboragdo propria com base em SEBRAE, 2015.

Logo, a fruta nativa da Amazonia chega ao mundo com enorme variedade de opgdes.
De acordo com Bezerra, Freitas-Silva ¢ Damasceno (2016), dos alimentos processados que
contétm agai e que foram langcados no mercado mundial nos ultimos 5 anos, 22% sao
representados por sucos, 12% bebidas energéticas e esportivas, 9% lanches, 7% sobremesas e
sorvetes, 5% na categoria lactea e 3% em doces e balas. Dentre os paises com maiores indices
representativos no lancamento desses produtos estdo os Estados Unidos (30%) seguidos
respectivamente pelo Brasil (19%) e Canada (8%) na escala global.

Brondizio (2005) acrescenta que a expansao do mercado de acgai ¢ resultado de novas
formas de consumo, que envolve a adicao de xarope de guarand e o acréscimo de frutas como
banana e morango, além de novos ingredientes como granola, leite em po, até produtos mais
elaborados, que utilizam do principio ativo do fruto para compor novas mercados, como o
cosmético. Estas novas composi¢des adapta as demandas e gostos dos novos consumidores,
descaracterizando o proprio valor cultural do agai.

Dessa forma, a importancia social, econdmica e cultural do acai estd fundada em
significados que foram se transformando ao longo do tempo. Sendo assim, esses valores
passaram por uma trajetoria que variou desde o seu uso apenas alimentar pelos moradores
locais das varzeas amazdnicas, depois pelo valor econdomico do palmito e mais recentemente,
pela perspectiva de valorizagdo da polpa do acai como importante fonte de nutrientes
benéficos a saude. Esses usos e significados vao se tornando consistentes e passam a moldar o

mercado de agai e a cadeia produtiva desde o seu elo mais importante, a producao.
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3.2 Agentes e processos de mudanca

Considerando o cendrio apresentado acima, de ressignificacdo do fruto de acai e a
crescente demanda por ele, acredita-se que os alimentos, de forma geral, sdo significados em
diferentes contextos e ao longo do tempo, adquirindo distintos referenciais de qualificaciao
conforme os mercados que circulam. Garcia (2003) aponta que, as mudangas nas praticas
alimentares decorrem de um estilo de vida moderno e por isso, deve-se levar em consideragao
a urbanidade do contexto contemporaneo da comensalidade, a globalizacdo da economia e a
industrializacdo, como agentes que exercem um grande papel devido a gama de produtos e
servigos, que sao mundialmente distribuidos, além de serem envoltos de suporte publicitario e
do uso do discurso cientifico na divulgagao de alimentos.

Nesta secdo, alguns agentes e processos foram identificados como impulsionadores de
mudanca no ressignificado e na valorizagdo do agai. Eles sdo destacados e explicados, para
compreender como cada um exerceu um papel importante para alavancar a demanda pelo

fruto.

3.2.1 Mudangas no comportamento dos consumidores

Especialistas em saude e nutricdo vém alertando sobre as consequéncias do rapido
crescimento mundial do consumo de alimentos processados como uma das causas importantes
da epidemia global de obesidade, diabetes e outras doengas cronicas (MONTEIRO &
CASTRO 2009). Como as raizes desse problema, Ribeiro, Jaime ¢ Ventura (2017), citam que
a vida agitada nas cidades, combinado com um mau planejamento urbano, podem levar a falta
de atividade fisica e a dificuldade de se fazer escolhas alimentares mais sadias.

Atualmente, segundo o Atlas do Agronegocio (2018), ha dez corporagdes globais
controlando o mercado de alimentos que tornam cada vez mais concentrados os player globais
que controlam a induastria. A emergéncia da economia de escala torna o mercado cada vez
mais complexo ao mesmo tempo em que concentra num nimero reduzido de empresas o
controle e influéncia sobre o que ¢ produzido e consumido, como ocorre no mercado mundial
de alimentos.

Ainda segundo o referido documento, cita-se que um artigo publicado na revista
médica Lancet, identificou que o indice de obesidade entre meninos saltou de 0,93% em 1975
para 12,7% em 2016 e em meninas de 1,01% para 9,37%, no mesmo periodo e brasileiros
com mais de dez anos de idade consomem em média 21,5% de alimentos ultraprocessados em

sua dieta alimentar.
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Portanto, a saude e a qualidade de vida constituem uma das principais preocupagoes
dos consumidores. O fit, o diet, o light, o zero, sem gliten, vém a cada dia conquistando
mentes ¢ mercados e, por vezes, confundindo quem busca caminhos para uma alimentagdo
mais saudavel. Ao mesmo tempo, a conscientizacdo sobre os impactos do sistema
agroindustrial na alimentacdo vem criando um novo nicho de mercado em que os alimentos
organicos e naturais comecam a fazer parte (ATLAS DO AGRONEGOCIO, 2018).

Aos poucos, a0 mesmo tempo em que avanga a conscientizagdo por parte dos
consumidores, surge uma nova abertura de mercado para os alimentos saudaveis. Assim, cada
vez mais os mercados buscam se aproximar das expectativas dos consumidores. Entende-se,
portanto, que o consumo consciente em relacdo a satde tornou-se um negocio lucrativo. As
corporagdes vendem os alimentos “saudaveis” como um modo de combater problemas e
doencas nutricionais, apesar de serem considerados parcialmente responsdveis por estes
mesmos problemas (ATLAS DO AGRONEGOCIO, 2018).

Com isso, no que dizem respeito a alimentacdo, as tendéncias mundiais dos ultimos
anos indicam e acompanham os interesses dos consumidores por determinados produtos que,
além do seu valor nutritivo, possam trazer beneficios as fungdes fisioldégicas do organismo
humano e principalmente, sejam capazes de prevenir o aparecimento de doencas. Por isso,
esta busca por parte dos consumidores passa a ser percebido como um possivel mercado a ser
cada vez mais explorado.

Dessa forma, alguns estudos sobre o fruto de agai vém mostrando que o seu consumo
pode controlar ou prevenirr algumas doengas, como nos casos de diabetes e doencas
cardiovasculares, pois, além do fruto demonstrar alta capacidade antioxidante, apresenta
também beneficios nutricionais e terapéuticos (LIMA et al. 2012; CEDRIM, BARROS,
NASCIMENTO, 2018). A divulgacdo destes estudos tem movimentado o mercado do fruto
nos ultimos anos que se fortaleceu a medida que foi sendo reconhecido como um alimento-
medicamento.

Parte do sucesso nas vendas do fruto ¢ devido a esta crescente demanda mundial por
alimentos e bebidas saudaveis e nutricionais que cria novas oportunidades de mercado.
Segundo Homma et al (2006), o fruto do acaizeiro, assim como o guarand da Amazodnia, ¢ o
novo produto consumido em todo pais € no mundo, que alcangou um novo elo de mercado, o
de alimentos funcionais e nutracéuticos.

As grandes industrias de alimentos se beneficiam da busca por alimentos mais naturais

ou com uma pegada ambiental e transforma esta demanda em mercadorias massivamente
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consumiveis. Desse modo, as gigantes da industria alimentar consolidaram a distribui¢do
mundial de produtos alimenticios se apropriando de novas linguagens com forte apelo para a
originalidade dos produtos e dessa forma, a industria busca por conceitos com alto apelo de
saudavel, original. Assim, varios alimentos s3o considerados milagrosamente benéficos a
saude’.

Com isso, a perspectiva ideologica do Nutricionismo, reduz a comida a seus
componentes bioquimicos e, portanto, dialoga com a ideia de racionalizagdo da dieta,
promovendo a ideia que um Unico produto € capaz de nutrir o corpo, tornando a alimentacao
individualizada, restrita, desprovida de valores culturais e fungdes sociais € endossada pelo
fendmeno da medicalizacao alimentar (AZEVEDQO, 2017). Contudo, conforme explica Pollan
(2008), hoje ha milhares de substancias comestiveis com aparéncia de comida, que muitas
vezes vem em embalagens carregadas de informagdes e alegagdes quanto aos beneficios que
trazem a saude, o que leva a um conselho do autor: “quem se preocupa com a saude
provavelmente deveria evitar produtos que fazem alegagdes quanto a beneficios para a satude.
Por qué? Porque uma alegacdo desse tipo num produto alimenticio ¢ forte indicacao de que
nao se trata de fato de comida” (POLLAN, 2008, p. 10).

Com isso, as variacdes dos padrdes de alimentacao favorecem o desenvolvimento de
mercados especificos para determinadas demandas, que servem como uma linha de orientagdo
para a inovagao e para o lancamento de novos produtos e novos nichos. Para Ramos e Junior
(2001), a produgdao de produtos especializados e diferenciados para atender demandas
especificas dos consumidores tem fortalecido o poder global das grandes corporacdes
transnacionais de alimentos, que nao estao mais voltadas a simples produ¢do em massa de
produtos homogéneos, mas de mercadorias que apresentem valores diferenciados para
publicos especificos. Produtos estes, que podem inclusive ser gerados em unidades menores
ou quase artesanais, mas que respondem a padrdes de qualidade definidos por grandes atores
que comandam os elos do processamento industrial e da distribui¢do, através de marcas
multinacionais (RAMOS & JUNIOR, 2001).

Entdo, o alimento hoje ¢ homogeneizado em sua composi¢do, mas ndo em seu
significado. Por isso, acredita-se, que a comercializagdo de produtos alimentares podera

explorar com sucesso esta tendéncia de consumo mais consciente (seja por alimentos

> Em 2017, um estudo publicado na Graduate Journal of Food Studies, revelou o poder da categoria de valor
“superalimento” para o desenvolvimento do mercado da quinoa na Europa. Os elogios sobre esse grao
resultaram num intenso lobby do governo boliviano, que buscaram ampliar o seu mercado, tornando-o
popularmente conhecido e principalmente, incluindo-o como um “superalimento”.
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saudaveis, ecoldgicos, livres de agrotdxicos), ndo apenas numa perspectiva tempordria, mas
numa abordagem mais sustentada, principalmente por conta da apropriacdo da ciéncia pelos
mercados, que cada dia desvenda novas propriedades e qualidades de um determinado
alimento.

No caso do agai, Guimaraes et al (2017) diz que as empresas internacionais vém
incorporando ativos da biodiversidade amazonica como matéria prima para o langamento de
seus produtos e que ao analisar o pedido de patentes sobre o fruto de acai, foram encontrados
quatro perfis de depositantes: 83 pedidos de empresas, 11 de Universidades, 6 de instituicao
de pesquisa e 28 de pessoa fisica. Dentre as empresas lideres, destacam-se a K24 (startup na
area de saude) e a Mary Kay (empresa no setor de cosméticos). Percebe-se, portanto, um
interesse crescente por empresas estrangeiras em se tornarem proprietarias dos compostos
bioativos do acai. Isso evidencia o aumento do interesse pelas propriedades da Euterpe
Oleracea (GUIMARAES et al., 2017).

Por isso, 0 uso de termos cientificos, ¢ considerado como fortes aliados no campo de
fortalecimento de mercados. E dessa forma que a alimentagdo passa a se inserir nas
organizacdes dos mercados, assim como o mercado também passa a estabelecer as regras de
producdo e consumo dos alimentos, por meio das manifestacdes de poder e controle que
exercem. No ambito de tais manifestacoes, compreende-se que existem diversas forgas
atuantes no processo de modelagem do comportamento, dos habitos alimentares. Nesse
sentido, o conceito de forca e poder estao relacionados ao uso de estratégias de persuasao e

convencimento que garante tornar um produto ativamente consumivel.

3.2.2 A globalizagdo

A comida (ou alimento), apesar das suas claras relacdes com a cultura local, a religido,
o gosto, a tradicdo, o simbolismo e a identidade, tem sido produzida como uma mercadoria
sob as premissas de um sistema e de uma politica agroalimentar de carater global, dominada
por grandes corporagdes, o que envolve uma forma legitimada de poder (AZEVEDO, 2017).
Por isso, o alimento ¢ um tema frutifero para explorar os multiplos significados da
globalizagdo, uma vez que expde a complexidade de um peculiar fendmeno transcendente.

Dessa forma, o atual regime alimentar imperial ¢ um complexo sistema multifacetado
e em expansdo, que monopoliza as ligagdes entre lugares, pessoas e produtos. Entdo, os
impérios alimentares sdo orientados por dois principios, segundo Ploeg (2008): o mercado

global e o sistema da linha de montagem. Em relagdo ao mercado global, hoje o
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“encurtamento” das distancias torna possivel o acesso a bens e produtos antes inimaginaveis.
O que se come nas comunidades ribeirinhas (agai) ¢ possivel, mesmo com mudancas e
adaptacdes, ser consumido em outras partes do mundo e vice-versa. Quanto a linha de
montagem, o controle da producdo, circulagdo e o consumo de alimentos, passam a ser
descentralizado e desterritorializado, em que sdo inseridos varios elementos ao longo da
cadeia produtiva, muitas vezes em lugares diferentes, para a obtencao do produto final.

Com isso, um produto torna-se deslocalizado e pode conter elementos provenientes de
diferentes regides (BIANCO, 2008). Fato este que ocorre na cadeia produtiva do acai. A polpa
do fruto sai do estado do Para apenas adicionada por agua e depois, ao longo da cadeia
produtiva, ¢ acrescido de outros ingredientes ou mesmo, sao retiradas as propriedades do fruto
para a fabricacdo de seus subprodutos e chega ao consumidor final de diversas formas.

Com isso, entende-se a globalizagdo como um fendmeno que envolve aspectos
econdmicos, sociais, politicos, culturais e pessoais € que gerou a ressignificacao das relagdes
na sociedade, por impulsionar e influenciar novos padroes de envolvimento entre os
individuos, empresas, organizagdes € até mesmo com o proprio Estado, segundo explica
Gongalvez (2005). Este processo vislumbra uma dimensao multidimensional reorientando as
configuragdes locais para normatizagdes globais com fortes mudangas na organizacao das
atividades humanas.

Entende-se também que a configuracdo da sociedade se modificou e se modifica
constantemente perante as transformagdes no modo de trabalho e vida. E isso faz refletir sobre
os valores relacionados a alimentagdo, saude, corpo e também, sobre as tendéncias no
consumo alimentar que sao conduzidos juntamente com o desenvolvimento econdmico e,
portanto, esta relacionado com os processos de globalizagdo. De forma contemporanea, como
explica Leonardo (2009), a massificacdo da cultura alimentar se aplica na extensdo da
urbanizagdo, na industrializacdo dos produtos alimentares, em seu marketing e na midia
imposta na implantagdo dos produtos que manipulam os habitos e passam a ser uma
necessidade de aquisi¢do. Nesse processo de massificagdo, o alimento se padroniza em nome
da sua descaracterizagdo e, passa a fazer parte de um nicho especifico, ganhando novas
conformidades e valores.

Em vista disso, o alimento passa a ser pautado no entendimento de mercadoria, em que
as empresas alimenticias lucram com inovagdes que facilitam um estilo de vida mais
acelerado, pois o tempo gasto com o trabalho ocupa a maior parte do dia e, por isso, exige

cada vez mais produtos eficientes e que sejam capazes de suprir as necessidades alimentares
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de uma pessoa. Supde-se, que o consumo precisa de sentido, ou seja, trata-se de um sistema
de significacdo, com alto investimento em marketing e publicidade para tornar atrativo o que
estd sendo ofertado. Entdo, mesmo com um sistema de producdo baseado em alimentos
industrialmente modificados, ainda assim carregam consigo a imagem de natural.

Dessa forma, a alimentacdo tem passado por transformagdes que se revelam no
cotidiano globalizado, em que as modernas organizagdes sdo capazes de conectar o local ao
global, intensificando as relagdes em escala mundial e que isso s6 € possivel porque ha de
alguma forma, confian¢a nos sistemas que a promovem, embora os riscos ndo deixem de
existir por completo (BIANCO, 2008). Por isso, para amenizar a ansiedade dos consumidores
e tornar os riscos aceitaveis, a induastria alimentar se utiliza dos estudos cientificos,
propagados através do discurso mercantil, para reafirmar a seguridade do alimento.

Para Diaz-Méndez e Garcia-Espejo (2016), uma das consequéncias da globalizacao
alimentar ¢ o processo de individualizagdo das escolhas, porque o momento de decidir o que
consumir gera uma confusdo entre os comensais devido a perda dos padrdes alimentares
culturais, em que passa a adotar um novo critério de escolha, a saude. Por isso, considera-se
que a globalizagao do consumo de alimentos gera instabilidade no sistema alimentar como um
todo e enfraquece as tradigdes.

Portanto, a globalizagdo imprime mudangas nos padrdes alimentares que unificam os
habitos e marginaliza a diversidade cultural a favor de um comportamento alimentar mais
homogéneo, resultado da internacionalizagcdo, da multiculturalidade dos mercados alimentares
atuais e do poder dos agentes que intervém na cadeia, como os agentes institucionais, em
especial o Estado (DIAZ-MENDES & GARCIA-ESPEJO, 2016).

Segundo Cassol e Schneider (2015), o processo de globalizagdo consolida a producao
e distribuicdo de alimentos, que passou cada vez mais se concentrar nas maos de grandes
empresas transnacionais. Dessa forma, as cadeias alimentares globais se manifestam a partir
da integracdo de diversos atores, que inclui desde os trabalhadores, at¢ o Estado, as
agroindustrias, empresas de logistica e os consumidores. Esses elos dinamizam o processo de
insercdo de regides, localidades e produtos na é4rea de disputas globais em mercados de
alimentos, promovido pelas relagdes de poder.

Neste contexto, os intercAmbios e aliangas governamentais oferecem condigdes
favoraveis de participacdo dos diferentes atores numa arena internacional crescentemente
coordenada por um corpo de instituigdes de regulagdo do comércio de produtos e servicos,

que contribuem para a fragmentacdo tradicional das economias nacionais e locais
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(GONCALVEZ, 2005), gerando um determinismo de consumo que institui novas pratica
culturais agora ndo mais baseada na confianga entre o produtor e o consumidor, mas nas
formalidades de controle, como embalagens, certificagdes e a cientificidade.

Dessa forma, percebe-se que ¢ através de seus supostos beneficios que um fruto
tipicamente local passa a ganhar notoriedade. Atualmente o agai representa um mercado
muito expressivo entre as frutas tropicais (abacaxi, acerola, caja, caju, coco, goiaba, graviola,
maracuja, lima, manga, mamao), sendo o que mais tem se destacado em termos de agregacao
de valor (BRABO et al., 2018), e entre os produtos alimenticios, o agai ¢ o segundo produto
advindo do extrativismo de maior importancia nacional, ficando atrds somente da erva-mate
(IBGE, 2018). Mostra-se, portanto, que o rapido crescimento do mercado de agai atrai novos
investimentos, de estratégias de marketing para vender o fruto e valida a imagem da

Amazonia, de seu povo e do fruto como exotico (CHERER, 2000).

3.2.3 A ciéncia e o discurso midiatico

Diante dos dados que relaciona a ma alimentacdo com o crescente aumento das
doengas cronicas, os alimentos sdo transformados em um elemento central nas tomadas de
decisdes para a saude publica. Contudo, cabe levantar algumas reflexdes sobre a nocao de
alimentacdo saudavel que esta sendo produzida no imaginario social da sociedade
contemporanea, orientada por uma concepcao de saude reduzida a busca de cura ou prevengao
da doenga (KRAEMER et al, 2014).

Para Fonseca et al (2011), ao relacionar saide e comida, o alimento continua
mantendo sua funcgdo fisioldgica, s6 que transvertido de novos significados, tais como a
preocupagdo por uma alimentagao saudavel e com a composi¢ao nutricional daquilo que se
ingere. Com isso, as mudancas nas regulagdes alimentares envolvem também os interesses
dos mercados. (BIANCO, 2008).

Tomando como base o fruto de acai, a sua trajetoria de importincia desencadeou a
expansdo do consumo para além de um habito alimentar dos amazoénidas e o produto voltou-
se ao mercado de alimentos funcionais, nutritivos e energéticos, portanto, foi projetado o
valor de satde ao fruto. Percebe-se que os conceitos nutricionais alimentares comegam a
tomar corpo no meio cientifico, mas que traz como consequéncia uma nutricdo otimizada e
restritiva, que busca maximizar as fungdes fisiologicas de cada individuo, minimizar o risco

de doengas ao longo de sua vida e que também delimita todas as necessidades fisioldgicas do
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corpo humano em um unico alimento (NITZKE, 2012). O que Vargas (2016) chama de
medicaliza¢do da sociedade.

Para Kraemer et al (2014), o modelo mecanicista e generalizador da ciéncia moderna,
construido a partir de critérios objetivos e mensuraveis, ainda se fazem presentes em alguns
setores das Ciéncias da Saude. Portanto, a ideia de alimenta¢do sauddvel, embora seja
considerada como positiva pelo aumento da conscientizagdo dos consumidores, hd de se
relacionar que a finalidade de combate a endemias, reproduz o paradigma mecanicista e
tecnicista moderno. Dessa forma, as universidades e os centros de pesquisa sdo citados por
Filho, Sousa e Silva (2015), como influentes na constru¢do do conhecimento, mas, além
disso, sao tidos como aliados na construgdo do discurso mercadologico.

Portanto, a construgdo dos termos ‘“alimentos funcionais”, ‘“nutraceuticos”,
“farmaconutrientes” passam a ser utilizados compulsoriamente. Esta confusdo de
nomenclaturas afeta diretamente os consumidores, que mesmo que nao consigam de fato
compreender o significado de tais alegacgdes, sdo levados a entender que o nao acesso a estes
alimentos podera até colocar sua satide em risco (NITZKE, 2012).

Dessa forma, alimentagdao saudavel ¢ construida no imaginario como um alimento
milagroso capaz de tornar o ideal de satide em realidade. Tal visdo reduz a alimentagdo
saudavel a um padrao de objetividade fundamentado em uma estrutura de valor. Assim, o
comer saudavel deve obedecer a regras nutricionais. Um ideal de alimentagdo que ignora o
sujeito e seus desejos a um ser que ingere apenas calorias e nutrientes. Na verdade o que se
produz sao alimentos despolitizados para serem adequados a um padrdo dominante dos
impérios alimentares (KRAEMER et al, 2014).

Com isso, as normas geradas nesse regime sdo propostas aos individuos, ndo de
maneira abrupta, mas como um convencimento sutil construido a partir do conhecimento que
foi cientificamente produzido, portanto, “verdadeiro”. Dessa forma, o poder exercido pelas
industrias alimentares ¢ uma forma indutora de exercer poder sobre o consumidor. Assim
sendo, o discurso cientifico € uma espécie de produtor de “verdades” e por isso, ¢ apropriada
pelo mercado como forma de garantir confianga na relacdo com o consumidor (KRAEMER et

al., 2014). Abaixo, citam-se alguns discursos produzidos para o acai:

Acai ¢ tdo saudavel quanto azeite de oliva: fruto previne o céancer, diabetes e doengas

cardiacas (ASSAYAG, 2009).
From the Amazon to the World (SAMBAZON, 2018).
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Jugai é um alimento completo... mais rico em nutrientes e antioxidantes em
comparacdo com o acai comum (JUCAIL 2019).

Estudos tém demonstrado que o Agai possui alta energia e é repleto de valor
antioxidante e nutricional, tornando-se a melhor superfruta! (NATROL, 2019)

Nos exemplos citados, vende-se a ideia de um alimento completo, ideal para quem
busca uma vida saudavel e a imagem embutida da Amazdnia, um alimento da floresta para o
mundo, fortalece ainda mais a aparéncia da empresa. Outro ponto importante ¢ que na terceira
frase, da empresa JUCAI, o acai da Mata Atlantica (conhecido como Jugara), também esta
aproveitando o momento do agai amazdnico para fortalecer o mercado desta outra espécie e
até faz mencao que o da Mata Atlantica ¢ ainda melhor que o agai comum.

Portanto, partindo para outra discussao, outro ponto chave que merece destaque sdo os
veiculos de comunicacdo, principalmente a televisdo, a internet, as embalagens e mais recente,
as redes sociais, estdo presentes com maior frequéncia no cotidiano das pessoas, tém um papel
importante em dinamizar as informacdes e principalmente, a induzir o comportamento de
consumo. Para Raud (2008) a chave para o sucesso no mercado de alimentos reside na
inovacao e no investimento pesado na comunicagdo. Percebe-se que o comportamento do
individuo estéd centrado na sociedade do consumo cada vez mais estimulada a novos desejos e
novas necessidades impostas por um modelo de obrigatoriedade que ird aspirar a um status ou
poder ao ter acesso a um determinado produto (REIS, 2015).

Com isso, destaca-se uma publicacdo da Companhia Nacional de Abastecimento
(CONAB) para o quarto semestre de 2017, que fez referéncia a uma pesquisa realizada pela
IBISWORD e que foi divulgada pela Spoonity®, revela que o mercado de sucos e smoothies
de agai gera uma receita de U$ 2 bilhdes, com cerca de 5.237 empresas atuantes que utilizam
estratégias de mercado para que as marcas estejam sempre em destaque, entre elas sdo citadas:
realizar promocdes de tigela de acai como alimento saudével;, promover o consumo como
ideal para qualquer hora do dia comercializando-o como um estimulante, seja para pessoas
que estejam saindo do trabalho ou mesmo para uma simples sobremesa; divulgacdo do
negdcio por redes sociais e garantir que o compartilhamento de fotos do agai por uma pessoa,
gere a ela descontos ou recompensas para a foto mais curtida; induzir que os consumidores

indiquem a marca ou o negdcio a outras pessoas, ou seja, o famoso marketing “boca a boca” e

6 “A Spoonity é uma plataforma de recompensas de fidelidade, permitindo que as empresas possam combinar
seus programas de recompensas de fidelidade e cartdes-presente em um unico cartdo, tag ou aplicativo de
smartphone” (CONAB, 2018).
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por fim, gerar um Programa de Fidelidade, uma vez que atrair novos clientes gera mais
despesas que garantir a satisfagdo dos que ja sdo consumidores de uma marca.

Portanto, a perspectiva de uma alimentag¢do saudavel ¢ eminentemente mercadologica
e politica. As informagdes contidas nas embalagens e nos discursos de alimentos vendem a
ideia do comer saudavel, fato que recai sobre os consumidores levando-os a interiorizar
determinados conceitos que passam a fundamentar suas praticas alimentares (VIANA et al,,
2017). Pra a autora citada, este cenario de racionalidade alimentar e nutricional e a relagdo
alimento-medicamento, trouxe como consequéncia a tirania da saude, que propde a
necessidade incessante do individuo estar sempre saudavel.

No caso do fruto de agai, caracterizado como um alimento funcional ou até superfruta,
aponta para um padrao alimentar que estd sendo tracado por expertise surgida a partir da
concepcao de alimento com propriedades especificas. Isso porque o marketing auxilia na
identificagao das oportunidades e ameagas, ao publico que se deseja atingir. As empresas €
marcas fazem um apelo mais sensivel na tentativa de fazer o cliente se sentir especial quando
esta consumindo seus produtos.

Ademais, um marketing intensivo ¢ utilizado para rotular os produtos e transformar
seu consumo local em global, em que o preco ndo ¢ mais o unico fator determinante na
escolha de um produto (MACHADO, 2016). A partir desse contexto, enfatizam-se as
mudancas de valores em relagdo a alimentacdo que se utiliza do marketing como grande
aliado na construcao desses significados. A comunicagao passa a funcionar como um meio de
transmissao dos discursos das empresas alimentares.

Dessa forma, as empresas que estdo apostando em produtos a base de agai buscam
reforgar seu posicionamento “saudavel”. Percebe-se, portanto, que o aumento do consumo de
acai ndo se deu organicamente, mas sim de forma construida e catalisada por uma imensa
demanda que resultou da constru¢do de uma imagem de alimento saudavel e, ao mesmo
tempo, exotico (devido sua origem indigena). Cresce o interesse pelo agai que pode ser
percebido pela proliferacdo do consumo de forma mais global. Pensa-se que o discurso
produzido pela industria que trata de relacionar o alimento com a satide, ¢ ponto fundamental
para entender porque o agai esta deixando de ser consumido apenas no seu local de origem e
de forma tradicional. Sob essa dtica, o fenomeno de expansido da demanda e do mercado de
acai, gera um novo dinamismo no mercado que busca desenvolver cada vez mais estratégias

para conquistar novos consumidores.
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Todas essas mudancas no mercado do acai ¢ uma resposta ao que pode ser chamado de
'Acai Craze' nos Estados Unidos. Programas caros de marketing que proclamaram o agai
como o novo fruto mistico ¢ poderoso da Amazonia, o novo "superalimento" (ZERRER,
2015). Portanto, tudo se encaixa para este mercado em ascensdo: a era do “viral”, as redes
sociais, 0s canais na internet, as proprias pesquisas cientificas, o forte marketing envolvido
para alavancar a comercializagdo. Com isso, deu-se o inicio da fabricagdo de diversos

subprodutos a base de acai e a expansdo do consumo em varios paises.

4 CONCLUSAO

Neste artigo, foi salientado que a valorizacdo incorporada ao acai se deu de forma
gradativa, que nasceu da grande procura por palmito e a medida que a ci€ncia foi avangando e
descobrindo os beneficios do fruto, o consumo voltou-se para o beneficiamento da polpa.
Com isso, aos poucos foi sendo criado um mercado em volta de um produto energético, até
alcancar o atual conceito de funcional e superfruta. Todos os valores atrelados ao acai
influenciaram no crescimento da demanda, na reestruturagdo do mercado e também, na
multiplicacdo de produtos vendidos com a conotacdo de um milagroso manancial de
nutrientes e antioxidantes.

Tal caracteristica despertou o interesse de industrias que vem a cada ano inovando no
desenvolvimento de novos segmentos mercadologicos do agai. E importante ressaltar, que os
temas relacionados com os habitos alimentares e satide estdo cada vez mais conquistando os
consumidores. Dessa forma, cresce o interesse de pessoas de diferentes idades, classes sociais
e niveis de escolaridade em adotar estilos de vida saudaveis, em que a alimentagdo ocupa um
papel importantissimo. Tornam-se assim, imperiosas as a¢des educativas alimentares que
permitam as populagdes a possibilidade de selecionar, preparar e consumir os alimentos de
acordo com as suas necessidades. Contudo, reger uma alimentagdo com base apenas em seus
nutrientes, no minimo ¢ uma perda de satisfacdo a mesa.

Nesse processo, 0os motivos simbdlicos ou pragmaticos em torno das escolhas
alimentares sdo substituidos por outros de carater nutricional. Os sentidos criados a partir da
alimentagdo saudavel também participam das estratégias de poder da indistria ao colocar o
alimento como uma etapa da construcao da saude perfeita. Dessa forma, o posicionamento do
acai como um alimento sauddvel, ndo s6 demonstra como novos significados foram

incorporados ao fruto, mas também levanta questdes sobre a suposta objetividade da ciéncia
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nutricional e o uso de ma fé por parte da induastria alimentar ao utilizar a ciéncia para fins
estratégicos de mercado.

Portanto, as diferentes percepcdes e construcdes de valores ou sentidos para o
consumo de agai envolvem a formagdo de conceitos que direcionam a importancia do fruto
pelos beneficios que o seu consumo pode trazer. Isso acontece porque os conceitos emitidos
carregam consigo valores intrinsicamente agregados como parte de uma verdade
cientificamente comprovada e verdadeira, utilizando-se desse recurso para definir estratégias
de mercado e de consumo. Dessa forma, as escolhas alimentares se reformulam e geram um
cenario de incerteza sobre um alimento ser saudavel ou ndo. Por isso, destaca-se também, a
fragilidade da racionalizacdo moderna da alimentagdo na perspectiva satide-nutri¢ao.

Nesse contexto, o acai que fazia parte do autoconsumo de familias ribeirinhas e do
repertorio gastrondmico e culinario de atores sociais especificos, atualmente tem seu consumo
expandindo para novos territorios € mercados, através de um processo de insercao de valores
que trata o agai nao mais ligado a uma cultura e identidade, mas a uma ideia de consumo para
uma vida saudavel. O sentido principal do consumo do fruto se reconstruiu € quem o consome
esta sendo mobilizado por fatores dissociantes do seu valor originalmente alimentar.

Por isso, ndo basta apenas a conscientizagdo da populacdo quanto a melhorar o habito
de consumir alimentos de menor impacto a satde. E necessario estar atento para as estratégias
utilizadas pela induastria que convencem o consumo. Obviamente, que analisando de forma
estratégica, a apropriacdo dos valores cientificos nos produtos, como a categorizagdo de
funcional, energético, rejuvenescedor, superfruta, ¢ excepcionalmente um grande subterfigio
para agregacao de valor. Assim, os alimentos associados a uma forte imagem e discurso de
“saude” representam uma fonte de diferenciacdo e de rentabilidade.

O mercado, portanto, ndo se define como uma institui¢ao isolada. Pelo contrario, parte
da sua configuracdo esta relacionada com as redes que se conectam, ou seja, com a circulacio
de informagdes e agentes que se ligam em prol do objetivo de garantir a centralidade de
produtos e empresas. No caso do agai, adotaram-se as especulacdes cientificas dos beneficios
que pode trazer para saude para ser um atrativo de consumo.

No entanto, partindo da perspectiva da alimentacdo como um sistema simbdlico e
social, ¢ necessario mais do que prescrever nutrientes. Quanto a satde, a ado¢ao de um estilo
de vida saudéavel ¢ muito mais eficaz do que a adocdo de uma moda saudavel, portanto, a

restricdo ou o aumento da ingestdo de alimentos ndo deve tornar a alimentagdo reducionista.
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Assim, até as verdades cientificas devem ser utilizadas com cautela, principalmente quando
elas sdo apropriadas pela industria alimentar.

Nao se trata de desconsiderar a produgdo cientifica sobre as propriedades nutricionais
do fruto de acai e suas implicagdes sobre a saide, mas de compreender que a partir dos
conhecimentos cientificos ¢ que foi construida a imagem de um alimento saudavel e que
gerou alta demanda sobre o agai. Portanto, ndo ha aqui a negagdo do valor cientifico, muito
menos desconsidera a funcao nutricional do fruto. No entanto, ao compreender a alimentagdo
como um sistema complexo, € necessario mais do que concentrar as expectativas nos
nutrientes, por acreditar que os alimentos ndo se reduzem a esta funcdo. Além disso, faz-se
necessario discutir sobre a proposicdo que a alimentagdo saudavel estd ocupando, uma vez
que ha interesses politicos e econdmicos dos setores hegemodnicos em fortalecer e tornar as
atuais demandas em um negocio lucrativo. E importante reconhecer que comer é um ato

social, cultural, mas também politico e econdmico.
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ARTIGO 2
A MERCANTILIZACAO DO ACAI E OS REFLEXOS NA CADEIA PRODUTIVA

Resumo: O objetivo orientador desse trabalho foi identificar e analisar as consequéncias do
processo de mercantilizagdo do agai em comunidades ribeirinhas de Igarapé-Miri/PA. Para
além, buscou-se apresentar como esse processo estd sendo responsavel pela constituicdo do
monocultivo de acai. A operacionalizagdo da pesquisa empirica se deu através de entrevistas
semiestruturadas com os ribeirinhos e trés empresas beneficiadoras de agai. Os dados foram
organizados em trés segmentos de analise: 1) Cadeia produtiva; 2)Mercantilizagdo da terra e
do trabalho e 3) A mudanca no sistema de produgdo. Os resultados apontam que a crescente
mercantilizacdo do fruto de agai estd alterando os fatores de produgdo terra e trabalho, além
das relagdes dos ribeirinhos entre si € com o meio. Essa condicdo ¢ observada a partir da
intensificacao da producao de acai nas varzeas da Amazonia, em que se percebe o aumento do
interesse em cultivar o fruto, que por sua vez vem ganhando visibilidade mundial e atraindo
novos atores para a cadeia produtiva. Por isso que as mudangas na cadeia produtiva do acai
sdo fatores ativos nos processos de transformacdes e adaptagdes adotadas pelos moradores
dos rios, em que visa maximizar as trocas dos recursos naturais pelo dinheiro, tornando-os
cada vez mais dependentes de um sistema mercantil do meio.

Palavras-chave: Produc¢ao; comercializagdo; costumes; alimentagao.

1. INTRODUCAO

A problematica aqui discutida estrutura-se em torno de que, a partir da década de
1990, ocorreu uma crescente demanda por agai. Zerrer (2015), considera que a medida que o
sistema de industrializacdo evoluiu, surgiram novos produtos, novos simbolos, novos
participantes e novas transagdes na industria do fruto. O congelamento da polpa, por exemplo,
permitiu a exportacdo do agai para os mercados internacionais e criou novas formas de
comercializacdo e consumo.

Dessa forma, o mercado passa a orientar o trabalho e as formas de controle sobre os
locais e os demais atores envolvidos. Antes da popularizagdo do agai, o extrativismo vegetal
era a principal pratica para a obtencdo do fruto, que representava a base da alimentagdo dos
ribeirinhos, com apenas o excedente sendo destinado a venda, principalmente para o comércio
local e regional. Mas, atualmente esse cenario vem se reconfigurando.

Com isso, a partir da valorizagdo do fruto de agai, buscou-se analisar como o mercado
do agai tem influenciado a dinamica produtiva das familias ribeirinhas, do ponto de vista da
ampliagdo dos cultivos, do alongamento da cadeia produtiva, e das relagdes de trabalho, no
valor da terra e na propria relagdo dos ribeirinhos entre si. Esse objetivo somente pode ser
alcancado através do reconhecimento e analise do modo de insercdo e interacdo social e

econdmica desses moradores das varzeas nos circuitos mercantis. Nesse sentido, utiliza-se da
67



obra de Polanyi (2000), para explicar como se da a ordem das relagdes sociais quando passa a
serem incorporadas relacdes econdomicas € monetarias.

Busca-se, dessa forma, reconhecer que ha nas historias de familias ribeirinhas e na
construcdo das suas identidades, uma interagdo com o fruto, que se transforma e se adapta a
medida que o produto ganha novas posi¢cdes e valores no mercado. Para a analise, foram
definidas trés categorias analiticas: 1) Da cadeia de producdo e comercializagdo; 2) Da
mercantilizacdo dos fatores de produgdo: terra e trabalho; 3) As mudangas na forma
produtiva. Além disso, o artigo € composto por introducdo, quadro teodrico e analitico de Karl

Polanyi, metodologia e consideragdes finais.

2. FUNDAMENTOS DA TEORIA DA MERCANTILIZACAO DE POLANYI

2.1 A “falacia economicista” e a economia substantiva e formal

A critica de Polanyi a teoria econdmica ortodoxa e ao liberalismo econdmico reside
justamente no fato de que sua andlise mantém a historia economica ligada a histéria das ideias
sobre economia (SCHNEIDER & ESCHER, 2011). Polanyi (2000) desmitifica a visdo de que
0 homem sempre foi movido pela necessidade de permutar, barganhar e trocar uma coisa pela
outra, sugerindo que a propensdo do homem a essas atividades, relagdes comuns de mercado,
sdo forjadas na sua totalidade.

Com isso, Sanchéz (2008) diz que a partir da obra de Polanyi, a economia de mercado
¢ compreendida como um imenso e violento processo social artificial, que ndo obedeceu a
suposta caracteristica da natureza humana, sendo uma aposta ideologica e politica
radicalmente diferente das formas anteriores de organizacdo dos grupos humanos.

Para Polanyi (2012), o grande obstidculo para compreender de forma realista a
subsisténcia do homem esta no pensamento arraigado de igualar a economia humana com a
economia de mercado, embora o autor diga que ndo possa existir uma sociedade que nao
possua algum tipo de economia. Contudo, acredita-se que “reduzir o ambito econdmico
especificamente aos fendmenos de mercado ¢ eliminar a maior parte da histéria da
humanidade” (Polanyi, 2012, p.48).

O que ele chama de “falacia economicista” refere-se a criagdo do homem movido por
motivagdes essencialmente materiais. E como se a economia humana em geral fosse
equalizada a uma unica forma de organizag¢do baseada no mercado, o lugar de encontro entre
oferta e demanda, onde se formam os pregos de equilibrio (SCHNEIDER & ESCHER, 2011).
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Para Polanyi (1977), foi criada uma mentalidade sobre homem que levou a aceitagao
da heresia que as suas motivagdes podem ser descritas com “materiais” e “ideais”, € que os
incentivos sobre os quais a vida cotidiana estd organizada provém das motiva¢des puramente
“materiais”. Por assim acreditar, o socidlogo diz que se as chamadas motivagdes econdmicas
fossem naturais, as sociedades chamadas primitivas seriam totalmente antinaturais.

Um erro logico que naturaliza a autonomia de que os fendmenos econdmicos gozam
sobre as demais esferas da sociabilidade humana (as esferas politica, religiosa, estética etc.)
nas sociedades modernas (BONALDI, 2014). O socidlogo Polanyi (2012) explica que foi
proposta uma doutrina analoga de que as instituigdes eram determinadas pelo sistema
econdmico, criando-se a ilusdo de um determinismo econdmico como lei geral de toda a
sociedade humana. Uma interpretacgdo idealista e equivocada.

Na busca para desmistificar a “falacia economicista”, € descrito por Polanyi (2012),
0s principios que garantiam a sobrevivéncia econdmica das sociedades pré-industriais:
reciprocidade, redistribuicdo e domesticidade, regidos pelos principios da simetria, da
centralidade e o de autarquia. Além disso, Polanyi (2015) descreveu um quarto tipo de setor
da economia, a troca. Com isso, a figura 1 abaixo demonstra os modos de organizagdo social
do processo econdomico.

Figura 1: Karl Polanyi e os trés principios de integragdo social.

Principiosde integracdo ‘ Padrio de mercado

. Individualism o;
. Propriedade privada;
. Livre compra e venda;
. Concorréncia

Simetria/igualdade

. Hierarquia;

. Coesfo social;

. Contratos, regras;
. Redistribuigdo

Reciprocidade

- - P " - & . -

Redi sh‘[ﬁulgao \\_ P Simetriafignaldade
e - Comunitarism a;
Solidariedade;
Parentesco;

Cooperagio

Trocas Mercantis T
Evolucido ao longo da historia

Fonte: Botazzi (1994) apud Schneider (2016).

Para Silva et al (2011), a reciprocidade ¢ vivida quando os membros da comunidade
sdo solidarios uns com os outros ou quando desenvolvem agdes para outros sem pedir nada
em troca, e, como consequéncia, sao beneficiados a médio/longo prazo individual ou

coletivamente. Dessa forma “numa tal comunidade, ¢ vedada a ideia do lucro, as disputas e os
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regateios sdo desacreditados, o dar graciosamente ¢ considerado como virtude, ndo aparece a
suposta propensao a barganha, a permuta e a troca” (POLANYI, 2000, p. 69).

O principio de reciprocidade esta associado ao conceito de dadiva, portanto, dadiva ¢
uma das formas de reciprocidade, a positiva (MAUSS, 2001; SABOURIN, 2011). Mauss
(2001) indica a dadiva ndo so presentes, mas também as festas, comunhdes. O resultado desse
fendmeno nessas sociedades resulta em uma das primeiras formas de economia social,
contraria a troca mercantil que preocupa-se com a satisfagao dos proprios interesses.

A partir de relagdes como a reciprocidade formam-se redes sociais decorrentes das
conexdes existentes entre os membros, cujas ligacdes podem ser formadas por estruturas
informais das relagdes de reciprocidade (como o parentesco, o compadrio, a vizinhanga e a
amizade) ou por estruturas formais como os partidos politicos, os movimentos sindicais, uma
associacao, uma cooperativa, entre outros. As relagdes de reciprocidade produzem valores
humanos de confiang¢a e solidariedade. Observa-se, assim, que a reciprocidade tem, ainda
hoje, a capacidade de reforcar as relagdes sociais ao unir os membros de um grupo por meio
de suas condutas (SILVA et al, 2011).

O segundo principio de Polanyi (2000), ¢ da redistribui¢do que se da quando se
centraliza a entrega dos produtos a um representante que aparente confianga e respeito. A ela
se entrega o destino e a reparticdo correta dos ganhos dos bens produzidos pela comunidade
(SILVA et al, 2011). Na explicagdo de Polanyi (2000, p. 71), a existéncia de “um
intermedidrio na pessoa do chefe ou outro membro proeminente do grupo” tem a funcao de
receber e distribuir os suprimentos.

A domesticidade organiza a economia primaria € ocorre quando os produtores da
comunidade utilizam os recursos econdmicos para a sobrevivéncia, sendo, portanto, diferente
da logica de mercado capitalista em que a venda est4 baseada no lucro para o enriquecimento,
a ele subordinando principios sociais, morais e éticos.

Para Polanyi (2000), a esséncia da domesticidade reside na producdo para uso contra a
producdo voltada ao lucro. Esse principio de autossuficiéncia ndo deve se ver afetado pela
existéncia de uma producdo acessoria para o mercado: “enquanto os mercados e o dinheiro
fossem meros acessorios de uma situagdo doméstica autossuficiente, o principio da producdo
para uso proprio poderia funcionar” (POLANYI, 2000, p. 74).

A imagem resume as formas de integragdo social. E importante que se entenda que
para Polany (2015), essas trés formas ndo ocorrem como meros agregados de comportamentos

pessoais. Somente em um ambiente simetricamente organizado o comportamento de
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reciprocidade dard origem as instituigdes. Da mesma forma, a redistribuicdo pressupde um
centro para onde os recursos da comunidade sdo direcionados, mas a organizacdo e
consolidag@o desse centro ndo ¢ uma consequéncia simples de a¢des frequentes de parti¢do do
produto por individuos. E somente na presenca de um sistema de mercado agdes de troca e de
criagdo de pregos irdo surgir. Caso contrario, os atos de troca serdo ineficazes e,
consequentemente, eles tendem a ndo ser realizados.

As trocas mercantis, especificamente, se caracterizam como o movimento de bens e
servigos entre diferentes e dispersos pontos no sistema, em que a forma de integragdo e
alocacao dos recursos ¢ o mercado (SCHNEIDER, 2016). Com isso, Polanyi (2012) adota o
termo econdomico de uma “defini¢do formal e substantiva” em sua obra. O primeiro “provém
do carater logico da relagdo meios-fins [...], desse significado advém a definicdo de
econdmico pela escassez” (POLANYI, 2012, p. 63). E aquele vinculado a economia de
mercado. O segundo, “o significado substantivo” ou também conhecido como “real”, aponta
para a realidade de que os seres humanos ndo podem existir sem um meio fisico que os
sustente, ¢ a relacdo institucionalizada da interacdo do homem-natureza, que dessa forma teria
garantida a sua sobrevivéncia.

Para Polany (2015), os dois significados da economia nada tem em comum. Para o autor
somente o significado real do termo econdmico pode fornecer subsidios para as ciéncias sociais
estudar as economias que ja existiram ou existe. Contudo, na Europa Ocidental ¢ América do
Norte, a organizacao das atividades para o sustento humano, foi reduzida a ideia da economia
formal, que consiste em um sistema de mercado gerador de pregos. Os intercimbios praticados
nesse sistema obrigam a sociedade a fazer escolhas determinadas pela escassez de recursos
(POLANYT, 2015).

Dessa forma, os fendmenos e os processos econdmicos das sociedades humanas sao
reduzidos aqueles associados a forma especificamente moderna do mercado, em que a
dependéncia do homem em relagdo a natureza para obter os meios de subsisténcia, foi posta
sobre o controle do mercado se tornando a forca dominante da economia, a economia de
mercado. Visivelmente esta ¢ a grande transformacao estudada por Polanyi (2012), em que o
advento do capitalismo gerou mudancgas gradativas na organizagdo da economia.

Por isso, com a hegemonia da economia de mercado, que considera que as necessidades
do homem podem ser supridas pelo mercado, tem desconsiderado a visdo substantiva da economia
(POLANYI, 2012). Contudo, Polanyi (2012) pretende fazer entender que a atividade
econdmica ndo se reduz ao significado formal e, por isso, procura acentuar que a sociedade

precisa recuperar o significado substantivo de economia. Polanyi, entdo, critica a perspectiva
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da economia de mercado que, segundo o qual, nunca antes esteve presente na sociedade. A
economia humana ¢ entendida, portanto, como transcendental, de natureza econdmica e extra
econdmica, com inclusdo da religido, do governo, da cultura, que ¢ tdo importante para o

funcionamento da economia como os demais fatores.

2.2 A Grande Transformacio:

Polanyi (2000) aborda, através de aspectos antropologicos, o desenvolvimento da
sociedade de mercado a partir da revolucao industrial, sendo o mercado a instituicdo comum
desde a Idade da Pedra, contudo, o seu papel era apenas “incidental na vida econdmica”
(POLANYT, 2000), ou seja, o sistema econdmico € resultado da organizagado social. O sistema
econdmico estava subordinado a vida econdmica e as trocas eram realizadas por um sistema
de reciprocidade, entre familias e grupos e de redistribuicao entre Estado e sociedades, que
tinham a simetria e a centralidade como padrdes. (POLANYT, 2000).

Os principios eram institucionalizados a partir de uma organizagao social, o lucro ndo
ocupava um papel central, mas sim motivagdes, como costumes, lei, magia e religido que
induziam “o individuo a cumprir as regras de comportamento” que garantiam o seu
funcionamento no sistema econdmico (Polanyi, 2000, p. 75). Com o desenvolvimento
grandioso nos instrumentos de produgdo e o advento da maquina durante a Revolucao
Industrial do séc. XVIII iniciou-se o estabelecimento da economia de mercado, que € o
modelo dominante até entdo e, que a motivacdo da subsisténcia do homem passou a ser o
lucro. Nunca antes da Revolu¢ao Industrial teria havido um sistema econdmico separado da
sociedade, de forma que a organizagdo social num contexto no qual a atividade econdmica
fora isolada e imputada a uma motivagdo econdmica distinta até entdo, a motivacdo de ganho
e lucro (POLANYT, 2000).

Em algumas passagens “[...] a motivagdo do lucro passa a substituir a motivagdo da
subsisténcia. Todas as transagdes se transformam em transagdes monetarias [...]”. (POLANY,
2000, p.60). Polanyi assevera que sua generalizacdo na sociedade capitalista desintegra as
demais estruturas sociais (regras, convengdes, redes, prestigio social) onde estas relacdes
originalmente estavam inseridas (NIERDELE, 2007).

Os mercados se ampliaram drasticamente, de tal forma que ¢ possivel comprar e
vender ndo apenas produtos e mercadorias, mas o proprio trabalho humano e até mesmo o
dinheiro (POLANYI, 2000). Para Schneider (2016), a partir do momento que surge o que se
chama atualmente de economia de mercado, o entendimento sobre mercado como um Jocus
fisico cede lugar para um sentido mais politico e ideoldgico. Dessa forma, o mercado passou a
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ser o principio ordenador das relagdes econdmicas e consolidou-se também como uma
ideologia capaz de ordenar a cultura, as regras e o modelo de funcionamento da sociedade.
Como diz Polanyi (2015), o mercado se estabelece como lugar de troca, o comércio como a
forma e o dinheiro como o meio de obter as mercadorias.

E oportuno salientar que Polanyi ndo se volta contra os mercados ou o comércio. O
autor expde que a sociedade de mercado, ndo ¢ o resultado natural da difusdo de mercados,
como se assume com frequéncia, mas sim o efeito de estimulantes externos altamente
artificiais administrados ao corpo social (POLANYI, 2000). Com isso, para este socidlogo, o
sistema capitalista do “livre-mercado” seria a causa da alienacdo dos seres humanos e de sua
natureza externa, da sua subordinacdo a uma racionalidade individualista da instituicao de
valores predominantemente mercantis (como o consumismo), da desarticulagdo das relacdes
humanas. A subordina¢ao da sociedade humana e a sua alienagdo a “légica do mercado”
constituem o problema central para a perspectiva Polanyiana (SCHNEIDER & ESCHER
2011).

Portanto, para além de uma economia de mercado, passou-se a ter também uma
sociedade de mercado regida por instituigdes que passaram a organizar a vida e as trocas
segundo uma ideologia mercantil, criando-se leis, normas, regras e valores (SCHNEIDER,
2016). Ainda segundo o autor citado, o mercado para Marx ¢ atribuido como um espago de
realizagdo de mercadorias, que deixa de possuir valor de uso para se transformar em um
objeto a ser trocado.

Neste sentido, para Polanyi (2000), a economia de mercado ¢ produto da sociedade
industrial, na medida em que as instituigdes que regulamentaram e propiciaram o
desenvolvimento industrial cresceram concomitantemente ao sistema de mercados. Esse fato

gerou o controle mercantil sobre a vida das pessoas bem como seus meios de trabalho:

“No tocante a sociedade, propds-se a doutrina analoga de que suas instituicdes eram
‘determinadas’ pelo sistema econdmico... Enquanto as classes sociais eram
diretamente determinadas pelo mecanismo do mercado, outras instituigdes eram
indiretamente afetadas por ele. O Estado e o governo, o casamento e a criacdo dos
filhos, a organizagdo da ciéncia e da educacdo, a religido e as artes, a escolha da
profissdo, os tipos de habitacdo, as formas de aglomerados humanos e a propria
estatica da vida privada, tudo tinha que se ajustar a modelo utilitarista, ou, pelo
menos, nao interferir no funcionamento do mecanismo de mercado. Tornou-se quase
impossivel evitar a conclusdo errénea de que, tal como ‘o homem econdémico’ era o
homem ‘real’, o sistema econdmico era a sociedade ‘real’ ” (POLANY, 2012 , p.
55).
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Desse modo, o ser humano e a natureza ganharam um novo significado, o de trabalho
e terra respectivamente. A isso, Polany (2012) deu o nome de “transformagdo economicista”.
A logica racional pode, portanto, ser aplicada a todos os meios, como bens e servicos,
incluindo a for¢a de trabalho, terra e capital estdo a venda nos mercados e, consequentemente,
existe um preco a isso (POLANY, 2015). Dessa forma, converte-se a satisfacdo das
necessidades ao poder de compra como uma forma de aquisicao dos recursos.

Portanto, numa sociedade em que a economia substantiva ¢ regulada por um sistema
de mercados, ndo apenas os bens e servigos, mas as proprias pessoas (enquanto forca de
trabalho) e seus meios de vida sdao convertidos em mercadoria e sujeitos a precificacao
(SCHNEIDER & ESCHER, 2011). Ou seja, sao alienados na forma de mercadorias e, assim,
podem ser comprados e vendidos a partir da formulagdo de precos de mercado. Os pregos em
si existem desde que existe troca e comércio, mas a crescente determinacao dos precos pelos
custos de produgao e a apropriagdo do excedente através de compra e venda na busca do lucro
apenas se desenvolvem completamente numa sociedade integrada por um sistema de

mercados. Na passagem a seguir, ele descreve a emergéncia da economia de mercado.

“O passo crucial foi a transformacdo do trabalho e da terra em mercadorias, como se
tivessem sido produzidos para a venda. E claro que eles ndo eram mercadorias de
fato, pois ou ndo haviam sido produzidos (como a terra) ou, se haviam (como o
trabalho), ndo visavam a venda. Na realidade, ndo eram mercadorias, uma vez que
ndo eram sequer produzidos (como a terra) ou, quando o eram, ndo o eram para a
venda (como o trabalho). [...] O verdadeiro alcance desse passo pode ser estimado se
lembrarmos que trabalho é apenas outro nome para o ser humano, e terra, outro
nome para a natureza” (POLANYI, 2012, p. 53)

O mecanismo do mercado tornou-se determinante para a vida social. Os motivos
econdmicos reinavam num mundo préprio, € o individuo foi obrigado a se subordinar a eles
sob a pena de ser tomados pelo mercado. Uma tal conversao forgada e utilitarista (POLANYI,
1977). Assim, a economia formal ¢ convertida em sociedade de mercado, desenraizando a
economia substantiva das instituicdes sociais. Portanto, segundo Schneider e Escher (2011), a
provisao dos meios de vida dos seres humanos torna-se dependente do mecanismo de

mercado, submetendo a propria reprodugdo do tecido social a reprodugdo do capital.

3. METODOLOGIA

3.1 Carater da pesquisa

Este trabalho apresenta uma abordagem qualitativa que segundo Freitas e Jabbour

(2011) tem como finalidade explicar ou descrever um evento ou uma situacdo. Ainda de
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acordo com estes autores o enfoque qualitativo apresenta as seguintes caracteristicas: o
ambiente ¢ a fonte direta dos dados, a abordagem ndo requer o uso de técnicas e métodos
estatisticos e quantificaveis, o foco da abordagem ¢ principalmente € a interpretacdo do objeto
de estudo.

A partir dos objetivos propostos nesta pesquisa, tem-se que a mesma ¢ caracterizada
como de carater exploratorio-descritiva. Segundo Gil (2008) o carater exploratorio tem por
objetivo adquirir maior familiaridade com o tema a ser estudado e descritiva expde as
caracteristicas do objeto, fendmeno ou da populagdo do estudo.

Quanto a abordagem da pesquisa trata-se de um estudo de caso. De acordo com Gil
(2008) o estudo de caso ¢ caracterizado pelo estudo profundo de um ou de poucos objetos, de
maneira a permitir o seu conhecimento amplo e detalhado. Neste sentido Yin (2010) ressalta
que o estudo de caso ¢ um estudo empirico que investiga um fendmeno atual dentro do seu
contexto de realidade. Este tipo de estudo contribui para compreender melhor os fendmenos
individuais, os processos organizacionais e politicos de forma pontual, mas com alta
capacidade de reproduzir tal realidade a contextos mais amplos.

3.2 Coleta de dados

A metodologia baseou-se fundamentalmente no trabalho de campo realizado no
municipio de Igarapé-miri/PA, no periodo de agosto a setembro de 2018, bem como em
leituras e pesquisa bibliografia que serviram de apoio para o estudo. A escolha do locus da
pesquisa se deu, principalmente, pelo titulo que carrega de “Capital Mundial do Agai”.

Os instrumentos utilizados para a coleta de dados foi: 1) entrevistas semiestruturadas;
2) o diario/ caderneta de campo; 3) uso da fotografia e 4) a gravacdo dos dudios. O registro
fotografico ¢ um importante instrumento que contribui para enriquecer as falas dos
entrevistados e torna-las materialmente visiveis. As entrevistas, o diario de campo ¢ os audios,
foram transcritos na integra. Utilizou-se também, a técnica de entrevista semiestrutura
baseada em um roteiro de perguntas abertas que foram definidas ante do campo.

Diante disso, os sujeitos da pesquisa foram: 15 ribeirinhos (as) localizados na area de
varzea do municipio e 3 membros (dois proprietarios e um gerente) de empresas
processadoras de polpa localizadas na area urbana de Igarapé-Miri. Esse nimero foi definido
a partir da perspectiva de indicacdo e acessibilidade, em que a locomogao via barco até as
casas dos informantes apresentou dificuldades, pois ndo havia a disponibilidade de pessoas
para fazer o transporte. E em relacdo as empresas, a técnica utilizada para defini-las foi da
Snow Ball, em que um agente-chave indica uma pessoa e assim por diante até as informagdes
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ndo expressarem resultados novos. A identidade dos sujeitos ¢ ocultada e por isso sdo
representadas pela simbologia Empresa x para as empresas e Ex para os ribeirinhos, onde x

representa a ordem que a entrevista aconteceu.
3.3 Analise e categorizacio dos dados

Apds a coleta dos dados, procedeu-se com a organizacdo e a transcricdo das
entrevistas. Em seguida, foram criadas categorias para organizar as respostas obtidas, sendo
que o uso de um roteiro aberto de perguntas gera respostas que podem variar muito uma das
outras. Por este motivo € possivel que um individuo possua uma resposta que corresponda em
mais de uma categoria. Dessa forma, dados de campo estdo alocados em trés categorias

analiticas:

Quadro 1: Segmentos de analise da pesquisa.
Categorias

e O alongamento da cadeia produtiva;
e A mercantiliza¢do dos meios de produgéo ribeirinha: terra e trabalho;

e O modelo de produg¢do: da diversidade ao monocultivo.
Fonte: Elaborado pela autora com base nos dados de campo, 2018.

A defini¢ao desses segmentos e categorias foi realizada com base nos dados de campo
e optou-se por esta estrutura para compreender a linearidade de como as mudangas na
demanda pelo fruto de agai transforma a cadeia produtiva, os meios (terra e trabalho) e
modelos de produgao.

Dessa forma, ¢ essencial compreender como iniciou o uso comercial do agai na regiao
de Igarapé-Miri. Por isso, esta se¢do buscou analisar a partir de qual momento o acai se
tornou sua principal fonte de renda, dando singularidade as experiéncias pessoais. Isso se
torna importante tendo em vista que o contexto social a qual esses atores estavam e estdo
imersos sdo pré-condi¢des que os levaram a adotar e utilizar até hoje o agai como seu meio de
trabalho e vida.

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

Tradicionalmente, o agai sempre esteve ligado ao mercado local e o valor que ele
representava inicialmente era de subsisténcia, de autoconsumo. No entanto, o municipio de
Igarapé-Miri, locus desta pesquisa, passou por uma forte crise econdmica e encontrou no agai

uma fonte de trabalho e renda e por isso, atualmente o valor que foi incorporado ao fruto ¢ de
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melhoria de vida, de acesso a bens, produtos e servigos que antes ndo compunham a realidade
dessas familias.

Segundo o presidente da Associacio Mutirio (AMUT)’ e outros membros das
comunidades ribeirinhas, a historia do inicio da utiliza¢do do agai como fonte de renda se deu
principalmente pos-fechamento dos engenhos de cana-de-agiicar na regido. Segundo o
Presidente da Associacdo, o fechamento dos engenhos de agucar ocorreu em série, como
consequéncia gerou uma ociosidade de mao de obra e terra. A ideia de ter uma tnica opgao de
garantir a sobrevivéncia, ou seja, a dependéncia a uma uUnica atividade provocou
desestabilidade social nesses segmentos rurais. Mas, a partir da capacidade de agéncia social
dos individuos, ocorreu o desenvolvimento de uma nova atividade, o extrativismo de agai. A
formagdo associativa entre os moradores das varzeas foi essencial para o desenvolvimento
desse meio de vida.

Com a ajuda do Sindicato dos Trabalhadores Rurais, os ribeirinhos voltaram suas
acoes para o acgai, quando havia um mercado ainda muito incipiente e local, até mesmo pela
industria de palmito que na €poca estava mais estabilizada. Assim, os agricultores comegaram
a se reunir em varias comunidades, onde comegou uma troca de conhecimento sobre o fruto
de acai, trocavam suas experiéncias € voltavam para casa para utilizar os novos aprendizados.

Nesse momento, os agricultores se encontravam duas vezes ao més para trabalhar na
area onde é hoje a sede da Associagdo, ou seja, um trabalho organizado e em grupo. A tarde
ou a noite reuniam-se para discutir a problematica da época, emprego e alimentagdo
principalmente. Aos sabados, trabalhavam até meio-dia e depois seguiam cada um para a sua
localidade de origem. Foi por meio da ajuda mutua e a colaboragdo de todos, que as pessoas
conseguiram construir algumas embarcagdes para facilitar o acesso de alguns membros que
residiam em locais muito distantes para a participagdo nas reunioes.

Nesse periodo ja existiam pequenos comércios de acai na feira da cidade, mas nao
suportavam a quantidade disponivel do fruto devido a oferta de acai ser muito maior que a
demanda. Dessa forma, se estruturou uma organizacdo entre os ribeirinhos que passaram a
levar parte dessa produgdo para Belém, principalmente para o mercado do Ver-o-peso, na
chamada feira do acai. O prego pago pelo agai muitas vezes ndo compensava a viagem, mas
mesmo assim se fazia a venda. Apods todo o procedimento, voltavam para Igarapé-Miri,

calculavam as despesas e rateavam o que sobrava entre aqueles que estavam se articulando

7 Associagdo Mutirdo (AMUT) implementou em 1990 o Projeto Mutirdo, que teve como objetivo garantir a
renda de familias que dependiam da agricultura para sobreviver, uma vez que naquela época o municipio estava
passando por uma crise econdmica e social devido ao declinio da atividade da cana-de-agucar e do palmito.
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conjuntamente. Dessa forma, percebe-se que o inicio das atividades voltadas para o trabalho
com agai trouxe esperanga de renda para a populagdo rural que até entdo estava ociosa.

A entrevista E2, recorda a fase inicial de formacdo do mercado de agai, “o objetivo
principal, quando comegamos a trabalhar com o agai, era colocar comida na mesa das pessoas
e organizar os trabalhadores rurais para que eles acreditassem que eles mesmo podiam
sobreviver produzindo em suas terras, porque todo mundo estava indo embora, largando o
rio”. E1 complementa: “fizemos um grande ro¢ado e comecamos a produzir mudas de acai,
cupuagu, maracuja, laranja, feijdo, acerola. S6 que assim, sabiamos o que a gente queria, mas
nao sabia como fazer. A gente ndo tinha ajuda técnica. Naquela época a gente nao falava de
mercado”. A ideia de autonomia, de soberania alimentar, ainda estava fortalecida nesse inicio
de uso do acgai como fonte de renda. Outras fontes de subsisténcia eram utilizas € mesmo com
pouco conhecimento sobre as frutiferas, os ribeirinhos tentavam trabalhar com a producao
dessas varias espécies.

Percebe-se aqui que as agdes sociais em prol de um objetivo comum foram
primordiais para o fortalecimento desse meio de vida. A partilha de experiéncias, o trabalho
coletivo e cooperativo, foram estratégias para que essa atividade extrativista se desenvolvesse.
Mostrando que as relagdes coletivas prezam pelo fortalecimento de todos, difere da concepgao
do empreendedor (capitalista), que estimula o individualismo e a superagao de um pelo outro.

Dessa forma, a organizagdo dos ribeirinhos e a propria criagdo da Associagdo pode ser
compreendida como uma estratégia de meio de vida desses atores para superar um momento
de crise em que se encontravam. Nesse contexto, a agdo coletiva de trabalhadores rurais
fortaleceu e aproximou os lagos de ajuda entre as comunidades ribeirinhas na busca por uma
solucdo para a crise que o municipio estava vivendo (CUNHA, 2006). Destaca-se uma das
falas sobre esse tipo de relacdo: “Quando comegamos a trabalhar com acai, a gente criou uma
relacdo de parceria, de confianca. Permitiu a gente conversar com pessoas que a gente nao
conhecia, de comunidades distantes. Ninguém queria o lucro, sabe? A gente sO queria
trabalhar e colocar comida em casa” (E3).

Nota-se também que esse primeiro olhar langado sobre o fruto fortalece os lagos de
proximidades entre os ribeirinhos, a ajuda mutua entre os moradores da varzea, o olhar sobre
a necessidade do outro e a vontade de enfrentar um momento de crise. Essas trocas envolvem
geralmente relagdes intrafamiliar, de parentesco, e interfamiliar, de vizinhanca e de
compadrio, ou seja, uma rede de relagdes pessoais e lagos fortes baseados na confianga. Isso

demonstra a importancia do capital social na construg@o e estruturagdo de meios de vida mais
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consolidados, que garantem a reproducdo social dos sujeitos do campo. A cooperagdo entre 0s
sujeitos promoveu a resiliéncia social e econdmica em uma fase de crise no periodo de
término do ciclo da cana-de-agucar.

Para Sobourin (2017), esse tipo de relacdo ¢ reconhecida como uma forma de
cooperagdo, de organizagdo do trabalho baseado na reciprocidade ou na solidariedade da
producdo e coloca em jogo lagos sociais, sentimentais e simbolicos. Assim, a reprodu¢do dos
dispositivos econdmicos de reciprocidade garante a reproducdo dos ciclos materiais, mas
também dos valores éticos (SABOURIN, 2017).

Contudo, entre os informantes desta pesquisa, ja foi percebida a mudanca no
significado da propria Associacdo Mutirdo, do fruto de acai, das relagcdes sociais. Um
entrevistado pontuou que no inicio da criagdo da associagdo, das reunides de grupo, o objetivo
era o fortalecimento da coletividade para superar os problemas que se assolavam na época.
Contudo, com o crescimento do mercado de agai, alguns membros que ainda fazem parte da
associacao, perderam essa filosofia, por que:

Associacdo ja foi um instrumento de luta, que a gente se reunia para buscar o melhor
para todos. Mas, infelizmente, com o crescimento do mercado, muitos estdo na
associac@o, mas também vendem para os atravessadores porque as vezes eles pagam

mais. Muitos entram, pegam uma experiéncia e saem para irem trabalhar sozinhos
(E4).

Além disso, percebe-se que neste momento, muitas caracteristicas da vida na varzea ja
havia se transformado. A industria da cana e do palmito pode ser considerada como uma
atividade que causou rupturas na forma de viver dessas pessoas e que pode ser percebida nas
falas que foram citadas acima, em que se destacou a pouca disponibilidade de alimentos para
o consumo, ou a necessidade de uma renda fixa para a sobrevivéncia. Além disso, o
fechamento dessas industrias deixou um ambiente dificil para viver, os rios foram poluidos, a
floresta desmatada. Ou seja, a ideia do ribeirinho que vive exclusivamente da pesca, da coleta
ou da caca, ja estava sendo corrompida. Portanto, o acai ¢ mais um, entre tantos outros
fatores, que também vem contribuindo para transformar as formas de viver nas margens dos
rios na Amazonia.

Contudo, ¢ de fundamental importancia atentar que nesse momento o uso do acai
ainda era muito restrito ao consumo proprio e apenas uma parte do que era colhido era
destinada a venda no mercado local. Os frutos eram obtidos apenas dos acaizais nativos,
dispersos na mata, em que se fazia necessario muitas vezes a abertura de caminhos para

conseguir chegar a palmeira, passavam-se horas procurando um fruto que estivesse no ponto
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de colheita, iam ao mato sempre acompanhado de um filho, enquanto um colhia, o outro
carregava os frutos. O entrevistado E3 relembra que nessa época ainda se vivia muito o
extrativismo, ninguém sabia de manejo, consumiam basicamente aquilo que naturalmente se
desenvolvia na natureza.

Portanto, mesmo que algumas alteragdes ja haviam ocorrido, a relagdo com a palmeira
ainda era de uso proprio, de valor alimentar. Como foi relatado pelo entrevistado E10, que no
passado o fruto as vezes era doado entre os membros das comunidades e familiar porque nao
havia quem comprar, hoje isso ndo mais acontece, ndo porque nao ha sobras do fruto, mas
porque ao doar a alguém, parte da renda € comprometida.

Com isso, a economia fundada no sistema de trocas orientadas pela reciprocidade, pela
ajuda, no compartilhamento de experiéncias, foi cedendo lugar a outros principios ligados ao
padrao de mercado. Com isso, a medida que esse mercado foi se estabilizando, fez-se com
que as familias transitassem de uma producdo para o autoconsumo para aquela voltada ao
comércio local e posterior relacio com mercados mais externos. Estas transformagoes
produtivas e sociais inserem os ribeirinhos nos processos simbidticos de mercantilizagdo.

A concepgao organica da sociedade ¢ dissolvida por dois processos: o comunitario e a
mutualidade ddo lugar ao interesse pessoal, e as mercadorias, ndo as pessoas, passam a
dominar o ser social (GAMEIRO & MARTINS, 2014; PERONDI, 2007).

Portanto, o proprio valor atribuido ao fruto pelos ribeirinhos se ressignificou. O agai,
como foi dito, era a base da alimentagdo, na qual ainda nao se tinha o entendimento sobre
comercializacdo. Mas, atualmente, ¢ a base financeira destas familias, ¢ a for¢a do momento,
a cultura mais importante, portanto, o agai tem novos valores, “devido as pesquisas, ja nao ¢
mais utilizado somente para alimentagdo como no comeco € hoje o mundo todo conhece, por
isso ta mais valorizado” (ES).

Entre os relatos, a partir de 2001 a CAMTA (Cooperativa Agricola Mista de Tomé-
acll) comegou a comprar acai dos ribeirinhos. Entre 2002 a 2004, a empresa norte americana
SAMBAZON, chegou ao municipio de Igarapé-Miri e também fez aliangas com as
comunidades, especialmente através da Associacdo Mutirdo. Esta empresa certificou o acai
como organico através de uma certificadora também americana. Em 2006, a empresa
Bolthouse, foi a primeira a trabalhar com os ribeirinhos através de um preco fixo. Segundo os
informantes, este fato foi positivo porque deu maior seguranga e estabilidade nos periodos da
entressafra. Dessa forma, o timido mercado de acai ganhou propor¢des impensadas quando

comparada ao inicio da sua comercializagdo.
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A medida que se valoriza o agai, algumas mudangas estdo sendo geradas na interagio
dos ribeirinhos entre si € com o0 meio que os circundam. Isso porque, na tentativa de tornar a
area cada vez mais produtiva, intensifica-se a ampliagdo dos acgaizais e torna os ribeirinhos
mais individualizados, uma vez que cada um esta buscando seu espago no mercado. Por isso,
existe uma crenca de que ao mesmo tempo em que ocorre a modernizacao da agricultura, ha
também consequéncias nas formas de trabalho e nas relagdes sociais no meio rural, através do
desenvolvimento da produgdo para os mercados (CONTERATO et al., 2011).

No caso dos mutirGes, eles foram mencionados como simbolo de coletividade,
contudo estdo quase inexistentes nas varzeas, estao se perdendo em detrimento do objetivo de
alguns em se beneficiar/lucrar mais que outros. O entrevistado E5 justifica que ja trabalhou
com mutirdo de limpeza nas areas de alguns amigos, mas ele se remete que atualmente esse
tipo de trabalho ndo mais acontece porque toda atividade que alguém faz ela quer ser
remunerada. Ou seja, a necessidade de monetarizar as atividades, desconstroem os trabalhos
colaborativos, em que a ajuda entre os vizinhos muitas vezes representou uma condi¢ao
indispensavel de reprodugdo de grupos domésticos no momento passado, hoje sdo mais
dificeis de acontecer.

Algumas entrevistas relataram a preferéncia em trabalhar de forma independente, sem
estabelecer vinculo com alguma associagdo. Os argumentos apontavam para o fato de que nao
estar associado da menos trabalho e a produgdo ¢ destinada a atravessadores, com quem ja
possui vinculos formados e que muitas vezes tinham algum grau de amizade ou parentesco. O

entrevistado E10, ndo estd envolvido em nenhuma associagdo ou cooperativa, ele explica:

Niao fago parte de cooperativa ou associacdo, vendo direto para o atravessador,
comigo ndo tem esse negocio, qualquer um que chega aqui eu vendo. O meu
trabalho € o seguinte, como a minha produ¢o é maior, tenho que vender pra quem
tem prego maior, por isso ndo tenho interesse em cooperativa, entendeu? ai eu nio
posso trabalhar assim. Atravessador tem muitos, as vezes tem quatro ou cinco aqui
querendo comprar e eu vendo pra quem ta pagando mais. Hoje vendo a rasa a 30,00,
mas se aparecer um pagando 32,00, eu vendo pra esse (E10).

Para além, o mesmo entrevistado relatou ndo participar das atividades da comunidade
devido a grande demanda de trabalho que se concentra sobre ele e a esposa, pois além do
manejo do acai, o casal possui outros negocios. Ele justifica que ndo realiza troca de
experiéncia com a vizinhanga, argumentando que aprende tudo sozinho.

Nota-se que entre os entrevistados, principalmente aqueles que ndo fazem parte de
uma associacdo ou cooperativa, os lagos de proximidade com os demais moradores das suas
comunidades s3o mais distantes, uma vez que relatam ndo participarem de reunides para
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discutir sobre o proprio agai, ajuda para constru¢do de igreja, centros comunitarios € nem de
reunides para discutir o preco do fruto que estd sendo uma problematica na regido. Preferem
vender o acai para aqueles que podem pagar um valor maior, em detrimento das possiveis
colaboragdes com as demais pessoas que trabalham com o agai.

E importante destacar que as lutas mudaram desde que se comegou a trabalhar com
acai, bem como o interesse dos jovens pelo assunto, conforme pode ser observado através da
fala do entrevistado E1:

Hoje eu fago uma reflexdo, que nos anos 80 nossa luta era pela sobrevivéncia. Hoje
vejo que nossa luta tem que ser pela educagdo, diferente do que ta ai. Porque o que
ta ficando hoje? Apanham trés, quatro horas de acai e depois querem ficar s6 no

celular. Na minha época a gente ia discutir problemas sociais. Hoje os jovens nédo
estdo preocupados com problemas sociais.

Em face deste cendrio, percebe-se que a valorizagdo econOmica do agai trouxe
consequéncia em varias dimensoes, desde as relagdes sociais até a ampliagdo da cadeia
produtiva que hoje € mais complexa e extensa, regida por uma rede de agentes intermediarios
que as interacdes entre produtores e consumidores sdo quase inexistentes, distantes e a isto

Schneider e Gazolla (2017) chamam de alongamento das cadeias agroalimentares.
4.1 O alongamento da cadeia produtiva do acai

Com a expansao ¢ a valorizacdo do agai fora das comunidades, um produto de base
alimentar, se tornou fonte de interesses econdmicos, passando a ter valor de troca ao invés de
ficar restrito ao valor de uso. Sobre a valorizagdao do fruto de agai, Ferreira (2013, p.94)
ressaltou: “o acai passou de um simples alimento e complementar de renda, para o principal
produto gerador de renda da familia”. Por isso, para suprir a grande demanda por este fruto, a
agricultura que hoje se encontra na regido de Igarapé-miri ¢ caracterizada pela sua
mercantilizagao social e econdmica, ¢ a sua profunda dependéncia com os circuitos mercantis.

Antes, uma Unica pessoa ou familia organizava grande parte da cadeia, em que os
homens e os filhos cabiam ir ao “mato” e fazer o extrativismo do fruto da palmeira, e a esposa
era responsavel pela debulha® e por colocar o fruto nos cestos de palha (rasas) e depois,
novamente, os maridos iam vender nas feiras ou para atravessadores. Logo, a atribui¢do das
tarefas era com base na divisdo sexual do trabalho e fechado a familia. Mas hoje, embora esse

tipo de relacdo ainda exista, a divisdo de tarefas ganhou novas conformagdes, que se baseiam

8 Retirada dos frutos de agai do “cacho”.
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em um trabalho mais segmentado e externo ao nucleo da familia, condicdo que pode ser

observada através das narrativas dos entrevistados:

A gente contrata mao-de-obra, duas a trés pessoas, mas até isso agora ¢é dificil,
porque tem muita gente procurando por esse trabalho e s6 a familia ndo da conta. A
gente paga a pessoa por produgdo, dez reais por paneiro (rasa) que a pessoa colhe no
dia e mais uma lata de acai para o apanhador. Acho que tem pouco (apanhador)
porque tem muita area para colher, antes ndo era tdo grande ¢ também muitos jovens
saem para a cidade para estudar e falta mao de obra (ES).

A venda ¢ feita para a associagdo ou na feira de Igarapé-miri. Chega 14, paga para
uma pessoa tirar do barco o agai e coloca para vender (ES).

Peconheiros eu contrato de doze a treze, vem todo dia, s6 ndo sabado ¢ domingo. Na
verdade, alguns domingos a gente tira acai também (E10).

Assim, a agricultura que ¢ analisada atualmente em Igarapé-Miri, se caracteriza pela

sua dependéncia ao progresso do mercado, a crescente externalizagdo do processo produtivo

(inclusive alimentos para o consumo) e a perda do carater familiar, em que a for¢a de trabalho

passa a ser comprada e segmentada.

Quando se especializa a producao e com a saida dos filhos para a cidade ou mesmo

para constituir suas proprias familias, o nucleo familiar passa a depender mais de recursos

externos. Ou seja, a capacidade interna do ntcleo diminuiu em relagdo as exigéncias de

trabalho. Com isso, através das entrevistas de campo, foram percebidos onze atores que

compode a cadeia, com base na produgao em areas de varzea:

1))

2)

O ribeirinho (fornecedor): o ribeirinho ¢ extrativista e/ou agricultor que representa o
fornecedor da matéria-prima, o acai. Hoje, essa categoria ¢ vista como um
administrador da sua area, contratando mao de obra para a execu¢do das demais
tarefas no espago de producao.

O peconheiro/apanhador/debulhador: nome dado ao trabalhador que tem a funcao de
desprender os cachos de acai da palmeira. Recebe este nome em referéncia a um
utensilio utilizado nessa pratica, a peconha. Quanto maior a area de produgdo, maior a
necessidade de contratar esses profissionais, que recebem por quantidade de rasas
(cestos de palha que comporta at¢ 28 kg de agai) cheias por dia. Sendo que o
peconheiro ¢ também um ribeirinho, a diferenca esta nos seus meios de vida apos esse
processo de regulacdo mercadoldgica da cultura, porque ela desarticula outros meios
de vida que eram definidos por estes sujeitos anteriormente. Por exemplo, antes ele

poderia trocar ou vender outros produtos, mas hoje isso se modificou.
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3)

4)

S)

6)

7)

8)

O manejador: esse nome foi dado ao profissional que tem a fungdo de limpar a area
para a proxima safra. Esse trabalho ainda ocorre entre os membros da familia, mas
pelo crescimento das areas produtivas, na maioria das vezes ha necessidade de
contratacdo de mao de obra externa. Esse profissional faz a limpeza da area de agai,
retirando palmeiras consideradas improdutivas ou demais espécies que podem
prejudicar o desenvolvimento do agai.

Atravessador (marreteiro): a figura desse trabalhador ja € antiga e muito utilizada por
aqueles que ndo estdo ligados a uma cooperativa ou que nao vendem sua producao
diretamente ao consumidor. Esse atravessador pode ser alguém proximo do proprio
convivio familiar ou da vizinhanca ou membro externo, que compra o acai dos
extrativistas e vendem a um prego mais alto a outras pessoas.

As associagdes e cooperativas: figura relativamente recente na regido, tendo sido
datado pelos entrevistados com surgimento a partir da década de 1990. Essas
associagdes € cooperativas sdo importantes na organizagdo dos produtores de agai,
nas suas formagdes técnicas e na relagdo com o mercado, que sdo responsaveis pela
logistica e venda com os compradores (empresas).

Desembarcadores: no momento da comercializagdo, a chegada dos barcos com agai
no porto, geralmente necessita da ajuda para o desembarque, onde ha pessoas que
fazem esse trabalho e cobram por rasa, por isso recebem essa nomenclatura.

As empresas (agroindustrias) de beneficiamento local: esta categoria (e a proxima) ¢é
caracterizada como aqueles que retiram a polpa do fruto e transformam no chamado
“vinho” ou ‘“suco” de acai. Em Igarapé-Miri, foram relatadas que, atualmente, o
municipio tem cerca de nove empresas que fazem esse trabalho, onde toda a produgao
¢ voltada para o mercado externo (nacional e internacional) devido a polpa nao ser
atrativo para os consumidores locais. Nessa fase o agai ¢ vendido puro, apenas com
adicdo de 4gua, e precisa alcancar os valores de massa s6lida que a legislagdo
delimita.

Os batedores artesanais: essa categoria ¢ formada pelos estabelecimentos locais e sdo
conhecidos como batedores de agai, devido a tarefa de separar a polpa do fruto
(despolpar) ser conhecido como “bater agai” nas maquinas. A venda desse produto

restringe-se ao mercado interno.
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9) As lojas especializadas de acai: sdo aqueles estabelecimentos que compram o agai
natural das empresas locais de Igarapé-Miri e comercializam em suas lojas
especializadas no fruto.

10) As industrias de beneficiamento: que irdo adicionar outros produtos a polpa do fruto,
como guarand, o morango ¢ a banana e torna-lo no chamado mix, ou utiliza-los para
producado de subprodutos, como pd, sorvetes, capsulas, cosméticos, etc.

11) Consumidores: os consumidores foram definidos entre primdrios e secundarios.
Primarios sdo entendidos como aqueles que consomem o agai natural, ou seja, os
moradores locais que compram dos batedores artesanais; os consumidores
secundarios sdo as pessoas que irdo consumir o agai transformado em algum
subproduto. Sdo estes consumidores que obtém agai a partir das lojas especializadas

ou da industria de beneficiamento.

A identificacdo, com base nos dados de campo, originou esses onze segmentos da

cadeia produtiva. Abaixo, mostra-se o quadro sobre a estrutura da cadeia produtiva (Figura 2).

Figura 2: Estrutura da cadeia produtiva do agai proveniente das areas de varzeas.

Eixo de Produgio

Peconheiro

Atravessador

Eixo de Processamento

Lojas especializadas
Industria d= Processamento

Empresas

processadoras

Fonte: Elaborado pela autora com base nos dados de campo, 2018.
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Com base nos relatos, a estrutura da cadeia produtiva foi dividida em quatro eixos: de
producdo, que envolve tanto o ribeirinhos (fornecedores), como aqueles responsaveis pelo
manejo das areas; o eixo de comercializacdo, que ¢ formado por aqueles canais que
comercializam o fruto dos ribeirinhos, nesse caso ndo foi incluido a feira local de Igarapé-
miri, pois essa ocorre somente em casos esporadicos quando a produgdo estd muito baixa; o
eixo de processamento, que sdo as agroindustrias ou empresas locais e os batedores artesanais,
que tem pequenos estabelecimentos no proprio municipio, as lojas especializadas e a industria
de processamento; o eixo de consumo, que pode ser tanto o consumidor primdrio e
secundario.

As atividades que eram realizadas por uma ou duas pessoas da familia ou que
demandavam a ajuda de vizinhos, esta se aproximando do principio da industrializagdo com a
divisdo e mercantilizagdo da forca de trabalho. Esse processo reconfigura as relacdes entre
membros da familia ou vizinhos: a ajuda no trabalho torna-se contratos de trocas mercantis
com pessoas especializadas em uma tarefa na cadeia.

Para Cialdella e Navegantes (2014), a expansao da fronteira de consumo de acai marca
uma linha ténue entre as praticas culturais ¢ modernas com o fruto, em que frequentemente
coexistem dois modelos de produgdo: o extrativismo e a produgdo agricola e, como
consequéncia, uma multiplicidade de nomes sao necessarios para diferenciar os trabalhadores,
como os peconheiros, o produtor, o extrativista, agricultor, etc.

Muda-se, além das forgas produtivas, também as relagdes de produgdo, porque o
trabalho do homem se especializa, torna-se mais sofisticado, fomenta a producdao de
mercadoria e propicia o acumulo de capital, afastando-o da relagdo primitiva com a natureza,
reduzindo-o a ser uma forga de trabalho, e a propriedade se restringe ao controle dos meios de
producdao (GAMEIRO & MARTINS, 2014).

Além disso, os dados de campo direciona também outro aspecto importante que diz
respeito a identidade do ribeirinho. Embora o trabalho especificamente do proprietario
(ribeirinho) de uma determinada area tenha diminuido, uma vez que ele passa a ser mais uma
espécie de administrador do plantio, houve um aumento do trabalho para outro agente da
cadeia, o peconheiro. E preciso entender que o trabalho mais pesado fica a cargo dos
peconheiros, que fazem a colheita do fruto e pode ser percebida na fala dos ribeirinhos que

fornecem o agai ao mercado.

A gente saiu mais do trabalho pesado, hoje ja trabalhamos com duas ou trés pessoas,
e também podemos ajudar os outros. Antigamente a gente trabalhava para os outros
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e hoje em dia ndo, mesmo que as vezes seja pouco, mas vocé trabalha com o que é
seu (E14).

Hoje eu fico s6 dando assisténcia, tiro um cip6 da area aqui, um galho aculd, ndo
fago mais colheita (E11).

O contratante atua como gerador de empregos e busca ajudar aqueles que necessitam,
contudo, aflora no ribeirinho outra identidade. Os participantes da pesquisa se reconhecem
profissionalmente como lavradores/agricultores/produtores. Nenhum entrevistado se declarou
extrativista de acai ou agricultor familiar, o que seria mais comum para as areas de varzeas e
por se tratar do agai, uma espécie nativa. Tal caracteristica pode estar relacionada com a
pratica de manejo do fruto que vai hoje além da simples coleta, ¢ um plantio comercial.

Os ribeirinhos entrevistados ndo vivem mais somente da coleta dos recursos naturais e
tdo pouco preservam por completo a caracterizagdo que ¢ dada a eles. Hoje esses povos estao
incorporando outras personalidades, como a de agricultor ou produtor rural. O E2 coloca “A
gente se sente bem trabalhando. Vocé se sentiu 1til e se sente um produtor rural”. Percebe-se
aqui uma nova identidade dos ribeirinhos, carregado da ideia de modernizacao da agricultura,
em que se sentem agora reconhecidos e valorizados a partir do trabalho com o fruto de agai.
Esse tipo de efeito foi mais evidente entre aqueles que possuem uma grande area de produgdo
e, portanto, exige maior nimero de mao de obra. Assim, ascende no ribeirinho uma posicao
de gerador de emprego.

Portanto, com a entrada do agai nos mercados nacionais e internacionais e,
consequentemente, o aumento do seu preco, bem como a concorréncia das empresas de
transformagdes aos pequenos empreendimentos de batedores, as tensdes aumentaram na rede
do mercado regional. Para os batedores a exportacdo veio a aumentar o preco do agali,
dificultando a venda para os pequenos comerciantes, € trouxe também novas exigéncias de
qualidade e sanidade (FONTES & RIBEIRO, 2012). Para os ribeirinhos trouxe maiores lucros
e mercados, mas a partir das entrevistas também foi relatado a problematica do prego, onde

quem define o valor comercial do produto sdo as empresas compradoras:

Ano passado a gente tava vendendo o agai a 64,00, no pico foi a 82 reais a rasa. E
um absurdo eu estar vendendo hoje uma rasa a 34,00. Ano passado so tinha trés
fabricas em Igarapé-miri, hoje tem 9 e mais duas que estdo para funcionar. Vamos
discutir essa situagdo, porque se a gente ndo se organizar eles vao engolir a gente
(ED).

Assim, ¢ possivel observar algumas mudancas na cadeia produtiva: (1) o alongamento

da cadeia com a entrada de novos atores; (2) segmenta¢do do trabalho; (3) os fluxos de
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comercializag¢do se diferenciam em mercado local, nacional e até internacional; (3) a perda de
controle do ribeirinho sobre sua produgdo e sobre o valor de venda do agai, que ¢ definido
pelo mercado; (4) a centralidade que as empresas agroindustriais estdo ocupando no
municipio e que delimitam o funcionamento do mercado de agai.

Nesse sentido, a mercantilizagdo do processo produtivo ocorre por meio de disputas,
entre diferentes fragdes: capital, Estado, agricultores. Estes entes buscam o controle dos
recursos e, assim, o controle dos proprios mercados. Entdo, pode-se compreender que a
mercantilizacdo € institucionalizada por meio de um conjunto de processos interconectados.
Primeiro, a “externalizacdo” crescente das etapas do processo de produgdo, através da
transferéncia do controle de tarefas, recursos e processos produtivos a outro que ndo faz parte
da base familiar, ou seja, para atores externos. Outro ponto ¢ o crescente nimero de tarefas
que sdo segmentadas no processo de trabalho (SCHNEIDER & ESCHER, 2011).

Dessa forma, marginalizam-se as populacdes ribeirinhas no sentindo do
comprometimento da sua autonomia produtiva e comercial. Nas entrevistas com as empresas,
por exemplo, percebe-que como e por quem o pre¢o do agai ¢ definido, onde eles relataram

que:

O preco do acai ¢ definido pela safra né? As vezes t4 alto, as vezes ta baixa. A gente
que da o prego (Empresa 1).

O produtor quer aumentar o preco e a industria quer baixar. Ai € inviavel. Hoje
compro entre dezoito a vinte reais uma lata. O prego ta em discussdo, varia, parece
dolar. O pessoal do Rio de Janeiro até brinca com a gente perguntando como ta o
prego do dolar aqui. E esse preco € baseado na oferta, se tiver muito, a gente paga
menos (Empresa 2).

A entrada dos agentes empresariais, apesar de ser importante para a organizagao do
mercado de agai, também tem um efeito direto na estrutura da cadeia produtiva e na posi¢ao
que os ribeirinhos estdo ocupando, ficando em muitos casos a margem das decisdes sobre a
cadeia produtiva, como bem mostra os relatos. Assim, no tocante ao processo de
mercantilizacdo, Ploeg (1992) argumenta como a luta entre diferentes atores pelo controle de
recursos e processos carrega a “logica do mercado”. Na Figura 3 abaixo, um esquema
explicativo demonstra como a autonomia diminuiu de forma direta quando se aumenta a

dependéncia com o mercado.

Figura 3: Gradiente de insercdo das unidades produtivas nos mercados segundo o grau e o
nivel de autonomia e dependéncia.
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Portanto, os mercados apresentam oportunidade aos agricultores, mas também
pressoes. Ao ingressar neles pode-se ampliar favoravelmente a renda, aumentar o acesso a
bens de consumo, mas ao mesmo tempo os expde a condigdes desiguais do poder de mercado
(SCHNEIDER, 2016). A pressao gera a necessidade de adentrar nos mercados mais
globalizados e leva a maior dependéncia deles a um modelo imposto por um regime
dominante. Portanto, os agricultores tendem a perder parte do controle dos recursos e dos
conhecimentos necessarios a sua produgao (GLIESSMAN, 2000; PLOEG et al., 2006).

No cendrio atual, aparentemente a interagdo entre as estruturas técnicas ¢ produtivas
do agai continuam marcadas por heterogeneidade. Por um lado, o notavel crescimento da
lucratividade do setor colocou a polpa do agai no nivel de visibilidade de mercados mundiais,
atraindo jogadores de grande porte para este cenario econdmico. Por outro, as interagdes do
setor com suas cadeias “periféricas” continua marcada por precariedades que faz os agentes
locais ocuparem espacos marginalizados, com perda de autonomia sobre o preco do seu
produto, sobre o que produzir e como produzir. Algumas exigéncias também ja sdo feitas aos
ribeirinhos na hora da entrega do fruto, alguns estdo trocando o tradicional cesto de palha,
pelas bandejas de plastico e isto gera a elevagdo dos custos para quem estd produzindo.

A partir dessas mudangas, emerge um novo conjunto de agentes que constroem um
ambiente de negdcios, de sistema social e produtivo regulatorio. A cadeia produtiva se
consolida e aumentam as formalidades entre os produtores e consumidores. Dessa forma, a
cadeia produtiva ¢ fortalecida com elevada importancia social e econdmica e ensejando novos

esquemas interpretativos (normas, rotinas, valores) e nova estrutura social.
4.2 A mercantilizacdo dos meios de producio ribeirinha: terra e trabalho

As primeiras relagdes de mercado com o acai ainda prevalecia a ajuda mutua no
trabalho e outros tipos de servigos. Nesse primeiro momento, houve uma espécie de

&9



cooperagdo por parte dos moradores das varzeas que estavam buscando uma alternativa
de renda. Um dos primeiros mercados que foi conquistado, além do local, foi a Feira do
Acai no Ver-o-Peso, em Belém/PA.

De acordo com relatos, dois atores eram fortes na cadeia produtiva, o ribeirinho (e
a familia), que fazia todas as tarefas referentes a colheita e transporte do fruto e o
atravessador, figura que sempre esteve presente. E importante destacar que, nessa fase, o
acai de varzea era oriundo de agaizais nativos, crescia de forma espontdnea e eram
espalhados de forma natural com auxilio dos passaros que disseminavam as sementes
para outras areas. O trabalho era baseado no extrativismo e sem nenhum tipo de manejo.

Nas entrevistas, foi relatado que o acai ficava em meio a mata, espalhado entre as demais
espécies vegetais e era dificil o acesso até a palmeira.

A alta demanda pelo fruto fez surgir uma producdo em massa que trouxe algumas
consequéncias, como alta produtividade, aumento das dareas de produg¢dao de acai,
acompanhado por redugdes de cultivo de outras espécies de menor valor econdmico. Dessa
forma, houve a necessidade de se contratar mais mao de obra, desfazendo a estrutura de
trabalho, antes familiar e, com isso, ocorreu o surgimento de relagcdes mais verticalizadas, em
que se encontram pessoas especializadas em varios pontos da cadeia, desde a produgdo da

matéria-prima até o produto acabado propriamente dito.

Acai fez uma revolugdo grande, hoje ver gente bem de situagdo que investiu na terra
e gente que ndo vai mais nem no mato, s6 manda alguém ir coletar (E13).

Antes, quando comecamos o manejo, a gente fazia o rogado do terreno com tergado,
hoje em dia ja € usado as maquinas rogadeiras. Algumas pessoas ja ndo usam mais o
machado para derrubar e sim a motosserra. O manejo ja ¢ diferente, antes a gente
ndo conseguia uma produgio alta, hoje ndo, a produgio ta melhor (E9).

Dessa forma, percebe-se que o processo mercantilista de produgdo do agai altera
as relagdes técnicas e sociais, que vao desde a incorporagao de novas praticas produtivas
a mudancas na organizacgdo social do trabalho, no valor da terra e propriamente na vida
ribeirinha.

A terra passa a agregar um valor diferente. Embora os entrevistados relatem que suas
areas sao patrimonio de familia, muitos ja adquiriram novos terrenos em outras localidades ou
aumentaram sua area de produ¢do. Nota-se mudangas na estrutura fundiaria, decorrente
principalmente deste processo de especializagdo produtiva, que por sua vez levou a abertura

de novas areas para produgdo e, consequentemente, na valorizagdo do preco da terra.
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E necessario, portanto, perceber que as mudancas na rentabilidade do acai levaram a
capitalizagdo da agricultura, em que antes prevalecia o extrativismo e atualmente se destaca o
manejo das areas, e até mesmo a agricultura de monocultivo, o qual elevou a valorizagdo e o
preco da terra, tornando muitas vezes o acesso dificil pelos menos capitalizados. A terra passa
a ser vista cada vez mais como uma mercadoria, desencadeando um processo de
monopolizagdo ao longo do tempo. Nesse contexto, a propriedade da terra dissocia-se da
relacdo harmdnica homem e natureza, uma vez que se intensifica a utilizacdo do meio como
mercadoria geradora de renda.

De acordo com o principio de Polanyi (2000), a terra e o trabalho transformam-se em
mercadoria como qualquer outra e sdo avaliadas pelo preco de mercado. Assim, ¢ entendido
que a propriedade de um elemento da natureza, ou seja, a terra, constituido como um
elemento de sociabilidade para o homem, quando tal recurso ¢ usado como insumo para a
producdo, perde a funcio substantiva e ganha a funcdo formal da economia.

Segundo Woortmann (1990), citado por Nierdele (2007), no momento em que a terra
se reverte em mercadoria, transforma-se em meio de produgdo, em que a sua utilizagdo passa
a ser orientada pelo maximo valor economico e pela logica utilitarista, que transfere a terra
para a lei das coisas num universo atomizado. Em todo caso ainda ha uma forte relacdo do
ribeirinho com a terra, a maioria dos entrevistados relatou ndo desejar migrar para outros
locais, € notorio também, que passa a ser fundamental o potencial que a terra tem de produzir
riqueza, como espaco de geragdo de renda necessaria a sobrevivéncia até mesmo atraindo
pessoas para as varzeas: Primeiro um japonés, que mora na frente de casa, ele comprou a
area, derrubou tudo e plantou so o agai. Depois ele ganhou monte de dinheiro e foi embora e
deixou para o filho cuidar (E3).

Dessa forma, a inser¢do dos ribeirinhos nos mercados, voltou-se predominantemente a
produgdo de um produto de alto valor econdmico, transformando nao s6 o valor da terra, mas
do trabalho também. Abaixo, sdo apresentadas algumas das profissdes e ocupagdes que foram
desempenhadas antes do desenvolvimento do mercado de agai e que foram capturadas através
das falas dos informantes.

Em algumas entrevistas foi possivel notar o processo de transicdo da realizacdo de
outras atividades para o acgai. Nesse contexto, algumas atividades acabaram perdendo sua
importancia socioecondémica como ¢ o caso da carpintaria naval. Hoje, a profissdao
praticamente ndo existe entre os ribeirinhos. Segundo o entrevistado E7, ex-trabalhador da

profissdo, disse que antes ele trabalhava como calafate, carpinteiro e pintor de barco, mas
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mudou de profissdo, primeiro porque com o fim da industria da cana- de-agtcar, a atividade
de calafate enfraqueceu, pois eram os donos de engenhos que compravam e depois porque o
acai comecou a gerar renda. Dessa forma, parte da pratica em construir o proprio barco ou
mesmo, de construi-lo para vender foi sendo substituida e, consequentemente, a dindmica de
repassar o oficio aos filhos e netos também foi diluida. Além disso, uma unica pessoa
desenvolvia trés fungdes (pintor, carpinteiro e calafate), ou seja, o trabalho era menos
especializado e, também, ndo estava restrito a atividade agricola.

Outra atividade que vem sofrendo mudangas e sendo abandonada ¢ a propria pesca.
Alguns entrevistados relataram que sentem dificuldades na atividade devido a sensagdo de
diminuicdo da quantidade de peixe e relacionam tal processo a polui¢do dos rios como
consequéncia da industria de palmito que despejava os residuos da fabricacao nesses locais.
Essa crescente polui¢do afugenta todo tipo de vida aqudtica, e traz implica¢des para o homem
e para o meio ambiente. Pode-se afirmar que nesses aspectos esses mercados fragilizam os
meios de garantir a sobrevivéncia desses sujeitos e os forcam a aderir a novas tendéncias de
mercado.

E possivel que existam outras causas para a diminui¢do do pescado, como as citadas
por Cunha (2006) onde a pesca do municipio foi fortemente abalada por outros fatores, como:
constru¢do da Usina Hidrelétrica de Tucurui (teria levado a redu¢do de muitas espécies,
principalmente do mapara- Auchenipteirus nuchalis, peixe tipico da cidade); a atuagdo de
serrarias e as industrias de palmito, responsaveis pela redu¢do do mais tradicional alimento
daquela populagao local, o acai. Para além, a poluicdo tem sido causada pelos proprios
ribeirinhos que sem ter um lugar adequado para o despejo do lixo, acaba langando no curso
dos rios’. Acredita-se que todos esses fatores combinados contribuem para a diminui¢io do
pescado ¢ a desvaloriza¢dao da atividade. Foi possivel perceber durante a pesquisa de campo
que a atividade pesqueira ainda ocorre, mas em baixa frequéncia e praticamente esta restrito
para o consumo proprio.

Contudo, entre os entrevistados, percebeu-se também uma nova relacdo com a pesca
que passou de uma atividade artesanal para uma atividade controlada, a piscicultura. O
entrevistado E4 relata que comegou a atividade recentemente e produz por ano cerca de 300

Kg de pescado. Isso significa que a préatica tradicional de acordar cedo, ir de barco até a area

° Nesses casos, ¢ preciso avaliar o contexto de vida desses segmentos da floresta. A introdugdo em massa de
produtos industrializados nesses locais provoca esse desequilibrio, visto que ndo faziam parte do contexto de
vida dessas pessoas. Antes elas jogavam em seus quintais e até nos proprios rios as sobras de alimentos e de
produtos desenvolvidos localmente (fibras, folhas), coisas que ndo afetavam, mas faziam parte de um ciclo. A
pratica continua, mas com produtos externos e que prejudicam o ambiente e a vida deles.
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de concentragdo do pescado utilizando a malha de captura dos peixes cedeu espago para uma
captura localizada, ao lado da casa, onde os peixes sdo criados com racdo em espago
delimitado e sem a necessidade do emprego de grande mao de obra ¢ do uso de diversos
equipamentos de pesca. Essa caracteristica significa que ele deixa de ser pescador para se
transformar em produtor de peixe ou piscicultor e a atividade passa a ser secundaria na
composi¢ao da renda familiar.

Outro ponto chave visualizado durante a pesquisa consistiu na migracdo dos
ribeirinhos'®, em que relataram que foram morar na cidade e posteriormente retornaram para
as suas comunidades, influenciados por inlimeros motivos, € um dele era para trabalhar com o
acai. O entrevistado E10 mudou-se para Belém ainda jovem para trabalhar, abriu uma loja de
materiais de construgdo, se estabeleceu, criou os filhos, que hoje estdo formados e continuam
vivendo na mesma cidade. Percebe-se que este construiu a vida e depois de anos decidiu
retornar para as varzeas € comecou a investir no acai. Segundo ele, ja possuia a area ha alguns
anos que estava sob os cuidados de seus irmaos, mas atualmente ele mesmo cuida da
propriedade onde possui 90.000 (noventa mil) pés de acai, sendo que parte dessa produgao ¢
plantada, em local especifico e com o espagamento adequado entre as plantas para produzir
melhor. Para facilitar o manejo, ele retirou a maioria das outras espécies que cresciam no local
para ndo competir com o fruto por nutrientes'!.

Dessa forma, as atividades produtivas tornam-se mais dependentes do acesso as
técnicas de manejo e, principalmente, de contratagdo de mao-de-obra (PERONDI, 2007).
Entre os ribeirinhos, as mudangas sobre o trabalho estdo relacionadas com a tendéncia de
abandono de outras praticas, frente ao incremento da atividade com o acai, causada pela
grande demanda do fruto e hoje pelo alto retorno econdmico. A importancia econdmica das
espécies vegetais e demais atividades de geracdo de renda, portanto, se transformaram.

Assim, quanto maior o grau de mercantilizacdo, mais o trabalho se volta para o
produto de maior valor de troca. Isso pode significar uma ruptura nas relagcdes sociais
intrafamiliares, onde se cede espaco a tecnificagdo e o monocultivo, tornando o trabalho mais
individualizado e refletindo na organizacdo da unidade familiar e suas estratégias reprodutivas

(NIERDELE, 2007). Pra Polanyi (1977), o sistema econdmico ou produtivo encontra-se

19 Fator migracdo. Sdo fatores que influenciam e sdo influenciados pelos meios de vida. Se uma pessoa estd em
um lugar com meios limitados, o mesmo ird & busca de outras oportunidades e recursos materiais e nao
materiais.

! Esta pratica é muito comum em plantios comerciais de adotar espagamento mais adequado, de acordo com a
literatura, e retirar (fazer desbaste) as demais espécies “sem valor econémico” para que ndo ocorra concorréncia
entre as plantas por agua, luz e nutrientes, de forma que a espécie de interesse tenha maior disponibilidade desses
trés fatores para se desenvolver e produzir mais.
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confiado a um mecanismo institucional que controla ndo sé os recursos da natureza, como
também os seres humanos nas suas atividades cotidianas.

Em campo, foi possivel observar que a maioria dos ribeirinhos considera o trabalho
ainda familiar, e de conservagdo das praticas de producdo e do meio ambiente. Contudo, se

contradizem quando relatam que:

Eu dou trabalho para meus trés filhos, pago eles para fazer o servigo, temos que
ajudar eles né? Também emprego um sobrinho e as vezes preciso buscar mais mao
de obra fora (E1).

Esse elemento complementa o debate, e revela uma situacdo até entdo incomum, a
remuneracao do trabalho de membros da familia pelos proprios membros, que se expressa
como uma mudanga nas relagdes familiares, substituindo a pratica do coletivismo contraposto
a emergéncia de geracao de rendimentos (NIERDELE, 2007).

Atualmente, o aumento das areas e das atividades, resultam em uma maior demanda
de trabalho e, consequentemente, a mao de obra familiar passa a ser insuficiente para o
rendimento desejado. O entrevistado E9 comenta: “nds ndo somos mais empregados, somos
patrdo, porque a gente também gera emprego, geramos economia”. Assim, chega-se a
afirmativa de que a ideia de gerar emprego substitui a solidariedade, a ajuda ou mesmo a
reciprocidade, sao elementos que foram se diluindo, ora porque uma parte sente-se na posicao
de patrdo, de produtor rural € que ao ndo conseguir manejar a area sozinho necessita contratar
mao de obra, ora porque a parte remunerada também enxerga uma oportunidade de geracao de
renda no trabalho com o agai e por isso ndo mais desenvolve o trabalho mutualmente, pelos
mutirdes. Quem permanece no meio rural, o trabalho passa a ser condi¢do indispensavel a
sobrevivéncia.

Da mesma forma, houve modificacdes nos instrumentos de trabalho. A partir da
intensificacdo do consumo do agai, o trabalho passa a ndo mais ser totalmente manual, ¢ a
enxada cede lugar a rogadeira, reduzindo tempo e esforco fisico no manejo da 4rea de acai.
Mas ao mesmo tempo, esse trabalho se concentra em uma época especifica do ano, o final da

safra, quando a area passara por um processo de manutencdo para a proxima produgao.

4.3 O modelo de producio: do extrativismo ao monocultivo

O aumento na demanda por agai ocasionou mudangas na base técnica da producdo

agricola e impulsionou o desenvolvimento de diferentes formas de produzir o agai, distante da
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concepgdo inicial do extrativismo. Enquanto no passado foi possivel uma vida mais
autonoma, quando o trabalho era estritamente familiar, e consumia-se basicamente o que
havia na propriedade e nos rios. Atualmente, a dependéncia do mercado obrigou os
agricultores a recorrerem cada vez mais a rendimentos econdmicos, sendo agora preciso
valorizar as espécies que mais trazem rentabilidade e, consequentemente, favorece uma
producao orientada para o mercado.

Embora a crescente demanda por produtos florestais ndo madeireiros, possa ser além
de uma alternativa econdmica, também uma oportunidade de conservagdo dos ecossistemas
florestais, ha na contramao desta possibilidade a substituicdo do manejo extrativo das florestas
pelo monocultivo, anulando seus efeitos positivos quanto a conservacdo (MARTINOT;
PEREIRA; SILVA, 2017).

Em Igarapé-Miri, segundo os relatos de campo, a coleta do acai era feita
exclusivamente em areas de ocorréncia natural da espécie e o processamento dos frutos era
realizado de modo artesanal em pequenos estabelecimentos familiares, para o consumo
proprio e local. Com o crescente consumo em outras regides nao produtoras e das exportagdes
para outros paises, o acai vem tornando seu cultivo intensivo. Postula-se que a crescente
demanda pelo produto ndo venha a ser atendida em razdo da oferta limitada do sistema
extrativo. Em resposta a este mercado, as familias estdo optando pela intensificacdo da
producdo mediante a domesticagdo do agai em sistemas de cultivo agricola.

Como consequéncia da conquista de novos mercados, familias ribeirinhas passaram a
demonstrar interesse em cultivar o acai em escala comercial. Para isso, iniciam um processo
de especializacao na producao de uma unica cultura, ou seja, o agai (OLIVEIRA, 2006). Esta
tendéncia tem gerado mudangas no sistema de manejo de agaizais nativos. A producdo de
acai, portanto, esta em fase de transicdo, passando de uma atividade tradicional e extrativista,
para um sistema de produgao intensivo como explica Bicudo e Costa (2006).

Apesar da importancia econdmica do agai para os ribeirinhos, que na década de 1990
representou a conservagao dos acaizais, pois deixaram de ser derrubados para a extragdo de
palmito, e passaram a ser mantidos para producdo de frutos. Também, se questiona o aumento
da demanda ter despertado grandes interesses em aumentar a darea de producdo. Um
entrevistado lembra que na década passada, alguns técnicos da EMATER visitaram varias
propriedades para ajudar na captagdo de crédito rural, contudo, uma das exigéncias

(sugestdes) era retirar todas as demais espécies da area e manter apenas o agai. Muitos
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agricultores adotaram a técnica e se arrependeram, mas, ainda assim, hd quem prefira da

prioridade a producao do fruto.

Me parece que esses técnicos foram até mal orientados. Por isso ndo deu certo
alguns projetos. Falavam pra gente tirar tudo e deixar s acai. Mas eu ndo fiz isso. A
associacdo ja orientava a gente que era pra sempre ter uma reserva de outras
espécies na nossa area. E também gerou muitas dividas. Algumas pessoas estio ate
hoje pagando o crédito (E4).

Neste sentido, apontam-se as consequéncias do processo de padronizagdo da
agricultura: a) o afastamento dos agricultores da diversidade natural das florestas de varzea,
transformando o que era antes uma relagdo proxima, pois necessitava ir até a mata retirar o
fruto, em distante, porque hoje a producdo estd concentrada ao lado da casa, controlada e
sobre os olhares de quem o produz; b) aumento da vulnerabilidade diante da industria
alimentar, ja que esta tem a capacidade de influenciar nas formas de produgdo local; ¢) maior
risco de perda da producdo, por uma instabilidade do mercado e por uma vertente natural, em
que a disseminagao de uma praga agricola ou uma mudanca climatica pode levar a perda total
do produto.

Portanto, o imenso poder dos “impérios alimentares” e as grandes corporagdes que
atuam neste segmento, tém influenciado nas transformagdes na forma de produzir os
alimentos e isto tem aumentado a subordinacdo da atividade agricola aos anseios do mercado.
Este vigoroso processo de transformacdo de todo o setor agroalimentar provoca um
redimensionamento da produgdo orientada por algumas desconexdes: a) A desconexdo entre
produgdo e consumo no tempo (maior intervalo entre momento de finalizagao do produto e
sua chegada ao consumidor, portanto, uma cadeia produtiva longa) e no espago (a
globalizagdo dos mercados); b) A desconexdo entre producdo agricola e os agroecossistemas
(onde a crescente artificializacao dos sistemas produtivos permitem expandir a produgao dos
cultivos agricolas para diferentes ecossistemas, emancipando cada vez mais a producdo
agricola dos limitantes naturais); c) Desconexdo dos ribeirinhos com o meio ao seu redor, ndo
havendo mais a necessidade de adentrar a mata para procurar um fruto para a colheita; d)
Desconexao do trabalho em familia por causa da ado¢do de mao de obra fora deste nucleo.

Dessa forma, assim como relatado por Polanyi sobre a passagem da sociedade
primitiva até a sociedade industrial, nas comunidades ribeirinhas percebe-se que houve uma
desconexdo do valor substantivo na producdo de agai. Por esta linha, fica claro que foi

aplicado um valor mercantil sobre o fruto. Essa transformagdo causa maior dependéncia das
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familias, em termos de renda, em uma Unica espécie e por isso, sua explora¢do passa a se
intensificar.

Por isso, o local, reflete a dindmica das relagdes globais que se reconstitui
cotidianamente numa interagdo perene e¢ cada vez mais importante, mas a0 mesmo tempo
vulneravel devido muitas vezes os saberes globais sufocarem os locais devido a imposicao
que se comporta como difusores de sabedoria (MORIN, 2004).

Nesse sentido, a tradicionalidade cede espago para um modelo comercial na busca de
alcancar maior lucratividade, incidindo na dinamica de organizacao social e econdmica das
familias e subvertendo a légica cultural que reveste a producdo extrativa do acai. Como
consequéncia, a producdo se torna mais tecnificada e se trata hoje de manejo controlado
cuidadosamente.

Claramente que esta realidade ndao se aplica de forma homogénea. H4 aqueles que
mantém a area produtiva mais diversificada. Contudo, mesmo nestes sistemas menos intensos
ocorre a delimitacdo da area de agaizal. Nesse contexto, aqueles que trabalham com o fruto
buscam otimizar os seus rendimentos. Com uma demanda cada vez mais crescente, a nova
dinamica no mercado e na forma de producdo do agai se caracteriza por mudangas estruturais
ocorridas nos ultimos anos, o que viabiliza a exploragdo manejada em areas de varzea com
uso de técnicas e equipamentos mais eficientes, cuja aplicagdo resulta em maior produtividade
da atividade.

Durante o trabalho de campo observou-se que as areas para producdo de acai
aumentaram substancialmente, € 0 manejo substituiu a agdo extrativa.

Eu fui aumentando o acaizal aos poucos, hoje quase 100% da area ¢ de acai.
Plantamos algumas coisas, mas coisa pouca, o cacau, abacaxi, banana. Mas isso € s0

para o consumo A gente tinha miriti, deixamos algumas s6. As vezes ajuda no
inverno, mas nao ¢ igual ao agai (E6).

Nos observamos que manejando todo ano a gente colhe mais e antigamente ndo.
Plantamos as vezes, abrimos um pouco mais a area, mas uns 100 metros s6. Antes
tinham muitas arvores que iriam empatar na producdo do agai e tiramos (E11).

A regido estudada estd passando por um novo momento, pois 0s acaizais sao
manejados para obtencdo de uma produgdo em maior escala. Com o aumento das areas de
producado, a atividade passa a ser objetivada como produto em expansdo, em que a logica
produtivista visa o mercado e atendimento a demanda nacional e internacional. Neste cenario,
ocorrem os desbastes (retirada) das palmeiras pouco produtivas ou de outras espécies de baixo
valor econdmico, pois sdo consideradas como competitivas por espaco, luminosidade, 4gua ou

nutriente. Faz-se o raleando da vegetacdo, ou seja, retiram-se as espécies consideradas plantas
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invasoras (daninhas), e fazem o plantio de mudas de agaizeiros nativos para adensamento da
area de producdo deixando de ser um processo exclusivamente extrativista e natural.

Nesse contexto, novos atores passam a fazer parte da dindmica local, novas
territorialidades passam a se sobrepor as ja existentes. Segundo Homma et al. (2006), o
aumento do valor comercial do agai despertou o interesse dos produtores por novas técnicas
de cultivo e/ou manejo de suas areas, visando ao crescimento da produtividade e da produgdo
desse fruto. As familias locais demonstram interesse em aprender novas técnicas de manejo e
reclamam da falta de apoio dos 6rgdos publicos locais. Esta abertura ao apoio técnico mostra,
segundo Costa (2004), que as comunidades da regido nao sdo contrarias ao desenvolvimento
econdmico e que a inser¢ao de novas técnicas pode elevar a produtividade.

Isto posto, ¢ importante destacar que a estratégia agricola de reproducdo dos
ribeirinhos da varzea de Igarapé-Miri, foi reforcada a partir da transformagdao do mercado de
acai, o que reestruturou o sistema de produ¢do e que significou mudangas importantes na
forma social de trabalho e de relacio com o ambiente em que vivem. Esse processo tem
ocasionado certo agaizamento da paisagem ribeirinha, ou seja, homogeneizando a paisagem
com predominancia da palmeira de acai.

E importante enfatizar também, que o extrativismo tem sido associado por muitos
pesquisadores como uma atividade essencialmente predatoria, pelo fato de levar ao
esgotamento dos recursos naturais, uma vez que nao ¢ acompanhada da reposicao de estoques
e de uma consciéncia ecoldgica. Contudo, a andlise do extrativismo nao deve ficar assentada
apenas nos conceitos da economia convencional, ou seja, a 6tica do produto ¢ do mercado, da
oferta e da demanda, do vendedor ¢ do comprador, considerados como atores racionais,
isolados de contextos politicos e sociais, que condicionam e determinam variagdes essenciais
nos padrdes da economia (ALLEGRETTI, 1992).

Por isso, olhando por outra otica, parte dessa degradacdo ndo estd na atividade
extrativa em si, mas no avanco dos sistemas produtivos de larga escala nas ultimas décadas.
Que, por sua vez, vem se estruturando e modificando o extrativismo, de forma que o dominio
de territorios por empresas e grandes proprietarios ameaca ndo somente 0s ecossistemas, mas
também a manutencio da diversidade de atores socioambientais (ARAUJO & LENA, 2010).

Para Gliessman (2002), os processos ecologicos comecam a ser definidos a partir do
desenvolvimento da agricultura moderna, com uma lavoura intensiva, monocultivo, controle
de ervas daninhas, que visa maximizar a produ¢do e o lucro em curto prazo. Em outras

palavras, a logica “racional”, superou a logica natural. Os ciclos naturais e os processos
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ecologicos foram rompidos e substituidos por os de cunho racional (GLIESSMAN, 2002;
POLLAN, 2006).

Essas praticas mais racionalizadas sdo insustentaveis quando pensadas em longo
prazo, no sentido que participam ativamente na erosdo dos recursos na qual a agricultura
depende como os solos (degradacgdo e perda de fertilidade) e os ecossistemas (modificados)
etc. Nesse tipo de agricultura mais racionalizada, que os principios industriais superam a
l6gica natural, a terra e a natureza viram objetos de troca, servindo as necessidades da logica
utilitarista do capital. Portanto, a harmonia com a natureza e a visdo das coisas como um
sistema complexo e interativo sao corrompidos para ceder lugar a relagdo de dominagdo do
homem sobre a natureza (INGOLD, 2012).

Dessa forma, entende-se que essas mudangas no valor econémico do agai influenciam
em mudangas no uso dos recursos naturiais. As implicacdes desses fatores € que se prioriza
atividades socioecondmicas geradoras de renda, que podem originar consequéncias sobre a
floresta devido as comunidades se integrarem mais ao mercado, e a prioridade que esta sendo

dada as atividades mais rentaveis.

5 CONCLUSAO

A alta demanda por agai nas comunidades nos ultimos anos transformou o que era
basicamente voltado para autoconsumo em interesses de natureza econdmica. Essa dindmica
comegou a mudar com o progressivo aumento do interesse por agai no mercado. Atualmente,
essa reconfiguracdo do mercado de acai, vem refletindo nas areas de producao na Amazodnia,
integrando economicamente os ribeirinhos a diferentes mercados e for¢ando a incorporacao
de novos imperativos para a reprodugdo social, que se materializaram tanto na pratica de
trabalho com o fruto, como em suas proprias vidas.

Isto fez com que o fruto se tornasse a principal fonte de renda de comunidades
ribeirinhas localizadas no estudrio amazonico e que tem gerado o declinio de outras atividades
tradicionais, como a pesca. Refere-se, portanto, a redugdo de autonomia produtiva das
familias rurais e sua inser¢do crescente em circuitos em que predominam as trocas mercantis.

Nas areas de varzea do municipio de Igarapé-Miri, os informantes desta pesquisa,
esclareceram que os primeiros circuitos comerciais do agai eram limitados a esfera local e
regional. Todavia, o crescente interesse pelo fruto tem possibilitado a emergéncia de um novo

ambiente econdmico. Neste, cada vez mais o agai assume lugar de exclusividade na produgdo
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e na composi¢cdo da renda familiar, o que ocasionou sensiveis alteragdes na interagdo dos
ribeirinhos entre si, com o proprio mercado e com o ambiente em que vivem.

Os impactos decorrentes das alteragdes no modo de producdo do fruto foram
identificados em: a) melhoria de renda para a populagdo; b) conten¢do no desmatamento para
a preservagdo de agaizais nativos; c¢) acréscimo de custos na producdo; d) desarticulagdo do
trabalho familiar, em especial pela contratacdo de mao de obra; ¢) a marginalizagdo do
ribeirinho quanto as decisdes sobre o fruto, f) distanciamento do valor simbdlico do acai como
alimento para um produto de valor econdmico; g) menor diversificagdo alimentar e de
trabalho, em que se volta quase exclusivamente para o agai, porque a produ¢do ¢ induzida a
partir de produtos que tenham maior estabilidade comercial.

No caso particular da localidade aqui tratada, fica evidente a constituicao de vida que
se afirma no tempo e no espago a partir das relacdes que os sujeitos travam entre si € com os
usos que se fazem do espaco. De fato, o mercado altera esse equilibro interno de autoconsumo
e producdo da familia, bem como as outras relagdes presentes na comunidade. O processo
crescente de externalizacdo distancia socialmente ¢ diferencia economicamente os ribeirinhos
a medida que mercantiliza os seus processos produtivos. Assim, o mercado ndo apenas
condiciona a forma como as trocas irdo ocorrer, mas também impdem parametros para a
estruturacao do mundo social e natural das relagdes sociais.

O mercado media a consciéncia das relagdes sociais em que o sustento das familias
passa a depender das relagdes estabelecidas pelas mercadorias. Nesta concepg¢do, torna-se
recorrente pensar que as mudangas no extrativismo tradicional significa integrar e inserir os
ribeirinhos ao mercado via absor¢do dos parametros produtivos dos chamados cultivos
comerciais.

Isso se evidencia pela expansao e a valorizagdo do acai fora das comunidades. Tem-se
agora, uma varzea marcada pela racionaliza¢do da vida e que passa a ser lugar que ndo mais
obedece aos signos da tradicionalidade, das raizes ancestrais. Em outras palavras, a economia
passa a assumir um lugar central nas relagdes no meio rural de Igarapé-Miri. Assim, a
mercantilizacdo implica na organizagdo dos ribeirinhos, em que hoje predomina a producao
para intercambio mercantil, transformando o conjunto das relagdes produtivas, mas,
sobretudo, da vida economica e social desses individuos.

Um desdobramento desta nova condi¢do ¢ a tensdo conflitiva que decorre da
sobreposicdo dos interesses dos agentes da cadeia produtiva mais vinculada com os aspectos

econdmicos. Além disso, o incremento da produtividade e producdo em larga escala provoca
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uma oportunidade de geragdo de renda aos ribeirinhos, mas ao mesmo tempo intensifica a
diferenciacdo social nas varzeas, mercantiliza o trabalho, tornando-o mais otimizado e
segmentado, cada um ¢ responsavel por um processo de producdo dentro da cadeia produtiva.

Do mesmo modo, a relacdo entre homem ¢ natureza foi instrumentalizada, alterando
os processos produtivos, a qual passou a ser regidos pela demanda do mercado. A acao
racional define a escolha dos meios em relagdo aos fins. Esse movimento aumenta o poder e o
controle dos agentes externos nas atividades locais e submete os agricultores as regras dos
mercados. Assim, algumas alusdes sdo consideradas: 1) reconfiguram-se a posi¢cao dos atores
na cadeia produtiva, que coloca o ribeirinho como fornecedor do fruto e em situacdo de
dependéncia da demanda; 2) a producao ¢ influenciada pela economia extra local; 3) aumento
da produgdo intensiva do fruto; 4) o trabalho e a terra sdo condicionados ao mercado.

Desta maneira, este estudo revela que o mercado atual do agai se distingue da
configuragdo que era no inicio do processo de comercializagdo do fruto. Atualmente, a
mercantilizagdo do acai transformou as relagdes sociais € o processo produtivo. A
mercantilizacdo se apresenta mais forte e intensa entre os ribeirinhos e se expressa através da
dependéncia do individuo ao mercado, da racionalizacdo da produgao agricola e das diferentes
relacdes que dai emerge. De todo modo ndo se pode achar que os ribeirinhos ndo passam
pelos mercados, mas a questao fundamental ¢ compreender de que maneira o mercado molda

a vida social local.
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ARTIGO 03
MUDANCAS E ADAPTACOES NOS MEIOS DE VIDA DOS RIBEIRINHOS DE

IGARAPE-MIRI/PA
Resumo: Este artigo trata especificamente sobre as transformacdes nos meios de vida dos
ribeirinhos de Igarapé-miri, a partir da mercantilizacdo do fruto de agai. Para operacionalizar
o trabalho foi feita entrevista in loco, com os moradores das varzeas de Igarapé- Miri,
produtores de agai. Os dados foram submetidos a uma analise de contetido. Como referencial
teorico utilizou-se de Candido e da visao livelihoods. Em nenhum momento pensou-se em
separar estas duas visdes, uma vez que se entende nesse trabalho em se tratar de perspectivas
completares e, portanto, foi um esforco analitico até entdo pouco encontrado em trabalhos que
tratam sobre o tema meios de vida. Como resultado percebeu-se que a alta demanda pelo fruto
tem gerado varias oportunidades de acesso a ativos que eram distantes da realidade ribeirinha.
Contudo, em certa medida, isto também tem intensificado mudangas nas formas que estes
atores tém garantido sua reprodugdo. Portanto, conclui-se em se tratar de um tema amplo e
aberto, pouco dialogado sobre as comunidades amazonicas.

Palavras-chave: Adaptacao; Reproducao; Tradicionalidade.

1. INTRODUCAO

A populagdo amazonica ¢ resultado de varios processos de colonizagdo e
miscigenacdo entre diferentes povos, derivado de uma diversidade de grupos étnicos e
populagdes tradicionais que compdem a regido. Dentre esse mosaico de categorias sociais,
destacam-se os povos indigenas, as populacdes ribeirinhas, pescadores, extrativistas,
quilombolas, migrantes, entre outras. Cada um desses segmentos € constituido por uma
identidade sociocultural (LIRA & CHAVES, 2016).

Tal caracteristica possibilita uma heranca de manifestagcdes socioculturais expressas
pelo homem amazdnico na vida cotidiana, quais sejam: as relagdes de trabalho, a educagao, a
religido, as lendas, os habitos alimentares e familiares (LIRA & CHAVES, 2016). As
margens dos rios destacam-se as comunidades ribeirinhas, composta principalmente por

trabalhadores que se ocupam essencialmente do extrativismo, da pesca e da confec¢do de
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produtos artesanais. O rio também ¢ um elemento central na defini¢do da vida econdomica,
social e cultural desses povos.

No caso do extrativismo, a cultura da palmeira de acai tem grande relevancia no
consumo ¢ na geracao de renda para essas comunidades que vivem a margem dos rios. O agai,
mais que um simples fruto natural, para muitas comunidades amazdnicas ¢ um elemento
constituinte de sua cultura e de suas identidades, que marca as paisagens e a vida ribeirinha.
Assim, a producao do agai além de ser um recurso gerador de renda, ¢ fator inquestionavel na
constituicao da vida. Por isso, o conhecimento empirico ¢ de profunda importancia, porque ao
mesmo tempo em que ¢ baseado na relacdo do homem com a natureza, também traduz a
manutencdo da transmissdao geracional dessa tradicdo, ou seja, acumulado entre as geragdes
(FONTES & RIBEIRO, 2012).

Atualmente, a utilizagdo do acai ndo apresenta mais uma caracteristica de exploracao
baseada no simples extrativismo, mas sob uma economia de base mercadologica e lucrativa.
Diante dessa premissa questiona-se como a valorizagdo do fruto de agai, dentro de uma nova
légica e configuracdo mercadologica, afeta os meios de vida dos ribeirinhos? Para isso,
compreende-se que o aumento na demanda por agai traz alteragdes de multiplas dimensdes na
vida dos ribeirinhos, de cunho ambiental, alimentar, econdmico, social.

Partindo destas observacdes preliminares, buscaram-se subsidios teoricos,
metodologicos e empiricos, para compreender as relagdes existentes entre a producao do acai
na area de varzea e os meios de vida de ribeirinhos localizados no municipio de Igarapé-
Miri/PA. Pensa-se que a producdo do agai como um elemento que pertence a cultura local ¢
apropriado de formas simbdlicas como identidade e patriménio cultural e de forma material,
como gerador de renda de muitas comunidades amazonicas.

O conceito de meios de vida foi proposto por Antonio Candido (1977) ainda na década
de 1950 e sua contribuicao foi inegavel. Contudo, segundo Pereira, Souza e Schneider (2010),
o termo derivado do inglés livelihoods, também traduzido como meios de vida, ndo'? ¢é o

mesmo de Candido. Para Dourado (2014) este conceito, proposto por autores ingleses, como

Chambers, Conway, Ellis e Scoones, trata de uma outra perspectiva, em que a principal

12¢Para o autor brasileiro meios de vida é maneira de se ligar a vida social, formas de organizagdo ¢ de como o
individuo se ajusta ao meio. Nao hd em toda a obra nenhuma referéncia a palavra sustentabilidade da mesma
forma como Chambers e Conway (1992) referem em seu classico conceito, auséncia esta justificada pelo
contexto historico, porém ndo poucas vezes cita o que chama de ajuste ecoldgicol...] Separados por 38 anos
(1954 — 1992), “meios de vida” e livelihoods trazem em si a mesma preocupagdo com o homem e a natureza,
interconectados, indissoluveis e interdependentes, que mesmo com olhares diferentes em sua génese, podem ser
tratados, doravante, ao menos na utilizagdo do termo em portugués, como simplesmente “meios de vida [...]”,
(PEREIRA; SOUZA, SCHNHEIDER, 2010, p.14-18).

107



disting@o entre estes conceitos estd nos aportes teoricos de cada uma das experiéncias, além
do contexto social e historico de surgimento.

Entende-se que os meios de vida (livelihoods) sdo as estratégias a partir das quais as
pessoas, sobretudo, a populagdo rural, constroem suas formas de reproducao social (HEBINK,
2007) e que podem passar por transformagdes devido as pressdes exercidas pelo meio social
circundante, que pode gerar alteracdes nos padrdes tradicionais da vida (ELLIS, 2000;
HEBINK, 2007). Para Chambers e Conway (1992), a garantia de um meio de vida se da pelas
capacidades dos individuos acessarem determinados ativos (estoques, recursos, direitos e
acessos) e atividades, que também sdo chamados de capitais.

E importante que se entenda que esse conceito ndo se limita aos resultados em termos
econdmicos. Portanto, compreende-se uma concep¢do de meios de vida para além da
dimensdo econdmica'®, que trata sobre questdes ambientais, de renda, trabalho, migracio,
relagdes sociais, género, etc.

Apesar da distingdo entre as duas perspectivas de meios de vida ndo se exclui o
conceito proposto por Candido e tdo pouco o livelihoods. Para Pereira, Souza e Schneider
(2010), os meios de vida da visao brasileira se inserem como um dos ramos e bracos de
livehoods. Por isso, esclarece-se que neste trabalho serdo utilizadas tanto a concepcao de
Candido, como livelihoods, apostando nas suas potencialidades de fornecerem subsidios que
se complementem para melhor explicar os meios de vida dos ribeirinhos da Amazonia.

Como metodologia qualitativa de pesquisa, utilizou-se o estudo de caso para analisar
de forma mais aprofundada as particularidades da realidade dos atores estudados. E um tipo
de pesquisa que embora seja pontual e delimitado, permite ampliar a compreensdo para outros
casos similares. O artigo estd organizado em introdu¢do, a abordagem teorica dos meios de
vida, metodologia, resultados e discussdo organizada em meios de vida social e ambiental e

conclusdo.

2. A ABORDAGEM DOS MEIOS DE VIDA

A obra de Antdnio Candido, “Os parceiros do rio bonito: estudo sobre o caipira

paulista e a transforma¢do dos seus meios de vida”, publicado no ano de 1964, tornou-se

13 Hebinck (2007) afirma que os meios de vida ou as estratégias para garantir a reprodugdo social, envolvem
habilidades de multiplicas naturezas, ndo se limitando apenas nas relagdes com o mercado ou na garantia de
renda das pessoas. Questdes mais subjetivas, como relagdes sociais, 0 acesso a terra, meio ambiente, devem ser
consideradas.
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pioneira no desenvolvimento de estudos sobre meios de vida e suas transformagdes. O termo
“meios de vida” no decorrer de toda a obra passa por um processo de estudo onde se busca
“conhecer os meios de vida num agrupamento de caipiras: quais sdo, como se obtém, de que
maneira se ligam a vida social, como refletem as formas de organizacdo e as de ajuste ao
meio” (Candido, 1971, p.17).

Assim, o autor faz uma reconstituicdo sobre os meios de vida do caipira tradicional
que foi se transformando ao longo do tempo, afirmando que “os meios de subsisténcia de um
grupo nao podem ser compreendidos separadamente dos conjuntos das relagdes culturais”
(CANDIDO, 1971, p.28), citando como exemplo a alimentagdo, que ilustra a relagdo de um
grupo com o meio, através de atos, normas, simbolos e representacdes. Para este autor, a vida
social ¢ compreendida a partir da satisfacdo das necessidades que nao sdo apenas de natureza
organica, mas também social.

Nesse sentido, Candido (1971) se refere as formas de organizagdo e cultura de um
grupo sobre o meio que estd inserido na busca por estratégias de sobrevivéncia. O “caipira”
tradicional através do seu conhecimento sobre os recursos naturais € a exploragdo compativel
com o minimo vital, possibilitou a estabilizagdo das relagdes em grupo com o meio, tudo
relacionado a uma vida social do tipo fechada com base na economia de subsisténcia.

Assim sendo, Candido apresenta o meio de vida dessa populacao, e vai explanando
sobre as caracteristicas da casa caipira, da confec¢do de utensilios, roupas, da industria
caseira, da alimentacdo, da relacdo de reciprocidade e solidariedade. Destacando-se aqui o
comércio, onde quase nao havia celebracao de negocios, cada um consumia o seu produto e
nos anos fartos sobrava mantimento que ndo tinha preco (CANDIDO, 1971, p.38).

A consequéncia da incorpora¢do da economia moderna gerou rupturas na vida caipira,
em que Candido (1971) aborda a penetragdao de bens de consumo nas areas rurais que
ocasionou a geragao de novas necessidades. De modo que a industria doméstica perde espago
para a introdu¢@o de novos hébitos, em que o caipira agora altera seu ritmo de trabalho para se

incorporar a essas mudangas, deixando-o mais individual:

“Surgem assim, para o caipira, necessidades novas, que contribuem para criar ou
intensificar os vinculos com a vida das cidades, destruindo a sua autonomia e
ligando-o estreitamente ao ritmo da economia geral, isto €, da regido, do Estado e do
pais, em contraste com a economia particular, centralizada pela vida de bairro e
baseada na subsisténcia. Doravante ele compra cada vez mais, desde a roupa e os
utensilios até alimentos e bugigangas de varios tipos; em consequéncia precisa
vender cada vez mais” (CANDIDO, 1971, p. 165).
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Embora o pioneirismo de Candido em adotar o conceito desde a década de 50, o termo
“meio de vida” adquiriu popularidade apds os projetos de desenvolvimento rural dos paises
desenvolvidos para as regides “subdesenvolvidas”. A utilizagdo do termo “meio de vida”
passou a ser utilizada para designar situagcdes de “diversificagdo e pobreza de paises em
desenvolvimento. Ela surgiu do reconhecimento das preocupacdes ambientais e da
necessidade de novas abordagens para a erradicacdo da pobreza”. (SITOE, 2011, p. 41). Seu
objetivo consistia na percepcdo das diversificacdes de atividades como forma de
direcionamento de politicas publicas para a redugao ou exclusdo da pobreza (SITOE, 2011).

O termo “meio de vida” ou no inglés livelihoods'* foi e vem sendo muito utilizado por
socidlogos, antropologos e cientistas sociais com objetivo de demonstrar as transformacoes
em grupos ou sociedades rurais. Inicialmente, ainda nos anos de 1980, a tendéncia dos estudos
em meio de vida era pesquisar as estratégias domésticas das unidades familiares de
populagdes pobres (household studies). Entretanto, surgiu no inicio dos anos 1990 uma nova
geragdo de estudos baseado no individuo (PERONDI & SCHNEIDER, 2012).

Chambers e Conway (1992) explicaram os meios de vida como capacidades, ativos
(estoques, recursos, direitos e acessos) e atividades adquiridas para se obter um meio de vida.
A palavra capacidade tem um amplo alcance e diversos significados especificos para
diferentes pessoas em diferentes lugares, incluindo os muitos critérios de bem-estar. Entre
esses significados, a perspectiva de Amartya Sen € citada por Scoones (1998) para se referir a
capacidade de executar certas fungdes basicas, de bem estar e principalmente, na autonomia
de escolhas, na liberdade de poder fazer aquilo que se deseja. Um conceito para além das
questdes materiais. Portanto, uma pessoa deve ter a possibilidade de ser adequadamente
nutrido, ser vestido confortavelmente, ser capaz de visitar e entreter os amigos. Inclui também
o fim da discriminag¢do contra as mulheres, contra as minorias e da pobreza urbana e rural
(SCOONES, 1998).

Os ativos nessa estrutura incluem alguns tipos de capitais citado por Frank Ellis
(1999): capital humano (educacdo, habilidades, capacidade de trabalho e satide dos membros
do domicilio); capital natural - os recursos naturais (solo, dgua, ar, recursos genéticos, etc.) e
servicos ambientais (ciclo hidrologico, sumidouros de poluigdo, etc.); capital social (redes,

reivindicagdes e relagdes sociais e associagdes as quais as pessoas pertencem); capital

14 “Em Cambridge (2005, p.744) “livelihoods” é “way someone earns”, ou seja, “como se faz para ganhar a
vida”, podendo ser traduzido literalmente como “meio de vida”. Mas, trabalhos como o de Pefiafiel (2006) o
traduz como “modo de vida”, o que ndo ¢ recomendado, pois “modo” se refere mais a cultura e “meio” a
estratégia de sobrevivéncia das pessoas” (PERONDINI & SCHNEIDER, 2012).
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financeiro e seus substitutos (poupanga, crédito e outros ativos econdmicos, incluindo
infraestrutura basica e equipamentos e tecnologias de produgao).

Assim, percebe-se que ha disponivel uma gama de atividades e fatores que contribuem
para gerar estratégias de sobrevivéncia, como o acesso aos ativos ja citados, o uso de fatores
sociais (relagdes sociais, institui¢des, organizacdes), influéncia das tendéncias exdgenas (por
exemplo, tendéncias econdmicas) € os acontecimentos naturais (seca, doengas, inundagdes,
pragas) (ELLIS, 1999).

Com isso, um meio de vida sustentavel compreende aqueles que tém a capacidade de:
enfrentar e se recuperar de estresses € choques; manter ou melhorar suas capacidades e ativos;
fornecer oportunidades de subsisténcia sustentdveis para a proxima geracao; € que contribui
com beneficios liquidos para outros meios de subsisténcia a nivel local e global e a curto e
longo prazo (CHAMBERS & CONWAY, 1992).

Para esses autores, a sustentabilidade dos meios de vida pode ser visto tanto pela
perspectiva ambiental como social, segundo Perondi e Schneider (2012). A primeira avalia os
impactos de um meio de vida sobre outro meio de vida e a segunda avalia a capacidade
interna de um meio de vida resistir a pressdao de uma crise. Abaixo, mostra-se um esquema
interpretativo sobre os meios de vida que foi traduzido por Perondi (2007) com base em

Scoones (1998).

Figura 1: Meios de vida rural sustentavel: um diagrama de andlise.
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O diagrama evidencia as interagdes que ocorrem entre os elementos do sistema.
Perondi (2007) explica que a coluna A representa os elementos causadores de vulnerabilidade.
Na coluna B estdo os capitais (recursos) que as pessoas podem (ou deveriam) acessar. Na
coluna C, estdo as instituicdes que regulam a aquisicdo dos acessos. Na coluna D, estdo as
estratégias de meios de vida das pessoas. A coluna E, apresentam-se alguns resultados
alcancados e os recursos sociais: maior empregabilidade; reducao da pobreza, melhoria do
bem estar e das capacidades; menor vulnerabilidade; maior conservacao dos recursos naturais.
Nessa coluna estao listados os indicadores tanto sociais quanto ambientais para representar a
concepe¢do do Scoones (1998) sobre meio de vida sustentavel (PERONDI, 2007).

Com base nesses pressupostos, as pessoas sdo levadas a diversificarem seus
investimentos, ora para maximizar os seus retornos, ora para reduzir os riscos da atividade
(SITOE, 2011). Desse modo, um portfolio diversificado de atividades contribui para a
sustentabilidade de uma vida rural, devido a sua resiliéncia, diante de adversidades ou
choques (tragédias naturais'’) repentinos. A este respeito, os impactos positivos da

diversificacdo incluem superar os efeitos de sazonalidade, os riscos, a renda, a inser¢do da

15 Mas ndo somente. A crise nas multinacionais ou a dependéncia em um {inico produto de mercado também sio
fatores de choque. Pensando assim, questiona-se o atual caminho que a produgdo do agai estd sendo configurada.
Se ocorrer alguma interferéncia na demanda pelo fruto, ou um desequilibrio ambiental, o principal afetado sera
as comunidades ribeirinhas que produzem o agai.
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mulher nas atividades e beneficios ambientais (ELLIS, 1999). Vale ressaltar que nio existe
um padrdo homogéneo de estratégias de meios de vida, cada qual age com base em suas
particularidades, sejam elas sociais, politicas, ambientais, territoriais.

Ellis (1999), também defende a ideia da diversificagdo no meio rural, como um
mecanismo de reducdo da pobreza. Para ele, a diversificacdo dos meios de subsisténcia rural
compreende o processo pelo qual as familias constroem uma gama de atividades e
capacidades para garantir sua sobrevivéncia € a0 mesmo tempo para melhorar seu padrao de
vida.

De acordo com as abordagens, considerou-se que as perspectivas de Candido e de
livelithoods sdo uma forma mais ampla e holistica de compreender que a abordagem dos
meios de vida ¢ uma forma de olhar para as alternativas que os sujeitos rurais encontram para

lidar ou se adaptar com as adversidades que surgem.
3. METODOLOGIA

3.1 O estudo de caso, os procedimentos de campo ¢ a andlise de dados

A estratégia de pesquisa utilizada foi o estudo de caso definido por Godoy (1995)
como o exame detalhado de um individuo, lugar ou situagdo especifica. E utilizado quando o
(a) pesquisador (a) procura responder “como” e “por qué” certos fenomenos acontecem. Para
Trivifios (1987), apesar dos resultados levantados no estudo de caso nao podem ser
generalizados, uma vez que a grande contribuicdo neste tipo de pesquisa ¢ fornecer o
conhecimento mais detalhado de uma realidade delimitada no tempo e no espago. Contudo, a
representatividade de um caso podera encaminhar outras pesquisas.

O municipio aqui retratado ¢ Igarapé-Miri, situado no estado do Para, regido norte do
Brasil e que possui uma forte trajetoria ligada a atividade produtiva com agai. Em se tratando
da espécie Euterpe Oleraceae Mart, tipico da Amazodnia e das areas de varzea, ¢ onde se
encontram as comunidades ribeirinhas localizadas as margens dos rios e que sdo considerados
os agentes mais importantes nessa atividade que d& origem ao chamado agai de varzea ou das
ilhas.

Essa pesquisa compreende a realidade de quinze ribeirinhos que estdo ligados a
producdo e ao mercado de acai. As comunidades visitadas estdo localizadas as margens dos
rios nos seguintes povoados: Rio Mamangal, Rio Igarapé-miri, Santa Maria, Rio Meruu-agu,
Mamangal Grande, Sdo Benedito, Santo Antonio Velho, Santo Antdnio Médio Maiuata. Tais
locais e atores foram escolhidos com base na possibilidade de acesso até suas residéncias. E
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interessante notar que as comunidades sdo muitas vezes representadas pelo rio que corre no
lugar.

A pesquisa caracteriza-se como descritiva e interpretativa, de abordagem qualitativa.
Para Silveira e Cordova (2009), a abordagem qualitativa se preocupa com o aprofundamento
da compreensdo de um grupo social ou de uma organizagdo, de modo que seja possivel
explicar o porqué das coisas, mas ndo ¢ possivel quantificar os valores e as trocas simbdlicas,
pois os dados analisados ndo sao métricos (suscitados e de interacao) e se valem de diferentes
abordagens. Quanto aos objetivos, o estudo descritivo ¢ essencial quando se deseja descrever
um fato ou fendmeno de uma dada realidade e ndo precisa se ater a mera exposicao dos dados,
mas também interpretar a natureza ou o motivo que ocasionou determinada situacdo
(TRIVINOS, 1987).

Como instrumentos de coleta de dados, utilizou-se a entrevista semiestruturada,
aplicadas durante os meses de agosto e setembro de 2018 e que foram baseadas em perguntas
abertas previamente elaboradas (Apéndice 01), baseadas em onze categorias analiticas. Para
manter a identidade preservada dos sujeitos da pesquisa, utilizou em suas identificacdes a
simbologia Ex, onde “E” significado entrevistado (a) e “x” a ordem da entrevista, que variou
de 1 a 15, que ¢ o nimero total de pessoas entrevistadas.

A fonte principal de informagdes nesta pesquisa ¢ com base nas fontes orais € imagens
que foram coletadas em campo. Em relagao as fontes orais elas representam as experiéncias
dos sujeitos envolvidos que serviu de base para a reconstru¢ao das mudancas ao longo do
tempo no que concerne a vida nas varzeas. As entrevistas foram gravadas o dudio e em
seguida realizou-se a coleta de material visual, como fotografias, sob a autorizagdo dos
entrevistados. Posteriormente, os dados foram transcritos integralmente e como técnica de
organizacdo e andlise, utilizou-se a “andlise de conteudo” de Bardin (1977), realizada em trés

fases:

1) Andlise geral do contetido levantado em campo (pré-analise): transcri¢do das
entrevistas e leitura geral.

2) Aprofundamento na exploracdo do material: todos os depoimentos foram agrupados a
partir das categorias estabelecidas conforme o roteiro de entrevista e confirmado na

pré-analise do material obtido.
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3) Interpretacdo dos dados: A andlise foi realizada a partir de uma triangulacao entre os
conceitos abordados na revisdo bibliografica, a observacdo da pesquisadora ¢ a

analise de contetido das entrevistas.

Dessa forma, este capitulo centra-se em torno da tematica sobre a utilizagdo do acai
como principal fonte de renda de moradores das varzeas, de modo que as transformacdes no
mercado do fruto implicaram em mudangas na forma de viver nas varzeas. Nesse sentido, as
praticas e experiéncias dos atores, realcam o modo de organizagdo de um espago e as

dindmicas sociais que estdo em constante dinamicidade.

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

Hé nesse trabalho um esfor¢o de compreender como as mudangas na economia do acai
tém definido as estratégias de reproducgdo social dos ribeirinhos. Assume-se que o meio em
que os ribeirinhos vivem ¢ lugar de relagdes sociais, que sao construidas, produzidas,
reproduzidas e redefinidas conforme seu espago singular de vida. Esse espaco ¢ construido
por seus habitantes em fun¢do da convivéncia social estabelecida nos lagos de parentesco e de
vizinhanga, a partir da vida cotidiana e dos ritmos dos acontecimentos que determinam o ciclo
da vida. Contudo, tais coletividades nao sdo isoladas, mas integradas aos espagos sociais mais
amplos, por meio das complexas relagdes associadas ao mercado e a vida urbana.

E importante destacar que o ambiente onde os ribeirinhos vivem é, de fato, singular na
sua categorizacao. Castro (2000), mostra que a reproduc¢ao do grupo associada a produgao
para o auto sustento ¢ garantida por uma variedade de praticas que correspondem a adaptacao
dos ribeirinhos ao meio no qual vivem. Como destaca Candido (1971, p.24), “esse modo de
producdo ndo deve ser considerado apenas como reprodugdo da existéncia fisica dos
individuos, ele j4 ¢ uma espécie determinada de atividades destes individuos, uma
determinada maneira de manifestar sua vida, uma determinada maneira de viver destes
individuos”.

De acordo com Hebink e Lend (2007), a constru¢ao de meios de vida sdo as formas
que as pessoas encontram de recorrer a uma gama de recursos € combind-los em um todo
coerente, a fim de ganhar a vida. O meio de vida é, com muita frequéncia, equiparado apenas
a ter um emprego ou a trabalhar, e ¢ retratado como constituido por portfolios de recursos e
atividades geradoras de renda. Porém, para estes autores, os meios de subsisténcia englobam
variados repertorios culturais das pessoas e que ndo devem ser ignorados. Elementos como
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estilo de vida e escolhas de valor, status, senso de identidade em relacdo a outros atores e
formas locais de organizagao.

Assim, esse segmento de andlise, busca demonstrar que a reproducdo dos ribeirinhos
sofreu e sofre constantemente mudangas e adaptagdes frente a novas condigdes sociais que
estdo inseridos. Por isso, para compreender a vida ribeirinha a partir das mudangas na
demanda por acai, foram definidas duas categoria de andlise, o meio de vida social e
ambiental. Cada categoria ¢ formada por outras subcategorias que foram definidas com base

nas entrevistas de campo.

4.1 Meios de Vida Social

4.1.1 Mudangas na forma de habitar: as casas e o acesso a bens de consumo

Esse debate busca destacar que os moradores das areas de varzea da regido Amazdnica
acumularam um conhecimento acerca da construcdo das casas baseado em um processo
historico de aprendizagem. No estudo de Alencar e Souza (2016), as pesquisadoras afirmam
que o conjunto de conhecimentos e praticas que as populacdes ribeirinhas possuem a respeito
dos modos de habitar a varzea amazodnica, ¢ resultado da interagdo com o ambiente, que
orienta desde a escolha do local para instalar a habitacdo, até as técnicas e materiais para a
constru¢do. Em funcao da dindmica do ambiente, as casas sdo normalmente construidas de
madeira, material mais leve, e em palafitas'®, como uma forma de prevenc¢io, para que a casa
nao seja inundada no periodo de cheia.

Dessa forma, entende-se que a natureza se constitui como elemento definidor das
relagdes com o ambiente de moradia, em que os ribeirinhos se baseiam em suas
peculiaridades para planejar a melhor forma de habitar esse ambiente e criar lugares para
realizar as atividades de subsisténcia para suprir suas necessidades. Com base no trabalho de

campo, os entrevistados também se remetem ao tempo em que as habitagdes em area de

varzea eram construidas com a utilizagdo de madeira e cobertas por palhas:

Com eu disse antes, ¢ através do acai que a gente consegue se organizar e também ¢
onde a gente consegue melhorar de vida. As casinhas antes era diferente, os lugares
que a gente morava era muito pobre. Era de palha, miriti. A partir do momento que
conseguimos comercializar o agai, melhorou as casa, o vestir das pessoas, na
educacdo. Entdo, o acai interfere em muito na vida das pessoas (E15).

16 Sistema de construgdo comum em regides alagadas, onde as casas sdo construidas sobre troncos e pilares
acima do nivel do rio para evitar a entrada da agua.
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S6 um exemplo pra vocé perceber que mudou bastante por causa da melhora da
renda do agai. As casas quase ndo sdo mais de madeira, vocé olha a nossa aqui ja ¢
de alvenaria, ¢ mais cara, mas o valor do acai ta nos dando essa possibilidade. A
gente tenta melhorar na estrutura da casa, moveis e embarcacdes (E11).

Quando se tinha o agai s6 para consumo, as casas eram cobertas por palhas, vocé
ndo tinha televisdo, so tinha o basico mesmo. O pobre de hoje tem sua casa, ele tem
seu barco (E9).

Percebe-se que o mercado de agai proporcionou mudancas em termos estruturais das
casas de varzea. A nova condi¢cdo econOmica dos ribeirinhos define uma posicao diferente na
estrutura social. A ressonancia econOmica chega aos cantos mais distantes, embora nao
atingindo a todos igualmente (Candido, 1971). Com isso, a habitagdo representa as suas
formas de organizagdo estrutural, os espagos de materializagdo, mas também um espago de
relagdes, de interagdo social.

Os informantes da pesquisa também destacaram que as casas eram construidas de
madeira retirada da propria mata, muitas vezes cobertas por palha, ndo havia patio e nem
moveis na sala, a cozinha era o lugar principal de integracao, coabitado por adultos, criangas,
jovens. Os quartos eram divididos no maximo em dois, um para os pais € o segundo reservado
aos filhos ou ainda a sala se transformava em quarto, fazendo uso das redes e nao das camas.
O banheiro estava localizado fora da casa, em meio a natureza, ndo possuia vaso sanitario e

nem agua encanada.

A gente comprou mais um freezer, ventilador, cada filho tem um quarto, antes era s6
um. A gente quer mudar tudo, ndo queremos mais de madeira. Temos trés
televisdes, uma no quarto, na sala e uma na cozinha (E9).

Em 2005 comegou a construir a outra casa € ja era uma vontade nossa ter uma casa
de alvenaria. Porque a madeira estraga né e alvenaria nio (E8).

Temos bomba, que enche da agua do rio e vai para o banheiro. Também mudamos o
banheiro para dentro de casa, ndo tinhamos vaso, agora tem (E13).

Na casa tradicional havia pouca utilizagdo de mdveis como sofd, mesas ou cadeiras.
Contudo, camas, armarios, comodas, aparelhos eletronicos e eletrodomésticos, fazem parte do
cotidiano atual dos ribeirinhos, em que pode se observar a modernidade nas varzeas através
das antenas parabdlicas, no acesso a internet e até mesmo a utilizagdo de objetos destinados a
manuten¢do da saude, como aparelhos de academia.

Assim, juntamente com a modernidade e o acesso a um modelo de vida mais

urbanizado, as casas tradicionais estdo passando por um amplo processo de transformagao.
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Essas mudangas podem ser observadas na divisdo dos comodos, uso de varandas, instalagdo
de banheiros internos e criacdo de jardins em frente as casas.

Os novos modelos arquitetonicos de construcao de casas sdo um exemplo concreto de
mudanga proveniente da melhoria da renda dos ribeirinhos. Transforma-se o uso dos espagos
domésticos. Raposo (1998) traz uma discussdo semelhante de transformagao da habitagdo
rural em Portugal por meio da apropriagdo dos modelos urbanos. As casas de tipo urbano
aparecem em Alte (aldeia do interior algarvio, Portugal) e se contrapde as casas rurais. A
gestao de novos tipos habitacionais € fruto do desenvolvimento de trocas comerciais com o
exterior ¢ o aumento da profissionalizagdo, que faz surgir uma pequena burguesia rural
receptiva a incorporagdo de praticas e referéncias urbanas no seu modo de vida e na sua
habitacdo, a qual a autora chama de casa urbana que se distingue do modelo rural por possuir
maior riqueza, afirmacao social, modernidade e conforto (RAPOSO, 1998).

Para Hebink (2007) a ado¢do de novas arquiteturas, mais modernas e semelhantes as
casas da cidade indica que ao ter acesso a melhores condigdes financeiras, aumenta-se o
investimento das pessoas na moradia, em equipamentos elétricos, nos proprios meios de
transporte. Consequentemente, para Candido (1997), a penetragao da urbanizacdo em areas
rurais, gera necessidades de consumo nas pessoas que os ligam a um ritmo de economia mais
intensa e dindmica, em contraste com a economia particular.

No caso das varzeas de Igarapé-miri, essa presenca do urbano no mundo rural ¢ uma
demonstracdo de que os ribeirinhos estdo utilizando a melhora do poder aquisitivo para
compra de bens materiais que pode ser observado em suas casas e barcos. O desenvolvimento
de moradias mais modernas ¢ representado pelos ribeirinhos como uma mudanga positiva, que
trouxe conforto e a possibilidade de acesso a bens de consumo. Pela visdo dos informantes, o
investimento em suas moradias ¢ uma forma de melhoria da qualidade de vida nas varzeas. As
casas observadas ndo podem ser vistas apenas como estruturas utilitaristas, mas como um

projeto de vida a ser consumado, como um exame da organizacdo do espaco privado.

4.1.2 O aumento da Violéncia

Acostumados com a calmaria das comunidades as margens dos rios, os ribeirinhos
entrevistados disseram considerar suas comunidades, de forma geral, seguras. Contudo,
conhecem pessoas proximas que ja foram vitimas de algum ato criminoso. Parte dessa
violéncia ¢ relacionada pelos ribeirinhos como uma consequéncia da valoriza¢ao do agai, uma

vez que tem aumentando o volume de dinheiro circulando pelos rios e portos. O entrevistado
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E7, relembra que em 2017 “um rapaz de 16 anos foi correr de um assalto, ele era
trabalhador do barco, estava entregando o agai no porto e foi assassinado. Lda ndo tem
policial, por isso sdo poucas as pessoas hoje que usam dinheiro no barco. A partir de alguns
assaltos, os caras (assaltantes) sabem quando alguém sai para comprar agai, o barco ta com
7 a 11 mil reais”.

A valorizagdo do agai traz alteragdes na rotina nos rios, quando os ribeirinhos passam
a adotar novos horarios de deslocamento para a cidade, de forma a evitar o ataque dos “piratas
d’agua” dos rios, por exemplo. Por isso, adotam algumas estratégias de seguranga. Muitos dos
atores entrevistados relataram que o indice de crimes aumentou consideravelmente, isso
porque, no dia da venda de acai no porto, muitas pessoas ficam sondando o local por saber
que as pessoas terdo dinheiro.

Com isso, 0 acesso ao mercado do agai tem gerado maior circulagdo de dinheiro entre
as comunidades, os rios e portos e tem atraido atos criminosos. Trouxe beneficios em termos
de acesso a bens que antes ndo compunham as varzeas, a melhoria na estrutura das casas, o
poder de compra. Mas, também tem atraido maior vulnerabilidade quanto a seguranca:

Aqui hoje td& meio violento, ainda ndo ¢ igual na cidade, mas ja ta ficando
complicado porque eles sabem que tém dinheiro por causa do agai. Antigamente, os

piratas roubavam a embarcacdo. Hoje ndo, eles ja vém pelo dinheiro. Més passado
assaltaram meu cunhado e levaram doze mil, ele tava no rio e ia pegar o agai (E9).

Os interiores que eram representados como lugar tranquilo e pacifico, comega a se
tornar um lugar propicio a violéncia. Isto gera inseguranga aos moradores das varzeas. A
violéncia, pela visdo de Rocha (1996, p. 10) ¢ considerada como uma forca que transgride os
limites dos seres humanos, tanto na sua realidade fisica e psiquica, quanto no campo de suas
realizagdes sociais, éticas, estéticas, politicas e religiosas. Em outras palavras, a violéncia, sob
todas as suas formas, desrespeita os direitos fundamentais do ser humano, como a liberdade.

Ha, portanto, um tipo de violéncia que colabora para a estruturagdo do sujeito e da
sociedade. Ela faz parte do processo de adaptacdo a vida, ao bem-estar. Entdo, a seguranca
passa a ser um fator de mudanga na vida ribeirinha, em que comeca a utilizar estratégias para
evitar assaltos, como relatado: evitar esta sozinho quando vao ao porto vender agai, colocar o
dinheiro em local seguro, algumas casas ja possuem grades e até adoc¢do de cameras de
segurancga em estabelecimentos comerciais.

Os individuos vivenciam atualmente momentos de tensdo, de inseguranca e um

sentimento de vulnerabilidade diante da violéncia, que amedronta e afugenta a vida. Por isso,
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as pessoas procuram se proteger tornando-se prisioneiros nas proprias residéncias. Para
Chambers (1995), a renda ¢ importante, mas também outros aspectos do bem-estar e da
qualidade de vida - saude, seguranga, respeito proprio, justica, acesso a bens e servigos, vida
familiar e social, cerimonias e celebragdes, diversdo, experiéncia espiritual. Se
desenvolvimento significa boa mudanga, ¢ muito mais do que crescimento econdomico e
renda, sdo também estes e muitos outros aspectos que garantem uma qualidade de vida.

Esse episodio de instabilidade de seguranga dos ribeirinhos se distancia da perspectiva
de Chambers (1995), que considera que para um meio de vida ser sustentdvel precisa da
gestdo de recursos naturais, redistribuicao dos recursos, boa satde e redes de seguranga para
as pessoas. O autor ainda coloca que a restricio a esses meios significa a falta do que ¢
necessario para o bem-estar. Por isso, que os meios pelas quais as pessoas garantem sua
reproducdo ndo se limitam as dimensdes apenas fisicas, mas também, sociais, simbolicas,
economicas, politicas, psicologicas, espirituais.

Portanto, o acesso aos capitais precisa de uma relacdo de equilibrio. Neste caso, o
capital econdmico, afetou positivamente a vida dos ribeirinhos no sentido de geracdo de
renda. Mas, também, os tornou mais vulneraveis devido ao aumento de circulagdo de
dinheiro, além da baixa estrutura do municipio para conter esse tipo de situacao.

Quando questionados sobre as medidas de segurancas pelo Prefeito, disseram nao
haver. Nos portos, que sdo perigosos, nao ha nenhum tipo de policiamento ou instrumentos de
seguranca, como cameras. A estrada ndo tem asfalto e existem varias estradas vicinais que
facilitam a fuga de assaltantes. Entdo, hoje, a todo o momento ¢ necessario ficar em alerta
devido aos perigos de assalto. Dessa forma, entende-se que a vida mais pacata € que nao
despertava tanto interesse dos citadinos, agora ¢ alvo de ataques de violéncia, por saber que,
principalmente no periodo da safra, ha dinheiro pelos rios.

A formagao do mercado de agai, portanto, impacta em varios sentidos a vida social.
Tem-se agora uma necessidade de prote¢do do territério no sentindo de garantir a seguranca
dos ribeirinhos. Neste processo, a ruptura da liberdade dos ribeirinhos escapa totalmente do
controle dos mesmos e ascende a necessidade de adotar mecanismo de prote¢do. Os

ribeirinhos passam a sofre o 6nus do mercado de agai

4.1.3 Os meios de transporte
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O principal meio de transporte dos ribeirinhos ¢ o barco e ocorreram também
mudangas nos modelos de embarcacdes. Os barcos mais antigos navegavam manualmente e
hoje pouco se encontram circulando pelos rios. Os barcos atuais s3o movidos a motor, com
utilizacdo de diesel. Essas embarcagdes sdo mais rapidas, facilitam a locomog¢ao e otimizam o
tempo gasto para chegar aos seus destinos.

A melhoria nesse segmento de transporte tem um impacto potencialmente importante
nas economias, melhorando o funcionamento dos mercados, acelerando o fluxo de
informagdes e aumentando a mobilidade de pessoas, recursos e produtos. O E1 lembra que em
tempos passado, em sua comunidade (Rio Mamangau Grande), havia apenas trés
embarcacdes, de motor pequeno, de um total de 172 familias e que a partir do comércio de
acai fez com que essa realidade mudasse, sendo hoje possivel encontrar ribeirinhos com 2 a 3
embarcagdes, com motores velozes e até mesmo com lancha para irem trabalhar.

Esse fato traz um novo elemento fundamental na constituicdo da vida ribeirinha.
Muito embora o nivel da maré seja determinante para a locomogao pelos rios, a velocidade
passa a ser uma necessidade. Nesse sentido, Anthony Guiddens (1991) sistematiza alguns
elementos que sdo caracteristicos do dinamismo da modernidade, como a separagao do tempo
x espaco. O advento da modernidade separa o espaco do tempo aproximando relagdes entre
individuos localmente distantes.

Mas além da questdo da velocidade, o fato de ter aumentado a possibilidade de
adquirir o proprio barco foi fator marcante e de muito orgulho entre os atores pesquisados
nesse trabalho. Isso porque ir até a cidade era um problema devido estar dependente do
horério de viagem dos barqueiros. O fortalecimento da renda advinda do agai materializou-se
sobre a mobilidade dos ribeirinhos, torna-os mais independentes, integrados ao espago rural
com o urbano e o proprio rural com o rural.

Todas as 15 pessoas entrevistadas possuem pelo menos um barco e outras até mais.
Para eles trata-se de uma conquista de melhoria de vida que proveio do lucro do acai.
Portanto, o acesso a melhores barcos ¢ um ativo que se mostra como resultante do processo de
producdo econdmica do agai. Desta forma, a inser¢c@o do ribeirinho no mercado de agai, de um

ponto de vista sistémico, constitui como uma estratégia de acesso a meios de locomogao.
4.1.4 Diversificacao da renda: Pluriatividade

A reproducdo familiar dos ribeirinhos de Igarapé-Miri €, essencialmente, garantida

pela renda do acai. O comércio local ¢ revigorado com a maior circulagdo do dinheiro
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proveniente da comercializa¢do dos frutos, o que permite maior consumo. Ja no periodo da
entressafra, a produgdo do agai ndo ¢ totalmente nula, mas diminui a ponto de comprometer a
garantia da necessidade dos ribeirinhos. Nesse periodo alguns se dedicam a extragdo do
palmito que ocorre em paralelo a limpeza dos acgaizais, ou seja, 0 manejo para preparar a area
para a proxima safra. Ocorre que os ribeirinhos aprenderam a se planejar para o periodo da

entressafra, que dura cerca de sete meses. O entrevistado E1 argumenta sobre esse processo:

A gente depende totalmente da nossa produgdo. Eu sei que se chegar janeiro ¢ eu
ndo tiver dinheiro, sei que posso comprar e pagar em agosto, porque eu vou ter
dinheiro. Nés temos 7 meses de vaca magra (entressafra) e 5 de vaca gorda (safra)
mas hoje a gente ja consegue ndo ficar devendo tanto. Mas veja so, trabalhamos 5
meses para se sustentar por 12. Por isso que tem dois anos que a gente também
parou de trabalhar s6 com agai, hoje utilizamos outras frutas da nossa area e
vendemos a polpa e ¢ alimento também né?.

Esta fala ¢ muito importante para compreender como as questdes locais estdo sendo
interpretados pelo proprio nativo. A Sazonalidade provoca picos e depressdes e cria
inseguranca devido aos fluxos de renda agricola desigual incompativel com a necessidade de
consumo. Nessa situagdo a diversificacao produtiva e de renda pode contribuir para reduzir
riscos adversos. Esse ponto leva também a redugdo de insegurangas quando as atividades
adotadas confrontam diferentes perfis de riscos.

Para Perondi e Schneider (2012), os individuos que se atém a uma Unica atividade
limita o estabelecimento das rendas e os efeitos adversos dos mercados sao sentidos em maior
propor¢ao, uma vez que os pluriativos contam com outras fontes de rendas além das
atividades comuns da agricultura. Portanto, quando ha um portfolio diversificado de
atividades, a contribui¢do para a sustentabilidade de uma vida rural mais resiliente, diante de
adversidades ou choques repentinos, ¢ maior.

Nas areas rurais, o processo de diversificagdo pode representar uma alternativa viavel
para a saida de situagdes de vulnerabilidade, de risco ou crise, quando os determinantes para
que isso acontega sdo variados e podem estar relacionados a aspectos edafoclimaticos (solo e
clima) ou socioecondmicos que se manifestam através da sazonalidade de uma produgdo, das
migracdes que geram o abandono da area produtiva, dos efeitos do mercado. Assim, a
diversificacdo pode ser entendida tanto como uma estratégia de reagdo a uma situacao
adversa, como também uma estratégia de adaptagdo ou escolha, que ocorre quando ha a busca
por novas alternativas ou novos investimentos (PERONDI & SCNHEIDER, 2012).

No entendimento de Schneider (2009), a pluriatividade ¢ o desenvolvimento de
atividades mercantis que ndo sdo exclusivamente agropecudrias e assim, tende a se
desenvolver como uma caracteristica ou estratégias sociais dos nticleos familiares rurais (ou
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individuais) que passam a diversificar suas fontes de renda. A pluriatividade ¢ a expansdo das
oportunidades de acesso a diferentes fontes de renda, podem esta relacionados a uma
estratégia de sobrevivéncia ou mesmo o desejo de acumulagdo de capital (PERONI &
SCHNEIDER, 2012). Ellis (2000) aponta, neste sentido, que a diversificacdo das estratégias
adotadas, ¢ uma forma de reduzir a pobreza e as vulnerabilidades enfrentadas das familias, e
elevar as suas rendas.

No caso dos ribeirinhos aqui apresentados, ao focarem na producdo de agai como
principal fonte de renda, sofrem com a sazonalidade, e isso exige definir novas estratégias de
geragdo de renda. Com isso, emerge a capacidade que os individuos possuem em
diversificarem o seu meio de vida, cria novos processos sociais € economicos. Sendo, assim,
uma forma de construgdo de oportunidades para que as familias garantam sua reproducao
social. Em campo, algumas estratégias de diversificacdo estdo sendo adotadas por conta da
sazonalidade do fruto. Porém, nem todas essas estratégias estdo ligadas a atividades agricolas.

H4, portanto, como j4 citado anteriormente, atividades como a piscicultura, que ainda
esta em fase de experimentacdao, mas demonstra que o ribeirinho ja esta buscando alternativas,
através do desenvolvimento de outras atividades, para suprir o periodo que o agai esta
€scasso.

Notou-se também, que as atividades de diversificagdo ndo estdo restritas a praticas
agricolas. Trés dos entrevistados atuam em outras areas: comércio, sorveteria ¢ venda de
cosméticos. Em relacdo ao comércio, o entrevistado E10 ja possuia experiéncia, pois saiu de
sua comunidade aos 16 anos de idade e foi morar na cidade de Belém, onde trabalhou em
algumas empresas e depois abriu sua propria loja de materiais de construgdo. Tempos depois
decidiu retornar a sua origem. Segundo ele, “eu sou produtor de agai, eu sou produtor e voltei
pra cé por conta de agai”’. Além do trabalho com agai, decidiu abrir um comércio de produtos
diversificados, entre eles a venda de bebidas, alimentos, gasolina e materiais de construgao.

O casal entrevistado E11, s@o dois jovens que trabalham com o agai, mas atualmente
eles possuem uma pequena empresa de fabricagdo de sorvete. Investiram, buscaram aprender
sobre a atividade e compraram os equipamentos necessarios, tudo foi adquirido inicialmente
com a renda oriunda do acai. Com o sucesso das vendas, aumentaram a produgado e hoje estdo
abrindo uma sorveteria ao lado da casa, sdo convidados a participarem de eventos com seus
produtos e, além disso, ja tem alguns revendedores que repassam o sorvete para as

comunidades. Nesse caso especifico, notou-se que hd uma intensa organizacdo quanto aos
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negocios desenvolvidos pelo casal, uma vez que a renda do agai e do sorvete ndo se mistura,
sdo dois caixas diferentes para cada atividade.

Quanto ao ultimo caso, um entrevistado disse utilizar a venda de cosméticos para
complementar a renda com a venda de produtos da AVON, NATURA. Muitos produtos ja
ficam organizados em sua casa, prontos a venda. Esta atividade ¢ secundaria na composicao
da renda.

Ellis (2000) sugere que a diversificagdo dos meios de vida seja uma contribui¢do
decisiva ao desenvolvimento rural em varios niveis. Primeiro, porque ocorre melhor a
distribui¢do de renda e segundo, tem-se maior seguranca devido a instabilidade do mercado,
da variacao constante de pregos e dos proprios fatores naturais.

Sendo assim, a diversificagdo da renda se estabelece como uma alternativa capaz de
proporcionar meios para elevar o potencial econdmico de dareas rurais. No caso da
pluriatividade, a conciliacao do trabalho agricola com outra atividade tem engendrado novos
sentidos ao trabalho para os ribeirinhos, relacionando com a capacidade de investimento em
outras atividades, a busca por conhecimento em outras areas, autonomia de renda, entre
outros.

Deste modo, a diversificagdo agricola atua como fonte propulsora de melhores
possibilidades de composi¢ao da renda familiar, maior diversificagdo de mercados em que nao
fica dependente apenas de um produto. No entanto, nesta pesquisa, apenas casos pontuais
foram identificados como uma iniciativa de diversificacdo de renda. Entende-se que o
mercado de agai ainda esta condicionando a renda dos ribeirinhos e por isso, a diversificagao

se torna uma pratica emergente.

4.2 Meios de Vida Ambientais

4.2.1 As mudangas na paisagem e no habitat

O surgimento do mercado do agai favoreceu tanto a expansdo de cultivos, quanto a
possibilidade de riscos ecoldgicos, isto porque aumentou as pressdes sobre 0s ecossistemas,
provenientes da intensificagdo do uso da terra, pela elevada produtividade. A alteragdo do
ritmo de trabalho nas unidades produtivas provoca alteragdes sensiveis nos recursos naturais e
interferem no equilibrio ecoldgico do meio.

Assim, mesmo que a atividade de producdo de acai seja vista por muitos como uma
alternativa sustentavel, devido a diminui¢cdo do desmatamento para a produgdo do palmito,

porém ha, também, o desafio de conciliar os saberes e as praticas ancestrais, de forma que se

124



encontre o equilibrio necessdrio para garantir o futuro da populacdo ribeirinha e do
ecossistema de varzea.

Através desse aumento na demanda pelo fruto, Brondizio (2008) destaca que o acai
tornou-se a principal fonte de renda para a maioria das familias ribeirinhas, em virtude da sua
importancia na geracdo de renda que nenhuma outra cultura fornece atualmente. Este fato
incentiva a intensificacdo do manejo para uma maior densidade de palmeiras do agai na
varzea. Enquanto isso, outras espécies de arvores sdo eliminadas aos poucos para dar lugar a
maior producdo do fruto (CIALDELLA & ALVES, 2014).

Para a historia ambiental ou ecoldgica, as praticas produtivas e reprodutivas de grupos
sociais ou sociedades se conformam e definem-se através da manipulacdo dos ecossistemas
naturais. Todos os processos produtivos e reprodutivos significam a apropriacdo de um ou varios
ecossistemas naturais, que podem ter sua estrutura e funcionamento alterados, quando tem um
intenso uso ou podem ser mantidos por muito tempo pelo fato das alteracdes serem minimas
(MOURAO, 2010).

Dessa forma, o crescente interesse pelo fruto de agai estimula cada vez a intervengao
humana na composicao floristica das areas inundaveis. O meio artificial elaborado pela
cultura capitalista fragiliza as afinidades entre o homem e o natural. Em consequéncia, esses
palmeirais passam a dominar a paisagem, manifestando formalmente a crescente importancia
desse recurso (MARINHO, 2011). Nesse contexto, observa-se que a emergéncia da economia
do acai contribui para estabelecer importantes mudangas nas relagdes ecologicas ao longo dos
rios e florestas das varzeas de Igarapé-miri.

A expansao do mercado ¢ acompanhada pela reducdo da biodiversidade e aumento do
manejo usado para controlar o processo de producdo (rendimentos, periodos de colheita).
Dessa forma, mesmo que os ribeirinhos reconhecam que a prote¢ao dos recursos naturais
implica na propria sobrevivéncia, ha a tendéncia de otimiza-los. Por isso, a agaizagdo (area
composta apenas de acai) da paisagem modifica o ambiente de varzea. Assim, as principais
alteracdes observadas e relatadas pelos entrevistados, sdo:

- Homogeneizagdo da paisagem: a homogeneizagdo ¢ caracterizada pelo processo de
monocultivo de agai. Embora em algumas areas ainda seja possivel encontrar diferentes
espécies vegetais, as mesmas ndo possuem valores econdmicos, apenas de uso e por isso,
restringe-se a preservacao de poucas arvores proxima a casa, que seja de facil acesso para o
consumo proprio. Além disso, a pratica de eliminagdo de plantas de baixo valor no periodo de
manejo (no final da safra) resulta em diminuicdo da diversidade floristica da 4rea. Este fato

pode ser percebido na fala de um ator da pesquisa:
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Antes a gente comercializava sementes de andiroba. Tinha também a cana, a seringa
(que era da época dos meus pais) e era extrativismo mesmo. Hoje o trabalho é mais
intensivo, nao ligam para a preservacdo. O povo daquela época ndo tinha estudo,
mas prestava muita atengdo (E15).

Acgai para mim ¢ tudo aqui, né? eu vivo do agai, o que eu tenho € por conta do acai.
Nao trabalho com outra coisa que néo seja o acai (E6).

Nos plantamos outras coisas, o coco, o limdo, mas o que tem importancia mesmo € o
acai, € o nosso carro chefe (E12).

Dada essa importancia ao fruto de acai, a paisagem torna-se homogénea, uma
“floresta” de acai, com plantio comercial e ndo uma floresta em si, diversificada. Dessa
forma, entendendo que Ellis (2000) considera diversificagdo tanto no sentido das rendas e
receitas e, também as diversificacdes das atividades e ocupagdes, como uma estratégia de
meios de vida, pois resulta na ampliacdo de produtos comercializdveis, compreende-se que na
regido de Igarapé-Miri esta ocorrendo uma forte tendéncia de concentragdo da renda baseada
em uma atividade, a producdo de acai. Portanto, nesse quesito, revelou-se que uma totalidade
dos entrevistados afirmou est4 condicionando sua reproducao baseado em um género agricola.

Com isso, ha uma situagao de vulnerabilidade nas varzeas porque o rendimento dos
ribeirinhos ainda esta sujeita a um produto. Mas, entende-se também, que diversificar as
fontes de renda demanda dos individuos certos atributos que lhes permitam optar e decidir
diante de um conjunto de oportunidades. No caso aqui estudado, os informantes disseram ser
a producdo do acai a melhor alternativa de trabalho para a regido, dada as condigcdes naturais
que estdo inseridos e a atual conjuntura do mercado.

- Erosio do solo: o adensamento!'’ de acaizerios é uma pratica tipica dos plantios
comercias em que prevalece a monocultura. Com objetivo de tornar a area mais produtiva
aumenta-se a quantidade de planta por area e, para isso, no caso especifico de area de varzea
onde o acai ocorre de forma espontanea, passa a ser plantada a espécie, mesmo que seja
nativo, € uma pratica nova para os ribeirinhos que pode ser constatada no depoimento de um

entrevistado:

Acai ainda ndo tinha nessa area, era mata nisso tudinho, eu limpei. Uma parte eu
plantei, onde ndo tinha agai, planto em espagamento de 3 em 3 metros, 2 a 2 metros,
vai variando. E também tirei outras espécies, como virola, miriti, era mais madeira
fraca, e onde tem madeira forte, na parte mais firme, eu ndo desmatei (E10).

17 Adensamento € a pratica de diminuir o espago entre as plantas para aumentar a quantidade de planta por area.
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Todas estas intervengdes produziram alteragdes no equilibrio dos sistemas agricolas e
provocaram transformagdes das paisagens, afetando direta ou indiretamente as condigdes de
vida destes grupos sociais (Cary, 1997, p.61). Encontra-se agai em abundancia nas varzeas de
Igarapé-Miri e diminui uma espécie comum dessas areas, a aninga, que tem um importante
papel na absorcao de minerais do solo, evita erosdo e serve de refugio para a desova e
reproducao de peixes (FERREIRA, 2013).

Além disso, um problema altamente preocupante para quem vende e consome o agai €
a conhecida doenga de Chagas. Segundo Tagore (2017), a maior incidéncia do vetor
(protozoario Trypanosoma cruzi) responsavel pela doenga de chagas, estd relacionada com a
homogeneizagdo da paisagem, que desiquilibra o meio e elimina espécies que sao predadores
naturais do inseto (o barbeiro) que transmite a doenga e, portanto, aumenta a populacdo desse
vetor e a disseminacao da doenga. Nesse sentido, € possivel que exista uma correlagdo entre o
aumento da doenga de chagas com a diminui¢do da diversificagdo de espécies vegetais.

Outra espécie muito comum nessas areas ¢ o Miriti, que também pode ser utilizado na
alimentacdo, mas vem sendo retirada. Esse fato evidencia que o processo de escolha da
composicdo floristica da area se faz por meio da preferéncia de espécies economicamente
mais rentaveis, em detrimento das que ainda ndo alcangaram essa importancia. Abaixo,
observa-se uma lista (Quadro 1), desenvolvida com base na percep¢ao dos entrevistados, a

respeito das espécies animais e vegetais que hoje sao dificilmente encontrados.

Quadro 1: Percepgao de desaparecimento de espécies vegetais e animais.

Espécies Vegetais Espécies Animais
Virola Veado
Andiroba Cutia
Miriti Macaco
Muru-muru Porco do Mato
Plantas Medicinais Peixes

Fonte: Elaborado pela autora com base nos dados de Campo, 2018.

Como consequéncia dessa realidade, ocorre o processo de diminuicdo da
diversificacdo de espécies, que pode ocasionar em médio e longo prazo riscos socioambientais
que ameacam a sustentabilidade do ecossistema de véarzea, bem como a producdo e

produtividade dos agaizeiros. Para além, associa-se também ao desenvolvimento de praticas
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alimentares com um elevado grau de adaptacdo ao ambiente, construidas pelas familias locais
ao longo do tempo.
Os entrevistados relatam a diminui¢do na quantidade de animais de caga em areas de

varzea, consequéncia da eliminag¢do de espécies nativas e aumento da plantagdo de agai.

Os animais quase todos desapareceram, cutia, veado, porco do mato, para vocé ver
como isso ¢ dificil. Acho que é por causa das areas degradadas né? Aqui eu ndo
mexo na mata, mas no terreno de trds, ndo tem mais nada. Nao sei o que essas
pessoas tém na cabega. Ai quer dizer o qué? que ndo tem mais onde esses animais se
abrigarem (E7).

A fauna ndo ¢ a mesma, a gente ja sente a falta de muitos animais. Porque os
animais das matas, como macacos, paca, cutia, veado e outros, sumiram. Antes a
gente via facilmente, a gente s6 andava um pouquinho na mata ¢ ja achava. Mas
como vao desmatando, algumas espécies ja ndo tém como viver (E9).

A modificacio do habitat natural desses animais acaba contribuindo para o
desaparecimento de determinadas espécies e como consequéncia a caca ¢ extinta. Candido
(1971) argumenta que a caga para as sociedades primitivas despertavam sentimentos e
conhecimentos multiplos de religido e da magia, diferentemente da caca esportiva que ¢
baseada no gosto pelo perigo e pela perseguicdo aos animais. Assim, a medida que se
transforma as fontes de abastecimentos, “o que era basico se torna acessorio, o acessorio se
torna basico, e vemos um meio de subsisténcia tornar-se atividade ludica” (CANDIDO, 1971,
p-30).

Dessa forma, o problema da caga pode ser analisado tanto pela questdo ambiental,
devido a modificacao do habitat natural desses animais, quanto pela questao alimentar que
modifica as fontes de abastecimento dos ribeirinhos. E exatamente nesse ponto que inicia
alguns problemas, as vezes invisiveis aos olhos de economistas conservadores. Inicialmente,
ocorre a quebra de governanca de territorios, onde os fatores econdmicos comegam a girar
somente em torno da ideia de oferta e demanda. Existe um arsenal de fatores ligados a
alimentacdo, sociabilidade, gestdo dos recursos e valorizagdo da cultura alimentar.
Infelizmente estas questdes mais micro sdo consideras apenas pela otica de exploracdo de um
recurso na busca do lucro pelo lucro, ndo aprofundando o olhar sobre o sujeito.

Entdo, atualmente, o manejo dos acaizais abrange diferentes atividades que podem ser
mais intensivas e modificar a paisagem local, com foco na eliminagdo de outras espécies,
objetivando a predominancia ou exclusividade dos acaizeiros e colocando em risco o

ambiente onde se encontram, englobando a erosdo e assoreamento dos rios, entre outros. Mas,
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alguns agricultores ja perceberam que a homogeneizagdo do cultivo de agai pode se tornar um

problema, conforme destacado na fala do entrevistado E3:

Quando a gente produz s6 agai, vende s6 agai. A gente vai na cidade comprar tudo
que precisamos para sobreviver. Quando a gente produzia peixe, a galinha caipira e
outras coisas que a gente usa, ndo era assim. Entdo ¢ preciso diminuir esta producgdo
para que as pessoas tenham condi¢do de tirar boa parte do que precisam para
sobreviver. Isso nos tornou individualistas demais. Viramos consumidores.
Trabalhando para comprar os objetos. Uma televisdao grande, um barco que corre
mais. (E 3).

Ao dedicar grande parte dos seus esforgos as atividades que possuem grande valor
econdmico, faz com que se tenha uma menor diversidade de produtiva. A pratica de cultivar
hortalicas, plantas medicinais e alguns animais, foi substituida pela necessidade de compra.
Dessa forma a autonomia e o exercicio de liberdade desses agentes podem ser questionados a
medida que eles ndo mais controlam o meio em que estdo inseridos.

Pode-se dizer, que se a producdo do agai avangar em termos de tamanho de area, ¢
possivel chegar a fase de instabilidade dos recursos naturais e provocar o aparecimento de
problemas sociais, situacdo em que os pequenos produtores ndo mais conseguem produzir em
razao da falta de recursos que utilizavam nas atividades de produgdo, tais como, o solo, as
aguas e as florestas, para as atividades extrativas. Quando isso acontece, ocorre o abandono
dessas atividades e iniciam-se as migragdes para as cidades. Assim, na maioria dos casos
acontece um processo de marginalizagdo socioecondmica que retroalimenta a exclusao social
(FLEISCHFRESSER, 2006).

Chambers e Conway (1992) consideram que as atividades de subsisténcia, quando
utilizada de forma intensiva, sem a preocupacao com a resiliéncia, podem contribuir, de forma
negativa, para a desertificagdo, o desmatamento, a erosdo do solo, o declinio dos lencdis
freaticos, a salinizacdo e afins. A medi¢ao da sustentabilidade dos recursos naturais ¢ para
Scoones (1998), a capacidade de manter um sistema produtivo quando sujeito a forgas
perturbadoras, que implica em evitar o esgotamento dos recursos naturais a nivel irreparaveis.

Mas, além disso, outro fator importante ¢ rompido, a desconexdo entre o homem e a
natureza. Assim, o ponto de partida para o desenvolvimento de uma cidadania ambiental seria
a difusdo de informagdes e valorizagdo das caracteristicas locais, procurando manter relagdes
mais saudaveis com o meio em que se vive. Além disso, para Chambers e Conway (1992) um
meio de vida ¢ socialmente sustentdvel, quando ¢ capaz de superar estresse e choques e se
recuperar para garantir meios de vida para geragdes futuras. E por isso que se destaca o
pensamento de um dos entrevistados: Igarapé-Miri ostenta hoje o titulo de capital mundial do
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acai. Mas a minha visdo é que precisamos o quanto antes perder esse titulo e nos tornar a
capital mundial da produgdo diversificada.

Nesta perspectiva analitica, em que a terra, a floresta e o rio sdo bens limitados, o
acesso ¢ a disponibilidade desses recursos tornam-se importantes para a sobrevivéncia. Assim,
o capital ecologico ¢ fundamental para os ribeirinhos, principalmente pelo ambiente que eles
estdo inseridos. Por isso, que o equilibrio no uso desses bens garante insumos necessarios para

a reprodugdo social das familias, maior autossuficiéncia.

4.2.2 Consumo Alimentar

A alimentagdo de uma populagdo pode estar direta ou indiretamente ligada ao seu
desenvolvimento econdmico. Nesse contexto, € importante entender os padrdes alimentares
de comunidades tradicionais, bem como os fatores que influenciam o consumo de certas
mercadorias em detrimento de produtos regionais. O alimento para as comunidades constitui-
se tradicionalmente como um recurso vital oriundo principalmente da relacdo desses grupos
com o meio em que vivem. Ao produzirem ou extrairem os alimentos do lugar que habitam,
constroem praticas e saberes sobre e no territorio (PASINI; FIUZA; SILVA, 2014).

Quando os ribeirinhos foram questionados sobre como era a alimentacdo, em
contraponto a alimentacao atual, os entrevistados fizeram alusdes tanto a quantidade, quanto a
facilidade na obtengdo dos alimentos, principalmente no que concerne aos peixes € camardes
provenientes do rio, dos igarapés. As cacas também foram bastante mencionadas nas
entrevistas, pois eram um dos principais componentes da dieta alimentar dessa populagao.

A facilidade na obtencdo, a fartura existente, a quantidade e, principalmente, a
acessibilidade a uma alimentagdo continua foram as principais mudangas apontadas pelas
familias locais com relacdo ao contexto alimentar atual. A alimentacdo das familias
entrevistadas tem como base o acai, contudo alguns consideram que no passado se consumia

mais e melhor o fruto. Conforme aponta o entrevistado E3

Quando a gente era crianga, amassava o acai em alguidar'® e dava para as criangas
comer. Quando era 10:30 h iamos apanhar (colher) mais agai para o almoco. Tinha
uma competi¢do de deixar a colher em pé no agai para saber se estava grosso. Mas
hoje a producao estd mais voltada para o comércio do que usufruir de um bom agai
(E3).

Entende-se que ao dedicar os frutos de maior qualidade para o mercado, este fato

acaba influenciando na constru¢do de uma prética alimentar, pelo meio e pelos recursos

18 Espécie de peneira onde se espremia o fruto de agai manualmente para a retirada da polpa.
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disponiveis, onde a necessidade de vender um acai de boa qualidade estd acima da
necessidade de se consumir. A mercantilizagdo do fruto incide sobre o consumo alimentar dos
membros do grupo doméstico, podendo gerar vulnerabilidade social dos agricultores e, em
muitos casos, a inseguranca alimentar destes devido ao nao preenchimento dos principios da
seguranga alimentar que a produgdo para autoconsumo gera nas familias (GAZOLLA &
SCHNEIDER, 2006).

Durante as entrevistas, observou-se que no passado havia maior ocorréncia de
alimentos naturais ou de seus subprodutos, extraidos ou produzidos localmente, provenientes
da floresta e dos quintais. Porém, quando comparada com a alimentagdo atual, essa realidade
se modificou significativamente, juntamente com o espaco, em se perdeu o habito dos quintais

produtivos.

Meu pai plantava verdura, mas nds paramos com isso, agora nao tem mais, s6 agai
mesmo e umas plantas que ficam. Eu plantava couve uma época, mas hoje nao fago
mais. A gente consome verduras e legumes, mas vem da feira (E8).

O povo perdeu a cultura principalmente das plantas medicinais. Antigamente todas
as casas que vocé ia tinha canteiro de todas as plantas medicinais. Hoje ndo, o povo
achou que como tem a renda do acai deixou de plantar outras coisas (ES5).

Assim como o Caipira de Candido, o ribeirinho de Igarapé-Miri passa a comprar mais
e, consequentemente, precisa vender mais. Os bens de consumo e a alimentacao sao quase que
totalmente obtidos por meio da compra, proporcionado pelo comércio.

Com isso, iniciou a maior inclusdo de produtos que ndo sdo produzidos em seus
espacos e acarretou um aumento dos gastos com alimentos adquiridos nos mercados locais. A
renda passa a garantir maior poder de compra dos ribeirinhos, mas também se perde a pratica
de produzir o proprio alimento. O ribeirinho passa a vender o acai in natura, para comprar
alimentos industrializados. Em uma visdo mais convencional, o econdmico ¢ medido somente
pela renda, tudo que ndo gera dinheiro ndo tem importancia.

Dessa forma, a transicdo alimentar estd ocorrendo no sentido de que a economia de
subsisténcia esta sendo substituida pela economia de mercado, ocasionando, assim, mudangas
socioculturais na alimentagdo. Atesta-se a partir das alteragdes no que tange a criagdo de
animais e o extrativismo. Anteriormente a chegada dos monocultivos, era comum a criagao de
pequenos animais pelas familias, que ficavam soltos nas terras de uso comum. Hoje, devido a
perda desses espacos para a producdo do acai, muitas familias deixaram de criar. A criagdo

solta de animais tornou-se um problema:

131



Tem um rapaz aqui perto que cria dois porcos e ta me dando dor de cabega. Porque o
porco fica solto e vai passando de um terreno para outro porque nio temos cercas.
Porco ndo ¢ bem vindo no agai, ele revira a terra, faz fezes pelo terreno ( E 13).

Deixa-se de criar pequenos animais, de cultivar hortalicas, plantas medicinais e outras
espécies alimenticias, para d4 maior importancia a cultura (agai) de valor econdmico e, assim,
cresce a dependencia ao mercado, uma vez que aumenta a necessidade de compra por nao
mais produzir. Com base na discussdo, o alimento pode ser considerado um elemento
explicativo da vida social em que o direito de definir seus proprios sistemas de alimentacdo e
agricultura estd ligado ao aumento do comércio, que criou significativa ameaca ao direito
dosribeirinhos a soberania alimentar.

Sobre a pesca os relatos dos moradores apontam que ha, atualmente, uma escassez de
peixes por causa da poluicdo dos rios. Mas ainda ¢ realizada a atividade, mas em menor
escala. Contudo, a pratica também estd sendo substituida pela criagdio em tanques
(piscicultura). Para um dos entrevistados: Eu sobrevivo do agai, mas também crio peixe, fiz o
tanque. Eu pesco as vezes no rio, mas tem que depender de maré e aqui ndo tenho esse
problema. Volta-se a questdo ja discutida anteriormente, o afastamento do homem com o
ambiente que o circunda. O ribeirinho (a) ndo mais depende ou deseja depender das condigdes
naturais, do melhor horario para pescar. E mais facil criar o proprio peixe.

Com isso, o padrao de desenvolvimento mercantilizado promove a exacerbagdo da
especializagao regional e mantém submetidas as exploracdes a uma dinamica na qual o
objetivo essencial passa a ser a rentabilizacao no uso dos fatores, a produg¢dao de commodities
agricolas, etc. (ANJOS, 2008).

Com a crescente intensificagcdo da producdo de agai e a substituigdo das praticas
tradicionais, a subsisténcia ndo depende mais exclusivamente do meio circundante. Na atual
conjuntura, a agricultura dos ribeirinhos enfrenta um cenario no qual se veem reduzidas as
possibilidades de praticas de autoconsumo, particularmente no caso de unidades produtivas
visitadas que se especializaram na produg¢do de acai. Diante do reduzido grau de
diversificacdo da matriz produtiva local, e do consideravel peso de cultivos e atividades com o
acai, cresce consideravelmente a dificuldade de sustentacdo das familias a partir da propria
produgao.

5. CONCLUSAO

O atrativo econdémico que o mercado do acai sinaliza no momento tem gerado

expectativa de melhoria de vida das populagdes ribeirinhas. Os grupos domésticos que

compdem as varzeas representam uma diversidade social, econdmica, cultural e de recursos
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naturais que, a partir dos seus saberes, cultura e ambiente natural encontram as possibilidades
de reproducao da vida, delineando meios de vida e experiéncias ao longo das geracdes.

Pode-se perceber que o ribeirinho n3o estd estatico no tempo, embora mantenha
algumas praticas tradicionais, recebe influéncias diversas da sociedade moderna. Sua
identidade depende dos caminhos que foram percorridos, das relacdes sociais e de
pertencimento com o territorio e com os demais moradores da véarzea. Nesta sociedade de
conflitos e contradigdes, a identidade ribeirinha deve ser vista como uma dindmica constante
que busca refazer e reinventar sua propria historia.

Os meios de vida sdo desenvolvidos de acordo com a sazonalidade do ambiente.
Contudo, os meios de vida sdo remodelados pelos sujeitos de acordo com os padrdes de
mercado. Nesse aspecto, a producao do fruto de agai € um meio de vida que estad ampliando
(diversificando) os acessos, ativos € ganhos econdmicos e sociais. Isso € positivo, mas tem
suas ressalvas devido a dependéncia a uma unica atividade que limita a diversidade de outros
meios que eram desenvolvidos anteriormente, como a pesca, a criacdo de pequenos animais €
de plantas medicinais. Portanto, enquanto para alguns ativos o acesso sao mais favorecidos,
como o econdmico, outros sao negativamente afetados, como o natural (meio ambiente) e de
autonomia alimentar.

Esta vulnerabilidade da produgdo para o consumo das familias ocorreu por dos
motivos: primeiro, pela substitui¢do da producdo de algumas espécies vegetais, em detrimento
a producao de acai, atividade mais rentdvel e segundo, as melhores condi¢des de renda dos
ribeirinhos se materializa na compra de alimentos que ndo sdo produzidos na unidade
familiar.

Além disso, o cultivo de agai estd provocando profundas transformagdes na paisagem
da regido de véarzea do municipio de Igarapé-Miri, por meio da espacializagdo da palmeira.
Esse processo expansionista pode causar, em longo prazo, grandes impactos na degradagdo
ambiental, uma vez que os ribeirinhos estdo sendo induzidos pelos mercados a
compulsoriamente aumentar as areas de cultivo comercial de acai.

O fruto, embora seja considerado como alternativa ao desmatamento desenfreado na
Amazdnia tém gerado discussdes controvérsias uma vez que a tendéncia de crescimento do
mercado de acai tem direcionado ao monocultivo, ao crescimento de area de producao e baixa
diversificacdo produtiva. H& aqui o desafio de conciliar o abastecido do mercado, mas

também gerar meios de vida sustentdveis, resilientes e capazes de enfrentar possiveis crises.
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Mesmo porque o capital ecologico ¢ fundamental para a reprodugdo social dessa populagdo
que vive a margem dos rios.

Embora os ribeirinhos reconhecam que a protegdo de tais recursos implica a
manuten¢do da propria sobrevivéncia, a tendéncia para otimiza-los em busca de maior acesso
aos ativos econdmicos e financeiros, podera levar a degradacdo ambiental. As pressoes,
sobretudo econdmicas e produtivas, altera a relagdo do homem-natureza e cria-se a
necessidade de afinar a comunicagdo entre os meios de vida com a sustentabilidade do
ambiente, ndo pela ideia da natureza intocavel, mas pela busca por contribuicdes eficazes e
adequadas de uso dos recursos naturais.

A diversificagdo da renda ainda ndo ¢ uma realidade forte no municipio, poucos casos
foram identificados em campo e mesmo estes ainda sdo atividades acessorias ao mercado de
acai. Por isso, ¢ importante centrar nos ganhos sociais e na capacidade dos individuos para
lidar com os recursos que dispdem para diversificarem suas producdes, melhorar suas
condicdes de trabalho e renda e, principalmente, ndo ficarem dependentes de um unico
produto.

Os meios de vida dos ribeirinhos se transformam a medida que se intensifica a
mercantilizacdo do agai, partindo da perspectiva que os atores analisados t€ém uma relacao
estreita com os recursos naturais que o circundam e, dessa forma, as pressdes do mercado tem
o carater de agente indutor de mudangas nas estratégias de reproducdo social e sustentagdo
das familias. Para isso, compreende-se que o aumento na demanda por acgai traz alteragdes
multiplas na vida dos ribeirinhos, de cunho ambiental, cultural, econdmico e social. Novas
trajetorias e rotinas sdo demarcadas pela reconfiguracdo das atividades econdmicas e
apresentam novas relagdes de convivio com o espago em que habitam.

A reflex@o leva a assumir que os ativos materiais (tangiveis) sdo tdo importantes
quanto os imateriais (intangiveis). Ndo ¢ possivel mensurar até que ponto o acesso ao
mercado de acai rompe as formas tradicionais da vida nas varzeas e nem se esta resultando em
mais beneficios ou maleficios aos ribeirinhos, mas pode-se aferir, através das narrativas, a
crescente possibilidade de acesso a capitais antes inatingiveis, a0 mesmo tempo, a fragilidade

de outros meios que eram mais consolidados.
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CONCLUSOES GERAIS DA DISSERTACAO

Como abordagem central, buscou-se entender a relacdo das comunidades ribeirinhas,
sua organizacdo social e seus meios de vida, com o principal instrumento de trabalho
praticado por ela, extrativismo do acai, por meio dos conceitos abordados por Antdnio
Candido (1971) e da literatura sobre /ivelihoods. Considerou-se a entrada de novos atores
sociais neste mercado e sua relagdo com as comunidades ribeirinhas ¢ as trocas que dai
surgem. O conjunto de especificidades locais, a conjuntura interna e externa, as relacdes de
poder e as prioridades tracadas pela sociedade em torno do acai permitiram a defini¢ao de
contornos para refletir sobre a trajetoria do crescimento do mercado do agai e seu impacto
direto na vida das familias ribeirinhas produtoras do fruto no municipio de Igarapé-Miri, Para.

Por isso, este trabalho ndo se propds uma analise estrita do desenvolvimento, nem de
crescimento econdmico baseado na expansdo global do mercado do acai. Estas questdes,
apesar de muitas vezes serem relacionadas como sindnimas, sdo partes importantes de um
complexo debate, com fronteiras fluidas, permeado por perspectivas muitas vezes
contraditdrias. Este debate ndo comporta modelos, ao contrario, gera reflexdes e ponderagdes
que se modificam com a mudanga de conjunturas e de olhares sobre a realidade observada.
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Trata-se de uma regido com uma biodiversidade de abastanca, com marcas profundas
no tecido social e no imaginario local, desde o periodo da explora¢do da cana-de-agucar. Com
o extrativismo do acai, muita riqueza foi gerada, elevando o municipio a destaque regional,

99
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nacional e mundial, conhecido como a “Capital Mundial do Agai”. Entretanto, os significados
dessa diferenciacdo econdmica e status resultante da exploracdo do fruto tornaram-se
elementos de identificacdo para constituir, num determinado momento, um poder local em
torno do mercado do agai. E fato que a producio e verticalizagdo da produgdo do agai
dinamiza a economia local, gera empregos. Entretanto, a parte “nobre” do mercado, onde
mais se agrega valor ao produto, ndo era e ndo ¢ de dominio interno e local, logo, fala-se em
escoamento de riquezas sem agregagao de valor.

O extrativismo do acai até o final da década de 1990 era caracterizado por uma
atividade inerente aos povos da AmazoOnia, ligados a fatores culturais das comunidades
ribeirinhas, quando o fruto era considerado base alimentar destas comunidades e outras partes
da planta era largamente utilizada na construcao das casas das familias ribeirinhas, e somente
o excedente da extracdo era comercializado numa oportunidade de aumento de renda das
familias. Entende-se, portanto, a caracteristica de simbolo de identidade destes povos que o
fruto possui.

O extrativismo de subsisténcia, praticado pelos povos tradicionais da Amazdnia,
baseado em suas ancestralidades, contribui também para a preservagao da biodiversidade
amazodnica, dado o pequeno volume de extracao do fruto e manejo de agaizais nativos de
acordo com o conhecimento passado entre as geracdes das familias ribeirinhas, o que
contribui ainda para o fortalecimento dos lagos familiares e revela a relagdo arraigada do
homem com a natureza.

O interesse pelo produto do extrativismo do agai surgiu acompanhando também a
crescente busca por alimentos saudaveis e produtos da biodiversidade que o século XXI
trouxe. Pesquisas apontam os beneficios do fruto, que comega a ser misturado com outros
frutos supostamente potencializando seus efeitos benéficos, atendendo aos desejos do nicho
de mercado que estava sendo criado, que juntamente com a difusdo da cultura amazdnica,
atrai olhos atentos as diversidades da floresta e seus beneficios, abrindo novas fronteiras de
exploragdo e perspectivas de um mercado promissor.

Esta transformacdo no consumo de agai e o aumento na demanda pelo fruto numa

escala global, elevando o fruto aos status de commodity, ocasionou impacto sobre as familias
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ribeirinhas, que passam a ter sua mao-de-obra explorada pelo capital e veem o prego do
produto sendo agora fixado pelas l6gicas de mercado.

A massificacdo do consumo do agai ¢ refletida na urbanizagdo da cidade de Igarapé-
Miri, na atrag@o e posterior instalacdo de agroindustrias beneficiadoras do fruto na cidade, na
intensificacdo do marketing em torno do produto, que vai sendo descaracterizado e ganhando
novos valores e novas relagdes de mercado. Observa-se aqui a transformagao do significado
do fruto na sociedade, em especial nas comunidades ribeirinhas, construido agora a partir das
transagdes dindmicas entre diferentes atores sociais.

Estas praticas do mercado globalizado sendo inseridas na nova forma de
comercializacao do acai, pautado numa rede mundial de comunica¢do, mercadorias, capital e
pessoas, tende a padronizar a sociedade numa perspectiva de consumo e a enfraquecer suas
identidades expressas por meio de seus costumes, o que pode ser observado nas comunidades
que estao cada vez mais inseridas nesta nova dindmica do mercado do acai. Dentro desta
perspectiva, a cadeia produtiva do agai ganha novos desenhos a partir do ambiente de
negocios em que ¢ transformada, com o principal produto passando de alimento habitual de
povos tradicionais para um alimento de valor agregado voltado aos padroes de qualidade do
mercado mundial.

A nova cadeia produtiva do agai distancia o consumidor final da identidade amazdnica
do fruto, e colabora para que haja perda de identidade do proprio ribeirinho extrativista em
relacdo a esta atividade ancestral. Sua historia e sua cultura se perdem nas negociacdes do
mercado voltado a atender as exigéncias do capital externo, corroborando ainda para a criagao
de um ambiente competitivo e conflituoso nas comunidades extrativistas. E importante
compreender que antes de ser um produto exposto nas prateleiras de supermercados, o agai
tem raizes fincadas na Amazonia brasileira, com valores, memorias, habitos e gostos que vao
além das logicas de mercado estabelecidas pelo capitalismo. Seus agentes sociais e a
manutencdo da floresta estdo diretamente inter-relacionados e essa simbiose precisa ser
considerada no processo produtivo como parte fundamental na obtengdo de um produto de
qualidade.

Ademais, as comunidades ribeirinhas e a relagdo que estabelecem com a natureza nao
podem ser vistas como um processo arcaico, fruto do isolamento destes povos e, portanto, um
fator de atraso na cadeia produtiva do acai. Ao contrdrio, deve ser capaz de identificar e
compreender as influéncias de um sobre o outro, ou seja, a adaptacdo do homem ao meio e a

adaptag@o do meio as necessidades do homem.
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Sobre a adaptacdo do homem ao meio, pode-se observar que com a introducao de
novos atores na produgdo e extragdo de acai, o ribeirinho passa por uma alteragdo de habitos,
refletido no ritmo de trabalho, que agora se estabelece para também cumprir demandas de
mercado. Isso se d4 gracas a integragdo econdmica do ribeirinho ao sistema global da cadeia
produtiva do acgai, que rompe aspectos singulares do sistema tradicional.

Quando a reflexdo parte da adaptacdo do meio ao homem, a comunidade, num
contexto de crise econdmica, recém-fim de exploracao nos engenhos de acucar e éxodo rural,
percebe-se o uso de estratégias coletivas voltadas para a geracdo de renda e melhoria da
qualidade de vida por meio da organizagdo da exploracdo dos agaizais. Essa nova perspectiva
de mercado fundamenta e organiza as esferas sociais frente a estagnacdo econOmica que
estava sendo imposta.

Vislumbra-se entdo a capacidade do ribeirinho em reescrever sua historia e também da
ado¢do de novos valores influenciados pela sociedade moderna, refletindo na verdade uma
caracteristica de vida pertencente a todo homem: o dinamismo. E inegavel que o agai sofre
alteracdo de valores para as comunidades ribeirinhas que também ressignificam sua préopria
identidade.

Portanto, a mercantilizacao do fruto de acai, dado o seu atual valor econdmico, esta
conduzindo um processo de producao diferenciada do tradicional para fins de abastecimento
de mercado e transforma a convivéncia dos ribeirinhos entre si, com a comunidade ¢ com o
meio ambiente, tornando-os mais dependentes das relagdes estabelecidas pelo mercado e
ressignifcando sua relagdo com o fruto. Todas essas transformagdes implicam em mudangas
na estrutura cotidiana dos ribeirinhos, suas tradicdes e costumes a partir das alteragdes
advindas pelo mercado do agai.

Acredita-se serem essenciais 0s novos acessos a partir do nicho de mercado da cultura
do acai. A problematica ¢ o exercicio de poder dos atores dominantes dessa cadeia e as
consequéncias presentes ¢ futuras. Nesse aspecto, ¢ importante a politizagao desses atores € o
entendimento das amarras que esse tipo de mercado desenvolve. Sem compreenderem o seu
lugar dentro de um cendrio mais amplo, os ribeirinhos sdo pegas frageis diante desse mercado

dominante.
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APENDICE 01- Roteiro de Entrevista Semiestruturado para os Ribeirinhos e as Empresas

Ficha de Entrevista

Nome Completo do
Entrevistado/ Codinome

Comunidade que reside

Idade e data de nascimento

Sexo

( ) masculino ( ) feminino

Naturalidade

Estado civil

Namero de pessoas que
habitam a residéncia

Profissdo primaria e secundaria

Escolaridade

Analfabeto, 1° grau completo, 1° incompleto , 2° grau

completo, 2° incompleto

Tem filhos? Quantos? Qual
idade? Sexo e com que
trabalham ou estudam.

Tamanho da area da
propriedade

Nome do Pesquisador

Local

Data/ Duracido em horas

Tipo de registro

() Audio ( ) Video ( ) Caderno de Campo
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‘ Transcri¢do da entrevista

| () Total ( ) Parcial

GUIA DE ENTREVISTA:

Objetivo: Realizar uma entrevista direciona com objetivo de compreender a relagdo

da comunidade com o extrativismo ¢ o mercado de agai.

Observacao: Sinta-se a vontade para iniciar a entrevista a hora que desejar. Caso nao

fique a vontade com alguma pergunta ndo terad obrigacao de responder, podendo interromper a

qualquer momento. Todas as informagdes cedidas aqui s6 serdo divulgadas com seu

consentimento e seu nome nao sera revelado, sendo utilizado codinomes.

Categoria Analitica

Perguntas

1. Cultura

1- Qual a importancia do agai para vocé?

2- Vocé diria que o agai tem os mesmos valores e
significados hoje em relagdo ao passado? Quando vocés
ndo vendiam para o mercado ou quando nao havia
associacao, empresas interessadas no fruto.

3- De que forma vocé acha que o agai interfere ou esta
presente na construcao da sua historia de vida?

4- Como vocé se sente em relacdo ao seu trabalho de
extrativista de acgai?

5- Existe alguma festa na comunidade relacionado com
acai?

2. Comunidade

H4é quanto tempo vocé reside na comunidade?
Em sua opinido, houve altera¢des na comunidade? Porqué?
Qual a sua relagdo com essas pessoas? Aprendem e trocam
experiéncias uns com os outros?
Quando surgiu a comunidade?
Ja existia a pratica de extragao do agai?
Quais foram alguns dos eventos mais importantes da
comunidade?
Como alguns desses eventos mudaram sua vida?
Quais pessoas ou o0rgaos publicos apoiaram a comunidade
para vender mais?
Quais medidas foram utilizadas para inserir a comunidade no
mercado?

- Quais pontos vocé destacaria de mudanga na sua vida e na
comunidade apos o crescimento do mercado de agai?

- Na comunidade hoje tem muitas pessoas que produzem agai?
Como era antes e como ¢ hoje?

- Vieram pessoas de fora s6 para trabalhar com agai? que tipo
de trabalho elas desempenhas?

- Vocé poderia me informar como era a vida aqui na
comunidade antes da chegada de projetos? De empresas?

Antes do acai ser tao valorizado.
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- E as pessoas da comunidade o que faziam? Viviam de que?
(de que forma obtinham recursos financeiros ou alimentos
para subsisténcia e para sobreviverem.)?

- Quando ¢ que foi a chegada dos projetos na comunidade (no
local)?

- Surgiu algum tipo de problema (ou conflito)?

- E nestes anos, conseguiu mudar alguma coisa por aqui?

- O que representa a cooperativa para voc€? a valorizacao do
agai.

- Vocé faz parte de algum grupo ou associagao?

- De que forma a comunidade ¢ integrada ao mercado?

- De forma geral, como vocé avalia sua condi¢do de vida nos

ultimos anos?

- Vocé considera sua comunidade como um lugar bom para se

viver?

- A comunidade possui escola? Creche? Posto de saude?

igreja? centro comunitario? Espaco de lazer?

- Vocé considera a comunidade segura? J4 sofreu alguma

violéncia? Assalto?

- Vocé recebe alguma bolsa do governo? Bola familia? Bolsa

verde?

3. Trabalho e Ocupacao

1- Sua familia sempre trabalhou com o agai?

2- Com que idade e com quem aprendeu?

3- A sua Atividade foi sempre realizada da mesma
maneira? Se houve mudancas ao longo do tempo, quais
foram e quando e porque ocorreram?

4- Realiza a sua Atividade individualmente ou em conjunto
com outras pessoas? Como o fazem? Que tarefas sao
especificas de uns e de outros?

5- Os seus familiares estao de algum modo envolvidos nesta
Atividade? Como?

6- Qual a importancia que esta Atividade tem na sua vida,
na da sua familia e na da sua comunidade?

7- Alguém ja aprendeu com vocé a sua Atividade? Quem e
para qué?

8- Na sua opinido, de que fatores esta dependente a
continuidade da sua atividade e dos saberes tradicionais
com que ela ¢ executada?

9- Quais as maiores dificuldades?

10- Voce acha que o aumento pela demanda do agai
valorizou mais seu trabalho?

11- Que outras informagdes desejam acrescentar sobre a sua
Atividade?

12- Sua renda ¢ suficiente para cobrir seus gastos?

13- Nos ultimos anos, sua renda aumentou ou diminuiu?

14- Vocé tem algum contato com 6rgaos publicos ou
empresas privadas?

4. Producao/ Extrativismo

1- Que materiais ou recursos utiliza para desenvolver a sua
Atividade? Como os obtém?

[\
1

Como desempenha a sua Atividade? Quais as etapas
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necessarias para desempenhar?

3- Vocé utiliza adubo quimico? Irrigagdo? Sementes
melhoradas geneticamente?

4- Qual época do ano mais produz acai?

5- Como ¢ feito o manejo? Qual espagamento? Utilizam
sementes geneticamente modificadas? Retiram outras
plantas para plantar o agai?

5. Manejo 1. Vocé fez algum tipo de manejo no seu agaizal?

2. Quanto tempo dura fazer o roce (manejo) na sua
propriedade?

3. Quantas pessoas precisa para fazer o roce (manejo)?

4. Contrata pessoas?

5. (no caso sim) Quantas pessoas?

6. Quanto € o pagamento as pessoas que contrata?

7. (no caso ndo) Quem faz o manejo?

8. Voce utiliza irrigacao?

6. Comercializacao 1- Para onde vocé vende o fruto? Na comunidade? Para o
municipio? Para uma cooperativa? Mercado externo?

2- Quando comegou a vender mais o agai?

3- De que forma acontece a venda do acai? Com
atravessadores? Direto ao consumidor?

4- A venda ¢ regulamentada por algum documento?

5- Qual valor do fruto atualmente e no passado? Quem
estabelece o preco de venda?

6- Como voce transporta o fruto?

7- Existe algum contrato entre vocé e a comunidade que
vocé pega o agai? Ou ¢ algum conhecido seu da
comunidade? Vocé diria que o contrato ¢ a base de
confianga?

8- Quais sdo os atores (pessoas) participam da cadeia
produtiva do acai?

9- Vocé comercializa o agai in natura? Ou ele sofre algum

processamento?

10- Quanto custa uma rasa de agai?

7. Consumo Alimentar 1- Com que frequéncia se utiliza o agai na alimentacao?
2- Qual a média de consumo de agai por pessoa da familia
nas refeicoes?
3- Quais os produtos mais comprados para alimentagdo que
resultaram os maiores gastos em sua casa?
4- O que vocé deixou de consumir depois que aumentou a
renda da familia? E o que passou a consumir com o
aumento da renda?
5- Quais produtos da propriedade sdo utilizados para
alimentagao?
6- Faz quantas refei¢cdes no dia?
7- Voce costuma plantar hortalicas? Ou compra?
8. Transporte 1- Qual seu principal meio de transporte?
2- Vocé adquiriu algum transporte? (barco, moto, carro,
bicicleta)
3- Foi necessdrio abrir algum canal para melhorar o
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escoamento do agai?
4- Vocé possui seu proprio barco?

9. Género 1- Inser¢do da mulher no extrativismo de agai.

2- Qual tipo de trabalho vocé desenvolve?

3- Vocé gosta desse trabalho?

4- Vocé tem participagdo no lucro?

5- Faz o trabalho doméstico, ou outro trabalho, além do
trabalho com agai?

6- Vocé ajuda a pagar as contas da casa?

7- Gostaria de trabalhar fora de casa? Com o que?

10. Infraestrutura 1- Possui energia elétrica? De que forma? Rede de
eletricidade? Gerador? Motor?

2- Possui televisao? Quantas?

3- Possui computador?

4- Tem acesso a redes sociais? quais?

5- Possi aparelho celular?

6- Tem acesso a internet?

7- Possui geladeira?

8- Desde quando tem energia? O que vocé costumava fazer
antes de ter energia elétrica?

9- O que vocé adquiriu de eletrodoméstico com o lucro do
acai? O que isso mudou para vocé?

10- Principal fonte de dgua?

11-Possui esgoto sanitario?

12- Casa: Teto de barro () Brasiliti ( ) Palha ()

13- Estrutura :tijolo ( ) madeira( ) barro( )

14- Tem casa na cidade? Quantas? Com que frequéncia vai
la?

15-Se ndo tem casa na cidade...gostaria de comprar no
futuro?

16- Possui banheiro dentro de casa ou fora?

17- Qual destino do lixo?

11. Natureza 1- Qual sua relagdo com a natureza?

2- O que o rio representa para vocé?

3- Qual sua ligacdo com a mata?

4- Voceé gosta de viver em meio a floresta e rios? Ou prefere

a cidade?
5- Quais espécies de plantas t€ém diminuido nos ultimos 15
anos?
6- Quais espécies de animais tém diminuido nos ultimos 15
anos?
7- Quais os principais problemas ambientais?
I. Para empresas
1- Quando surgiu a empresa?
2- E uma empresa paraense?
3- Por que investir no mercado de agai? O que levou vocé a entrar nesse mercado?
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4- Como vocé percebeu que seria um bom negoécio?

5- Vende para mercado externo? Quais os principais compradores?

6- Como vocé se instalou no municipio?

7- Existe algum incentivo da prefeitura?

8- A empresa tem contato direto com a comunidade? Qual o tipo de relagao?

9- Quais principais produtos da empresa?

10- A empresa possui algum projeto para as comunidades?

11-  Vocé compra acai de atravessadores ou direto do ribeirinho?

12-  Como voce escolhe de quem vai comprar? Pelo preco? Qualidade? Quantidade?
13- Vocé compra acai de outros municipios?

14-  Vocé tem algum tipo de incentivo fiscal?

APENDICE 02 - Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

O Sr. (a) esta sendo convidado(a) como voluntario(a) a participar da
pesquisa "A reconfiguracdo da cadeia produtiva do acai (Euterpe oleracea Mart.) na
Amazobnia e seus reflexos nos meios de vida de uma comunidade ribeirinha
extrativista: mercados, atores e significados”. Nesta pesquisa pretendemos
compreender como vem se construindo o mercado de acai, sendo hoje um produto
de grande valor no mercado, a dissonancia entre o extrativismo e a padronizagao
agroindustrial, e como esses fatos sao indutores de mudangas nos atores locais,
essencialmente o ribeirinho extrativista do fruto apdés a inser¢do do acai na rota
global de consumo.

Ademais, busca-se verificar, a partr de uma perspectiva social, as
transformagdes nos meios de vida do ribeirinho a partir do expressivo crescimento
na demanda pelo fruto de agai. O motivo que nos leva a estudar essa tematica é
contribuir com o debate sobre as interfaces existentes entre a cultura do acai € o
processo de formacao institucional do mercado do fruto.

Para esta pesquisa, adotaremos os seguintes procedimentos: 1) entrevista
semiestruturada; 2)Analise documental; 3) Historia oral 4) Anotagdes no caderno de
campo para registrar davidas, falas ouvidas e observacgdes; 5) Registros fotograficos
da propriedade em que o senhor (a) vive; e (6) Gravagao das entrevistas.

Os riscos envolvidos na pesquisa consistem em haver algum desconforto ou
constrangimento durante as entrevistas, gravacdes audio-visuais e fotografias,
cansaco e tomada de tempo caso a entrevista se prolongue, medo de perda do
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anonimato e quebra de sigilo. Com isso, o participante pode recusar ou interromper
a entrevista a qualquer momento, e ndo permitir a realizagdo de gravagdes audio-
visuais e fotografias consideradas constrangedoras. Além disso, nao seréo
divulgadas gravagdes de audio, imagem, videos, nome, ou qualquer tipo de
informagdo se os entrevistados nao permitirem. Assim, serdo tomados todos os
cuidados necessarios para evitar riscos e constrangimentos. Como beneficios da
pesquisa, os resultados seréo disponibilizados e apresentados ao (a) Sr.(a), as fotos
(via impressa e digital) e videos (digital) realizados durante a pesquisa, caso a
realizagdo dos mesmos sejam permitidos.

Caso aceite, o Sr.(a) ficara envolvido na pesquisa durante dois meses,
periodo de coleta de dados e familiarizagdo com os pesquisadores. Para participar
deste estudo o Sr.(a) ndo tera nenhum custo nem recebera qualquer vantagem
financeira. Apesar disso, caso sejam identificados e comprovados danos
provenientes desta pesquisa, o Sr.(a) tem assegurado o direito a indenizagdo. O
Sr.(a) tem garantida plena liberdade de recusar-se a participar ou retirar seu
consentimento, em qualquer fase da pesquisa, sem necessidade de comunicado
prévio. A sua participagdo € voluntaria e a recusa em participar ndo acarretara
qualquer penalidade ou modificagdo na forma em que o Sr.(a) é atendido(a) pelo
pesquisador. Os resultados da pesquisa estardao a sua disposicdo quando finalizada.
O (a) Sr.(a) nédo sera identificado(a) em nenhuma publicagdo que possa resultar.
Seu nome ou o material que indique sua participagao nao serao liberados sem a sua
permissao.

O TCLE afirma que os resultados da pesquisa serao disponibilizados a
eles; acreditamos que a apresentacdo e discussdo dos resultados para/com os
participantes resolveriam essa questdo e poderiam trazer grandes beneficios aos
mesmos.

Este termo de consentimento encontra-se impresso em duas vias originais,
sendo que uma sera arquivada pelo pesquisador responsavel, no Departamento de
Economia Rural/lUFV e a outra sera fornecida ao Sr.(a). Os dados e instrumentos
utilizados na pesquisa ficardo arquivados com o pesquisador responsavel por um
periodo de 5 (cinco) anos apds o término da pesquisa, e depois desse tempo seréao
destruidos. Os pesquisadores tratardo a sua identidade com padrdes profissionais
de sigilo e confidencialidade, atendendo a legislagao brasileira, em especial, a
Resolucao 466/2012 do Conselho Nacional de Saude, e utilizardo as informacgdes
somente para fins académicos e cientificos.

Eu, , contato

, fui informado(a) dos

objetivos da pesquisa “A reconfiguracdo da cadeia produtiva do acai (Euterpe

oleracea Mart.) na Amazdnia e seus reflexos nos meios de vida de uma

comunidade ribeirinha extrativista: mercados, atores e significados” de

maneira clara e detalhada, e esclareci minhas duvidas. Sei que a qualquer momento

poderei solicitar novas informagdes e modificar minha decisao de participar se assim

o desejar. Declaro que concordo em participar. Recebi uma via original deste termo

de consentimento livre e esclarecido e me foi dada a oportunidade de ler e
esclarecer minhas duvidas.

Igarapé-miri/Para, de de20
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Assinatura do Participante

Assinatura do Pesquisador

Nome do Pesquisador Responsavel: Suany Machado da Silva

Enderegco: Rua vereador Almiro Alves Pontes, Prédio 120, Ap 201 - Santo
Antonio- Vigosa- MG

Telefone: (91) 984143531/ (31) 993574170

Email: suanysilva@hotmail.com

Em caso de discordancia ou irregularidades sob o aspecto ético desta pesquisa,
vocé podera consultar:

CEP/UFV — Comité de Etica em Pesquisa com Seres Humanos

Universidade Federal de Vigosa

Edificio Arthur Bernardes, piso inferior Av. PH Rolfs, s/n — Campus Universitario
Cep: 36570-900 Vigosa/MG

Telefone: (31) 3899-2492

Email: cep@ufv.br ou www.cep.ufv.br

APENDICE 03- Imagens de Campo

Imagem 01: Frente da Cidade de Igarapé-Miri/ PA.

Fonte: Dados de Campo, 2018.
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Imagem 02: Producdo de agai nas varzeas de Igarapé-miri.

Fonte: Dados de Campo, 2018.

Imagem 03: Produgdo de agai nas Varzeas de Igarapé-miri.

Fonte: Dados de Campo, 2018.

Imagem 04: Casa nas Varzeas. 151



Fonte: Dados de Campo, 2018.

Imagem 06: Casa nas Varzeas.
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Fonte: Dados de Campo, 2018.
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Imagem 07: Medidas de protecdo: cameras de seguranga.

Y N

Fonte: Dados de Campo, 2018.

Imagem 08: Rasa de Agai.

Fonte: Dados de Campo, 2018.
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