LILIAN ARRUDA SILVA

CONSTRUCAO DE CORPOS: ANALISE DE CAPAS DAS
REVISTAS DIRIGIDAS AOS HOMOEROTICOS
MASCULINOS

Dissertacdo apresentada a Universidade
Federal de Vigcosa, como parte das exigéncias
do Programa de POs-Graduacdo em Letras,
para obtencéo do titulo déagister Scientiae

VICOSA
MINAS GERAIS — BRASIL
2011



LILIAN ARRUDA SILVA

CONSTRUCAO DE CORPOS: ANALISE DE CAPAS DAS
REVISTAS DIRIGIDAS AOS HOMOEROTICOS
MASCULINOS

Dissertacdo apresentada a Universidade
Federal de Vicosa, como parte das exigéncias
do Programa de POs-Graduacdo em Letras,
para obtencéo do titulo déagister Scientiae

APROVADA: 03 de marco de 2011.

Prof2. Sénia Maria de Oliveira Pimenta Prof2. Maria de Fatima Lopes
(Co-orientadora)

Profa. Maria Carmen Aires Gomes
(Orientadora)



Ao meu amado pai Luiz Carlos da Silva [in
memoriam] que lanca do céu seu olhar verde,
silenciado e protetor. Esse mesmo verde que me
enche de esperanca e coragem para seguir em frente
e colore de, alguma forma, minha vida que insiste
em permanecer cinza na tua incessante auséncia.
“Aonde estad vocé agora além de aqui dentro de
mim” (RENATO RUSSO).



AGRADECIMENTOS

Agradeco @&euspor permitir que eu chegasse até o fim.

Ao meuPai, pela forma doce que sempre cuidou de mim, poursepai presente em
todos os momentos da minha vida. Saudade imemns@gadsompanhia, das suas palavras
de conforto e esperanca. Ainda nos reencontrarehecamno!!

A minha Mae, que me surpreende a cada dia com sua garra & folyrigada pelas
conversas confortantes ao telefone, por apoiar emmhas decisdes. Sem vocé nada
disso seria possivel.

A minha irmaLaurinha, pelos conselhos de mée, pela companhia de amjgHoe
carinho de irma. Minha fonte de inspiracao parausea pessoa melhor. Obrigada por
acreditar em mim.

A minha sobrinhaClarinha, minha princesa que enche a casa de alegriaagusehtir
que a vida ainda vale a pena.

As minhas amigas de Cachoeira PauliBiira e Maria Lygia , que fazem da distancia
apenas um detalhe.

A minha amiga de Republicina, que tornou a pessoa mais importante durante esses
seis anos de Vigosa. Obrigada pelos conselhospp@boo para chorar e pela paciéncia.

Ao Helder, pela companhia e amizade.

A profa. Dr2, Maria Carmen Aires Gomes por esses dois anos de orientacdo, pela
disposicdo e compreensdo. Que muitas vezes dexgwpel de orientadora, e me
aconselhava diante de tantas incertezas e infodUmie me acometeram durante o
Mestrado.

A profa. Dr2.Maria de Fatima Lopes que co-orientou esse trabalho. Agradeco pelas
conversas durantes as quartas-feiras que possinitit o desenvolvimento dessa
pesquisa. E, principalmente, pela forma recepticarenhosa que me recebia em sua
sala, e pelo sorriso confortante que me faziarsacdihida.

A profa. Dr2 Sonia Maria de Oliveira Pimentg pelas consideracdes feitas no
Seminario de Defesa, e também por aceitar fazéz gassa banca.

Ao Programa de Pdés-Graduacdo em Letragm especial &driana, pela atencéo e
disponibilidade.



SUMARIO

LISTA DE FIGURAS. ...ttt %
LISTA DE TABELAS . ...t emr ettt e e e e e e e e e e e e s rneaeaeeeeeas Vi
RESUMO ...t bttt ettt et e e e e e e e e e e e e e s s senn e et e e e e e e eaaeens vii
AB ST RACT ettt e et e e e e e e e e e e e e e e aaaaaaaaaaas viii
INTRODUGAD ...ttt ettt te st es e, 01
CAPITULO 1 -DOS PRESSUPOSTOS LINGUISTICOS ......cvevveve e, 07
1. Linguistica Sistémico- FUNCIONAl .........cceeeeiiiieiei e 07
1. 2. A SEMIOLICA SOCIAL.......uuuiiiceeeeeeeeeee e e e e 14
1. 3. MUultimodalidade..........coooiiiiiiiiieeeeee e 16
1. 4. A Gramatica dDesignVisual e suas aplicagles..............cccevvcmmmmmreeeennns 19
1. 5. Gramatica dDesignVisual (GDV) ......coooviiiiiiiiiiiiiieiitv e e e e 24
CAPITULO 2 - GENERO SOCIAL, IDENTIDADE HOMOAFETIVA
ECORPO. ...ttt eemmn ettt e e e e e e e e e e e 59
2. POr que eStUAAr O COMPO?. . i ettt s e e e e e e e e e e e e eeeeeeeesbennnnseseenes 59
2.1. Corpo e Sexualidade............uuuuumiiiiiieiiiee e 61
2.2. GENEro SOCIAl € COIPO.. ..t eaneeees 67
2.3. Allinguagem e a definiCA0 dOS tErMOS ..ceecmmmreeieeeeeiiiiieeeee e 73
2.4. ldentidade € DIfEreNGA............eee et ee e e e 80
CAPITULO 3 - METODOLOGIA ......oooveceeeeeeeee e 84
IS0 I 0] 153 1 W [or=To o [0 o0 o 11 1S PSSO 84
3.2 Categorias de @NAlLISE ............eeee s ettt tee e e e e e e e e e e e e e e e s 87
CAPITULO 4 - ANALISE DOS DADOS.......coeiiueiiimmeeteesesiesesesiesessaeeseesesseseseassnenes 90
4. Capas de Revistas: algumas reflex0es ....cuuueeeeeiiiiiiiiieiiiieee e 90
4. 1. Estruturas RepresentaCioNaiS .......cooeeeeieeeiiiieieeiiiiiiiiciee e e e 102
4. 2. Significados INtEratiVOS ............uummmmmmeeeeeeeeeeieeeeiiiiiiren e e e e e e e aeaeeeeeas 125
4.2.1. Sistema de OINAT..........uueieeeeeiiiiiie e 125
A =1 T [ U=V [ £ PPSURSRP 132
G T =T ST o 1= 0! 1 V7= U 139
4.2.4, MOdalidade.........cooiiiiii e 143
4. 3. Algumas refleXOES .......cooiiiiiiiiiiieeeeeeee e 158
CONSIDERACOES FINAIS ......ocviieeeeeeteceeceeeeee ettt eeeens 154
REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS ......cviiitiieeeeeee et 160
ANEXOS ...ttt e e e ettt e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e aa bt b naaaaeeeaaaeeeeaaanas 166



LISTA DE FIGURAS

Figura 1 - TeXtO €M CONIEXIOS ......cevvvees e eeeeeeentnnnnnnsssseeeaeaaaaseesesssenenneesees 09
Figura 2 - Variaveis do contexto de SItUAGAD. «ceeaeveeeiiuvvviiieeeeeiiiieeee e 10
Figura 3 - Estrutura ndo-transacional - Figura 4 Estrutura
TrANSACIONAL. .....uiiiiiiie e e e 27
Figura 5 - Processo Bidirecional — Figura 6 - Pssoaeacional ndo-transacional .. 28
Figura 7 - Processo Reacional Transacional — Figurocesso de fala................ 29
Figura 9 - Processo Mental — Figura 10. Proces<Dol@ersao ..........ccccceeeeeeeeeennnn. 30
Figura 11 - SIMbOoliSMO GEOMELIICO.......uuuuieeeeeeeeeeiiiiiiiiiiiiiiriee e e e e e e e e eneeans 31
Figura 12 - Circunstancia Locativa: Cenario — Fegl8 - Circunstancia de Modo-
Figural4 - Circunstancia de Acompanhamento........cccccceueeeeeiiiiinnnnneeeeeeeeeeeeeee, 32
Figura 15 - Processo classificacional de taxon@bh&ta.................ccoeevvvvvvvinnnnnnnnn. 33
Figura 16 - Processo classificacional de taxondethada .................ccccevveviiiinnnnnns 34
Figura 17 - Processo analitiCO ..........couuuuuuciiiiie e 35
Figura 18 - Processo conceitual simbolico atritutiv............ccccvvviiiiiiiiiiinnnnnnnn. 36
Figura 19 - Processo conceitual SImbolico SUgestivo.............uvvieiiiieeieeeeeeee, 37
Figura 20 - Olhar de demanda .............oooooeeeiiiiiiii e e e 38
Figura 21 - Olhar de ofertaFigura 22 - Plano fechado.................oceeeeeeneeeeennn. 39
Figura 23 - Plano médio — Figura 2B1ano ADErto .............oooeeeiiiivnnnns s 40
Figura 25 - Imagem subjetiva envolvimento do PRgudifa 26- Imagem subjetiva
desprendimento do PR — Figura-27oder do Pl ............iiiiiiiiiiiiiiiieeieenn 41
Figura 28 - Poder de igualdade entre PR e Pl +&ig® - Poder do PR.................. 42
Figura 30 - Imagem objetiva topo-basEigura 31- Imagem frontal objetiva ........ 43
Figura 32 - Modalidade naturalistica — Figura 38odalidade sensorial................. 45
Figura 34 - Modalidade abstrata — Figura 35 - Mioldale tecnoldgica.................... 46

Figura 36 - Escala de saturacdo: Saturacao de €dtiggira 37 - Escala de saturacéo:
Auséncia de cores — Figura 38 - Escala da difeagiot Variacdo de cores — Figura
39 - Escala da diferenciac@o: MONOCIOMIA ...ceeeeeervrrnniiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeiennnnnanns 47
Figura 40 - Escala da modulacao: varias matizesrdeunica cor — Figura 41-

Escala de modulag&o: Unico tom — Figura 42 - Can#dizacao: detalhes do segundo

0] =5 [0 1 PR UUUUPPPPPPPTRPTPPPN 48
Figura 43 - Representacdo abstrata — Figura 44 -preRentacéo
detalnada........ooo oo ———————————— 49
Figura 45 - Auséncia de perspectiva — Figura 46eséhca de Perspectiva — Figura
47 - Auséncia de luz — Figura 48 - Presenca de.luz................cccooiiiiiiiinnnnen. 50
Figura 49 - Presenca de brilho — Figura 50 - Auséte brilho............cccceeevereeenn. 51
Figura 51 - CompoSIiGA0 DAd0 € NOVO ........ueeeeemmiiiiiiiiiiiiiiiaeee e e eeeeeeeeevieees 53
Figura 52 - Composicao Ideal € Real .......ccccoriviveiiiiiiiiiiii e, 55
Figura 53 - Composi¢cao dado/mediador/novo horizenkagura 54 - Composicao
ideal/mediador/real vertical — Figura 55 - Compasicentro/margem .................... 56
[0 [ = R IS Y= 11T [ = T 57
FIQUIA 57 - MOIAUIA.......ceiiiiiiiiee e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e eeneeeeeennnnnes 58
Figura 58 - Logotipo da Revis@ Magazine- Figura 59 - Setas.........cccccccvvueeee 93..
Figura 60 - Titulo da REVISERIME..........ccooiiiiii e 99
Figura 61 - GOla €M “V7 ... 110



LISTA DE TABELAS

Tabela 1 - As variaveis de registro e a sua relag@oas metafuncoes. . ................. 11
Tabela 2 - Estruturas RepresentacCioNais. . .o . cceeeeeeeeeeviiiiiniiiiiaieeeeeeesaanennns. 20
Tabela 3 - Significados INtEratiVoS ........cccceveiiiiie e eree e 37
Tabela 4 - Padroes de Modalidades.........ccooeiiiiiiiiiiiiiiiiii e 45
Tabela 5 - Significado da COMPOSICAOD.......cuuuuuueiiiiiiieeeeeeee e 51
Tabela 6 - Estruturas RepresentacCiONais. . . e «eeeerrrenaaeieeeeeeeeeeeeeeeeesssaeeee s O 1
Tabela 7 - Significados INtErativVos. .......cccoeveiiiiie e eree e 88
Tabela 8 - Padroes de Modalidades.........coooeeiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 88
Tabela 9 - Enunciados das Capa&sdslagazine............cccceevvvvvvvvniiiiiinneeeeeeeenen, 91
Tabela 10 - Enunciados das Capas da REMBIEI ............ccoevieiieeiiiiiiiiieeiiiiiiiinnns 49
Tabela 11 - Enunciados das Capas da ReDISH .................ccoovvvvvevviviiiiiinnnnnn. a7.
Tabela 12 - Enunciados das Capas da ReMISI&.................cceeeeeeeeeiiiicinnnnnnne, Q9.
Tabela 13 - Aspectos ANAliSAUOS........cccceeeerrreiiiiiir e 155

Vi



RESUMO

SILVA, Lilian Arruda. M. Sc., Universidade Federde Vigcosa, marco de 2011.
Construcédo de corpos: analise de capas das revistdsigidas aos homoeroéticos
masculinos Orientadora: Maria Carmen Aires Gomes. Coories@dVaria de Fatima
Lopes.

A imagem tem se tornado um dos principais elemeptrsuasivos. Kress
(1997) argumenta que a sociedade assiste a umangaudggnificativa da relativa
valoracdo dos modos semioticos, principalmente, onmdanca da forma verbal para a
visual de representacdo e comunicacdo. Nesse Gergstudar imagens faz-se
necessario, pois esta relacionada ndo s6 a veiculde valores, mas também a
constituicdo de identidades sociais. Relegada aridmcia das imagens no mundo pos-
moderno, discutiremos neste trabalho a relacd® enttgem-género social-corppa
luz dos estudos que tratam da Semidtica Visualsepdaquisas em Multimodalidade,
uma vez que procuramos analisar a construcado duCatravés das imagens das Capas
das RevistasG Magazine Junior, Dom e Aimé dirigidas a um publico particular: os
homoerdéticos masculinos. Para tanto, utilizarenwwsacaporte teérico a Gramatica do
DesignVisual cunhada por Kress e van Leeuwen (1996 )tgmepor premissa basica a
Linguistica Sistémico-Funcional de Halliday (1994)tilizaremos também estudos
acerca do género social — como categoria de aaaliilOUCAULT, 1985; SCOTT,
1990; LOURO, 1997, 2005, 2007; LAQUEUR, 2001; WEERS07; BUTLER, 2008,
dentre outros). Na perspectiva poOs-estruturaliaga,identidades e as diferencas se
definem a partir da cultura e da historia, sdogéea sociais e culturais, portanto, ndo
sao inatas aos seres humanos, mas sdo ativamedteidas e construidas através das
relacdes de poder e através da/na linguafjesa vertente, a categoria corpo tambéem
é entendida e assumida como uma realidade histggodo assim, o corpo torna-se um
espaco de debates e reflexdes a respeito da sst@augdo em relagdo ao género e sexo.
A andlise aponta para uma promocao/fortalecimeneo udn corpo viril que,
consequentemente, refuta uma imagem afeminadatdadib, portanto, a aceitacéo
social dos homoeréticos, ja que sua aparénciaiextesta dentro dos padrdes tidos
como modelos de masculinidade. Sendo assim, podpastglar que estes corpos sao
submetidos constantemente a regimes de verdadealwadores regulados a partir de
uma representacdo hegemonica, com corpos maltjades), branco, sem pelos e sem
barba, que, invariavelmente, supervalorizam a ntiastade, dissipando o discurso da

heteronormatividade como norma e referéncia de odapento.
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ABSTRACT

SILVA, Lilian Arruda. M. Sc., Universidade Federale Vigcosa. March, 2011.
Construction of bodies: analysis of the covers of agazines directed at male
homoerotic. Adviser: Maria Carmen Aires Gomes. Co-Adviser. Made Fatima
Lopes.

The image has become one of the major persuaswecels. Kress (1997) says
that the society is seeing the significative chaggof valorization in the semiotic
modes, specially, one changing of the verbal farriné visual of the representation and
comunication. In this way, studying images is neaeg because it is related to the
propagation of values and social identity congttuas well. Relegatetthe importance
of the images in the postmodern world, we will dss;, in this assignment, the relation
betweenimage-genre social-bodybased in the Visual Semiotand in the researches
in the Multimodality, once we try to analyse thedgaonstrution, through the covers of
the magaziness Magazine Junior, Dom andAiméaddressed to a particular public: the
homoeroticmale. To do it so, we will have as theoretical sarpp Grammar of Visual
Design written by kress and van Leeuwen (1996) which isedain the Systemic-
Functional Linguistic written by Halliday (1994). &Will also base this assignment
studies about the social genre (FOUCAULT, 1985; $T01990; LOURO, 1997,
2005, 2007; LAQUEUR, 2001; WEEKS, 2007; BUTLER, 80@mong others). In the
perspective poststructuralist, the identities aiféreénces are defined from the culture
and history, they are social andltural creations, therefore, they are not inriatéhe
human being, but are actively produced and builough the power relation and
through the languagdherefore, the category body, is also understoantassumed as
the historical reality, so the body becomes a spéadebate and reflection regarding the
construction related to the genre and sex. Theysisgboints to a promotion of a virile
body that is, consequentelly, reflddemale imagetherefore, the social acceptance of
the homoerotics. Therefore, we can to postulat¢ thase bodies are constantly
submitted to the thuth from an hemogenic representawith fitted, young, white
bodies, with no hair or even beard, which, ovenesting the male, dissolving the

speech of the heteronormativay rule or reference of behavior.

viii



INTRODUCAO

O papel da imagem na sociedade moderna tem mudaslallitimos anos,
principalmente, em funcéo do advento da televig&to que a imagem adquiriu outros
status e fungbes comunicativas; ha uma profusdo de tegtoduzidos com alta
iconicidade, como por exemplo, na linguagem musteahos oglips, nas reportagens
impressas, 0 uso constante de infogréaficos, entires A imagem tem se tornado um
dos principais elementos persuasivos, por exerdp®anuncios publicitarios, tornando
o texto verbal muitas vezes o complemento do n#lmale As novas tecnologias,
portanto, apontam seus efeitos na utilizacdo dmdigem (KRESS, 1996). No periodo
pés-revolucao industrial, as possibilidades conmativas do ser humano ampliaram-se,
por meio de inven¢des de maquinas capazes de [modumazenar e difundir
linguagens: fotografia, cinema, meios de impresgafcas, virtual, etc., que fazem
parte da intricada gama de linguagens sociocomtivasa averiguando o poder da
tecnologia em ampliar o nosso modo de ver, semsta no mundo.

Como aponta Kress (1997, p. 51), a sociedade @ssisuma mudanca
significativa da relativa valoracdo dos modos sépwos, “em particular no dominio da
comunicacao publica, verifica-se uma mudanca nb@dedorma verbal para a forma
visual de representacdo e comunicagdo”. No sécMlp presenciamos o que alguns
pesquisadores denominam de “plenitude iconica” eemo “virada iconica” (GITLIN,
2003). A cada segundo estamos em constante conotato imagens/construcdes
icbnicas, seja na rua, na escola, em casa, ndhoalgaestas tém assumido, assim, uma
influéncia significativa na forma de a sociedade@aportar de modo geral, ou seja, de
construir significados, experiéncias, relagcbesass@ conhecimentos.

Podemos assim considerar a imagem um texto viguelse utiliza de uma
linguagem proépria e repleta de significados sockastudar imagens faz-se necessario,
pois esta relacionada ndo s6 a veiculacdo de galoras também a constituicdo de
identidades sociais. O trabalho com imagens sa feertinente em uma sociedade pos-
moderna, tendo em vista a forma como vemos o mup@oafeta quase sempre as
nossas representacoes e interpretacdes daquilexgaeenciamos. Para Dondis (2004,
p. 20):



Expandir nossa capacidade de ver significa expamisa capacidade de
compreender uma mensagem visual (...). A visdaliradgo mais que o
fisico de ver o que nos mostra algo. E parte iat#grde um processo de
comunicagao que engloba todas as consideracdelsetiss artes, as artes
aplicadas, a expressao subjetiva e a resposta geapdsito funcional.

A fotografia, o cinema, a televisdo, a comunicaigdpressa ou eletronica e o
design estdo hoje presentes no nosso cotidiano de spaedes e formas de modo
cada vez mais intenso, replicando, mediando outmondo realidades. Agimos e
interagimos com as imagens sem percebemos o gefatcestdo envolvidas com o
mundo contemporaneo transmitindo e moldando ideiedores fundamentais de nossa
cultura. Representacdes visuais como fotografiagm®s e pinturas sdo producdes
sociais e culturais. Por meio do entendimento degtademos também melhor
compreender as mudancgas e transformacdes pelas paasaram e passam 0S
diferentes grupos sociais e movimentos culturagsaguproduzem.

Nesse contexto, Kress e van Leeuwen (1996) assinalanportancia do papel
desempenhado pelas imagens na producdo e veiculdgaosignificados na
contemporaneidade. Sdo inimeras as pesquisasatpm® tla analise de imagens como
potenciais de significados socioculturais: Kressvam Leeuwen (1996), Caldas-
Coulthard e van Leeuwen (2004), Petermann (2006heRo (2007), Duarte (2008),
Brito e Pimenta (2009), Magalhdes e Novodvorski(®@@ Magalhées (2010).

Discutiremos neste trabalho a relacdo eintigyem-género social-corppa luz
dos estudos que tratam da Semidtica Visual e dagusas em Multimodalidade, uma
vez que procuramos analisar a construcdo do catpojés das imagens das capas de
revistas dirigidas a um publico particular: os hendticos masculinos.

De modo geral, a midia, nos ultimos anos, temdoaaitona questdes relativas a
construcdo de um “novo homem”, que passaria anecwidado maior com sua imagem
e aparéncia. Aproveitando-se dessa nova configuraghititaria, o mercado editorial
rapidamente preocupou-se em lancar revistas ddasnam especial a homens e a
homoeroéticos, promovendo a muadanca da construgéarat de um “novo” corpo
masculino, com base na divulgacdo de produtos weicesr de beleza e moda
(NOLASCO, 1995, p. 17).

Com isso, a midia brasileira faz emergir discudséiésxdes no campo social
acerca da mudanca social de habitos masculinogndekando o homem da imagem de
homem-macho (mach&o), ja que vinculos afetivos Bstoacdes estéticas sao

repensadas, caracterizando, ao que parece, umaagdelparadigma imposta desde
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tempos remotos pela sociedade de modelo pré-estabeldo que € ser homem e
mulher, dissolvendo caracteristicas estanquesrenites social e culturalmente a cada
género social. A producdo editorial de revistaginiegdas ndo s6 a homens que se
preocupam com a aparéncia e com o bem ‘eftar metrossexuais), mas também o
crescente mercado editorial destinado ao public8Ts[gays, lésbicas, bissexuais e
travestis) sdo exemplos dessa possivel quebrardeigaa.

Dessa forma, analisar como se veicula a constrdg&ocorpos em capas de
revistas destinadas aos homoeréticos masculinna-s& pertinente porque as imagens
que se encontram difundidas nessas publicacfes, ctano sistemas semioticos,
representam uma realidade do discurso da comunglaeli se constitui.

O culto ao corpo tem conduzido por décadas mulhereemens de todas as
idades a se submeterem a uma série de regraspleoatdisciplina corporal, desde o
esforco fisico (malhacdo), produtos de beleza mtggtas plasticas, na tentativa de
atingir ou aproximar-se do modelo do corpo belodelm este construido, reforcado e
incentivado pelos meios de comunicacdo. O corpe @i compreendido como um
produto cultural, que sofre apreciacdo ou depréoiapnforme o apelo estabelecido
pela sociedade (CASTILHO, 2004). E também umatoogio sociocomunicativa, ja
que a postura, modo de andar, falar, gestos, feigielam algo do estilo de vida, e até
mesmo algumas caracteristicas identitarias. Nemstds, o interesse da pesquisa €
analisar as imagens das capas de revistas aterdanulra a construcdo do corpo e
como este se constréi na multimodalidadies capas das revistas selecionadas.

Tendo em vista que as capas de revistas sdo unpkxdmtexto multimodal, ja
gue integram ao mesmo tempo imagens, chamadagatiab® entre outros elementos
comuns ao proprio género algumas perguntas precseginmespondidas: qual o tipo
fisico que vigora nessa década? Prevalece aindatotipo do “homem forte”, dos
musculos bem delineados, ou ha a quebra desseigmeadassim como ocorre em
varias publicidades de cosméticos e produtos dezaejue utilizam imagens de pessoas
fora do padrédo estabelecido pela midia (corpos osagrsqueléticos), que ndo sao

artistas nem fotografadas nas editorias de nfo8a?a, por exemplo, um modelo de

! Como as revistas UM (Universo Masculinbjen’s Health VIP, que na contemporaneidade, a beleza e
a moda deixaram de ser assuntos exclusivos dagreslb voltaram a ser também uma preocupacéo dos
homens.

2 Os textos multimodais “permitem observar a maitegracdo entre os Varios tipos de semioses”
palavras, imagens, tabelas, etc. (MARCUSCHI, 2p02,1).

* Um exemplo bastante difundido pela midia nos @ranos s&o as publicidades do proddiwe que
utiliza imagens de mulheres que fogem dos estpadtie passarela e aproximam-se das consumidoras.
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corpo feminino difundido pela midia, sera que mk@m um imaginario de corpo gay
masculino? Como este se constitui na propria malaulada?

Neste contexto, a questdo que norteou a pesquis&Cdmo é realizada a
construcdo dos corpos masculinos em revistas ddsgnao publico homoerotico
masculino? Como semioticamente esses corpos séra@mmssocioculturalmente na
sociedade brasileira?

Para alcancar tal objetivo, analisaremos ndo sépsssentacfes sociais no texto
multimodal capa de revista, a partir dos signifasadrepresentacional e interacional,
segundo a Gramatica doesign Visual (GDV), mas também discutiremos o que se
revela na constru¢cdo da masculinidade/homoerotespartir dos significados sociais e
culturais dos corpos construidos nas capas dastas\delecionadas. Motivadas por tais
objetivos, foram escolhidas vinte e quatro capasedlestas brasileiras destinadas ao
publico homoerdético masculino: Revista Magazine RevistaJunior, RevistaDom e
RevistaAimeé.

Como aporte teorico, utilizaremos a GDV cunhada @ss e van Leeuwen
(1996), que busca analisar os ‘efeitos’ visuais gsigrodutores realizam, a fim de
reportarem uma mensagem e despertar sensac¢dedlnm @mlvo. Um modelo, bem
sucedido, de fornecer um método de analise desentdtimodais. Para os autores,
uma contribuicdo das pesquisas com imagens € dbilidesle de se desenvolver o
Letramento Visual. Este torna-se necessario umajuez ensino da linguagem linear
tradicional escrita ainda é compreendido como (rficadamental para o ser letrado e
esquecem-se de que vivemos hoje uma plenitudecedeiie deixa o individuo que néo
sabe ler imagens a margem da sociedade letrada.

A GDV visa enfocar a forma como ocorre a interagétre os participantes
representados (atores) e participantes intera{moservadores), como 0s participantes
representados interagem entre si, o cenario, &s,corfoco, objetos, o enquadramento,
enfim todas essas especificidades presentes nanmmagaliadas como um potencial
significativo, analisando, entdo, a ‘sintaxe visuall seja, descrevendo as estruturas
composicionais e disposicdes das imagens e texdostos, verificando que essa
interacdo estabelecida pelos produtores tem petiobja producdo de sentido, assim
pode-se dizer que os produtores “induzem” a ing¢ggao dos leitores, conforme a
mensagem que se quer passar.

A pesquisa em questdo se justifica, primordialmemer trés razdes.

Primeiramente, a questdo de um trabalho criticocacdas imagens produzidas nas
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capas das revistas, através da aplicacdo das Gateda Gramatica dbesignVisual e

a contribuicdo para trabalhos futuros relacionaamd etramento Visual. E fato que

tanto no passado quanto no presente, humanos eexuarre recorrem a modos de
expressao nado-verbais que contemplam uma enornexlade de linguagens que se
constituem em sistemas sociais e historicos deeseptacdo do mundo. Entretanto, a
guestdo da imagem como material para analise andaito questionada, pois é

compreendida por muitas pessoas apenas como atgetcontemplagdo ou como

suporte ao texto verbal e ndo como um objeto desiigacdo. Kress e van Leeuwen
(1996) argumentam que, com 0 conhecimento em outamos semidticos, podemos

ampliar nossos horizontes e perspectivas sobre mpo§pria linguagem.

Este trabalho se justifica também porque em uma&aépm que a sociedade
tanto fala em padrdo corporal, na maioria das veze$ada ao publico feminino,
percebe-se que ja se arrola uma discussdao no amagoulino. Por exemplo, doencas
como bulimia e anorexia antes discutidas apenaamimto feminino ja se faz presente
entre homens; segundo dados, estas doencas témntadmeentre homens,
curiosamente entre os homoafetivos, uma explicgg@wavel estd embasada na
aceitacdo social, tendo em vista os padrdes hegeosoiforanco, magro e poder
aquisitivo) (ANDRADE, 2008).

A discusséo acerca da construcdo do corpo tornaMsertante, pois se tem
debatido muito sobre tal assunto ndo s6é no campéatco antropoldgico,
sociologico, discursivo, mas também € matéria eonstem reportagens em revistas,
jornais e na televisdo. Enfim, tudo isso indica quser humano apresenta uma relagao,
no minimo, problematica com seu proprio corpo, greeisa ser melhor compreendida.

Assim, o objetivo desse estudo considera — o0 cerga ordem da significacao,
tendo em vista que o contexto em que esse corpeegido € por definicdo seletivo,
neste sentido, ndo consideramos o corpo como aagéwbe carne que recebe sentido
conforme o sujeito lhe d&, mas a significacdo eéddrhvés dos discursos e praticas que
operam sobre 0 corpo, exposto isso, “0 corpo é sempa construcdo” (BARTOLO,
2007, p. 5).

O estudo sobre homoerotismo é outro importante opdessa pesquisa que
merece destaque, pois sdo poucos o0s estudos dissugeie tratam de tal tematica.
Revistas, como as que serdo analisadas aqui poddavem) contribuir para suscitar
discussbes relativas aos interesses politicos #ticplespecifico ao qual se dirige,
como as reivindicacdes de cidadatiana questdo que se torna de extrema importancia
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para esta pesquisa se refere a distingdo lingaistas termos: homoerotismo e
homoafetividade; no primeiro termo, a experiéncdada primordialmente as questdes
referentes ao erotismo e ao sexo, ao passo qupundsetermo se refere a afetividade.
Estas questfes serdo discutidas com mais afin@apitulo 2, visto que as distin¢cdes
dos termos parecem-nos fundamentais para a cofigtde; perspectivas sérias acerca
das relagdes de géneros sociais. Barcellos (20@2-83) afirma que “é imprescindivel
percebermos que ndo estamos diante de rotulossimasie conceitos elaborados a
partir de diferentes marcos tedricos e posicionansepoliticos”, assim através da
linguagem excluimos certas cargas negativas depasitsocio-culturalmente em alguns

termos.

A dissertacdo esta organizada em quatro (4) capit@® primeiro apresenta a
fundamentacdo tedrica, baseada na Linguistica ndgié~uncional, bem como na
Semidtica Social, Multimodalidade para, enfim, alaora teoria que serd a base
metodoldgica utilizada para a analise das imagAn&ramatica doDesign Visual
proposta por Kress e van Leeuwen (1996). O segoapitulo engloba as questdes do
género social, corpo e identidade que sustentasésorpercurso durante as analises e
discussbes dos dados. O terceiro capitulo desaearpus da pesquisa e apresenta
brevemente a metodologia que foi utilizada pardism@éos dados. O quarto capitulo
apresenta a analise das capas de revistas seblEson@ndo como categorias 0s
significados representacionais e interacionais, bemo a modalidade que compdem a
GDV. Por ultimo apresentaremos as consideracgoass fenrespeito do estudo.



CAPITULO 1

DOS PRESSUPOSTOS LINGUISTICOS

Neste capitulo apresentaremos a fundamentacacaegue foi a base para o
desenvolvimento dessa pesquisa: A Linguistica @istéFuncional, Semidtica Social,
Multimodalidade e a Gramatica @esignVisual (GDV).

1. Linguistica Sistémico- Funcional

A Linguistica Sistémico-Funcional (doravante LSBjresponde a um modelo
geral do funcionamento da linguagem humana, quester descricdes plausiveis sobre
0 como e o porqué da lingua variar em relacéo pogrde falantes e contextos de uso;
além disso, oferece instrumentos de descricOes péea a analise de textos. De acordo
com Fuzer e Cabral (2010, p. 7), a LSF encontra giaes no funcionalismo britanico,
primeiramente na sua vertente antropoldgica, comblaski, influenciando seu aluno
linguista J. R. Firth, e sendo estruturada porAV.K. Halliday. A LSF tem se
desenvolvido desde a década de 1960, que resultownea gama de publicacdes
sistematizada na ob¥en Introduction to Funcional Grammg1985, 1994) ganhando a
terceira edicdo em colaboragcdo com C. Mathies<{2

De acordo com Gouveia (2009), ao questionar sobratareza da lingua,
Michael Halliday (1925) afirma que nem uma desarigiuramente extrinseca as
funcdes linguisticas (que ndo considera as esastlimguisticas) nem uma descricao
puramente linguistica (que ndo leva em consideraséoecessidades que os falantes
impdem as linguas) obtém resultados descritivoglagl Baseado nesta perspectiva,
Halliday (1925) prop6e a mesclagem do sistema dgudi e suas funcgoes,
simultaneamente, pois “a forma particular assunpield sistema gramatical de uma
lingua esta intimamente relacionada com as nee@aesdociais e pessoais que a lingua
€ chamada a servir” (GOUVEIA 2009, p. 15).

A LSF, entéo, concebe a lingua como um instrumdatoomunica¢do que nao
pode ser considerado um objeto autdbnomo, ja quee sbéterminadas mudancas
provenientes das mais variadas situacoes comwasatjue influenciam o sistema

linguistico. Uma das premissas basicas dessa ajgmnd@& que o uso da lingua é



motivado pelas relacbes sociais. O modelo “halbd@y foca a linguagem em uso
“estando hoje em amplo desenvolvimento na multirdade” (FUZER e CABRAL,
2010, p. 7).

Segundo os estudos de Gouveia (2009), Halliday 5)19&iliza o termo
sistémico para caracterizar a lingua como um sestgue oferece ao falante uma série
de possibilidades para expressar seus significadas fazer suas proprias escolhas, o
falante revela suas crencas e valores. “O sistamasdolha (...) interessa ao linguista
sistémico, por perceber que as opcdes linguistidgasao aleatorias, mas carregadas de
sentidos sociais e culturais” (JESUS, 2009, p. .1B4¥a visdo sistémica implica no
estudo sobre o que a linguagem pode fazer, ou qtelanote pode fazer com a
linguagem, apontando, assim, para a abordagenohalala mesma, ja que é aprendida
através da interacdo. Assim sendo, o modelo SistéRuncional visa estabelecer
relacbes entre as escolhas semanticamente releviaakzadas na lingua, tentando
obter a resposta do porqué um falante escolherndiedos |éxicos dentre os tantos
disponiveis naquela lingua para produzir enunciaéosisso, 0 modelo de linguagem
proposto por Halliday se caracteriza por um viégsiico (organizacional) e funcional
(estabelecida pelo uso).

Varios estudos tém sido realizados baseando-secabauco tedrico da LSF, a
saber: a) Estrutura Potencial Genérica (EPG) mddizpor Hasan (1989); b) Analise
Critica do Discurso (ACD) por Norman Fairclough 929 1993); c¢) Gramatica do
DesignVisual (GDV) elaborada por Gunther Kress e Theo Maeuwen — a qual sera
utilizada neste trabalho e d) Teoria da Avaliathdd por Martin e White (2005).

Tendo em vista que a relagdo texto e contexto raetafuncdes da linguagem
sdo conceitos fundamentais que norteiam a LingaisSistémico-Funcional, torna-se
necessario apresentar uma breve discussédo sabpgdasupostos.

Para os pesquisadores da LSHnguagemé compreendida como um recurso
utilizado para fazer e trocar significados empregado meio social, possibilitando,
deste modo, aos seus usuarios revelar papéis sqmiascritos. Sendo assim, a
linguagem é o modo pelo qual agimos e estamos maopwwonstruindo experiéncias e
estabelecendo relacdes sociais de modo organifzm. isso, depreende-se que “a
linguagem € um tipo particular de sistema semidtice se baseia na gramética,
caracterizada pela organizacdo em estratos (nieeipela diversidade funcional”
(FUZER e CABRAL 2010, p. 10). Os estratos menciosadcima se referem a

organizacdo da linguagem, como por exemplo, a é@gmlque esta dentro da léxico-
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gramatica que, por sua vez, insere-se na semaatoqal pertence ao contexto. Assim,
todos os sistemas séo interdependentes e estavidasgelocontexto

Jesus (2009) argumenta que a LSF é uma abordagmigitisa, pois a mesma
estuda a linguagem como sistema de significado®neo csistema de codificacdo
convencionalizado organizado como um conjunto @elkea. Frente a isso, Fuzer e
Cabral (2010 p. 11) afirmam que tal escolha ézadi por dois modos: a) estrutura —
gue é o ordenamento sintagmatico na linguagem:u® \@i junto como o qué?”; b)
sistema — que é o ordenamento paradigmatico naagegm: “o que pode configurar em
lugar de qué?”.

Fuzer e Cabral (2010, p. 12-13), baseando-se enid&gl concebem *“a
linguagem como sistema que se materializa em tex&sgundo as autoras, texto
pode ser entendido como algo individual ou coletivealizado por oracdes; um
processo continuo de eleicdo semantica; um coastruina troca social de significados
utilizado para expor opinides acerca de determiresiunto, prevendo sempre uma
finalidade comunicativa especifica que esta diretdam relacionada ao contexto de
producao visando um publico alvo, além de se mstaifeem um meio de circulacéo.
Dessa forma, o texto € produto de dois contextisonal e cultural, como mostra a

figura a sequir:

Figura 1. Texto em contextos extraido de FUZER 8RAL (2010, p. 15).

Hasan (1989) enfatiza a relacao emérdo e contexto uma vez que o texto traz
em si marcas do contexto cultural (género) e sibmat (registro) em que € produzido,
desta forma, o texto abarca marcas do contextoueng gproduzido, funcionando como

a realizacdo das escolhas linguisticas; dai a pgéoeda lingua como um sistema
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semigtico ja que cabe ao falante/escritor selecielementos linguisticos apropriados a
determinadas situacgoes.

O contexto de situagdo abrange tudo o que é rdkeyzara a interacdo e se
define por trés variaveis, a saber, a) campo: eatuda pratica social; b) relacéo:
natureza da conexao entre os participantes dac&dua c) modo: natureza do meio de

transmissao da mensagem. Como podemos ver a seguir:

Contexto de situacéo

RELACOES CAMPO MODO
Participante na situacao Atividade Escrito ou oral
Quem fala ou escreve Objetivo Linguagem constitutiva ou
Participantes no texto Finalidade auxiliar

Distancia Social

Figura 2. Variaveis do contexto de situacdo extraiel FUZER e CABRAL (2010, p. 19).

As variaveis — relagbes, campo e modo — sao relakzatravés das trés
metafungdes da linguagem — ideacional, interpessoaktual. As metafuncdes cedem
lugar a componentes gramaticais, que conjugam rddesistemas e escolhas de
caracterizacdo semantica: o Sistema de Transitigidgnetafuncdo ideacional), o
Sistema de Modo (metafuncdo interpessoal), o Sestdan Informacédo (metafuncéo
textual).

Neste aspecto Fuzer e Cabral (2010, p. 21) declguarias metafungdes sao as
manifestacdes, no sistema linguistico, dos propesjtie estdo subjacentes a todos os
usos da lingua: compreender o meio (ideacionalgcimnar-se com 0s outros
(interpessoal) e organizar a informacéo (text@d#da uma das metafuncdes relaciona-
se a uma variavel do contexto de situacdo”, comstra@ quadro abaixo:
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Descri¢ao Variaveis de registro Metafuncéo

A acdo social, o assunt@Campo Ideacional
sobre o que se fala, |a
natureza da acao

A estrutura de papéis, aRelacdes Interpessoal
pessoas e suas relagbes| na
situacdo de comunicacao

A organizagéo simbolica, oModo Textual
canal (fala ou escrita) e |0
modo retorico da
linguagem

Tabela 1. As variaveis de registro e a sua relagéoas metafuncdes (GOUVEIA, 2009, p. 28)

Para Gouveia (2009), a lingua se organiza em tdemaedes relativamente
independentes e correspondem a certas funcéesbdsidinguagem. Sendo elas:

a) Metafuncéo ideacional: a linguagem serve papaessar a experiéncia de
mundo, seja esta real, exterior ao sujeito ouiotter ele, a sua prépria consciéncia. A
linguagem tem funcao representacional;

b) Metafuncao interpessoal: a linguagem € utilizpdea estabelecer e manter
relacdes sociais codificando a interacdo e desdmapelo papéis sociais, como ouvinte
e falantes, estabelecendo, desta forma, posi¢c@esigruficados interpessoais,

c) Metafuncéo textual: permite a organizacdo dgsifstados ideacionais e
interpessoais num todo linear e coerente.

Assim, “é possivel verificar, por meio de descriggqmmo as linguas naturais se
estruturam, se organizam com base em tais prirscfpiacionais de caracterizagdo da
linguagem humana” (GOUVEIA, 2009, p. 17), obsergaentdo que a LSF € um
modelo de linguagem socialmente orientado, preatugam o desenvolvimento dos
sistemas gramaticais como meio de interacdo. Cemy p@de-se acrescentar que as trés
metafungbes transcorrem por todas as instanciasalzacao da linguagem, como
poderemos verificar a seguir.

O sistema de transitividade (metafuncéo ideaciaealesenta acdes, atividades
e estados, em termos gerais, prescreve “quem fequ& a quem; em que
circunstancias”, o falante representa os fatosrganizacao do mundo exterior e do seu
mundo interior. O sistema da transitividade posss elementos: os participantes, 0s
processos e as circunstancias. As suas carac@sigiarticulares correspondem a seis

possibilidades de realizagdo, expressas a seguproaessos materiais, b) processos
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mentais, c) processos relacionais, d) processtmigere) processos comportamentais e

f) processos existenciéis

a) Os processos materiais representam acfes conaefésicas por um
participante designado Ator, o participante fanalge pode ser destinado a
alguém, o participante Meta. Por exemplo, “JodooiAtomeu o bolo
(Meta)”.

b) Os processos mentais sdo processos de sentiry gensa Sao, portanto,
processos que refletem atividades no mundo inteNeste processo ha
sempre a participacdo de um sujeito conscienterraha ou humanizado
personificados em seres conscientes, o qual expe&jécompreende,
conhece, sente, etc. — 0 Experienciador, e nornmaéntem a presenca de
um segundo participante, 0 Fendbmeno, ou seja,caqui € experienciado,
compreendido, conhecido, sentido, etc. Exemplo, c&horro do meu
vizinho (Experienciador) odeia-me (Fenbmeno)”.

c) Os processos relacionais expressam a no¢cao de derestar que envolvem
duas partes, 0os processos relacionais atributivggoeessos relacionais
identificativos, sdo o Portador e o Atributo. Peemplo, “Jodo é simpatico”.

d) Os processos verbais sdo processos de dizer,ndoltambém processos
semioticos que ndo sao necessariamente verbai®, ©omaso, mostrar ou
indicar. O participante que comunica é o Dizentes pode ser humano ou
humanizado por uma entidade metaférica ou persadii, por exemplo: “O
Relatério diz (dizente) que estamos falidos”. Aafabde ser dita direta ou
indiretamente, constituindo-se em oracéo sepaiaalaésa de dois processos,
como em “O Jodo disse-me que a Maria 0 deixou”. dguns processos
verbais, podem também participar um Receptor quesenta o destinatario
de uma troca verbal e um Alvo, o seu beneficidf,Jodo contou-me uma
historia”.

e) Ja 0s processos comportamentais estdo relacionamns 0s processos
fisioldgicos humanos (olhar em oposicéo a ver, tas@m 0poSiCao a ouvir,
falar, rir, etc.). Tipicamente oS processos congmoentais tém apenas um
participante, o Comportante, que possui consciéngiana.

* As definicdes dos processos foram baseadas em GGUZ009).
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f) Todos esses processos e participantes, enquantdiguragdes
representacionais ocorrem associados ou motivaaos cpcunstancias
particulares, como em “O Jodo comeu o bolo ontenoite/ ao acordar/
devagarinho/ com prazer” em que as unidades “oatewite”, “ao acordar”,
“devagarinho” sé@o elementos gramaticais com valocugstancial, que

podem ser de diferentes tipos.

O Sistema do Modo (componente interpessoal) orgamizentenca como um
evento interativo, uma troca em que envolve o fal@no(s) seu(s) interlocutor(es) em

dois constituintes: a) o Modo Verbal e b) o Residuo

a) O Modo Verbal reine em si a oracdo como um evemtrativo. Sendo
constituido por dois elementos: o Sujeito, a quemesponsabilidade da
preposicdo é atribuida (grupo nominal) e o Fingsponsével pelas relacdes
temporais e modais da proposicao (grupo verbalPES, 2001, p. 7).

b) O Residuo € composto por trés elementos: o Predicgde é o elemento
lexical ou parte constituinte do grupo verbal, arfpemento, ou elemento
gue tem potencial para realizar o sujeito, mas mdaz, e os Adjuntos,
elementos oracionais que contribuem com informagfies completam o
sentido da proposicdo, mas ndo sao essenciais @OPEDL, p. 7). O
sistema de modo pode ser exemplificado da segfimtea: “O grande
terremoto (sujeito) pa(finito) (MODO)/ arrasar (predicador) a Califérnia

(complemento) a qualquer momento (adjunto) (RESIPUO

O Sistema da Informacdo (componente textual) eté&ionado a organizacao
da mensagem, enquanto unidade de valor textu@cd®® o resultado da configuragédo
de dois elementos funcionais: a) o Tema e b) o Rema

a) O Tema pode ser identificado como o ponto de Eapata a mensagem, € 0
assunto sobre a qual a mensagem vai abordar.

b) O Rema é o elemento onde o Tema ira se desenvikgresso a seguir: “O
grande terremoto (TEMA)/ pode arrasar a Califormigualquer momento
(REMA)".
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Com essa breve explanacao acerca dos pressupastosgdistica Sistémico-
Funcional pudemos observaremos a grande influésheséa no desenvolvimento da
Gramatica ddDesign Visual, tendo em vista que o0s autores — Kressnebeguwen
(1996) — adaptam as trés metafuncdes (ideaciomi@pessoal e textual) para uma
teoria que visa a andlise de textos multimodaisjuaEs, por sua vez consideram 0s
varios modos semiodticos como, por exemplo, textdalee ndo-verbal. Os proprios
autores consideram a GDV uma expanséo da LSF addefeque a teoria proposta por
Halliday n&o se restringe a um Unico modo semidfoomno o texto verbal), podendo
ser aplicadas também a outros modos semiéticosioSabordados a seguir 0s

pressupostos da Semiética Social e da Multimodadida

1.2. A Semidtica Social

A Europa consolidou as primeiras e mais importapésgjuisas sobre semiética.
A Escola de Praga (1930-1940), conhecida principatmpelos estudos desenvolvidos
pelos Formalistas Russos, desenvolveu trabalhossédem linguistica basica, mas
também em estudo da arte, teatro, cinema, em qu@ wan desses sistemas teria
determinada funcdo comunicativa. A segunda foi@Bsde Paris (1960-1970), ideias
oriundas do modelo signico de Saussure e outrgsgi$itas, foram aplicadas na pintura,
fotografia, moda, cinema, musica, tirinhas, entregas. Os conceitos desenvolvidos por
essa Escola séo até hoje ensinados na disciplimaiieada Semiologia, por meio das
nocoes de “significante” e “significado”, “signobdrarios” e “motivados”.

A necessidade de se compreender os novos fenomarnioguagem e os modos
nao-verbais da comunicacdo motivou discussfespaitesia semiose nao-verbal. Sob
este aspecto, a terceira Escola, iniciada na Aissteapartir dos estudos propostos por
Halliday (1925), prop8e estudos orientados sena@otente para a literatura, semiotica
visual e musica. Tal Escola concebe a linguagenmodemdmeno sécio-semidtico, isto
€, Como um recurso com o qual se constroem sigdifis orientados a partir da funcao
social da linguagem. A premissa central dessa &sapbnta para o fato de que a
dimensdo social do sistema semidtico € intrinsecaiaa natureza e funcéo, e seus
sistemas néo podem, portanto, ser estudados deransotada.

Na década de 80, iniciam-se estudos que visam emm@er como 0S seres
humanos entendem a si e aos outros, emergindo ovaaperspectiva de como se da a

construcdo de significados. Hodge e Kress (1988), gxemplo, consideram outros
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modos semidticos, além da linguagem verbal, como soss, 0s gestos, as
representacdes visuais, entre outros. Para estesesutal estudo possibilita novos
trabalhos como o de Gunther Kress e Theo van Laefh@96) que propdem uma
releitura dos estudos da semidtica tradicional,sicemando as fungdes sociais dos
sistemas semioticos pelo viés dos produtores amsig

O ponto central da Semioética esta na énfase dagugas e codigos, priorizando
0 sistema de sinais e o0 produto final, jA na SecaiéBocial, a énfase recai sob o
processo de producéo do signo; nesta vertenteno si@o € uma condicao preexistente
de significante e significado, mas um processorddytao signica em que o0s estratos
de significante e significado podem ser tratado$od®ma relativamente independente
um do outro. Isso porque leva em consideracado queducdo signica é um construto
da acado social em um uso especifico, que por suaoeerre dentro de um contexto
especifico (FELIPE, 2006, p. 15-16).

Hodge e Kress (1988) ampliam as ideias de Hallid®25), sugerindo uma
disciplina semiotica que estude a complexa inteicé® dos sistemas semibticos e
praticas sociais, ou seja, propdem a relacdo ergrgressupostos da Semidtica
tradicional e 0s pensamentos sociais, politicogukurais, conduzindo para uma
Semidtica de cunho mais Social.

Para Hodge e Kress (1988, p. 261) “a semidticaako&i primariamente
preocupada com a semiosis humana como um fendmerentemente social em suas
fontes, fungdes, contextos e efeitos”. Segundo MaeolLeeuwen (2006), a semidtica
social ndo é uma teoria pura, ela manifesta-se dguaplicada em exemplos e
problemas especificos, necessitando recorrer nd@rge aos meios semiéticos, mas

também a outros campos.

A semiotica social € ela mesma uma prética, orilentara a observacgéo e
analise, para abrir nossos olhos e ouvidos e os&#DS0S para a riqueza e
complexidade da producéo e interpretagdo semiciqaara a intervengéo
social, para a descoberta de novos recursos seas@inovos modos de uso
existentes dos recursos semiéticos (VAN LEEUWEN&®. XI)

O semioticista social ndo somente propde recuesiwestiga Como 0S recursos
semibticos sdo usados em contextos especificos, temabém contribui para a
descoberta e desenvolvimento de um novo recurs@seme novos modos de uso de

recursos semioéticos ja existentes, levando em dersjdo as mudancas que ocorrem na
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sociedade. Sendo assim, a nocao de recurso nde supdades fixas e estaveis mas
dindmicas com multiplas articulacdes.

Os recursos semioéticos entao utilizados pelo povdidio socialmente motivados
em funcdo da comunidade interpretativa, ou sejea gaem a mensagem esta sendo
direcionada em determinado contexto. Para que @re@msao se efetue de modo mais
apto e plausivel, é necessario também que o ietarge tenha conhecimento semiético
para compreender as mensagens. Sendo assim, peysebedos de producao signicas
da comunicacao “envolvidos na semiose humana é& @eunmite delinear a agenda da
multimodalidade na qual o foco se direciona pargrasicas e 0 uso dos recursos
semioticos envolvidos na producéo do significadeEI(IPE, 2006, p. 18). Passaremos

entdo as questdes da Multimodalidade.

1. 3. Multimodalidade

De acordo com Kress e van Leeuwen (1996), os tertdBmodais expressam
seus significados por meio da utilizacdo de maisiecodigo semidtico, como por
exemplo, os codigos verbais e ndo-verbais, comor@monas capas de revistas que
serdo analisadas.

Entretanto, a multimodalidade ndo esta presentestnem textos escritos, mas
também em textos orais. Observamos, por exempiwylémodalidade no contexto de
sala de aula, onde o professor é responsavel pedo e organizacédo daquilo que sera
ministrado; ele pode optar por uma aula utilizaretursos tecnologicos, como audio-
visual, levando filmes, documentarios, ou mesmo yoa aula expositiva; e para se
fazer entendido pode usar gestos, determinadasirpssttons de voz, expressoes
faciais. Segundo Kress e van Leeuwen (2001), tajuoto de modos pode ser
denominado como discurso multimodal. Qualquer dssxipode ser construido de
maneiras diferentes dependendo das combinacdeslifdmentes modos semibticos.
Diagramacéo, cores, figuras, formatagcdo, tipo dpelpatextura, comportamento
corporal, facial, postura, modo de fala, entre agjtisdo chamados de elementos de
multimodalidade.

De acordo com Kress e van Leeuwen (2001), a abendagultimodal da
comunicagao concentra-se em dois eixos: 0s recweogdticos da comunicacdo, 0s

modos e 0s meios usados, e a pratica comunicais/gugis esses recursos sdo usados.
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Segundo os autores, 0s recursos semioticos saoizlod na historia sécio-
cultural e politica. As mudangas que ocorrem naedade acarretam o surgimento de
novos modos de comunicacdo, como, por exemplo,oasuricacdes tecnologicas.

Sobre isso, Van Leeuwen (2006, p. 3) observa que:

Os recursos semidticos como a acdo e artefatosngeeusamos para
comunicar, se eles sao produtos psicolégicos — aumsso aparato vocal,
com os musculos que nds usamos para criar a edipréssal e gestos, etc.
— ou pelos significados tecnolégicos — com cangtaa e papel, com
computadores hardware e software, com tecido, tesoostura.

A prética comunicativa envolve dois processos:paesentacdo e a interacao.
Através da comunicacdo interagimos, fazemos alg@ mai com alguém, seja
entretendo, persuadindo, discutindo ou emocionamEnhuma dessas atividades
comunicativas podem existir sem ligar-se a algumn@a#é de contetdo representacional,
gue € uma pratica social; isso significa que asqgass podem produzir discursos
diferentes sobre a mesma pratica, a partir de urtopte vista mais adequado para seus
proprios interesses em funcdo de um dado contexto.

Perceber os niveis da representacdo e da comumieagédlvidos na semiose
humana permite compreender a nogdo de multimodisjdama vez que o foco se
direciona para as praticas e 0 uso dos recurso®tsa envolvidos na producdo do
significado. Segundo Kress e van Leeuwen (2001)juadro dominios de pratica que
organizam os significados — chamados pelos autdee®stratos, em referéncia a
Linguistica Sistémico-Funcional — sao eles: disouiiesign producao e distribuicdo.

Os discursos sdo conhecimentos socialmente catstrusobre uma dada
realidade e se desenvolvem em contextos sociaieciéisps, podendo ser
explicitamente institucionalizados (igreja, escat.) ou ndo (conversa entre amigos,
etc.). Odesignencontra-se entre o plano do contetdo e da edmesssponsavel pelo
uso do recurso semidético em todos os modos sewsgoticias combinacdes destes, e as
formas de expressao dos discursos no contexto delada comunicacao.

No Discurso Multimodal, Kress e van Leeuwen (200150) assumem que 0
termodesigné frequentemente usado no ambito da moda, masppautores, o termo

“design (...) é a organizacdo do que esta articutiehtro do projeto para a producao”

® Traduc&o nossa de: “Design (...) is the orgamisadf what is to be articulated into be a bluepfint
production”.
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A organizacdo do significado, além de passar pestsatos do discurso e do
design,ocorre também nos niveis de producdo e distribuig@mdo em vista que
producédo se refere a “organizacdo da expressdoahaaticulagdo material do evento
semidtico ou a atual producdo material do artefsmidtico” (KRESS e VAN
LEEUWEN, 2001, p. 6). A semiose comeca no nivgbrbalucdo, porque esta pode ser
considerada a camada de significado somada acgsmde realizacao atesign

A produgdo, por sua vez, € a organizacao dos @wEMioticos, aquela que
ativa os significados: o que pode ser dito e de fquea pode ser dito. Producéo e
design sdo entidades muito proximas, contudo, o que dmreobservado é que
diferentes produgbes de um mesdesignpodem dizer a mesma coisa, e, em outras
vezes, duas versoOes diferentes de algo podem abizas bem diferentes. Kress e van
Leeuwen (2001) comentam que o estrato da distébuiende a ser considerado como
nao semiotico, pois se refere, em um primeiro niasl tecnologias que podem ser
usadas na preservacdo e transmissdo da comunidag@oum segundo nivel, a
distribuicdo tem o objetivo de transformar a comag@o, pois pode criar novas
representacdes e interacoes, estendendo o sigoifa@miotico e, consequentemente,
mudando-o.

Kress e van Leeuwen (2001, p. 46) relatam queeni@go anterior a sociedade
industrial, a monomodalidade era uma representag@&oente, integrada e coesiva,
como um reflexo do plano social de praticas iguabmeoesivas e estaveis. Com a
producdo dos meios de massa (o editor editavaetosele imagens selecionava), “as
praticas de cada profissao, jornalista, sub-edémitor de fotografia, compositor, eram
claramente entendidas e resultado de praticas b&hilzadas®. Segundo os autores,
nesse contexto, a nocao designndo era necessaria, ja que as praticas comusativ
eram definidas e estaveis.

Com a era digital, as praticas sociais dos novomimios: informético,
televisivo, infografico, enfim, das multimidiasygram que se adaptar ao novo formato
de multiplicidade, principalmente em relacdo aogsanodos e areas de representacao.
Para os autores, “o trabalho do designer estéoretidespaco criativo, representativo,
transformativo” (KREES e VAN LEEUWEN, 2001, p. 63),designtoma lugar no
campo da acado social, com a for¢ca representativiatdeesses individuais (formada

® Traducao nosa de: “The practices of each profesparnalist, sub-editor, Picture, typesetter, deary
understood and follow well-stablished practices”.
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sempre socio-historicamente) e envolve questde.coomis 0s modos usar e para
guais segmentos, como organizar o conjunto dos swoa@strutura, etc.

Com base nesses preceitos Kress e van Leeuwen) {@@@@em um modelo de
analise de textos multimodais, em funcéo princigali® da ideia de se desenvolver
uma sociedade criticamente letrada. Os autoremafir que para um cidadao ser
considerado letrado necessita também ter um letamésual, principalmente porque
vivemos hoje em uma sociedade altamente imag&egundo os autores, € necessario
que os cidadaos aprendam a ler textos nao-vedalsasando-se em algumas regras e
estruturas formais para que possam elaborar texiogerpreta-los. A composicédo de
uma imagem, assim como de qualquer texto verbal, éndeita de forma aleatoria.
Nesse contexto, Kress e van Leeuwen (1996), partilmdprincipio que cada imagem
possui um significado em si, propuseram a Gramdbd2esignVisual.

Na proxima secdo abordaremos alguns estudos enoisasad GDV, que
tangencia propostas de analises de textos multisiddato no ambito internacional

como nacional.

1. 4. A Gramatica dDesignVisual e suas aplicacdes

A Gramatica doDesign Visual elaborada por Kress e van Leeuwen teve sua
primeira edicdo em 1996. No ano seguinte em 1997eferidos autores em conjunto
com Leite-Garcia escreveram o capitidiscourse Semioticda coletane®iscourse as
Structure and Procesgditada por Theun van DijkNesse texto, os autores retomam 0s
pressupostos e métodos desenvolvidos pela GD\Gaaplo-os em textos jornalisticos
com o0 objetivo de investigar as caracteristicasted¢os multimodais. Os autores
enfatizam que, no estudo dos modos semiéticos igegbaisuais, a construcdo dos
significados € socialmente motivada.

Em 1998, o capitulo de Kress e van Leeuwen, naZcw@eApproaches to Media
Discourse editada por Bell e Garfettambém recorre & GDV para apresentar um

modelo de descricdo a ser utilizado na analiséagleut Nesse trabalho, os autores

! KRESS, G.; LEITE-GARCIA, R.; VAN LEEUWEN, T. Discose Semiotics. In: VAN DIJK, T.
Discourse as structure and procesondon; Thousand Oaks; New Delhi: Sage Publioatid997. p.
256-291.

8 KRESS, G.; VAN LEEUWEN, T. Front pages: (the @) analysis of newspaper layout. In: BELL, A.
e GARRETT, P. (Eds.Approaches to media discourgexford: Blackwell, 1998.p. 186-219.
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afirmam que “os modos semidticos podem se intaci@har de varias formas em um
texto: os significados expressos por meio de imageaqueles expressos verbalmente,
por exemplo, podem se equivaler, se complementarmesmo se contradizer”
(PINHEIRO, 2007, p. 34). Os resultados deste esapdmtam, em linhas gerais, que as
primeiras paginas de diferentes jornais orientareitsres para o mundo, relacionando
e conferindo valores diferentes a géneros e eveldtntos.

Van Leeuwen (2008) analisando o racismo visual, propde um inventégo
oito estratégias por meio das quais se realizacisma visual, sendo elas: excluséo,
distanciacdo simbdlica, desempoderamento simbolichjetivacdo simbdlica,
representacdo como agentes de acOes consideradasiva®e homogeneizacao,
conotacao cultural negativa e esteriotipagao racial

No capituloVisual meaning: a Social Semiotic approaclewwit e Oyama
(2001), na coletanadandbook of Visual Analysigditada por van Leeuwen e JeWit
abordam as possiveis contribuicbes da SemioéticaalSda comunicagéo visual e
sumariza os estudos propostos por Kress e van lexe(®¥996). Para exemplificar
como tal estudo pode ser aplicado na pesquisaards autores retomam as pesquisas:
Images of the maaA social semiotic analysis of male heterosexuatitgexual health
resources: the case of imagde Jewwit (1997, 1999) e Multimodal teaching and
learning: the rhetorics of the science classrodm Kresset al. (2001)}%. O primeiro
estudo analisa materiais de promocao de saudelsmiardgados para jovens, e objetiva
analisar a representacdo visual da heterossexdelid@asculina. Dos resultados,
destaca-se que o material utilizado na divulgacassy orientacdo fortemente
heterossexual, simplificando, de fato, as relag@eaais ou mesmo de género. Ja 0s
estudos de Kresat al. (2001) analisam os significados composicionaisneodalidade
atraveés de relatorio cientifico produzido por destudantes de onze anos a partir de
uma observacdo microscopica. A instrucdo dadalanesaera que, na parte inferior da
pagina, eles representassem visualmente o quenhalaervado, e, na parte superior

® VAN LEEUWEN, T. Visual racism. In: REISIGL, M.; WDAK, R. The semiotics of racism
approaches in Critical Discourse Analysis. VieriPassagen Verlag, 2000. p. 333-350.

19 JEWITT, C.; OYAMA, R. Visual meaning: a Social Setic approach. In: VAN LEEUWEN, T.;
JEWITT, C.Handbook of visual analysisondon, Thousand Oaks, New Delhi: Sage Publicati2681.

p. 134-156.

1 JEWITT, C. Images of the maBociological Research OnlinfsS.1.], v. 2, n. 2, 1997.

A social semiotic analysis of maltetosexuality in sexual health resources: the ofse
images.International Journal of Social Research Methodgtogheory & Practice, [S.l.], v. 1, n. 4, p.
263-280, 1999.

12 KRESS, Get al. Multimodal teaching and learninghe rhetorics of the science classroom. London:
Continuum, 2001.
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relatassem verbalmente o que haviam feito. A analonta para o uso de recurso do
género discursivo com interesses distintos por caldao e para expressfes de
cientificidade emergindo de forma diferente. Assanimagem e a linguagem verbal

mediaram a experiéncia de forma distinta e reamaaspectos distintos do significado

(PINHEIRO, 2007, p. 37).

Caldas-Coulthard e van Leeuwen (2004), Biscurso critico e género no
mundo infantil: brinquedos e a representacdo deest@ociaisutilizaram o aparato da
Semiodtica Social para analisar os significados @eep social em brinquedos usados
por meninos e meninas. Segundo os autores, osubdng s&o interdiscursivos, pois
transmitem mensagens para as criancas sobre o magouil que elas vivem. Os
brinquedos s&o entdo representacionais, na meaidpe significam como a sociedade
se configura, revelando seus papéis sociais, suaslbgias, suas identidades e praticas
sociais. Caldas-Coulthard e van Leeuwen (2004 )samalodesigndos brinquedos para
meninos e meninas, as cores usadas em catalogppm®pria caixa dos brinquedos,
além dos textos verbais expressos nelas. Os réssil@pontam para a existéncia de
significados sexistas nas representacoes de horaemsulheres em brinquedos
destinados a meninos e meninas.

No que tange ao ambito nacional, observa-se unstemte pluralizacdo dos
estudos que se referem a Semiotica Social e a @canadDesignVisual como teoria
e método de andlise para a investigacdo de questi@ais, além da idéia de
implantacéo do Letramento Visual.

Inseridos nessa linha de pesquisa, cabe ressaléstwdos de Magalhaes (2010),
Magalhdes e Novodvorski (2010), Santos e Pime@@9)2 Pinheiro (2007), Petermann
(2006), Daufemback (2008) que utilizam como arcgbotedrico a Gramatica do
Design Visual, e consequentemente, as teorias das qatspesquisa utiliza como
aporte para se ramificar. Ressaltamos também aslasstdesenvolvidos por Nass
(2008) e Duarte (2008), que utilizam imagens coonmé de empoderamento social, ou
seja, consideram as imagens como fonte repletagddicados, encaminhando dessa
forma para o Letramento Visual, tal como Kress e Maeuwen (1996) advogam em
seus estudos.

Magalhdes (2010) analisa o racismo visual usandepeesentacdo de atores
sociais recorrendo a GramaticalesignVisual e suas ferramentas para a realizacéo de
tal estudo. O corpus da pesquisa se constitui dpaster do eventema Awarde um

popcarddo National Westminsteweiculados em 2003/2004 por um banco inglés, com
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a mesma imagem, cujo tema foi a celebracdo por @rdeBretanha multicultural. A
autora conclui que a estratégia de representacawegm se configurou de maneira
depreciativa. A imagem do negro construida comaafeemete-se a impossibilidade
de se pronunciar algo sobre a relacdo de podex.dEsh relacdo a representacao visual
de atores sociais, apesar de no pOster vir expressexto verbal:Celebrating
Multicultural Britain, visualmente ndo ha a acao de celebrar, nem uhaagdo nem
vetores que sinalizam algum tipo de celebracgéao.

O trabalho desenvolvido por Magalhdes e Novodvai2Bi0) visa analisar o0s
elementos que compdem a semidtica visual das ocdpadois livros de literatura
infanto-juvenil brasileira. Os liviosAmanhecer EsmeraldgdFERREZ, 2005) e
Felicidade ndo tem coBRAZ, 1994), sdo caracterizados como “Literaturargihal”,
ja que relacionam a literatura com questdes detidbate, preconceito racial,
diversidade cultural e recuperacéo da auto-estima: forma de denuncia literaria.

Santos e Pimenta (2009) analisam pecas publigtéeaprodutos de higiene e
beleza destinados ao publico feminino, extraidasregistasNova e Marie Claire no
periodo de julho e dezembro de 2008. Objetivandtetire a leitura dos modos
semigticos verbais e ndo-verbais presentes naggaloles, identificando as marcas de
persuasdo e seducdo dos textos publicitarios déa nrtpressa e o potencial de
significados produzidos. Nesse estudo, as autamduiram que os modos semioticos
(layout e textos escritos) desempenham enorme importarciprocesso de leitura,
reproduzindo e construindo estruturas de signiisadociais, estabelecendo, assim,
interatividade entre texto e leitor. Observou-se @8 textos verbais sdo marcados,
predominantemente, por processos materiais, qusalt@s a acaol/eficiéncia dos
produtos, e por processos relacionais que marcaatribsitos/caracteristicas dos itens
anunciados, dessa forma, evidenciam a eficiénca mlodutos que promovem o
cuidado e a beleza.

Pinheiro (2007), objetivando a contribuicdo para desenvolvimento e
consolidacéo dessa tradicdo de pesquisa no corieaddeiro, analisa capas da revista
Raca Brasildo més de setembro dos anos de 1996, 1998, 2@DD& — més de
celebracdo da consciéncia negra, levando em cemdgyoificados realizados por meio
do componente visual e da configuracédo verbal denelddas das capas de revistas. O
estudo demonstrou que as relagdes interpessofisdarafinidade como de demanda
estabelecidas pelos participantes representadgsciamam a identificacdo com os

observadores. O estudo também demonstrou que atardRaca Brasil almeja
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promover/fortalecer a auto-estima e a consciéneg@ande seus leitores virtuais, fato
observado tanto através das chamadas quanto porda®imagens, que Sdo compostas
por personalidades que se destacaram ou ascendardrando visibilidade na midia.
Por outro lado, segundo Pinheiro (2007), a escdits participantes representados
parece respaldar as criticas de que a revistatimaenindividualismo e o voluntarismo.
No entanto, as diferentes imagens das capas nasti@restereotipacdo da raca negra
levando a exclusdao de negros que ndo possuem cartegeristicas fenotipicas como
as da imagem.

A dissertacdo de Petermann (2006), da Universidraieral de Santa Maria
(UFSM), objetiva analisar a publicidade do prodBtum Bril, investigando a relacéo
entre os elementos verbais e ndo-verbais e asurague transitividade (HALLIDAY,
1994). Os resultados mostram que os anuncios sesaprestruturados de maneira a
conservar sua base conceitual, mantendo as caésticeey basicas da campanha
publicitaria, tornando-o facilmente reconhecidoopebnsumidor. Entretanto, permite
sempre um carater de renovacdo, mantidos peloggsog narrativos, que agregam
valores ao produto: “usar”, “limpar”, “comprar”, gela inovacdo dos personagens
incorporados, permitindo sempre uma intertextudidaisual de natureza metonimica,
recorrendo a irreveréncia, explicitamente uma pardds assuntos da atualidade. Os
textos verbais enfatizam os processos materiasioglados a limpeza, e 0s processos
relacionais salientam a qualidade do produto. S#manautora, a publicidade de Bom
Bril sempre surpreende o publico desde o formakprmy do anuncio até o texto verbal,
pois, ao invés de uma mulher para falar de limpealkca-se um homem timido e
desajeitado; ao invés de usar uma casa como cendriespaco televisivo.

Daufemback (2008), da Universidade do Sul de S&awrina (UNISUL),
analisou como o discurso &vista Caprich@epresenta, através das imagens presentes
em anuncios nela veiculados, o imperativo do conagro, focalizando o modelo de
beleza corporal feminina estabelecida pelas sodesdaontemporaneas. A autora
constatou que as imagens que utilizam o corpo e@mrentes e essas representacoes
veiculadas na revista sdo estratégicas, pois Imeacéo em seduzir e estimular nas
leitoras adolescentes o desejo por um modelo (oecoorpo magro, € 0 consumo de
produtos ligados a esse modelo. No que toca a Gib¢ervou-se que tanto 0s
processos narrativos, que descrevem os particgpdetéorma mais dindmica, quanto os
processos conceituais, que os descrevem de um madoestatico, sdo construidos

através de imagens de corpos jovens, belos e mafroslacdo entre participante
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representado e interativo ocorre de maneira mea$adindo ao encontro dos interesses
da revista no que se refere & promoc¢éo de prodDtagemback (2008) ressalta que as
imagens de jovens modelos e atrizes magras e aparemte felizes, saudaveis e de
bem com a vida fazem da semiose visual uma imperfarramenta capaz de persuadir
0 publico adolescente a aderir a essa construeaditiria.

Nass (2008), integrado ao Departamento de Quimacbrdversidade de Sao
Paulo (USP), analisa o uso e o papel da representégual, o grafico cartesiano, usado
em livros didaticos de Quimica, destinados ao nivdiio de ensino, visando conhecer
a prevaléncia, a funcao, a estrutura, e a relagada@rhficos com os textos verbais. As
categorias de classificacdo desses gréaficos forafinidhs em concordancia com o
marco tedrico da Semidtica Social, além dos contetios advindos da area de Estudo
da Ciéncia, como pratica social.

Duarte (2008) estudou a relacdo entre graficostieias. Conceituou o grafico
como género textual agregado ao texto verbal ®lolgmatizou como objeto de ensino,
a partir de uma entrevista com 55 alunos do 3°dm&entro Federal de Educacéo
Tecnologica de Minas Gerais (CEFET-MG). Uma analiggal dos resultados mostrou
gue 0s sujeitos possuem um nivel consideravel ttaidade com gréaficos e o tipo de
linguagem ali usado: mescla numeros, palavrasmea®igeométricas. As andlises sobre
a capacidade de os sujeitos reconhecerem as relagfi®e os textos constituidos de
diferentes modos de representacéo (verbal e ndayeruma situacdo comunicativa
(informacdo midiatica no jornal impresso) demomsaira que ha um bom nivel de
letramento multimodal entre os sujeitos. Segundotara, o fato de tratarem do mesmo
tema e de serem apresentados simultaneamenteatfopaga um fim, determina que
noticia e grafico estejam dispostos estrategicaaneminesmo suporte.

Na secao seguinte descreveremos detalhadamentesssipostos e categorias
da GDV.

1. 5. Gramatica dBesignVisual (GDV)

O livro Reading Images: the Grammar of Visual Desdg Gunther Kress e
Theo van Leeuwen (1996) obteve uma recepcgao pastitre o grupo de profissionais
gue lidam com temas envolvendo imagens. A refefita ampliou a discussao sobre a

comunicacao visual ndo somente na analise do textml, mas também em outros
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modos semidticos. A teoria proposta pelos autooegsaise muito pertinente na
sociedade moderna, tendo em vista a expansaoat@hos desenvolvidos em diversas
areas, como por exemplo pesquisas que utilizamsesadvindos de outros campos da
comunicacao visual, tais como: diagrama, mapaggrafia, artes visuais, entre outras.

Segundo os autores, a GDV procura mostrar comare@orsignificacdo e a
interacdo dos elementos que compdem as imagengotan: pessoas, lugares e coisas
(incluindo coisas abstratas). Concentram-se na dopela qual esses elementos
combinam-se entre si para gerar o significado .t&amelhante a estrutura linguistica
de um texto escrito, a estrutura visual aponta pagaperiéncia e formas e interacéo
social, por meio de diferentes modos semiéticos.

Se na linguagem verbal os diferentes pontos da s#&b expressos por meio de
léxicos, na comunicacao visual podem ser expressages da escolhas de diferentes
cores, alinhamentos, letras. Kress e van Leeuw@®6jlpostulam que os signos nunca
sdo arbitrarios, e a motivagdo é reformulada recéel da produgcdo de signos com o
contexto, em que o signo é produzido. Dessa foppdemos perceber que 0s signos
nao sao estaticos, estdo sempre em movimento @retoeem novas significacoes.

Em analogia com a gramatica, a GDV consiste emrelescc e interpretar os
elementos e regras de uma cultura visual especHiale ressaltar que os autores se
baseiam na descricdo de uma sintaxe visual ocidént@DV, portanto, utiliza-se de
teorias e descri¢cdes advindas da Linguistica Si@funcional, pois parte do principio
que o significado se constitui na cultura e naag#i®o comunicativa. Nao se propde a ser
uma teoria universal, pois se baseia em aspectogsliiaa ocidental.

Como discutido anteriormente, Kress e van LeeuwE?Oq) adaptam as
metafuncbes de linguagem, propostas por Hallide82%)L para desenvolverem a
Gramatica do Design Visual, utilizando as seguintes categorias: sicgufos
representacionais, significados interativos e ficados da composicédo. Sabendo que a
GDV é uma teoria que se subdivide em varios prosesgilizaremos quadros para
explicitar as categorias propostas pela teoria.a@ps também pela utilizacdo de
imagens diversas para ilustrar como ocorrem asg@ass no ato imagetico.
Apresentaremos detalhadamente as categorias quadeoma Gramatica dbesign

Visual.
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1.5.1. Estruturas representacionais

Os significados representacionais indicam a relag&estente entre o0s
participantes descritos em uma estrutura visual.p@gicipantes s&o identificados
tomando por base seus papéis funcionais no contéxtoonstrucdo da imagem, e
podem ser pessoas ou objetos.

Na estrutura representacional, os significadosaidsedo apresentados através
de dois processosarrativos, que descreve eventos e acles realizados entre 0s
participantes representados; e @s0ocessSOS conceituaisque representam 0s
participantes em termos de sua classe, estruturaigmificados por meio de sua
generalizagdo relativamente estavel. As estrut@aesentacionais e suas subdivisdes

podem ser visualizadas na tabela abaixo:

Estruturas Representacionais

Processo Narrativo Processos de acao

Processos reacionais

Processos de fala

Processos mentais

Processo de conversao

Simbolismo geométrico

Processo Conceitual Classificatorio

Analitico

Simbdlico

Tabela2. Estruturas Representacionais

Segundo os autores, ha dois tipos de participameslvidos em varios atos
semidticos: participantes interativos (PI), quéiesto ato da comunicacao, aqueles que
falam, ouvem, escrevem, |éem, e participantes septados (PR), os quais séo
expressos na imagem, e podem ser pessoas, lugeogsas. Quando os participantes
sdo conectados por um vetor, sdo representadasdfaaégo ou fazendo algo entre eles
(nesse caso pode haver a presenca de dois partaspeepresentados). Esse modelo

vetorial € chamado de narrativo.
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As imagens narrativas que trazem apenas um partiep
e a acdo ndo é dirigida a outro participante ptesea
imagem, sao denominadas de estrutura n&o-transgcion
isto é, a acdo nado é dirigida a outro participa@@mo
\ podemos verificar na figura ao lado extraida daifkav
Aiméde junho de 2009, em que o carro é o Ator além de
funcionar como o vetor da imagem, formando umaalinh
da direita para a esquerda. O carro anda para dlgyan

gue ndo é especificado na imagem, ou seja, senmalest

Figura 3. Estrutura nédo-
transacional

atribuido ao produto: velocidade do automoével, sdgenédo sé pelo cenério embacado,

sem meta, designando liberdade, destacando o valor

mas, também pela formatacéo das letras, com uraearieinacao.
No entanto, se houver dois participantes no ato
imagético, a estrutura é chamada de transacionadrtipante
representado (PR) pode ser o Ator, de onde pavetar, ou a
Meta, que é para onde o vetor aponta. Na figurauBlicidade
do perfumerom Fordlancada em 2007, a mao do Ator funciona
como um vetor que direciona para um frasco de perfique é
tido como a Meta, esta, por sua vez, pode ser hoirmamao-

humano. Figura 4. Estrutura

. - . Hansacionz
(@) que caracteriza a representa(;ao narrativa, segan

GDV, é a presenca de um vetor, um traco que inddijrexionalidade. Kress e van

Leeuwen (1996) argumentam que existem seis tip@saeessos narrativos que podem
ser distinguidos pelos tipos de vetores e o nurderparticipantes envolvidos, sendo
eles: 0s processos de acdo; 0s processos rearioggisocessos de fala e mental; os

processos de conversao e o simbolismo geométrkampificados a seguir.
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Nas estruturas visuais, € possivel que os pantit@pa
assumam tanto o papel de Ator quanto de Meta, ssas e
acOes devem ser realizadas simultaneamente e sé&o
denominadas de estruturas transacionais bidirdsioBa
participantes podem atuar como Ator e Meta. Dedicor
com 0s autores, essa transacéo, na maioria das, vexe
/ € muito clara, jA que ocorre simultaneamente ou em
sucessado. Kress e van Leeuwen (1996) referem-seaa e

estrutura como Interatores para indicar a dupla&an

Figura 5. Processo Bidirecional Um exemplo desse processo encontra-se na figum 5,
abraco dos participantes representados desencacheia
acdo simultdnea entre eles. A figura é um posteffilde brasileiro: A suprema
felicidade cujo roteiro foi elaborado pelo cineasta e jostaliArnaldo Jabor, lancado
noano de 2016
O processo narrativo é formado pelos processos
acionais e reacionais. Os reacionais, por sua sez,
apresentam quando o vetor é formado pela linha &8s
olhos do participante representado; neste casc®&@Em
denominados de Atores, mas de Reatores, e ndo e Me
mas de Fendmeno. O Reator, 0 participante que esta
olhando, é humano ou humanizado. O Fendmeno €é o
participante que o Reator esta olhando. O processo
Reacional pode ser transacional ou ndo-transacional Figura 6. Processo reacional
Quando o fenbmeno ndo é Vvisivel para n%o transacion
observador, este imagina ou pensa para onde o@ o garticipante representado esta
olhando, gerando efeitos de empatia ou identificaggin o participante representado.
Como demonstra a figura 6 retirada da Revi&pricho de 2004. Ha a formacédo do
vetor que parte dos olhos do participante repragdentdirecionando para algo fora do

enquadre da imagem.

'3 |magem disponivel enfuttp://cinemal0.com.br/filme/a-suprema-felicidadeesso em nov. de 2010.
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Assim como 0s processos de agdo, O processo

reacional também pode conter mais de um partiapant

neste caso o Reator. Na figura 7, os vetores farsad

pelos olhos do participante representado direciesam

ao celular, que é o fendbmeno deste olhar. A

publicidade ddBanco Itay veiculada em 2008, néo se
Figura 7. Processo Reacional refere ao celular em si, mas as possibilidadeselssa
Transacional ao Banco, vale ressaltar que se ndo fosslegando
banco e o texto verbal, a publicidade do Banco padea primeira vista, ser
compreendia como uma publicidade de celular, ar, isorroboramos com os preceitos
da multimodalidade, que visa a integracdo dos sarimdos semiodticos para a
compreensao satisfatéria de textos.

Os processos de fala e mental sdo diferentes dugitds até o momento e
podem ser melhor observados em tirinhas, emboraseacestrinja a este género
discursivo. A projecdo obliqua dos baldes de peestys e didlogo conectam os
desenhos dos falantes e pensantes. Assim coma@ragansacional, esse processo
conecta a existéncia do humano ou humanizado coomtetdo do processo mental ou
de fala.

Para exemplificar o processo de fala trazemos a dapevistd/ejade maio de
2010. Ha visivelmente um balédo de fala que prajata
boca do participante representado. O baléo ddrtda
a seguinte questdo:Db6 you speak Goodgk, a
matéria de capa relata os avancos dos tradutores
digitais como, por exemplo,ste Google Translateo
qual contribui, segundo o préprio autor, para uma /

comunicacao universal

Figura 8. Processo de Fala

* Imagem e noticia disponivel ehttp://googlediscovery.com/2010/05/04/do-you-spgakgle/ Acesso
em: Nov. de 2010.
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O processo mental esta representado pela figura
A 7 9, uma publicidade da cerverahma (1999).
Observe que os balbées de pensamentos que se
projetam dos PRs revelam o que eles estdo
pensando.
Os processos de conversdo, segundo
Figura 9. Processo Mental Kress e van Leeuwen (1996), formam um tipo de
cadeia de processo transacional, que resulta em
um terceiro tipo de participante, chamado Relay, que ndo apenas transmite a
informacgdo que recebe, mas também pode modifictraosformar aquilo que recebeu,
h&, portanto, uma representacdo ciclica, em qupadgipantes sdo Transmissores.
Assim, o participante caracterizado como Meta poddar de papel transformando-se
em Ator, e assim sucessivamente. Como poderemesvalba seguir.
No artigo de Biase-Rodrigues e Nobre (2010),
as autoras analisam a capa da reWsfa de junho de
2005 (figura 10), e a caracterizam como um processo
de converséo, pois consideram que o Ator € a pidmei
peca do dominé e sua Meta, a pec¢a seguinte, que tra
imagem de outro Ator, assim por diante. Em taisapec¢
do  domind, encontram-se  fotografias  de
personalidades politicas nacionais (Roberto Jeffiees <>
Delubio Soares). Segundo as autoras, “compreende-se
o ‘efeito doming’ causado pela série de denunciarigura 10. Processo de Conversao
investigacbes da CPlI do Mensaldao”, a imagem &
acompanhada pelo texto verbal “Quem mais?”, queaa®do com o estudo em
questao, “também auxilia na construgdo da intespéet, embora seja a estrutura visual
que possibilita a inferéncia de que ha mais ‘pegas’ seja, outras personalidades
politicas envolvidas com o escandalo do mensalBtRFE-RODRIGUES e NOBRE,
2010, p. 105). Assim sendo, o processo de convaees@stabelece formando uma teia

ciclica onde mais politicos serdo descobertos cé@neslo do mensalao.
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A Ultima subdivisdo do processo narrativo, o
simbolismo geométrico € o modelo de comunicagéo
que ndo inclui nenhum participante. H4 somente um
vetor indicando direcionalidade, e a utilizacdo de
setas diferentes seja pelo tamanho, seja pela forma
pode afetar o significado do processo em diagramas
e textos narrativos. Na figura *£1 observa-se aFigura 11. Simbolismo Geometrico
utilizacdo infografica para representar o efeitiufas O Sol emite radiacdo para Terra
que, ao contato com 0s gases presentes na atmgsfamdesses raios sao refletidos e
partes sdo absorvidas, tais processos sao re@mesenpelas flechas amarelas e
vermelhas.

De acordo com a Gramatica design Visual (1996), as imagens narrativas
podem trazer participantes secundarios, que seigetan ao participante principal, ndo
por um vetor, mas, por outro modo, sem afetar gqgwmigdo basica realizada pela
narrativa, sdo chamados de Circunstancias, que isdem em: Circunstancias
Locativas, Circunstancia de Modo e CircunstancidActenpanhamento.

As Circunstancias Locativas: relata outros paricips para um participante
especifico, ou seja, um Cenario, que requer umrastet entre primeiro e segundo
plano, o qual pode ser realizado por um ou maisas\a@bmo observado a seguir:

a) O participante no primeiro plano pode se sobrepararabém obscurecer

parcialmente o cenario,

b) O desenho ou pintura do cenario é menos detalhado,

c) O cenéario é mais saturado nas cores, possuinces\cres,

d) O cenario no primeiro plano pode ser mais escuogclaro adquirindo um

contraste.

Essas caracteristicas podem ocorrer em varias nagi®es e em Varias

graduacoes.

!5 Figura disponivel enhttp:/leia-bem.blogspot.com/2010/04/aquecimentibal.html Acesso em: out.
de 2010.
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Na figura 12, observamos uma publicidade
francesa veiculada em 2004, que aborda os
riscos da AIDS. Como patrticipante representado
esta a figura conhecida do Super Homem com
um semblante palido e com a estrutural corporal

magra e doentia. A publicidade em questéao

Figura 12. Circunstancia Locativa: cenario alerta gue a doenca pode atingir a qualquer
pessoa, até mesmo um super heréi, como anuncxaoovierbal “Aids nos torna iguais”.
O cenario é um quarto de hospital com aparelhogitateres localizando o participante
naquele ambiente, ou seja, um doente que necdssitsidados médicos.
As ferramentas utilizadas no processo de
acdo sdo frequentemente representadas como
Circunstancia de Modo, se este € o0 caso, ndo ha
claramente um vetor entre a ferramenta e o
usudrio, as proprias ferramentas podem constituir E—
o vetor, que realiza o processo de acdo. Como
podemos verificar na figura 13 em que a escC(rigura 13. Circunstancia de Modo
dental torna-se uma ferramenta de acdo — escovaden®$’. A luminosidade
representa a acao de escovar os dentes, comosgopke, manter a saude bucal limpa
e saudavel. Além disso, o cenario, em fundo branmmesenta também o possivel
brancos dos dentes com a higieniza¢éo diariamectsgaria.
E por dltimo as Circunstancias de acompanhamente, (
apenas acompanham e ndo possuem uma relacao lvetoria
com outro participante. A figura 14 é a capa daoliv
Felicidade ndo tem cof1994) de Julio Emilio Braz, extraida
do artigo de Magalhdes e Novodvorski (201, p. g8&gundo
0s autores, por ndo haver um vetor que interligoied@s
participantes, a boneca carregada na mochila dinmé&iael
€ caracterizada como um tipo de acompanhamento,
Figura 14. Circunstancia de expressando algo do tipo “um menino com sua boneca”

acompanhamento
sendo Fael, o Ator. Com isso, observa-se que achone

®Figura disponivel em: http://www.corposaun.com/escovar-os-dentes-podeepie-doencas
cardiacas/8879Acesso em out. de 2010.
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(acompanhamento) néo interfere na acao imageética.

As estruturas conceituais, ao contrario das esasitnarrativas, ndo descrevem
acOes, mas representam os participantes em temngisadesséncia, e divide-se em trés
tipos de processos: classificacionais, analiticossimbolicos, o0s quais serdo
apresentados a seguir de forma mais detalhada.

No processo classificacional, de acordo com Brito
e Pimenta (2009, p. 94), “os participantes se i@hacn
entre si de forma taxon6mica, sendo subordinadsesaos
outros por um tema, uma categoria em comum”, fazend
parte de um mesmo grupo. Dessa forpelp menos um
dos participantes desempenhard a funcédo de Subdain
e o0 outro de Superordenado. Kress e van Leeuw&6)19
argumentam que este processo, pode se apresebtar so
duas formas: taxonomia aberta, aquela em que o
Superordenado é inferido na imagem, e se conenif@s Qg:;iaﬁ i:éigggfzzsgxonomia
participantes — os Subordinados. Como podemos Iparcaberta
na figura 15, na publicidade da maMan bijou publicada em junho de 1998, o garoto
propaganda d&om Bril Carlos Moreno, fantasiado de coelho branco, segun
amaciante de roupas. O produto recebe destaquer(Bdenado) em relacdo aos outros
gue se subordinam a ele (Subordinado).

O segundo aspecto do processo conceitual se dagiorda taxonomia fechada,
qgue, ndo apresenta visivelmente um Superordenad@ Cthracteristica crucial na
realizagdo da taxonomia fechada é a proposicdovalgaie, o Subordinado é
visualmente realizado pela composicdo simétricasega, sdo colocados em distancias
equivalentes, sdo do mesmo tamanho e orientadasopaixo horizontal e vertical. A
naturalizacdo da classificagdo ocorre quando oscipantes sdo representados com
relativa objetividade, ou seja, de modo descon&diztado. Para Kress e van Leeuwen
(1996, p. 79), o processo classificacional naarplEsmente um reflexo do real: “para
0s participantes serem colocados juntos num sirgagmual estabelece a classificacao
de significados, estes foram considerados membaosmesma classe e tidos como

‘naturalizacdo’ e n&o ‘natural®.

17 Traducdo nossa de: “For participants to be puttlegein a syntagm which establishes the
classification means that they were judged to benbegs of the same class, and to be read as such.
‘Naturalization’ is not natural.”
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Uma das caracteristicas abordadas pelos
autores se refere ao segundo plano, que
aparece na imagem como algo neutro, ou
seja, a profundidade é reduzida ou ausente,
e 0 angulo é frontal e objetivo. Tais

caracteristicas podem ser observadas na

publicidade ao lado dos produtb®ve da

Figura 16. Processo classificacional de taxononfi@mpanha veiculada em 2005.

fechada Nesta publicidade, utilizou-se de modelos

“naturais”, ou seja, mulheres com corpos reaistifieendo com as mulheres que nao
estdo inseridas no ambiente da moda nem das pgassane seja, as magras, brancas e
loiras. Como o proprio texto verbal revela: “Dovienting. Testado em curvas reais”.
Os participantes representados estdo alinhadosam flolgados como pertencentes ao
mesmo grupo, a mesma classe. Neste anuncio, admorto anterior, 0s participantes
representados estdo distribuidos simetricamentémagem, o que 0S caracterizam
como tipo de processo classificatorio de taxondethada.

O segundo aspecto do processo conceitual se @fepeocesso analitico, que
relata os participantes em termos de sua estrifamz-Todo e envolve dois tipos de
participantes: o Portador (o todo) e um numero thébétos Possessivos (as partes).
“Andlise sempre envolve selecdo. Algumas caratigags do Portador sdo escolhidas
como critério em um dado contexto, ou, geralmegriguanto os outros sdo ignorados,
tratados como ndo essenciais ou irrelevantes” (KRES/AN LEEUWEN, 1996, p.
88)8.

18 Traducdo nossa de: “Analysis always involves silectSome attributes or characteristics of the
Carrier are singled out as criterial in the givemtext or, generally, while others are ignoredatied as
non-essential and irrelevant”
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Na figura 17, podemos observar a relacéo entre
o Portador e os Atributos Possessivos. A publigdad
daMercedes Ben{2009) traz o carro como o Portador
e os diferentes tipos de estradas sdo os Atributos
Possessivos, que representam as qualidades e a boa
desenvoltura do carro em diferentes contextos. Os
atributos servem entdo para qualificar o portador.

Segundo Petermann (2006, p. 37), “nas represerstacoe

conceituais analiticas, ha uma descricdo do muondo p

meio dos tragos mais pertinentes ao contexto Figura 17. Processo analitico
guestdo. Se o produto anunciado tem uma rede d#icagos que circulam por um
determinado tema, a selecéo dos elementos atisuitara presa ao mesmo tema”.

O terceiro aspecto da estrutura conceitual dizeigspos processos simbolicos,
qgue tratam daquilo que o participante significaéouSobre os processos simbdlicos,
Biase-Rodrigues e Nobre (2010, p. 103) argumentae @gte processo “requer um
conhecimento discursivo” acrescentando que “qualque seja a categoria (narrativa
ou conceitual, etc.), ndo se pode fugir ao atraressto ideoldgico em imagens, que é
verificavel empiricamente por meio das represemmc8imbolicas”. As autoras
defendem que os atributos simbdlicos e portadar&gdorias da estrutura conceitual
simbdlica) sdo os responsaveis pelas inferénciasogueitores/observadores fazem do
texto verbal. Sob essa perspectiva, Biase-Rodrigudsbre (2010, p. 106) enfatizam
gue tal processo ndo pode ser colocado no mesmamaatios demais, declarando:
“propomos deslocar aaributos simbdlicos- e a prépriagstruturaconceitualsimbdlica
—a um plano superior, visto que ndo ha imagem dgjufiado ndo seja atravessado
por simbologias”. O que também consideramos demanmportancia nas analises das
imagens.

Frente a essas importantes consideragdes feitas geaforas, iremos explorar de
forma mais aprofundada os processos simbdlicos sgualividem em: Simbdlico
Atributivo e Simbdlico Sugestivo.

Os processos conceituais simbalicos atributivoscaéiacterizados pela presenca
de um Portador — o participante, que significadentiifica, estabelecido na relagéo. E
um participante que representa o significado ountidade — o Atributo Simbdlico.
Segundo o0s autores, os atributos simbolicos podemesponder as seguintes

caracteristicas (embora isso ndo funcione coma)eg)y sdo mais salientes, colocados
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em primeiro plano, tamanho exagerado, representetathadamente, foco na forma,
cor; b) sdo pontuados pelo significado de um gesiajual ndo pode ser interpretado
como uma agao, c) olham para outro lugar, e, d)ceédwencionalmente associados a
valores simbdlicos. “Os participantes no processabiivo Simbaolico normalmente
posam para os observadores, mas do que envolveaigema acdo” (KRESS e VAN
LEEUWEN, 1996, p. 1055
O processo conceitual simbdlico atributivo pode ser
observado na capa do liv&repusculo(figura 18) escrito por
Stephenie Meyer (2010). Tal como postulado por éias
Rodrigues e Nobre (2010), para interpretarmos a dagdivro
€ necessario recorrer ao nosso conhecimento paéndspeito
do livro. Podemos considerar como portador, pongye, os
bracos visivelmente femininos que seguram a macad. E
relacdo ao enredo da Sa@eepusculopodemos considerar a

Figura 18. Processo protagonista da histéria, a jovem “Bella”, como tRdor.

conceitual simbélico
atributivo

associados a valores simbolicos convencionalizagdoanto a isto, temos a maga como

Segundo Kress e van Leeuwen (1996), os atributas sa

atributo simbdlico representando a fruta proibida ldvro Biblico Géneses, que se
relaciona ao personagem Eva, remetendo ao sigiificke pecado, que pode ser
referido ao amor proibido entre Bella (humana) e&d (vampiro).

Ja no processo Simbolico Sugestivo ha somentesarya de um participante, o
Portador. Nao pode ser interpretado como analfim@ue neste tipo de imagem é
enfatizado o ambiente. Isto pode ser realizadoal®s modos: todas as cores podem
ser combinadas em um unico tom; o foco pode seresaa extremo. Esses modos
caracterizam os Processos Simbolicos Sugestivos geméricos, “representam nao um
momento especifico, mas uma esséncia generaliZ#RESS e VAN LEEUWEN,
1996, p. 106¥.

19 Traducdo nossa de: “Human participants in SymbaAlicibutive processes usually pose for the
viewer, rather than being shown as involved in saai®n”.
% Traduc&o nossa de: “depicting not a specific murhat a generalized essence”.
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O processo simbdlico sugestivo pode
ser representado na figura 19, publicidade do
perfume masculin®dossveiculado em 2008
Observamos o tom azulado vindo da agua e
do céu utilizado em toda imagem, o que
confere ao portador leveza e pureza como
denota a prOpria postura corporal do PR:
corpo esticado e bracos estendidos. E:J%lg;nl/g Processo conceitual simbolico

Passaremos ao segundo aspecto abordado pelosaatsignificado interativo,

adaptacao da metafuncao interpessoal da LSF.

1.4.1.3. Significados Interativos

De acordo com Kress e van Leeuwen (1996), os fgdids interativos
representam a relagdo estabelecida entre os parties representados (PRs) e os
participantes interativos (Pls). Os significadoteiliativos podem ser visualizados na

tabela abaixo:

Significados Interativos

Contato Demanda
Oferta

Enquadramento intima/pessoa

Social

Impessoal

Perspectiva Subjetiva

Objetiva

Tabela 3. Significados Interativos

O primeiro tipo de recurso que compde o significaderativo é o sistema de
olhar, ou seja, o contato visual estabelecido emtRR e o Pl. Segundo a GDV, as
imagens envolvem dois tipos de participantes — agicpantes representados,
doravante PR, (pessoas, lugares e coisas repr@ggnas imagens) e participantes
interativos, doravante PI, (os observadores daemage ha trés tipos de relacéo: i)
relacdo entre PRs; ii) relacdo entre Pl e PR (&rval atitude do Pl para o PR); iii)

relacéo entre PIs.
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Os PI's séo pessoas reais (normalmente humanoroarizado) que produzem
e atribuem sentido as imagens em dados contextesrthes instituicdes sociais, para
diferentes graus e diferentes modos, regulandoeopgule ser dito com a imagem e
como isto poderia ser dito e interpretado.

Em alguns casos, a interacdo é direta e imediatag ®a interacdo face a face.
Mas, em alguns casos, ndo ha envolvimento imeediativeto. O produtor da imagem
mostra-se ausente para o observador e vice-vems@td&hto, os produtores criam uma
imagem mental de seus observadores e através dgrimpodem ser revelados os

modos de como os observadores podem atribuir seatsdia pintura.

A articulagdo e entendimento do significado soeralimagens derivam da
articulagéo visual do significado social na inté@a¢ace a face, a posicéo
espacial distribuida para diferentes tipos de atsoEiais na interacdo (se
eles estdo sentados ou em pé, lado a lado oudate outro, frontalmente,
etc.). Neste sentido a dimenséo interativa da imagea escrita do que €
normalmente chamada de ‘comunicacdo nao-verbal' lirmuagem’
mostrada pelos produtores é iguais para os obsEradKRESS e VAN
LEEUWEN, 1996, p. 116)

Quando o PR olha para o observador, o vetor
formado pela linha dos seus olhos conecta o PR com
0 observador; o contato é estabelecido em um nivel
imaginario. A configuragéo visual tem duas funcdes
relacionadas. Em primeiro lugar € criada uma forma
visual de enderecamento direto. Em segundo lugar
Figura 20. Olhar de demanda constitui-se uma agéo, o produtor utiliza a imagem
para fazer algo para o observador, chamado de DEm&n olhar fixo do participante
(...) demanda alguma coisa do observador, demamnel@ @bservador entre em algum
tipo de relacdo imaginaria com ele ou ela” (KRESSAN LEEUWEN, 1996, p.
118F% Nesse significado, é importante considerar gestssrrisos, se presentes nas
imagens. A figura 20 representa o olhar de dematrdtando-se de um guia de
maquiagem dos produtos daon (2009), o PR estabelece um contato direto com o

21 Traducgdo nossa de: “The articulation and undergtgraf social meanings in images derives from the
visual articulation of social meanings in face-4md interaction, the spatial positions allocated to
different kinds of social actors in interaction @ther they are seated or standing, side by sidacorg
each other frontally, etc.). In this sense theradtve dimension of images is the ‘writing’ of wha
usually called ‘non-verbal communication’, a ‘latage’ shared by producers and viewers alike”.

22 Traducdo nossa de: “the participant’s gaze (...) delmaomething from the viewer, demands that the
viewer enter into some kind of imaginary relatioithvhim or her”.
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observador demandando que o0 mesmo compre 0s psqota que possa ter a mesma

aparéncia que o PR, ou seja, promova uma iderm#aa

De acordo com Kress e van Leeuwen (1996), outgasds sdo enderecadas a
nos (observadores) indiretamente. Aqui o observaédor
€ 0 objeto, mas o sujeito do olhar. As imagens eena
vetor dos olhos do participante, seja ele humano ou
quase-humano, ndo s&o direcionadas ao participante
interativo, a imagem é chamada de Oferta — ja qB& 0
se oferece ao observador como item de informacéo,
objeto de contemplagéo, impessoalidade. Como niepos
do filme Diva estreado em 2009. O PR olha para algo fora
do enquadre da imagem n&o estabelecendo um contato
direto com o participante interativo; esta comp@Si(Figura 21. Olhar de oferta
apresenta o0 PR como se ele ndo soubesse que radba se
observado por alguém.

A segunda dimensdo do significado interativo é rmkas@elo enquadre. A
escolha entreclose-up;, ‘medium shot’e ‘long shot’ pode representar o PR mais
proximo ou afastado dos observadores. A escolhdigiancia também pode sugerir
diferentes relagbes entre PR e PIl. Segundo osesutardistancia pessoal pode ser
intima ou nao-intima: pode-se estender do toquebea;o (plano fechado), enquanto a
distancia social € mais formal (plano médio), éstadcia publica refere-se as pessoas e
culturas diferentes (plano aberto). Os autoressaergam que a distancia depende do
tipo de relagéo social — intimos, amigos, conhegidstranhos.

O ‘close-up’enquadra, aproximadamente, a cabeca e os ombipse confere uma
distancia social intima entre PR e PI. A figuraé22
uma propaganda do governo sobre o HIV na terceira
idade. O plano fechado, o olhar de demanda e o
sorriso do PR aproximam os observadores,
estabelecendo um envolvimento, como se fosse uma
conversa no clube entre amigas o proprio processo d

Figura 22. Plano fechado
acdo com o braco ofertando a camisinha corrobora

com o intuito da propaganda de aconselhamento.
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O ‘medium shot’ mostra, aproximadamente, a
cabeca e os joelhos do participante representado. A
campanha do governo exposta anteriormente langonsva
posteres com personagens, cenarios diferentesgenuant
sempre o tema do uso de preservativos. A figura 23
diferente da anterior utilizou o plano médio para
evidenciar a roupa do PR que traz escrito: “Clubs d
ENTA sexo ndo tem idade protecdo também nao”.

O terceiro aspecto do enquadramento se refere ao

Figura 23. Plano médio
‘long shot; que mostra o corpo todo, como na publicidé.u.
comemorativa de Natal e Ano Novo da marcdingerie Hope (2006). Para evidenciar
0s produtos de pecas de roupas intimas optaram updéleacdo do plano aberto,
observa-se que a configuracdo desse
enquadre n&o se preocupa com os detalhes da
lingerie, mas do produto em geral, o conforto
proporcionado pelo produto, seu formato e
tamanho. De acordo com Brito e Pimenta
(2009, p. 99), os fotografados pelo plano
aberto “sdo percebidos por esse mesmo leitor
Figura 24. Plano aberto como objetos de contemplagéo, que pode ser
traduzida como respeito ou, de forma oposta comoopiceito, ja que essa colocacao
marca a diferenciacdo entre um ‘eu’ observadoisg ‘o(tro(s)”. Assim, na figura 24,
observamos uma imagem feita para a contemplacaoloervadores, um possivel
comprador do produto em questéo.

De acordo com Kress e van Leeuwen (1996), osupsoes da imagem
envolvem ndo somente a escolha entre oferta e dlneaa selecdo do enquadre, mas
também, em determinado momento, a selecdo do gngmigponto de vista, o que
implica na possibilidade de expressar atitudeseswbs, porém essas atitudes nédo sao
sempre individuais e Unicas, mas atitudes socidknéeterminadas. Passaremos entéo
ao terceiro ponto do significado interativo queefere a perspectiva.

A GDV propde dois tipos de imagens na cultura odigle imagens subjetivas e
objetivas. Nas imagens subjetivas, o leitor/okbsdov se submete somente ao ponto de
vista estabelecido pelo produtor; segundo a GDVineglens subjetivas podem ser

descritas sob duas maneiras: envolvimento e distaeato do PR.
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A publicidade doBancoltau (2008) mostra o
envolvimento por parte do participante representgdo
gue mantém seu corpo sob perspectiva do angulo
frontal. Tratando-se de um anuncio bancario, o @ngu
frontal mostra o comprometimento de seus clientes
com o proprio banco e com o pais em que vive, como
observado no texto verbal: “O Brasil também é feito

Figura 25. Imagem subjetiva
por vocés. Parabéns, comunidade japonesa, peloenvolvimento do PR
anos de imigracao”.
A publicidade do perfumd& by Ungaroda
Avon (2008) mostra o PR com o corpo
obliquo evidenciando um distanciamento por
parte deste em relacdo ao PIl, o que pode ser
interpretado como uma busca do PR pelo
aroma do perfume; que se preocupa mais com
giggrs 26. Imagem subjetiva desprendimento g que estd acontecendo em sua volta do que
° manter uma relacdo com o observador.

Além das imagens subjetivas demonstrarem o envehtioidesprendimento por
parte do PR, elas também produzem significacfesegsipas no que tangencia as
relacdes de poder que se estabelecem entre PR e PI.

Na campanha “Faca o que quiser, mas faca
com camisinha” promovida pelo governo (2008), ha
0 uso do angulo alto, ou seja, a camera fotogréfica
posiciona no alto, caracterizando o poder do Pl em
relacdo ao PR. Tal perspectiva foi utilizada entre
outros fatores para evidenciar o corpo do PR, e em
consonancia com sloganda campanha: “faca o que
quiser”, como se o0 PR estivesse a disposicdo do
participante interativo, sugerindo uma relacdo de

subordinacéo.
Figura 27. Poder do PI
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Outra possibilidade de envolvimento entre
0s participantes se refere ao poder de
igualdade entre PR e PI, tal caracteristica é
ressaltada quando o PR esta ao nivel dos
olhos do PI, estabelecendo uma relacdo de
maior empatia com aquele que o observa.
Nota-se a utilizagdo desta perspectiva na

Figura 28. Poder de igualdade entre PR e I Publicidade da mascara de siliciSsiper

extenddaAvon(2010). Sob o mesmo angulo o PR olha diretamear @ PI, sugerindo

uma relacéo de igualdade entre eles.

A terceira possibilidade de relacéo entre os

participantes confere poder ao PR. No péster do

filme Lara Croft Tomb Rider: the cradle of life

estreado em 2003, confere superioridade ao PR, no

caso Angelina Jolie que protagonizou a arqueéloga

Lara Croft. Tal perspectiva utiliza-se do angulo

baixo, a partir do qual a maquina fotografica |zzal

abaixo do PR como ilustra a figura 29. Lara Cradt é

heroina do filme que luta contra uma sociedade

secreta que pretende achar partes de um relégio

poderoso, que foi espalhado pelo mundo e que, ao

junta-los, podera dar poder ao dono de controlar ou

destruir o planeta., Figura 29. Poder do PR

JA as imagens objetivas sao representadas atravésndgens técnicas e

cientificas, como diagramas, mapas e esquemas”’ HRMANN, 2006. p. 5) e

oferecem ao leitor/observador varios pontos deavi8s imagens objetivas também

podem ocorrer sob duas estruturas: topo-base, degas autores, estas imagens

oferecem uma impressdo aos observadores de possuimea “visdo de Deus”

induzindo um conhecimento e poder maximo sobremé@tada imagem.
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A figura 30 nos mostra a planta de uma casa. O
observador/consumidor tera acesso visual a todos
os cdmodos da casa através da imagem objetiva
topo-base para uma visualizacdo ampla da planta

da cas®.

Figura 30. Imagem objetiva topo-base

A segunda estrutura se refere a
imagem frontal que sugere envolvimento
maximo e acgdo, como sSe O anunciante
dissesse ao leitor-consumidor:  “Isto
funciona assim”, proporcionando ao leitor
uma visao de raio-x, que permite olhar atras
da superficie, como demonstra a figura 31,
publicidade da pasta dent@bensodyneFigura 31. Imagem frontal objetiva
(2009).

Assim, os produtores utilizam determinadas imagsegm elas subjetivas ou
interacdo entre PR e PI, Pinheiro (2006, p. 53taatjue Kress e van Leeuwen (1996)
utilizam o conceito de modalidade integrada aoifsoguo interpessoal, pois “atua no
sentido de alinhar ou distanciar os receptoresedas representacdes e, dessa forma,

realiza e produz afinidade social’. Passaremosnggara o conceito de modalidade.

2.4.3. Modalidade

Uma questdo crucial na comunicacéo se refere dgddade da mensagem. O
que nds ouvimos, vemos, € verdade, fato real,toweisma ficcdo, alguma coisa fora da
realidade? No&s, rotineiramente, damos mais crédhioié a algum tipo de mensagem do
que a outras. A credibilidade do jornal, por exemplpodia-se na suposicdo de que as
fotografias retratam os fatos reais.

Segundo os autores, “0 termo modalidade vem daibtiga e se refere ao valor
de verdade ou credibilidade (realizado linguistieate) da afirmagédo sobre o mundo”

% Imagem disponivel enfttp://japostei.com/plantas-de-casas-residenciaegsso em: out. de 2010.
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(KRESS e VAN LEEUWEN, 1996, p. 158) Assim, “modalidade” se refere aos
diferentes graus de veracidade e a convencdo sigaur aquilo que parece mais
verdadeiro para um grupo de leitores de uma detewhai pratica social. A realidade
esta nos olhos do contemplador, ou naquilo queadolcomo real; ou seja, depende de
como a realidade € definida pelo grupo social aer. A partir do ponto de vista do
naturalismo, a realidade € definida como a cormes$facia entre a representacao visual
do objeto e 0 que ndés normalmente vemos do ob@to @s olhos nus. O realismo
cientifico, por outro lado, define a realidade atipale como as coisas sao parecidas
genericamente ou regularmente, observando o detihsuperficie e a diferenca
individual como efémero.

Vale ressaltar que “do ponto de vista da SemidBoaial, a verdade € um
construto de semiosis, e tal como a verdade derupogocial particular que resulta os
valores e crencas daquele grupo” (KRESS e VAN LEHEDNV1996, p. 154-155)

Assim:

A realidade pode estar nos olhos do contempladas, @s olhos tem sido
culturalmente treinados, e € localizado num grupcias e historico, por
exemplo, na comunidade de linguistas, ou semitdisle Saussure, a
comunidade a qual viu a realidade daquela formateemos de abstracéo e
regularidades profundas. Um realismo é produzidoupo grupo particular,
como um efeito de uma complexa prética, a quahdedi constitui aquele
grupo. Naquele sentido, um tipo particular de seadi € ele mesmo um
signo motivado, nos quais os valores, crencas exeilgges encontram-se
naqueli% grupo de sua propria expressao (KRESS e MARUWEN, 1996,
p. 1587".

Os autores distinguem quatro padroes de modalidddescordo com o0s
principios de realidades existentes, tais modadisigmbdem ser visualizadas na tabela a

seqguir:

24 Traducdo nossa de: “The term ‘modality’ comes friamguistics and refers to the truth value or
credibility of (linguistically realized) statemerdabout the world”.

25 Traducdo nossa de: “From the point of view of absémiotics, truth is a construct of semiosis, asnd
such the truth of a particular social group arfsesi the values and beliefs of that group”.

26 Traducdo nossa de: “reality may be in the eye efttbholder, but the eye has had a cultural trajning
and is located in a social setting and a histooy; ifistance, in the community of linguists, or of
semioticians in de Saussure’s day, a community ive@w reality in that form, in terms of abstraction
and deeper regularities. A ‘realism’ is producedabparticular group, as an effect of the complex of
practices which define and constitute that groupthiat sense, a particular kind of realism is ftsel
motivated sign, in which the values, beliefs andn@sts of that group find their expression”.
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Padrbes de Modalidades

Modalidades Representacoes reais
naturalisticas

Modalidades Representacdes hiper-
sensoriais reais

Modalidades abstratgfRepresentacdes abstratas

Modalidades Representacdes cientificas
tecnoldgicas
Tabela 4. Padrbes de Modalidades

Exemplificaremos abaixo os Padrbes de Modalidatlecdeno proposto por
Kress e van Leeuwen (1996).

Kress e van Leeuwen (1996) julgam a imagem comlp re
guando as cores sdo saturadas determinando o dgrau
realidade’, ou seja, quando ha correspondénciae emtr
visualizacdo do objeto a olho nu e sua represemtaca
visual, caracterizando a modalidade naturalistadazomo
mostra a propaganda francesa, lancada em 2008acont

propagacéao do virus HIV, na comunidade homoafetiva.

Figura 32. Modalidade
naturalistic

Quando as cores tornam-se mais
saturadas, sdo mais que reais e exageradas,
sdo caracterizadas como representagcbes
hiper-reais. Neste caso, a imagem tera um
maior valor de realidade quanto maior for
sua capacidade de representar as
qualidades sensoriais do objeto em
guestdo, caracterizando, assim, o padFigura 33. Modalidade sensorial
de modalidade sensorial. A figura 33 é a campanidigitaria daMelissa Origami
(2008) inspirada na cultura japonesa. A publicidatilezou-se de cores mais saturadas;
observe que a imagem se confunde com uma pinturizlamA modalidade sensorial,
neste caso, confere a imagem um efeito de fugeal@ade vivendo num mundo ideal,

magico.
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Ja as imagens que representam a modalidade abstrat
apresentam um maior ‘grau de realidade’ a medida qu
aumentam a abstragcédo do individual para o gera e d
concreto para a esséncia do objeto, ou seja, étrasi
apenas 0 que seja essencial para a representacdo de
uma imagem” (BRITO e PIMENTA, 2009, p. 106),
desta forma os detalhes da imagem sao considerados
irrelevantes, como mostra a figura 34: pésterlda
Parada Gay de Porto Alegreealizada em novembro

Figura 34. Modalidade abstrata  d€ 2008. A figura traz a boneca/simbolo que siaal&

banheiros femininos, mas como se trata da divetsidaxual, o texto verbal a apresenta

como masculino.

Por fim, na modalidade

tecnologica, a verdade visual estd no

carater explicativo da imagem; as cores

sdo irrelevantes assim como a

profundidade. No poster d&eira de

adocgaopromovida em abril de 2010 pelo
GAVAA (Grupo de apoio voluntario aos

animais abandonados) de Campinas — SP
com o intuito de promover a adogao (Figura 35. Modalidade tecnol6gica

cachorros abandonados, foi utilizado um mapa, dadtapelo quadro em vermelho,
para que o0s possiveis interessados em colaboraa campanha possam se localizar.

Kress e van Leeuwen (1996) definem seis marcadideesnodalidade, que,
analisados em conjunto, permitem a avaliacdo daalidadle das representacdes
visuais. Tais marcadores séo: i) a cor, ii) a cdntdizagao, iii) a representacao, iv) a
profundidade, v) a iluminagdo e vi) o brilho. Oeng citados serdo abordados
detalhadamente a seguir.

A cor, por sua vez, como marca da modalidade, ptr€suescalas: a) saturacao
de cores, a escala vai da saturacdo completa de para a auséncia de cores, como
demonstram as figuras abaixo da publicidade vef@bl 2Za marcavialwee e do
perfumeEau SauvagelaDior publicidade de 2009:
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Figura 36. Escala Figura 37. Escala de Saturac
Saturagdo: Saturacdo de coriAuséncia de cores

b) A escala da diferenciacéo de cores representaomtinuo entre uma paleta
variada de cores e a monocromia, como demonstiadster do documentarithisis it
(2009), que apresenta os ensaios do g&ipoMichael Jackson em sua ultima turné, a
composicdo da modalidade do péster apresenta Vjayjos de luzes coloridas; ja a
publicidade d’o Boticario anuncia as marcas dos perfumes masculinos e fersini
Coffee(2010). Para enfatizar a propria marca do prodtitzau-se um unico tom de

cor: o marrom escuro, em referéncia ao café.

Figura 38. Escala da pigyrqa 39. Escala da diferenciacéo:
diferenciagdo: Variacdo  \onocromia

de core
c) A escala da modulacdo de cores corresponde ragfio de cores
amplamente moduladas (varias matizes de uma uaiga@&® uso de um unico tom de
cor, como nas figuras abaixo. A figura 40, pubkcid doGuaranaAntartica (2006),
utilizou-se de vérias matizes de verde (do verdaresao mais claro) em referéncia ao

produto natural extraido do fruto de guarana primtuna regido amazénica. Ja na

47



figura 41, a publicidade da cervejamtartica (2004) apresenta apenas um tom da cor

azul remetendo ao continente Antartica.

Figura  40. Escala da Figura 41. Escala da modulagdo: Gnico tom
modulacgdo: varias matizes de
uma Unica cor

Na contextualizacdo, a escala vai da auséncia egoindo plano para a
articulacéo de detalhes do segundo plano. De acanioKress e van Leeuwen (1996),
a modalidade é diminuida pela auséncia de seguado,® a descontextualizagédo faz
com que o0s participantes sejam representados c@meérigos, ou como exemplos
tipicos. De acordo com os autores supracitadositgumais detalhado o segundo plano,
mais veridica parece ser a foto. A figura 42 é ymablicidade doBanco Bradesco
Observe-se que a utilizacdo do plano de fundo xtudkza a imagem em questéo,

além de corroborar com as informacdes advindasxdo verbal.

Figura 42. Contextualizacdo: detalhes do segundo
plano

48



No caso da representacdo, a escala vai da maxisteagio para a maxima
representacéo de detalhes, como mostram as figBrasi4 em que ambas representam
uma casa. A primeira figura apresenta uma publigdeeiculada em 2009 de uma
organizacdo da sociedade civil que tem como olgetliminar o déficit habitacional,
denominada AFTB (Associacdo dos Frutos da TerrssilBrana imagem as maos
formam a representacédo abstrata de uma casa, anmpgssui relagdo com o texto
verbal: “realize seu sonho!!!” , no sentido de gueasa prépria ainda € um sonho, mas
que podera ser realizado pela AFTB. Ja a segugdeafapresenta a capa Bavista
AFBT em focqdezembro de 2009), com uma imagem representda@neasa mais

detalhada, agora o sonho tornou-se realidade.

Figura 43. Representacdo atsstr Figura 44. Representacéo detalhada

Quanto a profundidade, a escala tddaauséncia de profundidade a perspectiva
maxima de profundidade. A figura 45 é uma publidelao perfumeKylie Minogue
Darling veiculada em 2006, que enfatiza o frescor e sadeiddo perfume pela
utilizacdo de cor rosa claro, aléem de remeter a fragrancia suave tanto pela cor
quanto pelos movimentos do PR. J& na publicidageedameChanel n° 5langcamento
outono/inverno 2009-2010, apresenta o0 PR em umovdgdrem em perspectiva o que

pode remeter a uma fragrancia duradoura e que sxalperfume por onde passa.
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Figura 45. Auséncia de Figura 46. Presenca de
perspectiva perspectiva

A iluminagéo diz respeito a escala que pode val@daauséncia de luz para a
representacdo completa do jogo de luz e sombra.oGuostram as publicidades da
Dolce & Gabannacolecdo outono/inverno 2008, com a predominan@acdres
sombrias como o cinza-azulado. A publicidade daalide maquiagem, traz o branco
gue anuncia a leveza da publicidade em contrasteaceestimenta do PR, destacando o

batom vermelho.

Figura 4°. Auséncia de I Figura 48. Presenca de luz

Por fim, Kress e van Leeuwen (1996) definem o bridlm uma escala que
orienta-se em diferentes graus de claridade panersie dois graus: preto e branco ou
cinza escuro e cinza claro, ou duas cores do mdemo Tais fatores podem ser
observados nas figuras abaixo. A figura 49 aprasarPromoca&lose Up — Dé um
Up, ocorrida durante o periodo de maio/julho de 2016xjlho que emana da palawpa
retoma a possivel claridade dos dentes ao utitizaoduto, além, é claro, da sensacgéo
de refrescéancia. A figura ao lado apresenta unxabaodalidade utilizando o preto e

branco para ressaltar as joias da m¥igara da colecéo de 2008.
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Figura 49. Presenca de brilho Figura 50. Auséncia de brilho

Dados os padrbes de modalidades expressos na @GaardatDesign Visual,
passaremos para o significado da composicao.

2.4.4. Significado da composicao

De acordo com Kress e van Leeuwen (1996), a comgmsabrange o modo
pelo qual os elementos representacionais e integaido elaborados/produzidos para
relacionar cada um deles e apontar 0 modo comanségrados dentro de um todo
significativo, cada um dos significados é dotadardermacfes especificas e valores

relativos. O significado da composi¢éao pode seralisado na tabela abaixo:

Margem Margem
Ideal ). Ideal
Dado .-~ i ™ Novo
[--Ceptio- -
Margem “=-+4---~ Margem
Real Real
Dado Novo

Tabela 5. Significado da Composicéo

Os autores prescrevem que o Significado da Comfomsielata o significado
representacional e interativo da imagem por meiwésesistemas, inter-relacionados:
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(1) Valor Informacional — o lugar dos elementosrijpgantes e sintagmas
relacionados entre eles e o observador) dotadesldess informacionais especificos,
fixados em vérias zonas da imagem: direita e edquérpo e base, centro e margem;

(2) Saliéncia — o0s elementos (participantes assiomoc sintagma
representacional e interativo) sdo colocados adénatrair a atencdo dos observadores
em diferentes graus, como realizado pelos fatoedsighr, primeiro ou segundo plano,
tamanho relativo, contraste valores de tonalidadec¢r), diferencas nas formas, etc.

(3) Moldura — a presenca ou auséncia da molduedizaelo por elementos os
quais criam linhas divisérias, ou 0 enquadrameantteser a propria linha diviséria) em
gue desconectam ou conectam os elementos da imagem.

Esses trés principios ndo se aplicam somente aemagoladas, mas, segundo
0s autores, sao aplicados também na composicaal dsuextos multimodais, aqueles
que combinam texto verbal e texto visual (imagemes)or outros elementos dos
suportes onde séo veiculados como, por exemplofolma, tela da televisdo ou
computador. Kress e van Leeuwen (1996, p. i7affjrmam que devemos olhar para a
imagem ndo apenas como um complemento do text@lyenas como um texto que

integra em sua totalidade: imagem e texto. Serslmass autores argumentam que:

Nossa insisténcia na comparacao do desenho amgtaiem e comunicagao
visual origina-se deste objetivo. NOs procuramosbear as fronteiras das
disciplinas entre o estudo da linguagem e o estiaf imagens, e nos
procuramos, tanto como possivel usar a linguagempativel, e a

terminologia compativel para falar sobre ambasy para comunicacgéo real
das duas, e de fato de muitas outras, vindo jupdas formar um texto

integrado.

Em relagcdo ao valor informacional, observa-se goeQcidente, o sentido de
complementaridade da leitura se faz em um contmaweimento da esquerda para a
direita.

Assim, tem-se que o lado esquerdo, tratado coma,Diadz informacdes ja
conhecidas e familiares para a cultura inseridemendida como senso comum, ou

seja, como parte da cultura da revista, jornaisteos meios de comunicacao. Ja o lado

27 . ; I . . .
Traducdo nossa de: “Our insistence on drawing cosw®s between language and visual

communication stems from this objective. We seekremk down the disciplinary boundaries between
the study of language and the study of images,vemdseek, as much as possible, to use compatible
language, and compatible terminology to speak aboth, for in actual communication the two, and
indeed many others, come together to form intedrieets”.

52



direito € entendido como Novo, é o lado da inforimachave em que o leitor presta
atencdo de modo particular, € um convite para ifitartse com a mensagem em
guestdo, um exemplo do que é para ser apreenditlextoy algo que os leitores ainda

nao conhecem, compreendido como problemético est@vel.

Esta estrutura € ideoldgica no sentido que iste @b corresponder tanto
para o produtor quanto o observador da imagemymutaUm importante
ponto € que a informacdo esti presente como ses¢ivaquele valor ou
status para o leitor, e que os leitores tem queldetro daquela estrutura,
ainda que aquela avaliacdo tivesse sido rejeitadaum leitor particular
(KRESS e VAN LEEUWEN, 1996, p. 18%)

Exposto isso, apreende-se que o eixo horizontakapta a divisdo entre o Dado

e o Novo, como exemplifica a figura a seguir:

DADO NOVO

Figura 51. Composi¢do Dado e Novo

Na publicidade daoteria Instantaneala Caixaveiculada em 2008, foi utilizada
uma publicidade de duas paginas para retratar cemtonantes e depois para enfatizar a
rapidez das raspadinhas, como anuncia o texto lvéragpou, achou, mudou”. O PR

aparece, na primeira pagina, com uma bicicletaesto verbal enunciando: “entre com

28 Traducdo nossa de: “This structure is ideologiedahe sense that it may not correspond to whdtes t
case either for the producer or for the consumeahefimage or layout. The important point is tha t
information is presented as though it had thatistat value for the reader, and that readers lakead it
within that structure, even if that valuation magn be rejected by a particular reader”.
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pouco”, remetendo ao baixo custo da raspadinha pagina seguinte o PR aparece
dirigindo uma moto em referéncia ao segundo endocidsaia com muito”,
evidenciando a construgcéo temporal antes/depoidatin esquerdo, tido como dado,
aparecem as conhecidas raspadinhas, com uma nmese@iando uma moeda de R$ 1
real, caracterizando o baixo custo do possivelstntwento. No lado direito, 0 novo,
esta presente a instituicdo que ira possibilitdisaribuicdo dos prémios, as Loterias da
Caixa.

Kress e van Leeuwen (1996) argumentam que muitdsceos de revista e
marketing devebsitessdo estruturados por meio do eixo vertical, oa, sjtruturado a
partir da relacdo topo — base. Em tais textosgacssuperior visualiza a promessa do
produto, ostatusde glamour que pode ser oferecido aos usuariogg@osmais abaixo
visualiza o produto como ele €, a informacdo sobpeoduto € mais factual, e mostra
aos leitores ou usuarios onde o produto pode d&foglmu como eles podem requerer

mais informagéo.

Ha normalmente menos conexdo, menos movimentoncanténtre as duas
partes da composicdo ao que na composicdo oriehtad@ntalmente. Em
vez disso, ha um sentido de contraste, de oposiglie as duas partes. A
secdo mais alta tende marcar algum tipo de apebzienal e mostrar a nds
‘0 que pode ser’, a secdo mais baixa tende ser infaisnativa e pratica,
mostrando a nos ‘o que ¢”(KRESS e VAN LEEUWEN, 69¢. 1865’

O valor informacional do topo e base pode ser redumor meio da separagao
feita por uma linha imaginaria ou ndo. Na compasigéual, alguns dos elementos que
constituem o texto visual sdo colocados na part@ma, e outros diferentes elementos,
na parte de baixo da figura ou da pagina. Dessaaiop que tem sido colocado no topo
€ apresentado como Ideal, e o que tem sido colatagarte de baixo, como Real. Para
algo ser Ideal, de acordo com os autores, signifieaé apresentado como idealizado
ou esséncia generalizada da informacéo, além deate mais ostensiva e saliente. O
Real é entdo apresentado como informacédo maisiéspedetalhada e mais pratica. O

gue pode ser observado na imagem abaixo:

29 Traducdo minha de: “There is usually less connegctess ongoing movement, between the two parts
of the composition than in horizontally orientedhgmositions. Instead, there is a sense of contodist,
opposition between the two. The upper section témdsake some kind of emotive appeal and to show us
‘what might be’; the lower section tends to be miofermative and practical, showing us ‘what is’.
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IDEAL

Figura 52. Composicéo Ideal e Real
REAL

A publicidade das fraldaBampersveiculadas em 2010 utilizou-se do processo
de leitura vertical. No topo da imagem (ideal), rapa um bebé dormindo
tranquilamente sem a necessidade de ser acordadoapaoca de fralda, ja que as
fraldasPampersDiurno e noturno garantem 12 horas de protecdnpaadica o texto
verbal localizado na parte inferior (real); nestpago ha também informacdes sobre as
inovacdes do produto, que garantem flexibilidaderdorto para o bebé.

De acordo com Kress e van Leeuwen (1996), um maglocambinar o
Ideal/Real e Dado/Novo com o centro € a formaitdptNesta composicéo, o centro é
denominado de Mediador, assim a imagem se torna simaetrica do que polarizada.
Como demonstra a figura abaixo da nova linha denlsatutomaticos davon Pro-to-
go lancada em 2009, a figura se configura de moddicatpa: basta abrir, usar e
fechar, remetendo a praticidade do produto; a s da-se 0 nome de composicéo
triptica horizontal. J& o pOster da promogdiokia sweet tou(2008) utilizou-se da

composicao triptica ideal/mediador/real horizontal.
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Figura 54. Composicao

Figura 53. Composi¢ao ideal/mediador/real vertical

dado/meiadornovo horizonte

De acordo com os autores, composicdo visual poaddésa ser estruturada
através da dimensdo centro e margem. A mais tipiaaifestacdo disto pode ser
encontrada nos desenhos de crianga.

Nesta composicdo coloca-se um elemento no meiot@soao redor dele,
referindo-se ao centro, como elemento Central eub®s elementos, como Margem.
“Para algo ser apresentado como Centro signifieaelpi € apresentado como nucleo da
informagéo, no qual todos os outros elementos edtion sentido de subserviéncia”
(KRESS e VAN LEEUWEN, 1996, p. 198) O centro é o sentido de diviséo entre
Dado/Novo ou Ideal/Real. Como demonstra a figu@xabretirada do bloggatom &
Rougé' oferecendo dicas de beleza para uma maquiagem ppdeal cada tipo de
ocasiao.

Figura 55. Composi¢éo centro/margem

30 Traducédo nossa de: “For something to be presest€ktatre means that it is presented as the nucleus
of the information to which all the other elemeats in some sense subservient”.

3 Blog Batom & Rouge. Disponivel erhittp://batomerouge.blogspot.com/2010/09/maquiagieat
para-cada-ocasiao.htnficesso em nov de 2010.
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O segundo aspecto do Significado da Composicacssaltando que os trés
elementos séo inter-relacionados (valor informaadiosaliéncia e moldura), se refere a
saliéncia: esta pode “criar uma hierarquia de itdpmia entre o0s elementos,
selecionando alguns como mais importantes, ma®osds de atencdo do que outros”
(KRESS e VAN LEEUWEN, 1996, p. 20%f) A Saliéncia ndo é avaliada objetivamente,
mas € o resultado de uma complexa interacdo eatresvtipos de fatores: tamanho,
foco bem marcado, contraste de tonalidade (bonds preto e branco), contraste de
cor, lugar no campo visual, perspectiva e fatordturais bastante especificos, tais

como a aparéncia da figura humana ou a poténciaotica cultural.

Figura 56. Saliéncia

A campanha publicitari@eleza é..dos produtodNivea (agosto de 2007) tem
como proposito motivar o consumidor a encontrarsaéecia da propria beleza.
Utilizou-se da saliéncia para exaltar a beleza & doee se destaca das demais,
revelando uma beleza natural, sem o uso de maguiayeessiva, corroborando o
propésito da campanha.

Ja a moldura, terceiro aspecto do significado daposicdo, se refere aos
elementos da composicdo que podem ser fortemenfeagilmente emoldurados. O
quadro mais forte do elemento é apresentado conseparacdo da unidade de
informacé&o indicando individualidade e diferenc@c¢a auséncia do quadro forca a
identidade do grupo. O conceito de moldura exppstos autores pode ser observado

na figura abaixo:

32 Traducédo nossa de: “salience can create a hierafadhyportance among the elements, selecting some
as more important, more worthy of attention tharea”.
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Figura 57. Moldura

A composicdo da imagem no segundo plano mostra moiber de aspecto
saudavel, ja a moldura colocada no primeiro plamofermato do préprio mago de
cigarro enfatiza os danos que o cigarro pode causadde.

No préximo capitulo, exploraremos algumas quesidesca do género social,

como categoria operativa de andlise social.
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CAPITULO 2

GENERO SOCIAL, IDENTIDADE HOMOAFETIVA E CORPO

2. Por que estudar o Corpo?

Ao longo dos séculos a questdo corporal suscitouosvaestudos e
questionamentos a respeito de sua constituicaafiéil gproblematica das diferencas
sexuais entre homens e mulheres até os dias &vat®m uma série de duvidas,
divergéncias e preconceitos, alguns pensadoredii@vaEm que tais diferencas eram
expressas, sobretudo, pela constituicdo do corpastil@o (2004) resume bem tal
problematica ao dizer que encontrou ndo uma pemlragio do caminho, mas sim um
Corpo no meio do caminho. Para a autora que estuelacao entre linguagem e moda,
0 corpo, é uma construcao social e ndo simplesnueméeevidéncia biologica e natural.
Desde a medicina a arte, antropologia e moda admmano possui varias formas de
abordagens. O Corpo é “uma massa de carne extremteanfidgil, sensivel e
passageira” (LAQUEUR, 2001, p. 23) ha sempre nawaseiras de conhecé-lo ou
mesmo de estranha-lo, dessa forma, o corpo é posto referéncia central em varios
estudos, especialmente neste.

O corpo humano situa-se tanto num espaco biola@giento simbolico, podendo
revelar a subjetividade do individuo quanto escdad® corpo € uma evidéncia que
acompanha o ser humano desde seu nascimento atdostey caracterizando sua
finitude, efemeridade sendo constantemente sujatotransformacbes que se
caracterizam, algumas vezes, desejaveis, outrassejaeis e algumas vezes
previsiveis. Pensar o corpo é uma tarefa compldadas as diversas dimensfes que
podem ser exploradas.

Multiplicaram-se assim as formas de conhecimentparal: danca, expressao
corporal, ginasticayoga pilates,cooper Multiplicaram também os discursos sobre o
corpo: corpo equilibrado, o corpo que fala, o cospadavel, o corpo doente, o0 corpo
lugar do desejo, do prazer. Exposto iSso, 0 cogssg a ser o0 sujeito e ndo mais o
objeto.

As novas tecnologias de cirurgias plasticas podeifinar o corpo, colocando

préteses de silicone, lipoescultura, rinoplastidreeoutros; sdo processos desejaveis em
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que o proprio ser humano atua como agente na nawaira de lidar com sua forma e

aparéncia. Por outro lado, ha transformacfes ipaess, como acidentes, doencas
degenerativas, ou mesmo caso em que a pessoafmunaa doenca genética, sequela
de nascimento, entre outras possibilidades, cujovisiuo perde algum membro ou

movimento, ou 0 corpo possui alguma deformacdossdéaado de uma adaptacdo do
estilo de vida no seu dia-dia.

Ha também algumas transformacdes previsiveis quiengo dos anos, mudam
as formas, o peso, o funcionamento e ritmos coifparam a velhice, o corpo manifesta
sinais do tempo, a ruga, o encurvamento da cotuaamento das orelhas, a diminuicédo
da estatura, estas reagdes temporais revelamiledaidg do corpo humano. Argumenta
Sant'anna (2004, p. 4) que “talvez, por isso mesmao, seja certo que todos os seres
humanos estejam completamente habituados com s8OS e satisfeitos com o seu
desenvolvimento”.

A imagem do corpo constitui-se na presencga do 6dwdomo parte integrante
do mundo. O “eu” se representa no mundo, por maiewh corporeidade, assim, a
imagem corporal constitui tanto para um “eu” qugrdca o “outro”.

Observa-se entdo o corpo como uma entidade cuyltatedvés do qual a
sociedade e a cultura se expressam, manifestanelo-skferentes corpos. Os estudos
de Marcel Mauss (1926) ja enfatizavam essa queaté@specificidade das diferentes
culturas, os polinésios ndo nadam como os francesesaminhadas e as marchas
possuem ritmos e passadas diferentes de acordeadmsociedade. “E por intermédio
da educacgao das necessidades e das atividadesat®ipee a estrutura social imprime
sua marca nos individuos” (LEVI-STRAUSS, 1974, ¥3.2Mauss ja sinalizava acerca
da necessidade de saber como os homens no cutcsdadeistoria fizeram e continuam

a fazer de seus corpos. Corréa (2006, p. 39) amfanee:

Todo corpo é carregado de signos, nele esta iasaritultura de uma
sociedade. Das escarificac6es na pele de grupes®africanos a tatuagem
dos marinheiros ocidentais, do longo pescoco damdesas da etnia Karen
aos minusculos pés das chinesas e as modernasegrdee silicone com fins
estéticos, cada corpo traz em si as marcas do gagaal pertence.

O corpo humano como construto social e culturalbteam é domesticado e

civilizado. Cada sociedade determina quais partds pbdem ser mostradas, tocadas,

¥ Claude Lévi-Strauss escreve uma introducéo addidarcel Mauss (1974).
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adornadas também pode sofrer alteracdes com o te¢enun em vista que as culturas
estdo em constante movimento. O corpo fisico ésnamnosso estar no mundo, através
da mediacéo entre espaco e tempo, mas também unifestecdo simbolica.

O corpo torna-se entdo um importante instrumentestiedo e que pode revelar
muito de uma dada sociedade. Objetivando analigarococorre a construcdo dos
corpos masculinos em capas de revistas homoerbticesrpo torna-se o cerne desta

pesquisa.

2.1. Corpo e Sexualidade

Por muito tempo o corpo foi abandonado ou mesmaragio por varios estudos,
inclusive pelos estudos antropoldgicos. Entretamessalta-se que foi a partir do corpo,
gue suscitaram questdes cruciais nos recentesededatioldgicos e histéricos. Carol
Vance apud Weeks (2007, p. 48} em 1989, ja4 antecipava a importancia do
reconhecimento do corpo . Como descreve Weeks J20@o0rpo biolégico é o local da
sexualidade, embora a sexualidade ultrapasse atedindo corpo. Sendo assim,
observa-se a importancia do corpo e sexualidadge,doeno, suas respectivas relacoes,
nas palavras de Weeks (2007, p. 38) “a sexualittaddanto a ver com nossas crencas,
ideologias e imaginagcdes quanto 0 nosso corpafisic

O autor também alerta que a sexualidade tem sidenancador em relacdo a
outras formas de poder; a Igreja e Estado tém dstnaalo grande interesse no modo
pelo qual o sujeito se comporta ou pensa. Nos adtiméculos, a intervencdo da
medicina, psicologia, escolas e outras instaneiast mostrar as formas apropriadas
para regular as nossas atividades corporais, teeS&éamelhor maneira de compreender
a sexualidade é como um ‘construto histérico™ (WEE 2007, p. 38). Assim sendo,
“os sujeitos regulados por tais estruturas séo ddos, definidos e reproduzidos de
acordo com as exigéncias delas” (BUTLER, 2008, 8). Entdo, sO se pode
compreender as atitudes em relacdo ao corpo e ualglade se inseridas em um
contexto histérico especifico, explorando, a pad&s condi¢des historicas, a
importancia atribuida a sexualidade que determina somportamento é normal ou

anormal, aceitavel ou nao.

3 VANCE, C. Social construction theory: problemstire history of sexuality. In.: A. van Kooten
Niekerk e T. van de Meer (orgshlomossexuality, which homosexuality@ndres: GMP Publishers,
1989.
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Em Historia da Sexualidade |, Foucault (1985) dmseressas praticas
reguladoras. De acordo como o autor, até o finak@mlo XVIII, trés instituicdes
regiam as préticas sexuais, o direito candnicoastopal cristd, e a lei civil, que
fixavam, a sua maneira, linhas divisdrias entrécitol e o ilicito. Essas instituicdes
embasavam-se nas relacbes matrimoniais (devergaingaricias inateis ou indevidas
e fecundacdo) e ditavam normas a serem seguidaspaito de como deveria ser a
relacdo sexual entre os conjuges. Assim, com @apdsstempo a sexualidade no século
XIX se caracterizou como um discurso cientificgoah ser interpretado, transpondo do
pecado e culpa para um regime do normal ou do qmtal ganhando intervencoes
médicas.

Nesse contexto, houve varios desencadeamentosaadas: proibicdes em
relacdo a sexualidade. Podemos mencionar a situde&o criancas que eram
constantemente vigiadas, punidas quando manifestauaiosidades a respeito da sua
sexualidade, frente a essas coercdes, os pedagogespais detinham o poder em
interdita-las, retardando ao maximo a descoberfaralrer.

Foucault (1985, p. 45) argumenta que o século X&X rharcado pelos
“dispositivos de saturacdo sexugfyrifos do autor), tendo em vista que a sociedade
tentou reduzir a sexualidade ao casal heterossergabndo um duplo mecanismo: o
poder e o prazer. O prazer pelo poder em vigigsoalizar, por outro lado, o prazer em
escapar, fugir dos olhos reguladores do poder,peder que se deixa invadir pelo
prazer. Desse modo, a sociedade “inventou, ourpeltms organizou cuidadosamente e
fez proliferar, grupos com elementos multiplosausdéidade circulante” (FOUCAULT,
1985, p. 45).

O centro familiar recebia destaque no século XkXpais, os filhos e em certos
casos 0s servicais. A separacdo entre adultosecas, a segregacao entre meninos e
meninas, os cuidados com os bebés (amamentacadend)igatencdo a sexualidade
infantil, os supostos perigos da masturbacdo, @epga e ao mesmo tempo a
valorizacdo dos servicais, “tudo faz da familia,sme reduzida as suas menores
dimensdes, uma rede complexa, saturada de sexdedidalltiplas, fragmentarias e
moveis” (FOUCAULT, 1985, p. 46).

Desse modo, as interdicbes acerca da sexualidadgadas pela sociedade
vigente, ndo poderiam proteger as criancas doglisms dos nucleos familiares,

instituicbes escolares que regiam ao mesmo tenjpgoodos poderes e prazeres, que
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também indicavam regides de alta saturacdo seso@lp 0s espacos de sala de aula,
dormitérios, entre outros.

Com isso, “0s pais, 0s cOnjuges, tornam-se, nalilgms principais agentes de
um dispositivo de sexualidade que no exterior gaapos médicos e pedagogos, mais
tarde nos psiquiatras” (FOUCAULT, 1985, p. 104).stdeponto, o autor, chama
atencdo para as figuras que aparecem inseridasa ressedade, como a do
homossexual, como coloca o autor, um sujeito mado alianca desviada e da
sexualidade anormal, que se caracterizou duranite tempo por ser uma aberracao da
natureza, um sujeito desviante da normalidade waiz@do como portador de uma
patologia.

Dada essas questdes, o corpo, como manifestac&eximlidade, também
sofreu sancoes, ja que passou de uma problematicelatdo para uma “problematica
da ‘carne’, isto €, do corpo, da sensacédo, daewdwlo prazer, dos movimentos mais
secretos da concupiscéncia, das formas sutis daitaddlo e do consentimento”
(FOUCAULT, 1985, p. 102). As duas dimensdes priaisipda célula familiar o eixo
marido-mulher e o eixo pais-filnos desenvolveranib so principal elemento do
dispositivo da sexualidade — o corpo.

No contexto capitalista, a corporeidade centronagueles sujeitos proletarios,
estabelecendo o corpo como maquina: no seu adestimmma ampliagdo de suas
aptidées, na extorsao de suas forcas, na suaagéEgem sistemas de controle eficazes
e econbmicos; o que Foucault (1985, p. 131) caiaote de disciplinas anatomos-
politicas do corpo humaridgrifos do autor). J& por volta do século XVIkntrou-se
No corpo-espécie, no corpo transpassado pela ncacdmiser vivo e como suporte dos
processos bioldgicos (fecundacédo, nascimento, msai@le, longevidade), processos
estes assumidos mediantes de uma série de intéesgrgue Foucault (1985, p. 131)
nomeou de ¢ontroles reguladores: uma biopolitica da populdtégifos do autor).

A luz de Foucault (1985), observa-se que a histfsisexualidade supde duas
rupturas: uma no decorrer do século XVII, com ocimasnto das grandes proibi¢cdes,
valorizacéo da sexualidade adulta e matrimoniescuiva do proprio corpo etc., a outra
ocorre durante o século XX, em que 0S mecanismosepessdo comecam a se
abrandarem obtendo relativa tolerancia, eliminaselgrande parte dos tabus sobre a
sexualidade infanto-juvenil.

Data-se desse contexto relativa autonomizacgéo xto esa relacdo ao corpo, o

aparecimento de uma medicina especifica ao sexkonwole das doencas venéreas e
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hereditarias, surgindo, assim, as tecnologias masdido sexo, a fim de,
explicar/interpretar a perversidade sexual. Em faeetudo isso, o autor ressalta a
condicédo das camadas populares, que, por muitatamip sofreu com o dispositivo da
sexualidade, ja que o dispositivo estava concemtnad familias canbnicas. Entretanto,
foi incutido, lentamente, o sentido de sexualidadssas camadas, decorrente de trés
etapas: primeiro, a percep¢ao de um controle ratirdecundacdo, em seguida, a
organizacdo da familia canbnica pareceu ser umumsento de controle politico e de
regulacdo econbmica, indispensavel para a sujeigéo proletariado urbano,
desenvolvendo a “moralizacdo” das classes pobmealnfrente, no fim do século XIX,
guando o dispositivo da sexualidade se desenvobveantrole judiciario e médico das
perversdes surgiram objetivando a protecédo dadadee

Entretanto, Foucault (1985) observa que ndo hoomee politica sexual unitéaria,
e acrescenta que “ao invés de uma repressado dodasxclasses a serem exploradas,
tratou-se, primeiro, do corpo, do vigor, da londade, da progenitura e da
descendéncia das classes que ‘dominavam’™ (FOUCAUESBS5, p. 116). Deste modo,
estabeleceu-se o dispositivo da sexualidade coma distribuicdo dos prazeres, dos

discursos, das verdades e dos poderes. Nesseosemitidior argumenta que:

E, sem davida, preciso admitir que uma das formamopdiais da
consciéncia de classe, € a afirmacao do corpo;petws, foi esse o caso da
burguesia no decorrer do século XVIII; ela conuerte sangue azul dos
nobres em um organismo sdo e uma sexualidade sadigreende-se por
que levou tanto tempo e op6s tantas reticénciasahecer um corpo e um
sexo nas outras classes — precisamente naquelas egpkrava
(FOUCAULT, 1985, p. 119).

Para que o proletariado fosse dotado de um cormexealidade, foram
necessarios conflitos (principalmente a respeito hdbitacdo: coleras epidemias,
prostituicdo, doenca venérea), urgéncias de caeatenomico (desenvolvimento de
industrias, mao de obra, controle do fluxo de pagéd, regulacbes demogréficas), foi
necesséria, também, instauracdo do controle queit@emanter sob vigilancia esse
corpo e essa sexualidade que, finalmente, se reciamh neles (escolas, politica
habitacional, higiene publica, instituicbes de stésicia e previdéncia, medicalizacdo).
Nesse contexto, “0 homem ocidental aprende poysouao 0 que € ser uma espécie
viva num mundo vivo, ter um corpo, ter condicoeexisténcia, probabilidade de vida,
saude individual e coletiva” (FOUCAULT, 1985, p4)3
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Weeks (2007, p. 43) argumenta que “os significafiesdamos a sexualidade e
ao corpo sao socialmente organizados, sendo sadtsntpor uma variedade de
linguagens que buscam nos dizer o que o sexo ée &lg deve ser e 0 que ele pode
ser”.

Todos nos, como sujeitos constituidos socialmesgggamos, constantemente,
submetidos a um processo de enquadramento sexaiais#tuicdes sociais apregoam
estruturas e papéis tradicionais através da fanlifiguagem, cultura, escola, trabalho,
religido etc. Essas instituicbes modelam, e sidieama um papel sexual, ao qual deve
se adaptar homens e mulheres. Dessa maneira, m@nsdera a sexualidade humana
como um determinismo animal, ou biolégico. A seiklale contém a intencionalidade
no sentido de consciéncia e de experiéncia, caizanmtdo, como uma dimensao
existencial, original e criativa em sua expresséivéncia.

Segundo Nunes (1987), a sexualidade pode ser estialada e analisada sob
varios aspectos, mas o autor destaca o ponto @ehissdrico-politico da transformacgéo
dos codigos e valores sobre 0 sexo, em relagdaidangas no comportamento sexual.
Para tanto, € necessario, conscientizar-nos gsemadancas estdo em constante
processo de transformacéo, ja que as relacfesssedisstoricas sdo dinamicas e vivas,
e sofrem permanentemente transformag&o e progresso.

Weeks (2007) relata que, em cada discurso sobreralidade sexual, esta
presente, claramente, uma série de preocupacOer® eorelacdo entre homens e
mulheres, a questao da familia, o “problema doidessxual”, assim, cada um desses
discursos “ilustram o poder da crenca de que oatdslsobre a sexualidade sédo debates
sobre a natureza da sociedade: tal sexo, tal sm@E@WEEKS, 2007, p. 54).

A sociedade tem-se preocupado cada vez mais conscgplthamento dos
corpos e com as vidas sexuais dos individuos,siterao a ansiedade moral, médicas,
higiénicas e legais. Assim, “a andlise das relaglieepoder em torno da classe, do
género e da raga, demonstra a complexidade dassfgue modelam as atitudes e o
comportamento sexual. Essas forcas, por sua veremabcaminho para o
desenvolvimento de identidades sexuais diferensiqfdEEKS, 2007, p. 61).

As formas de manifestacdo da sexualidade humanagiiplas, multifacetadas
e inerentes ao ser humano. As condutas apreserdadaimdividuos (em especial, a
masturbacéo, virgindade e orgasmo feminino, a hetiv@ade) tornam-se objetos de
estudos das mais distintas areas de estudo, serd@oeitos, ora severamente

reprimidos. Para as praticas, e comportamentosagegesviantes ndo aceitos, existem
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punicdes sdo severas como, exclusdo, discriminacda,maioria das vezes, violenta e
encoberta.

Nesse contexto, a definicdo mais aguda da hetenggsdade como norma foi
forcada pela tentativa de definir a homossexuatifadomo forma anormal de
sexualidade. A homossexualidade — primeiro termadaispara definir a orientacédo
sexual de uma pessoa atraida pelo mesmo sexo ibmlégera tratada sob uma
categoria geral de sodomia, e era vista como umenpi@l de pessoa pecadora.
Entretanto, com o advento da disciplina Sexologsagestudiosos dessa area tinham o
intuito de descrever a homossexualidade como falistentiva de sexualidade benigna.

No final do século XIX e inicio do século XX, osn®s heterossexualidade e
homossexualidade definiam os tipos e as formasodgpartamento e de identidade
sexuais, tornando-se termos opostos. Durante egsseesgo, ao invés da
homossexualidade descrever uma variante benigrsexlalidade, foi aos poucos se
tornando uma descricdo meédico-moral. Em contratzrt termo heterossexualidade se
tornou ao longo do século XX um quadro de refegnei uma norma de
comportamento. O que Weeks (2007, p. 63) chamou‘irdgitucionalizacdo da
heterossexualidade”, o0s sexologos definiam comoactenisticas basicas de
masculinidade e feminilidade e distinguiam o querenormais e anormais nas praticas
sexuais.

Weeks (2007) argumenta que, em todos os tempagjueai homossexualidade
aceita ou rejeitada como parte dos costumes e @utos de algumas sociedades. O
autor descreve que as praticas homossexuais eraomente realizadas por um adulto
ativo e um adolescente passivo, se 0 jovem adotesggapel ativo na vida adulta ndo
sofria nenhuma perda dgatus pelo contrario, na medida em desempenhava o papel
ativo na sua pratica homossexual era visto comainal de virilidade, ao passo que
aqueles que mantinham seu papel passivo na vidé aeham estigmatizados pela
sociedade.

Segundo o autor, foi somente “a partir do séculX X nas sociedades
industrializadas ocidentais, que se desenvolveu categoria homossexual distintiva e
uma identidade a ela associada” (WEEKS, 2007, p. B¥fposto isso, constituia uma
mudanca significativa na definicdo publica e prevaldh homossexualidade quanto uma
emergéncia politica gay e lésbicas nos fins dos 4860 e inicio dos anos 1970. Com

% Observe que estamos utilizando o termo homosseresake momento para descrevé-lo no seu percurso
histérico. A diferenciacéo dos termos merece destagssa dissertacao e faremos isso na secdo 2.3.
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isso, cada vez mais, a homossexualidade tornavayse orientacdo na qual os
individuos podiam guiar sua sexualidade de modoegaempossivel numa sociedade
mais hierarquica.

A existéncia do modo de vida gay gera a oportudata pessoas explorarem
suas necessidades e desejos, por isso, a homdeisdeia vista frequentemente como
uma ameaca para aqueles “ligadostatus quanoral, estejam eles situados a esquerda
ou a direita do espectro politico” (WEEKS, 2007/(Q). Desse modo, a diversidade

sexual é vista como uma ameaca aos valores hegeoed@as sociedades modernas.

2.2. Género Social e Corpo

No constante debate sobre as questbes de génesidera-se 0 sexo como
determinacao biolégica de um individuo, mulher ombm. O género, por sua vez, €
uma determinagcdo socio-cultural, e para defini-loeéesséario considerar como cada
individuo percebe e vive sua sexualidade e conucigdade em que esse sujeito esta
inserido lida com as multiplas sexualidades existerNesse sentido, a categoria corpo
também é entendida e assumida como uma realidatiezritd, considerando que a
propria biologizacdo dos mesmos também é um fattural.

Assim sendo, o género € uma categoria culturalneamstruida que aponta para
0 conjunto de fatores socioculturais atribuidos empos. Ja, 0 sexo diz respeito as
caracteristicas fisicas e anatbmicas dos corpts, és caracteristicas fisicas que
distinguem o homem da mulher, como os 6rgaos genitesta forma, costuma-se
dizer que o género esta para o social, assim cosexm esta para o bioldgico, ou seja,
“a distincdo entre sexo/género sugere uma descudditle radical entre corpos
sexuados e géneros culturalmente construidos” (ERR[ 12008, p. 24).

Um dos trabalhos que demonstram a instituicdo @lltlas diferencas entre os
sexos é o livrdnventando o Sexo: corpo e género dos Gregos ad~deuThomas
Laqueur (2001). Segundo o autor, 0 sexo como ndksem@mos hoje foi inventado no
século XVIIl. As diferencas entre os 6rgdos reptivds levaram estudiosos a
estabelecer hierarquias entre os géneros mascuéndsmininos, distinguindo-os
também em termos linguisticos (ovarios e testigulos érgdos comuns a ambos os
sexos como esqueleto e o sistema nervoso foranrewdi@ados a partir da

correspondéncia cultural do homem e da mulher.
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Diferentes épocas sempre suscitam o valor corparalociedade. Por centenas
de anos acreditou-se que tanto as mulheres guantwomens possuiam a mesma
genitélia, entretanto a das mulheres ficava pardraee a dos homens para fora,
emergindo a discussdo do sexo unico. Considerawasagina como um falo invertido,
obedecendo as mesmas oposi¢cdes fundamentais esitv@e negativo, assim, as
mulheres eram consideradas como homens invertgisaracterizando como algo
imperfeito, elevando os homens a um nivel supe@otugar das genitalias, para os
meédicos da Renascenca, era consequéncia de mhiowrital, que definiria 0 homem
(pénis externo) e a mulher (pénis interno — o 1i§)6 Galeno, no século Il, compara a
genitalia feminina com os olhos da toupeira. Mesnmoupeira possuindo a estrutura de
olhos como qualquer outro animal ela ndo possusa@oy Da mesma forma ocorrem
com as genitalias femininas, elas ndo se projgtarmanecendo uma versao imperfeita
do que seria se fosse projetada para fora, conmoeocom a genitalia masculina.

Aristételes, contrariando, os postulados de Galenmditava na existéncia de
dois sexos radicalmente diferentes e distintosia pele, essas diferengas eram
concebidas como verdades naturais; dois corposiadds divinamente para viverem
uma vida em comum. Na visdo aristotélica, os corpasculinos e femininos foram
adaptados a papéis particulares atribuindo quadsladbrentes a cada um dos sexos: um
sexo forte e corajoso que possa sair e adquiris; ks passo que o outro, cuidadoso e
que possa ficar em casa cuidando dos bens cordpsgbelos homens. Para Aristoteles,
o animal € macho ou fémea em virtude do pénistectdss, no caso dos machos, e
atero, no caso das fémeas. Aristételes perceba queéncia ou presenca do pénis nao
é um fator primordial para a caracterizacdo de mawmh fémea, o autor procura
exemplos na biologia e verifica que varias espédegesnimais, como o golfinho, por
exemplo, ndo possui pénis externo, ou no casondgesos em que a fémea empurra seu
orgao sexual para dentro do pénis.

Os cientistas médicos acreditavam que o propripocmdicava sua capacidade
de gerar através de seus prazeres. O tremor @mdéstimulher era sinal da concepcéo,
e mulheres que eram forcadas a ter relacfes sdruadvam-se estéreis, COmo no caso
de abuso sexual. Pensavam que o ventre se fechagaaaejaculacdo, por isso, as
mulheres com ejaculagdo precoce ndo engravidavazas®@ contrario, se 0s homens
ejaculassem antes de suas parceiras, também n&ofeenndacado, diante disso, os
ritmos dos parceiros eram fundamentais para a pgéoe Se 0 pénis nao fosse

friccionado adequadamente a genitalia feminina s hrceiros ou ambos néo teria
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orgasmo e, consequentemente, ndo produziria a fdendla vida”. Devido a isso, 0
tamanho do pénis era fundamental para a satisfag@ioina. Lemnius, no século XVI,
acreditava que a mulher sentia duplo prazer, pela guem atrai a semente masculina e
juntava a sua semente, sentindo mais prazer.

Observa-se que o prazer sexual, assim com o0 desejn, importantes para a
reproducdo. Com isso, a questdo do corpo anatéeniisiologico tornava-se evidente,
médicos e especialistas postulavam o cuidado coorm. O fisico Soranus do século
I, em suas escrituras, destinadas as parteiras afigrediam senhoras da classe
dominante de Roma, prescrevia que 0s corpos pvaosastar descansados, nutridos,
relaxados, organizados e quentes para a procrialgio,de uma alimentacdo adequada
antes das relagbes sexuais. Nestas circunstanziaglle se considera hoje de
“preliminares” na relacdo sexual foi incentivadasog médicos, caso as mulheres
apresentasse pouco calor, sendo este um fator patra a fecundacdo. Em 1559
Colombo Renaldis afirmou ter descoberto o clitésisndo este o ponto de prazer da
mulher, assim como o pénis, se ele for tocadojecsel € alonga-se sendo denominado
pelo proprio descobridor de amor ou dogura de Vénuysenis feminino.

O modelo de sexo unico era profundamente arraigadocertas areas de
pensamentos meédicos, cujas origens remontam a uiddide. Por outro lado havia
visivelmente dois sexos sociais com direitos egalpdes diferentes, o falo era um
simbolo destatus

Ja em 1803 Jacques-Louis Moreau declara que “n@s séxos sao diferentes,
como sao diferentes em todo o0 aspecto concebivebrgm e da alma, em todo aspecto
fisico e moral” (LAQUEUR, 2001, p. 17). Assim, niodl do século XVII, surge um
novo modelo de dimorfismo radical calcado na diganig bioldgica, a diferenca sexual
parecia solidamente baseada na natureza. Apesearids estudos que provaram a
diferenca sexual, “s6 houve interesse em buscatéeeia de dois sexos distintos,
diferencas anatémicas e fisiologicas concreta® entromem e a mulher, quando essas
diferencas se tornaram politicamente importanteAQUEUR, 2001, p. 21).

Nesse contexto, os 6rgdos femininos associadomassulinos passaram a ser
distinguidos linguisticamente, utilizando uma liagem mais clinica centrada nos
orgaos e na medicina do século XIX. O corpo repiedwda mulher passou a ter um
novo significado de grande importancia. “Os doisose em outras palavras, foram
inventados como um novo fundamento para o géné®QUEUR, 2001, p. 190). O

orgasmo feminino, que era tido como um sinal dgagés, foi abolido nesse novo
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pensamento; entretanto, no final do século XVlIlhesquisador Lazzaro Spallanzani ja
havia descoberto que a fecundagéo era independieiotgasmo, e dessa forma o ventre
antes tido como falo negativo, passa a ser o Uterecendo uma justificativa
naturalista para a condicéo feminina.

As novas formas de interpretar o corpo resultaraen dbis grandes
desenvolvimentos: um epistemoldgico e outro palitido final do século XVII, o
COrpo ndo era mais visto como um microcosmo, ac@éndo adotava mais as
hierarquias de analogias. A epistemologia aliadazées politicas produziu a questao
do sexo oposto. Compreendendo a politica como digépede poder criou-se novas
formas de constituicdo do sujeito e das realidadesis. Diante dos abalos da velha
ordem social, emergiu a nova biologia, a procutaspaiferencas fundamentais entre os
sexos. A anatomia sexual distinta era citada ppogaaou negar todas as formas de
reivindicacdes em uma variedade de contextos, ispeieondmicos, politicos, culturais
e eroticos.

No entanto, ndo foram apenas esses dois acontdéosngue possibilitaram a
reinterpretacdo dos corpos; as mudancas sociaibasté culturais foram importantes,
destacando: a ascensao da religido evangélicaria politica do lluminismo, as ideias
de Locke, que considerava o casamento como umatorgocial, as mudangas sociais
causadas pela Revolugdo Francesa, o conservadgsiganevolucionario, o feminismo
pos-revolucionario, a reestruturacédo da divisdaiglede trabalho, o surgimento de uma
organizacao de livre mercado de servigos ou pradutmascimento de classes. Sendo
assim, a reconstrucdo dos corpos foi intrinse@a um desses desenvolvimentos.

De acordo com Laqueur (2001), tudo o que se qukzexr sobre sexo de uma
forma ou de outra continha uma reivindicacdo sabg&nero, é neste aspecto que 0s
estudos feministas se ancoram:. entre o sexo boaldgi 0 interminavel marco da
diferenca social e politica. Varias estudiosas Méstas como: Gayle Rubin, Sherry
Ortner, Harriet Whitehead, Julia Kristeva, Joan tGcGatharine MacKinnon, Ruth
Bleier, entre outras, questionavam a distincdo il entre sexo e género,
argumentando que as diferencas sexuais tidas canoars, sdo verdadeiramente
culturais. O género assim traz em si tanto maragdsdicas quanto sociais. O género,
divisdo entre homens e mulheres, é uma exigéncialsta heterossexualidade que
institucionaliza a dominagdo sexual masculina eilanssséo feminina. O sexo s&o
relacdes sociais organizadas, para que os homssarpalominar e as mulheres serem

dominadas.
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Os principios rousseaureanos sustentam que homemsllgeres ndo séo
constituidos da mesma forma, tanto em carater gquamt temperamento, deveriam
assim receber educacao diferente. A delicadezastbdalade nas mulheres eram vistas
como sinais de progresso moral. Rousseau compeeesti como a modéstia natural
(biolégica), ou seja, as mulheres possuem uma rtiadé@sata ao género, que
desempenha o papel de cuidar da casa, civilizaowens e criar os filhos na virtude, e
nao podem ter desejos, pois isto é tido como dnti@a jA que elas sdo menos
assoladas pela paixao, tendéncia egoista e deafretimais dotadas de fraternidade
uma espécie de tranquilidade corporal.

“A descoberta da ovulacdo espontdanea em alguns ferasifoi de enorme
importancia histérica em termos da representacaoodoo da mulher” (LAQUEUR,
2001, p. 260). Em 1750 Haller argumentava que astneatdo € inteiramente
independente do desejo sexual. Com a descoberasdéEEndmenos, paulatinamente,
evidenciavam que as mulheres eram radicalmenteedifss dos homens: de corpos e
alma, dependentes de um ciclo unicamente feminino.

Para Freud, a repressao sexual feminina represeataumento do desejo e da
libido masculino estreitando a teia da unido hesarual, retomando os preceitos de
Rosseau da modéstia feminina, ajudando a consalgleausas pelas quais as mulheres
até hoje sofrem através das imposicfes sociaisllpuesdo amarradas desde o seu
nascimento. Observa-se que as minorias excluigagps, mulheres e homoafetivos
possuem suas origens de humilhacéo arraigada nasse enasculina prioritariamente
burguesa, aparentemente, intelectual que presavevgie € certo conforme seus
interesses politicos, e, principalmente sexuais.

Nesse sentido, embasando-se nos postulados de @S, p. 27), depreende-
se que 0 género é um construto social impulsiosadtore por questdes culturais e nao
sexuais. Segundo a autora, “ndo ha nada em suaaedu que garanta que o ‘ser’ que
se torna mulher seja necessariamente fémea”. NEggexto, 0 corpo torna-se um
espaco de debates e reflexdes a respeito da sstaug@o em relacdo ao género e sexo.

De acordo com Butler (2008), o corpo aparece comaneio passivo sobre o
qual se inscrevem significados culturais; ou sexemo instrumento pelo qual uma
vontade de apropriacdo ou interpretacao determsignificado cultural por si mesma.
Portanto, “o corpo é representado como um nrstumentoou meiocom o qual um

conjunto de significados culturais € apenas exieemée relacionado” (BUTLER, 2008,
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p. 27). Assim sendo, temos o0 corpo também como eaonstrucdo social, que carrega

em si marca do sexo biolégico. A autora elucida que

Embora os cientistas sociais se refiram ao génemsocum “fator” ou
“dimensdo” da andlise, ele também é aplicado aopssgeais como uma
“marca” de diferenga biologica, linguistica e/outaral. Nestes ultimos
casos, 0 género pode ser compreendido como unfiségiu assumido por
um corpo (ja) diferenciado sexualmente; contudosmme assim esse
significado s6 existe em relacdo a outro significadosto (BULTER, 2008,
p. 28).

Louro (1997) observa que grande parte dos discussbse género engloba
guestdes de sexualidade, distinguindo género eabgade ou identidades de género e
identidades sexuais. A sexualidade do sujeito pedmanifestar de diversas formas, e
as suas identidades sexuais se constituem de aommla maneira que o sujeito exerce
sua sexualidade, com parceiros do mesmo sexo @uog®sto; de ambos 0s sexos ou
sem parceiros. Por outro lado, os sujeitos tamlemdentificam sdcio-historicamente,
como masculinos e femininos e, desta forma, comsirsuas identidades de géneros,
que, por sua vez, estao inter-relacionadas. Assimdcs a sexualidade esta envolta de
valores morais, determinando e determinante de cdampentos, usos e costumes
sociais.

O conceito de género emergiu entre as feministasrieamas, que persistiam
sobre o carater fundamentalmente social das digsdgundadas sobre o sexo,
rejeitando o determinismo bioldgico implicito nooude termos como ‘sexo’ ou
‘diferenca sexual’. Para tais feministas, o terr@nggo também denota algo mais amplo
do que simplesmente estudos feministas centradasaamas mulheres. Diante deste
aspecto, homens e mulheres eram definidos em teruiggocos ndo podendo alcancar
a compreensdo por estudos separados. Além digeomo género sustentava que as
pesquisas sobre mulheres transformariam os paradigminterior de cada disciplina e
tal metodologia incluiria ndo apenas uma nova hstlas mulheres, mas também uma
nova historia social. Nesse sentido, género digeiss tanto aos assuntos de mulheres
quanto de homens, refutando a validade interpvetala ideia de esferas separadas, o
fato de estudar as mulheres isoladamente perpetit ale que o masculino pouco tem
a ver com feminino, além disso, o género é utilizpdra designar as relacdes sociais
entre os sexos. O termo género rejeita explicab@@dgicas, indicando “construcdes

sociais” em que papeéis sociais sdo adequados awsnBoe mulheres. “O género €,
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segundo esta definicdo, uma categoria social irpgsbre um corpo sexuado”
(SCOTT, 1990, p. 7).

Assim, o termo género faz parte de uma tentatioa, garte das feministas
contemporaneas, de reivindicar espaco na definiggsaltando as inadequacfes das
teorias existentes em explicar as desigualdadssstartes entre as mulheres, homens e

homoerdticos. Neste sentido, Joan Scott (1990} )pddfende que:

Héa necessidade de substituir a no¢do de um podt soificado, coerente
e centralizado por qualquer coisa que esta progimneonceito foucaultiano
de poder, entendido como constelacdes dispersaslaigio de desiguais,
constituidas pelos discursos nos ‘campos de fosgarsiis.

Uma questdo importante dos estudos feministas feeera desconstrugcdo da
polaridade rigida dos géneros, o binarismo: mascuifeminino, que concebe homens
e mulheres como polos opostos, 0s quais se retauniamuma ldgica invariavel de
dominacdo e submisséo, acarretando na superioridadeulina e no pensamento que
cada poélo se difere e se opde.

Inserido nesses estudos, ha uma proposicao dendésag@o das dicotomias, ou
seja, pensar em cada polo como um contendo o quitn@lizando e fragmentando o
masculino e o feminino. Essa dicotomia implantagdohicamente aponta para um
lugar natural e fixo para cada género, sua destgdst contraria esta logica,
desmitifica a inferéncia e fixidez e assume quérmego ndo é construcéo social. Louro
(1997) pontua que:

A concepcdo dos géneros como se produzido dentraunde l6gica
dicotbmica implica um pdlo que se contrapde a o(jiaytanto uma idéia
singular de masculinidade e de feminilidade), e 8gpde ignorar ou negar
todos 0s sujeitos sociais que ndo se “enquadramuremn dessas formas.
Romper a dicotomia poderd abalar o enraizado cahétierossexual que
estaria, na visdo de muitos/as, presentes no tontggnero” (LOURO,
1997, p. 34)

Pensar, ou como a propria autora coloca, descansim conceito que
crescemos julgando-o ser o certo, € uma tarefa&duma reflexdo constante. Por isso,
estudos como estes sdo importantes na medida emcaoeam em voga ou
contrapbem-se a pensamentos dados como estaveis.

Segundo os estudos feministas, mesmo atribuindoifaaeigca sexual as

caracteristicas histéricas, culturais, sociaisbgetivas, o problema ainda existira, pois o
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padrdo, a referéncia de todo o discurso legitimaihola recaird sobre o primado
masculino. Esta questdo se manifesta até mesnigoadem.

De acordo com Scott (1990), o termo género, pouseelemento constitutivo
das relacbes sociais, implica em quatro elementes o operam isolados nem
simultaneamente recaindo em uma questao para aigesgstorica saber quais sdo as
relacdes entre esses quatro aspectos: 1°) os ssBnbwolturalmente disponiveis que
evocam representacdes simbdlicas; 2°) os concebosiativos que colocam em
evidéncia as interpretacdes do sentido dos simbsérglo tais conceitos expressos a
partir das doutrinas religiosas, juridicas, esedarpoliticas, cientificas, as quais
afirmam categoricamente o sentido do masculino reinieo. As vezes recai em
confrontos, entretanto, a posicdo que emerge carsitgp dominante € declarada a
Gnica possivel; 3°) a nova pesquisa histérica festairvisa diluir essa nocéo de fixidez e
descobrir a natureza do debate ou da repressagrqdezem a aparéncia de uma
permanéncia eterna na representacdo binaria dorogépara tanto € necessario
extrapolar o ambiente doméstico ampliando pararosiiws das sociedades modernas,
como o mercado de trabalho, educacédo, sistemdcpoéit4®) refere-se a identidade
subjetiva, Scott (1990) corrobora com a antropolGggle Rubin quando argumenta
que a psicandlise fornece uma teoria importante paeproducdo do género. Entretanto
€ necessario também uma abordagem mais histérica.

Segundo Scott (1990), o género também é o meioquelbo poder € articulado,
ndo € o Unico campo, mas um meio persistente ereate de dar eficacia a
significacdo ao poder no Ocidente. Assim, as diige entre 0s corpos inerentes a cada
sexo sdo constantemente solicitadas a testemusnalagdes sociais.

Desde o inicio desse capitulo observamos que alsdxde esta no centro dos
mais diversos discursos, por isso a necessidadendereflexdo sobre a sexualidade
humana ja que entrelaca todas as esferas da ridas€wemo observa Nunes (1987, p.
14):

Essas transformacdes refletem-se nos valores, omgoctamentos, na
linguagem, no modo de vestir, nas musicas, nose§ijimas formas de
relacionamento. O acréscimo das descobertas aastif os métodos
anticoncepcionais ao alcance de todos, a indudtrigexo, a pornografia,
tudo isso hoje é inegavel que acaba transformalgdoas concepcbes mais
tradicionais.

Refletindo que todos nds como sujeitos constituidosialmente estamos

constantemente submetidos a um processo de enmeadoasexual, as instituicbes
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sociais apregoam estruturas e papeis tradicionaismeio da familia, linguagem,
cultura, escola, trabalho, religido, etc. Modelardaistematizando um papel sexual, ao
gual deve se adaptar homens e mulheres.

Vérios estudos antropolégicos demonstram que o utiasce o feminino sao
representacdes coletivas e sociais que se podestrwora diferenca sexual bioldgica.
Segundo Nunes (1987), a antropb6loga Margareth Mestddou trés sociedades
africanas distintas: os Arapesh, os Mondugumor @dasmbulli. Entre os Arapesh
homens e mulheres sédo calmos e doceis, ndo seackigrenca entre os sexos, 0s dois
orientam-se conjuntamente para a cooperacdo nalliale na educacdo das criancas.
Entre os Mondugumor também foi observado um tipaddal unico ndo baseado no
sexo, ao contrario das primeiras sociedades, sdtesais agressivos e violentos e se
apresentam como individuos autbnomos, implacaveizberanos em suas atitudes. Ja
entre os Tchambulli, os homens sdo dependentes@mbuente e submissos, séo eles
quem cuida da limpeza da casa e da educacédo @agsasj as mulheres sao fortes e
dirigem a tribo, dominam a producdo, o pastore@ \ada social da tribo. Com isso,
afirma-se que as funcbes e papeis sexuais sdamnexirente vinculados a estrutura
social e cultural.

Historicamente a linguagem € difusamente masctdinisima linguagem
falocéntrica, “as mulheres representam o sexo goepnde ser pensado, uma auséncia
e opacidade linguistica” (BUTLER, 2008, p. 28). Exsdda nos preceitos de Lucy
Irigaray’®, Butler (2008) argumenta que o sexo feminino é ponto de auséncia
linguistica, ja que a impossibilidade de uma gr&aague represente sua substancia
feminina é permanente e fundante de um discurseoutiag, que é uma categoria nao-

marcada e, consequentemente, sindbnimo do universal.

2.3. Allinguagem e a definicdo dos termos

Uma questdo que se torna de extrema importanceagaegmento do trabalho
se refere a distincéo linguistica entre os ternomsderotismo e homoafetividade, ja que

recebem significados diferentes no curso da hat@judando o desenvolvimento da

% |RIGARAY, L. The Sex Which Is Not Orierad. Catherine Porter e Carolyn Burke. Paristiéits de
Minuit, 1977.
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pesquisa. Para tanto, € necessario a discussaatrde termos utilizados ao longo da
histéria, como homossexualidade e homossexualismo.

As distingbes que apresentaremos parecem-nos selamfientais para a
construcdo de perspectivas criticas sérias e coestrs no dominio da pesquisa
tomando por base os estudos culturais acerca @asaiade sexual. Nas palavras de
Barcellos (2006, p. 32-33):

E imprescindivel percebermos que ndo estamos dientétulos, mas sim,
de conceitos elaborados a partir de diferentes omartedricos e

7

posicionamentos  politicos. Como conceitos, sua rezdu ¢é
fundamentalmente operacional: trata-se de instrtoaae analise e ndo de
denominag¢des as quais corresponderiam referentes & estaveis. Com
isso, superamos completamente qualquer forma irgé@aeompreensao.

Tendo em vista que 0s conceitos ao longo da hésWéio sendo pluralizados em
um constante movimento agregando-se as mudandgasacsile histéricas das relacbes
sociais e carregando em si significacfes, corrabosacom Rossi (2009, p. 16) ao
argumentar que “uma forma de resolver o dilema dmear seria utilizando as
definicbes sempre em um contexto, ou seja, levagmoconsideracdo o tipo de
discussdo que esta se fazendo, os interlocutogesl@eza com a qual podemos nos
comunicar”. Entdo, “dar um nome néo significa siesphente classificar, mas explorar,
problematizar” (ROSSI, 2009, p. 17).

No Ocidente cristalizou-se a existéncia de umauakaade natural’, que faz
parte de um construto tedrico, tributario do imagim social do qual emerge. Dado
isso, surgiram as nomenclaturas que passaram aedescclassificar e etiquetar as
praticas sexuais, e tudo que ndo se enquadra n@ goecebido como ‘sexualidade
natural’ é tido como desviante e patoldgica.

O primeiro questionamento refere-se a origem davpal o que também diz
respeito a origem historico-temporal llamossexualidadé\ origem etimologica desse
termo é grega, advinda da juncaohidemoou homoee sexu,e implica o conceito de
analogia, semelhanca, ou seja, semelhante a algoseuer. O sentido do termo,
portanto, € a de relacionamento entre pessoas dmoneexo. Durante muito tempo
vinculou-se a homossexualidade a quatro concepedsaper: a “homossexualidade
como pecado”, “homossexualidade como doenca”, “lssexualidade como critério

neutro de diferenciacédo” e por fim “homossexualededmo construcdo social”.
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De acordo com Weeks (2007), tanto o termo hetexastidade quanto
homossexualidade foram cunhados pelo escritor aabgtigaro Karl Kertbeny, e
usados pela primeira vez publicamente em 1869. MeegiWeeks (2007, p. 62), o
desenvolvimento desses termos “deve ser visto,cpposeguinte, como parte de um
grande esforco, no final do século XIX e comecosédoulo XX, para definir mais
estritamente os tipos e as formas do comportanmeedtoidentidade sexuais”. Utilizado
também para enquadrar juridicamente individuos cooomportamento sexual tido
como “desviante”. Antes de 1869, empregava-se avglinversao” para qualificar o
comportamento homossexual, a qual abarcava todamoe8es avaliadas como
desvirtuadas dos modelos majoritarios de predilesggaial. Os termos “sodomita”,
“sotimigo”, “uranista” também eram utilizados, ctardemente, por médicos,
sexologos, psicologos, psiquiatras e higienistasa pdenominar a conduta do
homossexual masculino daquela época.

Em relacdo a questdo da atracdo sexual, Laque@it,(B066) afirma que:

N&ao ha, por exemplo, género inerente ao desejo,docppula (...) 0 corpo
masculino, na verdade, parecia igualmente capaesgp®nder eroticamente
a vista de uma mulher ou de um jovem atraente Enjbora a atracdo
sexual tivesse uma base biologica — oposta a use d& naturalidade da
ordem social e do dever de manté-la existente ecjgamais genealdgica
gue genital
Neste contexto, inserem-se questdes culturais cqerengiam modulando,
restringindo as sexualidades dos individuos, ojdgsElo mesmo sexo € considerado
perverso e completamente repugnante. O sexo eatrerts € mais perturbador na
sociedade pois, tem consequéncias sociais, psliticadiatas; ja, no caso de mulheres
que fazem sexo com mulheres é pouco relevante.-$&gensar nisso por varias
questbes, a mais 6bvia é a questdo do machismenpeesa sociedade, ja que nas
relacdes tidas como homossexuais ha uma diferemgttlisentre os parceiros, quem
desempenha o papel do ativo e quem desempenhalbdoapassivo, aquele que deixa
ser penetrado € considerado afeminado, inferiogyé faz o “papel” da mulher,
conferindo problemas mais profundos, como a moral.
Segundo Chilleto (2007), o ternm@mossexualismimi utilizado por um médico
hangaro chamado Karoly Benhkert que enviou umasswa ao Ministério da Justica
da Alemanha do Norte em defesa dos homossexuaiseigne importunados por

dissidéncias politicas. Nessa carta, 0 médico advpg a heterossexualidade é um
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comportamento normal e o desviante dessa condute @mormal. Relatou que a
atracdo pelo mesmo sexo transcendia o enfoqueqagteialgo inato e ndo adquirido.
Assim, caracterizava o homossexualismo como doesgindo tratamento e né&o
perseguicao engendrada a época pelo nazismo.

Em 1975, a Organizacdo Mundial de Saude (OMS) gablgue o
homossexualismo é classificado como diagndéstiogurico inserido no capitulo das
“doencas mentais”, no sub-capitulo dos “desviogaestornos sexuais”. Dez anos
depois a OMS publica uma circular explicando gimossexualismo ndo encontrava
mais suporte defensavel como problema psiquicgu@ ndo existiam sintomas que
justificassem a classifica-lo com doenca. Assimhémossexualismo passa a ndo mais
ser tratado como doencga, alterando a sua desigmagaohomossexualidade, pois o
sufixo ‘dade’ significa modo de ser e agir, enquamtsufixo ‘ismo’ designa doenca”
(CHILLETO, 2007, p. 48).

J& o termohomoerotismpde acordo com Junior (2006, p. 20), foi criado no
século XIX pelo hungaro Sandor Ferenczi, “o termmmmoerotismodelimitava o
problema da homossexualidade ndo como uma questéal, as, sim, como um
postulado cientifico sobre a diversidade das e&peids psiquicas dos homens que
gostavam de homens”.

Barcellos (2006, p. 18), embasado no trabalho pionge Jurandir Costa
Freire’, que no inicio dos anos 90 inaugura o termo hootisero no Brasil,
argumenta que este € um conceito abrangente, palmess diferentes formas de
relacionamentos eréticos entre pessoas do mesmm, Sexiependentemente das
configurac®es historico-culturais que assumem epdaepcdes pessoais e sociais que
geram, bem como da presenca ou auséncia de elamgefitais, emocionais ou

identitarios especificos”. O autor acrescenta que:

Ainda que se possa alegar que a adocdo de “honsmeodtno lugar de
“homossexualidade” possa representar algum tipgedda politica, pois
estariamos nos descartando de um termo marcadamarforte carga
estigmatizante e, por isso mesmo, mais apto a Bdeaesisténcia, através
da reapropriacdo e do reinvestimento semanticecparos que, em termos
de critica literaria, a abertura dada pelo conceigo homoerotismo é
imprescindivel para qualquer trabalho que ndo eehat exclusivamente a
uma forma especifica e bem delineada de relac&teatidade homoerdtica,
como a pederastia grega, a sodomia medieval ouwlergidadesgays
contemporaneas (BARCELLOS, 2006, p. 20)

37 COSTA, J. FA inocéncia e o vicieestudos sobre homoerotismo. Rio de Janeiro: Daym&i02.
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Embora nos estudos de Barcellos (2006) enconteaeigtingdo entre os termos
homoerdtico e homossociabilidade aliados a vertditeearia, e ndo se refere a
homoafetividade, julgamos importantes as quest&mtalas pelo autor acerca das
diferencas terminoldgicas, tendo em vista que “pmiaeira forma de abordagem da
relacdo entre literatura e homoerotismo constrdiede viés tematico” (BARCELLOS,
2006, p. 17). Com isso, as (homo) sexualidade®sigararam através da linguagem.
Desta forma a questao da distincdo entre os tegnmoportante na medida em que néo
essencializa e elimina a carga negativa que as waiadas formas de discurso
engendraram a respeito da orientagéo sexual.

O sujeito homoerético, por sua vez, pode sentatssgdo por alguém do mesmo
sexo, mas 0 ato sexual ndo precisa necessariaraeobtdecer, nesse sentido Filho
(2006, p. 21-22) afirma que:

O adjetivohomoerdético em sua vocacédo refutadora do preconceito, pode
gualificar, ao mesmo tempo, uma inclinacéo repletambiguidades para a
homossexualidade, enquanto pratica sexual efetivan@smo, enquanto
atracdo por partes do corpo masculino, sem que issplique,
necessariamente, no ato sexual em si. Muitos homems apresentam
atracdo homoerotica por partes do corpo masculihoses satisfazem
sexualmente quando mantém relacdes sexuais coneraslhEles ndo se
encaixam, pois, nas descricbes difundidas pelo eterbomossexual
segundo a visdo heteronormativizada. Mas séo, assim os gays, dotados
de uma inclinacdo homoerética. Outros, gostam aapaohia de homens
homoeroticamente inclinados, apreciam as cariomas, ndo se satisfazem
como agentes penetrantes ou passivos penetradopresmdendo que o
sentimento compartilhado €, também (e por si sty imtensa troca sexual,
nao de fluidos, mas de energias e de significadnsulados sob o material
subjetivo das trocas simbdlicas e das afinidadesiess.

Nesse sentido, observa-se que o termo homoerét@o delimita as
possibilidades do sujeito manifestar a sua sexaddide reportar as mudltiplas
perspectivas de seu desejo e erotismo, além darretestigma de simplesmente obter
uma satisfacdo sexual, reivindicando também a pe&nwa de uma cultura
homoerotica.

Por outro lado, o termlomoafetiveseria mais amplo que o termo homoerético,
ja que é importante repensar a homossociabilidadscufina presente nos mais
variados lugares como bares, escolas, forcas asmd@doricamente a masculinidade é

reafirmada pela violéncia, entretanto, compreendead formas mais sutis de
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afetividade. Nesse sentido, o termo homoafetividadeviria para discutir no mesmo

espaco quaisquer relacdes afetivas entre pessoasesimo sexo, desconstruindo a
polaridade criada no século passado entre homaastade e heterossexualidade e
alargando o conceito de homoerotismo” (ROSSI, 2@06d,9). Em outras palavras, o

prazer homoafetivo erige-se sobre um solo de pitidaitles em torno das afetividades,
da amizade e do amor.

Exposto isso, optamos pelo uso do conckiimoeréticoao tratar do publico
gue consome as revistas que constitueoorpora da pesquisa (Revista Magazine
Junior, Dom e Aimé, tendo em vista que tais publicacbes apelam paraonsumo
através do corpo, utilizando-se de um apelo ergtim@ envolverem seus possiveis
leitores. Ao tratarmos na comunidade gay, optanets gonceitcthomoafetivga que o
relacionamento entre pessoas do mesmo sexo naalastasomente ao sexo e ao
erotismo, mas a afetividade explicitada nos virc@morosos, nos relacionamentos de

maior qualidade e no desejo a parentalidade e &imdaio.

2.4. Identidade e Diferenca

A questdo da identidade sempre suscitou muitasigsies nos estudos sociais.
Observa-se que as velhas identidades dadas corabilizatias estdo em declinio
surgindo, assim, novas identidades, fragmentandaj&to moderno. Na perspectiva
pos-estruturalista, as identidades e as diferersmgjefinem a partir da cultura da
historia, sdo criacdes sociais e culturais, postanfio sao inatas ou dadas aos seres
humanos, mas sédo ativamente produzidas e con&rafidvés das relacdes de poder e
através da/na linguagem.

Segundo Stuart Hall (2004), uma mudanca estrutestd transformando as
sociedades modernas no final do século XX, acadetaa fragmentacdo de classe,
género, sexualidade, etnia, raca e nacionalidaéleeatdo solidas, além disso, as
transformacdes das identidades pessoais culminagunenee chama de deslocamento ou
descentralizacdo do sujeit@ompreender a identidade como algo fluido e mutante
torna-se compativel com a construcéao de projetiBqes, seja no ambito das relacdes
globais, pessoais, locais, ou no ambito sexual.

De acordo com Butler (2008, p. 18) “os dominiosrdpresentacdo’ politica e

linguistica estabeleceram priori o critério segundo o qual os proprios sujeitos sao

80



formados”. Nesse contexto, as qualificacdes doiteugdio entendidas na medida em

gue suas representacdes sao expandidas e entepelidate uma dada sociedade, que,
por sua vez, constantemente, regula a vida potitlsasujeitos, por meio de limitacdes,

proibicdes, regulamentacdes, controles, entre suBuotler (2008, p. 20) acrescenta que
“tornou-se impossivel separar a nocdo de ‘géneas’idtersecdes politicas e culturais
em que invariavelmente ela é produzida e mantida”.

Assim, qualquer prética de significacdo perpastaspelacbes de poder, alguns
significados sdo mais escolhidos e produzidos gtre® Define-se quem sera excluido
e quem sera incluido e de que forma, isso porcugeito fala de uma posicéo historica
e cultural especifica. Observa-se que as identidade representadas a partir de um
olhar hegemonico (masculino, heterossexual, braremm alto poder aquisitivo), assim
as identidades que fogem a essa norma sdo mareadasnalmente excluidas. Rossi

(2006, p. 19) argumenta que:

A identidade heterossexual € tdo presente na rsssaedade que nem
sequer € vista como uma identidade. Ninguém seadebleterossexual, a
nao ser para marcar a diferenca em relacdo ao Bemad; o0 heterossexual
ndo é apontado por sua orientacdo sexual, enguantiomossexual
invariavelmente €.

Nesses termos, observa-se que as estruturas @sridéiclinguagem e da politica
constituem um campo de poder. As identidades dergéa sexuais também sao
determinadas por relagbes sociais, com isso, desdscimento o nome, a educacao, o
modo de falar, andar, as vestimentas, as coresit@ipam e marcam as categorias de
género, tendo em vista que 0 género se refere @ectativas sociais sustentadas em
relacdo aos homens e as mulheres; em outras pal@@aero diz respeito ao modo
como a sociedade constroi representacfes sobtesem e ser mulher e pressupde
gue sejam naturalmente estabelecidas.

Instaurado esse contexto politico, Butler (200823). reforca que “a tarefa é
justamente formular, no interior dessa estruturestituida, uma critica as categorias de
identidade que as estruturas juridicas e contempasi engendram, naturalizam e
imobilizam”. Nesse sentido, observa-se que nenhdertidade é natural, nem mesmo
a heterossexualidade, que também foi construidaralrhente através de discursos e,
sobretudo, através das relacdes de poder.

Em meio a fragmentacdo do mundo como bem obsenatiu(2004), nasce o

sujeito pOs-moderno composto ndo apenas de umadidade, mas de varias
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identidades, algumas vezes, contraditérias ou adolwidas. Tendo em vista que “o
proprio processo de identificacdo, através do gaslprojetamos em nossas identidades
culturais, tornou-se mais provisério, variavel elpematico” (HALL, 2004, p. 12),
conceitualizando o sujeito pés-moderno como nadaema identidade fixa, essencial
ou permanente. A identidade desse sujeito é tranafta, continuamente, devido as
formas pelas quais sdo representados ou intergelao® sistemas culturais que os
rodeiam, ou seja, ao longo da vida somos “empusia@@assumir diversas identidades:
filha, aluna, mae, profissional enfim, identidadestas que muitas vezes sao
contraditorias apontando para diferentes direcdes.

A luz de Hall (2004, p. 39) afirma-se que “em vezfalar da identidade como
um fato acabado, deveriamos falar identificacdqg e vé-la como um processo em
andamento”, assim, um mesmo individuo pode expetenesituacdes de identidade
marginalizada ou central, ndo obtendo, necessani@mnema identidade fixa e Unica.
Entretanto, elege-se, arbitrariamente, uma idetdidsspecifica como parametro, dada
como normal e desejavel, em relacdo as outrasiddeles, que sdo avaliadas e
hierarquizadas, tal selecéo e classificacdo ddiddeles estdo vinculadas ao jogo de
poder e a problematica dsiatuse prestigio. Silva (2009), no contexto dos Estudos
Culturais diz que, identidade e diferenca estaculadas a sistemas de representacgéao,
sistemas de significagdo socioculturalmente alidmii Silva (2009, p. 91) afirma que
“representacdo € como qualquer sistema de sigréficama forma de atribuicdo de
sentido. Como tal a representacdo € um sistemaiisitngp e cultural: arbitrario,
indeterminado e estreitamente ligado a relacogmder”.

Frente a essas questdes, Louro (2003, p. 24) entendgénero como
constituinte dadentidadedos sujeitos”, instituindo e fazendo parte da tidewle do
individuo. “Nessa perspectiva admite-se que asgatifes instituicdes e praticas sociais
sdo constituidas pelos géneros e sdo, tambémjtaories do género. Estas praticas e
instituicdes ‘fabricam’ os sujeitos” (LOURO, 20(8,25).

Inserido nesse contexto, o sujeito heterossexeaigar afirmar o que ele €, para
garantir a sua condicao, ja que sua identidadenétamatemente vigiada e controlada
para ndo se desviar da norma, ja que a heterosiskedeaprecisa ser constantemente
reiterada, “pois ndo ha nenhuma garantia que ardssexualidade aconteca
naturalmente, dai os investimentos presentes e@sJvastancias sociais num ‘processo
de heteronormatividade’, com o objetivo de garamtquisicdo da heterossexualidade”
(ROSSI, 2006, p. 20-21).
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Esse ambiente de transformacdes, que hoje vivgmesibilita o surgimento de

vozes antes silenciadas perturbando o centro,alagrps de Louro (2005, p. 42).

Muito mais do que um sujeito, 0 que passa a sestignado € toda uma
nocao de cultura, ciéncia, arte, ética, estétdacacao que, associada a esta
identidade, vem usufruindo, ao longo dos temposindenodo praticamente
inabalavel, a posicao privilegiada em torno da tu@dd mais gravita.

Essas novas identidades culturais dadas comcepeas obrigam o centro a
reconhecer sua forga politica no mundo pés-moderpeoblematiza-la; desse modo,
observa-se que a posi¢do central é considerada c@mgroblematica, ja que se
vincula as nocdes de universalidade e de estatdidassumir essa perspectiva supde
refletir sobre as relacdes entre sujeitos e grugpgsificando analisar conflitos, disputas

e jogos de poder. Louro (2005) argumenta que:

Nesta perspectiva, a diferenga se constitui, sempirea relacdo. Ela deixa
de ser compreendida como um dado e passa a secomb uma atribuicdo
gue é feita a partir de um determinado lugar. Qéempresentado como
diferente, por outro lado, torna-se indispensdeh @ definicdo e para a
continua afirmacgéo da identidade central, ja queesainda para indicar o
gue esta identidade néo € ou ndo pode ser (LOURE, p. 48)

E em relacdo a esse contexto — centro/margem/franteque Louro (2005)
advoga a favor da tolerancia, respeito e igualdad@l, mantendo como meta além da
mudanca na atitude, uma acéo politica coletivaifsigndo aceitacdo a diferenca. Isso
nao resulta, simplesmente, na oposicdo ao centraoodesejo em serem aceitos ou
integrados a ele, mas sim “romper com uma logi@ guavor ou contra, continua se
remetendo, sempre, a identidade central” (LOUR®520. 49).

O fato é que a figura do homoafetivo/homoeroticodarte da nossa realidade e
se aloja a partir de uma posi¢cao ndo convencitalakz por isso, cause estranheza, a
qual pode gerar embate identitario, tendo em ataas representacdes identitarias se
faz através de sinais e cédigos culturais. Com fss@ ‘estranha’ figura podera (quem
sabe?) nos ajudar a lembrar que as nossas ‘figdras’formas como apresentamos a
nos proprios e aos outros — sao sempre formas ted@n e marcadas pelas
circunstancias culturais em que vivemos” (LOUR@=Z®. 50).

Exposto isso, passaremos para a metodologia qué eempregue no

desenvolvimento da pesquisa.
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CAPITULO 3

METODOLOGIA

Este capitulo apresenta o percurso metodoldgitimatto nesta pesquisa, que se
configura de forma qualitativo-intepretativa (PERE|] 2007). Ao que concerne a
coleta de dados, além de ser uma pesquisa bidicggré documental (PEREIRA,
2007), também se realiza como um estudo de casalados alcancados por meio das
analises das capas das revis@dviagazine Junior, Dom e Aimé obtidas através de

uma pesquisa eletrénica, sbede busca com alta qualidad&ogle

3.1. Construcao do corpus

Para a realizacdo desta pesquisa ndo tinhamoscimeinéo sobre quais revistas
participariam da constru¢cdo do nosso corpora, cegta/a determinado é que seria um
trabalho com publico homoerético masculino e slecé com a construcdo corporal.
Fizemos um levantamento de todo o mercado de asvigimoeroticas, procuramos em
todas as bancas de jornal no centro da cidade @s3iMG. Entretanto, a procura néo
obteve um resultado satisfatorio, ja que, em t@dasancas, a Unica revista encontrada
foi a G Magazine Observamos que havia uma ma distribuicdo dasigagbes na
cidade, optamos entdo por coletar as capas pordagiternet, atraves dite de busca
“Google”. Isso demonstra a ma distribuicdo das revistasndelsts ao publico gay no
interior do pais.

Dos critérios de escolhas decidimos, apds pesgaiseeh analisar as seguintes
revistas:Junior, Dom Aimé,e obviamente(G Magazine as trés primeiras revistas em
relacdo &G Magazineainda sdo novas no mercado editorial homoero@tservamos
gue o mercado editorial especializado em revistasoeroticas ainda € muito restrito
comparado a outros editoriais que visam gruposcéspes (Revista Raca, Boa Forma,
Capricho, entre outras). As revistas analisadaslaev caracteristicas que permeiam o
segmento da cultura homoerética, caracterizandoesao expressao dessa nova
realidade: o sujeito homoafetivo/homoerotico deila ser vitima do mundo que o
reprime e passa a ser sujeito de uma histérigd@scedificada por eles.
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Neste contexto, as revistas selecionadas se revemportantes, pois
constituem-se de uma fonte rica e atual de maagést discursivas de assuntos
diretamente relacionados ao desenvolvimento historilas discussfes sobre a
homoerotismo, podendo incentivar manifestacfes rdafu por sua caracteristica
militante. O processo de segmentacdo do mercatiwriatl{SCALZO, 2003) introduziu
a tematicagay na grande imprensa, tornando a luta pelos diréitmsoeréticos mais
abrangentes em busca de uma maior integracdo .sdeiaécada de 70, surge entdo a
primeira revista gayLampido da esquing@gue questionava a moral vigente.

De acordo com Silva (2003) além dessa publicacggithomoeroticos so tinham
acesso a jornais, boletins, e revistas internagrdpos organizadosSob, Fatos e
fofocas, Zéfiro, Baby, Ello, Eros, Entender, Ultitdara, Coluna do Meippublicac6es
estas oriundas de varios estados brasileiros)ajubém contribuiram para colocar em
voga certas questdes desse grupo, como o paniaxemplo do HIV. Em 1995, surge
Sui Generisdistanciando-se dos padrdes mercadolégicos daaegf@y (como a
pornografia), enfatizando temas culturais, compoetato e moda. Nesse contexto,
surgem também as revist®®K Magazine(1996) Homens(1998),Gold (1999). Ja no
século XX, com a abertura da midia, as revistaga@asizadas ja ndo eram o Unico
veiculo a discutir sobre a homoafetividade, vajomaais reconhecidos nacionalmente
reservavam espaco para tratar sobre tal tema.tE c@stexto que surgem as revistas
analisadas nesta pesquisa.

A RevistaG Magazinefoi lancada, primeiramente, com o titidananalocaem
1997. Surgiu apenas pela pretensdo mercadolé@oaus compromisso com a causa
gay e, trazia, em seus ensaios, 0 nu masculindgafrostendendo a boa parcela do
publico que desejava tal secdo. Permaneceu dujaateo edicdes, chegando ao fim
por desentendimentos internos. A partir disso, mddaapenas o0 nome, mantendo o
projeto grafico e a linha editorial, surggGaMagazine da editora Fractal, produzida
mensalmente. Com menos de um ano de publicac@oisterja se firmava no mercado
editorial como o “titulo para homossexuais, coomrasculino frontal e pénis ereto, mas
sem cenas de sexo” (SILVA, 2003, p. 55). Traziaseas capas, artistas, esportistas ou
modelos conhecidos nacionalmente. Com a consobdagamercado especializado,
matérias e entrevistas mais aprofundadas foramupidas ajudando a consolidar a
revista como uma das preferidas do publico gay rasiB Segundo Ana Fadigas,
produtora d&c Magazinedeclara que dependendo do artista que posa aaaagvista

pode chegar a tiragem de 110 mil exemplares.
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Paralelamente, a consolidacdo @aviagazine surgiam trés novas publicacdes
voltadas para o publico gay: as revistasior, DOM — De Outro Modoe Aimé —
Primus inter paresA proposta dessas revistas era apresentar a@aeeoconsumidor
homoerdético uma nova linha editorial para as pagbes de género. Esses veiculos
estabeleceram novos padrdes de representacfey da gaprensa nacional, passando
a investir mais na estética e nas atitudes do hatice modernoDiferentemente d&
Magazine,essas revistas ndo utilizam ensaios fotografiams o nu explicito, mas
recorrem a sensualidade, tentando-se pautar amimes evista de comportamento do
gue como publicacdes eradticas.

A Revista Juniorfoi langcada em setembro de 2007, pela editora ksiB
Sérgio Ripardo (2007 diz que: “a ‘Junior’ seria uma ‘Capricho’ gay, eeferéncia a
famosa revista de meninas. Ou seja, 0 seu foconévo homem, 0s garotos que
cresceram em uma ambiente social mais tolerante a&dmsca pela igualdade de
direitos, com a diversidade sexual”. O interesss@@ublico ndo se limita ao sexo, mas
englobam também cultura, musica, moda, estilo epostamento. Para atender a essa
demanda de mercado, os assuntos tradicionais, coilitncia, agenda politica e
legislativa contra a homofobia, perdem espaco paaelo visual, com uma linguagem
menos rebuscada.

A Revista DOM (de outro modo)publicacdo da editora Peixes, chegou as
bancas em dezembro de 2007, e em funcdo de prablmaaceiros, foi vendida a
Editora Fractal, em dezembro de 2008, mesma editoRevistaG Magazine A linha
editorial deDOM assume uma proposta mais voltada para a imagegaydmoderno,
bem relacionado e bem sucedido, ostentando umaurposhais objetiva, com
vocabulario menos focado nas expressoes da conaengdsy. Os editores reforcam que
a publicacdo é gay, mas é tambiéatero-friendly Ou seja, a ideia é incluir o “mundo
gay” na sociedade e ndo torna-lo um universo eraradp.

A Revista Aimé — primus inter pare$oi inspirada nas grandes magazines
internacionais e foi lancada em 2008, pela editapso. O nome Francés significa
amado; enquantprimus inter paresdo latim, significa “o primeiro entre os iguaiJs
temas trabalhados na revista sdo declaradamenéziotiados para o publico
homoerotico, com grande poder aquisitivo. As masérabordam assuntos como
viagens, moda, arte, cultura e comportamento. G=i@h masculinos da revista

Bronte: Folha online ilustrada. Disponivel em:
http://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult9®066.shtml Acesso em maio 2010.

86




apresentam a sensualidade do corpo do homem de fiisoreta, destacando sempre
alguma marca de roupa, na maioria das vezes, intima
Conforme descrito na secao introdutdria, o objetlesta pesquisa é analisar a

construcdo do corpo nas revistas dirigidas ao galblomoerdético masculino.

3.2 Categorias de analise

O suporte tedrico-metodologico utilizado foi a Géira do Design Visual
proposta e cunhada por Kress e van Leeuwen (1§96)apresentam uma descri¢cao das
maneiras pelas quais os atores sociais podem@esentados no texto ndo-verbal. As
categorias utilizadas nas andlises foram:

As Estruturas Representacionais que se refereslag®es entre os participantes
(representando e interativo) descritos em uma tesrwisual, uma vez em que 0S
participantes representados séo identificados case lem seus papéis funcionais no
contexto da imagem. Nessas estruturas, 0s sighificaisuais sao apresentados através
dos processos (Processo harrativo) ou por mei@pt@sentacdo dos participantes em
termo da sua esséncia ou classe (Processo Colljceitas preceitos da estrutura

representacional podem ser visualizadas na tabalaa

Estrutura Representacional

Processo Narrativo Processos de agao

Processos reacionais

Processos de fala

Processos mentais

Processo de

conversao

Simbolismo

geomeétrico

Processo Conceitual Classificatorio

Analitico

Simbodlico

Tabela 6. Estruturas Representacionais
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Outra categoria de analise sao os Significadosadiites que representam um
tipo de relacao particular entre o observadormagem descrita; esta relagdo pode ser
expressa sob vérias formas: a caracterizagdo, igdpodo participante representado.

Como representa a tabela a seguir:

Significados Interativos
Contato Demanda
Oferta
Distancia | Intima/pessoa
Social Social
Impessoal
Atitude Subjetiva
Objetiva

Tabela 7. Significados Interativos

Os padrdes de Modalidade apresentados, na GrardétizasignVisual (1996),
sdo um dos aspetos do Significado Interativo, dkfinambém pelos autores como
padroes de “verdade”. Os padroes de modalidadenpee@e visualizados na tabela a

sequir:

Padrdes de Modalidades

Modalidades Representacoes reais
naturalisticas
Modalidades sensoriais Representacdes hiper-reais

Modalidades abstratas Representacdes abstratas

Modalidades Representacoes cientificas
tecnoldgicas
Tabela 8. Padrées de Modalidades

Optamos assim pela utilizacdo das categorias dattst Representacional e
dos Significados Interativos, bem como os Padrédgladalidades, tais como descritos
na Gramatica d®esignVisual (1996), tendo em vista que tais estrutomasstituem as
ferramentas necessérias para atender aos objdégtes pesquisa: andlise da construcéo
dos corpos em capas de revistas dirigidas ao iblknoerético masculino. Vale
ressaltar que ndo usaremos o Significado Compaosicioa aplicacdo e analise dos
dados pelo fato de as capas de revistas trazeremailmoente, em sua composicao

visual, a forma central, em que geralmente o Rpatite Representado € o elemento
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central, ou seja, o nucleo da informacédo. Portanotoa descricdo dos elementos
composicionais nao apresentaria questdes relevaatas pesquisa.

Exposto isso, passaremos para a analise das capadsias.
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CAPITULO 4

ANALISE DOS DADOS

Para alguém orientado pelo olhar semiético,

0 COrpo comeca por ser como que um texto, um daotorader
(BARTOLO, 2007, p. 36)

Este capitulo apresenta inicialmente uma brevex&fl acerca de cada revista,
gue compde o corpora. Esta reflexdo tomaréa por mé@sesd as chamadas de capa, mas
informacdes oriundas dsite oficial. Posteriormente, faremos a analise dageven
quatro capas de revistas: Revi&dVagazine RevistaJunior, RevistaDom e Revista
Aimé Utilizamos para a referida andlise os signifisadeepresentacionais e
interacionais, bem como os padrdes de modalida@es, como propostos pela
Gramatica do Design Visual (1996). Embora os significados ocorram
concomitantemente nas imagens, por razdes metodaddo@ organizacionais, cada

significado sera analisado separadamente.

4. Capas de Revistas: algumas reflexdes

Analisaremos inicialmente as chamadas das capastem as imagens. Neste

contexto Biase-Rodrigues e Nobre (2010, p. 104aesmem que:

Muitas vezes, ha necessidade de se recorrer, @wn dagextos multimodais,
a pistas verbais e, em casos de textos estritamisigis, € preciso buscar
inferéncias a fim de se compreender o sentido egpreelas imagens, de
modo que deve haver uma categoria visual que peravot espectador
realizar inferéncias a fim de atingir a compreergsionagem

Embora a nossa andlise tenha como ponto cerstralementos iconograficos,
ndo podemos deixar de analisar também os enuncradogis, uma vez que tratamos as
capas de revistas como géneros multimodais.

As tabelas abaixo apresentam uma sintese das aapagsformacdes a respeito
da chamada principal, ddogan blocos de chamadas e os temas abordados. Na tabel

09, estao dispostas as informacgdes acerca daaévidagazine
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Revista Slogan Chamada Blocos de| Temas
principal chamadas
G Magazine Presente de S&oCosta do Sauipe | Turismo
jan/09 Paulo Carnaval Entretenimento
Floripa Entrevistas
E mais
G Magazine Viagem pelasCruzeiro Turismo
fev/09 indias Carnaval Entretenimento
G Magazine Samuel Finkler| E mais... Entretenimento
mar/09 Malhacéo parg Lolitos G Turismo
maiores G online Entrevistas
Entrevista
G Travel
G Magazine Ricardo Villani G Travel Turismo
abr/09 Cada vez melhor | Na Cena Entretenimento
Entrevista Entrevista
Beleza Beleza
E mais...
G Magazine Toni Sales Tcham G travel Turismo
maio/09 da Scheila] Beleza Beleza
Carvalho Fechacéo Entretenimento
Lolitos G
G online
E mais...
Parada SP
G Magazine Bruno Canaan G Travel Turismo
jun/09 Inverno hot! Entrevista Beleza
Beleza
Moda
E mais...

Tabela 9. Enunciados das Capasdslagazine

Tomando por base as informacbes da tabela 09, wvalbses que ha uma
preocupacao do editorial @& Magazinecom o lazer de seus leitores; todas as edicdes
selecionadas trazem matérias que tratam do turispma maioria das vezes, oferecendo
dicas de turismo internacional. Podemos dizer quevista ndo se direciona aos
homoerdticos pertencentes a todas as camadasssogés sim a um grupo especifico,
os homoerdticos bem sucedidos. Ha ainda uma caegtaeocupacdo com a estética,
como podemos perceber nos seguintes blocos de daaymdenominado pela prépria
revista de “Beleza”: “vai um botox ai?” (abril 2Q0%arba com estilo” (maio 2009) e
“qual o perfume ideal” (junho 2009). A este tipotdena demonstra certa preocupacao
com o publico virtual: estar sempre bonito e aprEsel, o que pode ser uma forma de
“promocéao pessoal” (PRADO e MOTA-ROTH, 2006, p. 160

A utilizacdo de léxicos usados pela comunidadg gamo por exemplo, a

palavra “Fechacao”, que apareceu, nas edicOes dmrmanaio de 2009, refere-se aos
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gays que demonstram trejeitos femininos de forncarefalosa em publitd A secéo
“Fechacdo” se refere as entrevistas concedidaggrsonalidades. H4 também a palavra
Lolitos que séo os ensaios fotograficos com rapamés jovens.

A revistaG Magazinese destoa das demais em seu editorial devidoresasos
sensuais e, principalmente, ao nu artistico. Talpez esse motivo é que os nomes dos
modelos sempre aparecem ao lado da imagem, ddedmtque ocorre nas outras
revistas selecionadas, em que os nomes dos modeliias vezes, nao aparecem.

Silva (2003, p. 57), analisando cartas dos leitdegs Magazinediz que:

Cerca de 50% da revista é exclusivamente de camteti@tico que esta
presente nos contos, na publicidade e nos ensadoshgggam a ocupar cerca
de 29% de paginas inteiras da revista. Entrevistagios de moda, noticias
culturais, sec¢do de turismo alcancam em torno @& 82 contetdo que
praticamente ndo apresenta reportagens invesagat@pta-se por trabalhar
com colunas tipo miscelaneas que funcionam por meipequenas notas,
comentérios e artigos, sempre com muito humor, emtem bastante
intimista.

Podemos postular que@ Magazineé uma revista com um propdsito editorial
gue abarca primordialmente o erotismo. Silva (2q2367) ainda argumenta que o
erético da revista ndo esta apenas nos ensaiosasgnsos contos e nas confidéncias
dos leitores através de suas cartas publicadasgd®a sarta do leitor, mas no produto,
em si mesmo, “capaz de vender outros produtos gmenf parte, ou pelo menos,
liberam a fantasia sexual do leitor”.

O logotipo da revista, a letra G, varia de cor,foone a cor de fundo utilizada e
traz sempre o mesmo formato e fonte; ja o seguehoot (magazine) aparece sempre
em estilo negrito. A letra G parece uma seta adapara cima. Partindo do principio
gue é uma revista direcionada ao publico homoerdtiodemos inferir que o logotipo
da revista sugere simbolicamente a erecao e patéocfalo, como podemos observar
nas figuras a seguir, que mostram o logotipo destee duas setas: uma orientada para

cima e a outra levemente inclinada:

% As  “raducBes” das girias foram retiradas da iver Disponiveis  em:
http://www.jorwiki.usp.br/gdnot07/index.php/Exemplale g% C3%ADrias GLS e
http://lookreadcomment.multiply.com/reviews/itemicesso em nov. de 2010.
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Figura58. Logotipo da Figura 59. Setas
RevistaG Magazine

Podemos dizer que o logotipo antecipa a virilidadasculina que ir4d se
apresentar principalmente nos ensaios sensuaidbémarmpodemos dizer que a revi€ta
Magazinese direciona ao publico homoerdtico, pois ja npacse observa um tom
erético e um apelo sensual/sexual, tanto pelasansggyuanto pelas simbologias ali
presentes. Entretanto, Ana Fadigas, editoraCGddvlagazine,em uma entrevista
concedida a Silva (2003), afirma que os leitore&ddagazinendo sdo apenas homens.
As mulheres heterossexuais (assim como se aprese@@ts cartas) representam cerca
de 10 a 15% da correspondéncia enviada a editoepresentam 30% do publico leitor.
Ana Fadigas acrescenta que, qguando o ensaio geitam artista famoso, a vendagem
se equilibra entre o publico masculino e feminino.

Segue abaixo os dados da Revdsmaior.

Revista Slogan Chamada Blocos de| Temas
principal chamadas
Junior out/08 Escaldante verap Hot hot hot Sexualidade
ja bomba con Sem medo Moda
homens lindos| Favela chic Beleza
livres e bem soltog Moda Ensaio fotografico
Antes da faca Turismo
Interior Entretenimento

31 modelos de
tremer as pernas
Pra comecar, 2

Felipes...
Junior dez/08 Beleza pura da Se joga Turismo
pele negra africana Hot guide Entretenimento
aos garotos Forca bruta Sexualidade
dourados das Burning Mary Economia
praias, este verdo |éHomofobia
seu Seu dinheiro
Junior fev/09 Sai do chéo, Brasi| Seis ponto zero Relacionamento
rasgue as fantasigsBalancao SPFW | Moda
e entregue 0$ Tc de onde? Entretenimento
0SS0S con| Politica Politica
Rodrigo Calazans| Beijinho doce Turismo
Na areia Beleza
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Fora da ordem
E bomba
Grande familia
Clone

Junior abr/09

10 homens qug
amamos Leonard
Viera, Tuca
Andrada, Ney|
Matogrosso €

> Marina Lima

b Tanquinho
Serial killer
Deus 2.0
Doritos

Francois Sagat Outgames

estdio no noss

D

Entrevista
Corpolestética
Sexo

Religido
Entretenimento

dream team
Junior jun/09 Lo-fi em busca da + guia roteito SH Turismo
beleza do 24 h Entrevistas
imperfeito Gilberto Braga Corpol/estética
Carolina Ferraz Cinema
Matheus Moda
Nachthergaele
Bumbum
Irméos amantes
Stonewall 10 anos
Turismo na crise
Sexy jeans
Junior ago/09 Corpo perfeito| Gratis Turismo
como  conseguir Ex-gay Sexualidade
em 24h Claudia Leite Entrevista
Cinema nacional | Cinema
40° sarados +/- o cotidiano dg Salde

protagonizam
seriados made i
Rio

casais

n sorodiscordantes
Cegos de bem cor
avida

Historias de
amores (im)
possiveis

llustradores criam
homens-fetiche

Relacionamento
Sexo

Tabela 10. Enunciados das Capas da Redistar

A revistaJunior se dirige a0 hovo homem que cresceu em um ambieai®
tolerante a diversidade sexual. Tal com& aMagazine a Junior também apresenta
roteiros de turismo internacional, entretanto astavfoca apenas no turismo brasileiro,
como se observa nos editoriais de junho e agos®0@8, respectivamente, trazendo
guias e roteiros de viagem de Sao Paulo e um gsigapitais brasileiras. Na edicédo de
dezembro de 2008, traz, no bloco de chamada, “Halecos destinos mais bombados
do Brasil para aproveitar a estacdo” e na edicadedereiro de 2009: “Na areia
testamos as melhores pousadas gay-friendly dallibvasileiro”. Ribeiro (2010, p. 62)

ressalta que:
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Em cinco anos, a Associagéo Brasileira de Turisma8 (B\brat — GLS), que
trabalha em parceria com empresas da area de durigrotéis, agencias de
viagem, bares, restaurantes e boates dedicadashhicopgay — saltou de 10
empresas associadas pra 56 (...) o faturamento amelas empresas
vinculadas a Abrat-GLS chega a R$250 milh&es.

O editorial da revistaunior também traz entrevistas com celebridades n&o so
homoafetivos assumidas como: Marina Lima, Ney Mategp, Matheus Nachtergaele,
entre outros, mas entrevistas realizadas tambémhebenossexuais: Leonardo Vieira,
Tuca Andrada, Carolina Ferraz, entre outros. Eradmis 0 proposito da revista em nao
separar o publico homoafetivos dos heterossexuais.

A proposta editorial ddunior se diverge d& Magazine pois aborda questdes
referentes aos problemas relativos aos homoafetwo®, se verifica nas chamadas:
“Interior como o0s gays enfrentam preconceito e dafde cidade pequena” (outubro
2008), “homofobia sobreviventes contam como superarcoid” (dezembro 2008),
“seis ponto zero, aqui ndo tem s6 broto nao” (feiver2009), “+/- o cotidiano de casais
sorodiscordantes” (agosto 2009unior também aborda outras questdes que ndo se
referem necessariamente ao publico homoafetivo/kadtioo, como “aut game quer
participar da Olimpiada ja?” (abril 2009), “cegaes ltem com a vida” (agosto 2009),
entre outras reportagens.

Outro tema bastante recorrenteJoaior € moda: “Moda vista-se para desafiar o
comum” (outubro 2008), “Balancdo SPFW liberou otgte(fevereiro 2009) e “Sexy
jeans folgado, detonado e caiddo” (junho 2009)od&neados também com a beleza
facial, encontramos apenas uma chamada que se eeéste tema: “Antes da faca adie
0 botox com cuidados basicos” (outubro 2008).

Os temas recorrentes na revidtmior se referem a estética corporal “forca bruta
os lindos do espetaculo revelam segredos e seitexers0 pra gente...” e na mesma
edicdo “Beleza pura da pele negra africana aotagadourados das praias, este verao €
seu!” (dezembro 2008), “é bomba médicos ja recedaabolizantes” (fevereiro 2009),
“Tanquinho conquiste o seu com a dieta e os exescoertos” (abril 2009), “bumbum
levante o seu malhando em casa” (junho 2009), tcpmrfeito como conseguir em 24
horas” e no mesmo editorial “40° sarados protagonin seriado made in Rio” (agosto
2009). Podemos observar nas chamadas a preocugagdoo corpo; um corpo

construido conforme padrdes culturalmente desejdelesjaveis em determinadas
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camadas sociais — musculos, malhacéo, cirurgiasiqad, evidenciando um protétipo
de beleza dominante.

A linguagem utilizada nas capas € informal e reptiet girias do mundo jovem
como “cair na faca” remetendo a cirurgia, e, a@arfala tendéncia de calca jeans,
utilizam os termos: “detonado, caidao”, “verédo @ria”, e também, Iéxicos proprios
da comunidade gay, como: “se joga”, “bolacha” (&ratilizado para se referir as
|ésbicas) “coid”, refere-se as agressoes fisicaslmais.

Sob os aspectos descritos acima pudemos percebea gavista possui um
carater mais jovial assim como o titulo explicitenior. O que nos chama a atencéo é
gue o ensaio fotogréafico da capa traz sempre medgie aparentam ser mais jovens do
gue os modelos das outras revistas.

A seguir serdo feitas algumas consideracdes adarBavista DOM.

Revista Slogan Chamada Blocos de| Temas
principal chamadas
DOM dez/08 De outro modo 647.003 votags

Malvino Salvador
e os homens do---

ano
DOM mar/09 De outro modo Kayky Brito Virgindade Sexualidade
Nosso sex simbal Berlim Cultura
em looks| Portfélio Corpol/estética
despojados ¢ Bracos fortes Beleza
cheios de estilos | Novos Comportamento
desodorantes Moda
ONGs do bem Cidadania
+ Horéscopo
Turismo
DOM abr/09 De outro modo Fashion hits tqpFetiche Sexualidade
model brasileiro] Nova York Cultura
ndamero 1,| Corpéo saudavel | Moda
Evandro  Soldati Tom of Finland Beleza
veste a moda daPele oleosa Corpol/estética
estacdo mai$ Underwear Comportamento
elegante doano | + Turismo
DOM maio/09 De outro modo Reynaldo Garotos dg Comportamento
Gianecchini nosso programa Turismo
supergala Madri Sexualidade
apresenta Paixdes inversas | Saude
escoladas Nipos-brasileiros | Corpo/estética

producdes com +
mix de pecas

classicas €
modernas en
clima de suspense
DOM jun/09 De outro modo America style Beleza plural Comportamento
jeans, malha| Brighton Cultura
estampa  xadrez, Stonewall Turismo
couro e tric6| Jogo sedutor Moda
vestem a pele do+ Gastronomia
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top internaciona
Oraine Barret

DOM jul/09 De outro modo Julio RochaVida de solteiro | Comportamento
mostra o poder do Barcelona Cultura
preto basico em Hot boys Moda
producbes cheias+ Turismo
de charme ¢ Corpol/estética
seducao Saude

Tabela 11. Enunciados das Capas da Rebiksl

A revista Dom, da editora Peixes, chegou as bancas com uma chapan
publicitaria expressa “nas paginas dos jornais warotg adolescente, de jeans e
camiseta, lendo a revist§SILVA, 2009, p. 17). Assim como a Revishanior, aDom
também nédo pretende construir um mundo gay emgbarahas busca desmitificar a
imagem gay ligada a marginalidade, integrando erjg\que € atraido por outro jovem,
no grupo dos “comuns”. @loganda revista:De Outro Modoja aponta para esta
posicdo inclusiva, ou seja, ndo pretende reforcaepmracdo, exclusdo. A orientacédo
sexual ndo torna o jovem diferente dos demais hemeras apenas remete a um
posicionamento sexual.

J& na chamada principal constatou-se que todadiges trazem os nomes dos
modelos da capa. Uma possivel interpretacdo estdatoo de que os modelos
fotografados sdo famosos. Celebridades que tah@&r tenham uma orientacao
homoeroética, mas simpatizantes com a causa gagdides de dezembro de 2008;
marco, maio e julho de 2009, trazem respectivamétadvino Salvador, Kayky Brito,
Reynaldo Gianecchini e Julio Rocha, todos atorebagb que estdo constantemente no
horario nobre da emissora, com isso, 0 reconhetardanrevista pelo publico torna-se
maior.

As chamadas principais priorizam, na maioria dagesea moda masculina,
“Kayky Brito. Nosso sex simbol em looks despojadaheios de estilos” (marco 2009),
“Fashion hits top model brasileiro nimero 1, Evan8oldati veste a moda da estacao
mais elegante do ano” (abril 2009), “Reynaldo Geahéni nosso supergald apresenta
escoladas produgcBes com mix de pecas classicaglernas em clima de suspense”
(maio 2009), “America style jeans, malha, estamg@drez, couro e tricO vestem a pele
do top internacional Oraine Barret” (junho 2009)Jalio Rocha mostra o poder do
preto basico em producdes cheias de charme e s8djugbo 2009).

A RevistaDom para um leitor desavisado, poderia ser consideuata revista
como qualquer outra exposta na banca de jornalsepa, ndo necessariamente se

caracteriza como uma revista homoerética, comaitored prevé, pode, em funcéo de
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seu formato, ser dirigida aos metrossexuais, @ Benens vaidosos que se preocupam
com a aparéncia. O que Nolasco (1995, p. 17) demmnde “autorizacao social”, ou
seja, atualmente a sociedade permite aos homenmngi dle se preocuparem com a
estética, sem que passem a ser considerados gays.

Ainda ha certa recorréncia de chamadas que abamd#@mo: “Berlim onde a
liberdade € a lei” (margo 2009), “Nova York a magin outro sabor” (abril 2009),
“Madri a capital mais caliente da Europa” (maio 200Brighton a cidade que brilha o
ano todo” (junho 2009) e “Barcelona onde o verammeu bomba” (julho 2009), tais
chamadas sédo bastante atrativas para o publicouab se destina. Léxicos como
“liberdade”, “outro sabor”. “mais caliente”, “querilha” e “bomba” reforcam a
construcdo identitaria do grupo. Diferentementes dehamadas das viagens
internacionais, as chamadas que enfocam o turisacoomal anunciam as cidades
(“Belém 24h”, “Recife 24h”, “Belo Horizonte 24h™)em recorrer a enunciados que
aguce a curiosidade sobre o local.

A revista também engloba questbes referentes gm ocera beleza: “Bragos
fortes na academia” (marco 2009), “Corpao saudéw@l nosso personal’, “Pele oleosa
tem solucao”, “Agulhas que salvam” (abril 2009)eit®ral nota 10" (maio 2009) e
“Abdémen dos sonhos” (julho 2009). Todas as chasaei®mrcam o padrdo de beleza
reproduzido pela sociedade moderna: corpo magn@&npomusculoso, que pode ser
obtido, por meio da malhacdo ou mesmo por meiotgeviencdes cirdrgicas.

Nos textos verbais, a linguagem € mais informatgpondo utiliza girias nem
termos especificos da comunidade gay, ha maiosia@zes, sdo expressas palavras em
lingua inglesa, 0 que sugere que os leitores distaetem competéncia em outras
linguas.

A seguir, uma breve discusséo acerca da ReAista

Revista Slogan Chamada Blocos de| Temas
principal chamadas
AIME fev/08 Primus inter pares| Fernando Pau para toda obra Informacéo
Fernandez Look no trabalho | Ensaio fotografico
Apimentando Moda
Gracias madre!!! | N&o sai da cabecg! Sexo
Beleza
10 objetos deg
desejos
AIME ago/08 Primus inter pares| Entrevista Sexo no trabalho | Comportamento
Fernando Morais Direito Homoerotismo
escancara! homoafetivo Cinema
Mexa-se Teatro
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Musica
Turismo
Lazer
AIME set/08 Primus inter pares| Diversidade  €nfEm cena Sexualidade
pauta Monogamia Comportamento
Suplementos Corpol/estética
Istambul Cultura
Promocdo show
Madonna
Cinema
Teatro
Musica
Turismo
Lazer
AIME nov/08 Primus inter pares| Thiago  Fragos&ex shopp Sexo
“Ator ndo tem Entrevista
rosto, quem tem ¢ Promogdo  show
0 personagem” Madonna
AIME jun/09 Primus inter pares| “Ndo me sintdnternacional Cultura
PECADOR” o| Entrevista Entrevista
envolvente relatg Caetano Comportamento
de um padre gay | O'Maihlan ¢é ele
guem da as cartas
O sonho de ser pai
AIME jul/09 Primus inter pares| Que PARADA |éUnido sagrada Sexualidade
essa? Relacionamento | Comportamento
Rogério Entretenimento
Figueiredo Moda

Tabela 12. Enunciados das Capas da Rexisté

A RevistaAimé — primus inter parefei langada, em 2008, pela editora Lopso. O
nome Aimé, em francés, significa amado; enquami@mus inter pares do latim,
significa “o primeiro entre os iguais”. @esigndo titulo da revista, como podemos

observar abaixo, ja nos remete a ideia de envohtion&fetivo entre duas pessoas:

Figura 60. Titulo RevistAimé

Observa-se que a letra M da palaiiené forma dois rapazes de maos dadas.
Podemos dizer que se trata de dois meninos, pdssenho abstrato € normalmente

utilizado em portas de banheiros, indicando o bianineasculino.
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A revista Aimé é explicitamente voltada ao publico homoeroticoibafetivo
masculino e isso fica claro em suas chamadas: “@ento de se assumir’ (maio
2008), “Direito homoafetivo. Justica em transforéwc(agosto 2008), “Diversidade
em pauta” (setembro 2008), “Unido sagrada primeasamento celta entre iguais” e
“Que Parada é essa? Saiba 0 que acontece nosobestith maior parada LGBT do
mundo” (julho 2009).

Comparando estas chamadas com as capas das rantgiasres @ Magazine
Junior e Dom), pudemos observar que a revigané a priori, enfatiza questdes
voltadas para a militancia politica da causa gay ocoais énfase diferentemente das
outras capas. Algumas chamadasAdaé endossam, pode-se dizer a tese de que a
relacdo sexual entre iguais tém os mesmos dir@takeveres que qualquer casal
heterossexual: “Em familia. Pais gays x filhos faste(maio 2008), “Sexo no trabalho
vale a pena correr o risco?” (agosto 2008), “Momnuigavocé acredita?” (setembro
2008), “Sex shop brinquedos de adulto” (novembrd820“O sonho de ser pai. Eles
contam sobre o desejo de ter filhos” (junho 2009hi&o sagrada primeiro casamento
celta entre iguais” (julho 2009). As chamadas stitadas referem-se a questdes de
unides estaveis, fidelidade, casamento, adocd@mdsd de casais homoafetivos estaveis.

Podemos postular que tais questdes sejam reivgiisaa cidadania, talvez o
sujeito a quem se destinAimé nas palavras de Mota (2008, p. 193), seja oteujei
“com direito a diferenca, ou seja, aquele que tggossibilidade de ser o que é, sem se
submeter ao controle social.

Diferente das demais, em apenas uma cajmé explora o turismo
internacional: “Istambul mix cultural” (novembro @&), e ndo menciona, em nenhum
momento, o0 turismo nacional. Em relacdo a modanagpaima capa aborda esta
questao: “Rogério Figueiredo o estilista abre mjecgantecipa o que vem nas proximas
criagcdes” (julho 2009). Embora a capa exprima umeantacdo sexual pautada em
guestdées homoafetivas, em seu conteldo, assim asnootras revistas, o editorial é
marcadamente homoeroético, com apelos imagéticdsoodegens seminus, com poses e
ensaios ergticos, além de temas que permeiam i@sste dos gays, principalmente, o
consumismo.

No que tangencia o corpo, as chamadas sdao mendsns: “Fernando
Fernandes modelo de pecado” (maio 2008), “Mexadseperca tempo: corra!” (agosto
2008), “Suplementos enriqueca sua dieta” (setend08). Assim, o editorial

aparentemente nédo reforca o ideal de beleza prdpgmgla midia: corpo forte e belo,
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entretanto, desde a capa até o0s ensaios fotografiab ideal € propagado
subjetivamente: modelos sempre jovens, brancospseba, utilizando pecas de roupas
de grifes famosas com o corpo depilado e malhamnpaeremos a seguir.

Tomando por base as tabelas, podemos postular @fuenh preocupacdo dos
editores das revistas em focalizar/enfatizar magéesiobre beleza/estética e cuidados
com o corpo. Observamos também que h& uma poteaci@b de matérias atreladas ao
consumo de produtos, na maioria, importados, assimo noticias sobre turismo e
lazer.

Historicamente, data-se do final dos anos 70 e aamgol dos anos 80, a
proliferagdo dos chamados “bairros gays”, com ceestle vida padronizado e
aburguesado. O que levou o mercado capitalistar me@sse publico um campo de
consumo inexplorado. Nesse contexto, comecaramn@rano mercado, indmeros
objetos de consumo, divulgando um “estilo de viag'g

Segundo Silva (2003, p. 61), o publigay transformou-se em uma parcela
importante para o mercado econdémico, tendo em giséa“os casaigays possuem
duas fontes de renda, e nenhuma crianca”, alénpmeiar a qualidade dos produtos
que consomem. A partir da década de 90, o “guetsistormou-se em um mercado
sélido expandindo-se de uma base territorial maisneenos definida para uma
pluralidade de iniciativas, como: circuitos de caseturnas, festivais de cinema,
agéncias de turismo, livrarias, canais a cabo, anassites lojas de roupaget shops
entre outros (FRANCA, 2007).

Sarmento e Freire-Medeiros (2006) relatam, a pdaipesquisa realizada pelo
CENSO GLS do Instituto de Pesquisa e Cultura GL# g mercado econdmico
homoafetivo movimenta anualmente cerca de R$1500e8 s6 na cidade de Sé&o
Paulo, e 84% dogayspertencem as classes A e B e gastam 30% a maieresnde
consumo em comparacgao com um heterossexual de nceswigdo social.

Dado isso, afirma Ribeiro (2010, p. 57) que 0s ggyesentam para a economia
brasileira uma fonte de rentabilidade, tendo ertavigsie 0 mercado “se alimenta” do
consumismo, nas palavras do autor: “atualmenteggedlizer que os gays deixaram de
ser o0 sujeito desse consumo e se transformararbjatw alessa acdo, uma vez que sao

consumidos pela dinamica do mercado”. Muito aléntalwsumismo, o referido autor
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nos chama atencao para o rompimento do precorfuaio@fobico quando se refere ao
“dinheiro cor-de-rosd”.

Ribeiro (2010, p. 60) chama atencdo para a matieida doCaderno
Cotidiano da Folha de Sao Pauld10 de junho de 2007) que relata o aumento do

mercado Paulistano de luxo na época da Parada Gay:

Calcas, camisas e cuecas da Calvin Klein e fregiierst sede de outras
grifes, como Montblanc, Lacoste, Tome Hilfiger ee§®l, onde uma calca
custa R$ 1.000. O Shopping Iguatemi — onde estaéliais da Louis
Vuitton, Tiffany, Empério Armani, Ermenegildo Zegraolce & Gabbana,
Salvatore Ferragamo, entre outras —, também fdaiigs procurado pelo
publico gay. A matéria destaca ainda o saldo estdfionde um corte de
cabelo varia de R$ 130 a R$ 350 (mais R$ 18 pamar)lae o fato de
praticamente todos os horarios estarem ocupados.

As revistas analisadas séo dirigidas as camadaB & evidenciam claramente
em suas capas o estilo de vida de seus leitores,cbemo seus anseios, gostos, como
pudemos perceber nas chamadas expostas nas cage@sidB dizer que a “a midia cria
e veicula modos de vida que exaltam o consumisma@a@nodificacdo da experiéncia,
criando narrativas naturalizadas que nos séo slagectomo um ideal a ser perseguido”
(PRADO e MOTA-ROTH, 2006, p. 160). A seguir, pasgans para analise visual do

corpora, com base na GDV.

4. 1. Estruturas Representacionais

As estruturas representacionais indicam a relagi&teate entre os participantes
representados (PRs), mostrados numa estrutural,viguea constituem objetos de um
determinado evento ou acao. Nesta estrutura, offisgglos visuais sao apresentados
por meio de duas estruturas: (i) narrativas, queerdgem os participantes envolvidos
em eventos e acdes; e (ii) conceituais que repig@vers participantes em termos de sua
classe, estrutura ou significados, por meio degsnaralizacao relativamente estavel.

Segundo Kress e van Leeuwen (1996), os processodivias indicam acoes
desenvolvidas pelos participantes representadas,n@io de vetores que indicam

direcionalidade, levando os observadores a olhaaa determinado ponto na imagem,

40" “Dinheiro cor-de-rosa” — termo divulgado nos HEsts Unidos ao final da década de 70 (RIBEIRO,

2010).
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portanto, constroem uma acdo, que pode ser repmdsepor meio da posicdo dos
atores de seus bracos e pernas. Os processosvoarse subdividem enacéo ndo
transacional aquela que contém apenas um PR, o Ator (ja gbéeta ndo esta
presente) ou o proprio PR que pode desempenhancédude Ator e Meta; acao
transacionalque é caracterizada pela presenca de dois oypandisipantes.

O processo narrativo, por sua vez, se subdivides&m processos, entretanto,
nas capas analisadas houve frequéncia significapeaas dos processos de acao e do
processo reacional, 0os quais serdo analisadosua.s&yos processos de fala, mentais,
conversao e o simbolismo geométrico ndo apareceramg ja previamos, ja que se

trata do género capa de revista.

LV )

Capal Capa 2 Capa 3

As capas acima ilustram processos de acdo em quedelo vetorial é
denominado narrativo. Os participantes represestadtio envolvidos em uma acgao
contida nos fatos apresentados, por meio de unrasepacdo imageética, isto €, os
bracos desempenham os papeis de vetores que daetio olhar dos observadores
para uma determinada regido dos corpos dos paiiep representados, realcadas, nas
figuras, pelas setas em vermelho.

Esses vetores, de alguma forma, pré-anunciam aos kstores varios
significados socioculturais da pratica social dépt®de revista, ou seja, quem a produz
e a quem se destina e de qué forma. Podemos dieegigjcapas anunciam aquilo que
esta por vir (o conteudo das revistas) e, em algueentos, sugerem a construcéo de
uma significagéo erdtica, sensual. Observe queetmses direcionam-se, na maioria das

vezes, para a genitalia do modelo, agu¢ando o imaegidos observadores-leitores.
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Neste aspecto, Butler (2008, p. 107) argumentacygénero € um processo
laborioso de tornar-se naturalizado, acrescenta @s®e processo requer uma
diferenciacdo de prazeres corporais embasando-sggaificados com caracteristicas
de género, assim “diz-se que o0s prazeres residgréms, na vagina e nos seios, ou que
emanam deles, mas tais descricbes correspondemcarpm que ja foi construido ou
naturalizado como portador de tragcos especificogéero”. Desta forma, observa-se
gue partes do corpo foram naturalizadas como fmfgrazer ao passo que outras partes
corporais estao aparentemente mortas.

Os movimentos dos bracos, em algumas capas, ap@aara regiao pubica,
levando o observador-leitor a ndo sO direcionar slar para 0 corpo em Si
invariavelmente musculoso, mas principalmente pargue estaria sendo velado,
escondido pelas maos, roupas, ou mesmo pela cagépagiafica da revista. Observe
que, ao fazer isto, a revista cria um clima desa@idade e de erotizagédo, por meio dos

vetores que emanam dos bragos. Demarchi (201@3patgumenta que:

O prazer de ver uma imagem aciona uma forma de, aliarente para cada
cultura e em cada sujeito. Mas a utilizagao dedtdncial de desejo adentra
0 campo do erotismo e da transgressao, do impdtsajesejo de ver o
proibido que ha em todos e € potencializado em émag Essa
potencializacdo espera um modelo de espectadary@uw e transforma o
personagem retratado em um exibicionista, que eatartodos 0s seus
excessos sem querer saber quem o Vé.

As capas 1, 2 e I3(Magazing foram dispostas de modo a tentarmos evidenciar
que h& uma gradacdo entre o “querer mostrar’ e osthar”. De acordo com
Baudrillard (2004, p. 41), “a nudez € sempre apemasigno a mais. A nudez velada
pela roupa funciona como referente secreto, anmdntel que interfere no preceito de
um corpo desejavel, tendo em vista que em nossadsale o corpo se insere numa
cultura fetichista.

Na capa 1, o uso do cachecol em volta do pescdenadendo-se para a parte
inferior do corpo formando duas linhas verticaisafdas também direciona os olhares
para o 6rgao genital, simbolo de virilidade e fongasculina. A leve suspenséo do
cachecol desenha um angulo de mais ou menos #&°a&Hinha” horizontal do tronco
e a “linha” vertical da pélvis sugerindo, metafaritente, pode-se dizer, a erecédo do

falo. Na capa, a chamada “Bruno Canaan Inverno”Ha! mencdo a estacdo do ano,
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inverno, e o possivel aumento da temperatura geesaio sensual do modelo ira
provocar no observador-leitor: “um inverno hot”.

Na capa 2, dos bracos do participante represemam@mam um vetor que nos
sugere que o modelo esta tocando no pénis, levasdibservadores a olharem para
esta direcdo; nesta perspectiva, o pénis é umatmtefimbdlico que pode tanto
instrumentalizar o prazer quanto transmitir a essé&to homem: sua forga, seu ser, sua
vida. O enquadramento do modelo, a figura em phaé@dio, refor¢ca de alguma forma o
jogo do “querer mostrar e esconder” do erotismoseja, a imagem leva o observador-
leitor a deduzir, a imaginar o que teria escondiio Os bracos estendidos também
enrijecem o0s muasculos do PR, reforcando e potérammo a virilidade e a
sensualidade do modelo. A chamada “Presente dePaat” € uma construcao
ambigua, porque, a0 mesmo tempo, que chama atpag@o aniversario de Sao Paulo,
oferece aos leitores da revista um ensaio fotagratalizado nos principais pontos
turisticos da cidade, em que o “presente” é o cdgpmodelo.

J& na capa 3, dos bragos do modelo saem um vetdiregdo ao pénis, coberto
pela sunga, mais uma vez a nudez se expde no pg@al ser vista. O participante
representado é retratado com uma das maos dentrsurtga, sugerindo um ato
masturbatorio; todo esse entorno da auto-estimulag&ual contribui para que se crie
um clima de erotismo e sensualidade. A presencaullm, no caso, o leitor que
observa, é evidente e necessaria na construcda dessegrafia, pois o leitor muitas
vezes passa a servoyeur compondo imaginariamente a cena. Sob este aspewtdd

(2005, p. 139) diz que:

Todo esse entorno da auto-estimulacdo sexual édeoado genericamente
aqui como masturbacdo que, assim comsiripteasee a enunciagdo da
caracterizacdo fisica, contribui para que se cmeclima de suspense na
revelacdo da genitalia desnuda e, agora tambéitaexc

Sobre essa questdo Baudrillard (2004), em seo Dar seducdogdiz que o que
fascina ovoyeuré o excesso de realidade o hiper-realismo o qrmiteedistinguir a
textura da pele de um rosto, as cores, 0 contarre®rpo, 0 sexo em alta fidelidade e o
funcionamento bem de perto.

Nessas capas, além do apelo erdético, dos corposutosss e malhados, poses
insinuantes, sorrisos e olhares de demanda, obseranda a valorizacdo do falo

reforcando uma espécie de narcisismo masculinoutto ao corpo. Este narcisismo,
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segundo Baudrillard (2004, p. 77), € uma estrujuease embasa em seu sentido, ja que
em tudo ha um sentido, “ha uma nostalgia diabdleae perder em meio as aparéncias,
na seducao de sua imagem”.

Segundo Costa (2008, p. 4), “como as revistas rfingsy as revistas gays
expdem em maior nimero 0s genitais dos seus fdéaps Isso ocorre por causa das
normas do género masculino, que tornaram 0S homais permissiveis ao sexo em
comparagao com as mulheres”. Uma construcdo gasceeds hegemonias normativas
sécio-culturais acerca das relacbes entre os gén@rgue se percebe é que ha ainda
uma construcdo analoga a normatividade heterodsegaeece-nos que ha uma
aproximacdo dos estudos sobre géneros mulher enh@m® a constru¢cdo normativa
gay.

A significativa presenca de vetores emanando dagobrmusculosos, rigidos,
em direcdo ao pénis, nas capas, sinaliza que sta&iMagazinebusca acentuar “a
visao do falo, que é o elemento principal da sueatiga erética” (COSTA, 2008, p.4).
Construindo significacdes de poder e acédo, insthwaa iminéncia do desejo de
despertar e de fazer sexo.

As capas 4 e 5 exibem também os participantessepiados como sedutores,
por meio da construgédo do corpo velado, ocultardtas partes e evidenciando outras

em tom de suspense.

Capa 4 Capa 5

Na capa 4, o processo narrativo formado pelo \aaacéao, por meio do braco
sempre musculoso e rigido, direciona para a pager®r do corpo, configurando-se de

forma distinta das capas @ Magazine O participante representado, ao levantar os
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bracos e apoia-los na cabeca, enrijece os musdol@bddmen, sugerindo virilidade,

forca masculina e sensualidade. Na capa 5, osegetormados pelos bracos indicam a
regido da cintura proxima ao pénis, entretantomestra de modo menos explicito

como ocorreu nas capas@aagazine

Os troncos masculinos, nas capas, revelam um aoglbado, musculoso, e
bronzeado, térax robusto, abdémen plano, bem definbracos com musculos
delineados, refutando o que poderia ser pensado comideal de beleza homoerdética,
com tracos afeminados e frageis. A construcdo de cwnpo viril que,
consequentemente, refuta uma imagem afeminadaitdacil aceitacdo social dos
homoeroticos, ja que sua aparéncia exterior est@aldos padroes de masculinidade.

Historicamente, em 1950, os gays possuiam tracésfemaininos, ja em 1970,
as obras do famoso desenhista Tom of Fifanetratava os nazistas uniformizados e
musculosos; tais desenhos refletiram no comporttnmis homoeroticos, constituindo
“um homem gay” calcado na hipermasculinidade. P#&2i206, p. 65) argumenta que
“se tantos aderiram ao seu ideal hipermasculiporéue esse ideal ja existia, enquanto
desejo, latente nos que a ele aderiram”. Nesteextmtdurante as décadas de 60 e 70,
relata Parizi (2006) que muitos gays passaramagidrgar academia, modelando seus
corpos e usando roupas que salientavam tanto sgailns quanto o pénis.

Parizi (2006, p. 67) argumenta ainda que, parar g¥se reconhecimento, a
imagem de um gay afeminado e fragil precisava sedagi exigindo “homens
vitoriosos, fortes, seguros”, assim homens queafazsexo com homens podiam ser
uma experiéncia herdica, ndo muito diferente do goentecia entre os soldados
heterossexuais.

Braz (2009, p. 82), em sua pesquisa sobre clubssxdepara homens, investiga
convencdes que permeiam as praticas sexuais ecakhass erdticas vividas nesses
espacos, questionando especialmente os modos pelais a masculinidade é
reivindicada, apropriada e significada. O autoateelque durante um ano freqlentou
assiduamente paginas daternet relacionadas tanto aos locais comerciais para
encontros sexuais entre homens da cidade de Sdwm, Baanto a busca de parceiros

para sexo e/ou relacionamento afetivo. O autor rebseque, nestas paginas de

“! Touko Laaksonen adotou o pseudénimo Tom of Filmdseus desenhos enviados a revistas devido a
repressdo homofdbica nos EUA. O desenhista congmearsobre sua orientacdo sexual desde os cincos
anos de idade, atraido por homens uniformizadotynstas de énibus, fazendeiros e operarios. Derant
a Segunda Guerra Mundial, os nazistas ocuparanmlanBia, e encontros homoeréticos envolvendo
militares ocorriam nos parques durante o blecaotiermo. Além de homens uniformizados e musculosos
Tom of Filand passou a desenhar cenas de sexocar fmiblicos (PARIZI, 2006).

107



relacionamentos, 0s usuarios buscavam conhecemls‘carachos”, com postura

“masculina”, sem “trejeitos efeminados”; dessa fayrdiz 0 autor que as aparéncias
mais discretas ndo afeminados parecia ser uma raateese tornar mais valorizado. O
autor ressalta ainda que: “tanto aqueles que seifidavam como ‘ativos’ quanto os

‘passivos’ nessas paginas declaravam-se ‘ndo adelosh e buscavam parceiros como
eles” (BRAZ, 2009, p. 82).

Um olhar mais detalhado para as capas expostasamostenquadramento de
um padréo cientifico de beleza aos molde8die Epoquepadrio estético do corpo
saudavel, da eugenia do corpo plasticamente perigit corpo antes médico, natural,
biolégico, que passa a ser construido esteticamgme meio de tecnologias
disciplinares. Um controle por meio do corpo robukarmonioso ao contrario daquele
flacido, magro, palido, disforme (GOMES, 2010). &bve que € uma construcdo de
corpo esteticamente perfeita, com propor¢cdes dgitméir reforcando o discurso
hegemonico acerca do corpo. Neste aspecto Bagody( p. 5) afirma que “o corpo é
sempre uma construcdo. Todo trabalho assenta naccéa de que ndo ha corpo
natural, de que o corpo corresponde a um exerof@oativo de constituicdo objectiva
de algo que se constréi para ndés como este covfabé. ressaltar que tal corporeidade
reforca um processo de identificacdo entre os mesntda comunidade gay, pois €, na
relagcdo com o outro, que nos identificamos seja géérenca ou semelhanca.

Os homens musculosos, depilados e sem camisa, xeonpe, sdo figuras
conhecidas em boates gag®nstituindo, muitas vezes, o estereétipo do Basbie,
objeto de desejo de muitos. De acordo com Wolfg@0@8, p. 52), o termo é usado
normalmente para descrever o homossexual mascainado’, musculoso, porém, “a
cultura barbie possui outros atributos que néo estdo ligados demes aparéncias
fisicas de quem assim se intitula, e sim a um cwojde condutas tipicas do grupo”.

Outro tipo de modelo vetorial foi encontrado no swsorpora, embora nao
tenha sido categorizado e previsto pela GramaticaDdsign Visual, estamos
postulando que ha um vetor formado pelas roupaspddicipantes representados,

principalmente o decote em “V”, como ilustrado abai
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Capa 6 edp

A nossa hipoétese é a de que a camisa com o dend¥¢’groduz um vetor que
direciona ndo s6 o olhar para o corpo depiladoacgp mas principalmente aponta,
direciona, o olhar do observador-leitor para agdicedo 6rgdo sexual. Castilho (2004,
p. 98) afirma que:

Na composicao formal do traje, encontramos a reggfital e outras partes
consideradas eréticas do corpo, como 0s seiose qemspre destacadas por
meio de isolamento croméatico, relevos e linhas cairais, que,
independentemente do volume ou da proporcao qrageodssume, indicam
a regido pubica.

Assim, os trajes e os adornos, por suas compssiplsticas, conferem ao
corpo estratégias de manipulacéo diversas, das godem se sobressair a seducao, a
tentacao e principalmente o jogo erético. A sedugas palavras de Baudrillard (2004,
p. 51), esta na insinuacéo, no desejo de se désoslsegredos de forma que o jogo da
seducéo traz o Outro (seduzido) para o terrenoalaquue o seduziu, tendo em vista
que “seduzir é fragilizar. Seduzir é desfaleceAUBRILLARD, 2004, 94).

Na capa 6, a blusa, a principio, encontra-se sbarta com uma sequéncia de
botdes, que instigam o olhar a percorrer um trajgajo destino final € a regido pélvica
onde o vértice do triangulo abre-se na lateralnuesndo o olhar para a regido da
genitélia do PR. Na capa 7, forma um vetor quecidina o olhar ndo s6 para o peitoral
do PR. Vale ressaltar que, na esteira do corponm@geamente perfeito, o decote em
“V” reforca essa construcdo uma vez que é usadogangar o pesco¢o (uma zona de
virilidade masculina também) e afinar o corpo, &muho-o estrategicamente mais magro
e esbelto, além deexy porque constréi o jogo do esconde-mostra, prodiazi
conotacdes erdticas e sensuais, ja que “o fasgingeducdo também passa pelo ‘poder
de seduzir’ (BAUDRILLARD, 2004, p. 98).
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As camisetas com decote em “V”, afirmam os espstaal
em moda, jaA se consolidaram como tendéncia.Bio:
Homem Tipo Magreescrito por Mavelf, o autor doblog
diz que: “esta ‘seta para baixo’ que o V faz em@escoco,
tende a alongar sua silhueta.” Chama atencdo o quo
este tipo de gola ndo combina com pelos, é nedessar
portanto, depilar.

Figura 61. Gola em “V” Assim sendo, o modelo vetorial formado pelo deeote

“V” aponta também para a sexualidade do PR, exddtasempre partes dos corpos

esteticamente trabalhadas e disciplinadas.

Em relagéo ao tipo de estrutura narrativa, consts¢oque, dentre as vinte e
quatro revistas, apenas duas capas contém doiscigmates realizando acéo
transacional. Podemos postular, de certo modoggsa pouca recorréncia deve-se ao
fato de a propria revista querer manter a sexuddiddos atores representados nao
associando estes ao esteredtipo atribuido ao hethaesf. Silvaet. al (2008, p. 49)
fazem uma analise da representacéo do viril neascd@G Magazine neste estudo, 0s

autores também relataram a pouca presenca detdags aociais nas capas da revista:

Esses homens retratados nao trocam olhares, neispspnem conversam
entre si, como se ignorasse a presenca uns dos @utuscasse cada um seu
interlocutor fora do espaco onde estéo (...) dadisiamento’ existente entre
eles serve ainda para evitar a existéncia de unirssralismo entre 0s
mesmos. Dessa forma, ndo podemos associar nenhotimesgalismo
masculino a eles.

Tal reflexdo corrobora com nossa hipotese de pras@o da orientacdo sexual
dos participantes representados. Ou, entdo, esga pecorréncia deve-se ao tipo de
género discursivo em andlise e sua pratica saragh de revista destinada ao publico
gay, tendo em vista que o leitor jA € o observaldmuele participante representado,
estabelecendo entre PR e Pl uma relacdo intimsa desna talvez a presenca de outro
participante intimidaria esse tipo de relagdo, asmmo poderia recair na pornografia
que parece nao ser o objetivo das edi¢cbes quersegue

“2lmagem e informacdes retiradas do bite://magro.blog.com/2010/04/22/gola-Acesso em nov. de
2010.
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Capa 8 Capa 9

Observe que, nas capas 8 e 9, ha a presenca deadiifpantes representados
que, a principio, ndo interagem. Na capa 8, o RRljirar o corpo, forma uma linha
diagonal, o que caracteriza o corpo em oferta, iestimacéo do corpo forma um vetor
em direcdo ao PR2. Observe que o0 processo tranaheiajue prevé um Ator e uma
Meta — ocorre de maneira sutil, ou mesmo veladégmiea que a Meta (supostamente o
PR2) ndo se torna um alvo. O corpo em oferta do, ARRImesmo tempo em que se
dispde ao observador para ser olhado/contempladdyém gera certo distanciamento
pelo posicionamento obliquo. Enquanto que o PR2@sh o corpo totalmente voltado
para o publico o que pode denotar certo engajamantbamada “Direito homoafetivo
Justica em transformacéo” reforca tal pressup@siqpye esta localizada do mesmo lado
(direito) em que o PR2 esta posto, o que tambéganse Kress e van Leeuwen (1996),
classifica, no significado da composicdo como Nawprmacdes que a sociedade
ainda desconhece.

Os corpos estampados, nas capas 8 e 9, sdo furdfsados e bronzeados.
Segundo Hall (2009, p. 121) “o corpo tem funcionactomo o significante da
condensacdo das subjetividades do individuo e fess#@io ndo pode ser descartada
apenas porgue, como Foucault tdo bem mostra, el& né&rdadeira”. Ou seja, estes
corpos sdo submetidos constantemente a regimesrdigde normalizadores.

Inseridos neste contexto social em que se rej®igdhd, feio, careca, barrigudo
e afeminado’, de tal forma que vemos o discursdudeate repetido (...). De fato, a
quase obsesséo pela beleza entre a populacao gaylima parece atravessar limites da
idade, raca e nacionalidade”. (PRADO e MOTA- ROPMEQ6, p. 167). Fato é que a
regulamentacdo do corpo perfeito ndo atinge somestemulheres — as quais

historicamente sdo mais preocupadas com a estétinas, também aos homens em
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geral, criando esteredtipos. Estudos recentes dgraom que os homens também estao
sofrendo com questdes relativas a imagem corpdesioese reflete no comportamento
alimentar, no investimento das préaticas de exegidisicos e dietas radicais
(ANDRADE, 2008).

Os principais transtornos alimentares da clinicgeraporanea sao a anorexia e
a bulimia nervosd. Andrade (2008, p. 35-36) relata que, de acordo pesquisa
americana, “0s homossexuais e 0s bissexuais massuliendem a estar mais
vulneraveis ao risco, especialmente desenvolvemiahervosa”. Um dos fatores que
possivelmente desenvolve tais distarbios alimestgsede residir na questdo da
aceitacdo social, como temos visto os valores hégewos (branco, magro, poder
econdmico) reforcando os padrdes de aceitabilidadgue padrbes os alternativos que
valorizam a diferenca.

Na capa 9, temos dois atores, mas nao fica clagia de um em relacdo ao
outro, ou seja, do ator em relacdo a meta. Elecpar estar encostados o que constitui
um processo de acdo transacional bidirecional, eenas dois participantes sao ao
mesmo tempo Ator e Meta, porque, ao se encostamesp@arem-se, resultam em agéo
simultanea, embora ndo haja nenhuma configuraghoérdtica entre os participantes,
ou algo que evidencie certa aproximacao sexuat @is. No entanto, observe que o
PR2 estéa direcionando seu olhar para o PR1. Um cotimido, até meio desconfiado. A
presenca de dois participantes nas capas aindaduepresente nenhuma conotacao
sexual entre eles interfere no imaginario do olzsileitor.

Observe também que os dois atores produzem vefmesneio do olhar, para
algo que esta acontecendo fora da imagem, o qussKeevan Leeuwen (1996)
denominaram de processo reacional. A imagem desse fpode gerar no observador-
leitor uma empatia, pode despertar o desejo deestificar com os participantes da
imagem.

Em relacdo ao processo reacional, verifica-seapa 8, que o ator em primeiro
plano esta configurando uma reacéo unidirecionadtrensacional, ja que seu olhar se

direciona para algo fora do enquadre. Embora tacapelos proprios corpos,

43 Segundo Andrade (2008, p. 28-29) “a anorexia reréocaracterizada pela acentuada perda de peso de
forma voluntéria” e acrescenta “dentre as manif@&s clinicas de transtornos da imagem corporal
encontradas na anorexia nervosa, incluem-se pdéregmistorcidas de tamanho e crencas errdneas sobre
a forma fisica”.

Ja “a bulimia nervosa é caracterizada pela intenggestdo de alimentos de forma controlavel (epaHdi
bulimicos) e preocupacdo excessiva com o peso geimaorporal, o que leva tais pessoas a utilizarem
métodos para compensar tamanha ingestdo de alsnfréimitos auto-induzidos, diuréticos, laxantes,
inibidores de apetite, dietas e exercicios fisfomséticos) (ANDRADE, 2008, p. 30-31).
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percebemos certa indiferenca ou falta de engajamemtire os participantes
representados. Em um dos blocos de chamada dgsaah&ao seguinte enunciado:
“Interior: como gays enfrentam o preconceito e ¢afem cidades pequenas”. Observa-
se que tal chamada se ajusta a configuracdo dtisigeantes representados, ambos
possuem a fei¢cdo séria, e o envolvimento se liagenas ao leve toque dos corpos.

A revista chama atencdo para a construcdo de umiadade machista e
preconceituosa em que o0 casal gay ndao pode expmsa sentimentos em publico
como um casal heterossexual. O leve toque entpanisipantes pode se referir a um
possivel relacionamento e a atitude séria e o olada envolvente e amigavel do PR2
em segundo plano podem ser revelados como umace#ac@o dessa condi¢cdo que os
gays constantemente se submetem — a exclusao. Malmressaltar ainda que PR2 esta
sendo representado de costas para o observadwor-lgituma leve inclinacéo do rosto,
mais especificamente do olhar direcionado para b. ERsa configuracdo obliqua pode
estar revelando um tipo de exclusdo, como se elp@dencesse a sociedade.

Essa discussdo acerca da aceitagdo da comunidgdengasido amplamente
debatida em manifestacdes de carater publico hmke® tema da diversidade sexual.
Dentro da Universidade Federal de Vicosa (UFV), @oooutras universidades, por
exemplo, criaram um grupo que debate estas queptiiEas, chamad®rimavera
nos Dente¥, que proporciona estudos sobre o género social,newsoem forma de
palestras ou mesa redonda, mostra de filme, eatres) além das manifestacdes dentro
e fora do campus da Universidade, tendo em vista “guuniversidade nao apenas
escreve sobre a sociedade, ela também conversa sogiedade” (GARCIA, 2010, p.
156).

Sob este aspecto Mota (2007, p. 196) argumemrta qu

Com a manifestacdo da homossexualidade no mundéagupor si s6,
mostra que a luta pela emancipacéo dos direitds eigociais dos gays na
sociedade brasileira traz a tona outra necessidade:se construirem novas
estratégias e novos espagos que abram caminhdaadeléue todos séo
iguais perante a lei e diferentes diante da digads sexual

4 O Grupo Primavera nos Denteformou-se em 2008 tendo por finalidade a “inserg@odebate
homossexual na comunidade universitaria e vicosdfsse coletivo € fruto da reflexdo de individuos
que, sentindo a opressédo colocada pela “normalitatbFossexual”, tomam pra si a responsabilidade de
escancarar o debate LGBT através da organizacde despo social e da realizacdo de eventos préprios
e com parceiros”. Disponivel ernttp://www.institutoadediversidade.com.br/direitogmanos/i-semana-
da-diversidade-sexual-da-universidade-federal-dexwicosa/ Acesso em: nov. de 2010.
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Observamos também, em algumas capas, as Circuiastapdncipalmente as

Locativas, que se apresentam por meio de cenarios.

Capa 10 Capa 11 Capa 12 Capa 13

Notamos que ha dois tipos de cenarios recorremtesapas das revistas: i) um
cenario que se forma por um ambiente publico e ) outro formado pelo ambiente
privado. Entretanto, devido ao enquadre, a sakéecia disposicdo dos atores na
imagem, hé& certa dificuldade de afirmarmos os pessiocais, dessa forma, ndo sera
possivel prever a quantidade de cenarios que pert@rocais publicos ou privados,
entretanto, algumas capas, como as dispostas aperajtem-nos a classificar estes
ambientes.

Podemos inferir que ambos os ambientes podem &agf@ddeia de fetiche
sexual, pois remontam a locais tipicamente imagisadusados para fantasias sexuais.
Deste modo, envolve os leitores-observadores arae seducdo implantando na
iImaginacéo destes um desejo pelo modelo da capvidéa. Nestes termos, Baudrillard
(2004, p. 118) diz que:

A seducédo é algo que se apodera de todos os waderéodos os afetos e
representacoes, que se apodera dos préprios spahmsconverté-los em
algo diferente de seu desenrolar primario, um jogds agudo e sutil cuja
aposta ja ndo tem fim nem origem, seja o de umsdpulseja a de um
desejo.

Podemos dizer que a seducdo, nas capas, ocorreurgdof dos locais
tipicamente fetichizados na imaginacéo dos sujefdsscenarios publicos nos chamam
atencdo pois podem revelar ndo s6 uma fetichizagé@s, também a idéia de que

assumir a orientacdo sexual diante da sociedadéo@is publicos, € uma forma de
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ativismo politico, ganhando visibilidade e emancémg Parker (2002, p. 96) relata que
essas possibilidades dentro de um espac¢o publicfereon aos homoeréticos certa
conquista do territério “inimigo”, o autor aindazdgue, “a transgressdo do decoro
(hetero) sexual apropriado torna-se parte essedeiatriacdo do espaco gay semi-
secreto (embora bastante consciente) dentro dawigsoestruturas da sociedade
hetero”. Nas palavras de Costa (2010, p. 25) “aqgile é proibido, discriminado e
estigmatizado socialmente em espaco publico (regeadhoralizado), torna-se entéo
elemento de regresséo e combate”.

As capas que representam o ambiente publico (1@& 12) trazem cenarios
interessantes que, de fato, nos remetem iniciabreidéia de fetichizagdo. A praia e 0s
coqueiros, a cidade de Sao Paulo retratada pelp KMsseu de Arte de Sao Paulo)
localizada na Avenida Paulista, onde ocorre a RadadOrgulho Gay, e uma sala de
uma academia de ginastica sdo ambientes que mtEgisoficial ndo permite cenas de
sexo, levando a punigéo severa quando autuado.

Ja, Parker (2002, p. 89-90) afirma que:

As ruas, pracas, parques e outros lugares puldesdade tornaram-se um
palco para contatos homoeréticos relativamente $sgms — interacdes e
aventuras sexuais que certamente seriam impens&veisn cendrio social
intimo ou de menor escala. (...) 0 espaco supostanmeutro da vida diaria
comegou a ser questionado, pelo menos momentanegmabrindo
possibilidade de construgéo de uma paisagem st diferente.

Sobre a questdo social/sexual em um espaco pubBlicker (2002, p. 100-101)
nos oferece duas possibilidades, sendo que umam#daria a outra: i) essa relacdo no
espaco publico pode ser interpretada como umadepéo da opressao e da dominacgao
da vida sexual tradicional, que proibe qualquersipdglade de um espaco de
socializagdo, festividade, entretenimento dos hoétices, que expulsa essas
interacbes do mundo da rua para um mundo clandesiih e a constante
“homossexualizacdo” do espaco hetero por meioaieds transgressao.

Assim como 0s cenarios, as roupas ajudam na ceraci@ dos participantes
representados, na figura 12, o participante reptade utiliza calca de quimono
denotando um sujeito ativo, criando um cenario @0 A chamada traz o seguinte
enunciado: “Samuel Finkler: Malhacdo para maiore§.enunciado “malhacédo para
maiores” € bastante significativo pois reforca edeal de corpo musculoso, viril, forte,

direcionando para a atividade sexual. A respeisositabologias presentes nas imagens,
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a capa 12 traz ainda na composicao do cenarioestiiagde simbolos falicos expressos
por meio dos suportes usados na pratica de escalada

A mao direita do PR totalmente fechada segura fiterde o simbolo falico
(suporte de escalada), podendo nos remeter acsgmogsturbatorio, o que também de
alguma forma aguca a imaginacao daquele que ovabser

Ao utilizar esses cenarios, os produtores dastesvigodem estar estimulando
nos observadores-leitores certo fetichismo. Sasék09, p. 1185), neste
direcionamento, diz que o individuo “passa a sduidb por um mundo de
representacdes e pela generalizacdo do fetichismmeatcadoria, que invade a vida
cotidiana através da disseminacdo das imagensaigageralmente, a fantasia’. As
revistas estimulam certas fantasias sexuais aapirodagens narrativas com modelos
musculosos, rigidamente potentes e viris, em arndsepublicos que se tornam cada
vez mais erotizado ou sexualizado. Silva (20030p) diz que “o imaginar em abracar,
fazer carinho, beijar, explorar e estimular as gogr@genas do outro ja é por si s6 ato
de prazer”.

Ja os ambientes privados dos cenarios das capasigias retomam a ideia de
privacidade e intimidade. Na figura 13, por exemmocenario € composto por um
guarto que traz em seus detalhes uma cama reglettndfadas: um convite ao leitor-
observador a estabelecer um contato mais intimeseopl, como por exemplo, a se
deitar com o participante representado. Este, parvez, se encontra “esparramado”
com uma das pernas flexionada na cama, o que cewadeve abertura das pernas
direcionando o olhar do observador para a regigoéads, os bracos estendidos sobre o
pescoco facilita o enrijecimento do abdémen, a gdmsicorporal do PR ajuda a
composicao erdtica da cena. Alberoni (1986, p. 1&%jumenta que 0 corpo se
transforma em um objeto erético quando o sujeiter ggradar ao outro, assim “é o
desejo dos outros que pde em movimento NOSSO CoOmMETEOD”.

O ja citado trabalho de Silva (2003, p. 106) tram um dos capitulos,
fragmentos de contos e relatos enviados pelogdsitaG Magazine nestes contos,
falam sobre amores impossiveis, relatam encordoogidéncias, entre outros, mas uma
das caracteristicas que a autora destaca € a g@uisst@alorizacdo do ambiente onde

acontecem esses encontros:

No inicio dos relatos da sec&mi Assimpercebe-se a preocupacdo em
localizar a geografia do lugar, o ambiente onden@o@u 0 encontro, uma
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tenda na praia, um bar, um cinema da cidade, alegiaojecdo do filme e o
relato dos aspectos fisicos da pessoa que é @ algetiesejo. O interesse
inicial € baseado na aparéncia que desperta adiracque satisfaz as
necessidades especificas daquele que olha. E€sessd leva a atragédo
sexual despertada pelas maneiras provocantes maddisicas excitantes,
como o abdémen definido, um corpo atlético. Ness#ido, os lugares, a
forma do ambiente onde aconteceu o encontro, pddeiém aumentar a
atracao.

As capas (10, 11, 12 e 13) evidenciam os bracopasigao corporal, os quais
formam vetores sugerindo movimentos, além de evidegorpos fortes e musculosos
como se estivessem expostos em uma vitrine: aaddertcorpos que apelam para uma
adequacdo aos padrdes socialmente impostos indttais formas de controle corporal,
desencadeando, assim, um processo continuo delidiaciento e normalizacdo dos
corpos: um corpo forte, jovem, disposto que possua disciplina, exigindo um
incomensuravel esforgo fisico-corporal além de mp

Nas capas mencionadas acima, destacam outrosagea@sioticos tal como a
cor, o brilho e a luminosidade (embora discutireroos mais afinco os padrdes de
modalidade na secao 4.1.4, observamos a importédesises recursos na composicao
imagética das capas de revistas). Observa-se Um bie realca os corpos e a pele dos
atores sociais, conferindo a eles um aspecto saljdéama aparéncia de pele macia, um
convite ou até mesmo um despertar de desejo em me@sse corpo, aparentemente
macio e bem cuidado. O planejamentaytketingdessas revistas utiliza o ndo-verbal
como imagem plastica, em que sua prépria corpateideica funciona como meio
para transmitir significados.

Além das circunstancias locativas, encontramos bpgota também as
Circunstancias de Modo, que séo as ferramentassigada a realizacdo do processo de

acao:

Capa 14 Capa 15
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Nos dois exemplos acima, podemos verificar a atjiio de pecas de vestuarios
para a execucdo dos movimentos dos participanpessentados. O cachecol (capa 14)
serve de ferramenta para esconder a genitélia,casaco de couro (capa 15) para
demonstrar atitude, pois o ator social esta seapdeesentado com uma postura ativa,
realizada por meio do braco que segura firmemerntasaco; além disso ha a feicdo
séria, envolvente e os olhos demandando algo denamor, como por exemplo, um
convite para 0 engajamento com a causa gay. A adampancipal “Diversidade em
pauta” reforca a construcao da imagem.

Podemos dizer que o movimento das méaos com cacheaph 14, pode
representar aqui o falo, imponente destaque derpogmténcia ja a roupa feita de
couro, capa 15, tornou-se um material de feticlpartéir do século XIX, os primeiros
fetichistas acentuavam o cheiro e o brilho do coMalérie Steele (1997, p. 61)
argumenta que no século XX as associa¢fes simbdir@ouro se tornaram cada vez
mais importante, estando o couro preto associad®@am sadomasoquista, nos anos 20
e 30 fotdgrafos pornograficos mostraram pessoaglaesde couro preto envolvidas em
atividades sadomasoquistas. Steele (1997, p. Estyale que:

O couro fornece um simbolo assegurador da sexdalidaasculina viril.
Uma jaqueta de couro ndo somente ‘disfarca’ aslégaacdes’ do corpo e
da uma sensacéo de ‘elevada percepgéo sexualtamhém funciona como
icone de masculinidade severa, suja e até mesrtal brei de poder rude.

Sobre as vestimentas, Castilho (2004, p. 8&nhafgue:

A roupa constroi-se como linguagem, e como tadrala estrutura fisica do
corpo, imprimindo em sua plastica novos tracos,anolinhas, novos
volumes e novas cores. Essa caracterizagdo gagdriz ao corpo € o que
faz com que os sujeitos executem perférmances gaaquisicdo desses
elementos que vao revestir sua massa corporea

Dessa forma, a roupa funciona como um importaneEme&hto para a
ressemantizacao corporal, recriando um corpo @aalifie manipulado pelas regras e
normas sociais, além, claro, da estética. O siminalisexual produzido pelo vestuario é
observado em todas as imagens fotograficas das depavistas, estimulando o desejo
dos observadores por meio do apelo visual.

Wolfgang (2008) diz que assim como a subcultBeabie também existe a
subcultura dos Urso8éar9, que se revelam de forma oposta a primeira. Aémgia

mascula, a corpuléncia, os rostos quase sempradumle, algumas vezes, o orgulho
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em ostentar alguns quilos, constituem algumas madza representacdo “ursina’.
Afirma a autora que o movimento ursino, assim c@meconhecido, também incorpora
outras manifestacbes da homoafetividade/homoerotismasculino, e, em muitas
representacdes desse movimento, ha constantemestede trajes feitos em couro. Tal
subculturaljearg ndo foi representada em nenhum momento nas depavistas, nem
ao menos sugerida. Podemos postular que ha, nas dagcorpora, uma representacéo
hegemoénica da comunidade gay, com corpos malha#rs, pelos e sem barba,
refutando a subcultuBears apresentada por Wolfgang (2008).

A narrativa € uma forma discursiva de agir no muaditesempenha um papel
central na construcdo das identidades sociais.sikateras narrativas que analisamos
nas capas constituem as identidades, as relac@resedss, por meio do corpo e dos
vetores que emanam dele (bracos, pernas, a prpps&do do corpo), com isso,
observa-se que a capa de revista cria uma “naafatym os atores sociais, como se
contasse uma histéria para os leitores/observadooessso também os ensaios eroticos
do conteldo das revistas sao perpassados por ona jgibpicio de envolvimento entre
os interlocutores, nesse sentido, os cenarios séaspfundamentais para 0 processo
narrativo. Como afirma Bruner (2004, p.692-693)n&arativa imita a vida, a vida imita
a narrativa. (...) N&ao existe algo que possamos chdmé& vida em si’””. Em termos
identitarios, as narrativas legitimam e privilegiarartas formas de subjetividades
enquanto excluem outras, o fato é que as capasedetas reforcam a identidade
Barbig excluindo, assim, a subcultura gay &esars

Uma das caracteristicas principais da subcuBaidbie € a valorizacdo de um
corpo atlético, Bartolo (2007, p. 14) ressalta que:

O corpo contemporaneo € o0 corpo nessa tensdo dead=gdo de uma
matriz semiotica que o identificava: desmarcacasoeddtério bioldgico na
tensdo para o territério tecnologico; desmarcagideditorio organico na
tensdo para o territdrio maquinico; desmarcagatedaorio do natural na
tensdo para o territorio do artificial e deste parterritério do sintético;
desmarcacdo do territério da subjectividade nadtenmra o territério da
objectualidade.

Nesse trecho, as alteragcdes corporais constantensefiidas produzem um
“corpo maquina” em alusédo as palavras de Bartdd®7{2 ja que sédo produzidas para
atingir um mesmo padrao corporal, um mesmo tipesiritura fisica, negando assim,

as diferencas.
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Como ja discutido, na estrutura representacioméi aos processos narrativos
ha também os processos conceituais que divergerprihosiros, pois ndo apresentam
0s participantes envolvidos em uma acéo, mas sinteemo de sua esséncia. Os
processos conceituais presentes no corpora seemefans processos analiticos e
simbalicos.

Abordaremos entdo 0s processos analiticos em quoeodelo, participante
representado, age como o portador de atributo®gsises que correspondem as partes
do todo.

Capa 16

Na capa 16, o participante representado chupadmsad®mo se tivesse acabado
de comer algo, por meio de uma composicao extrem@nsensual: a barba cerrada, os
cabelos propositalmente desarrumados, as tatuagpascingno mamilo esquerdo e a
corrente compdem o visual do participante que paders classificar como Atlético ja
que retoma o esterestipo do surfista carioca etorsan com a chamada “40° sarados
protagonizam seriados made in Rio”. Poderiamossifieer estes adornos como
atributos possessivos do Portador. Observa-se goepo do participante representado
€ tomado como veiculo de comunicacdo que persardfisujeito em seu ambiente; a
tatuagem, opeircing no contexto da tribo de surfista, sdo revestidesvalores,

construindo dessa forma, a identidade do PR, as®ino afirma Castilho (2004, p. 48):

O sujeito, por intermédio do corpo como suporteeerde expressao, revela
uma necessidade latente de querer significar,amséruir-se e de recriar-se
por meio de artificios ‘inéditos’, geradores de amvsignificacbes e
desencadeadores de um estado de conjuncdo e drsjuhe valores
pertinentes a sua cultura.
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Podemos dizer que tanto o cabelo, a tatuagem, @si@s] quanto a roupa
servem de referéncia para classificarmos um atorocpertencentente a determinada
tribo. S8o inlmeras as maneiras pelas quais cdtlaactabrica/controla e disciplina
um corpo, que “abre caminho para a individualidapadea a fixacdo de uma identidade”
(SILVA et al, 2008, p. 26). Nesse sentido, assim como ascasatiiscursivas se
modificam com o tempo, pelo préprio contexto, e ymia determinada cultura, Bartolo
(2007) ressalta que o corpo acompanha essas praticaa medida em que elas se
transformam, o corpo as acompanha modificandorsbém. Assim, “o0 corpo € um dos
locais envolvidos no estabelecimento das frontegqas definem quem nos somos,
servindo de fundamento para a identidade — por pkemara a identidade sexual”
(WOODWARD, 2009, p. 15).

A chamada “corpo perfeito como conseguir em 24hbfréenunciado explicito
dos padrbes hegemonicos e o reflexo dos anseiokittres em potencial pela busca
constante do corpo perfeito. A capa traz a imagermard ator social que se insere nos
padrées hegemonicos ocidental de beleza: jovemgcoyaorpo forte, cabelos lisos o
que poderia representar, segundo aquele editariajue seja considerado “Corpo
perfeito”. Isso cria uma expectativa nos leitores tdmbém obter aquele corpo
desejado/desejavel, assim “0 modo de andarmoxgisamtarmos, de nos obrigarmos a
emagrecer ou a engordar, de exercitarmos os m@soulode os disfarcarmos tem,
quase sempre, causas sociais” (BARTOLO, 2007,)p. 28

Neste contexto, o surgimento de novas tecnologiss gpdem retardar o
envelhecimento ou colaborar com a manutencdo arpacaba traduzindo como
obrigagOes ou regras a serem cumpridas. Tudo iwogieso processo natural do corpo:
estrias, celulite, espinhas, linhas de express@@aqigo inerente ao ser humano passa a
ser nos dias atuais descuido ou desleixo com oripr@prpo, algo condenavel pela
sociedade.

A capa 17 abaixo é um exemplo de estrutura coradeifdetalhes que nos

chamam atencéo nesta imagem constituem o prodessoliso atributivo:
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Capa 17

O cenério, em cor cinza, como se estivesse compamadoguarto escuro,
apresenta o PR em posicdo obliqua, com os olhosrtosbe corpo amarrado, tal
conjugacdo parece construir uma identidade de ueitswgue foi e € silenciado,
controlado, disciplinado; submetido ou “assujeitadfopor alguém ou algo. A capa
acima foi produzida em junho de 2009 e parece rger aritica explicita ao preconceito
latente e homofébico que ocorreu durante a Paradardulho Gay, em S&o Pafflo
Diante de tal acontecimento, a producdo da Rexiste decidiu abordar a questédo do
preconceito vividos pelos homoafetivos e a atitugigressiva por parte dos
homofobicos.

A composicdo da capa mostra o PR imobilizado caaroblante de desespero,
0 que nos leva a inferir que tal imagem retoma rabiente de carcere: o cenario se
constitui, ao que parece de um “barracdo” de madeiujo e deteriorado, com
pichacdes e falta de luminosidade, acrescentandelinma de terror. O participante
representado estd com a boca entreaberta comatassgrpor socorro, a boca, nesse
caso porta como a metafora da denuncia, Unico dee@mmunicacao, nesse caso, tendo
em vista que o PR encontra-se amarrado, a barh@ouoo grande assim como o pelo
do térax denota um aprisionamento. A transpiragi®emana do corpo do PR é uma
espécie de sinal de que houve esfor¢co para desatemarracdes, um tipo de reluta para

sair de tal ambiente e daquele aprisionamento.

%0 termo“assujeitado” foi cunhado por Althusser, ele coasia a ideologia um meio indispensavel
para a constituicdo de sujeitos humanos e que mopd@sta sem ter que, necessariamente, passar pela
consciéncia

“® Dados retirados dattp://wwwl.folha.uol.com.br/folha/cotidiano/ult9582519.shtmlAcesso em out.

de 2010.
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Na capa da revista, 0 portador porta, neste castritmuto simbdlico que é o
filme fotografico. A composicdo da imagem cria a@s significagbes muito
interessantes. O filme fotografico, a nosso vernasmo tempo que cega 0 PR, o
prende, o0 amarra. Mas ndo € apenas isso. O rdibraefotografico para revelar-se é
necessario que esteja em espiral, da mesma forena iquagem se compde; no entanto,
ao amarrar o modelo com o filme, este ndo poderévatar. A imagem produz, a n0Sso
ver, a metéfora da revelagdo: um filme s6 se resmaim quarto escuro, porgue senado
ele queima. Essa imagem pode ainda nos sinalizargpgrande discussao que envolve
a comunidade gay: revelar-se ou esconder-se. ( filmtografico pode atribuir ao
portador os significados de impoténcia, fragilidaztevardia em relacdo ao fato de estar
preso, ou seja, impedindo-o de ndo se assumiisaiudo armario”.

Em toda a composicdo imagética da capa observaasambiente repleto de
simbologias que se remete ao preconceito que s gHyem diariamente. Podemos
citar a questdo do “carcere” que os homoeréticas @drigados a conviver, a
heteronormatividade apregoada pela sociedade nechise impede os gays de
assumirem sua orientacdo sexual livremente. MoB®82p. 195) relata que, para
muitos, a homoafetividade € “circunscrita a vidavama, como um segredo, um
constrangimento, uma questéo individual que deveepeimida compulsoriamente, um
fato alheio aos anseios democraticos”. Essas [@@ssgofridas pelos gays, segundo o
autor, geram uma “cidadania relativa” e o mesmaipiea a origem dessas privacoes
“cidadania relativa’ em razdo de serem sexualmdifezentes? Diferentes de qué? De
quem?” (MOTA, 2008, p. 195).

O barracdo de madeira, descrito na capa da imagede, ser uma analogia a
ideia do “sair do armario”, metafora muito utilizagara aqueles homoafetivos que se
assumem social e culturalmente. O local feito deleima pode ser uma analogia ao
armario que também é produzido com madeira. Poderostilar que, em ambos
locais, os gays, representados pelo participaidie, asnordacados e obrigados a se
esconderem e portanto sofrerem humilhagdes. Selasgecto Miguel Vale de Almeida

(2009, p. 14) acrescenta que:

O ‘armario’ é a mais conhecida metéfora dos probtesubjectivos, sociais
e politicos da homossexualidade enquanto categlariadentidade e de
discriminacdo. ‘Estar no armario’ significa ndo ssgsumido perante os
outros a sua orientacdo sexual; ‘sair do armaigiifica fazé-lo e assim
estabelecer um ritual performativo que simultanedeneeinstitui o sujeito
enguanto homossexual e obriga 0 entorno sociaanhecer a existéncia de
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(mais) um ou uma homossexual. Neste sentido, a $smroalidade
diferencia-se de categorias suas semelhantes — aomnaga’ ou género —
pois sO tem saliéncia através do processo de lizsif#io e pronunciamento.

A chamada “Nao me sinto PECADOR’ envolvente reld®oum padre gay”,
embora trate da relacéo entre religiosos e sexatididse aproxima da imagem da capa,
pelo fato de o ator social lutar contra essa digoacao incutida pela sociedade. Sob

este aspecto Ceccarelli (2008, p. 73) afirma que:

A insisténcia em transformar comportamentos emgoai@s identitarias
contribui enormemente para a criagdo de uma esgéa@emadura em que o
sujeito, em eco com o sistema de valores moraislentais, vé-se
aprisionado em uma forma normativa de viver a dadade.

Esses sujeitos “assujeitados” por um sistema gs& & homogeneidade e os
“preceitos morais” vivem constantemente em cordlggternos e internos, pelo fato de
serem estigmatizados por uma sociedade que apragbateronormatividade. Os
proprios gays, muitas vezes, ndo se aceitam emreprisua sexualidade, vivendo em
carceres sociais.

Vale de Almeida (2009, p. 14) diz que, ao reprisuia sexualidade, o gay
instaura um tipo de sistema homofobico, que pradumisibilidade e o silenciamento,
um “sistema de garantia heterossexual”’, normativdicetdmica. Entretanto com o
movimento LGBT, a invisibilidade e o siléncio n@msabsolutos, “a heterossexualidade
normativa ndo se apresenta como hegemodnica facessogs assumidas (...) a
possibilidade de ser passou a existir, ainda quaeldmente” (VALE DE ALMEIDA,
2009, p. 15). No entanto, os assumidos tém queerdafr constantemente o0s
preconceitos explicitos e implicitos.

No que tange ao processo representacional obssevaue o0s participantes
representados, em sua maioria, apresentam-se déssmo uma acdo e atraves de
seus corpos indicam ou sugerem os locais propg&iesrem contemplados, como a
regido pélvica. Ha, portanto, uma cultura que fan que as revistas supervalorizem a
masculinidade, mesmo tratando-se de homoeréticoflm representa o poder a
conquista. Os corpos, em unanimidade, represensaneais de beleza dissipados pela
cultura contemporanea: fortes, delineados, semspslem marcas. Os modelos das
capas apresentam uma beleza hegemobnica, pela alanarena, olhos claros, na
maioria, e cabelos lisos. O envolvimento se estabelpor meio de um processo

altamente erotizado com o0s corpos esculpidos espaseuantes. Entretanto, h4 um
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apelo, mesmo que disfarcado, pela reivindicacdoidadania, pela insercdo dos
homoafetivos na sociedade, uma construg@terofriendly Dada estas questbes

passaremos aos Significados Interativos.

4. 2. Significados Interativos

Os significados interativos se referem a interagire os participantes
representados (PR) na imagem e os participantesaiivibs (Pl), os observadores-
leitores. A constru¢cdo do significado interaciomeide ocorrer por meio de trés

categorias: o sistema de olhar, 0 enquadramenfeespectiva.

4.2.1. Sistema de olhar

O sistema de olharse ramifica em duas dimensdes: o olhar de demarua
olhar de oferta.

No olhar de demanda, o PR olha diretamente paral, oefabelecendo
imaginariamente contato com 0 mesmo, ou seja, rorgpoesentado demanda algo dos
observadores. O olhar de demanda € resultado deesejue emanam dos olhos dos
PRs direcionados aos Pls, isto implica em umaagéer direta entre eles. Entretanto,
cada configuracéo de olhar significa algum tipoalacdo entre os participantes, como
desejo, desdém, afinidade, distancia, etc. Dessaafm tipo de olhar selecionado para
os modelos, PRs, delimita o leque de interpretapodssiveis. De acordo com Kress e
van Leeuwen (1996), a relacdo entre PR e Pl nd&essenge apenas aos olhares, mas
também englobam gestos e sorrisos, expressos ganma

As imagens podem ser enderecadas indiretamentte naso, Kress e van
Leeuwen (1996) as classificam como olhar de ofertiaseja, o observador (PI) atua
como sujeito e o participante representado cometolgjo olhar, ndo ha contato entre
eles como no olhar de demanda: o PR se oferececmm® item de informacao, objeto
de contemplacdo e impessoalidade. O PR, neste @pamce como se estivesse em
meio a uma acao, e cabendo ao leitor o papel daa@mor invisivel.

Quanto ao sistema de olhar, constatamos que n@reQrpa presente quatro
formas de olhares: i) olhar totalmente de demaiidalhar ambiguo, iii) olhar de

125



demanda, mas com os corpos em oferta e iv) olhafatta. Estas formas de olhares

serdo analisadas a sequir.

Capa 18 Capa 19 Capa 20

7

Para se analisar a questdo dos olhares, € neoessasiderar a composi¢ao
total da imagem, os gestos, 0s sorrisos, e prilmgrde a questdo do posicionamento
do corpo, uma vez que tais elementos podem initerfarrelacdo entre PR e PIl. Os
olhares das capas posicionadas acima sao considekdal fato, olhares de demanda,
tendo em vista que a posicdo corporal estd vol@ala os observadores, e ha
visivelmente um vetor que parte dos olhos do PRleetéo ao PI, ou seja, uma forma
de enderecamento direto, além do angulo frontab éigb de enquadramento, que,
segundo Kress e van Leeuwen (1996) também estebel@éma relacdo direta acerca do
grau de envolvimento entre produtor e 0 espectdaamagem.

Baudrillard (2004, p. 87-88) “filosofa” belamentabse a questdo do olhar:

A seducdo dos olhos. A mais imediata, a mais pArgue prescinde de

palavras; s6 os olhares enredam-se numa espédigette de enlacamento
imediato, a revelia dos outros e de seus discutissteto fascinio de um

orgasmo imovel e silencioso (...). Tactilidade dtberes na qual se resume
toda a substancia virtual dos corpos (do desejof?) instante sutil, como

uma tirada espirituosa — duelo voluptuoso e sensaal ao mesmo tempo
desencarnado — desenho perfeito da vertigem dac@&edgue nenhuma

volUpia mais carnal em seguida podera igualar.

Nesse trecho, o autor narra o poder da seducameiar do olhar e reforca a
seducdo que se da na interacdo, embora, a pessata glossa refutar o olhar daquele

gue a observa, podendo ocasionar no sucesso @ssmada persuasdo. Sem a troca do
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olhar, sem o olhar do observador, a seducdo n&am@asle uma vertigem, de uma
abstracao e/ou contemplacéao.

Os atores sociais (capas 18, 19 e 20) representatm §0 leitor uma relacéo
“eu-vocé”, o que Baudrillard (2004, p. 179) denoande jogo ludico em que “o ludico
€ 0 ‘jogo”™ do olhar de demanda do PR. Tendo entavigie, no olhar de demanda, “o
produtor usa a imagem para fazer alguma coisa @aspectador” (KRESS e VAN
LEEUWEN, 1996, p.122), o apelo visual entdo tocabservador em sua emocao,
sentimento, desejo, caminhando para o campo dmsc@nte e do imaginario, além
disso, o olhar fixo € um convite ao observadorréigyar da cena visual, gerando uma
cumplicidade mutua entre PR e PI.

Os olhares podem-se configurar sob varias formass Mapas abaixo,

destacamos o que denominamos de “olhar ambiguo”.

Capa 21 Capa 22 Capa 23

As capas expressas acima configuram, conforme opto, um tipo de olhar
ambiguo, uma vez que esses olhares ndo se portam abares de demanda como
prevé a GDV, pois sao olhares que se enquadrammejogo erotico ou sensual ja que
ao mesmo tempo em que demandam algo, também ofestgarpelos corpos obliquos
(capa 21 e 22) seja por um olhar de soslaio deo a@atolho, que seduz e envolve os
observadores.

Assim, esses olhares ambiguos residem no fato eél@gjeapas sao produzidas
para despertarem a seducdo e o erotismo, obsengueosia maioria das vezes, se
coloca como portador simbélico de uma construcéaticersensual-sedutora de forma a

envolver o observador sexualmente.
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Na capa 21, o olhar ambiguo e sensual reforca gemalo PR: pele morena,
corpo musculoso, que leva a configuragdo do jodticer de querer esconder e mostrar
ao mesmo tempo: o olhar do PR se direciona aorRadeéando algo dele, mas o corpo
obliquo revela uma oferta, um corpo capaz de emtieg “Antes de ser um animal
racional, o homem €& um ser desejante, constantemsgdento e quase sempre
insatisfeito” (FILHO, 1997, p. 18). O olhar desge $& configura de modo desconfiado,
por isso um olhar ambiguo, proposto também por embtante sério, e a boca semi-
aberta que ajudam a compor uma imagem sensuatrasthase no erotico.

Na capa 22, podemos dizer que o olhar do partigpapresentado produz um
olhar de desdém em relacdo aquele que o obsemamdge ao que parece, uma atitude
de superioridade. O olhar fixo e de canto de ollesddbra-se em um olhar de
provocacdo como quem diz: “o que vocé esta olhdndeforcada também pela
posicdo obliqua do corpo e pela propria feicdoastor construindo assim uma relacéo
distanciada, produzindo certo distanciamento eatésl ao PI.

O olhar impositivo do PR coloca o observador em ugtezdo de submissao em
relacdo ao corpo, ou seja, de alguma forma, ofénegée o corpo para o Pl. O PR esta
se insinuando, por meio do corpo, principalmengt frhan que esta escondido por
meio da palavra.

Sabe-se que Toni Sales, 0 modelo da capa, gankibiligade ao entrar para o
grupo de axé denominadoo tchan Ainda no contexto atual — a palavchanse refere
a uma caracteristica a mais que algo ou alguénup@ssa caracteristica, normalmente
se refere a algum aspecto fisico, um “tempero”iadat de um objeto ou pessoa. Nesta
chamada, utilizou-se a palawahan para sugerir trés questdes: i) a palavra em questa
esta exposta em um tamanho grande para poder escorittumbum” do PR; ii) a
palavratchan, além de outros aspectos, enfatiza também as rediegRR, sugerida
como a qualidade principal do Ator social, iii) reten & dancarina Sheila Carvalho
esposa do Toni Sales, que também participou doogdgpaxé, como dancarina. A
palavratchan nesse caso se refere ao PR, mas evidentiham do Toni Sales ja
pertencente a alguém — Sheila Carvalho. Podemes gliz embora ele esteja na capa
de uma revista homoeroética, ele € marcadamenteokséxual, talvez por isso o corpo
do PR tenha sido fotografado de forma obliqua, aléralhar desconfiado.

O olhar desgenitaliza e provoca o erotismo quessecé diretamente a sedugao.
A construcdo do erotismo masculino é a transformalgiobscenidade em convite: a

beleza de um corpo musculoso, 0 modo como o camosstroi, o jogo do esconde e
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mostra, a cor da pele, o olhar insinuante. Nadadé, o corpo € portador simbolico do
erotico-sensual-sedutor e tem por fungéo a inatagivontade reticente do homem. As
capas da forma como se constroem visualmente racitano observador-leitor um
desejo sexual que provoca o erotismo, ativadoaptwt pelo corpo, pelo padréo de
beleza heteronormativa, pela capacidade de sedum@oneio dos gestos e olhares
(GOMES, 1996).

J& na capa 23, a leve inclinacdo dos olhos e dacaala suspensdo das
sobrancelhas franzindo a testa sugerem certo matdmeomo se fosse um convite
velado, elegante, direcionado ao PI, caracterizamdoolhar ambiguo ndo como um
enderecamento direto, mas enviesado, desviadonfigacacdo do olhar, nesta capa, é
realizada de baixo para cima como se PR estivessgpelando, pedindo, algo dos
observadores, sensibilizando-os, de forma a gerpaga entre PR e PI.

A roupa em tom cinza e o cabelo moldado a baseslde gortado a moda anos
sessenta configuram ao participante representaclanstrucdo da imagem de “Bom
Mo¢o”, uma vez que sinaliza para idéia de seriedageeja, 0 corpo aqui é construido
de uma forma menos erdtica e mais elegante, senstaborando com a chamada
principal: “Fashion hits top modelo brasileiro numé&, Evandro Soldati veste a moda
da estacdo mais elegante do ano”. Nesse sentidantad quebra de paradigma,
apresentando na capa da revista um homem viril:rasnlargos, rosto simétrico em
formato quadrado preocupado com a moda da estigéte. Podemos dizer que esta
capa da RevistBom da forma como se configura poderia se dirigiralguex publico
metrossexual e ndo apenas ao publico homoerético.

A terceira forma de olhar presente nas capas dstas\se refere ao olhar de

demanda, mas os corpos em posicao de oferta, qoreseatam as capas abaixo:

Capa 24 Capa 25 Capa 26

129



Diferente do que foi exposto anteriormente, esfemes nao estdo de canto de
olho, mas um olhar de demanda, com a oferta d@osgovens, musculosos. E isso
ocorre em funcdo da posicdo obligua dos corposolfares, neste contexto, séo
extremamente penetrantes, principalmente o olhacagea 25, porém, em todas as
capas, a producédo da imagem joga com possibilidsslasais, também em funcdo do
enquadramento em angulo médio, possibilitando asg@o do corpo.

A interacdo entre PR e Pl também ocorre atravé&odbecimento do corpo, isto
e, “todos nds, quando entramos em contanto cona @e&ssoa, somos profundamente
influenciados por suas expressdes corporais” (ALBER 1986, p. 185). O fato € que
pelo “conhecimento do corpo e através do corpoatem também uma forma de
conhecer intimamente o modo de pensar, sensibdidadoutro, de apreender aspectos
de sua personalidade de outra forma inacessiVERIBERONI, 1986, p. 189).

Essa capacidade de perceber o outro através daadjagn ndo-verbal é dada,
segundo Alberoni (1986, p. 190), pelo “olho erdtiecoou seja, o olhar que extrai a
beleza dos gestos, da maneira como estdo posie®@adoernas, 0s sorrisos, os olhos,
da cor da pele, cabelos, sutilezas referentesrao.cAssim, a interacéo entre PR e Pl é
obtida também através dos semblantes dos atorggssape ora apresentam-se com
sorrisos maliciosos, ora apresentam-se com feg@ess, agucando o desejo de querer
desafia-los mantendo esse “jogo ludico”, por mei@edmanda dos olhares.

Seja qual for a relacédo que o PR pretende estavelem o PI, observa-se além
desse olhar de demanda, um apelo ao corpo, unta.ofer

Podemos dizer que o corpo hoje transformou-se enmobjeto de consumo
orientado pelo principio normativo que a sociedeaidgnte apregoa: 0 corpo como
objeto disciplinarizado e regulado, produzindo umagem corporal efémera e perene,
da capa de revista ultrapassa qualquer perspetdivarte e dalesigne direciona-se
para o desejo do outro, ou seja, “0 uso da imagemocal reflete combinagdes
analégicas em que 0 publico se sente participe a projecdo, um tanto quanto
identificatoria” (GARCIA, 2009, p. 87).

A quarta configuracdo do olhar representada naascap refere ao olhar de
oferta. Nesta representacdo, o vetor que se fomnbnha do olho do participante
representado ndo aponta para nenhum outro partieipgle olha para algo que esta fora
da moldura da imagenNeste caso, segundo Kress e van Leeuwen (1996)miaa
barreira real ou imaginaria que é erguida entreadigipante representado e 0s

observadores, uma espécie de desengajamento, emnofpgervador muitas vezes tem a
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ilusdo de que os participantes representados r@mmsgue estdo sendo observados,
estdo, portanto, sendo contemplados por alguém.

O desvio do olhar também nos interessa na medidguenesta construgdo do
olhar pode estar vinculada a algumas questdesaadascpraticas sociais hegemonicas.
Os participantes estdo representados como ofedmo cobjetos passiveis de
contemplagéo do observador, como objetos a serempredos e consumidos. Mas nao
s6 isso, talvez o olhar de oferta possa estardigadfato de que embora as revistas
sejam dirigidas ao publicgay, as capas estardo expostas a outros individodsem
gue muitas vezes ndo pertencem ou nao fazem pieste mundo”. Ainda que para
nds, enquanto pesquisadores e estudiosos de g&egdamentavel a intolerancia pela
diversidade, o preconceito é algo quegays tém que enfrentar cotidianamente. Em
pleno século XXI, ainda ha perseguicdao, morteutarthumilhacéo; o direito de se
assumir, assumir seu desejo pelo mesmo sexo, éirtd@mlo como algo pecaminoso,

sujo ou “falta de vergonha”. Seguem abaixo os elhde oferta:

Capa 27 Capa 28 Capa 29

Na capa 27, foi produzido um olhar cerrado que s&direciona a ninguém, o
que caracterizamos como um olhar de oferta, enorsaatcom um corpo também
ofertado ao participante interativo. Com um sorle@o caracterizando, de alguma
forma, empatia entre participantes, em referén@atitura representacional, observa-
se um processo de acdo formado pelos bracos du®RBppnta para a regido erdogena
do corpo, que aparentemente, encontra-se despinidyzindo mais uma vez nuances
eroticas.

Na capa 28, o PR nao olha para o observador-leitque caracteriza um olhar
de oferta. O PR parece ter sido fotografado em raaima acéo, que ndo aparece na
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imagem, pois a cabeca estd voltada para o ladoemkrjusugerindo movimento,
dinamismo. Quanto a vestimenta, o figurino forma @ terno denota é quebrado pela
utilizagdo dos oculos de mergulho em volta do pgscoonstruindo uma imagem de
homem moderno, esportiviashione ativo, reforcando a chamada “Rogério Figueiredo
o estilista abre 0 jogo e antecipa 0 que vem nadpas criacoes”. Observe ainda que é
um tipo de imagem que pode ser contemplada por tmmmaulheres e gays. Ndo ha
nada na imagem que a faca se vincular apenas #iogpgay, embora o texto verbal se
direcione para a comunidade essa comunidade.

Ja na capa 29, ha um olhar silenciado talvez utimaarda homofobia, ofertando
também um corpo silenciado, amarrado impossibditdeé vivenciar sua orientacdo
sexual. Dessa forma, 0 sexo ndo é apenas uma nolndefine o bioldgico, mas “uma
pratica regulatoria que produz os corpos que gayesto é, toda forca regulatéria
manifesta-se como uma espécie de poder produtipymder de produzir — demarcar,
fazer, circular, diferenciar — os corpos que elatroda” (BUTLER, 2001, p. 153-154).
Essa regulacdo da pratica identificatoria € o obatenunciado sobre os corpos, € o

controle de seus desejos e de suas performandesigesulturais e sociais.

4.2.2 Enquadre

A segunda categoria do significado interativo élizada por meio do
Enquadre, que é utilizado para estabelecer diferentes ekaentre os participantes e
os observadores. Diferentes enquadres sdo empeegado estabelecer certos tipos de
contato, que se produzem por meio do plano fecHadose uf), plano médio
(“medium shdj e plano aberto (bng shot).

Os termos utilizados por Kress e van Leeuwen (1966m resgatados do
cinema e da televiséo, recorrendo aos estudos \d#gelos por Edward Hall (1996)
acerca das distancias sociais. No dia-dia criamo®ibas imaginarias entre o EU e os
OUTROS; conforme a relagéo social que estabelecenmsos demais, mantemos um
contato mais intimo, social ou publico.

Dessa forma, quando os participantes sao repeskentlos ombros para cima,
h& uma relacaintima/pessoalproduzida geralmente pelo plano fechagoando séo
representados da altura dos joelhos para cimantséralacacsocial, plano médio, e

qguando ha um enquadramento em que se pode veo tocoipo, a relacdo itnpessoal
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dai teriamos um tipo de distanciamento publicop péhno aberto. Vejamos algumas
analises abaixo.

O close up(plano fechado) utilizado nas imagens mostra algdetalhes
portados pelos participantes representados; egsedé enquadramento preocupa-se
mais com a emocdo dos personagens representadoguelocom o0 cenario,
estabelecendo aproximacdes entre PR e Pl, como RBefiazesse parte do mundo

daquele que é fotografado, gerando uma espéciendglicidade, parceria, intimidade.

Capa 30

Na capa 30, aléem do contato por meio do olhar deadda, que cria uma
relacédo de afinidade, seducéo, ha também a ufilizeg plano fechado, pois engloba a
cabeca e o inicio dos ombros do ator, tornandooo ratis préximo do observador.
Podemos postular que o PR posa para o fotografo cenestivesse acabado de tirar a
camisa e a pendurado no ombro, gerando uma coafigorsensual. Na legenda da
foto: “Thiago Fragoso ‘Ator ndo tem rosto quem téra personagem’, tal enunciado
sugere que o ator desempenha qualquer papel sugsité a novos desafios, como este,
por exemplo, um ensaio sensual para uma revistadrdtica. Ou seja, ndo € o Thiago
Fragoso um gay, mas ele ali esta emprestando seupgara mais um personagem.

Os tracos do PR: olhos e cabelos claros, pele apsaserem-se no ideal de
beleza medieval, tendo em vista que naquela épmelanéava a beleza do corpo (...)
através de parametros, tais como uma pele rosapaq.olhos seriam belos quando
houvesse luminosidade e mais ainda quando verdada=i (FILHO, 2010, p. 68).
Assim, a beleza do PR é considerada classica,zadiar na atualidade como referéncia

de padréo de beleza. H4 no Brasil um discurso hi&giemde que os tragos brancos séo
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valorizados, ao passo que as caracteristicas do s&g consideradas feias e inferiores,
devido a heranca escravagista. Isso € bastanteM®s meios mididticos, em que as
apresentadoras de programas de auditério sado, imaianéoiras, altas e magras, assim
como o0s apresentadores que pertencem a etnia bNeaovelas brasileiras os galas,
na grande maioria, sdo os brancos, os papéis dbdobasdo destinados aos atores e
atrizes negras.

A propria face do participante representado denetta ingenuidade devido a
leve suspensédo do olhar. A luminosidade do ladaexdg da imagem, como se fosse
um raio de sol que entra pela janela ajuda na csiggm da fotografia, criando um
ambiente de tranquilidade e paz conferindo ao PRdesad de bondade. Cabe destacar
gue apenas cinco PRs pertencem a etnia brancgéaacama, a capa da Revista
Magazinemarco e abril 2009 dunior fevereiro 2009 é©OM abril 2009), as outras
imagens, em sua maioria, trazem PRs com tracomé$atue, culturalmente, sdo mais
sensuais e envolventes, além de corpos curvilia@ete bronzeada.

O plano fechado, entéo, produz/exibe certa empati@ os participantes. O PR
envolve o Pl de forma mais sensual, contida: olbaironco despido, e um sorriso
muito sutil.

Embora o plano fechado alose-upresulte em imagens que geram efeitos de
afinidade, envolvimento e intimidade, no nosso cmapobservamos uma recorréncia
significativa do enquadramentoedium shot21 capas. Ja previamos esta recorréncia
uma vez que, nas capas de tais revistas ha umaegapgelo a imagem corporal, alias o
apelo ao corpo, a estética corporal, tem sido dadta enfatizado, e reforcado na midia
tanto impressa quanto televisiva e digital. Comoref Baudrillard (1995, p. 136) “na
panoplia do consumo, o mais belo, precioso e nedptante de todos os objectos —
ainda mais carregado de conotacfes que o autom@&echo entanto, os resume a todos
€ 0 CORPOQ". De fato, o corpo hoje suporta, portareras funcoes, atributos e valores
socio-culturais.

A plasticidade da capa de revista, portanto, € rtapte, pois a mesma “tem a
funcdo estratégica de definir a compra de seu poogeios leitores em potencial (...)
tanto o logotipo, o estilo da capa deve ser umaaspde ‘marca registrada’ da
publicacdo” (SCALZO, 2003, p. 64). A capa € o viEiquublicitario da propria revista,
gue busca usar imagens provocantes e sensuais,daBmhamadas especificas para

atrair atencéo dos leitores acarretando no diatogientre produtores e leitores em
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potencial “é o universo de valores e de interedesdeitores que vai definir a tipologia,
corpo do texto (...)” (SCALZO, 2003, p. 67).

As revistas destinadas ao publico homoerético exibe mostram corpos
masculinos esteticamente perfeitos, fabricadosseiplinados, € o principio de uma
|6gica Obvia de demanda e procura, o desejo deosran e 0 desejo de se querer ver. O
que se observa na producédo visual destas capas B&juma manipulacdo de uma
ordem do discurso empresarial, comercial, que at&ws bens culturais — corpo — em
mercadorias a serem consumidas.

As revistas reforcam a preferéncia do proprio mablgay: fotografias com
homens musculosos e sedutores, excitando-os visomou levando-os a se
identificarem com a imagem representada. Ha unwed@cursivo (de transformacdes),
que tenta (re) criar imediata identificacdo entrbligo e objeto/produto

Nas capas de revistas analisadas encontramos anpréscia da cultura
Barbie, como ja dissemos, ou sefmysmasculinos que cultuam e valorizam 0s corpos
musculosos e a extrema perfeicdo, recorrendo mugass ao uso de substancias
quimicas como anabolizantes, esterdides, suples@nt@€icos e alimentares visando
resultados mais rapidos e eficientes, entretaidto,se pode afirmar que todos utilizam
dessas praticas para obter um efeito corporal @edejpodendo também alcanca-lo
atraves de malhacdo (WOLFGANG, 2008).

Podemos postular, segundo Garcia (2009), que as egpejam construindo um
corpo performatico, ou seja, aquele que “perde ralicho de género (masculino ou
feminino) para ressalvar, de forma flexivel, a aabitidade representacional do
humano — e de modo amplo contemplar a diversiddenio dissemos anteriormente,
esses corpos podem ser consumidos por qualquedeimmmunidade: gays, homens-
héteros e mulheres. O corpo é aqui confundido colnjeto/produto a ser vendido pela
capa marketizada. Exacerba-se uma construcdo ebrpmmo produto/objeto,
associando-o ao consumo, desejo erotismo e fetidbste direcionamento, Costa
(2004, p. 174) afirma que “o frenesi dos cuidadseds ndo € uma mera transposicao
imaginaria do consumo de objetos para o consunmmagens corporais da moda. Os
objetos, é verdade, se tornaram cada vez maisrtiaszia’”.

As capas expostas a seguir privilegiam o plano mpédvorecendo, assim, a
exposicao corporal dos atores representados quatpey consumo com os olhos, em
referéncia ao que Baudrillard (1995, p. 137) demaniio corpo como CAPITAL e

como FEITICO (ou objecto de consumo)”.

135



Observe que, nas capas abaixo, o plano médio fav@aexposicédo do térax e

do abdémen dos participantes representados.

Capa 31 Capa 32

Nas capas 31 e 32, os participantes representadoateam-se fotografados na
mesma posicéo, encostados (na parede e em umaagadm de usarem um estilo
semelhante de roupa (camisa branca aberta exilmndlbbddomen). Os atores sociais
vestem camisas, ao que nos parecem, sofisticaatagecido mais fino combinado com
um jeans sugerindo um visual despojado e moderno, refoigate alguma forma o
estilo do publico para o qual se direciona. Embasacapas pertencam a revistas
diferentes, ambas apelam para a construcdo de smarto fisico.

Ja a capa 33 abaixo apresenta um corpo descoberaopele morena que exalta
0s musculos do participante representado. O cerc@mpposto por um jardim é
reiterado na chamada “Beleza pura: da pele negicad aos garotos dourados das
praias, este verdo € seu!”; o adjetivo “pura” talesteja se remetendo tanto as flores e
ao ar puro, quanto a representacdo do PR, que tea aparéncia de um jovem

adolescente, simbolizando, talvez, ingenuidaderezau

Capa 33



Mendonca (2010, p. 126) analisa, em seu artigasaie fotografico realizado
nesta edicdo daevista JuniarE observou que “os tons de verde das folhas gosies
pelo vermelho da inflorescéncia dos anturios illaminas espadices amarelas,
conferindo as formas bastonadas um sentido erdistas espadices metaforizam o falo
que esta oculto nas imagens”. Observe que o cergdda a construcdo simbdlica do
falo, que néo aparece explicitamente na imagermd¥amente a sugestdo do eroético
do sensual, portanto, nada é obsceno, ha semmgreatgindo, algo escondendo, algo
querendo ser mostrado.

Castilho (2004, p. 54) aponta que a atracao dar @bbre si e sobre o seu corpo,
€ uma estratégia de visibilidade para estabelenarralacdo interativa, com finalidade
do reconhecimento do sujeito como pertencente ssigtama de relagbes e praticas
sociais, assim o individuo se mostra no interiosel® grupo social “para simplesmente
se mostrar ou para oferecer-se como objeto rewesidvalor a ser ‘conquistado’™.
Podemos dizer que talvez seja um tipo de corpalatra idolatria a forma fisica do
préprio corpo presente nas imagéhs

Segundo Fontes (2007), o corpo candnico emerdealodo século XX, e se
caracteriza pela adocéo de conjuntos de técniesiratégias que englobam tanto os
exercicios fisicos quanto as cirurgias plasticazo€po candnico se refere ao corpo
denominado como ideal e desejavel para os meiadme&nicacdo, ou fabricados por
eles. A adoracao pelo corpo é estimulada pelo tmfmlitico vigente que entra em
declinio e apregoa o individualismo: o apego a padépnagem e o culto ao proprio
corpo.

O corpo candnico ndo equivale, necessariamenteleaebfisica, mas sim a um
corpo idealizado: “um corpo (re) construido a padé um conjunto de discursos,
praticas e procedimentos de varias naturezas gsamvitorna-lo culturalmente
adequado, capaz de atender as exigéncias de unp@raidade supostamente
considerada ideal” (FONTES, 2007, p. 44). Dessmdgro ideal de beleza e estética
ficam entregues aos padrdes corporais de uma ddiaac sofrendo constantemente
modificacbes. Com isso, Bartolo (2007, p. 13) zaila expressdo “absolescéncia do

corpo humano”, ja que este corpo foi manchado &dwo “um corpo absoleto € um

4" Termo presente no artigo de Malu Fontes (2007) satd#pelo livio de CODO, W.; SENNE, W.G.
que é corpo(latria)? Rio de Janeiro: Brasiliense, 1985. Para 0s asptare cuidados com o corpo
adquirem uma conotacédo que beira o religioso etisellam a alienacdo e ao narcisismo.
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corpo produzido dentro de um regime técnico e goepo tal, se torna um corpo
provisorio, sujeito a desmontagens, a correcOeizagdes especificas”.

Em relacdo ainda aos significados interativos, mosese que, dentre as capas,
apenas uma se enquadra no plano aberto, aquelesrggleba o corpo todo do

participante representado, como se observa abaixo:

Capa 34

De acordo com Kress e van Leeuwen (1996), o plévet@ produz uma
distancia publica entre o participante representadadnterativo. Observe que o PR foi
fotografado em um ambiente publico, evidenciandespaco da acdo, no caso uma
praia. Vale ressaltar que o PR est4d em movimeat grfotografado de forma passiva:
ele esta sentado, com uma das maos sobre a péraladoem uma pose sensual, com
olhar de demanda, criando um vinculo com o observiadtor.

A expresséo facial do participante traz uma ap#aése@ria, ndo esboca nenhum
tipo de sorriso, a legenda “Kayky Brito nosso sexb®l em looks despojados e cheios
de estilo” reforca 0 que esta evidenciado na estiwtisual. A locacdo do cenario, a
praia, requer um estilo menos formal, logo maipdeglo. Embora o participante esteja
usando roupas: shorts e camiseta regata brancampsdobservar o apelo ao corpo
malhado, bragos delineados e pernas grossas, defjlne um corpo atlético. A barba
cerrada, a franja meio despojada e o chapéu refioogelima de praia.

Em relacdo a blusa usada pelo PR, Steele (199F3%). aponta que a blusa
branca de algodéao utilizada, geralmente, por bd&outra camisa, teve um importante
significado para a comunidade gay década de 30. De acordo com a autora, Richard
Martin (1965) diz que a camiseta se tornou um a@rfigtichista da “imaginagéo
homoespectadora”, jA& que a camisa branca estawxiadsd a homens da classe
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trabalhadora, adquirindo conotacdes de virilidadés delineava a musculatura do torso
masculino.

O enquadramento seja no plano médio, plano feclhadaberto reforca nas
capas a construcdo do corpo por meio de homeresfadm roupas que marcam suas
formas, bracos tatuados, olhar-convite, corpos demtap em poses que sugerem
erotismo, seducdo e sensualidade. H4 de alguma farronstrucdo de um processo de
identificacdo em que o modelo/corpo/portador sepfasente e se torna icone do outro,
daquele observador que se reconhece ou quer seheses naquele. Sabemos que
grande parte dos homoeréticos cultua o corpo, ept@sdo-o como um cartdo de visita,
podendo ser tdo ou mais vaidosos que o0 sexo fem(fmaguentam academias, saldes
de beleza, clinicas de estética a fim de lapidarisiagem corporal), mas também o
hetero-masculino, chamado de metrossexual. Nesgexto, 0 corpo € visto cada vez
mais como um instrumento para atingir modelos itherds que nada diferem das

imposicdes sociais difundidas pelos mais diverse®snde comunicagao.

4.2.3. Perspectiva

A terceira categoria do significado interativo pesspectivg que se realiza por
meio de angulos especificos, expressando deterognpdntos de vista. Quando o
participante é fotografado em um angulo de baixa pana, ha a sugestéo de efeito de
superioridade, relacbes de poder se estabelecéamdarmaior ou menor empatia,
maior ou menor envolvimento. Nao foi observado neso corpora henhum exemplo
deste tipo de perspectiva. Talvez porque a cordiio desse angulo ndo favoreca o
tipo de relagdo que os produtores querem estabedtate os PR e PI, tendo em vista
que se trata da circulacdo de revistas homoerdtjeasbuscam seduzir seus leitores-
observadores, portanto buscam atrai-los, aproxaséé forma a consumirem a revista.

Quando a posicdo da camera fotografica se posicilen@ima para baixo,
produz-se um angulo alto, gerando um ponto de vstajuem vé a cena do alto,
posicionando, assim, o PR num plano mais inferigg q produtor da imagem. Este

angulo foi encontrado em apenas uma revista, arsegu
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Capa 35

Observe que a configuracdo da foto, desde o celéima com almofadas,
sugerindo espaco de intimidade), perspectiva (e @ara baixo coloca o modelo em
posicdo de subserviéncia diante do observadomeémquadramento (plano médio,
mostrando todo o corpo do modelo, a ser consumiadsistema de olhar (de demanda,
requerendo algo do Pl), os vetores que apontamcpasdrucéo de um corpo (de oferta)
rigido, atlético, vigoroso e forte, cria um clima sensualidade e erotismo.

O PR, deitado com as pernas abertas, usa uma lotswz, que deixa em foco
0 pénis, 0 que de alguma forma pode excitar oumakir sexualmente o PI,
convidando-o a participar da cena, um convite pardeitar com ele. Para Steele (1997,
p.135), “a arte erdticgay também tem enfatizado o apelo dos genitais fazeatlone
protuberante dentro de um par de cuecas ou de unga’s Steele (1997, p.135),
argumenta que Weber e Klein produziram as primgirapagandas de roupas intimas
masculinas abertamente eroticas, sobre a paisagemiddde, “mostrando torsos
masculinos musculosos seminus em cuecas de bramco pue formava,
provocativamente uma protuberancia”, o que poderanBcar na imagem acima.

Observe que o angulo alto denota, nesta cena, sgptamacia do observador
em relacdo ao PR, que aceita ser o subordinadercel@mos isso por meio de seu
olhar, configurando relacdo de dominado e domindubra construcdo de uma atitude
passiva, uma vez que PR esta com os bracos cruaeithoa da cabeca, oferecendo-se
ao observador, como se falasse: “Estou a seu ¢igpde fazer o que quiser”, deixando
que observador dite as regras. A chamada “Viagdas pedias”, além de remeter ao
cenario, tendo em vista que as almofadas trazeampas de Deuses da india, o verbo

viagem também se refere a um passeio em que oeetembservadores poderao fazer
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pelo corpo do PR, novamente temos aqui a constrdigd@mrpo-suporte, corpo-bens e
servigos, uma mercadoria a ser consumida.

Sob este aspecto Bartolo (2007, p. 28) argumergdajaorpo tende a assumir o
modo como olhamos e é sempre alvo de um olharedties olhares produzem, assim,
diferentes corpos. O olhar do médico tem o ‘segpapo olhar do voyeur o seu, o olhar
da policia o seu”. Neste contexto, o olhar sobrerpo dessas capas de revistas revela a
propagacdo de corpos hegemonicos, enrijecidos, ulosss, sem pelos, sem marcas,
corpos esteticamente produzidos para atrair o @esejves do olhar.

Observamos a recorréncia, N0 nosso corpora, dol@amgntal, que remete a
relacédo de igualdade entre PR e PIl, gerando unma ex@ipatia entre os atores da cena:
PR e PI.

Capa 36

Na capa 36, o angulo frontal, o olhar de demandscuadre no plano médio
favorecem a aproximacao dos participantes repradgeste participantes interativos.
Dessa forma, o PR convida o leitor a participaudiverso imageético.

Observamos os realces do PR: a pele negra, o cedsglado, o0 nariz largo e
labios grossos, que caracterizam o participanteocpeantencente a etnia negra. Com
relacdo ao cabelo raspado, Corréa (2006, p. 9Qyemgta que, na publicidade, quando
desejam retratar os negros com uma atitude mags sérnegros aparecem de cabelos
raspados. Vale lembrar que: “dentre as muitas ferteavioléncia impostas ao escravo
e a escrava estava a raspagem do cabelo. Elepmrdés a uma mutilacdo uma vez que
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o cabelo, para muitas etnias africanas, era camasideuma marca de identidade e
dignidade” (GOMES, 2002, p. 26udCORREA, 2006, p. 913,

O modelo vetorial emana das méos do PR em diregdmwlso da calga, que
direciona o olhar do PI para a regido pubica do ®R.orpo do PR tem uma leve
inclinacdo para a direita, em movimento, como de/esse oferecendo o corpo a
alguém. Esse movimento pode estar vinculado aaoflertroupa por meio do corpo, ele
estaria modelando, exibindo as roupas, uma veg gme famoso modelo, mas também,
ao usar a blusa entreaberta, estaria oferecendo paogrio ao consumidor. Tal
composicao dialoga com a chamada principal: “Anagristyle jeans, malha estampa
xadrez, couro e tricd vestem a pele do top intéonat Oraine Barret”. A blusa xadrez
aberta deixa a mostra o torso e abdémen delinezmosas veias da regido pubiana
sobre-saltadas, exibindo um corpo forte, firme,idldo. A pele negra brilha em
contraste ndo s6 com o fundo branco, mas tambémadaosa vermelha. Assim como
0S corpos brancos, o corpo negro aqui torna-secopgssivel de desejo.

Dentre o corpora analisado apenas duas capas traziégura do negroG
Magazinemaio 2009 eDom junho 2009). Os corpos negros sédo de artistagnpor
construidos de formas diferentes, enquanto uma esplka a corpuléncia do negro,
Tony Sales, cantor de axé do grupm tchan fotografado de costas evidenciando o
“tchan”, ou seja, as nadegas, o0 ator social € septado totalmente nu, o que remete a
um corpo negro sempre desejavel. Enquanto o negseme na capa d2OM é um
modelo internacional, que também oferece o sewconas de maneira sutil, elegante,
gue demonstra certa ascensao social, por meio @o das roupas modernas,
possivelmente de uma grife famosa. Enquanto o 8K dMagazineapresenta-se
despido em um local publico o que lhe confere uglcaerotico, o PR da Dom insinua-
se sutilmente ao PI.

Sob esse aspecto, Corréa (2006, p. 31) argumemi@ so dificuldade de
representar o negro na publicidade, tendo em gista

Se 0s anuncios mostram um negro em posicao suizlter como objeto
sexual, a publicidade é considerada racista e romfiora de estereo6tipos.
Se o0 negro é mostrado em posi¢do de um empres@mosbcedido, por

“8 GOMES, N. L.Corpo e cabelo como icones da construcdo da beleizidentidade negra nos saldes
étnicos de Belo Horizont&ao Paulo: USP/ FFLCH, 2002. (Tese Doutorado atrofiologia Social),
2002.
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exemplo, a peca pode ser acusada de projetar @in(ideal para a maioria
da populacao) de negro bem sucedido.

Essa consideracdo aludida pela autora € fruto @ariprcondicdo do negro na
histdria, tendo em vista que a caracteristica &tda negro no Brasil é perpassada por
contradi¢cOes, “grande parte do discurso abolictaresa clara e extremamente racista”
(CORREA, 2006, p. 31). Nesse contexto, “mesmo digdade que parece buscar
combater o racismo pode mostrar-se preconceitu@&RREA, 2006, p. 31). Tal
assertiva é evidenciada no corpora, tendo em gistadentre as vinte e quatro capas
analisadas, somente em duas apresentam a figuragilo: em uma o negro aparece
nu, e na outra, hd uma insinuacdo da poténciardieladle do corpo negro. Sobre isso
Corréa (2006, p. 87) declara que “o discurso hegaudracista sempre associou as
caracteristicas fisicas dos negros a feilra (cabedspo, cor escura, nariz e labios
grossos), mas faz parte do senso comum branco tiddeiaté ressaltar a beleza do
COrpo negro”.

A autora acrescenta que

Estéo relacionados ao negro as caracteristicasil@hees “naturais”, como
forca e sexualidade, enquanto que ao branco catiégdades “intelectuais”
ou da cultura. Essa é uma relacdo que se Vvé rapetd muitas
representacdes estereotipadas ou dizeres do sensamc (COORREA,
2006, p. 87).

Talvez por esse motivo o ator social representade Magazineapareca em um
ambiente mais naturalistico, denotando um carasés matural, até mesmo animalesco,
carregado de sensualidade. Dadas essas quest@darabms a Modalidade presente
nas capas de revistas, tendo em vista que esg@iGatEambém pertence ao significado
interacional, uma vez que os produtores da imagédimam os padroes de modalidade

para afastar ou aproximar os observadores dasepaedes ali produzidas.

4.2. 4. Modalidade

Predominam nas capas de revistas o padrao deigamtiahaturalistica, ou seja,
imagens com cores saturadas, determinando o “graeatidade”. Podemos inferir que
0 uso de imagem naturalistica pode de alguma faprnaximar ou mesmo inserir os Pl
no contexto da capa de revista junto ao PR; aladiadsim a uma interacdo entre os

participantes mais proxima da realidade.
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Conforme descrito no capitulo 1, Kress e van Leeu{d896) definem seis tipos
de modalidade, que, analisados em conjunto, pemat@valiagdo da modalidade das
representacdes visuais. S&o: i) a cor, ii) a conédizxacdo, iii) a representacéo, iv) a
profundidade, v) a iluminacgéo e vi) o brilho.

Observa-se que as cores tém se destacado bassamida moderna, seja nas
revistas de moda, na publicidade, em tecidos eriaatglasticos, entre outros. Neste
contexto, afirma Amaral (1973, p. 7) que “a fim th&zer uma escolha de cores
agradaveis € necessario ter-se um claro conhe@naog principios da cor, suas
qualidades e seus efeitos psicologicos sobre agidinmds e um conhecimento de boa
harmonia de cores”. Dessa forma, os profissionaisddsigners além de se
preocuparem com as cores que irdo utilizar, devenprsocupar também com a
linguagem das cores, ja que transmitem informacPsegioldgicas, fisiologicas e
sinestésicas. A cor, através de seus significados) elemento fundamental para a capa
de revista, uma vez que se utiliza de elementasaMslogo a cor assume um papel
preponderante para atrair ou ndo 0s observadopessiveis compradores da revista.
Sob este aspecto, ressalta Amaral (1973, p. 46)agueores tém, além de sua poténcia
pscicofisica, uma forca simbdlica e uma relacdondkf com nossas atividades e
sentimentos

Observamos a saturacdo de cores, nas capas dstasewa escala vai da
saturacado completa de cores para a auséncia deoow, podemos observar nas capas a

seqguir:

Capa 3 Capa 38
Na capa 37, predominam as cores vermelho e amarelsideradas cores

quentes; e o verde, considerada cor fria. No qua #@s simbologias das cores,
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Rousseau (1980) diz que o vermelho, € a cor do dogi sangue que sugere a idéia de
esforco e atividade. O corpo jovem do ator soesia em movimento, caracterizando
uma posicdo ativa que também apresenta uma joadigpassageira. O vermelho
também traz uma simbologia sexual (ROUSSEAU, 1980).

O amarelo, cor quente, possui “um carater lumingese o aproxima da
inteligéncia e do coracdo” (ROUSSEAU, 1980, p. @@m de simbolizar o sol como
fonte de energia. As espadices amarelas, entdanagem, simbolizando o falo,
caracterizam também pela a energia potencialmegteda, destacado pelo vermelho
do antario, como a sexualidade masculina.

O verde, cor fria, esta na prépria origem da vidajerde vivo do vegetal capta
a energia solar (...) e transforma a energia em quafidade superior” (ROUSSEAU,
1980, p. 25). Assim, o verde € a cor “do comecojnildacdo, da primavera e da
juventude, € a cor da Esperanca’ (ROUSSEAU, 19884p Com isso, o cenario do
jardim com predominancia das cores: verdes, ansaeelaermelhas correspondem a
representacdo do ator social: um jovem ativo, com corpo belo exalando
sensualidade. As chamadas também sao apresentaidasip da cor amarela que “atua
como estimulante mental e nervoso” (AMARAL, 19734g), recebendo destaque no
plano de fundo, predominantemente, verde e vermelho

Amaral (1973, p. 45) argumenta que “o grupo de apeentes. Vermelho,
amarelo e verde-amarelo — produz um efeito alegve,e quente, sendo a medida que
se aproxima mais do vermelho puro, estimulante ota®e”. Dessa forma, as cores
corroboram com o semblante do participante reptaden com um sorriso aberto
simbolizando a alegria, corpo inclinado simbolizand atividade e os anturios
simbolizando a sua sexualidade.

Ao contrario do que foi analisado acima, a capa@@senta a auséncia de cor.
Como descrito anteriormente (secdo 4.2) a capa&\dstaAimé junho de 2009 € uma
critica a homofobia ocorrida na Parada Gay em Sa@toPA auséncia de cor, ou seja, 0
acromatico designa cores neutras como: preto/branccinza, o que cria uma
dramaticidade maior ao objeto fotografado, no casd®R, 0 qual representa 0s
homoafetivos coagidos perante a sociedade pre¢oosai

A opgéao por uma imagem em preto e branco transamige mensagem que pode
incomodar os observadores; seja pela sua tonalidadédre somada ao semblante do
PR, que remete ao aprisionamento, ao silenciameaatéilme. Entretanto, a fotografia

em preto e branco tem uma beleza estética naturqlig¢ carrega elementos visuais
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expressivos acentuando o corpo do participanteeseptado, um corpo prisioneiro,
vitima de uma sociedade intolerante e machista.

Na capa 38, a opcdo pela auséncia de cor ultrapasstética e configura-se
como um instrumento de denuncia: capa-denunciac@&mraste com a imagem e o
cenario em preto e branco, utilizou-se a cor verdetitulo da revista e em suas
chamadas, remetendo, possivelmente a esperaniggigntia e ao respeito com pessoas
de orientacdo sexual diferente do que € impostogmliedade heterossexual.

Em relacdo a contextualizacdo, segundo aspectoodalitiade, observa-se nas
capas acima (capa 37 e 38) que ambas possuem uériocelocalizando e
contextualizando o ambiente. A utilizagdo das cameste caso, também colabora com
0 ambiente que se deseja criar. Na capa 37, hdontexto de um jardim com flores,
um clima harmonioso que ressalta a beleza natorghrdim, bem como a beleza do
jovem e do corpo que posa para a fotografia, extdy a chamada “Beleza pura”. A
feicdo amigavel do ator social e sorriso colabo@m o ambiente também alegre
devido as cores quentes: vermelho e amarelo enaopias despertam sensacdes de
alegria e entusiasmo que estimulam os observadores.

Na capa 38, a contextualizacdo ocorre por meioaf@ar@® de madeira com
pichacfes (secdo 4.2) que remete a ideia de cgrdeaslo; a auséncia de cor (preta e
branca) acrescenta um clima de terror bem comig@ofele desespero do PR.

Enquanto uma capa apresenta um ambiente harmormiose, alegre, a outra
nos mostra um ambiente de dor e de sofrimento,acd@oscerta angustia a quem a
observa.

As imagens coloridas nas capas das revistas chaatantdo do publico
consumidor, talvez por isso as capas apresentenminiono, duas cores diferentes,
desencadeando no publico leitor-observador: viddale, impacto e atracao.

A maioria das capas apresentou cores fortes envds@omo o amarelo, laranja,
azul escuro, vermelho. Essas cores nas capas desegonferem ao espectador um

efeito de alegria, como podemos observar nas @apeaguir:
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Capa 39 Capa 40

O titulo da revistdunior (capa 39) apresenta as letras em cores diferentese
podemos referir ao carnaval j& que a edicdo € do deéfevereiro, e uma alusédo a
bandeira gay, jA& que esta retoma as cores do rgcoepresentando, assim, a
diversidade. O cenéario também é multicolorido, devao material utilizado que
apresenta um aspecto luminoso refletindo variassg@redominando os tons rosa, azul
e prata. Antecipando o clima descontraido e alggeea data festiva proporciona, o que
pode ser visualizado no figurino do PR, um chapgm tantejoulas e uma bermuda
colorida em consonancia com a chamada “Sai do dB&sil”, remetendo ao clima
descontraido, alegre e dancante que o carnay@bq@iona.

Na capa 40 prevalecem as cores azul, amarelo eellemO ambiente nos
parece uma praia devido a areia localizada ababm,céu em um azul limpido, que
confere uma beleza natural ao cenario, além degp®mcto infinito que o azul do céu
proporciona. Em meio a tanta beleza natural apaveB& com um cal¢cdo vermelho
representando a energia, vigor, calor, excitacdoco€po bronzeado, dourado em
contraste com o céu azul reforca a composicdo mrpm PR ja que a silhueta é
delineada pelo contraste das cores, sob este asfmata (1994, p. 190) acrescenta que
“0 azul é uma cor apropriada para o fundo. Titubms,exemplo, se sobressaem muito
mais quando executados em vermelho sobre o fundt @&s chamadas em amarelo
vibrante reforcam a iluminagdo desse cenario natooano se fossem as irradiacoes
solares.

As capas acima denotam através das cores, do@enéstimenta um ambiente

mais esportivo, alegre. Ja as capas expressa®apapsentam outras caracteristicas.
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Capa 41 Capa 42

Observe que as capas acima apresentam um aspeworefinado e de
elegancia. Na capa 41 tanto o plano de fundo quafigurino apresentam a cor cinza,
de acordo com Farina (1994), o cinza denota cemi@dade e um requinte fino a
composicao da imagem, além da suavidade geradarmelocronismo em que o plano
de fundo e o figurino se distinguem através da glrsatonal. Ja as chamadas em um
tom de rosa forte, o que denominam@snk rompe a seriedade da imagem,
desencadeando um configuracdo moderna e atualeja ghamada principal se refere a
moda. Sob este aspecto Farina (1994, p. 188) rafeembalagens de produtos, mas
gue em certos momentos converge com a analise ajsss,cassim sendo, o0 autor
argumenta que: “as letras impressas na embalag@m s&is visiveis se forem de cor
forte sob fundo neutro (...) uma cor suave € sem@nanada por uma forte”.

Na capa 42 o aspecto de refinamento € dado, sdbreduconfiguracdo das
letras em tom dourado que representa o valor, 0. @idourado é muito utilizado em
artigos de alta categoria de luxo, o que pode tgivado os produtores da edicAmmé
de novembro de 2009, conferindo a revista um aspdet mais credibilidade. O
segundo plano e o figurino do PR em preto acenti@ucado das letras.

Inserido nesse contexto, as cores estdo presente tas embalagens de
produtos, cinemas, televisdo, cartazes, semafoeosre outros, marcando sua
potencialidade na vida do ser humano, tendo ema gse ele vive eternamente com
suas sensacoes visuais, assim sendo, a visdo eminuer outro sentido (tato, paladar,

audicdo, olfato) nos conduz a lembrancas que goerslaao longo da vida, “é
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justamente nesse sentido que os criadores da @nog@gomercial sentiram a cor como
atracdo psicologica do homem, algo que faz parsudaida” (FARINA, 1994, p. 22).
O terceiro aspecto da modalidade se refere & mpegsio, observada nas capas

abaixo:

Capa 43 Capa 44 Capa 45

No que se refere a representacao, as capas sgumnstom maxima riqueza de
detalhes, permitindo-nos localizar os participamgsesentados no local da realizacéo
do ensaio fotografico. A representacdo com a riguem detalhes permite uma
aproximacgédo entre PR e PI, além de inserir essmimente imagético.

A profundidade também esteve presente nas capasuisi®as, como demonstra
a capa 45. Podemos visualizar a Avenida Paulistanério parece ter sido fotografado
sob um angulo obliqguo que privilegia uma observagais apurada do ambiente, é
possivel observar pessoas andando pela avenideos ¢eansitando denotando uma
situacao corriqueira. O PR esta saliente no prova@ano.

Outro aspecto da modalidade se refere a luminosjdamno podemos observar

nas capas a seguir:
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Capa 46 Capa 47

Como ja foi discutido na secao anterior, a capapteésenta uma luminosidade
do lado esquerdo da imagem que confere um aspeueliaal e puro ao PR,
corroborando com a composi¢ao do semblante do R&z Branca que parece adentrar
através de uma janela remete a um ambiente degpar@az, nas chamadas também
predomina a cor verde-agua, uma cor fria, que tambésencadeia um aspecto de
tranquilidade no ambiente representado.

Na capa 43 o ambiente de paz e tranquilidade oeomruncéo do cenario claro
da praia, pelo movimento das ondas que, ao se dehar@m, formam espumas
esbranquicadas, a areia limpa, e a roupa do PR:camé&a branca e um chapéu de
palha. Ao contrario da capa 46 a capa 47 predomioaninosidade em todo ambiente.
Rousseau (1980, p. 108) afirma que na “supremansgpada cor, o branco evoca muito
naturalmente os lugares altos”, assim o ambierat® aferece ao PR um carater de
pureza, integridade moral. Entretanto esse asplcfmureza que o ambiente remete é
quebrado pelo alaranjado das chamadas, sabe-selgusja € uma cor secundaria da
soma do amarelo e vermelho, que resulta tambémrma aor quente; assim como
vermelho, o alaranjado remete a excitacdo, masmeaf moderada, trazendo a cena
vitalidade e alegria, rompendo a tranquilidade @aenbiente claro da praia sugere.

No que segue faremos algumas reflexdes acercaalfoganalisado.

4. 3. Algumas reflexdes

Levando em consideracdo a producdo das capas ideasevressaltamos que o

corpo é construido como desejavel tanto para queorta com para quem o observa,
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em funcdo de determinado padréo estético. A preméaagcom a beleza, forma fisica e
a juventude do mundo pés-moderno reflete nas cedpasevistas analisadas, todas
reforcam a virilidade e o apelo a preservacdo denjwde. As chamadas além de
proporcionarem informacdes a respeito de assuigadds a causa gay, como HIV,
casamento homoerdtico, adocao, pais gays filhasdstexuais ou vice-versa, também
apresentam preocupacdes com a belezal/estéticg/aigrecendo dicas de malhacdo
para levantar o bumbum, bracos fortes, ginastig@lementos, dicas para fazer barba,
para pele oleosa, botox, enfim, tudo que conduzmatrucao do corpo perfeito.

O corpo passa por regulamentacdes, por contrekeséi“esta imposicado tem o
objetivo de criar um corpo simbolico Unico, regadadgem marcas ou diferencas”
(MENDONCGCA, 2010, p. 118). Isso € evidenciado ngsasadas revistas, ja que, em sua
totalidade, trazem sempre homens, jovens, com Hag@e”, bonitos, com 0 mesmo
padrdo corporal, enquadrando-se na subculBaebie No entanto, ndo podemos
afirmar que essa seja uma caracteristica apenasrdoerotico, mas sim um atributo a
todos os segmentos da sociedade, verificaveis a@svariadas revistas que veiculam
sempre um corpo masculino ou feminino. Nao ha eestastas a presenca de corpos
maduros, gordos e peludos.

Silva (2003) aponta que os leitores @aMagazinereivindicam ensaios com

homens mais maduros, observe o trecho a seguir:

Cansei de ficar omisso, ndo agiento mais. Printegostoso de Roger (do
Ultrage) posou nu e todos criticaram. Agora, todmé&s chego a banca e
logo de cara vejo um rostinho de moleque estampadtapa da G. Ja ndo
basta ter que enfrentar o preconceito de ser gay%d- alguns leitores

criticarem a atitude de vocés colocarem o0 Rogetapa para, 0S numeros
seguintes, voltarem a ter caras novinhos e (oujladies como o Roger

goleiro, o Lilico, o Beto, o Celso e os outros. Coerteza, a resposta de
vocés € a de que a maioria dos leitores pede nmedeta esse perfil. Mas e
nés, homens que gostamos de caras maduros, peudios, ndo temos

importancia para vocés? Vamos variar um pouco?8aj desculpe pelo

puxao de orelhd’.

Observamos entdo que as revistas analisadas, mesaado publicos
diferentes, com editoriais diferentes, ainda valm o mesmo ideal de beleza: jovens

gays. Nao dedicam espaco ao maduro, ao velho,ugaieqnas como calvicie, hérnia e

9 Trecho retirado da sec&@arta do leitorna edicdo n°33, extraido por Ellis Regina Ara@®ilva em
sua tese de mestrado.
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obesidade s&o pouco recorrentes, como se nacssgigihy na terceira idade, de classe
menos favorecidas e até mesmo pertencentes a etrnias.

Sob este aspecto, uma questdo que podemos lesantafere a identidade dos
atores representados. Dentre as vinte e quatroscapalisadas, dezessete sao
classificadas por n0s como Latinos: pele morenhpsolescuros, somente cinco
participantes pertencem ao que poderiamos classifie Caucasianos: pele branca e
olhos claros, trés séo loiros, um usa chapéu infptissdo a visualizacdo da cor do
cabelo, mas, ao que tudo indica, parece ser Bium com cabelos castanhos escuros, e
apenas dois da etnia Negra: pele negra, olhosassaariz largo e labios grossos.

O que esses dados nos apontam? As revistas dirigidketerminados grupos
revelam ou, na maioria das vezes, impdem certosdpadde estética, incutindo e
reforcando de forma subliminar determinado concepor meio de imagens
amplamente divulgadas. Nesta matriz, os individestariam sujeitados apenas aos
padrbes reguladores dos sistemas midiaticos.

A propria midia nos induz a pensar que temos opgiiesdade para escolher
aquilo que mais nos agrada, porém de forma subjesila estd constantemente nos
manipulando, ditando o que é feio, bonito, 0 qua ra moda ou nao, tornando nossas
escolhas ndo aleatérias, mas controladas. Por quaEsnos consideramos sujeitos
criticos, de uma forma ou de outra, reafirmamos@mps é imposto, e iSSo ocorre nos
fatos mais banais, por qué achamos lindo o bebégbreho de olhos azuis no
comercial de fraldas? Por qué os gays representa@®siovelas se configuram de
forma comica? Serd que é sempre assim na realidzsde® representacdes, inclusive
evidenciadas nas novelas, principalmente, realzadaRede Globo, remetem a falsa
manifestacdo dos grupos gays do Brasil. Quandcepentos estamos usando aquela
calca justa, que muitas vezes, nem gostamos ow m@afortavel, mas esta na moda.
Assim, quando menos percebemos reproduzimos ordisanidiatico “que se alimenta
das acbes dos individuos, em caréter reflexivo’REEA, 2006, p. 9).

O fato é que as imagens dos corpos remetem a ursaadielade que, ainda se
faz valer da sensualidade dos latinos. Embora, sejgo custoso remeter a
classificacdo do que € ser branco, moreno ou negraima sociedade em que essa
categorizagdo estanque ndo é de fato concretipad®,vivemos em uma sociedade
multicultural que forma um pluralismo étnico brasib, uma mistura, contendo todas as
racas: loiros/as dos cabelos crespos, morenos/asoltims verdes, cabelos lisos,

enrolados, cacheados, ou “pixains”, moreno escororeno claro, negro, € tanta
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gradacado de cores, cabelos, textura, peles, qupatimos massificar e coloca-los em
uma estrutura fixa. Embora nosso foco ndo sejatma,endo pudemos deixar esta
guestdo de lado pois ao representar o corpo, puslg@aeber que os latinos sao
aqueles que apresentam tracos fortes, cabeloeepalra num tom mais bronzeado,
loiros tem pele e cabelos claros, e Negros, possu@ele negra, nariz e labios mais
grossos devido as herangas africanas.

A questdo da etnia é muito evidenciada na compmsled imagens das capas
das revistas, observamos a exploracdo dos partiepade origens latinas: corpos
sarados, bronzeados, com “saude”, jovens, exalsedsualidade, com poses, olhares,
vestuarios, cenarios indicando uma posicao erétieavolvente. Endossando o antigo

preceito do latino sensual, e do branco, puro eeinie.
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CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho buscou analisar a construc8ocaigpos masculinos por
meio do componente visual e da interpretacdo do terbal das chamadas das capas
das revistas, destinadas ao publico homoeréticautias. As revistas utilizadas foram:
G Magazine Junior, Dom e Aimé. A pesquisa foi motivada pelas seguintes perguntas:
qual o tipo fisico que vigora nessa década? Prewaéda o prototipo do “homem
forte”, dos musculos bem delineados, ou ha a qudbsae paradigma, assim como
ocorre em varias publicidades de cosméticos e predie beleza que utilizam imagens
de pessoas fora do padrdo estabelecido pela mat@o§ magros, esqueléticos)? Se ha,
por exemplo, um modelo de corpo feminino difundugta midia, serd que ha também
um imaginario de corpo gay masculino? Como esteossstitui na propria midia
veiculada?

Objetivando analisar e discutir as seguintes proateas: Como é realizada a
construcdo dos corpos masculinos em revistas ddstinao publico homoerotico
masculino? Como semioticamente esses corpos séra@mmssocioculturalmente na
sociedade brasileira? Nesse sentido, procuramogtidia relacado entre imagem-género
social-corpo, que se faz presente na sociedadmpdstna.

O percurso metodolégico da GramaticaResignVisual (GDV) cunhada por
Kress e van Leeuwen (1996), mostrou-se eficienten ma objetivo da pesquisa.
Pudemos perceber que as imagens nao sao constlddasiamente. A mais intrigante
observacdo € que, assim como os componentes licgaisia oragdo organizados
internamente para a producao de sentidos, as imdgebém possuem seus sistemas
semidticos que orientam os observadores/leitores geterminada interpretacdo. Ao
invés da presenca dos verbos de acdo, por exemphipr social é fotografado
desenvolvendo alguma acdo, dessa forma, as imagemsem produzem sentido
intrinseco a cada significado proposto pela tedaig&ramatica Visual.

Nesse sentido, observamos como o género operandanientacdo teorica para
esta pesquisa: as teorias utilizadas, principaknar®VD, apontam para a necessidade
de se conceber a lingua como instrumento de comexgduc que ndo pode ser
considerada autbnoma, tendo em vista que ela mflaée ao mesmo tempo é
influenciada por relacfes sociais e também € estué e estruturante das relacdes

sociais.
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Observamos que as capas analisadas apresentanealrdedoeleza que reforca
padroes hegemonicos, 0s atores sociais sao ref@éssre modo que evidenciem sua
hipermasculinidade, corpos “sarados”, jovialidagi)de, bom gosto, poder aquisitivo,

corpos sem pelos, como demonstra a tabela abaixo:

ASPECTOS ANALISADOS
Categorias NUmeros de capas
Etnia Brancos 5
Latinos 17
Negros 2
Vestimentas Nu 1
Aparentemente 7
nu
Com apenas 7
sunga, cueca
ou bermuda
Com roupa 9
Corpo Pelo no corpo 2
Sem pelo no 18
corpo
Barba cerrada 9
Jovem 24
Atlético 24
Sobre os Participantes Representados| Famoso 8
Semi-famosos 16

Tabela 13. Aspectos Analisados

A presenca de atores sociais com pele clara a m@wdencia ndo apenas uma
exclusdo dos negros da sociedade em geral, mamia@discriminacdo dos negros na
prépria comunidade gay. Os dois negros presentesapas®@ Magazinemaio de 2009
e Dom junho de 2009) evidenciam um corpo altamente zadt, principalmente, o
participante representado da Magazine o ator social aparece nu ja na capa,
evidenciando um corpo energético e sexual obedecandeia do jogo do prazer e do
desejo através do visual das capas da revista.

Surpreende-se que mesmo na comunidade gay, saadeuaqueles que
apresentam trejeitos afeminados, as imagens ddasdielas capas de revistas, que, de
alguma forma, dissipam os ideais dessa comunidguiesentam unicamente um corpo
malhado, forte e viril. Nesse apontamento, queatims por que ser chamado ou
considerado, classificado de mulher pode ser t@iosofo? Em que sentido ser feminino

€ mau? Isso demonstra como a misoginia e a honzofebmisturam e se reforcam. A
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discriminacdo em relacdo as mulheres ou ao femiaiticula-se a discriminacdo dos
sexualmente diferentes, daqueles que sao atradd@epsoas do mesmo sexo.

Constatamos que os discursos homofobicos, miséginosexistas e racistas
estdo profundamente articulados. Estas questédsnpem a um debate aberto e
bastante delicado que ndo deve ser encerrado enespgaie de “manual”’ ou doutrina
de qualquer ordem, que se possa revelar uma veatsdduta, mas sim uma reflexao
para compreender as explicacdes éticas e poldeakferentes posicdes sobre o tema,
tendo em vista que lidamos com valores muito agidg e fundamentais.

Dada essas questdes, tentam encontrar no corpad@esrde tais diferencas, ou
seja, de essencializa-las ou naturaliza-las. Assipenas as desigualdades naturais
inscritas nos corpos podiam justificar ou ndo ossgepleno a cidadania, que no
transcorrer da historia os corpos de mulheres eehsmpor exemplo, tornam-se
diferentes por meio dos processos de socializacao.

Os corpos estampados nas revistas demonstramuaaceltvalorizagcdo por um
corpo fisiculturista, que se mostra um tanto enfiadoe obcecadamente repetitiva, ja
gue esses corpos estado presentes nas boates @@gs,de revistas, filmes e novelas.
Dessa forma, as revistas analisadas, sem excegdmssam um ideal heteronormativo
de vida calcado no biotipo do musculoso. Com is80,existe um corpo natural, ja que
este sb existe sob um dominio dessas técnicaspien®nto que lapidam 0s corpos
através dos jogos de aparéncia. Assim sendo, @ aeqresentado nas fotografias
dessas capas pode servir como um discurso limitdeorondutas, sentimentos e de
opinides.

Nessas revistas, corpos esteticamente perfeitdsagarsentidos sociais como
marca da cultura. Quem compra a revista, compraarpo, 0 comportamento, relacdes
de poder, e, consequentemente, fica preso a umammat)inario, ja que esses corpos
apresentados nas imagens praticamente ndo fazeendaarealidade de muitos, uma
vez que a maioria ndo é fisicamente igual aos redéh capa. O que pode ser um
principio motivador na légica da compra do consufir@ido, “um reinvestimento
narcisista (...) o corpo assim ‘reapropriado’ teseafuncdo de objectivos ‘capitalista’:
quer dizer, se se investe € para o levar a fratifilBAUDRILLARD, 1995, p. 139).
Desse modo, o corpo ndo é uma manifestacdo autddonmadividuo, mas regulado
segundo as normas da sociedade. Essa é a quesiéipgbrencontrada ao longo da
discussdo dos dados. Encontramos, na totalidadecdpsas, corpos produzidos,

educados, construidos e instrumentalizados soaitéma partir de conceitos pos-
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modernos da funcionalidade do culto a beleza eraliismo, dois motivos condutores
de grande importancia para“‘@ova ética da relagdo ao corpo(BAUDRILLARD,
1995, 139).

Nesse mundo imaginario, que se cria entre parht@aepresentado e
participante interativo na dimenséo dialégica daacda revista, a exposicao corporal
representa uma forma de conhecimento do exerci@iceXualidade e de préticas
corporais, que Louro (2001, p. 17) nomeou de “pedag da sexualidade, o
disciplinamento dos corpos”, que impde esteredtipasculinos e femininos inseridos
numa perspectiva historica e cultural arraigadafendidos por uma sociedade que
apregoa como o correto, assim como estereo6tiposdradicos.

A constituicdo da imagem e 0sS enunciados verbajgesz0s nas capas
evidenciam que a beleza tornou-se um imperativgegasoluto e conotacao religiosa,
0 que também corresponde a uma forma do capitaldetco, social e simbdlico. O
discurso da beleza proliferado, principalmentea peidia amplia e incute no imaginério
social a busca por um corpo perfeito, como pudemhssrvar em varias chamadas das
capas das revistas que se ancoram nos corpost@erflEs atores sociais. Assim,
adentramos em um mundo imaginario da perfeicatiest@duzindo valores concretos
a valores de uso do corpo, este, por sua vez,raetedza fragil e passageiro, pois o
corpo € um construto social, portanto, muda-se®dade, muda-se o corpo.

Nesse sentido, observamos que o padrdo fisico ggoravnessa €época na
comunidade gay € o tipo fisico conhecido cddaobie homens musculosos, sem pelo,
gue ostentam um padrédo de vida alto, e também investimento narcisista por um
corpo erdtico, como demonstra varias chamadas abdoda tematica das cirurgias
plasticas. Assim, 0 corpo torna-se algo desejada gaem o porta e desejavel para
guem observa, no caso os leitores/observadoragdatas.

Em todas as capas, mesmo trazendo atores socsidoge apresentam uma
imagem erética do corpo masculino, despertandsejd@a relagdo do olhar e instaura
uma experiéncia e uma linguagem que se apropriaafefizidade, da sensualidade e
do erotico. Os participantes representados apeasese, ora explicitamente erotizados,
ora o erotismo € mostrado implicitamente. Os olhai@s participantes representados,
na maioria das vezes, envolvem e seduzem o0s pariteis interativos, a posicao
corporal dos atores sociais também induz uma irgexgao voltada para a seducéo, os
corpos bronzeados, musculosos, enrijecidos, tosembjetos de desejo, a fotografia

ostenta uma naturalidade por meio de um processardéacdo, tornando o corpo um
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objeto funcional. A posicdo dos bracos, pernasograbdomens, sdo dispostos para
orientar os olhares daqueles que observam; neses&dase observamos que
principalmente os bracos e as maos formam vetonestando os olhares para a
genitélia, essa exibicdo mais ousada é limitada pehsura através do enquadre, das
roupas, ou mesmo chamadas dispostas para encaltés pdo corpo. O cenario,
figurino ou a auséncia dele, os corpos esteticaamemstruidos, formam uma rede de
signos que envolvem os observadores e encaminhano p@aginario.

Assim, pudemos perceber que 0s corpos presentegemestas analisadas
promovem as proprias revistas e acionam a vendaganaos comentarios acerca do
modelo da capa foram temas lilegs sitese nas comunidades de uma rede social de
relacionamento, @rkut Nesse sentido, cabe mencionar as limitacdes siqujsa, ja
gue 0s Nossos objetivos se restringiam as imagensapas de revistas, bem como suas
respectivas chamadas, entretanto, algumas vezssteEamos nesses espacos virtuais
comentarios interessantes acerca dos corpos, agymssicionavam contra a exposicao
exacerbada dos corpos musculosos, viris que repeeseo ideal de masculinidade,
mas, em sua maioria, 0s proprios gays afirmavamseasentirem atraidos por outros
homens que apresentassem trejeitos afeminados épmifilsico magro, endossando a
continuidade da exposi¢cdo nas capas de revistasonens musculosos, bracos e
abddmenes delineados, exalando sensualidadeneipptmente masculinidade. Nesse
contexto, observamos a troca favoravel entre comlkwes e produtores, ja que esses
produzem o que o0 publico gosta e que ver, e essesya vez, consome o que lhe
apetece.

Mergulhar durante dois anos na teoria da GramalwaDesign Visual e
tematicas que envolvem corpo e género social foiimmportante desenvolvimento
pessoal, a busca pelo conhecimento até entdo destdo, principalmente, em relacéo
a teorizacdo sobre género social, despertou isterem aprofundar nesse assunto.
Durante a producdo da pesquisa, varios aconteaséntiuenciaram no percurso do
estudo, entretanto, ao finalizar, conscientizo-meéngportancia desse estudo nédo s6 na
area de Letras como também por incursdes antrapalgniciais que permeiam esta
dissertacao.

Vale ressaltar que o aporte da Gramatic®dsignVisual esta inserido em uma
proposta de Letramento Visual cunhado pelos autidress e van Leeuwen (1996).
Segundo Kress (1993), a implantacdo do Letramergoal/em todas as comunidades

permitiria aos individuos uma maior participacagpteno econdmico, social e politico.
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“A comunicacao visual é, ou poderia ser, uma ingyag parte da disciplina critica (...)
ndés vimos as imagens de qualquer tipo como totaknmelentro do dominio da
realizacdo e instancia ideoldgica” (KRESS e VAN LBEEN, 1996, p. 14).
Corroborando com tal assertiva, também acreditanaognportancia do Letramento
Visual para uma postura mais ativa diante do qumoge lemos e consumimos
diariamente, ja que a linguagem verbal ndo é aalmiexclusiva forma de linguagem
gue somos capazes de produzir e agir uns com ssolt aparente dominacéo de uma
dada linguagem nos faz esquecer da nossa vivéama idividuos sociais: “somos
tdo complexos quanto sdo complexas e plurais gsdgens que utilizamos” (COUTO,
2000, p. 11).

Estudar a construcdo dos corpos nas capas deasetézt com que de alguma
forma me lembrasse que tenho um corpo, um corpo nquikas vezes sinalizava
cansaco, um corpo disciplinado a permanecer haado na mesma posi¢do, um
corpo humano, biolégico, para remeteitésicas do corpale Marcel Mauss. Mas, ao
mesmo tempo, um corpo sensivel e fragil. Dessadpg®@ria ingénuo pensar 0 corpo
como uma matéria, mera carne. O corpo €, sem dlwida construcao social, assim
como pudemos observar nas capas das revistas, mpm sgEmantico e pragmatico, que

encontra significado de acordo com a sociedadesjigeinserido.

50 Traducdo nossa de: “Analysing visual communicatgnor should be, an important part of the
‘critical’ disciplines. (...) we see images of wieag¢r kind as entirely within the realm of the reafions
and instantiations of ideology”.
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ANEXOS

ANEXO 1 - Capas da RevistaMagazine

Jan/09 Fev/09 Mar/09

Abr/09 Mai/09 Jun/09
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ANEXO II — Capas da Revisthunior

Out/08 Dez/08 Fev/09

Abr/09 Jun/09 Ago/09
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ANEXO Il — Capas da Revistaom

Dez/08 Mar/09 Abr/09

Mai/09 Jun/09 Jul/09
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ANEXO IV — Capas da Revisi@mé

Mai/08 AQ8 Set/08

Nov/08 Jun/09 Jul/09
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