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De fato, essa sensacdo de ilimitadas possibilidades, de encontro e
movimento, é um fator permanente do sentimento que me inspiram as
cidades: um sentimento tdo permanente quanto aqueles outros que
experimento quando, do alto de uma montanha, contemplo a grande
colcha de retalhos multicolorida dos campos que geracdes de pessoas de
meu sangue limparam e demarcaram com sebes; ou o0s lugares
conhecidos, as fazendas isoladas, o aglomerado de casinhas em torno de
um castelo ou uma igreja, a linha do rio, do bosque, da vereda, do
caminho; linhas recebidas e linhas tracadas. Assim, ainda que o campo
e a cidade guardem essa importancia profunda, cada um a seu modo,
meus sentimentos ja estdo comprometidos antes mesmo que tenha inicio
qualquer argumentacao.

(Raymond Williams, 2011, p. 18).
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RESUMO

GOMES, Euldlia de Lima, M.Sc, Universidade Federal de Vicosa, Abril de 2015.
valorizagéo da cultura no novo rural mineiro: Piacatuba sob as lentes da Economia
Criativa. Orientador: José Ambrésio Ferreira Neto. Coorientador: Magnus Luiz
Emmendoerfer.

De acordo com a literatura, o tema Economia Criativa é incipiente, pré-paradigmatico,
novo, promissor, embrionario e ainda ndo houve um consenso sobre sua defini¢&o.
Embora possua como pano de fundo as discussfes sobre Cultura, Economia da Cultura
Economia do Entretenimento, Economia do Conhecimento dentre outras. A Economia
Criativa surge a fim de relacionar aspectos de criatividade a logicas de producéo. Dadas
as multiplas interfaces desta economia, a pretensdo desta pesquisa é discutir se e como
Economia Criativa pode ser encontrada no rural, entendendo o rural como um modo de
vida. Esta motivacdo se deu pela auséncia de estudos sobre a ocorréncia desta econom
no campo e sobre como seriam tais manifestacfes. Sobretudo, porque o rural vem sendc
silenciado no processo de construgcéo do conceito e das teorias que norteiam este camp
cientifico. Entendemos que este silenciamento acontece, pois ainda impera em algumas
abordagens uma visdo mistificada sobre o rural, como subalterno e atrasado. E objetivo
desta pesquisa investigar a possibilidade de um rural criativo. Primeiro, realizou-se um
levantamento bibliografico sobre o conceito de Economia Criativa e a partir disso
utilizou-se esse conceito como lente para compreender tanto como se configura essa
economia nas relac¢des sociais dos rurais quanto a sua utilizacdo técnica na promocao d
negocios criativos. Esta pesquisa possui carater exploratério-descritivo, sob a forma de
estudo de caso. Os dados foram coletados por meio de técnicas de observacac
participante, ndo participangeentrevista semiestruturada, registradas e posteriormente
transcritas para analise. A amostra desta pesquisa esta baseada sobre 0 método de selec
denominado como “Snowball sampléou “Bola de Neve”, no qual um participante indica

outro ou outros e assim por diante. A analise dos dados foi baseada nas entrevistas e no
materiais de divulgacédo dos eventos ocorridos em Piacatuba. A pesquisa se desenvolvel
em Piacatuba, distrito de Leopoldin@idade da Zona da Mata Mineirganalisando seu
desenvolvimento recente, a fim de contribuir teoricamente a respeito da Economia

Criativa no rural.



ABSTRACT

GOMES, Eulalia de Lima, M.Sc, Universidade Federal de Vicosa, April,.204é&
appreciation of culture in rural mining again: Piacatuba through the lens of the
Creative Economy Advisor: José Ambrds Ferreira Neto. Co-Advisor: Magnus Luiz
Emmendoerfer.

According to the literature, the theme Creative Economy is incipient, pre-paradigm, new,
promising, embryonic and there was not yet a consensus on its defiditrayugh it has

the backdrop of discussions on Culture, Economy of Culture, Entertainment Economy,
Knowledge Economy among othefiie Creative Economy appears to relate aspects of
creativity to the production of logic. Given the multiple interfaces this economy, the
intention of this research is to discuss whether and how the Creative Economy can be
found in rural, understanding the country as a way of life. This motivation was due to the
absence of studies on the occurrence of this farming in the country and how would such
manifestations. Especially because rural has been muted on the concept of the
construction process and the theories that guide this scientific field. We understand that
this silencing happens because still prevails in some approaches one mystified vision of
rural as inferior and backward. It is the aim of this research to investigate the possibility
of a creative rural. First, we carried out a literature review on the concept of Creative
Economy and from that we used this concept as a lens to understand both how to set up
these savings in social relations of rural and its technical use in promoting creative
businesses. This research has exploratory and descriptive, in the form of case study. Data
were collected through participant observation techniques, non-participating and semi-
structured interviews, recorded and transcribed for analysis. The sample of this research
is based on the selection method termed as "snowball sample" or "Snowball," in which a
participant indicates another or others and so on. Data analysis was based on interviews
and events of publicity materials occurring in Piacatuba. The research was developed in
Piacatuba, Leopoldina district - the city's Zona da Mata Mineira - by analyzing its recent
development in order to contribute theoretically about the Creative Economy in the

countryside.
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1 INTRODUCAO

A sociedade passa por um periodo de modificacdes, onde as interagbes e
multidimensionalidade nas relacbes humanas e econdmicas se déo de forma
interdisciplinar, multifacetada. O controle sobre a razdo, a instrumentalizacdo da
ciéncia, a globalizacdo, o papel do Estado na sociedade, sdo temas que estdo nos
questionamentos dos pesquisadores. E neste contexto que surge a Economia Criativa.

A Economia Criativa € um conceito ainda em constru¢cdo e vem se mostrando
um tema relevante na esfera social, académica e politica. Essa economia pode ser
compreendida por duas perspectivas, sendo a primeira como uma capacidade inata ao
homem e a segunda como uma forma técnica de producdo de bens e <Puvsgs,
esta aliada aos processos culturais, orientados pelas praticas humanas ou orientada por
uma légica econémica ligada as industrias criativas (ALMEIDA, 2012). Estas inddstrias
criativas sao entendidas como atividades que se originam da criatividade, habilidade,
conhecimento e talento que tém potencial para gerar emprego e renda explorando a
propriedade intelectual. Tal conceito de industrias criativas é resultado de certa
ampliacdo dos setores que abrangem as industrias culturaésdizem respeito a uma
|6gica industrial de producdo e comercializacdo de produtos culturais, que visa ao
consumo imediato, massivo e com foco no entretenimento, cujos valores econémicos da
venda sobressaem aos seus valores simbolicos (Cf. SANTOS-DUISENBERG, 2008,
p.62; SARAIVA 2011, p.88; LINS, 2011, p.107 apud ALMEIDA, 2012). Por surgir
neste contexto de interacdes, a Economia Criativa dialoga com diversas esferas como:
politicas publicas, inclusdo social, desenvolvimento, sustentabilidade, turismo, redes,
inovacdo, meio ambiente, gestdo cultural e direito sobre a propriedade intelectual. E
relevante, portanto, estudar a forma como os processos sdo desenhados, como sao
realizados os modelos de negdcios e como sédo desenvolvidos os talentos baseando-se ne
criatividade.

Um dos primeiros a tratar deste tema, John Howkins (2007), afirma que para
compreender a Economia Criativa seja preciso interligar o conceito de criatividade com
o de economia, entendendo a criatividade como a capacidade de gerar algo novo e a
economia como um sistema para producao, troca e consumo de bens e servi¢os. Assim,
€ possivel considerar que quando uma ideia passa a ter implicagdes econémicas ou se
torna um produto, a criatividade, que ndo necessariamente se constitui como atividade

econbmica, passa a ser vista como tal.



No Brasil, esta tematica € articulada com atividades ligadas a antiguidades,

arquitetura, arte, artesanato, artes performaticas, decoracdo, design, design de moda,
editoras, jogos de computador, filmes e video, publicidade, musica, servigo de software,
TV e radio (OAKLEY e URICCHIO, 2004). Visto que sao demasiaas interfaces,
a pretensdo desta pesquisa esta em discutir como a Economia Criativa pode ser
encontrada no meio rural. Os olhares langcados sobre o tema da Economia Criativa
tracam alguns campos de estudo tais como territérios criativos, cidades criativas, bairros
criativos, sendo esses 0s mais utilizados. Entretanto, o meio rural ndo é mencionado.

Territérios criativos segundo o Plano Nacional de Cultura sédo constituidos de
bairros, cidades ou regides que apresentam potenciais culturais criativos capazes de
promover desenvolvimento sustentivel e integral, onde sdo congregadas preservacao e
promocdo de valores culturais e ambientais. Neste item, poderia se incluir o rural
criativo? Provavelmente, mas ndo existem trabalhos que o facam.

E possivel verificar a importancia da Economia Criativa no cenario econdémico
brasileiro e na economia mundial, sendo preponderante a percepc¢ao que a Cultura, os
bens culturais, bens simbdlicos, as profissbes criativas passaram a ocupar um lugar
privilegiado e hoje se tornam pauta de um arranjo econémico com importancia mundial.
Contudo, as lentes que vém sendo usadas estdo voltadas as empresas e industrias
situadas nas cidades e pouco tem sido estudado como essa economia se manifesta no
meio rural. Pode-se indagar se essas abordagens estdoditad@&ncia predominante
dos estudos sobre o meio rural e o urbano que durante algum tempo consideraram
apenas a cidade como lugar onde as transformacdes acontecem, onde a histéria se faz,
como o lugar de negdcios e gerador de capital proveniente de trabalho intelectual e
criativo (EBOLI, 2007). Nessa contraposi¢cao, o rural estaria situado como espacgo das
sobrevivéncias, sempre lembrado pelas resisténcias ao processo de modernizacdo da
sociedade brasileira (LOBATO, 1968; WILLIAMS, 1989).

Diante das questdes apresentadas, é possivel detectar algumas lacunas nas
altercacdes a respeito da Economia Criativa e que insagawestigacdo de como as
discussdes a respeito das mudancas ocorridas no campo podem colaborar para a
ampliacdo das discussdes sobre essa tematica no meio rural. Neste intuito, optou-se por
estudar a relacédo entre a Economia Criativa e o turismo, mais especificadamente o
turismo rural, isto porque a regido escolhida para realizagdo da pesquisa empirica esta
empenhada na utilizagdo do turismo como estimulador do desenvolvimento da

economia local, e torna-se relevante investigar se tal organizacao de interesses, da forma



como esta sendo realizada, estaria ligada ao que vem sendo conceituado como
Economia Criativa.

Nessa perspectiva foram geradas um conjunto de questdes que orientam a
pesquisa aqui apresenta8aria possivel desenvolver um conceito de “rural criativo™?
Quais sdo os elementos necessarios para elaboracdo desse conceito? A tradicdo ou uma
ressignificagdo dos modos de vida seriam relevantes para uma ampliagdo do que vem a
ser Economia Criativa? Qual seria a importancia do turismo nessa ressignificacdo do
rural? O que o turismo rural poderia agregar as discussdes sobre Economia Criativa?

Visando encontrar elementos capazes de iluminar tais questdes, esta pesquisa
realizouseno distrito de Piacatuba, pertencente ao municipio de Leopoldina, localizado
na Zona da Mata Mineira. Esse distrito foi escolhido devido a existéncia de
mobilizacbes em torno do Festivak d/iola e Gastronomia, eventos anuais que
movimentam cerca de 35.000 pes$oAsdimens&o desses eventos frente ao nimero de
moradores desse distrito (1.532 habitadtestigou a realizacdo dessa pesquisa com
vistas a observar e compreender como se inicia essa mobilizacdo, os fatores
motivadores, 0s agentes envolvidos na articulacdo e as mudancas ocorridas ao longo dos

anos.

1.1 Objetivos

1.1.1 Objetivo Geral
Discutir a Economia Criativa no meio rural com intuito de contribuir

teoricamente no desenvolvimento deste conceito, utilizando como exemplo o distrito de

Piacatuba, Leopoldina, MG.

1.1.2 Objetivos Especificos
1. |Investigar e descrever as manifestagdes criativas no distrito rural de Piacatuba,

Leopoldina, MG.

2. Averiguar como surgiram e se desenvolvem as experiéncias de articulacdo da
populacdo em torno das manifestagdes criativas.

3. Analisar como a nocdo de Economia Criativa se aplica para entender os processos
descritos no distrito estudado.

4. Identificar os elementos que favorecem a Economia Criativa Rural.

! FESTIVAL DE PIACATUBA (2013). @) festival. Disponivel em:
<http://www.festivaldepiacatuba.com.br/2013/ofestivdlcesso em 26 mar. 2014.
2 IBGE, 2010.
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1.2 Procedimentos Metodoldgicos

1.2.1 Populacédo e Amostra

O municipio de Leopoldina esta localizado na Zona da Mata Mineira,
distanciando-se 332 quildmetros da capital. Teve sua emancipacdo politica em 1854 e
abrange os distritos de: Abaiba, Piacatuba, Providéncia, Ribeiro Junqueira e Tebas.

Dentre esses distritos, Piacatuba foi escolhido para este estudo, pois se trata de
um dos mais antigos distritos da regido da Zona da Mata e guarda grande patrimonio
historico, visto, por exemplo, os casarfes do final do século XIX. Esse distrito também
reine grande numero de pessoas em torno dos eventos ocorridos ao longo dos anos.

Piacatuba esta situado entre as cidades de Leopoldina e Cataguases, cerca de 20
quilébmetros da primeira, em um entroncamento rodoviério que esta localizado a altura
do Km 8 da Rodovia Ormeo Junqueira Botelho, antiga Rodovia Leopoldina-Cataguases,
proximo da Industria Aurora Téxtil. Possui uma area de 174,22.Km
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O nome Piacatuba tem origem na alusdo aos indios Puris, primeiros habitantes, o
qual tem seu significado nos termos: P@racdo, Cat- Bom, Ba- lugar, numa
traducgéo geral significaLugar de gente de bom corataénteriormente era chamado
de distrito da Piedade, e teve seus limites fixados primeiramente em 10 de outubro de
1851 através da Lei que determinou sua criagdo

3 FESTIVAL DE PIACATUBA. (2013). Disponivel em:http://www.festivaldepiacatuba.com.br/20%3/
Acesso 28 mar. 2014,
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Segundo dados do Instituto Brasileiro de Geografia e EstatistRGE (2011)

a populacao residente neste distrito € de 1532 habitantes, sendo que 714 sdo urbanos e
818 rurais, correspondendo a 53,4% e 46,6% respectivamente; constituindo 472
domicilios.

O processo amostral para definicdo dos informantes na coleta de dados para esta
pesquisa foi baseada mettodo de sele¢do denominado como “Snowball samplé ou
“Bola de Neve”, no qual um participante indica outro ou outros e assim por diante. Essa
técnica de selecdo foi inicialmente proposta por Coleman (1958) e Goodman (1961)
onde néo existiam um sistema de referéncias, mas sim de uma rede de relacionamentos
entre os membros da amostra. Este método também ¢ conhecido como “cadeia de
referéncias” (DEWES, 2013). Assim, a partir da escolha realizada pelo pesquisador dos
membros que fazem parte desta populacdo-alvo, estas ficam incumbidas deadndicar,
partir de seus contatos, outros individuos para a amostra.

Portanto, de acordo com o0s objetivos deste estudo, foram entrevistados os
principais idealizadores do Festival de Viola, alguns moradores indicados, os donos de
restaurantes, o padre local e os organizadores da Festa da Cruz Queimada, totalizando
18 entrevistas gravadas. Além desses foram entrevistados moradores e turistas que
participavam da festa. Tais entrevistas ndo foram gravadas a pedido dos entrevistados e
constam nesta pesquisa como notas de campo.

A selecédo destes respondentes se deu da seguinte forma: ao chegar em Piacatuba
os lugares mais acessiveis foram os restaurantes, portanto foram escolhidos os donos
dos restaurantes como entrevistados que indicaram os patrocinadores e os idealizadores
do Festival de Viola, além desses um dos donos de restaurante indicou a Festa da Cruz
Queimada como outro evento importante do distrito, portanto o padre local e o zelador
da igreja foram entrevistados. ésh desses durante a observacdo das festas foram
identificadas pessoas que se mostravam como liderangcas na comunidade e por isso sua
relevancia como informantes.

Segue o

Quadro 1 de identificacdo dos entrevistados a partir de seu papel social:

Quadro 1- Identificacdo dos entrevistados por papel social

Entrevistado 1 | Dono de restaurante, idade nao identificada

Entrevistado 2 | Dono de restaurante, 69 anos

Entrevistado 3 | Esposa do dono do restaurante, idade nao identificada

Entrevistado 4 | Moradora local, quitandeira, 73 anos




Entrevistado 5 | Patrocinador, idade nao identificada

Entrevistado 6 | Moradora local, aposentada, 75 anos

Entrevistado 7 | Morador local, aposentado, 96 anos

Entrevistado 8 | Moradora local, manicure, Idade ndo informada

Entrevistado 9 | Dono de pousada, idade nao informada

Entrevistado 10 Moradora local (antiga responsavel pelos artesanatos), idade
informada

Entrevistado 11 Professora aposentada, 72 anos

Entrevistado 12| Idealizador do FestViola, 59 anos

Entrevistado 13| Idealizador do FestViola, 50 anos

Entrevistado 14 Moradora de Piacatuba, quitandeira, 61 anos

Entrevistado 15| Padre local, idade ndo identificada

Entrevistado 16/ Morador local, zelador da igreja, idade n&o identificada

Entrevistado 17 Organizador do festival de charretes,

Entrevistado 18 Dono de restaurante, ldade ndo informada

Fonte: Resultados da pesquisa, 2014.

Neste sentido, esta pesquisa visou realizar primeiro um levantamento
bibliografico sobre o conceito de Economia Criativa que serviu como lente para
compreender tanto como se configura essa economia nas relagdes sociais dos rurais na

promocao de negdcios criativos.

1.2.2 Método e Técnica de Coleta e Analise de Dados

De acordo com os objetivos apresentados, que orientaram a elaboracdo dessa
dissertacdo, esta pesquisa possui carater exploratério-descritivo, com orientacao
etnograficA O método de pesquisas exploratdrias tem como principal objetivo
aprimoramento de ideias e intuicdes e no caso do método de pesquisas descritivas o
objetivo se trata de descrever as caracteristicas de determinadas populacbes ou
fendmenos e descobrir a existéncia de associagdes entre variaveis (GIL, 2009).

4 A pesquisa Etnografica é denominada como a arte de descrever uma cuffirpoo Busca a descrigdo
de eventos que ocorrem na via de um grupo e a interpretacdo de sigmiistteventos para a cultura
desse mesmo grupo (FETTERMAN, 1998). Porém como este tipo dégaesgrece de um investimento
de tempoonde o pesquisador necessitaria estar “imerso” nesta cultura e uma observagdo realizada num
periodo de longo prazo, optou-se por utilizar as diretrizes da pesquisaafitapgontudo utilizar o
termo “estudo de caso” para denominar os procedimentos metodoldgicos desta pesquisa.
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E preciso considerar que para obter um rigor cientifico que garanta credibilidade
e validade a essa construcdo, o pesquisador carece, além de criatividade e curiosidade,
de um compromisso que ultrapasse as exigéncias metodoldgicas e técnicas da conducéo
da pesquisa. Por se tratar de um processo interpretativo, 0 que configura a trajetéria de
codificacdo e categorizacdo dos dados, € necessario que haja uma descricdo densa do
objeto observado. Além disso, € imprescindivel o desenvolvimento de um pensamento
critico que exige engajamento intelectual do investigador. Outro ponto extremamente
relevante ¢ a sensibilidade tedrica que se da através da “habilidade de discernir a
diferenca e as variacdes nos dados, em termos conceituais, no processo de codificacdo e
interpretago dos significados” (Leite, Silva & Oliveira, 2011, p. 775).

Para Leite, Silva & Oliveira (2011), a sensibilidade tedrica pode ser considerada
como critério de rigor para a teoria fundamentada, devido ao fato que utiliza a auto
reflexdo como elemento pra avaliacdo das pesquisas.

E intuito da pesquisa acima citada utilizar o paradigma do indiciario ligado ao
estudo de caso. De acordo com Becker (1993) apud Braga (2006) o estudo de caso € um
método que busca adquirir conhecimento do fendmeno adequadamente a partir da
exploracdo intensa de um unico caso. Ainda segundo Braga (2006), as pesquisas de
recorte nomotéticobuscam o esclarecimento de leis e regularidades abrangentes que se
manifestam em diferentes objetos e situacdes e, em se tratando dos estudos de caso, as
finalidades sdo: gerar conhecimento rigoroso e diversificado sobre uma pluralidade de
fendbmenos; assegurar elementos de articulacdo e tensionamento entre situacdes de
realidade e proposicfes abstratas abrangentes, prévias, pela logica propria dos processos
indiciarios e gerar proposi¢des de crescente abstracao.

Entende-se como paradigma do indiciario a proposta de Braga (2006, p. 78) em

que

Estas formas de saber tradicionais apresentam como substrato basico o
seu envolvimento com a concretude da experiéncia. Apesar da
proximidade com o concreto, o indiciario ndo corresponde a
privilegiar exclusivamente o empirico. A base do paradigma nédo é
colher e descrever indicios mas selecionar e organizar para fazer
inferéncias. Uma perspectiva empiricista ficaria apenas na acumulagéo
de informacdes e dados a respeito do objeto singular. Diversamente, o
paradigma indiciario implica fazer proposi¢des de ordem geral a partir
dos dados singulares obtidos.

SRefere-se as disciplinas voltadas para a investigacéo de leis e regularidades (natwiispu so
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Como técnica de coleta e andalise de dados foram utilizadas: a observacao
participante e ndo participante; entrevistas e andlise das falas dos entrevistados,
materiais de divulgacdo sobre os eventos.

Os dados foram coletados por meio de técnicas de entrevista semiestruturada,
registrados por meio de gravadores eletronicos e posteriormente transcritas para analise.
Considerando os objetivos desta pesquisa, 0s quais tratam de investigar e descrever o
fendbmeno criativo no distrito de Piacatuba; averiguar o surgimento e analisar como a
nocdo da Economia Criativa pode explicar tal fenbmeno; constatou-se que tais
metodologias sdo apropriadas, uma vez que essa pesquisa é exploratorio/descritiva e as
técnicas escolhidas visam levantar dados que possibilitem atender aos objetivos
propostos. Sendo assim, a utilizacdo dessanicas de pesquisa possibilitou analisar o
fendbmeno criativo ocorrido em Piacatuba, distrito de Leopoldin@lade da Zona da
Mata Mineira—; a fim de contribuir teoricamente a respeito da Economia Criativa no

rural.

1.3 Organizacéao dos Capitulos

A organizacdo dos capitulos desta dissertacdo segue a seguinte esirutura:
presente introducado. O capitulo 1 objetiva um levantanterttestado da arte” sobre as
correntes que discutem a cultura no cenario econémico, bem como descrever
Economia Criativa utilizando a visao dos autores e 6rgdos governamentais que discutem
o tema. A partir desta revisao, identificou-se os elementos que podem ser usados como
categorias analiticas na confirmacéo ou negacéo da possibilidade de um rural criativo.

Além do tema central, Economia Criativa, ao longo dos estudos foram surgindo
conceitos utilizados por autores como Florida (2011), Reis(2007,2009), dentre outros,
0s quais levantaram questbes que sao discutidas nos subitens, sendo esses: A Classe
Criativa que envolve os profissionais ligados a Economia Criativa; A Cidade Criativa
que se torna uma forma de baliza para defender posteriormente a ideia do Rural
Criativo. No que se refera Classe Criativa € objetivo desta pesquisa propor uma
reflexdo sobre quem s&o os profissionais criativos e como se inserem numa sociedade
que possui desigualdades. Tal reflexdo é baseada na contraposicdo dos argumentos
apresentados por Richard Florida (2011), autor que defende a utilizagéo deste termo.

No capitulo 2 sdo apresentadas as correntes que analisam o rural sob diferentes
olhares. Dentre as diferentes concepcdes optou-se por deSoreves rural”, “a nova
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ruralidade”, “o renascimento do rural” e o processo de modernizacao e transformagao

pelo qual o rural tem passado. A partir disso surge a proposta do topico sobre o rural
reinventado que traz a concepg¢ado do rural ressignificado e que se torna palco da
inovacao e da criatividade.

Além disso, este capitulo introduz a discussédo sobre as mudancas ocorridas no
campo que interferem na cultura e nos modos de vida dos ri@igtuito de
demonstrar objetivamente essas mudancas € apresentada a discussdo sobre a culture
caipira e a country, na intencdo de demonstrar a forma como as transformacdes podem
reforcar a identidade de um grupo ou transformar seus modos de vida, bem como
indagar sobre as atividades econOmicas que ultrapassam a agricultura e geram novas
formas de trabalho e renda no campo.

O capitulo 3 visa descrever as manifestacdes culturais ocorridas no distrito de
Piacatuba, a fim de identificar elementos que possam compor as manifestacfes culturais
formando um negdcio criativo. Desta forma, as discussdes sao articuladas em torno da
cultura local, das formas de conexdo e inovacées. Como elementos de andlise foram
identificados o Patriménio Cultural, a Festa da Cruz Queimada e o Festival de Viola,
por meio desses € possivel discutir a forma com que se articulam os atores sociais
promotores da Economia Criativa no campo, bem como analisar os beneficios e
prejuizos advindos das novas formas de utilizacdo da cultura para a promoc¢éo de bens
culturais.

Na ultima secéo do trabalho apresenta-se as inferéncias a respeito da utilizacédo
da Economia Criativa para compreender os eventos ocorridos em Piacatuba, como
proposto nos objetivos iniciais, e também algumas proposi¢cdes a respeito dos elementos
provenientes da tematica no intuito de ampliar a visdo sobre as novas configuracdes

utilizadas pelos rurais para promover o fenbmeno criativo.



2 O QUE E A ECONOMIA CRIATIVA?

Possivelmente ao ler esse titulo pode-se criar a expectativa de, no primeiro
momento, essa resposta ser dada nas paginas que seguem, mas, ao longo de toda ¢
pesquisa, essa foi apenas uma das questbes que inquietaram as pesqusadoras
demandaram reflexdes a respeito da forma como esse e outros termos vém sendo
utilizados tanto por pesquisadores quanto pelo poder publico, sem que, necessariamente,
estessabamo que significam ou mesmo o que representam para o universo cientifico.

Diante da reflexdo de alguns autores como Howkins (2005, 2007, 2013), Reis
(2007, 2009), Florida (2011), Laundry (2011), e outtgse a expressdo “Economia
Criativa”, as inquietagbes apenas aumentaram, tornando imperativo uma exposi¢ao
acerca da discussdo académica para compreender um pouco mais sobre esse tema.
Assim, neste primeiro topico, nos ateremos a apresentacdo dos principais autores que

trabalham em suas analises o tema Economia Criativa.

2.1. Em busca de um conceito

Compreender a cultura segundo os modelos econdmicos tem sido um grande
desafio para os estudiosos do tema ao longo dos anos. Neste sentido, no decorrer do
tempo foram criados os termo$Economia da Cultura”, “Economia Criativa”,
“Economia do Conhecimento”, “Economia do Entretenimento”, “Economia das Festas”

e outros, a fim de denominar esses campos para poder inclui-los nos moldes de pesquisa
e para compreender a dinamica que envolve a Cultura e a Economia.

Embora esses termos tenham sido naturalizados e, muitas vezesgraparao
um tema banal nas discussGes académicas e na formulacdo de politicas publicas, nem
sempre estes foram pauta nesses contextos. E comum ouvirmos falar de cultura nos
estudos sobre a sociedade, fala-se sobre cultura brasileira, francesa, cultura de elite ou

cultura popular, dentre outrdsntretanto, Costa (2000) pondera que:

Cultura transmuta-se de um conceito impregnado de distincéo,
hierarquia e elitismos segregacionistas para um outro eixo de
significados em que se abre um amplo leque de sentidos cambiantes e
versateis. Cultura deixa, gradativamente, de ser dominio exclusivo da
erudicdo, da tradicdo literaria e artistica, de padrbes estéticos
elitizados e passa a contemplar, também, o gosto das multiddes. Em
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sua flexd@o plural culturas- e adjetivado, o conceito incorpora novas

e diferentes possibilidades de sentido. E assim que podemos nos
referir, por exemplo, a cultura de massa, tipico produto da industria
cultural ou da sociedade techno contemporéanea, bem como as culturas

Y

juvenis, a cultura surda, a cultura empresarial, ou as culturas
indigenas, expressando a diversificagdo e a singularizacdo que o
conceito comporta (COSTA, 2000, p. 33).

Sao diversos os conceitos de Cultura e muitas sdo também as formas @m que
mesmo vem sendo apropriado pelos pesquisadores. Com isso, reconhece-se sua
importancia no desenvolvimento social e econdmico. Segundo Lages (2007):

A cultura é uma dimensdo fundamental na promocdo do
desenvolvimento. Ela pode ser entendida como meio, processo em sua
condicdao dinamica, que constréi e modifica sistemas simbdlicos. Mas
também cultura, ou desenvolvimento cultural, € fundamentalmente um
dos objetivos do desenvolvimento humano. A cultura é mola
propulsora capaz de engendrar dindmicas criativas, inovagdes, formas
de representacdo capazes de modificar a base matdoial
desenvolvimento e seus sistemas simbdlicos, entendidos aqui
enquanto valores, crengas, conceitos, simbolos, representacoes,
arquétipos, ideias e identidades (2007, p.25).

Assim, Cultura € um conceito polissémico que carece ser explorado e bem
compreendido para que se evitem equivocos nas reflexdes. Aproveitando a proposicao
de T.S. Eliot (1926) apud Vilar (2007), a cultura pode ser compreendida no ambito de
um individuo, de um grupo ou classe, ou mesmo da sociedade como um todo, podendo
assinalar trés sentidos subjacentes a palavra, ou seja, a cultura pode ser compreendida
enguanto formacéo ou educacédo chamada de bildung; a cultura enquanto identidade de
um grupo ou de uma civilizagdo e por Ultimo, mas ndo menos importante, tem-se o
termo Kultur que seria a cultura enquanto um conjunto dos produtos formados sob os
pilares das Artes/Humanidades/Ciéncia.

Aproveitando ainda as proposicfes de T.S. Eliot (1926) quando se trata da
cultura no primeiro sentido, esta estaria ligada a uma caracteristica do individuo, sendo
uma constru¢ao daquilo que envolve sua mente ou intelecto e as atividades enraizadas
no enriqguecimento e na educacao do intelecto, e distancia-se da aquisicdo de
capacidades meramente técnicas ou vocacionais ou de enriquecimento das maneiras, da
urbanidade ou da civilidade.

No segundo sentido, a expressdo ou palavra cultura trata de um quadro

antropolégico ou sociologico, que pode ser utilizado para descricdo de um conjunto de

11



atitudes, crencas, costumes, valores, e praticas que sdao comuns ou também podem ser
partilhados por um determinado grupo. Aqui, a cultura € uma construgdo coletiva, esse
grupo que pode ser definido em termos politicos, geograficos, étnicos ou religiosos e
etc., que pode utilizar a cultura através de signos, simbolos, textos, linguagem, artefatos,
tradicdo oral ou escrita dentre outros meios. Essas manifestacfes possuem uma funcao
critica de cultura do grupo, pois estabelecem ou ao menos centiplawa estabelecer a
identidade que distingue esse grupo dos demais.

No terceiro sentido, a expressdo cultura possui uma condicdo funcional,
revelando determinadas atividades que se relacionam com 0s aspectos: intelectuais,
morais, ou artisticos da vida humana e, quando relacionada com a criatividade, € vista
como um componente para criagdo de um produto cultural. Segundo Throsby (2001)
existem trés caracteristicas imprescindiveis para que as atividades possam ser
caracterizadas como culturais neste sentido: a primeira seria que as atividades precisam
envolver alguma forma de criatividade em sua producédo; na segunda deverao traduzir a
formag&o ou a comunicagdo de um sentido simbolico e, como terceira caracteristica,
essas atividades devem ter como resultado a incorporacdo de alguma forma de
propriedade intelectual, ainda que de maneira potencial.

No campo da Economia da Cultura, Baumol e Bowen (1969) foram os
percursores. Iniciaram seu trabalho analisando o setor de teatros e de espetaculos ao
vivo da Broadway. Segundo sua obra denominada “Performing arts: the economic
dilema’, o subsidio as artes deveria ser defendido devido ao fato de as atividades
artisticas estarem relacionadas a um trabalho intensivo. Porém, ha impossibilidade de se
obter ganhos de produtividade através da presenca do artista - neste caso trata-se da
musica “erudita”, a danga e o teatro, nos espetaculos na medida em que o espetaculo
nao pode ser reproduzido infinitamente devido as condicdes fisioldgicas, uma vez que
ocorre o desgaste fisico do artista. Outro ponto seria a falta de rentabilidade de certos
gastos em séries curtas - cendrios e salarios de estrelas, por exemplo - e a
impossibilidade de praticar precos cada vez mais altos (FIQUES E OLIVEIRA, 2012).

Anos mais tarde Benhamou (2007) introduz, no campo da econamia,
discussédo a respeito da Economia da Cultura afirmando que os economistas ndo se
mostravam interessados em considerar a cultura como elemento importante no mercado.
Segundo a autora, Adam Smith, por exemplo, colocava a arte como um trabalho
improdutivo e que ndo oferecia contribuicdo a riqueza das nag¢des. Poderia ser utilizada
para combater a melancolia por meio dos espetaculos artisticos, mas nao para ser

incluida como um elemento importante nas transacbes de mercado. Alfred Marshall,
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por sua vez, apresentava uma impossibilidade de valoracdo das obras de arte devido a
unicidade no seu género e assim ndo possuirem equivalentes ou concorrentes. O esforco
desses economistas ndo ultrapassava a cultura baseada em belas artes, literatura, musica
artes cénicas e, por isso, foi chamada inicialmente de Economia das Artes. Dentro desse
panorama, 0 que comecava a ser valorizado era a arte elitista, ficando de fora qualquer
manifestagdo de cultura popular. Para Benhamou (2007), a Economia da Cultura esta
relacionada a Industrias Culturais: livro, cinema e disco; Mercados de Arte; Patriménio

e Espetaculos ao vivo.

O termo “Economia da Cultura”, dessa forma, esta se referindo ao terceiro
sentido assinalado por T.S Eliot, ou seja, a producéo e/ou consumo dos bens culturais
estdo situados dentro de uma logica industrial e/ou comercial. Colocando assim, os
produtos e os servicos culturais podem ser entendidos como bens transacionaveis nos
mesmos termos que outros bens produzidos no ambito do sistema econdémico.

Em seu livro, Cultura e Economia: problemas, hipoteses, pista, Paul Tolila
(2007) nos apresenta, a partir de uma reflexdo sobre Cultura e Economia, uma
percepcdo dos componentes formadores da Economia da Cultura. O autor faz uma
analise exploratdria que ndo prevé a criacdo de um manual técnico de Econoraia, muit
pelo contrario, comeca usando uma série de questionamentos que visam estabelecer
uma ideia do porqué e como pensar a Economia da Cultura.

A Economia, segundo Tolila (2007), se preocupou com o setor cultural ha cerca
de cinquenta anos, o que acabou gerando um problema de ordem macro e
microecondmica, uma vez que ndo se tem tantos estudos e interpretacdes confidveis a
respeito do setor. Contudo, durante o século XIX e também no século XX, a Cultura
tomou um papel notavel dentro da teoria econdmica. Os economistas viram, a partir de
uma demanda social, a necessidade de delimitar o valor dos bens culturais, uma vez que
a qualidade artistica € obtida por uma avaliacdo subjetiva e ndo uma medida cuja
universalidade poderia ser consensual. Esta qualidade passa por quatro vertentes: a) a
“originalidade”, fator que agrega valor ao produto artistico e o faz se distinguir de
outros, para a qual poderiam ser citadas as obras de arte para entendermos facilmente o
quanto esta originalidade € importante para a constituicdo do valor cultural; b) a
“autenticidade” que busca a ndo alienagdo do trabalho obtendo a menor divisdo possivel
do trabalho. Por exemplo, as escolas de pintura do século XV, carregam as
caracteristicas proprias de cada artista “unicidade” ja que o ideal € que o produto

seja unico, caso nao seja possivel que seja no minimo rar@ énalicidade”, fator
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ligado a histéria da arte e inovagcédo. O surgimento da industria cultural traz consigo
novas questdes e novos modelos.

Tolila (2007) divide os ramos de producéque caracterizam o processo desde
a obtencdo da matéria prima até o produto acabaslb cinco abordagens para fins
didaticos e simplificados. Sao eles:

1. Fase de criagcdo- concepcédo do protétipo;

2. Fase de edicao e producde Fase com maior risco econdmico; garante a

ligacdo da fase inicial com as sequentes;

3. Fase de fabricacéoe- Constituicdo do produto fisico;

4. Fase da distribuicdo- O produto é colocado a disposicéo para venda;

5. Fase da comercializacdo publica Onde varejistas, lojistas e outros ficam

responsaveis pela venda.

Entretanto, definir o valor dos bens culturais segundo os modelos econémicos é
uma questdo desafiadora, devido ao fato do mercado de bens culturais afastar-se da
nocao classica de mercado e dos conceitos tradicionais que provém da economia
neoclassica. Segundo estes, o mercado é o lugar onde sdo trocados 0s bens e servigos
homogéneos e onde os agentes possuem, ou tendem a possuir, a mesma informacéo;
porém o0s bens culturais sdo formados, muitas vezes, dentro de um cenario onde o que
reina € a diversidade. Além disso, outra questdo € que o valor simbdlico é de dificil
mensuracao, pois pode estar ligado, por exemplo, a raridade ou unicidade de tal bem,
portanto existe demasiada imperfeicdo da informacgao nesse tipo de mercado.

Segundo REIS (2009), a Economia da Cultura relaciona tanto um processo de
aprendizado quanto o instrumental da légica e das relagdes econ6micas, isto é, da visdo
de fluxos de trocas. Relaciona também as fases de criacdo, producéo, distribuicdo e
demanda, além das diferencas entre valor e preco. Nao obstante, prové um
reconhecimento do capital humano e ainda dos mecanismos mais variados de
incentivos, subsidios, fomento, intervencdo e regulacdo, e outros, que enwlvem
cultura no sentido antropolégico, no sentido de Kultur e também como forma de

desenvolvimento. REIS (2009) afirma também o que ndo € Economia da Cultura:

Economia da cultura ndo é politica cultural; economia da cultura nédo
se propde a definir os rumos da politica cultural; economia da cultura
tampouco defende que a cultura deva se curvar a economieonuo

as vezes se acredita, de maneira muito equivocada mercado
(REIS, 2009, p. 25).
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Embora até aqui tenham sido demonstradas as vantagens e a importancia da
Cultura para o mercado, bem como as nuances de sua insercao e valoracdo, nao se trata
apenas de uma versado romantica, pois do outro lado do processo da industrializagéo da
Cultura ¢ possivel detectar alguns entraves que, desde a introdugdo do termo “Industria
Cultural’ até os dias atuais afetam direta ou indiretamente a sociedade de forma
impresumivel.

Este termd‘indudstria Culturdl tem seu primeiro registro na obra “Dialética do
Esclarecimento” dos filosofos alemdes Max Horkheimer e Theodor Adorno, em 1947,
autores que se tornaram duas figuras centrais do Institut fir Sozialforschung (Instituto
de Pesquisa Social) da Universidade de Frankfurt, na Alemanha, participando do grupo
de pesquisas interdisciplinares, surgido no bojo do marxismo académico alemé&o dos
anos 1920. Para Adorno, o conceito de Cultura vai além das mutacdes pelas quais essa
expressdo teve que passar nha sociedade industrial. Para esse autor, a Cultura é
considerada um produto ou um objeto de comercializacdo inserido na légica
industrial/comercial que utiliza das técnicas de venda para a maximizacao do lucro
buscando uma autovalorizacédo do Capital.

Para Adorno e Horkheimel Cultura passa exercer um papel econdémico
fundamental, por ter sido introduzida como uma peca dentro do capitalismo. Segundo

esses autores:

[...] O cinema e o radio ndo precisam mais se apresentar como arte. A
verdade de que ndo passam de um negdcio, eles a utilizam como uma
ideologia destinada a legitimar o lixo que propositalmente produzem.
Eles se definem a si mesmos como indUstrias, e as cifras publicadas
dos rendimentos de seus diretores gerais suprimem toda duvida quanto
a necessidade social de seus produtos (ADORNO E HORKHEIMER,
1947, p. 100).

E fato que tais autores sofreram muitas criticas, sendo chamados de pessimistas
por alguns, mas ndo é possivel desconsiderar que eles apresentam uma proposta
analitica critica da criacdo/producédo/distribuicdo dos bens culturais. Esses autores
colocam a existéncia de uma padronizacdo que busca atender necessidades iguais e que
consisteno emprego de técnicas que visam atender a um “circulo da manipulagdo e da
necessidadectroativa”, no qual o proprio sistema impde essas técnicas de producdo e
induz o consumidor a uma necessidade criada pelo sistema, mantendo uma relacao de
dominacdo. Neste caso, a industria cultural com essa padronizacdo e a produgdo em
série sacrifica a diferenciacéo entre a logica da obra e a do sistema social.
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Posteriormente foram sendo elaborados novos conceitos a respeito desse tema
relacionado as industrias culturais. MARTIN-BARBERO (1997), por exemplo,
apresenta umdiscussdo “do popular ao massivo”, na qual passa por um percurso que
sinaliza mudanca de sentido a fim de uma compreensao dos processos sociais baseado
em uma “exterioridade conspirativa da dominagdo a outra que 0S pensa a partir da
hegemonia pela qual se luta, na qual se constituem as classes e se transforma

incessantemente a relacdo de forcas e sentidos que compdem a trama do social”

(MARTIN-BARBERO, 1997, p.125 e 126). Para ele:

Pensar a industria cultural, a cultura de massa, a partir da hegemonia,
implica uma dupla ruptura: com o positivismo tecnologicista, que
reduz a comunicacdo a um problema de meios, e com o etnocentrismo
culturalista, que assimila a cultura de massa ao problema da
degradacdo da cultura. Essa dupla ruptura ressitua os problemas no
espaco das relacdes entre praticas culturais e movimentos sociais, isto
€, no espaco histdrico dos deslocamentos da legitimidade social que
conduzem da imposi¢édo da submissdo a busca do consenso. E assim ja
ndo resulta tdo desconcertante descobrir que a constituicdo histérica
do massivo, mais que a degradacdo da cultura pelos meios, acha-se
ligada ao longo e lento processo de gestacdo do mercado, do Estado e
da cultura nacionais, e aos dispositivos que nesse processo fizeram a
memoria popular entrar em cumplicidade com o imaginério de massa
(MARTIN-BARBERO, 1997, p.125 e 126).

Este autor afirma que quando ocorre a apresentacdo da cultura de massa como
popular acaba por se reafirmar a substituicAo que a Nacdo fez do povo, no plano
politico, sendo que esta substitui¢do somente foi possivel mediante a “dissolucao do
plural que, instituindo a integracdo, realizava a centralizacdo estatal”, ou seja, a
integracdo cultural se tornaria 0 mecanismo que da passagem da unicidade de mercado a
unidade politica (MARTIN-BARBERO, 1997, p. 129).

O que difere essa perspectiva da apresentada por Adorno e Horkheimer é que:

A eficacia da repressdo ndo provém contudo de algum designio
malvado, provém e se produz a partir de uma multiddo de mecanismos
e procedimentos dispersos e, as vezes, inclusive contraditorios. Como
na andlise efetuada por Fouc3ulssim também a destruicdo das
culturas populares salva da destruicdo seu quadro de vida, mas opera
desde o controle da sexualidade - desvalorizagdo das imagens do
corpo, da "topografia corporal® investigada por Bakhtin - até a
inoculacdo de um sentimento de culpabilidade, inferioridade e respeito
mediante a universalizacao do "principio de obediéncia" que, partindo

6 Referimo-nos em particular aos mecanismos estudados em Vigilar yaf,aSigade do México, 1976. (Nota do
autor).
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da autoridade paterna, desemboca na do soberano. Em dois campos se
faz especialmente claro o sentido tomado pelo processo de
enculturacdo: a transformacdo do sentido de tempo que, abolindo o
ciclico, impde o linear, centrado sobre a producéo, a transformagéo do
saber e seus modos de transmissdo mediante a perseguicado das bruxas
e o0 estabelecimento da escola (MARTIN-BARBERO, 1997, p. 130).

O autor argumenta a respeito de uma desmistificagdo da “Induastria Cultural”.

Ele parte da premissa de um sistema que utiliza estruturas de poder e de formas de
constitui¢do de produtos que tanto podem vir num modelo “de cima para baixo” —

l6gica producdopu podem também se originar “de baixo para cima” — competéncias
receptivas. Para isso cria um esquema que demonstra 0s conectivos que estabelecem as
mediacdes da industria as massas. Neste esquema estdo inseridos 0s aspectos ligados
aos Formatos Industriais e Matrizes culturais que representam o eixo horizontal, junto
as Légicas de Producdo e Competéncias Receptivas, além disso trata das quatro
mediacdes: Ritualidades, Sociabilidades, Tecnicidades e Institucionalidades para
explicar como os sujeitos compartilham o mundo social no contexto da modernidade.
Desta forma, estes aspectos orientados em forma ciclica tendo como elementos centrais
a comunicacao, cultura a politica. Ele trata dos processos de comunicacdo que
interferem na producdo, distribuicdo, midiatizacdo entre outros, que formam esses
mecanismos de producédo cultural que passam a ser valorizados no mercado.

E possivel notar que a introdugdo da Cultura nas discussdes econémicas tem ao
longo do tempo gerado uma interpretacdo muito mais abrangente do que Unica e
exclusivamente do ponto de vista comercial. Essa insercdo leva a questionamentos e
descobertas que acarretam mudancas tanto no que tange ao econémico, quanto ao social
ou politico.

Diante desse panorama, outro termo foi introduzido nas pautas dos
pesquisadores e dos fazedores de politica, OEdenomia Criativa”, o qual tem a
Economia da Cultura como pano de fundo e sera aprofundado neste trabalho.

No que se refere ao campo cientifico-académico, segundo o repertorio sobre a
Economia Criativg ainda sdo poucas as universidades que se dedicam a estudar essa
economia e dentro destas o numero de pesquisadores que se interessam por essa questa

é também reduzido.

" MIGUEZ, P. Repertério de fontes sobre a Economia Criativa. Parte integraptejeio de pesquisa
Economia criativa- em busca de paradigmas: (re) construcfes a partir da teoria e da pratadman
pela FAPESB- Fundagédo de Amparo a Pesquisa do Estado da Bahia e executado entr@el0é e
CULT - Centro de Estudos Multidisciplinares em Cultura (UFBA). Este repettdz uma organizacao e
divulgacao de fontes de pesquisa sobre a temética da economia criativa.
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A partir de 1975, com a criacdo do Journal of Cultural Economics, e, sobretudo
na década de 1990, acelera-se a producdo de estudos acerca da contribuicdo das
industrias culturais e do mercado da arte e do entretenimento para a Economia. Reis
(2007) coloca as pressodes politicas e sociais que preencheram os debates culturais nesse
década como o principal fator colaborador dessa aceleracdo. O autor assinala como
causas dessas pressOes: a conscientizacdo de que as atividades culturais e os setore
pautados pela criatividade estavam em franca expansdo; a inquietacdo quanto a
supremacia da Indastria Cultural dos Estados Unidos no murgli oS aspectos
ideoldgico e econdmico; a escassez de recursos para a area da cultura, fazendo com que
sua distribuicdo fosse disputada entre 0s grupos sociais; a crescente demanda social por
projetos de regeneracao de &reas degradadas e de recuperacdo social; entre outros.

Contudo, a Economia Criativa refere-se a um tema que ainda ndo possui uma
definicdo consolidada. Nas pesquisas, geralmente é colocada como um conceito ainda
em construcdo, incipiente, pré-paradigmatico, novo, promissor, embrionario, mas ainda
nao houve um consenso sobre tal definicdo. Portanto, para iniciar as reflexdes a respeito
do tema procurou-se realizar um mapeamento dos principais estudos ja elaborados e a
apresentacdo de algumas definicbes realizadas pelas distintas organizacdes que visam
incorporar a Economia Criativa em politicas publicas ou no discurso académico.

O estudo de Ana Cristina Martins Bruno et al. (2011) buscou a realizagdo de um
mapeamento exploratério da producdo de conhecimento cientifico em Economia
Criativa no cenério internacional, tendo como objetivo especifico detectar artigos
cientificos relacionados as areas de design, moda e/ou téxteis, no contexto da Economia
Criativa, das Industrias Criativas e dos Distritos Criativos, para responder as seguintes

perguntas:

[...] quais sdo os autores gue mais publicam nesses temas e de que
paises sdo? Em que periddicos cientificos estes autores publicam o
resultado de suas pesquisas? Em que categorias tematicas estas
publicacbes se inserem? As publicagbes contemplam quais assuntos?
As respostas a essas perguntas mostram que a producdo académica
sobre economia criativa e industrias criativas é suficientemente
extensa e pluralistica para acolher reflexées e pesquisas de diferentes
areas de investigacdo. E que os tdpicos design, moda e téxteis estéo,
de certa forma, contemplados neste universo (BRUNO et. al., 2011, p.
309).

Essa autora realizou duas formas de busca no levantamento da produgéo

académica na base Web of Science, realizado em 3 de agosto de 2011, neste
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levantamento foram adotadas duas formas iniciais de busca. A primeira combinando a
palavra criativo(a)s (creative) com os tépicos industria(s) (industr*), distrito(s)
(district*) e economia (econom*). A segunda forma de busca utilizou os termos
compostos: ‘industria(s) criativa(s)’ (creative indust), ‘distrito(s) criativo(s)’ (creative

district*) e ‘economia criativa’ (creative econom*). Segundo essa autora a primeira
forma trata-se do resultado da contabilizacdo de um maior nimero de publicacdes. Para
atender aos fins de sua pesquisa buscou explorar outras expressdes associadas como
por exemplo, criatividade cultural, midia criativa e cidades criativas, e também ampliou

0 universo dos resultados. Na segunda forma de busca houve uma restricdo, contudo
quando utilizada de forma complementar a primeira enriguece as andlises dos
resultados. Como resultado constatou-se que ha diferencas na quantidade de publicagcfes
associadas as formas de busca, sendo que as combina¢des de tdpicos (resultando em
2.590 publicacdes) e os termos compostos (apresentando 286 publicacdes); Destes
creative and industr* totalizaram 42% (1.102 combinacdes de tdpicos), creative and
district* resultaram em 4% (98 combinacdes de topicos) e creative and eonom* 54%
(1.390 combinacgBes por topicos). No que se refere a busca por termos compostos:
“creative industt*” obteve 77% das publicagdes (ou seja, 221), “creative distrgt**”

2% (4 publicagdes) e por fim, “creative econotf” 21% (61 publicacdes). Com isso é
possivel notar que existem publicacdes a respeito da Economia Criativa, mas ainda é
necessario aprofundar os conhecimentos em termos gerais a respeito deste tema.

Ainda nos estudos cientificos, os paises que se destacam na producdo e mesmo
como pioneiro neste campo esta a Australia que é considerado como founding father
(fundador) da temética das Industrias Criativas, pois foi exatamente o governo
australiano que, em 1994, desenvolveu o conceito de Creative Nation baseado em uma
politica cultural que estava voltada para a requalificacdo do papel do Estado no
desenvolvimento cultural do pais (MIGUEZ, 2007).

Assim como a cultura, outros termos sao também utilizados nas discussdes sobre
Economia Criativa, alguns autores colocam como sindnimo as “Industrias Criativas”,
termo surgido no discurso do entdo primeiro ministro britdnico Tony Blair, preocupado
com as perspectivas econdmicas do pais que, diante de um quadro de decadéncia
manufatureira, identificou tre2setores que poderiam reerguer a economia nacional, 0s

quais foram reunidos sob o nome de Industrias Criativas. Estas Industrias Criativas sdo

8 S&o esses: Propaganda, Arquitetura, Artes e Antiguidades, Artesanato, Design, Mada,eCifideo,
Musica, Artes Cénicas (Performing Artsnclui Danca, circo e etc, Editoracao (Revistas, livros, Jornais,
Web), Sofwares de Lazer, Radio e TV.
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entendidas como atividades que se originam da criatividade, habilidade, conhecimento e
talento que tem potencial para gerar emprego e renda explorando a propriedade
intelectual (BEM E GIACOMINI, 2011).

No que concerne ao projeto de fomento as Industrias Criativas ha Gra-Bretanha,
a reformulacéo do Partido Trabalhista (Labour Party) esta intimamente relacionada a tal
projeto, ja que devido a chegada a lideranca do partido em 1994, deu-se inicio a uma
mudanca no discurso e na imagem do partido que, liderado pelo ministro Tony Blair,
criou, entdo, o New Labour (Novo Trabalhisin@\ politica cultural desse novo partido
demonstrava uma defesa do amplo acesso da populacdo a representacdo e participacac
de diversos grupos na esfera publica. Com isso, as politicas culturais do partido ndo
demoraram em dar mais atencéo a distribuicdo e ao consumo de bens culturais do que a
producdo que ficava a cargo da sociedade privada (HESMONDHALGH, 2005 apud
MARCHI, 2013).

Este termo foi amplamente aderido e em pouco tempo o Reino Unido comecgou a
identificar as Industrias Criativas como um setor particular da Economia e a reconhecer
que politicas publicas especificas eram necessarias para que ocorresse uma
potencializacdo em seu ritmo de crescimento (MIGUEZ, 200Qué&xro 2 apresenta

uma descricdo dos principais autores em relagcdo as industrias criativas:

Quadro 2 - Definicbes de Industrias Criativas

Referéncias Definicao

“Atividades que tém a sua origem na criatividade, competéncias e talento
individual, com potencial para criacdo de trabalho e riqueza por me
DCMS geracdo e exploracdo de propriedade intelectual[...] As indUstrias cri
(2005, p.5). tém por base individuc_)s com capacigades criatiya; e artisticas, em
’ com gestores e profissionais da éarea tecnologica, eu fazem pr
vendaveis e cujo valor econdmico reside nas suas propriedades cultur
intelectuais).”

“A idéia de industrias criativas busca descrever a convergéncia conceitual e
Hartley pratica das artes criativas (talento individual) com as induastrias cul
(escala de massa), no contexto de novas tecnologias midiaticas (TLg

2005, p. 5 . . .
( P-5) escopo de uma nova economia do conhecimento, tendo em vista seu
parte d novos consumidoresladaos interativos.”
Howkins “Em minha perspectiva, € mais coerente restringir o termo “industria criz

a uma induastria onde o trabalho intelectual € preponderante e o

2005, p. 119 X : :
( P ) resultado alcangado ¢ a propriedade intelectual.”

Jaguaribe

“[Industrias criativas] produzem bens e servigos que utilizam imagens, texta

% Este novo trabalhismo surge para confrontar o Partido conservador.
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(2006) e simbolos como meio. S&o inddstrias guiadas por um regime de propf
intelectual e[...] empurram a fronteira tecnologica das novas tecnolog
informag&o. [...]. As pessoas utilizam o termo como sinénimo de indusgr
contedo, mas o que se vé cada vez mais € que uma grande g
processos, produtos e servicos que sdo baseados nha criatividade, mas
as suas origens em coisas muito mais tradicionais, como o craft, folcl
artesanato,

Quadro 3 - Defini¢cdes de Industrias Criativas (cont.)

Referéncias Definicdo

Jaguaribe | esis0 utilizando tecnologias de management, de informatica pa

(2006) transformarem em bens, produtos e servicos de grande distribuicao.”

“As industrias criativas sdo formadas a partir da convergéncia entre as
industrias de midia e informacdo e o setor cultural e das artes, tos®|
uma importante (e contestada) arena de desenvolvimento nas soc
(2000, p. 23- | paseadas no conhecimento [..] operando em importantes dimé

124) contemporéneas da producdo e do consumo cultural [...] o setor das ing
criativas apresenta uma grande variedade de atividades que, no €
possuem seu nucleo na criatividade.”

Jeffcutt

“As atividades das industrias criativas podem ser localizadas em um
continuum que vai desde aquelas atividades totalmente dependentes d
Cornford e | levar o contelldo a audiéncia (a maior parte das apresentacdes ao
Charle exibi¢bes, incluindo festivais) que tendem a ser trabalho-intensivas

geral, subsidiadas, até aquelas atividades informacionais orientada
comercialmente, baseadas na reproducdo de contetudo original

transmissdo a audiéncias (em geral distantes) (publicagdo, musica g
filme, broadcastingnova midia).”

(2001, p. 17)

Fonte: Adaptado de BENDASSOLLI et al., 2009, p.12.

O que se nota nas definicdes desses autores € que a utilizacdo do termo Industria
Criativa traz elementos que agrupam aspectos intelectuais, que estédo relacionados com a
capcidade ingénita ao homem, a producédo técnica e técnicas de producdo de bens e
servicos, orientadas a uma légica de mercado, ou seja, tém-se de um lado a utilizacdo da
criatividade como uma capacidade intelectual de criacdo do individuo e por outro a
utilizacdo desta capacidade inserida na légica de producdo econdénomica, alinhando
processos culturais as praticas humanas.

As Industrias Criativas podem ser divididas em trés blocos. O primeiro refere-se
a uma forma de producédo onde a criatividade € o elemento principal, ou seja, valoriza a
arte pela arte, promove o0 uso intensivo de novas tecnologias de informacdo e de
comunicacdo, e utliza equipes polivalentes. Considerando a criatividade como
expressao da habilidade humana empregada na producéo de bens intangiveis ou também
como a capacidade de manipulacdo de simbolos e significados, seja por individuos ou

por grupos, visando gerar algo inovador, a mesma pode em certos momentos ser
21



institucionalizada como arte ou como mercado. Os produtos oriundos das Industrias
Criativas, diferentemente dos das industrias tradicionajge tem como prioridade a
alocacao dos recursexolocam sua centralidade nas concepc¢des estéticas e artisticas, o
gue pode acarretar nos conflitos em relacdo a formacéao de valor e preco. Outro ponto a
ser levantado € a utilizacdo de tecnologias que formam a producdo das Industrias
Criativas, tecnologias estas, tanto de informag&o quanto de comunicagéo utilizadas para
disseminar suas criagdes. (BENDASSOLLI et al. 2009).

O segundo bloco abrange os contornos especificos dos produtos que séo
gerados, com grande diversidade, certa diferenciacao vertical e perenidade. A comecar
pela variedade dos produtos das industrias criativas, nota-se que nao ha limites seja para
a producdo cultural na medida em que é utilizada, nem na ordem de importancia,
insumos criativos e recursos técnicos (CAVES, 2000; BENDASSOLLI et al., 2009). A

diferenciacéo vertical, desse modo, diz respeito a:

(...) segunda caracteristica essencial dos produtos das industrias
criativas. Os produtos criativos sdo verticalmente diferenciados,
processo a que Caves denomina lista Allista B: os artistas competem
para alcangar o status de lista A (classificacdo que lhes da maior poder

e prestigio), porém os distribuidores e intermediarios tém grande
influéncia sobre a definicdo de quem vai ser bem ou mal sucedido. Por
exemplo, os marchands podem promover determinados artistas depois

de reunir suas obras, a fid de obter ganhos de capital (HIRSCH,
2001apud BENDASSOLLI, Et.al., 2009, p.14).

Dentro deste segundo bloco, a ultima caracteristica trata da perenidade, que diz
respeito a ndo exaustdo em seu consumo, ou seja, podera ser usufruido durante um
longo periodo de tempo.

O terceiro bloco refere-se a uma representacao diferenciada de consumo, que
tem carater cultural e exibe grande instabilidade na demanda. De acordo com
BENDASSOLLI et al. (2009), as décadas de 1970 e 1980 foram marcadas pela
mudanca de hébitos de consumo em massa para um padrao de consumo de nicho e, a
partir de 1990, grandes areas de consumo obtiveram carater cultural. Devido a essa
reconstrugdo mercadoldgica foi necessario assumir um novo regime onde o consumidor
passa a ser agente ativo dos ciclos de geracéo de valor econdmico a partir da identidade
individual.

Seria possivel entdo fazer uma divisdo, para fins didaticos, das Industrias
Criativas ; de um lado estariam as atividades ligadas aos aspectos culturais : pintura,

masica, danca, cinema. Por outro, aspectos ligadoma producdo com base na
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criatividade, mas que visam atender uma demanda de producéo tecnificada : imprensa,
radio, televisdo, desenho industrial, moda, design, conteddos da internet, jogos
eletronicos, producéo de hardwaeesoftwares, dentre outros.

N&o obstante, as definicdes de industrias criativas e industrias culturais, assim
como de outras industrias semelhantes, encontram algumas similaridades e algumas

diferencas, como se pode observar galadro 3:

Quadro 4 - Conceitos similares de Industrias: Criativas, de Copyright, de Conteudo,
Culturais de Conteudo Digital

IndUstrias IndUstrias de | Industrias de IndUstrias Industne}s ik
o . " : Conteudo
Criativas Copyright Conteudo Culturais Digital
Caracterizadas Definidas pela Definidas pelo - Def|n|_da be la
natureza das Definidas em combinacéo de
. . . | pela natureza . foco na ~ . )
Definicdo . receitas e pela ~ funcdo do objeto| tecnologia e pelg
dos insumos de ~ producéo ~
. producédo da ! . cultural foco na producad
trabalho: AL industrial A
indUstria da industria
. . Museus e .
) ._\.| Musica pre- L Arte comercial;
Propaganda; Arte comercial; . galerias; Artes X e
; ) ...~ 'l gravada; A Filme e video;
Arquitetura; Artes criativas; Musica visuais e fotoarafia: i0g0S
Design; Filmes e . artesanato; gA 113, 09
. .- . | gravada; ~ eletrénicos,
Software videos; Musica;| ¢, . Educacéo de e
) .y S Mdusica de Midia de
Setores interativo; Publicacéo. vareio: arte, ravacao:
Filmee TV Midia de 19 Broadcasting e 9 §ao;
. ~ . Broadcasting e| _. . > .| gravacéo de
Musica; gravacao; . ) Filmes, Mdusica; e
. . filmes; som; Sistemas d
Publicacdes; Software de . Artes
software; <vi . | armazenamento
Artes processamento ; performaticas; N
fui Servigos de . . e recuperacao de
performaticas | de dados e Literatura; . ~
multimidia livrarias informacbes

Fonte: Adaptado de BENDASSOLLI, 2009, p. 15.

De acordo com o Quadro 2 € possivel notar que as Industrias de Copyright,
Conteudo e Conteudo digital possuem semelhancas devido a sua natureza relacionada a
producdo industrial; diferentes das Induastrias Criativas que tém seu foco nos
“individuos criativos” e das Industrias culturais que tém sua natureza no objeto cultural.

A partir destas diferencas e semelhancas iniciais foram originando-se outras concepc¢oes
a respeito dessas novas industrias.

Com isso, surgiu também o tema da Economia Criativa com a proposta de
relacionar economia com criatividade, porém a Economia Criativa é colocada como um
setor que inclui a cultura e as Industrias criativas, entretanto é ampliada.

A criatividade, aqui, pode ser compreendida como o processo pelo qual as ideias
sdo geradas, conectadas e transformadas em coisas que possam ser valorizadas
(HOWKINS, 2013). Na Figura 2 sdo demonstradas as variadas manifestacoes de

criatividade:
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A
v

Figura 2 - A Criatividade na Economia contemporanea
Fonte: Adaptado de KEA European Affairs (2006:42) apud UNCTAD, 2010.

O fluxo de criatividade apresentada na Figura 2 demonstra quatro diferentes

formas de manifestacéo, sendo: cientifica (novas arquiteturas voltadas a resolucédo de

novos ou antigos problemas); tecnoldgica (materializacdo da criatividade, criando

condicbes para acoplagem de ideias em bens); cultural (novas formas de observar,

interpretar e expressar realidades); e econémica (modelos de negécios inovadores,

geracdo de vantagens competitivas) (UNCTAD, 2010). Essas diversas formas de

manifestacdo geram quatro naturezas de capitais:

A primeira delas, de fung&o social, envolvendo o compartilhamento de
valores e instrumentos sociais. A segunda de carater humano,
relacionada as capacidades individuais. A terceira, a cultura; em seus
elementos artisticos ¢ na “producdo de sentido comum”, como
compreendido por Gramsci (1949), ao apresentar a cultura como um
espaco de criagdo original, mas com a caracteristica de poder
mobilizar e orientar uma determinada sociedade. Por fim, de
fundamento estrutural/institucional, ligado a infraestrutura e
instituicdbes. Esses elementos serdo o0s principais insumos da
engrenagem socioecondmica criativa (VIDIGAL, 2011, p. 398).

A fim de encontrar uma definicdo que abarcasse melhor o tema da Economia

Criativa, organizowse o Quadro 4, no qual sdo apresentadas nocfes elaboradas por

autores que trabalham com o tema.
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Quadro 5- Definicdo de Economia Criativa para diferentes autores

Autor Definicao

Indastrias que tém sua origem na criatividade, habilidade e te
individuais e que tém um potencial para geracdo de empregos e rif

RITISH por meio da geracdo e exploracdo da propriedade intelectual. Isto
COUNCIL propaganda, arquitetura, o mercado de artes e antiguidades, artes
(2005) design, design de moda, filme e video, software de lazer inter

musica, artes cénicas, publicacdes, software e jogos de compt
televisdo e radio. (BRITISH COUNCIL, 2005, p.5).

Sustenta a ideia de que a economia criativa se assenta sobre a relag
a criatividade, o simbdlico e a economia. Assim, economia criative

L] o conjunto de atividades econémicas que dependem do conteudo sin

e — nele incluido a criatividade como fator mais expressivo para a prot
de bens e servicos. [...] (HOWKINS, 2007, p.75).
0 A economia criativa € um conceito em evolugdo baseado em
criativos que potencialmente geram crescimento e desenvolvir
Relatéri econdmico.
UNe(?T(XE)) ¢ Ela pode estimular a geragdo de renda, a criagdo de empreg
(Conferéncia exportacdo de ganhos, ao mesmo tempo em que promove inclusdo
das Nacdes diversidade cultural e desenvolvimento humano.

Unidas parao ¢ Ela abraca aspectos econdmicos, culturais e sociais que interage
Comércio objetivos de tecnologia, propriedade intelectual e turismo.

Internacional e ¢ E um conjunto de atividades econémicas baseadas em conheci

o] com uma dimensé&o de desenvolvimento e interligagbes cruzadas em
Desenvolviment e micro niveis para a economia em geral.

0) ¢ E uma opcdo de desenvolvimento viavel que demanda respos

(2010) politicas inovadoras e multidisciplinares, além de a¢&o interministeria

¢ No centro da economia criativa, localizam-se as indUstrias criative
(UNCTAD, 2010, p. 8)

Plano da . L, . . . .
X A economia criativa é, portanto, a economia do intangivel, do simb
Secretaria da . o . o
Economia Ela se alimenta dos talentos criativos, que se organizam individu
Criativa coletivamente para produzir bens e servicos criativos. (BRASIL, 201
(SEC)(2011) 2%

Fonte: Resultado da pesquisa, 2014

Essas definicbes apresentadas no Quadro 5 demonstram que o tema da
Economia Criativa relaciona a questdo da economia do simbdlico, do intangivel,
partindo dos talentos e habilidades do individuo ou de um grupo que visam obter um
rendimento econémico.

E importante ressaltar que a Economia Criativa surge num contexto de
globalizacdo. Trata-se da busca por interligar criatividade, inovacdes, -cultura,
tecnologia e geragéo de renda e assim, a partir do ato intelectual, potencializar a geragao

de rigueza e exportar ganhos simbdélicos, econdmicos, culturais e sociais, por isso esta
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intimamente ligada ao desenvolvimento. Numa perspectiva de “ecologia criativa”?

seria possivel através da Economia Criativa promover inclusdo social, diversidade
cultural e desenvolvimento socioecondémidbem disso, este € um tema intersetorial e

tem dialogado com outras esferas como: turismo, politicas publicas, sustentabilidade,
redes, inovacdo, meio ambiente, gestdo cultural, e direito sobre a propriedade
intelectual. Sao inlUmeras as concepcdes a respeito dessa temética, dando espaco a varia:
discussfes académicas e na elaboracao de politicas publicas.

Para compreender a forma com que a Economia Criativa inelmbora amplie
— a Economia da Cultura, é possivel utilizar o estudo realizado na Unido Europeia,
denominado“The Economy of Culture in Europe” (2006), citado por VILAR (2007),
que reformula o setor cultural dividin@doem “setor cultural” propriamente dito e “setor
criativo”. De acordo com esse estudo, o setor cultural propriamente dito é dividido em
dois setores: industriais e nao industriais. O primeiro refere-se a producédo de bens
culturais destinados a uma reproducdo e distribuicdo em massa e o segundo, a producdo
de bens que sdo consumidos ao mesmo tempo em que sé&o produzidos (como um
concerto, por exemplo). J4 o setor criativo refere-se as situacées em que a criatividade
se torna um elemento fundamental para a criacdo de bens culturais, sendo incluidas
nesse setor as atividades como: design de moda, de interiores, de produtos; arquitetura e
publicidade dentre outros. Depois ddivisdo’ entre 0s setores culturais e setores
criativos, foi dado inicio a um processo de valorizacdo da criatividade dentro das
discussbes econdmicas. Essa criatividade estaria ligada a questdo da cultura enquanto
bildung por ser tida como a capacidade de gerar ideias e, através dessas ideias, criar
algo que possa ser valorizado no mercado, sendo considerado criativo aquele que possui
uma formacéao intelectual, mental que propicie a criagdo de um produto.

Nesta busca por entender melhor o tema da Economia Criativa, segundo o
Relatério da Conferéncia das Nacbes Unidas para o Comércio Internacional e o
Desenvolvimento (UNCTAD) (2010) sobre a Economia Criativa, esta compreende
produtos tangiveis e servicos intelectuais ou artisticos intangiveis, com contetudo
criativo, valor econémico e objetivos de mercado; engloba um conjunto de atividades
baseadas no conhecimento; focada, mas nédo limitada, nas artes; com potencial de
geracao de renda de comércio e direitos de propriedade intelectual; ou seja, um novo e
dindmico setor no comércio mundial. A UNCTAD (2008) afirma que as Industrias

Criativas seriam uma alternativa estratégica na busca por um mercado mais igualitario,

10 Termo proposto por Howkins (2007).
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visto que a globalizacédo e a valorizacdo do trabalho imaterial em ascensao obtiveram
uma oportunidade para os paises em desenvolvimento acessarem as economias
desenvolvidas. A UNCTAD reune as atividades da economia criativa em quatro
grupamentos: Patrimdnio, Artes, Midias e CriagGes Funcionais, conforme demonstrado

naFigura 3.

Sitios Manifestagdes Patriménio
Culturais Tradicionais W

Artes Artes S
Visuais Performaticas o
Publicactes -
a Midias : Audiovisual Midias
Impressas
. MNovas
Design S
e Midias Criagdes
Servigos 3 Funcionais

Criativos

Figura 3 - Classificacdo das Industrias Criativas - UNCTAD
Fonte: Relatorio da UNCTAD (2010, p. 8).

De acordo com d&igura 3 é possivel dividir as Industrias Criativas nestes
grupamentos:

= Heranca ou Patrimdnio: no qual se encontram as expressoes culturais tradicionais
como artesanatos, festivais e celebracdes; além dos sitios culturais (museus,
bibliotecas, exposicdes etc.) e arqueoldgicos.

» Artes: visuais (pintura, escultura, fotografia e antiguidades) e performaticas (musica
ao vivo, teatro, danca, opera, circo, marionetes etc.).

» Midia: rene a producéo de conteudo criativo com objetivo de comunicagdo com o
grande publico, como a editorial (livros, imprensa e outras publicacbes) e a
audiovisual (cinema, televisdo, radio e outras transmissoes).

= Criacéo funcional: grupo formado por atividades como design (de interior, grafico,
moda, joias, brinquedos); a chamada nova midia (software, videogames e contetdo
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criativo digitalizado). “Servigos criativos”, como o arquitetdnico, a publicidade, os
culturais e os recreativos, P&D, entre outros.

Esses quatro eixos demonstram o0s setores e as atividades que se enquadram na
Economia Criativa, sendo norteadores para o delineamento dos campos que compde tal
tema. Por sua parte, a Organizacdo das Nacdes Unidas para a Educacéo, a Ciéncia e a
Cultura (UNESCO) preocupada com a sistematizacdo e organizagdo das informagdes
referentes a Economia Criativa buscou através de pesquisas e andlises estatisticas - The
Framework for Cultural Statistics (FCS) a definicdo de um escopo de categorias
culturais, com a definicho de setores e atividades (ver Figura 4). Devido as
transformacdes no decorrer do tempo estas categorias e setores (inicialmente criadas em
1986), foram ampliados a fim de corresponder a evolucdo dos debates sobre cultura,

economia e criatividade.

Setores criativos nucleares

Patrimonio Espetaculos Artes Livros e Design e Audiovisual e
natural e e visuais e periodicos servigcos Midias
Cultural celebragdes |  Artesanato criativos interativas

Setores criativos relacionados

-Roteiro de viagens E - Esportes
: e sportes e s
Turismo e servigos turisticos IE)azer - Preparacéo fisica e
-Servigos de bem estar .
hospitalidade - Parques teméticos e

de diverséao

Patriménio Imaterial
(Expressoes e tradicdes orais, rituais, linguas e praticas sociais)

Educacéao e capacitacao
Registro memoria e preservacao

Equipamentos e materiais de apoio

Figura 4 - Escopo dos setores criativrddNESCO
Fonte: Adaptado de BRASIL (2011, p. 27).
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O escopo apresentado na Figura 4 demonstra uma estrutura organizada a partir
de duas macro categorias: a dos setores criativos nucleares e relacionados. A categoria
de setores criativos nucleares se dirige aos setores de natureza essencialmente criativa,
ou seja, onde as atividades produtivas tém como processo principal um ato criativo
gerador de valor simbdlico, sendo este o elemento criador de pre¢co e que acarreta em
producdo de riqueza economica e cultural; do outro lado, na segunda categoria de
setores criativos relacionados estdo aqueles que nao sédo essencialmente criativos, porém
se relacionam e sdo impactados diretamente por estes, seja por servigos turisticos,
esportivos de lazer ou entretenimento.

A Figura 4 demonstra ainda 0s setores transversais aos anteriores, pois Como nos
cabe lembrar, quando se trata de Economia Criativa ndo € possivel que se manifeste
sozinha, é um tema transversal, multidisciplinar, com isso se encontram nestes setores:
o setor de patriménio imaterial (tradicional) que € transmitido de geracdo em geracao
podendo ser recriado, modificado e ampliado pelas comunidades e sociedades em suas
praticas sociais, culturais, os setores da educacdo e capacitacdo; registro, memoria e
preservacao; e o de equipamentos e materiais de apoio aos setores criativos nucleares e
relacionados (BRASIL, 2011).

No Brasil, o tema da Economia Criativa foi introduzido em 2004 na Xl reunido
ministerial da Conferéncia das Nac¢Bes Unidas para o Comércio e Desenvolvimento
(UNCTAD). Posteriormente, foi elaborado o | Forum Internacional de Induastrias
Criativas, organizado em 2005, em Salvador, por iniciativa do Embaixador Rubens
Ricupero (entdo Secretério-Geral da UNCTAD) e do Ministro Gilberto Gil. Logo
depois, 0 modulo de Economia Criativa de trés dias foi inserido no Forum Cultural
Mundial do Rio de Janeiro, em 2006; e de dois semindrios internacionais, em dezembro
de 2007, no Ceara e em Séao Paulo, fechando no Espirito Santo. Em paralelo, 8ovespa
BNDES também promoveram conferéncias sobre o tema.

Em 1° de junho de 2012, por meio do Decreto 7.743, no Ministério da Cultura
foi criada a Secretaria da Economia Criativa (SEC) que busca conduzir a formulacéo,
implementacédo e o monitoramento de politicas publicas para o desenvolvimento local e
regional, fomento dos empreendimentos criativos brasileiros. Segundo a SEC, a
definicdo de Economia Criativa é bastante desafiadora devido a ambiguidade e vagueza
do tema. De acordo com o Plano elaborado pela secretaria ao invés de reproduzir os
conceitos adotados por outros paises, optqior utilizar o termo “‘setor criativo” para

designar a amplitude dos empreendimentos que atuam no campo da Economia Criativa.
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A elaboracéo d&igura 5 demonstra a visdo da SEC na localizagc&o dos setores criativos
em relagdo aos setores culturais.

Segundo o Plano da SEC, a Economia Criativa esta definida a partir das
dindmicas culturais, sociais e econémicas constituidas pelo ciclo de criacdo, producéo,
distribuicao/circulacao/difusdo e consumol/fruicdo de bens e servicos gerados dos
setores criativos. NE&igura 5, intenta-se demonstrar essa dindmica e como se da o

funcionamento de seus elos, exemplificando o ciclo mencionado.

— ~—

// . . .
/ Economia Criativa

, N\
o ; ) \
p consumo; criacdo '
/ fruicao
I
!

i

[
\ l Setores criativos

difusao/ i1
\: S producdo
distribuicdo

Figura 5 - A dinamica da Economia Criativa para a Secretaria da Economia Criativa
Fonte: BRASIL (2011, p.24).

A analise de Leonardo De Marchi (2014) sobre o Plano da SEC demonstra que
no Brasil, por meio da revitalizacao e reconceituacdo do papel do Estado no campo da
cultura, a criatividade assume um papel estratégico para alavancar o crescimento
econbmico, uma vez que tem como aliadas a inclusdo social e a sustentabilidade,
baseadas na diversidade cultural brasileira. A proposta do Ministério da Cultura, por
meio da SEC, dispbe sobre a necessidade de utilizar a riqueza cultural do pais como
uma forma de capital que, além do desenvolvimento, promove a cidadania. Segundo o
Ministério:

[...] a diversidade cultural ndo deve mais ser compreendida somente
como um bem a ser valorizado, mas como um ativo fundamental para
uma nova compreensdo do desenvolvimento. De um lado, deve ser
percebido como recurso social, produtor de solidariedades entre
individuos, comunidades, povos e paises; de outro, como um ativo
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econdmico, capaz de construir alternativas e solucbes para novos
empreendimentos, para um novo trabalho, finalmente, para novas
formas de producéo de riqueza. Assim, seja na producao de vivéncias
ou de sobrevivéncias, a diversidade cultural vem se tornando o
"cimento" que criard e consolidarg, ao longo desse século, uma nova
economia (BRASIL, 2011, p.19-20).

Ainda de acordo com o Plano da SEC, a Economia Criativa brasileira pode ser
dividida em dois Vetores: Macro e Microeconémico, o primeiro baseado na busca por
desenvolvimento e monitoramento, tendo como eixos de atuacdo os Territorios
Criativos, Estudos e Pesquisas e Marcos Legais e o0 segundo baseado no
Empreendedorismo, Gestdao e Inovagdo, com o0s eixos de atuacdo no fomento a
empreendimentos criativos, formacéo para competéncias criativas e Redes e coletivos
(Figura 6).

Economia Criativa Brasileira

Vetor Macroecondémico Vetor Microecondmico
Desenvolvimento e Empreendedorismo,
Monitoramento Gestao e Inovagao
— Territério Criativos Fomento a

empreendimentos criativos

Eixos de Estudos e Pesquisas Formacgdo para competéncias
— e
atuacdo criativas
Marcos Legais Redes e Coletivos

~——

Figura 6 - A Economia Criativa brasileiravetores e eixos de atuacao
Fonte: Adaptado de BRASIL (2011, p. 42).

Este escopo possibilita a compreensdo das propostas de acdes desenvolvidas
pela SEC que visam atender as demandas sobre definicdo de marcos regulatérios, pois
0s contornos e limites da Economia Criativa ainda nédo estdo definidos; estudos e
pesquisas a fim de compreender essa tematica e a maneira como ela € orientada, além de

enriguecer as competéncias criativas ja existentes e a promog¢ao de empreendimentos ja
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existentes estimulando a criacdo de redes e coletivos que, de forma organizada, possam
acessar as politicas desenvolvidas pela mesma.

Diante dessas e outras proposi¢cdes construidas, a Economia Criativa é vista
como a oportunidade para paises em desenvolvimento alcancarem uma producéao de
mercadorias com alto valor agregado a fim de exportar para as economias
desenvolvidas. Contudo, se analisado o processo de modernizacdo dos paises
desenvolvidos em comparacdo com economias como a dos paises latino-americanos €
possivel perceber que existe um abismo que dificulta tal desenvolvimento. Afinal, como
trata Canclini (1998, .7) “a hipétese mais reiterada na literatura sobre a modernidade
latino-americana pode ser resumida assim: tivemos um modernismo exuberante com
uma modernizagao deficiente”.

Ao que tudo indica, o Brasil tem caminhado na busca da construcdo de uma
valorizacéo da cultura e da criatividade. A criacdo da SEC, as metas de integmacéo ent
0 Estado e a sociedade e as pesquisas que vém sendo realizadas demonstram que se ter
iniciado o processo de descoberta do potencial cultural e artistico brasileiro, bem como
a utilizacao deste potencial para alavancar a economia do pais.

Contudo, ainda é preciso um olhar mais aprofundado a respeito deste tema, uma
vez que a visao de grande parte dos pesquisadores e do préprio Ministério da Cultura
parece se basear ainda na ideia de cultura apenas nas manifestagcbes ocorridas nos
grandes centros e baseadas em ativos econémicos. E evidente que, em se tratando da
Economia Criativa este € um elemento preponderante, porém nao unico. A riqueza
cultural pode ser vista de diferentes formas até mesmo se considerada por ser imaterial e
estar imbricada em toda a sociedade.

Outro ponto a ser considerado é que ndo da pra tomar a Economia Criativa como
redentora de todos os problemas sociais, ou como um tema que nao produza “efeitos
colaterais”. Se considerarmos que dentro do ramo artistico nem sempre aquele que tem
a ideia é quem a consegue produzir e que os maiores ganhos econémicos ficam nas
maos de produtoras e promotores de eventos, podemos ter um exemplo de como existe
desigualdade e como aqueles que, porventura, sdo 0s verdadeiros atores criativos
acabam em uma situacdo de exploracdo. Fica evidente que, neste caso, esta sendo
considerado o individuo, mas se considerarmos que a sociedade € um conjunto de
individuos onde a singularidade e a identidade individual, bem como suas crencas e
valores, podem influenciar na criagdo do bem criativo ndo se pode desconsiderar que a

exploragéo se torna um fator relevante.
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Além disso, € necessario também delimitar o que € ou nado criativo e esta
delimitacdo encontra-se em uma linha ténue. Assim como j& afirmavam Adorno e
Horkheimerem 1947, nos dias atuais ainda se vé que o “esqueleto” e a “ossatura” das
grandes produtoras e por que nao dizer das grandes construtwague se refere a
arquitetura, por exemple mantém idénticas suas matrizes e reproduzem os produtos
sem considerar nenhum elemento novo, auténtico ou original, € sem nenhum rigor sao
incluidos nas pesquisas que os consideram dentro da Economia Criativa. Por outro lado,
a cultura popular e os artistas que ndo conseguem, seja por uma situacdo econdémica
desfavoravel, ou por uma visdo deturpada do que vem a ser cultura, sdo excluidos dos

“textos”, embora em seu siléncio ndo se calem.

2.2. A Classe Criativa

E importante salientar desde o principio deste topico que a discusséo deste tema
neste trabalho ndo tem como objetivo adentrar em uma discussdo mais ampla sobre a
teoria de classes proposta por Karl Marx e demais autores. Entretanto, ndo nos convém
apenas os desconsideétar

O termo cunhado de classe criativa surge nos estudos de Richard Florida (2011),
o qual relata sobre as origens e os principais desdobramentos de uma sociedade em
transformacéao circundada pelo entorno criativo, na qual o autor aponta para o futuro das
cidades e coloca a classe criativa como elemento essencial para o desenvolvimento
global.

A teoria proposta por Florida, em seu livro “A Ascencdo da Classe Criativa”
(2011), baseia-se em 3 ¥go desenvolvimento econémico: Tecnologia, Talento e
Toleréncia, aos quais as cidades, regides e paises que fortalecem sua presenca
demonstram maior prosperidade econdémica, ao contrario dos lugares que apresentam
somente um ou dois desses elementos. O autor se apropria dos estudos de Peter Drucker
e Fritz Machlup, Daniel Bell, Erick Olin Wright e Robert Reich para justificar sua teoria

de que existe uma nova classe social: A classe criativa.

11 Afinal, ao se introduzir um novo conceito, que se refere a algo ja redeiend preciso ao menos
considerar os elementos centrais que perpassam a constituicdo de tal camzkbtonais quando se
pretende tomar esta concep¢do como alguma forma de referéncia para estudoseppstano é o caso
da discussao sobre essa “Classe Criativa”.

12 Apesar de demonstrar que existe uma relevancia desses elementos paraisgsuBlddda n&o
apresenta um conceito de tecnologia, talento e tolerancia.
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Tal teoria, sobre essa nova classe, estaria despregada da proposta de Karl Marx
(1818-1883) que trata de classe econdmica em termos de propriedade, capital ou meios
de produgéo. Pois, segundo Florida (2011), se a teoria sobre a classe criativa fosse
apegada ao conceito de classe no “sentido marxista tradicional”, teria que considerar
“uma estrutura basica formada por capitalistas, que detém e controlam os meios de
produgdo, e trabalhadores, que estdo a servigo deles” (FLORIDA, 2011, p.68). Entao,
baseia-se na proposta de que nado se trata do dominio dos meios de producao fisicos,
mas sim do dominio da capacidade criativa. Contudo, néo seria abstruso considerar que
essa classe criativa ndo esta incluida no sistema capitalista?

Apenas desconsiderar a teoria de Marx (1818-1883), parece no minimo
incoerente, uma vez que suas reflexdes contribuem para compreensédo dos processos de
globalizacéo e de desigualdades da sociedade, processos levantados por Florida (2011),
embora este setor desconsidere que, ao tratar dos sistemas de estratificacdo € preciso
tratar das desigualdades que existem entre individuos e grupos dentro de uma sociedade.
Souza(2012) utiliza a proposta de Marx sobre a “ideologia espontanea do capitalismo”
para reconstruir essa dita configuracdo valorativa subjacente ao racionalismo ocidental
em seu firmamento institucional.

E importante lembrar que Marx coloca o capitalismo industrial como um sistema
explorador das relagbes sociais, composto por elementos progressistas que, na maioria
das vezes, leva a opressdo e a exploracdo dos trabalhadores. Desconsiderar que a
economia criativa esta dentro de um sistema capitalista formado por desigualdades
sociais é ponderar que as oportunidades de mercado estdo a disposicdo de todos, 0 que
nao é a realidade da sociedade atual (GIDDENS, 2012).

E fato que Marx, citado por Giddens (2011), trata dessa discusséo de classe n&o
apenas na questdo econbmica, pois introduz questdes como o desenvolvimento de
fabricas e a mecanizacdo dos meios de producdo que permitem uma reflexdo sobre as
formas de trabalho, levando em consideragéo, por exemplo, a questao de o trabalho se
tornar muitas vezes aborrecido, opressivo e tedioso para o proletariado. Além disso,
permite uma profunda reflexdo sobre as relacdes de poder e conflito existentes no
sistema capitalista.

Neste sentido, para compreender a discusséo sobre classes € necessario levar em
consideracao trés caracteristicas basicas compartilhadas nos sistemas de estratificacdo
social. A primeira trata do compartilhamento de uma caracteristica comum, embora nao
necessariamente tenha interacdo ou identificacdo. A segunda caracteristica refere-se a

forma com que € avaliada sua categoria social levando em consideracéo as experiéncias
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e oportunidades de vida das pessoas. A terceira diz respeito ao tempo de mudanca das
diferentes categorias sociais que tendem a ser muito lentas ao longo do tempo
(GIDDENS, 2012).

E importante relembrar também das caracteristicas que distingue o sistema de
classes de outros sistemas da estratificacdo social, como a escraviddo, as castas ou
estamentos. Trata-se da diferenciacdo nos seguintes aspectos: quanto a fluidez, posicéo,
sua base, dimensdes e impessoalidade. Isto €, em relacdo a sua fluidez ndo existem
limites claramente definidos, ndo existem restricbes na interacdo entre as pessoas de
classes diferentes como acontece em outros casos, por exemplo, no sistema de castas en
que pessoas que nasceram em uma determinada casta devem permanecer na mesma at
a sua morte. Na questdo das posicoes, elas podem ser obtidas, até certo ponto; pois
existe certa mobilidade social, movimento ascendente ou descendente na estrutura de
classe. A base no sistema de classes é econémica, depende de diferencas econémicas
entre grupos de individuos. E por dltimo, o sistema de classes é, em grande escala,
impessoal, ndo se expressam em relacdes pessoais de dever ou obrigacdo (GIDDENS,
2012).

Retomando o ambito da discusséo sobre classe criativa, Florida (2011) afirma
gue suas bases sdo econdmicas, sendo formada por pessoas que utilizam a criatividade
como elemento que agrega valor econémico. Incluindo, portanto, individuos que
trabalham nas ciéncias, engenharias, com arquitetura e design, educacao, artes plasticas,
musica e entretenimento, no intuito de criar novas ideias, novas tecnologias e/ou novos
conteudos criativos que executam a funcdo econdmica. Ele ressalta que essa definicdo
de classe se refere ao modo como as pessoas se agrupam e também como estabelecer
identificacbes baseadas principalmente no papel econémico que desempenham. Sendo
gue as preferéncias sociais e culturais, além dos habitos de consumo e identidade social,
derivam dessas bases econdmicas (FLORIDA, 2011). Segundo esse autor, a classe
criativa requer dois componentes: o Centro Hipercristivo os “profissionais

criativos”. O primeiro componente formado por:

[...] engenheiros, professores universitarios, poetas e romancistas,
artistas, atores, designers e arquitetos, bem como os lideres visionarios
da sociedade moderna: escritores de ndo ficcdo, editores,
personalidades culturais, pesquisadores influentes, criticos e outros
formadores de opinido (FLORIDA, 2011, p.69).

'3 Para Florida (2011) o ponto central do trabalho criativo esta na gerac@eadeformas e conteido
que possam ser utilizados de maneira abrangente e que possuam undeesiiiidgacdo ampla. E isso
gue caracteriza o circulo Hipercriativo.
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O segundo componente compreende os profissionais que trabalham em diversos
setores em que 0 conhecimento especializado € o elemento principal. S&o os
profissionais que trabalham com Tecnologia de Informacéo (Tl), pessoas que atuam na
area de servicos financeiros, profissionais da saude, advogados e administradores de
empresas.

Na outra face estaria a classe trabalhadora composta trés divisées: a primeira de
profissionais ligados a construcdo, extracao, instalagdo, manutencao e reparo, producao
e transporte; a segunda seria a classe de servigos formada por profissionais de apoio a
area da saude, preparacdo de alimentos e outros servigcos relacionados a alimentacéo,
assisténcia pessoal, profissdes menos qualificadas para vendas e areas afins, profissées
de apoio na area administrativa, profissionais ligados ao servigo social, comunitario e
seguranca e, por fim, a terceira divisdo composta pelos representantes da agricultura, ou
seja, profissionais ligados ao cultivo da terra, a pesca e ao trabalho florestal.
(FLORIDA, 2011, p.328-329)

Florida (2011) afirma que é possivel uma mobilidade social & medida que um
individuo se dedica mais a inovacéo, podendo esse individuo passar a fazer parte do
Centro Hipercriativo quando passa a produzir novas formas e conteudo de aplicacao
imediata e amplamente Uteis como sua funcdo principal. Ele também afirma que:
“Embora a classe criativa preze a abertura e a diversidade, em certo sentido estamos
falando de uma diversidade de elites, limitada a pessoas criativas com 6tima formacao
educacional” (FLORIDA, 2011, p.79).

Para este autor, principal expoente nos estudos sobre classe criativa, o papel
dessa classe esta relacionado a transformacao do trabalho, do lazer, da comunidade e do
cotidiano. Entretanto, ndo ha em sua andlise uma reflexdo profunda sobre o papel do
estado e do mercado. Dessa forma e visando contribuir para uma ampliacdo do debate
acerca do tema, traz-se a discussdo de Jessé Souza (2012) em sua producdo sobre
“Constru¢do social da subcidadania” quetrata das “hierarquias valorativas implicitas e
opacas” a consciéncia cotidiana, cuja naturalizagdo, que a transveste de "neutra" e
"meritocratica”, € responsavel pela legitimacdo da ordem social que essas instituicdes
atualizam. Nesse sentido, Souza (2012) argumenta que a desigualdade e sua
naturalizagédo na vida cotidiana é fruto da modernizagdo e esta vinculada a eficacia de
valores e instituicdes modernos, ocasionando uma dificil percep¢do na vida cotidiana.

Segundo esse autor:
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As geracbes que nascem sob a égide das praticas disciplinarizadoras ja
consolidadas nessas instituicbes, a hierarquia valorativa implicita,
opaca e contingente que as perpassa de maneira instransparente e
oculta assume a forma naturalizada de uma realidade tacita, que
dispensa, por isso mesmo, justificacdo. Responder aos imperativos
empiricos do Estado e do mercado passou a ser tdo evidente quanto
respirar ou andar. Somos continuamente modelados para atender a
esses imperativos. Essa realidade permite e confere credibilidade as
concepcbes cientificas que desconhecem a Ilégica normativa
contingente desses subsistemas (SOUZA, 2012, p.5).

Com isso, € possivel questionar: Apenas aqueles que detém conhecimento
comprovado sao criativos? Até que ponto € possivel que os membros da classe
trabalhadora atinjam tal Centro Hipercriativo? Como nao levar em consideracdo as
desigualdades de oportunidade?

Para buscar mais elementos que justifiquem esses questionamentos, é possivel
tomar os valores de tal classe criativa, que s&o: Individualidade, Meritocracia,
Diversidade e Abertura.egundo Florida (2011, p.77) “Os integrantes da classe criativa
exibem uma forte tendéncia a individualidade e a autoafirmagdo”. Além disso, possuem
certa resisténcia para se adaptarem a diretrizes organizacionais e a principios
tradicionais que visam o coletivo. Entretanto, ndo se trata, em grande parte das vezes, de
uma escolha do individuo, muitos artistas e profissionais que utilizam a criatividade
como elemento central de sua atividade econGmica acabam se submetendo a regras
institucionais que lhes sédo impostas, embora como afirma Souza (2012), estejam
inseridas de forma naturalizada no contexto que passam despercebidas na vida
cotidiana. Quanto a meritocracia, o autor argumenta que € um fator valorizado por esta
classe e afirma que “[...] essa classe prilegia trabalho duro, desafio e estimulo”
(FLORIDA, 2011, p.78). Partindo, com isso, do pressuposto de que basta ao individuo
querer, se esforcar, trabalhar duro para atingir as metas e conseguira se destacar no
mercado. Por dltimo, sobre a diversidade e abertura, como mencionadas, o autor coloca
que embora trate de “diversidade”, trata-se de uma diversidade da elite, onde os pobres
ou “nao letrados” ndo sdo incluidos. Diante dessa visdo, pode-se questionar através das

consideragOes de Souza (2012):

Se € o trabalho util, produtivo e disciplinado que parece estar por tras
da "avaliacdo objetiva do valor relativo" de cada individuo nesta
dimensao, entdo aquilo que camufla as desigualdades e que subjaz a
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nocdo de "dignidade" do agente racional deve se manifestar mais
facilmente nesta mesma dimensao (SOUZA, 2012, p. 18).

Nao seria contraditorio dizer que: “[...] a criatividade ndo ¢ um privilégio de um
seleto grupo de génios a quem ¢ dado o direito de operar fora dos padrdes” (FLORIDA,
2011, p.32). E em seguida dizer que existe um limite no qual somente fazem parte da
classe criativa “pessoas com 6tima formacao profissional” (FLORIDA, 2011, p.79)?

Autores como Weber argumentam que existem diferencas econdémicas
gue sédo balizadas ndo somente pela relacdo direta com a propriedade, mas também por
recursos que dizem respeito as habilidades e credenciais, ou mesmo qualificacdes que
influenciam na obtenc&o dos diferentes tipos de trabalho (GIDDENS, 2012). Até certo
ponto o pensamento de Weber pode ser concordante com o de Florida, no que diz

respeito a:

[...] Aqueles que trabalham em ocupagdes gerenciais ou profissionais
ganham mais e tém condi¢cdes de trabalho mais favoraveis, por
exemplo, do que pessoas que fazem trabalho bracal. As qualificacdes
gue possuem, como titulos, diplomas e as habilidades que adquiriram,
os tornam mais “vendaveis” do que as pessoas sem tais qualificagdes.

Em um nivel inferior, entre os trabalhadores bracais, os artesdos
especializados conseguem obter salarios mais altos do que individuos
sami ou ndo especializados (GIDDENS, 2012, p.317).

As proposicdes de Kreckel (1972) citado por Souza (2012) parecem apropriadas
para buscar as respostas para as questdes levantadas neste trabalho. Para ele a ideologi
do desempenho, que compde as bases da proposta de Florida para justificar sua
classificagdo da classe criativa (estd na “triade meritocratica” que seria: qualificagdo,
posicdo e salario, critérios utilizados por Florida para dizer que essa classe é a maior na
atualidade), ndo é redentora. Nesse sentindo, a qualificacdo é tida como o principal
aspecto, pois condiciona os outros dois e reflete a importancia do conhecimento com o
desenvolvimento do capitalismo. Segundo Kreckel (1972), isso se refere a uma
ideologia, pois além de estimular e premiar a capacidade de desempenho obijetiva,
também legitima o acesso diferencial permanente a oportunidade na vida e a
apropriacdo de bens escassos. Somente o alinhamento desses trés itens seria capaz d
tornar o individuo um “cidaddo completo” e reconhecivel, pois somente pela categoria
do “trabalho” ¢ possivel assegurar sua identidade, autoestima e legitimacao social. O

desempenho diferencial no trabalho somente pode ser conquistado pelo individuo.
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Kreckel (1972), apresenta uma outra visdo sobre o valor de meritocracia levantado por
Florida (2011):

Afinal, o poder legitimador do que Kreckel denomina "ideologia do
desempenho” ird determinar aos sujeitos e aos grupos sociais
excluidos de imediato da dimensdo competitiva pelo desempenho
diferencial, em virtude da falta de pressupostos minimos para uma
competicdo bem-sucedida, a auséncia de reconhecimento social e
auto-estima. A "ideologia do desempenho” funcionaria, assim, como
uma espécie de legitimacdo subpolitica incrustada no cotidiano,
refletindo a eficacia de principios funcionais ancorados em
instituicbes ndo transparentes, como é o caso do mercado e do Estado.
Ela é intransparente posto que aparece a consciéncia dos individuos no
dia-a-dia como se fosse um efeito de principios universais e neutros,
abertos & competicdo meritocratica (KRECKEL, 1982 apud SOUZA
2012, p. 18).

Com isso € possivel inferir que, embora a criatividade seja um componente
primordial para as novas formas de trabalho e para o desenvolvimento de novas
tecnologias, esta inserida em um contexto que lhe sobrepde. Colocé-la em um ambiente
utdpico é reafirmar as causas da desigualdade nesse contexto. Além disso, dizer que
apenas aqueles que possuem um conhecimento reconhecido séo criativos e que aqueles
que sao menos favorecidos economicamente e que nao possuem as mesmas
oportunidades no mercado ndo sdo €, no minimo, preconceituoso e incorreto, pois ndo

busca uma reflexdo aprofundada dos sistemas que engendram a sociedade.

2.3. Cidades Criativas

Diante das proposicfes referentes a Economia Criativa foram criados alguns
termos que tratam de pontos mais especificos dentro deste tema. Termos como:
“Territorios Criativos”, “Polos Criativos”, “Cidades Criativas”, “Bairros Criativos” e
outros. Esses foram surgindo através das discussfes acasibie criatividade, isto
€, sobre qual seria a esséncia da Economia Criativa. Além disso, houve debates nas
empresas que questionavam a relacdo entre a inovacdo e essa esséncia da criatividade
Neste sentido, a inovagao tem obtido um papel central.

A criatividade e inovacdo estdo ligadas, pois conciliam novas ideias,

processos, tecnologias, produtos e servicos, sendo que a criatividade é uma

engenhosidade de diversas faces. Unir essas duas frentes desencadeia um processo de
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descobrimento que possibilita o desenvolvimento do potencial, da imaginacdo, da
inteligéncia, da inventividade e do aprendizado, sendo que a criatividade pode se
manifestar no campo politico ao social, organizacional ao cultural, do tecnolégico ao
econdbmico, embora seja necessario acrescentar a necessidade de atitude de abertura
flexibilidade e habilidade (LAUNDRY, 2011).

Com isso é aberta uma porta que, ao invés de separar, liga a capacidade ou
habilidade em inventar, criar, com a parte pratica de implementacdo, sendo que para
isso é necessario flexibilidade, adaptabilidade e resiliéncia para lidar com as
contingéncias de um ambiente em constante mudanca.

Para as cidades lidarem com as mudancas e com essas novas demandas exigiam-
se certa reavaliacdo dos recursos e potenciais que até entdo ndo haviam sido mapeadas
ou, ao menos, valorizadas. Quando se trata de uma cidade criativa é necessario levar em
consideracdo muito mais que infraestrutura, é preciso considerar a combinacdo de
hardwaree software que inclui 0 modo como a cidade trabalha com as oportunidades e
0s problemas e a cria¢@o de incentivos e estruturas regulatérias (LAUNDRY, 2011).

Visando contribuir para fins de conceituacdo sobre a expressédo, elaborou-se o

Quadro 6 com os autores que estudam sobre o tema:

Quadro 6- Denominacdes de Cidade Criativa

AUTOR DENOMINACAO

Uma cidade criativa procura identificar, nutrir, atrair e manter talentos, de m
conseguir mobilizar ideias, talentos e empresas criativas, que mantentmamanssg
os profissionais. Ser uma pessoa ou empresa criativa é relativamente faciy 1
uma cidade criativa é diferente, tendo em vista as culturas e os interesed @y
As caracteristicas desses espac¢os tendem a incluir: tomada de riscos cal
lideranca ampla; sensacdo de ter uma direcdo; ser determinado mas naoisiete
tendo a forca para ir além do ciclo politico; e, fundamentalmente, ter prin
estratégicos e taticas flexiveis. Para maximizar isso, & necessaria uma mud
mentalidade, de percepcdo, de ambicdo e de vontade. Para ser criativa, &
requer milhares de mudancas de mentalidade, criando as condi¢cdes para
pessoas possam se tornar agentes de mudanca, ao invés de vitimasndela
transformacao como uma experiéncia vivenciada, ndo como um evento quese
repetir.

LAUNDRY
(2011, p. 14)

Cidade criativa. Um conceito de contornos muito fluidos e em transfaon
constante [...].

A cidade criativa possibilita uma série de conexdes (Fonseca e Urani). Enteesy
€ seus espagos, 0 que esta profundamente ligado a identidade e a esséncia ¢
bem como ao entendimento do passado para construir o futuro, a “possibilitar aos

REIS habitantes se reconciliarem, se apropriarem da historia de sua cidade e redes
(2011, p. 24) | seus lugares” (Bonnin); entre a cidade ¢ o mundo, ja que a cidade tem “uma
capacidade regional, territorial de encontrar solugBes para problemas aml
globais“ (Lin); entre os varios agentes sociais e econdomicos, posto que “cria-se uma
dindmica dupla- entre espagos e pessoas, entre os agentes da cidade” (Martins);
conexdes ainda entre ideias e inspiragdes, na “improvavel possibilidade de encontros
fortuitos” (Kageyama).

40



Quadro eDenominacdes de Cidades Criativas (cont..)

AUTOR DENENINARSAO

Para mim, a Cidade Criativa representa a Cidade do Futuro, tanto emdaemtg
em substancia. Ela se beneficia da sua importéncia histérica como poato
geografico e econdmico. Ela une grupos, afeta economias de escala derdopr
informacdes, trocas de ideias, concentracbes de capital, proximidade de emp
oportunidades de trabalho. A cidade criativa reconhece e incorpora esses at
STRICKLAND | mas é muito mais intencional e focada na implementagdo de um processoanie
(2011, p. 51). | a integracdo demografica e 0 estimulo a pessoas e empresas que SRIDreocu
guestdes como valores culturais, comunidade, atencdo, justica, inovacgéo,
equidade racial e religiosa. A cidade criativa tenta promover uma economia b
em valor, que organiza o processo politico e garante a representacao dedpg
vista diversos. Os principios da inclusdo cultural e democrética tornatmisgos
publicos deliberadamente conscientes da cidade criativa.

A cidade criativa é um sentimento. [..] E um sentimento de motimete
KAGEYAMA | momentum. E um sentimento de energia; seja energia em repousalaagio pars
(2011, p. 55). | ser liberada, seja energia em agdo, como “eletricidade solta”, que estimula seus

cidadaos. Tanto cidades grandes quanto pequenas podem ter esse ambiente.

. A cidade dispor de servicos bésicos e de infraestrutura;
o A cidade ndo privilegiar areas nobres; a cidade ser inclusiva em suas o
. A gama de servicos oferecidos para as industrias criativas ser var

mudar conforme a fase da empresa (emergente, autossuficiente, consaida
posicdo que a empresa e sua inddstria ocupam no mercado (econonmgaljr
economia formal, turistico ou doméstico, exporta¢cdes internacionais);

. A cadeia de valor de servicos abranger das necessidades dos ar
JOFEE criadores as de distribuicao e divulgacgéo;
(2011, p. 61). | ® Haver fundos e incentivos fiscais; centros de artes comunitarios, preg

de intercAmbio, oportunidades de viagens e espag¢os para ensaios estardueigis
para todos e geograficamente distribuidos, para atender as necessidades d
comunidades;

. Rotas de transporte, logistica de espacos, marketing e financas
devidamente capilarizados, de modo a garantir que os varios publicaamg
consumir produtos diversos, em diferentes locais da cidade;

. Temas ambientais ocuparem posi¢do de destaque na agenda de plane
urbano.

A cidade criativa € uma &rea urbana voltada a inovacao e a cultura.

Inovacdo € o resultado da implementagcdo de critérios de viabilidade p
criatividade, que gera valores de mudanca, melhoria e progresso em to
atividades econdmicas, sociais e culturais.

PARDO A criatividade é baseada na cultura das comunidades e na dimenséo social
(2011, p.85). cultural. A dimensdo social da cultura € a base para o estimulo e acacodm
talento individual ou coletivo.

A cidade criativa € um territério social com uma cultura aberta ao risco
cooperacao estratégica dos agentes econdmicos, sociais e culturais, na
comunica¢é@o de novas ideias facilita 0 desenvolvimento e a transformagéeode
produtos e servicos.

Fonte: Resultado da pesquisa, com base em REIS; KAGEYAMA (2011).

Com base nas definicdes apresentadas acima € possivel notar que existe uma
preocupacao em alinhar o poder publico, a iniciativa privada e a populagdo em termos
gerais, isto para buscar novas maneiras de se relacionar e de constituir bens e servicos.
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Esses autores demonstram a necessidade de criagcdo de outros modelos de vivéncia que
relacionam além das estruturas, a cultura e os meios de produgédo. Porém, para assumir
essas caracteristicas necessarias ao desenvolvimento de uma cidade criativa, € preciso
assumir os riscos e as consequéncias que resultam de uma mudanca em seu modo de ve
o mundo.

Para REIS (2011) uma cidade criativa precisa ter trés elementos centrais:
Inovacdes, Conexfes e Cultura. O primeiro item esta relacionado a aplicacdo da
criatividade a solucéo de problemas ou mesmo a previsdo/antecipacao de oportunidades.
N&o sdo desconsideradas as inovacdes tecnoldgicas, mas de forma mais holistica a
criatividade urbana é balizada por diversas ordens como os mutirbes, citados pela
autora, que partem de um cunho social e visam a construcdo de residéncias na
vizinhanca; por outra ordem tém-se as inovacdes de cunho cultural que geram um
produto ou servico, manifestacdo ou modelo de negdécio original e, por ultimo, as
manifestacbes de cunho ambiental com a criacdo de comércio de crédito de carbono, por
exemplo. O segundo elemento refere-se as conexfes que se ddo a partir de uma
dimensao histérica. A relacdo entre o passado da cidade, que forma sua identidade e sua
estratégia de futuro, onde podem ser preservadas as singularidades das cidades sem se
isolar do mundo, entrelagando setor publico, privado e sociedade civil, em que os papéis
sao definidos e respeitados e a diversidade de pensamentos e de profissdes ou culturas €
vista como elemento capaz de, em sua riqueza, se complementar e formar um desenho
da cidade. O terceiro elemento é a cultura que de acordo com a autora € inserida na
cidade sob quatro formas mais visiveis, as quais: por seu conteudo cultural per se, ou
seja, os produtos, servigos, patrimonio (tanto material quanto imaterial) e manifestacdes
de caréter unico; pelas industrias criativas e; ao agregar valor a setores tradicionais e ao
formar um ambiente criativo marcado pela convivéncia de diversidades e
manifestacdes, fonte de inspiracdo para olhares e ideias diferentes (REIS, 2011, p. 33).

Diante das discussdes sobre as cidades criativas, surgiu o questionamento de
como se daria essas manifestacfes criativas no campo. De modo especial surgiu a
seguinte questdo: Existe um rural criativo? Se sim, quais sao as similitudes e as
diferencas em relacdo aos centros urbanos? Como os atores rurais se articulam para
desenvolver tais manifestacdes criatt/as

Deste modo, os capitulos seguintes buscam relacionar o rural a esta Economia

Criativa a fim de responder estas questdes.
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3. O RURAL

O rural durante certo tempo passou por uma mistificacdo e foi estereotipado
como lugar de atraso, onde nao ocorre inovagao, lugar do “velho” e ao que parece ndo ¢
considerado- pelos estudiosos da Economia Criativacriativo, uma vez que néo
aparece nos estudos sobre o tema.

Neste capitulo buscaea apresentar aquilo que vem sendo discutido sobre o
rural, muito embora ndo seja intuito deste trabalho adentrar nas discussdes ideoldgicas
gue perpassam este tema na sociologia rural e demais areas de estudo. Esta apresentaca
se da visando conhecer as diversas visdes e na escolha de uma delas, justifica-se esse
escolha esta meramente por ser tida como mais adequada ao enriquecimento das

discussodes sobre a Economia Criativa.

3.1 O novo rural, nova ruralidade e a urbanizacao

O termo rural passou por um processo de interpretacao que Ihe conotou diversas
concepgOes. Durante certo tempo, mais precisamente antes de 1950, campo e rural eram
vistos como sinénimos, assim como cidade e urbano, sem que houvesse uma reflexao
sobre o que realmente se tratava com tais definicbes e sempre baseados sob uma
dicotomia. O olhar sobre o campo tradicionalmente se baseou na visao da “face
queimada”, de “maos grossas” do homem do campo, deste como lugar do atraso e a
cidade como o Unico lugar passivel de acontecer inovacdo e geracdo de riquezas
(LOBATO, 1968; NUNES, 2009).

Autores da sociologia rural preocupados com essa visdo desenvolveram algumas
proposicoes a respeito dessa discusséo, como: Rambaud (1973), Solari (1979), Lefebvre
(1986), Guerra (1993), Bernard Kayser (1996), Candido (1964), Carneiro (1998, 2003),
Wanderley (2001), Veiga (2002), Abramovay (2003), Endlich (2006, 2010), Favareto
(2007), Biazzo (2008), Sposito (2010), Nascimento (2013) dentre outros, 0s quais vém
observando as transformacdes ocorridas no campo e desenvolvendo ideias a respeito das
guestdes orientadas ao mercado; ao estudo das paisagens e questdes ambientais; da
relacdes sociais, cultisae aspectos simbolicos da vida cotidiana, cada qual segundo
sua ciéncia, sendo que se pode citar. economia, geografia e sociologia como as mais

atentas a essas discussoes.
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Assim como a cultura, o rural e a vida no campo durante muito tempo nédo eram
vistos como um tema de interesse dos estudos cientificos. Contudo, segundo o filésofo
Henri Lefebvre, apds a Revolugdo Industrial teve interesse em estudar o processo de
ascendéncia da industria sobre a agricultura e também sobre a cultura do rural que
passara a receber influéncia do urbano. Semelhante também ao processo de valoracao
da cultura enquanto bem, o processo de valoragéo do rural enquanto objeto de pesquisa
aponta que a ruralidade reconhecida nos primeiros estudos foi construida sob a elite
urbana (Biazzo, 2008).

Atualmente a relacéo entre rural-urbano € fonte de estudos para varias ciéncias.
De acordo com Nascimento (2013), até 1950, a sociologia compreendia o rural como
essencializado, descritivo e empirico e colocava a existéncia de uma dicotomia entre
rural-urbano onde suas caracteristicas se opunham, sendo que foi nesse campo de estudc
gue obteve maior espaco. A essa dicotomia se dava certa implicacdo tedrica, como

descrita por Araujo e Soares (2009, p. 215):

A principal implicacdo tedrica que poderia ser apontada como
decorrente da abordagem dicotdmica e que constitui um problema é a
tradicdo em se estudar o rural a partir da identificacdo das diferencas
em relacdo ao urbano. Esse ultimo € considerado como o modelo ideal
para o rural, que figura como o espago subalterno e residual. Os
adjetivos comumente associados ao rural, como atrasado, tradicional,
agricola, ruastico, selvagem, resistente a mudancas, dentre outros,
representam um legado dessa forma de abordagem do rural, que é
considerado, invariavelmente, como um espaco mistificado e idilico
(ARAUJO E SOARES, 2009, p. 2015).

Estudos posteriores a concepc¢do de rural e urbano baseada numa polarizacédo
antagonica, estabeleceram uma representacdo em forma de continuum, ou seja, rural e
urbano passam a ser vistos numa perspectiva de compartilhamento. Nesta concepcao
rural e campo séo tidos como sinbnimos, sendo que na economia, mostrava-se uma
tendéncia em pensar o rural sempre relacionado a agricultura, ou seja, a producdo
primaria, até¢ entdo o “rural” seria essencialmente agricola (FAVARETO, 2007).

Contudo, ¢ preponderante notar que o “rural” vai muito além do agropecudrio e
atualmente é reconhecida a abrangéncia de diversas atividades. Existem hoje relacfes de
proximidade entre o campo e a cidade que ndo se baseiam apenas nesta troca de
produtos primarios, ao contrario, os citadinos buscam muitas vezes o campo para

desfrutar dos recursos ambientais, além de o campo possuir, por exemplo, um mercado

44



que trata de bens simbdlicos que é extremamente relevante. Com essas madancas,
visao dicotdmica entre rural e urbano passou a perder forcgas.

Com isso, é possivel enxergar o rural de varias formas: como tradicdo marcada
por suas musicas, festas tradicionais, religiosidade, culinéria, artesanato dentre outros;
como natureza com sua biodiversidade, pelo extrativismo; como campo idilico
mostrado na visao do rural subalterno, inferior a ser dominado e transformado cultural e
economicamente; como um lugar de contemplagéo; como urbanizado fala-se de uma
urbanizacao do rural, do turismo rural globalizado, um rural que ja néo se diferencia do
urbano; como rural tecnificado baseado na tecnologia e modernizacdo buscando uma
maior produtividade, oportunidade de emprego, agronegoécio; ainda o rural como zona
de conflito onde existe a concentracdo de renda, monocultura, auséncia de politicas
agricolas, tensdes, disputas e exclusao.

Surgiram, entdo, algumas concepc¢des que se mostraram importantes para
compreensdo deste rural. Aqui trataremos dos termos “novo rural”, “nova ruralidade”,
“renascimento do rural”, “urbaniza¢dao do campo”.

Segundo Graziano da Silva (1997), autores como Marx e Weber, relacionavam o
corte urbano/rural ao conflito entre duas realidades sociais diferentes uma em ascenséo
e outra em declinio, e isso se dava em funcéo das forcas capitalistas que atormentavam a
velha ordem feudal. Procurava-se com essa dicotomia representar as classes sociais que
contribuiram para o aparecimento do capitalismo ou a ele se opunham na Europa do
século XVIII. A partir de entdo, o urbano passou a ser visto como o “novo”, com o
“progresso” capitalista das fabricas; e o rural passou a ser identificado como “velho”,
como “atraso”, diante da perspectiva que se opunha ao progresso das forgas sociais.

Neste sentido, “os funcionalistas americanos deste século terminaram por fazer a
identificacdo espuria de rural como atrasado para justificar as suas propostas
intervencionistas "de fora", entre as quais 0s programas de assisténcia técnica e
extensdo rural” (1997, p.2).

A partir da ideia de que o campo deveria, para combater a “pobreza”, seguir os
padrbes de eficiéncia produtiva em que se enquadravam as industrias situadas nas
cidades, surge proposta de modernizagdo, entendida como “a introdug¢ao de ‘novos
fatores’ que incluiam desde as sementes geneticamente melhoradas da Revolucao
Verde, os adubos e defensivos quimicos, as maquinas e equipamentos, até a educacao
formal, nos moldes urbanbdgidem, 1997, p.3). Neste sentido, Biazzo (2008) salienta
que no periodo de 1930 a 1960 ocorreu a modernizagao tecnolégica na agropecuaria

tanto em paises centrais como em paises semiperiféricos, como o caso do Brasil. Com
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isso, desprendeu-se um esfor¢co dos pesquisadores para estudar a difusdo dessas nova
tecnologias, ligando os aspectos econdmicos a gestdo das propriedades ou a utilizacédo
de métodos quantitativos para identificar e classificar sistemas agricolas. O rural se
torna a partir de entdo um lugar de inovacdes tecnoldgicas provenientes de espacos
urbanoseste seria o “novo rural”.

Surge outra concepgao sustentada por autores, como por exemplo, Wanderley
(2001) que se baseia naecid de um “mundo rural” que trata de uma marca de
especificidade daquilo que é Unico sobre o meio rural, afirma que ocorrem mudancas no
campo, mas 0 modo de vida rural guarda particularidades, essencialidades que lhes séo

proprios, visto que:

Sob esta outra perspectiva, as profundas transformagfes resultantes
dos processos sociais mais globags urbanizagéo, a industrializacéo,

a modernizacdo da agricultura ndo se traduziram por nenhuma
“uniformizacdo” da sociedade, que provocasse o fim das
particularidades de certos espacos ou certos grupos sociais. A
modernizagdo, em seu sentido amplo, redefine, sem anular, as
guestdes referentes a relacdo campo/cidade, ao lugar do agricultor na
sociedade, a importancia social, cultural e politica da sociedade local
etc. O agricultor moderno, particularmente o agricultor familiar,
predominante nos paises ditos “avangados”, pelo fato mesmo de ser
familiar, guarda lagos profundesde ordem social e simbdlieacom

a tradicdo ‘“camponesa” que recebeu de seus antepassados.
(WANDERLEY, 2000. P. 88).

Segundo Wanderley (2000), o reconhecimento e a delimitagdo, do que chama de
espaco rural, sofre variacdes de pais para pais, tais variacdes sdo resultado de diversas
formas efetivas de ocupacédo territorial, da evolucdo historica e das concepcdes
predominantes de cada um desses paises. Essa autora afirma que o meio rural se
caracteriza pelo habitat concentrado em um nucleo, que redne residéncia e instituicdes
tanto publicas quanto privadas, que de certa forma est@edigavida dos habitantes do
campo. Outra consideracdo importante trazida por esta autora € que o rural é
diferenciado de campo, constituindo-se por tmodo de vida A autora adota a
concepcdo de “nova ruralidade” onde existe um compartilhamento nas vivéncias dos
rurais e dos citadinos, contudo as especificidades sdo mantidas.

De acordo com Carneiro (1998) o processo modernizador pelo qual o “rural”
esta passando, ndo se da na forma de homogeneizacao, mas de forma particular em cada
lugar e ainda, rompe com a ideia de que o rural é avesso ao urbano e vice-versa.

Segundo essa autora, ndo faz mais sentido concentrar esforcos nessa delimitagéo entre o
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rural e urbano, pois existe necessidade em olhar para as relagcdes sociais que séo
desenvolvidas neste processo de modernizagdo. De certa forma, o pensamento d
Carneiro aflui ao de Wanderley, pois para a primeira esse processo reforca a
singularidade e a identidade baseado no pertencimento de determinada localidade, isso
ao invés de massificar e diluir as diferencas.

Por sua vez, iniciou-se uma abordagem que trata dessas relacdes entre rural e
urbana de forma diferenciada. Kayser (1990) apresentaamascimento do rurglpor
meio do qual € necessaria a compreensdo dos contornos das especificidades e das
representacOeteste “espago rural’. Além disso, o espago tido como fisico, a ocupagao
do territério e seus simbolos s@gortantes neste processo de “renascimento”. O rural
é visto como um lugar onde se vive, referente as particularidades do modo de vida e
referéncia identitaria; lugar onde se vé e vé-se o mundo, é o lugar da cidadania do
homem rural e de sua insercdo em todas as esferas da sociedade. Baseamdo-se na
proposicbes de Kayser, foram elencadas algumas caracteristicas, sendo elas
relacionadas: a densidade que € relativamente fraca tanto de habitantes quanto de
construcdes; um uso econdmico dominantemente agro-silvo-pastoril; o pertencimento a
coletividades de tamanho limitado e sua relacdo particular com espaco constitui um
modo de vida proprio; uma identidade e uma representacdo especificas. (MARQUES,
2002).

Alguns autores, como Lefebvre (2008) e Wirth (1979), dizem ocorrer um
processo denominadturbanizacd® onde o urbano € ampliado e inclui o rural.
Lefebvre considera que ocorre uma dissolucdo do rural onde 0s grupos sociais nao se
encaixam neste processo, ja Wirth parte da perspectiva de que ocorre um processo onde
as partes sao incluidas num todo e defende que o rural seja parte integrante da sociedade
urbana.

Além destes, outro autor que apresenta uma concepcao a respeito deste processo

14 que seria

de urbanizacdo ¢ Placide Rambaud (1973) que introduz o termo “canivas
uma forma déaculturacad, ou seja, a partir de um processo onde, a cultura urbana ou

a sociedade rural se apropria daquilo que lhe interessa e monta um quadro de referéncia
que orienta suas decisdes e modo de viver. Porém, segundo esse autor, o termo
urbanizacdo pode gerar muitas ideias controversas, pois apresenta diversos sentidos. O

termo é utilizado para se referir a concentracdo de povoamento em um espaco, ou,

14 «f uma espécie de tela sobre a qual, de forma individualizada, cada um poderia tecer o seu proprio
bordado, a sua prépria trama, com aquilo que escolheu pegar da ctfmma. Ou seja, a tela seria a
estrutura que serve de base para o individuo constituir as suas referénciddemtisaale, mas ela seria
flexivel, permitindo ao individuo fazer escolhas” (NASCIMENTO et al, 2013).
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ainda, para destacar a concentracdo de técnicas, meios de producdo, poderes e
necessidades em um espaco. Entretanto, esse autor elabora um conceito de urbanizagaa
que ¢ visto como a “difusdo de um sistema de atitudes e condutas, que se originou na

cidade, mas ndo se restringiu a ela” trata-se de uma oportunidade dos rurais se
aproximarem da “paridade social e economica com os citadinos, no que se refere a

renda, a mobilidade profissional, as chances de cultura e de gestdo dasshiegom

iISSQ “A urbanizagdo se apresentaria, como um “movimento complexo, econdémico,

social, intelectual e afetivo” externalizando o processo de diferenciagdo de dada
sociedade”. (NASCIMENTO, 2013, p. 20 ¢ 21).

Para contemplar os objetivos deste trabalho, e diante de diversas coneepcdes
respeito do rural, optou-se por compreender rural e o urbano como modoslde vida
como constructo social, como conteudo das relacdes sociais, envolvendo valores,
habitos, identidades, costumes, praticas, crencas, cultura (WANDERLEY, 2001;
CARNEIRO, 2003; SETUBAL, 2005; ENDLICH, 2010). Ja4 o campo e cidade sao tidos
como espaco fisico (ENDLICH, 2010; ARAUJO E SOARES, 2009). Segundo
Nascimento (2013, p.18) “Ruralidades e urbanidades seriam, portanto, racionalidades,
construcdes simbolicas, manifestacbes ou criacdes culturais concebidas a partir de
habitos ¢ costumes”.

Neste sentido, Carneiro (1998) traz um conjunto de fenbmenos que se refere a
procura de formas de lazer e mesmo de meios alternativos de vida no campo por
pessoas vindas das cidades. Segundo a autora, esse movimento, que se inicia de forma
timida no Brasil na década de 70, expande-se e encontra a sua legitimidade na
divulgagdo do pensamento ecolégico nos anos 90. Surge a partir disso uma
possibilidade de trabalho para a populacao rural, que antes era dedicada exclusivamente
a agricultura e ocorre entdo uma maior aproximacao e integracdo de sistemas culturais
distintos. Novos valores sustentam a procura da proximidade com a natureza e com a
vida no campo. A sociedade baseada na aceleragédo do ritmo da industrializacdo passa a
ser questionada sobre os impactos destas mudancas que acabam degradando as
condicGes de vida nos grandes centros e abre portas para uma nova necessidade que
busca valores “alternativos, neo-ruralista e antiprodutivista” onde ¢ valorizado o contato

com a natureza, o ar puro, a simplicidade da vida tudo isso visto como elementos

15 Modos de vida s&o entendidos, aqui, como conceito que relaciona sispesEEis e sociais- e 0s
atores; historia e cotidiano. Tratade um conjunto integrado de praticas articuladas a “representa¢des do
mundo” e a “imaginarios sociais”, que exige uma conceito aglutinador das légicas estruturantes das
praticas”. (GUERRA, 1993).
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“purificadores do corpo e do espirito” que foram poluidos pelas industrias. Para a

autora:

O campo passa a ser reconhecido como espaco de lazer ou mesmo
como opg¢do de residéncia. Essa busca da natureza e o desejo dos
citadinos em transforma-la em mais um bem de consumo toma a
forma de turismo, alternado o ritmo de vida local. Pequenas pousadas
sdo construidas e tendem a substituir, em grau de interesse e em
rendimento, a unidade de producdo agricola que nela funcionava. A
agricultura, nesses casos, passa a ser um complemento, muitas vezes
voltada para a manutencdo da familia e dos héspedes, e um bem de
consumo ao garantir o clima "rural" almejado pelos turistas
(CARNEIRO, 1998, p. 57

Além de Carneiro (1998) autores como Schneider (2000), Silva (2001), dentre
outros, apresentam a possibilidade de criar oportunidades para que a economia rural se
desenvolva de uma maneira sustentavel e enddégena. Segundo Schneider (2000), o
turismo rural, por exemplo, propicia a valorizacdo do ambiente onde esta sendo
explorado por sua capacidade de ressaltar a cultura e a diversidade natural de uma
regido, proporcionando a conservagdo e manutencao do patrimdnio histérico, cultural e
natural, podendo entdo contribuir, neste sentido, para reorganiza¢éo social e econémica
local, uma vez que proporciona beneficios a populacdo e participa direta ou
indiretamente das atividades relacionadas com o turismo.

Atualmente, o turismo rural € uma das modalidades que vem crescendo, pois
permite que o visitante vivencie um pouco o dia-a-dia no campo, a beleza da flora e a
fauna e participe das atividades realizadas naturalmente pelos trabalhadores rurais. E, ao
mesmo tempo, surge como uma alternativa de renda para os proprietarios rurais e
agricultores familiares, diversificando as atividades que ja realizam, fomentando a
chamada “pluriatividade”, ja que as atividades ndo agricolas cada vez mais constituem
formas alternativas e/ou complementares de geracao de renda dos produtores rurais no
meio rural (CAMPANHOLA e SILVA, 1999). Convergindo neste sentido BAPTISTA
(2001) apresenta:

O espaco [rural] é agora procurado por urbanos, consumidores da
natureza e das atividades que esta proporciona. O mercado ja ndo se
limita a por em relacdo, através das trocas de produtos agricolas e de
equipamentos e tecnologias, dois espacos produtivos: a cidade
industrial e 0 campo agricola. Hoje envolve todo o territério numa teia
diferenciada de atividades e de fluxos econdmicos. (BAPTISTA,
2001, p. 55).
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Entretanto, diante da crescente preocupacdo ambiental e a procura por um
contato mais intimo com a natureza, com comunidades tradicionais e seus costumes e
valores, novas formas alternativas de turismo (turismo rural, agro turismo, ecoturismo
turismo aventura e o turismo criativo) vém ganhando espaco. Sendo identificadas como
propulsoras do desenvolvimento enddgeno, essas novas iniciativas estdo balizadas em
uma demanda mais personalizada, mais cultural e ecoldgica, que levam em
consideragao a sustentabilidade e as identidades locais. Essas modalidades de turismo
distinguem-se do turismo convencional devido, fundamentalmente, a sua dimensao e a
forma de sociabilidade e da vida no campo, com a integracdo da populacdo local
(TEIXEIRA, 1998).

Tendo em vista o carater sustentavel, o turismo rural familiar (organizado e
qualificado), que valoriza o meio ambiente e a cultura local, torna-se uma opcéo para o
desenvolvimento rural, contemplando os setores econémicos capazes de criar atividades
comerciais alternativas, com o objetivo de proporcionar a manutencao da populacao nos
seus locais de origem. Assim, o turismo rural apresenta a possibilidade de gerar
empregos num curto espaco de tempo e a um custo razoavelmente baixo, se comparado
aos demais setores econdmicos, especialmente os de extracdo urbana (SILVA,
VILARINHO e DALE, 1998).

Devido as mudancgas ocorridas no rural, a adoc¢édo de novas formas de atividades,
a prépria pluriatividade; é possivel notar que vem ocorrendo uma diversificacdo nos
modos de vida rurais, estdq|...] definida como processo pelo qual o grupo doméstico
rural constréi uma crescente diversificacdo do portfélio de atividades e ativos para
sobreviver e melhorar seu padréo de vida[(ELLIS, 2000, p. 15).

Para Ploeg (2004) atores locais sdo aqueles que potencializam a producéo de
novidades e as inovacfes no meio rural, ou seja, o conhecimento dos produtores esta
completamente inter-relacionado com essa producdo de novidade. Lunardi e Souza
(2006) convergem nesta perspectiva quando afirmam que

Uma novidade pode ser uma modificacdo dentro de uma pratica
existente ou pode consistir em uma nova pratica e surge das inter-
relagbes, sendo desenvolvida em um local determinado e em outro
ndo, podendo ser promissora ou ndo. Isso também acontece no turismo
rural. Seu desenvolvimento depende das caracteristicas locais, da
paisagem natural, do ambiente cultural, da organizagdo do trabalho
familiar e sua exploracdo pode ou ndo ser promissor (LUNARDI E
SOUZA, 2006, p. 5).
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Apesar da ocorréncia dessas mudancas no modo de vida dos rurais € possivel
notar um movimento que se d4 em favor de uma valorizac&dradica® e do
reconhecimento de uma cultura, visto, por exemplo, na obra de Setubal (2005) que
objetivou delinear como o caipifase V&, ou seja, como ele se reconhece tanto
individualmente quanto nos grupos ao qual pertencem. Foram valorizados 0s aspectos
tidos como singulares (os costumes, hébitos, manifesta¢cées culturais dentre outros) para
gue pudesse perceber o reconhecimento desses como caipiras e ainda avaliar como tais
aspectos se “descaracterizam e se desintegram na relagdo com o outro, principalmente
com outras culturas, enquanto outros permanecem, mesmo que de forma ressignificada,
em constante reelaboragdo” (SETUBAL, 2005. P. 15).

Propor novas formas de interpretar o rural e refletir sobre diversidades de cultura
existentes no rural brasileiro € um grande desafio para aqueles que buscam propor
formas de desenvolvimento seja ele local, regional ou nacional. Entender o rural muito
além das atividades agricolas, percebendo as formas de empreendimentos que ja
existem h& algum tempo ou até as que tém sido criadas a partir de novas demandas tanto
da sociedade urbana quanto da sociedade rural € um fator preponderante para poder
investigar a Economia Criativa no meio rural. Contudo, esta é uma tarefa ardua, pois
faltam ainda marcos regulatorios e a¢gfes que legitimem estes arranjos institucionais e
organizacionais para constru¢cdo de conceitos e uma representacdo simbdlica que
estabelecam uma realidade baseada na experiéncia daqueles que tem seu modo proprio
de viver.

Existe uma grande necessidade de pesquisas no rural. Pesquisa de indicadores e
de metodologias para a producédo de dados confiaveis; linhas de crédito para fomentar
esses empreendimentos, formacdo para competéncias criativas, de infraestrutura que
garanta a producéo, circulacdo e consumo de bens e servigos criativos, dentro e fora do
pais, e, além disso, é necessario obter avanco na elaboracédo de novo marco regulatério,
de natureza tributéria, trabalhista, civil, administrativa e constitucional.

Ha muito potencial a ser “explorado” no rural a fim de contribuir com os
conceitos ja existentes além de promover novas diretrizes, perspectivas e descobertas,

principalmente ao se tratar da Economia Criativa relacionada modo de vida rural.

16 O termo caipira apresentado ndo se refere ao senso comum habitualmente ptliaasko referir ao
habitante do interior como atrasado ou de precaria instru¢do ou ainda deesagtapassados, mas sim
para falar de uma cultura rastica, ressignificada, transformada, que permmamecparte integrante da
cultura nacional (ALQUERES, 2007).
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Talvez o maior desafio deste trabalho seja alcancar a profundidade daquilo que &
intrinseco ao homem do campo e ainda adentrar na constituicdo de culturas por ele
desenvolvida bem como entender as significagbes dada a cada simbolo utilizado para
compor o “tear” das relacdes sociais. Para iniciar o compartilhamento entre a Economia

Criativa e o rural propusemos o capitulo seguinte.

3.20 Rural (Re)-inventado

A primeira inquietagdo que motivou essa pesquisa esend tentativa de
encontrar justificativas para comprovacdo de que o campo poderia ser incluido nas
discussbes sobre Economia Criativa, tanto quanto as cidades. E ainda, se é possivel
pensar em uma Cidade Criativa porqué nao pensar em um Rural Criativo? Quais seriam
0s critérios para consolidar essa visdo a respeito da criatividade existente no rural?

O estabelecimento em relacdo ao que vem a ser rural ou urbano, campo ou
cidade, para esta pesquisa, esta baseado nas configuracdes sociais - elementos
estruturantes de categorias simbdlicas, percebidas aqui como hibridas. Configuractes
gue néo resultam em uma homogeneizagao da cultura rural como subalterna a urbana.

O rural possui uma cultura e uma criatividade que resultam de uma vivéncia
prépria, oriunda de um processo de mudancas em seu modo de vida que traz tracos de
singularidade, mas que nao estd despregada de uma visdo global. Entretanto, existem
diferencas entre os rurais, isto € existem diferencas de uma populacao rural para outra,
pois sdo universos simbalicos, culturais e sociais construidos de maneira particular.

Trataremos nesta pesquisa de um rural ressignificado, que passa por um
processo de reinvencado, esse processo que pode se dar de forma avassaladora ou de
forma gradativa.

As proposicdes de Carneiro (1998) parecem apropriadas para compreender as
observacdes no decorrer desta obra. Segundo essa autora é possivel dizer que ha ume
nova ruralidade, partindo de uma légica urbano-industrial no rural e ainda do consumo
proveniente da sociedade urbana que busca uma reelaboracdo de praticas e codigos
culturais, sem, contudo remover suas marcas lod&is.contrario, promove a
valorizagcéo das diferencas, isto vindo da imersdo do outro na cultura deste. Segundo
essa autora o espaco rural ndo é mais definido exclusivamente pela atividade agricola. A

pluriatividade adquire no campo novas dimensdes e redireciona nossa atengdo “a
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possibilidade de novas formas de organizacdo da producéo virem a se desenvolver no
campo ou de antigas praticas assumirem novos significados” (CARNEIRO, 1998, p.02).

Essa autora argumenta que, embora mais de dois tercos da populagcédo estejam
contabilizados como “urbana”, a populacéo rural brasileira vem aumentando a partir da
segunda metade da década de 90. Segundo essa autora esse movimento mostra-se
relevante uma vez que essa retracdo do éxodo rural € marcado por uma mudanca nas
atividades produtivas do campo, visto que as atividades ndo agricolas surgem como uma
nova oportunidade de desenvolvimento que faz com que a populagdo possa estar no
campo.Osdados demonstrados através da situacdo dos domicilios ja ndo sdo suficientes
para representar se a populacdo € urbana ou rural. Segundo Carneiro (2008) essas
consideracbes nos levam a refletir sobre uma dualidade a respeito da natureza versus
cultura, que estaria subjacente a oposicéo entre urbanidade e seu oposto. Com isso surge
a seguinte questdo: Seria o rural equivalente ao “natural” ou & auséncia de civilizacdo?

A autora responde:

[...] De maneira nenhuma podemos concordar com esse tipo de
inferéncia, mas sem davida esse é o risco, se definirmos o rural com
base em um critério de auséncia de pressdo antrépica ou, em outras
palavras, como um espaco menos afetado pela artificializacdo dos

ecossistemas (ou seja, pela cultura), em uma escala que iria do “mais
natural ao mais artificializado” (CARNEIRO, 2008, p. 18).

Isto porque as implicagcbes que essa abordagem apresenta, a respeito de
“natureza” e “natural”, leva a uma nova versao da ideia de continuum, no intuito de dar
conta da construcdo de um objeto que esta sobre uma ambiguidade, ambiguidade esta
gue seria inerente a propria disciplina. Além disso, essa abordagem levaria a dizer de
“mais rural” e “mais urbano” relacionando a proximidade com o ‘“natural” ou
“artificializado” o que manteria a oposicao entre natureza e cultura. Essa abordagem
poderia ser relacionada ao processo histérico de construcdo onde os seres humanos
passam a se considerar superiores ao mundo natural e assim se consideravam no direito
de explorar este como considerassem melhor. A partir dessa exploragdo tida como
“adequada”, a natureza foi considerada o lugar do rustico, do selvagem, do obscuro e do
feio. Por sua vez, a cidade seria o recinto da civilidade, o ber¢co dos bons costumes, vista
como lugar do bom gosto e da sofisticagcdo (ZANIRATO, 2009). Assim, a dificuldade
resultante desta tentativa de compreender o0 que seria o rural permanece justamente no
que se refere aquelas situacdes (municipios, distritos, localidades etc.) que estdo nos

polos do continuum.
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Tais municipios estariam, portanto, “na interse¢do de dois codigos de relagdes
sociais (idem, p. 20). Uma vez que, apresentam uma sociabilidade diferenciada que traz
consigo marcas deelagoes sociais de interconhecimento ¢ uma “particular vinculagdo
com a natureza”.

E importante ressaltar que a partisdnalises desses processos sociais criou-se
uma vertente que além desses aspectos trata do ndo-material na esfera da producéo.
Com isso, € possivel perceber uma valorizagdo na producgéo de signos, sejam eles novas
apropriacfes de expressdes culturais ndo-hegemaonicas ou saberes e praticas tidas comao

“tradicionais”.

Como elementos explorados por essas novas industrias, destacam-se a
recuperacdo e manutencdo do patrimoénio rural identificado quer seja
NoSs recursos naturais, quer seja nos bens arquiteténicos, e o resgate de
expressOes de saber e de festividades coletivas. O rural associado a
essa ressignificacdo da natureza e da cultura passa a ser visto como
lugar de outro tipo de trabalho, ndo mais restrito a producéo de
alimentos e de matérias-primas para as industrias, mas como de
producdo de bens simbdlicos que alimentam a inddstria cultural e a
comunicacgdo entre universos culturais distintos, sejam de origem
urbana ou de origem rural (CARNEIRO, 2008, p. 25).

Neste sentido a palavra cultura pode ser tomada no sentido muito além do
originalmente circunscrito de cultivar, ligada ao labor agricola, pois pode ser apreendida
como formas de organizacdo simbdlica do género humano que remete tanto a formacgdes
ideolbgicas, quanto ao conjunto de valores e sistemas de simbolos e significagcbes que
delinear os “estilos de vida das populacdes humanas no processo de assimilagdo e

transformacao da natua” (PELEGRINI, 2006, p. 117).

3.3 0 caipira e o country

No caso do Brasil a modernidade ndo pode ser generalizada por uma oposi¢ao
entre urbano e rural, moderno e tradicional, pois as diferengas culturais aparecem muito
mais do que como simples expressao de particularidades do modo de vida, mas como
“reposicionamento dos grupos sociais na dindmica das relagdoes de classe” (ALEM,

1996, p.56.
Diante desta nova visdo do rural surge uma nova figura de homem do campo. Na

busca por compreender essa intersec¢ao de codigos de relagdes sociais podemos utilizar a
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figura que remete ao estilo do cowboy norte-americano ou a certos tipos sociais rurais
de recortes imprecisos, figura esta apresentada por alguns autores dos quais, nesta
pesquisa, serdo utilizadas De Paula (1995, 2001), Além (1996) e Carneiro (2008).

Esse tipo de imagem se enquadra perfeitamente naquilo que o capitalismo
necessitava como figura do campo, haja vista que a criagdo de uma nova representacao
do homem rural se fazia necessaria para atender aos objetivos de acumulacéo de capital
e uma vez que a imagem antes de Jeca Tatu ja ndo cabia mais nos moldes propostos.
Essa figura do country € baseadd‘deca Tatu transformaticapresentado por ALEM
(1996)

Figuras patronais do mundo oligarca e o Jeca Tatu reapareceram
transformados, sadios e poderosos, travestidos em novos tipos sociais:
0 empresario agricola capitalizado e tecnificado; o pecuarista de
recorte texano, com vacas e touros de griffe; o criador de cavalos de
raca; o politico lobista dos interesses ruralistas; os empresérios e
profissionais urbanos que investem em fazendas e sitios; os agro-boys;
0s cow-boys, os pedes de boiadeiro; as duplas de mdusica pop neo-
sertaneja e outros tipos sociais expressivos de novas representagfes do
ruralismo, ritualizam em exposicoes, festas do pedo e eventos
assemelhados e seriados uma nova constru¢cdo simbdlica da
ruralidade, agora denominada country no Brasil. (ALEM, 1996, p.
02).

Nesta mudancga ocorreu uma “valorizagdo da cultura rural” principalmente em se
tratando da musica e das festas que agora se tornavam mega espetaculos que giravam
milhdes de reais nas maos de alguns “empresarios” que obtinham seu faturamento sobre
um estilo de vidd. Surge ent&o toda uma cadeia produtiva que movimenta milhdes em
torno da construcdo simbdlica do estilo country que se baseia em um modo de consumo
produzido pela “industria cultural”.

Contudo, a solidificacdo da industria cultural implica ter simbolos produzidos de
forma padronizada, unificada, ou seja, em massa e para as massas, para isso faz-se
necessarioa utilizacdo de simbolos simplificados e homogeneizados no intuito de
legitimar o consenso sobre as desigualdades que parecem intransponiveis na sociedade,

perdendo muitas vezes a riqueza que se tem na diversidade de culturas provenientes do

17 «“Estilo de Vida é um padrio que inclui os tipos de bens e servigos que as pessoas usam, o gosto em
mdasica, arte, cinema, e outros produtos culturais e a escolha de atividades. @otaalgicamente, o
estilo de vida é com frequéncia estudado em relacdo a caracteristicas sociais, tal corsocihsEe
também de interesse paa 0s que estudam desvios e estilo de vida alternatdesna comunidades
rurais, urbanas e suburbanas; e os efeitos dos padrdes de estilo de vidasadbie emocional e fisica
(JOHNSON, 1995 apuBINOTTI, 2004)”.
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meio rural na busca de alcancar uma maior produtividade e maior rendimento financeiro
(ALEM, 1996).

Muitas destas constru¢des simbolicas se déo pela falta de uma heranca cultural
que fizesse com que o “caipira” sentisse pertencimentOo por aquilo que nunca foi
valorizado e se deixou engolir por um sistema. Tudo isso parte de uma légica de que o
homem rural brasileiro nunca teve terrado chamados de desterrados e com isso nao
tiveram de criar uma heranca, ou memdéria cultural arraigada, visto, por exemplo, na
propriedade da terra que nunca Ihes foi dada, além do fato de que quando comecavam a
valorizar um espaco eram obrigados a sair dali e desbravar um novo local. Muito
embora exista uma diferenga entre o caipira e o homem rural paulista (bandeirante) que
foi caracterizado como tipo aventureiro e o caipira como tipo atrasado (CANDIDO,
1964).

Cabe-nos ainda dizer que diante um abalo na esfera do Estado e também na
legitimidade construida por séculos sob a ideologia da propriedade e do escravismo, 0s
grupos oligarquicos rurais tiveram que responder com uma nova estrutura social como
uma classe gque exigiria um discurso adequado as novas condi¢cdes impostas. Isso devido
a emergéncia dos grupos que defendiam a industrializacdo do Brasil baseado na suposta
dualidade entre os interesses agrarios e urbanos. A partir de“eni@alismo se torna
uma ideologia transfigurada em doutrina econfOmica salvacionista genuinamente
nacional”. (ALEM 1996, p. 42).

De acordo com a histéria, a civilizacdo caipira foi dominante até o século XIX,
conquanto no século XVII ja sofresse mudancas decorrentes do aparecimento de
grandes plantacGes de cana dirigidas para a exportacdo do acucar. Essas mudancas
foram se intensificando com as fazendas de café no século XIX, que produziram a
primeira oscilacdo séria na civilizacao caipira; logo depois veio a industrializacao,
fazendo desaparecer a civilizagdo caipira nas regides da grande propriedade onde
trabalhavam os imigrantes europeus recém-chegados. A disseminacdo da grande
propriedade e a industrializacdo teriam sido responsaveis pela difusdo de uma
civilizacdo urbana moderna de efeito devastador sobre o mundo rural tradicional
(OLIVEIRA, 2003).

E intuito dessas consideracdes estabelecer um paralelo entre a cultura caipira e a
figura do country no Brasil, por isso essa contextualizacgdo e as seguintes
argumentacoes.

O country aparece no Brasil como um fenbmeno urbano que é uma realidade

diferente de muitos outros paises, € uma imagem de que o rural esta constit@ndo um
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ligacdo entre os dois modos de vidaral e urbano, e representa uma importante area
de intersec¢do entre ambos, ou seja, a cultura country se desaonadvafirmadora da
integragdo do mundo rural com o mundo urbano como expressédo de urbanizagédo do
rural.

Assim como afirma ALEM (1996)

O fato relevante é que o termo country no Brasil jamais teve qualquer
significacdo anterior aquelas que lhe conferiu a industria cultural
recentemente, juntando-se a imprecisdo que sempre existiu na propria
distincdo ou proximidade dos termos caipira e sertanejo. No entanto, o
country, como termo significante de certas praticas e representacdes
muito particulares, popularizou-se via industria cultural e legitimou-se
de forma ampla, tornando dificil identificar em que instancias a
designacédo country se igualou e até suplantou as designacfes nativas.
Muito além do universo rural, o country se observa em certas
situacdes, praticas e simbolos, mais do que em denominagdes precisas.
(ALEM 1996, p.54).

Segundo De Paula (2001) em seu estudo sobre o estilo de vida country no Brasil,
pode-se observar que esta constituicdo se deu por uma triade composta por trés
gerages. A primeira construida pelos desbravadores do Oeste Pauistagunda
pelos filhos destes desbravadores que consolidaram o patriménio adquirido construiram
novas areas de negécio se tornando médicos, engenheiros e etc., mas sem deixar de
cuidar da propriedade da familia estes abriram um canal de comunicagdo com 0s
Estados Unidos e a terceira formada por jovens que podem desfrutar de uma
estabilidade financeira e possuem um canal de comunicac¢éo ja aberto com os Estados
Unidose que, ndo seguiram (em sua grande maioria) os mesmo caminhos em relacéo ao
empenho de cuidar dos bens familiares e menos em relagdo a escolaridade e seus
interesses eram preferencialmente pelo consumo.

A partir desta ultima geracao foi possivel abrir um novo mercado baseado num
modo de vida que ndo foi meramente copiado dos americanos, pois se deu de forma
diferente no Brasil, construiu novos moldes e se tornou uma cultura em algumas cidades
onde se passou a comercializar artigos de moda country além de shows, festas, rodeios e
bailes que ja ndo possuia nenhuma ligagdo com a terra ou com a pecuaria e se tornou
um estilo de vida que n&o para nas ocasifes de festas, mas se manifesta no cotidiano das

pessoas. Na analise De Paula (2001), a cultura country estabelece uma insercéo

18 «[...] em certas porcdes do grande territorio devassado pelas bandeiras e entradasja denominado
significativamente Paulistania as caracteristicas iniciais do vicentino se desdobraram numa variedade
subcultural do tronco portugués, que se pode chamar de cultura caipira” (CANDIDO, p.18, 1964).
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singular do rural no mundo em geral, através de um reelaboracdo simbdélica do rural
desvencilhado da nogéo que o associava ao tradicional.

De acordo com ALEM (1996) foi desenvolvida uma rede simbdlica da
ruralidade que tanto foi reiterada pelas griffes do vestuario quanto pelo consumo de
objetos de arte e artesanato rural, pela decoracdo rustica colocada nos ambientes
frequentados como lojas, clubes, boates entre outros e, sobretudo nas casas mostrando
desta forma que “a ruralidade ndo se situa mais unicamente no campo”.

Desta forma, podemos verificar diferentes modos de vida e diferentes culturas,
sendo que elas interagem entre si. A nomenclatura que se da ao que assume uma ligacao
com o rural € dada por uma ampla producdo simbodlica e material produzida pela
indastria cultural e promovida nas mais diversas instancias que sdo muitas vezes
disseminadas pelos meios de comunicacdo em massa ou mesmo por culturas
hegemonicas de consumo que disseminam por toda a sociedade.

As atividades relacionadas a cultura country ndo eram meramente beneficiarias
aos empresarios que obtinham lucro com a vendas de CDs, shows ou roupas, envolve
outros agentes que usam esses espacos como campo politico. Olhando para o conjunto
de objetivos, tanto as exposicbfes quanto seus eventos assemelhados e paralelos
constituem-se como espacgos onde se exteriorizam os interesses dos sujeitos especificos
da producédo rural. Além disso, suas relacBes sociais, praticas e representacdes de
distincdo social, mas ndo sdo apenas isso, pois revelam também a integracdo e as
tensdes entre classes proprietarias do campo e agentes do Estado. Desta forma, o espact
publico onde se realizam a exposicdo passa a assumir diversas facetas seja de ordem
econdmica, politico-ideolégica e de um simbolismo proprio, onde sdo envolvidas
classes, fracdes de classes e segmentos sociais diversos, isto sob mediacfes de agente
da industria cultural (ALEM (1996

Percebe-se entdo que a composicao destas redes simbolicas gera uma mudanca
tanto em niveis culturais, nos modos de vida e nas atividades econdmicas. Por outro
lado, alguns autores como CANDIDO (1964) “Parceiros do Rio Bonito” apresenta o

seguinte:

De fato, a situacdo atual é a do caipira entregue aos seus miseraveis
recursos, adaptando-se penosamente a uma situacdo nova e
vertiginosa de mudancga, por meio de técnicas materiais e sociais que
tinham sido elaboradas para uma situacdo geral desaparecida.
Encarada deste ponto de vista, dentro do processo de urbanizacdo e
industrializacdo, a regressdo adaptativa, possibilitada pela laténcia
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cultural, exprime uma situacdo da mais revoltante iniquidade
(CANDIDO, p. 181, 1964).

Visto as formas como que se desenvolvem a figura do country e a do caipira
pode-se dizer que os habitantes tanto das cidades quanto do campo passam a incorporar
certas praticas e valores da vida como uma nova condicdo, seja ela urbana ou rural. Um
exemplo da incorporagados rurais pode ser visto por meio das “festas “tipicas” de
“resgate” das chamadas culturas “tradicionais”, feitas para atrair turistas” compondo um
processo de elaboragcdo e recriagcdo, a cultura torna-se uma dinamica que implica
comunicagdo com o “outro”, com o diferente (CARNEIRO, 2008, p.72). Segundo essa

autora:

A recomposicdo do rural na sociedade contemporénea tem
repercussao direta sobre as identidades sociais e as delimitacbes de
fronteiras sociais que supdem a disputa por imagens e bens sulturai
considerados embleméticos da localidade. O deslocamento de
determinados instrumentos e utensilios, assim como o festejo de
tradicbes resgatadas (valorizacdo de certas praticas e elementos
culturais do passado) sdo mecanismos acionados na elaborac&o dessa
novas identidades, cabendo investigar o papel dos diferentes atores
sociais (turistas, neo-rurais, agricultores, agentes de organismos
oficiais) nesse processo (CARNEIRO, 2006, p. 73).

Através desses meios eletrbnicos de comunicacdo que se tornam ferramentas da
globalizacéo é possivel provocar uma unificacdo de universos simbolicos transnacionais
e transculturais que permitem uma comunhd@o de sentimentos, gostos, valores e
aspiracOes, além de ressaltar a dimenséo ativa do espectador que processa ae maneir
criativa e sketiva o que recebe. Poderiamos, aqui, perceber o esquema utilizado por
Martin-Barbero (1997) que pondera sobre o poder de influéncia dos receptores na
producéo dos bens culturais. Sobre isso, € possivel dizer que os individuos e 0s grupos
sociais ndo sdo apenas objetos passivos, mas exercem papel de protagonistas, portadore:
de poder transformador e inclusive de produtores de resisténcia.

Assim, torna-se possivel considerar que a valorizacdo econdmica oriunda dos
bens simbdlicos da cultura rural, seja ela uma valorizagdo da cultura caipira vista nas
festas tipicas, ou seja nos mega eventos promovidos pela cultura country, pode ser
chamada de Economia Criativa resultante de origens rurais.

A insercao da Economia Criativa em se tratando dos bens oriundos tanto da
influéncia dos citadinos em relacdo aos rurais, quanto dos rurais em relacdo aos

citadinos, é vista de maneira compartilhada e reinventada. O exemplo do Festival de
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viola, da Festa da Cruz Queimada e da conexao cultural existente em Piacatuba e que
gera uma renda contribui para a compreensao desse complexo sistema de cdodigos de
producdo em que se enquadra a formacgao de bens criativos.
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4. A ECONOMIA CRIATIVA E O RURAL

4.1 Um estudo de caso sobre Piacatuba

A busca por um “lugar” que pudesse revelar a Economia Criativa no campo foi
criteriosa e complicada. Tal lugar precisaria trazer marcas de ruralidade e elementos que
o pudessem classificar como criativo segundo os moldes apresentados nas discussées
sobre o tema. Foram definidas categorias que norteariam essa analise, sdo estas: A
cultura, a conexdo e as inovacfes. Dentro da cultura foram observados, critérios
baseados na classificacdo da UNCTAD e UNESCO, citados no capitulo 1, sdo estes: em
relacdo a cultura foram analisados o patriménio cultural, no que se refere a conexao foi
analisada a festa da cruz queimada como principal elo entre a histéria local e a
apropriacéo da populacdo na construcao da identidade do grupo e; como inovacéo foi
escolhido o festival de viola como evento a ser analisado a partir da geracédo de renda e
das novas formas de eventos.

Contudo, no decorrer da pesquisa outros aspectos chamaram a atencédo por
estarem relacionados a dinamicidade das categorias criadas e por isso receberam espagcc
na discussao deste estudo. Tai aspectos sdo: a sociabilidade, as formas de organizacao ¢

os efeitos das atividades culturais.

4.1.1 O Patrim6nio Cultural

A relacdo entre a economia e a cultura traz consigo complexidades. Segundo
Figueiredo (2005) com o turismo, o discurso que confere significancia social ao
patrimdnio cultural, além de fomentar o sentimento de pertencimento da populcdo
torna-se elemento de continuagdo historica e assim assume a funcdo de atrativo
turistico, ou seja, o patrimbnio é inserido na dindmica de uma atividade com finalidade
econdmica.

De acordo com esse autor a palavra patriménio tem sua origem no vocabulo
latino pater, no sentido de uma figura juridica definida como senhor, sendo que neste

sentido o chefe detinha a propriedade privada sobre a terra e tudo que nela habitava.
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Esse patrimdnio cultural ¢ , aqui, compreendido como “os elementos materiais e
imateriais, naturais ou culturais, herdados do passado ou criados no presente, no qual
um determinado grupo de individuos recohece sinais de suadade’\ZANIRATO,

2009,p. 137).

De acordo com os arquivos obtidos juntos aos moradores de Picatuba, bem como
com os relatos e historias de vida dos mesmos foi possivel verificar que existe uma
relacéo entre a religiosidade e a histéria de constituicdo do distrito.

Por meio da Lei 533, de 10 de outubro de 1851 foi elevado o Distrito de Nossa
Senhora da Piedade, pertecente ao municipio Mar de Espanha-atualmente conhecido
como Leopoldina. De acordo com os registros da capela de Nossa Senhora da Piedade
antes da elevacdo do distrito ja havia sido celebrada a primeira missa neste local.
Segundo Catoni (2001) até a metade do século XVIII, a &rea conhecida como “sertdes
do leste” estava vedada a entrada dos colonizadoes como medida para impedir o
extravio do ouro. ApGs a queda da mineracdo, deu-se inicio ao movimento em direcao
aos “sertdes do leste” Alguns anos depois houve necessidade de instalar um posto de
fiscalizacdo nas margens do Rio Paraiba do Sul. Sendo que, no final do século XVIII,
foram concedidas algumas sesmarias na regido onde hoje se encontra Piacatuba.

Até a chegada dos colonizadores Claudio Domingos e Francisco José Barbosa de
Miranda, Piacatuba era povoada pelos indios Puris. E por eles surgiu 0 novo nome do
Distrito. Canani (2005) afirma que para haver tradicdo é necessario que haja
continuidade do grupo social. Deste modo, a transmissé&o da propriedade considerada
por esse grupo como patrimonio passa de uma geracao para a seguinte, sendo que essse
passagem é feita na forma de heranca de bens e de préticas sociais. Piaaatalengu
seus registros as familias que constituiram a origem deste distrito, além das mesmas
praticas, visto, por exemplo em sua musica, seus saberes e sua histéria.

E possivel notar que a riqueza da histdria registrada nos livros da igreja de Nossa
Senhora da Piedade, pois guardam elementos que configuram a historia local. No jornal
“Sesquicentenario de Criag¢@o do Distrito” registrado por Cantoni (2001, p.1) é possivel
identificar essa relacdo dos registros ligados a histtfial No dia 20 de abril de 1851,
guando o Padre Francisco Ferreira Monteiro realizou o primeiro batismo na Igreja de
Nossa Senhora da Piedade, deinicio a historia oficial de Piacatuba”.

A igreja se tornou para a populagdo e para os turistas um patriménio cultural
material edificado, demonstrado em sua riqueza arquitetdnica e sua riqueza historica.
Além da igreja, o distrito guarda um conjunto de casardes preservados da época de sua

criacao que carregam marcas da cultura dos colonizadores que ai habitavam.
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Aqui tem ... Aqui tem uma igreja que é maravilhosa. Nao sei se vocé
ja teve a oportunidade de conhecé-la. Temos cachoeira. Museu vivo
de energia, que além de ser museu ainda gera energia. E, e tem o...
Esse lugar mineiro, isso € ai ja é um atrativo, responde sua pergunta...
Soltar as criancas na rua, ficar quietinha, saber que ela volta
ali...(Entrevistado 1).

De acordo com a fala do entrevistado 1 é possivel notar um sentimento de
pertencimento dos moradores em relagdo a posse do patrimdnio cultural tanto material
quanto imaterial. Embora a propriedade ndo seja deles efetivamente o termo “temos”
demonstra que eles se sentem donos, além de se identificarem com tais atrativos. Os
valores, as crencas, 0s gostos dos grupos sociais os levam a acessar determinado bem
sendo assim 0s objetos e saberes gerados pelos grupos se tornam patriménio, esses
grupos definem entdo o que merece ser conservado e 0 que precisa de qualidade e
refinamento.

A fala do entrevistado também evidencia uma visdo do rural como uma vida
sossegada, onde impera a tranquilidade e seguranca, remetendo a imagem do campo
como lugar bucdlico, lugar seguro. Este é um dos aspectos que compde o conjunto de
atrativos turisticos de Piacatuba.

O que tem aqui é a paz que a gente oferece que tem como procura e a
gente oferece. A preco bem baixo. Paz! A pessoa pode né...

Eu acho que a além da caracteristica mineira, desse lugar acolhedor,
que em Minas sempre é assim. Tem também esse outro lado que o
povo aqui € muito receptivo, e aqui eu acho, que os problemas, os
grandes problemas da cidade, do mundo né! Ainda ndo bateram aqui
na porta. Eu acho que, além disso, vocé sabe que Piacatuba em Tupi
Guarani significa gente de bom coracao?. Talvez isso também influa,
ndo sei...ndo € verdade? (Entrevistado 1).

Neste sentido, o rural passa se visto como forma de lazer, e como opcao dos
citadinos que cansados das problematicas das cidades encontram possibilidade de
integracdo com a natureza e com a populacdo local, popufagde abre a esses “de
fora” que buscam novos valores e a proximidade com outros sistemas culturais. Esse
“novo” para os citadinos € constituido por um sistema de praticas herdados das geracoes
anteriores e que se torna caracteristica singular deste povo. A simplicidade e

receptividade da populacdo faz com que os turistas possam encontrar os elementos que
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Ihes preencha de seguranca e paz, sentimentos e necessidades do ser humano que sa
colocados como produto na relagéo dos rurais com os citadinos.

Segundo Eboli (2006) o anseio pelo campo pode ser interpretado como uma
busca de uma negacéo a violéncia, a competicdo, como uma fuga ao estresse do dia-a-
dia, e associa-se a imagem do rural a natureza onde sdo agregados componentes
idealizados pelos citadinos e que reforcam a imagem idilica do campo. O rural é entao
constituido como refugio ao conturbado mundo urbano.

Outra questéo possivel de ser analisada em relacdo a interacdo dos moradores
trata-se da natureza que muda de posicdo na valorizacao do visitante. Ela ndo é somente
meio de producdo, mas assume um papel de objeto de contemplacdo que passa a ser
valorizado, por seus aspectos imateriais, resultando em diversas avaliacdes, avaliacdes
de carater subjetivo, mas que faz parte da integracdo de uma visdo sobre a realidade que

€ tanto imaginaria quanto operatdria, dando sentido ao mundo (CARNEIRO, 2008).

Figura 7 Cachoeira Poeira D"agua no Distrito de Piacatuba
Fonte: PANORAMIO (2013

A histéria registrada nos livros da igreja e a disseminacdo da populacéo para as
geracdes posteriores demonstram a relacao intrinseca dos moradores com o patrimoénio
cultural. A experiéncia coletiva demonstrada na organizacdo da festa da Cruz queimada,
por exemplo, faz parte do repertdrio cultural dessa comunidade.

A preservacao do patriménio cultural tem obtido sucesso uma vez que € notavel
o efetivo envolvimento da comunidade, isto num processo onde os moradores se
identificam com esses bens patrimoniais e por isso os preservam. Na fala de um dos
entrevistados, morador de 96 anos, nota-se uma predisposicdo para manter vivo 0

simbolo que identifica a historia de constituicdo do distrito: a cruz. A apropriacdo deste
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morador € um esforco de resgatar a tradicdo e a forte conexao entre ele e o bem, segue

Sua argumentagao:

[...] O! Padre a igreja la embaixo ta sem crah! N&o fala isso- Ta

uail. — Cadé a cruz de la2 Uai ela caiu la, ninguém ligou mais,
carregam o pau de 4, a cruz de la num sei pra onde foi ndo. Que
gueria saber do senhor se eu podia fazer uma cruz e p6r la? Porque o
padre Paulo pediu pra fazer, mais ai nés desentendeu. Eu
num...larguei pra I4, agora se o senhor quis&fdo! Faz uma cruz e

poe l4 entdo. Faz, faz, eu te dou licenca, pode fazer a cruz e por la. Ai
foi. Pedi o pau, fiz a cruz pus |4, mas ndo vai por o meu nome néo, da
comunidade, ndo quero nada em meu nome. Igual aquela igreja la
embaixo. Ta vendo aquela I& no comec¢o ao fim. Nada em meu nome,
da comunidade. Quando foi l& em cima fez a mesma coisa. Rancou e
jogou o pau pra la. Essas coisa de padre disse: - 6 padre quer saber de
uma coisa? Vai ficar igreja sem cruz aqui na igreja®d a igreja

tem cruz — ndo senhor, ndo tem ndoTem.— Nao tem padre, uak

Ué entdo cadé a cruz da igreja? -Uai num rancaram quando fez esse
negoécio de escada num rancaram a cruz? - Uai, num td sabendo néo.
— entdo me mostra onde t4 o pau da cruz. Fui la e mostrei que tava
podre, tava estragade.E como de fato t& mesmo. Agora vou falar
uma coisa com o senhor: senhor me da licenca pra fazer uma outra
cruz e por ai? Eu fazer ndo: a comunidade. Eu sou a cabeca da
histéria, mas é da comunidade, eu quero da comunidaubele fazer.

Ai um genro me deu o pau, eu fui l& com um rapaz ai que tem ..., fui
la no mato, procuramos o pau derrubamos, esse mandou puxar o pa
lavrar o pau. Arrumei quem faz cruz. Esta fincada 14. Em 2010. [risos]
esta la. Essa cruz, a Unica coisa que eu pude fazer foi isso. Agora
nessa minha idade num déa pra fazer mais nada. O que é que eu vou
fazer? Vou escutar. (Entrevistado 5, morador de Piagatuba
aposentado, 96 anos
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Figura 8 Devogéo' a Cruz Queiada
Fonte Resultados da pesquisa (2014).

Observando a fala do Entrevistado 5 é possivel relacionar o conceito de
patrimdnio cultural para além dos bens materid.aqui um modo particular de viver
e de se relacionar com a historia local (Vistdrigura 8), as formas de linguagem. A
maneira que se utiliza dos simbolos que trazem a tona o modo de criacdo do distrito,
reivindicam o reconhecimento de sua identid&dgundo Pelegrini (2006, p. 117) “nos
reconditos da memoria residem aspectos que a populacdo de uma dada localidade
reconhece como elementos préprios da sua historia, da tipologia do espaco onde vive,
das paisagens naturais ou aemigas”. E possivel identificar que a memoria dos
moradores de Piacatuba estabelecem um vinculo entre as pessoas que é passado para o
filhos e sua descendéncia. Desta forma, os moradores se veem como sujeitos da historia,
sujeitos estes que estdo cientes de seu papel social e de sua importancia, embora nao se
considerem melhores ou piores, apenas se colocam como parte, como cidadaos que
possuem direitos e deveres, eles assim, envolvem a paisagem, os lugares onde vivem, 0s
espacgos e constituem uma cultura que esta totalmente imbricada com sua histéria de
vida pessoal, mas que ao mesmo tempo se sobrepde formando uma memdaria coletiva.

Na fala da entrevistada 6 € possivel notar essa fusdo entre a historia do distrito,
sua historia de vida e a forma como foi passada de seu pai para ela e dela para seus

filhos e assim em diante:
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Sou nascida e criada aqui em Piacatuba. O meu pai foi nascido e
criado aqui também. A mae do meu pai quando veio pra Piacatuba ela
estava com nove anos. Aqui ela cresceu, se casou, teve meu pai e uma
irma dele. Esses dois. O meu pai foi primeiro [a ter] carro de telha,
primeiro carro de areia, o primeiro tijolo que pbés na cruz queimada la.
Na torre da cruz queimada foi 0 meu pai que pés em 1924 comecou a
torre, a fazer a torre, a guardar a cruz, vocé viu la? Entdo, foi feita a
torre pra guardar a cruz queimada, porque ela tava, ela tava em pé la
ainda né! E cavalo tava encostando nela, tava estragan... Ai o padre
gue veio pra ca: padre Remundo Nonato Fernandes de Araujo. Ele que
inventou de fazer aquela torre pra p6r a cruz queimada, pra ver se
animal num sujava ela, num estragava né! Ai foi feita aquela torre. Foi
feita em 1924, comecada em 1924 e terminou em 28[1928]. E nesse
tempo de 28 meu pai ja tinha trés filhos a minha irma mais velha que é
mae desse que veio aqui, mexer nos... A mulher dele era a primeira
filha do meu pai: Maria de Lourdes. Nasceu em 18... 1919. Depois
veio 0 meu irmdo Ademar de Carvalho também. Depois da minha
irma. Depois veio o Aldemar de Carvalho, depois veio a Maura a que
estd aqui nessa [Foto] carro de boi aqui. Os filhos dele, a filha mais
velha dele, a mae dele, o pai dele, ele aqui, a minha mée e os filhos
dela e a Maura essa que mora em Leopoldina tava desse tamanho
aqui, foi quando comecou ai a torre, a torre comegou em 1924 e
terminou em 1928 e papai ja tinha esses filhos todos, essa aqui hasceu
em 1928, no ano que inaugurou a torre essa aqui hasceu.

Agora 0 meu pai podia contar muito bem a histéria da torre da cruz
gueimada porque ele mesmo alcangou um dos queimadores de cruz ,
ele alcangou ainda...(Moradora 6).

Por meio desta vé-se que sdo 0s proprios produtores culturais, os narradores a
respeito dos bens patrimoniais. Entendendo o patriménio cultural como a propriedade
de um bem. Embora a propriedade possa ser, como afirma Canani (200p, “pri65
tipo de criacamsocial”, a atribuigdo de valor que lhe realizada é que define o quéo
relevante esse bem ¢ para o individuo e /ou para o grupo, para isso existe “um conjunto
de normas que regulam a sua circulacdo e permanéncia dentro do grupo, estabelecendo
uma rede de relagdes entre as pessoas” (idem). De acordo com a Moradora 6 a heranca
patrimonial carrega um valor que vai muito além do material, trata-se do sentimento e

da relevancia social que um artefato passa a possui:

Tinha por exemplo aquela tigela, ta vendo aquela tigela no armario 14
embaixo bordada, aquela tigela foi comprada pra minha irma quando
minha m&e, minha mée ganhou minha irm& acima da outra que € mais
velha do que eu, minha mae ganhou ja deve ter... Mais de sessenta
anos aquela tigela 1a. Papai comprou pra minha mae comer sopa de
galinha, naquela época, as mulher gostava de comer sopa de galinha
no resguardo, ai meu pai comprou aquela tigela pra minha mae comer
sopa. (Moradora 6).
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Diante disso é possivel analisar que com a transmissao da propriedade também
transmite-se a funcéo social. A memadria do que se costumava fazer apdés o nascimento
de uma crianca, o tempo destinado a recuperacdo da mulher e o cuidado com os
utensilios associados ao momento vivido pela familia demonstram os valores e modos
de viver que o grupo guarda e repassa as geracdes que os sucedem. Existe, entdo ume
preocupacdo em cuidar daquilo que os identifica que os une a histéria de seus
antepassados. O objeto passa a conter um valor que carrega um sentimento de
pertencimento que remete a um determinado periodo o qual aquela pessoa vivenciou.
Da mesma forma que uma “tigela” pode levar a lembrancas de uma determinada época
outros artefatos, como a torre da Cruz queimada, por exemplo revelam que esta
comunidade esta intimamente ligada ao passado, sem se desmembrar do futuro.

Existe uma conexao que nao se perde frente as inovagdes ocorridas com o passar
dos tempos. A identidade ndo se perde frente as inovagdes, neste caso. Existe mais que

uma resisténcia, existe uma construcao historica que estd muito além do material.

4.1.2 A Festa da Cruz Queimada

A histéria da Cruz Queimada esta intimamente ligada a histéria de constituicdo
do distrito de Piacatuba. De acordo com o relato dos moradores e que se tornou uma
cartilha aos visitantes € possivel notar que a heranca cultural é elemento chave na vida
dos moradores. Segue o relato da constituicdo do distrito e da historia da Cruz
Queimad&”:

Corria 0 ano de 1823 e ainda estas paragens pertenciam a
Comarca de Mar de Espanha (...). A luta desenvolveu-se em
torno da posse dos terrenos situados nas vertentes desta bacia,
calculada 33 alqueires, e na qual se acha situada a localidade
hoje denominada Piacatuba, antigamente Piedade de
Leopoldina. Primeiramente as divergéncias entre escravos e
feitores dos dois confrontantes (no caso) Pereiras e Oliveiras
Alves. Depois de uma demanda sem que 0S mMesmMoOSs
encontrassem uma foérmula de acordo, o Sr. Domingos de
Oliveira Alves resolveu e deu procuracdo ao Coronel Domingos
Henriques de Gusmao, senhor de real prestigio, para dar aos

19 Aqui € colocado o relato completo a fim de que a voz seja dos wd@riadores da histéria e ndo por
terceiros. Essa narrativa € a mesma contada por todas as pessoas entrevistadiasleicames
dissonancias), segundo a qual € a historia do distrito. A relevancia destaaércatiacterizada por seus
detalhes e o imaginario social coletivo criado em torno da histéria da Cruz.
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seus direitos para N. Sa. da Piedade, a fim de neste patriménio
ser localizada uma povoacéo que deveria ter o nome de N. Sa.
da Piedade e que seria a Padroeira desta localidade. Mas as lutas
continuaram, e a familia Pereira que tinha os seus dominios ao
norte desta localidade se julgava com direitos, e nesta ocasiao
travou-se terrivel batalha nas trevas e nas matas e ndo sabemos e
ninguém podera calcular se nessas lutas fora sacrificada até,
guem sabe? Alguma vida humana. Resolvida que foi a doacéo, e
como demarcagdo, foi feita uma tosca cruz “Cruz Queimada” ali
colocada como marco. Este nome é um simbolo do poder
divino, e raro € o habitante da Zona da Mata, em Minas, que nao
ouviu falar com respeito na “Santa Cruz Queimada” de
Piacatuba de Leopoldina, e de longe vém pessoas aqui trazer
suas dadivas em cumprimento de promessas atendidas. Mas
passemos a falar sobre a “Cruz Queimada” e seus milagres:

(...) Era tarde e o trabalho estava terminando, e I& no altinho
ficava a cruz de bragcos abertos lembrando-nos a cruz em que
morreu o “Salvador da Humanidade” ha quase 2.000 anos. (...)

Os homens n&o se conformavam de forma alguma em ficar sem
aguelas terras que tanto ambicionavam, e que no seu modo de
entender Ihes pertenciam... Acompanhados de seus escravos e
servidores rumaram para o local em que foram informados se
erguia uma cruz, marco da sesmaria doada a N. Sa. da Piedade.
O fazendeiro cheio de 6dio e irritado mandou que 0s seus
escravos escavassem ao pé da cruz, mas embora em terreno
arenoso, depois de longo trabalho ndo conseguiram. Fizeram
forca e a cruz nédo desprendia da terra, e mal conseguiram
tombéa-la. O homem encolerizou-se e mandou que cortassem e
fizessem em pedacos, mas os machados embora manejados
pelas maos fortes dos escravos nada conseguiram. Ao tocar a
madeira ndo cortavam e simplesmente amassavam a madeira
onde o corte afiado tocava. O homem comecou a desconfiar de
gue qualquer coisa anormal estava acontecendo mas né&o
desanimou... e ... espumando de raiva mandou 0s escravos que
juntassem grande quantidade de lenha em uma pequena
derrubada que fizeram para uma plantacdo de milho, e
colocassem em redor a cruz até que ela desaparecesse. No meio
da lenharia seca, colocou entdo algumas taquaras secas e lancou
fogo aquela enorme fogueira, e satisfeito regressou a sua
fazenda. Durante toda a noite fogo crepitou terrivel e altas
labaredas iluminavam sinistramente a floresta, até que a
madrugada aparecesse novamente e um novo dia raiou e com ele
a faina diaria na fazenda. Um dos escravos que tinha ajudado
nos trabalhos da véspera, para tentarem arrancar a cruz, deu por
falta de sua foice e lembrou-se que havia esquecido junto ao
lugar que fizeram a fogueira na véspera, e logo veio procura-la e
ao se aproximar do local que fizeram a fogueira, la estava um
braseiro ardente, e a cruz imponente e majestosa continuava de
pé sem que o fogo conseguisse destrui-la. Simplesmente
chamuscada tomou uma cor escura como se vestisse de luto pela
impiedade dos homens e o simbolo da redencéo triunfando das
chamas ardentes, proporcionava aos nossos antepassados um
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grandioso milagre... E todos que fizeram parte deste sacrilégio
foram castigados... (Histéria da “Cruz Queimada” Nossa
Senhora da Piedade, dados compilados por Waldemar Barbosa,
S/D).

A dimenséo historica dos moradores de Piacatuba, disseminada de maneira
simétrica entre todos que compartilham e dividem essa determinada identidade
demonstra a forma como sao desenhadas essas conexdes, ou seja, existe uma profunde
identificacdo dos moradores com a histéria de constituicdo do distrito bem como uma
ligacdo pessoal que é compartilhada em uma consciéncia coletiva. Além disso, as
estratégias criadas pelos moradores para enfrentar um passado de marcas de
desigualdades € percebida na constru¢cdo de um imaginario que passa a fazer parte do
cotidiano dessas pessoas se tornando realidade para elas. Essas formas de inovacdes
busca por solugcbes, sdo também demonstrativos da criatividade desse povo. Outro
aspecto a ser considerado € a cultura. Neste caso pode-se tomar como exemplo a marca
religiosa que se torna um elo de fortalecimento e resisténcia da cultura original.

No relacionamento dos moradores de Piacatuba com sua histéria existe tracos de
singularidade que convergem para uma constituicdo coletiva. De acordo com os relatos
sobre a constituicao do distrito a esséncia da histéria € a mesma, embora cada individuo

acrescente um pouco de sua histdria de vida e de suas vivéncias.

Eu acho que a espiritualidade, falando assim a espiritualidade do povo
daqui de dentro ela esta ligada a criacédo do distrito. A questao da cruz.

A cruz ela ta muito o coracéo de todos os habitantes daqui. Portanto a
festa da padroeira é em setembro , Nossa Senhora da Piedade que é
padroeira do distrito, mas € a cruz queimada que chama a atencédo. A
nossa, a nossa, a nossa € Nossa Senhora da Piedade num da esse
movimento que da aqui (Entrevistado 16).
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Fotora‘ﬁa cedida por Humberto Luiz Martins Ferreira

Figura 9 - Construcao da Torre da Cru  Figura 10 - Torre da Cruz Queimad:

Queimada Fonte: Resultado da pesquisa, 201+
Fonte:cantoni.pro.br

1924 2014

A festa da Cruz Queimada surge para reafirmar a importancia da Cruz na
identidade da comunidade. Com isso a festa e a repeticdo da festealahlidade
social.

A festa ndo é uma oposicao a cotidianidade, mas sim a renovacao de seu sentido,
numa busca por recarregar a relevancia e o valor observados no sentimento de

pertencimento da comunidade.

E ai a partir do dia 3 de maio teve essa ideia, entdo a partir do dia 03
de maio € dedicado ao nosso distrito, entdo hoje, por exemplo, todo
dia 03 de maio ndo funciona nada, quer dizer l& no municipio esta
funcionando que é Leopoldina funciona normal, as cidades aqui em
volta. Aqui torna-se dia santo independente do dia que cai, se cair na
segunda-feira, terca-feira qualquer dia que cair aqui guarda-se dia
santo, a escola nao funciona, aqui é dia santo mesmo. E ai em 1928
comecou a partir do dia 03 de maio de 1928 comecgou entdo a fazer
essa torre. E todo dia 03 celebra-se a festa da cruz queimada. E vem
essa devocdo, ai foi construindo essas casas né, entéo isso aqui é isso
aqui. Essa historia € um pouquinho da histéria que vem a festa da cruz
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gueimada que fala desde 03 de maio de 1928. E ta até hoje. Desse
estudo eles falam assim. Eu num sei como nao tornou-se €, nao deram
o0 nome de terra de santa cruz aqui nem nada né, mas acabou ficando
Piacatuba mesmo né (Entrevistado 16).

Neste contexto observa-se uma revalorizagdo do rural n&o visto apenas como
espaco de bens materiais, mas sim como uma rica fonte de bens simbdlicos, tais bens
alimentam uma dinamica social e econdémica, visto que muitos turistas buscam conhecer
a cruz, seja pela crenca em seus milagres ou apenas para conhecer a chltitai@ a
da comunidade. E possivel notar que a natureza também assume uma posi¢do de
aglutinadora de signos, tornando-se a base a qual o rural se constroi.

Outra evento aglutinado a Festa da Cruz Queimada tem sido o Festival de
Charretes, que busca revitalizar a cultura local, bem como manter vivo as tradicées e 0s
modos de vida. Isto porque, no desfile das charretes as criangas sao colocadas vestidas
de santo, normalmente o santo padroeiro de sua familia. E um costume local a devog&o
da familiaa algum santo que é entdo homenageado junto a essa festa.

A organizacdo da Festa da Cruz e do Festival de Charretes é dada de
forma descentralizada. Cada pessoa da comunidade é responsavel por cuidar de uma
tarefa na organizacdo da festa. A divisdo do trabalho se d& de forma participativa e

democratica.

E igual, por exemplo, vocé deve ter visto o festival de charretes, a
decoracdo... Todo mundo entra. Igual, por exemplo, esse ano eu néo
fiz nada, eu fiquei assim mais na parte de producao, de correr atras de
patrocinador, entendeu? Mas eles que faziam todos os fuxicos, eles se
reinam, as mulheres se reuniam, e assim eu acho que isso que é o
bacana entendeu? Isso que faz a festa acontecer. Essa, essa unido,
sabe? Por exemplo, esse ano a gente ndo teve verba henhuma pra fazer
isso aqui. Ah! Vamos juntar aqui, juntar aqui de um e de outro...aqui,
assim... e assim aconteceu. E ja é o sétimo ano, entdo tipo assim, ja, ja
virou tradicdo, entendeu? Ja, ja agregou entendeu? E sempre cai junto
com a festa da cruz queimada. Nessa, que esse ano teve a sorte de cair
junto mesmo, no mesmo dia, porque geralmente no dia trés de maio
cai na sexta, o desfile acontece no sabado, geralmente é no sabado. E
mais proximo do desfile, da festa da cruz queimada, entdo esse ano foi
assim.. esse ano encaixou tudo. Foi um encaixe assim de cultura
popular, religiosidade, de artesanato, entendeu? Ele é uma peca muito
artesanal, entdo é isso... a comunidade é que faz a festa, ndo tem
nenhuma empresa grande, ndo tem prefeitura, € a comunidade que faz,
entendeu? Entdo pra vocé ter um nocdo, no desfile deve gastar uns
oito mil fuxicos, umas, umas... seis mil flores de papel que o pessoal
faz mais ou menos, fora os tapetes de tirinha, tudo € o pessoal que faz,
entendeu? Entdo assim, isso é que € o bacana... (Entrevistado 18).
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[...] Eu acho que o povo reune, ndo tem discriminacdo € todo mundo
junto, é cantor, é leitor num tem é: - ah! E fulano que vai ler porque &
bonito. Num tem é: Ah! E fulano que vai cantar por que... Ndo é todo
mundo junto. Quem quiser entrar pro coro esta aberto. Pode entrar e
cantar. Quem quiser ler é s6 falar. Nao tem discriminacdo. Nao tem.
Isso eu posso te afirmar. Isso e bom demais, ndo €? (Entrevistada 11).

Participo. Hoje foi a missa. Fui a missa. Assisti um pouquinho o leildo

la. Fomos embora porque eu tinha que passar as roupas pras pessoas
que vao desfilar nas charretes. Eu passei todas as roupas deles, que
eles vao vestir. Foi tudo passado aqui na minha...[Risos]

Os enfeites da rua, nos fizemos. Levantamos cedinho e fizemos os
enfeites da rua. Aqui minha vizinhanga é muito boa. N6s todos somos
muito unidos uns com os outros. Tudo que um fala: - Ah! Vao fazer?

O outro esta ali pra fazer. Que nem eu tava la na igreja hoje a menina
me chamou pra fazer, vao la pro cé passar. E eu: prontiddo. Fui la e
passei tudo (Entrevistada 6).

O envolvimento dos moradores na organizacdo da festa faz com que a mesma
seja repleta de sentimento de pertencimento da comunidade. Trata-se de uma
propriedade que Ihe garante importancia social e reconhecimento. Além de organizar e
trabalhar no periodo anterior, a comunidade participa durante a festa, seja como
espectador do desfile ou acompanhando seus filhos que vao nas charretes.

Além dessa riqueza cultural, é possivel identificar a importancia dada ao resgate
das marcas de ruralidade existentes no distrito. A escolha da charrete remete ao meio de
transporte utilizado por seus pais e avos, bem como coloca a populacdo da comunidade
como protagonista durante o festival. Sdo eles que aparecem e que sao valorizados

durante a festa.

Figura .11 - Crianca representando o santo pdreiro de sua familia
Fonte: Resultado da pesquisa (2014).
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Diante da riqueza demonstrada, pode-se dizer que a cruz queimada ¢é a festa a ser
considerada como patriménio cultural de Piacatuba. Tendo em vista que os aspectos
referentes a referéncia de identidade, acdo e memdéria dos moradores estdo associados

ao seu proprio bem.

4.1.30 Festival de Viola

O Festival de Viola de Piacatuba teve sua primeira edicdo em 18 de

outubro de 2003, e segundo o entrevistado 2, esse evento comecou de forma timida e
amadora. Alguns violeiros interessados em resgatar “a musica caipira de raiz” se
reuniam a fim de conversar, tocar e ouvir masicas que relembrassem suas historias de
vida, que remetesse ao passado e que revitalizasse a cultura caipira. Além disso, o
Festival de Viola surgiu para descobrir novos talentos.

Um dos idealizadores do projeto, entdo inovador, resolveu resgatar as “raizes de
sua infancia” ouvindo a musica da viola. Este que foi nascido em Piacatuba, ¢ quando
jovem, mudou-se para o Rio de Janeiro em busca de trabalho, resolveu criar esse espaco
para valorizar a cultura caipira e proporcionar um momento de insergéo naquilo que pra

ele se tornara elemento de sua vida:

A ideia basica foi resgatar a cultura da viola, aqui da regido. Porque eu
tinha uma miniempresa aqui que tocava viola raiz, era aquela que eu
mesmo sentia vontade...eu morei no Rio de Janeiro trinta anos,
trabalhei la, mas nascido aqui, mas nunca esqueci as, musicas de ninar
gue minha mée cantava era masica de viola, Tunico e Tinoco... Pra
minha irmd cantava: ‘“Moreninha linda, do meu bem querer”,
“Beijinho doce”, essas coisas, entdo eu falei: Ah! Eu encontrei com

um amigo, até num barzinho de um amigo, Celso viola que chama ele,
porque ele gosta dessas musicas de raiz, e ai falamos, vamos resgatar
isso ai? Ai criamos o Festviola]...] (Entrevistado 13)

Neste primeiro momento o nome recebido foi “Festiola” e, apenas alguns anos
mais tarde passou a se chamar “Festival de Viola de Piacatuba”. No inicio o Festival era
organizado de forma simples e descentralizada. Os idealizadores desta festa ficavam
responsaveis por organizar os violeiros e as musicas, outros integrantes da comunidade
como o entrevistado 2 e a entrevistada 3 ficavam responsaveis por organizar as comidas
e o local. Grande parte da comunidade era envolvida. Participavam oferecendo um

lanche, ou ajudando em alguma tarefa pratica e no final todos ouviam as “modas de
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viola”, os versos e os “causos” dos violeiros. Alguns moradores de Piacatuba que
possuiam comércio em Leopoldina, como por exemplo, o entrevistado 3, contribuiram
com o patrocinio doando brindes como viola ou uma calca jeans. Nesta época o festival
se preocupava em conhecer as historias de vida daqueles que tocavam, como haviam

adquirido aquele saber e havia ali uma interacao social como afirma o entrevistado 13:

E isso, a histéria, o foco em cima do violeiro, como ele faz... Violeiro
chega ai: 6h! Como que vai a vida? E seu pai? Como vocé comecgou a
tocar viola? O festival de viola nosso era a grande festa da viola, que
era resgatar a cultura da viola, saber como ele tocou como ele vai
tocar, e aqueles que estdo tocando escondidos, no anonimato, Ah!
Porque todo mundo s6 gosta de MPB, até gosta mas fica com
vergonha. Queremos expor que ndo tem nada que ter vergonha em
gostar da viola. (Entrevistado 13).

No ano de 2005 o evento, que até entdo ocorria no parque de exposicdes, passou
a ser realizado na Praga da Cruz a fim de valorizar o conjunto de casardes asigali ex
e ainda para valorizar o centro do distrit@ste passo o “FestViola” contava com o
apoio financeiro da Fundacdo Ormeu Junqueira Botelho.

Em 2006, na sua quarta edicdo o0 evento passa a ser organizado por uma unica
pessoaEsta organizadora ¢ uma figura “de fora” que trabalhava com organizacao de
festivais de cinema. Através do contato com certa empresa privada, atual patrocinadora
do evento, passou a ser aguela que toma as decisdes e que assume as responsabilidade
do festival. Segundo o site do evento foi criado um regulamento (em anexo) no qual
coloca esta pessoa como organizadora do mesmao.

A partir desta nova configuracéo do Festival de Viola de Piacatuba foi também
introduzido o Festival de gastronomia que em sua primeira edicdo teve como slogan:
“Piacatuba é comida, diversdo e d@it isto no intuito de ampliar e diversificar o
conteudo da festa.

Nesta insercdo do festival de viola ocorreu uma “fenda”, uma “ruptura” na
relagcéo identitaria e social dos moradores de Piacatuba com o Festival de Viola. A partir
deste momento 0 mesmes@me uma condi¢do chamada de “profissional” e passa a
atender muito mais ao publico externo do que os interesses da populagdo, muito embora
seja fato que a populacao usufrui dos beneficios que o mesmo traz.

Poderiamos pensar nesta ruptura como um acontecimento que impde uma
mistura do individuo com um novo mundo e novos formatos que 0s envolve e

transforma o sentido, associando a ideia de Alice quando cai na “fenda” e se v€ imersa
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em um mundo diferente, e vive em um conflito sobre o que vivia antes e o que vive em
outro momento (DELEUSE, 1974).

Segundo o discurso de alguns moradores, o principal objetivo desse novo
festival seria mostrar que Piacatuba € um lugar turistico. Para isso buscou-se estabelecer
parcerias, com o setor privado, o governo federmat@nunidade local para “alavancar
o desenvolvimento do distrito” (ARAUJO, 2010, p. 39. Com o nome “Festival de
Gastronomia e Cultura” foram constituidas iniciativas que pudessem dar um novo
sentido a vida econ6mica do distrito.

Devido a condicfes estruturais, foram necessarias iniciativas inovadoras. Isto
porque Piacatuba, nesta primeira edi¢cdo, contava apenas com um restaurante que
funcionava frequentemente. A comunidade disponibilizou, gratuitamente, os quintais de
sua casa para que “os de fora” pudessem montar seus restaurantes e utilizar das suas
casas para fazerem as comidas e “quitutes” que seriam vendidos durante o festival.

Segundo o entrevistado 18, a experiéncia da primeira edicdo gerou um resultado
acima do esperado. Desta forma, a empresa patrocinadora investiu em intensos cursos
de capacitacdo em gastronomia para os moradores, cursos de artesanato e atendimento
ao cliente para que a comunidade pudesse “fazer parte” do novo festival. Houve
também investimento na restauracdo das fachadas das casas, bem como uma valorizagao
do patrimonio cultural edificado de Piacatuba. Na edicdo seguinte, grande parte da

comunidade estava envolvida no evento. Segundo uma das patrocinadoras do evento:

[...]Jhoje o festival € um exemplo concreto de parceria bem sucedida
entre Comunidade, Empresas, ONGs e Poder Publico, e é um grande
exemplo de como uma acgao correta de patrocinio cultural pode trazer
beneficios tdo concretos para uma comunidade, pois, neste evento esta
presente a perspectiva da cultura aliada ao desenvolvimento
econdmico e sustentavel e a capacidade de reinvencdo do distrito de
Piacatuba (ARAUJO, 2010, p. 37 e 38).

Pensando nesta reinvencdo é possivel verificar que a gastronomia elevada no
festival parte de um padrao elevado de sofisticacdo, que reinventa a tipica comida

mineira.
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Figura 12 Romeu e Julieta Figura 13 - Costelinha de boi com jil6

Fonte: Festival de Viola (2014). angu. . _
Fonte: Festival de Viola (2014).

Segundo a atual organizadora do evento a gastronomia divulga os sabores e
aromas dos ingredientes da comida mineira por meio de “palataveis releituras de
receitas de familia”. Assim os quintais e as casas se abrem a0s degustadores de pratos
re-criados, segundo a mesma, com talento e imaginacdo. Nas fifjupag-onte de
referéncia ndo encontrada2 e 3 é possivel ver a forma como ¢é apresentado o “novo
rural”, ndo mais como o atrasado, ou sujo, como alguns autores justificavam, mas como
sofisticado e refinado. Os responsaveis pela criacdo dos pratos ndo sao mais as avos, ou
maes da comunidade local, mas cozinheiros renomados, inclusive estrangeiros, que vao
a Piacatuba para mostrar seu talento e ressignificam a gastronomia rural (Ver anexo 2).

Na visdo da organizadora do Festival deld/ “Este é um projeto vencedor”,
pois € hoje reconhecido na Zona da Mata mineira como um “agente provocador”, que
resgata a autoestima da populacdo de Piacatuba e evidencia seu potencial turistico,
segundo a mesma O festival de viola e Gastronomia estimula a Economia Criativa e
colocou o distrito de Piacatuba bem como o municipio de Leopoldina no circuito
nacional de festivais, além der seresponsavel pelo “fluxo de energia criativa que se
torna elemento de resgate e manutencio da&iddic

Desta forma é possivel confirmar a existéncia da Economia Criativa no

rural, demonstrando as inovacgfes e criatividade envolvidas no Festival de Viola e
Gastronomia de Piacatuba. Tanto é reconhecido que o projeto deste festival conta com o
apoio do Ministério da Cultura, através da Lei de Incentivo a Cultura, que destinou no

ano de 2014, um recurso de R$ 480, 000 - quatrocentos e oitenta miBreai$

20 Notas do livreto de divulgacdo do Festival de Viola e Gastronomia de Piacatuba, p. 4.
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2014), para a realizacdo do festival. Além deste patrocinio, o festival ainda conta com o
apoio financeiro da Fundacdo Cultural Ormeo Junqueira Botelho, Grupo Energisa,
Empresa AMBEV, Empresa Zollern e a Prefeitura de Leopoldina.

De acordo com Reis(2007) para que a Economia Criativa se desenvolva €&
preciso estreitar os lacos entre a iniciativa privada, o poder publico e a sociedade. No
caso de Piacatuba a Economia Criativa se apresenta como um instrumento
potencializador da economia local, uma vez que a partir do Festival de Viola e,
posteriormente do Festival de gastronomia, os moradores veem avancos na valorizacao

de imdveis e no desenvolvimento econdmico local.

Agqui ndo tinha nada. Aqui ndo tinha nem como tomar uma é&gua,
tomar uma cerveja, nem um refrigerante, ndo existia. Depois disso que
a coisa veio se desenvolvendo. E 16gico que para desenvolver também
houve a pavimentagcdo da estrada. Porque o progresso sé chega onde
tem asfalto.[...]

Diante das proposices € possivel perceber que a inser¢cdo de certos simbolos
relacionados a ideia de desenvolvimento como a pavimentacdo e o poder aquisitivo de
bens que antes ndo eram possiveis colocam as inovacdes advindas do Festival de Viola
como benéficas para os moradores.

A entrevistada 11 quando perguntada sobre o envolvimento da comunidade no
Festival de Viola, responde:

E. E bem envolvida. Muito, muito envolvida. Porque isso da lucro
também pras pessoas né! As pessoas colocam restaurantes nos
quintais, todo mundo quer ganhar um dinheirinho extra né! Entéo
aproveita essa época para fazer algum trabalho que renda pra elas,
porque a renda do povo € pequena, ndo tem muito emprego, nao tem
emprego nenhum, alids, né! Quem quer trabalhar tem sair de
Piacatuba. E o festival € uma oportunidade pra ganhar mais um
dinheiro extra, porque o0 povo precisa né! NOs precisamos né!
[Sorrisos]. (Entrevistada 11).

E importante mencionar que desde o primeiro Festival de Gastronomia realizado
em Piacatuba, os restaurantes foram construidos nos quintas dos moradores e esta
caracteristica permanece até hoje, tanto 0os cozinheiros e as equipes externas que vém
trabalhar nos restaurantes quanto os turistas interagem com os “donos das casas” e

usufruem dos quintais.
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Figura 14 -Restaurantes de Quintal
Fonte: Festival de Viola, 2014.

Essa interagdo € chamada dentro das abordagens da Economia Criativa de
turismo criativo, por haver um compartilhamento daquilo que se trata do ato criador, no
caso a gastronomia, com os turistas, cozinheiros e moradores. Atualmente existem trés
restaurantes que funcionam todos os fins de semana do ano e aos feriados. Além desses,
durante o Festival de Viola e Gastronomia estdo no circuito outros cinco restaurantes e
dezesseis estabelecimentos denominados “Comidinhas ¢ Bebidinhas”, fora do circuito
estao outros dois restaurantes.

Os moradores atribuem a esses restaurantes e ao Festival de Viola, beneficio dos

empregos gerados em Piacatuba.

O que tem com isso ¢é a festa da gastronomia ai veio sabe, ai comecgou
a ter essa festa de restaurante, festa muito boa, né padre, muito quase
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gque Piacatuba é pequena pra essa festa e com isso comecgou a abrir
restaurante ai, tem ali tem pra todo lado. Tem restaurante. E ai ficou,
agora assim movimento tem crescido a cidade como historica né.
Turistica (Entrevistado 17).

Na verdade a mola propulsora é o festival. A mola propulsora é o
festival. Pessoas, €... A grande maioria das pessoas que hoje visitam
Piacatuba, visitam Piacatuba, eu té falando dos turistas, das pessoas de
fora, conhecem Piacatuba por causa do festival. A grande propaganda
de Piacatuba e dos estabelecimentos de Piacatuba é o festival. Isso
com certeza. Antes dele isso aqui ndo existia.

Todo movimento é todo da cidade, d4 emprego pra toda cidade, s6 ndo
trabalha quem né&o quer, tem muita gente que traz gente de fora porque
as pessoas aqui ndo estdo muito dispostas a trabalhar. Mas se quisesse
estaria, talvez tenha mais gente trabalhando no festival, assim se vocé
colocar na ponta do lapis, do que existe de moradores em Piacatuba.
Aqui deve ter entre oitocentos e mil moradores aqui dentro da
Piacatuba, se contar a area rural tem mais, mas aqui dentro entre
oitocentos e mil moradores, capaz de ter mais ou menos esse tanto de
gente trabalhando. Se vocé for contar a equipe de producao, musicos e
0s restaurantes deve ter por ai de gente trabalhando. Entdo ele é
enorme. Na verdade esse festival ele € enorme. Se vocé olhar
proporcionalmente ele € muito grande. Ele é do tamanho da cidade.
(Entrevistado 19).

Além dos empregos € possivel notar uma valorizagdo do mercado imobiliario
local, que com o calendéario de eventos e a busca do publico passa a obter um novo
valor, sendo que, este valor é reconhecido pelos moradores como outro beneficio

advindo das festividades.

Nao! Teve, o beneficio é enorme! Hoje ndo é s6 a comunidade aqui.
Hoje se vocé analisar em termo de estado, hoje o estado tem um
festival a nivel nacional, e pra municipio, que é a cidade de
Leopoldina foi, € uma das maiores festas, que traz vamos falar, traz
beneficios muito grandes pra Leopoldina em termo de financeiro, e
pro distrito entdo nem se fala. S6 pra vocé ter uma base, quando
comecou o festival, vocé chegava aqui, vVocé comprava uma casa aqui
por quatro, cinco mil reais, que hoje seria a base de quinze, vinte mil
reais, casa boa! Hoje vocé ndo compra uma casa boa aqui por menos
de duzentos mil reais. S6 pra vocé ver o que é que valorizou o distrito
em si. Entdo a valorizacdo em termos, em parte financeira para o
distrito foi mil. (Entrevistado 14).

Diante das proposi¢des € possivel afirmar que no aspecto econémico Piacatuba
obteve ganhos extremamente relevantes, que vieram apos o festival. E fato o ganho
econdmico, na geracao de emprego, no poder aquisitivo e até mesmo na autoestima dos
moradores. Desta forma é visivel que o rural tem passado por modificagdes que o leva a

essa pluriatividade. Os rurais ndo sdo mais somente os agricultores, sdo, por meio da
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Economia Criativa, reconhecidos como provedores de bens culturais. Sendo que, estes
bens culturais sdo entdo valorizados e consumidos pelos citadinos. Porém cabe a

indagacao: Ser& que foram apenas beneficios? O que esta atrds da cortina do festival?

4.1.4 Nos bastidores do Festival‘A grana destroi e constroéi coisas belas”

Através da observagdo e entrevista aos moradores de Piacatuba, foi possivel
identificar que ha elementos silenciados no processo de mudanca ocorrido nas edi¢cdes
do festival, mais precisamente a partir da insercdo do Festival de Gastronomia e
Cultura, bem como a mudanca na estrutura de organizacdo do mesmo juntamente com o
festival de Viola.

Em termos gerais, o festival de viola poderia ser considerado como patrimonio
cultural. Contudo, ao longo dos anos o que se percebe € uma perda da identidade e
assim a perda da conexdo com cultura da comunidade, ndo sdo mais o foco: os modos
de fazer e de viver- necessaria para a legitimacdo do bem cultural. $sémece
sentimento de pertencimento da populacdo com tal patrimdnio que se perdeu ao longo
das edicoOes.

E visivel um movimento de valorizacdo daquele que possui um conhecimento
técnico em detrimento do saber construido por uma memoria ou heranca social,
conhecimento que torna possivel configurar simbolos que identifiquem a comunidade,

que carreguem consigo marcas da histéria de um grupo.

Eu acho que mudou. Eu acho que mudou muito porque a nossa ideia
inicial, tem a ver, nosso foco principal seria o violeiro, a histéria dele,
como ele aprendeu a tocar a viola com o pai, uma coisa de memoria
de familia, mas hoje mudou pra uma coisa mais... Realmente...Eu
acho muito bacana o incentivo a cultura, mas o incentivo a cultura
guando envolve dinheiro, grana, ai o0 negdécio ja, entendeu? Entdo vocé
faz um festival de viola vem tocar ai um, tocou ai um L6 Borges. L6
Borges de MPB, mas néo é ... A gente queria ver uma viola raiz, uma
coisa...entendeu? Tudo bem, pro lugar € bom sim, mas a cultura da
viola ... (Entrevistado 13).

Esse movimento de valorizacdo pode ser associado ao que Rambaud (1973) trata
da substitui¢do do “trabalho como bricolagem”, onde os rurais aprendiam € executavam
um pouco de tudo, esse conhecimento originava-se no repasse dos pais para os filhos,

pelo “trabalho como métier” que € visto como um processo de profissionalizagdo onde
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as tarefas passam a ser executadas por uma pessoa especializada em algo especifico
torna-se uma profissdo (SILVEIRA et. al, 2013). Este argumento fica explicito no
exemplo do festival de gastronomia, onde os moradores fizeram cursos a fim se
profissionalizarem, isto para que pudessem trabalhar durante o evento.

Porém, no processo de mudanca ocorrido do FestViola para Festival de Viola e
Gastronomia, houve uma perda no que se refere a autonomia e ao papel social ocupado
pelos moradores de Piacatuba. Um exemplo dessa perda se da através do trabalho das
bordadeiras que se reuniam para confeccionar panos de prato e outras pecas artesanais ¢
fim de vender nas feiras regionais. A organizacdo dessas bordadeiras se dava de forma
descentralizada e autbnoma. Havia uma pessoa responsavel pela comercializagdo, mas a
parte criativa e de producéo ficava a cargo de cada pessoa. Nos primeiros festivais essas
pessoas vendiam livremente seus bordados e assim obtinham uma fonte de renda. A
partir da nova organizacao, durante o festival, s6 podem ocupar os espacos do mesmo
agueles que estédo denttoum “padrido de qualidade” estabelecidos pela organizadora
do evento. Com isso, as bordadeiras foram levadas a ocupar o papel de auxiliares de

cozinha e de garconetes.

Eu fui nascida e criada aqui, entendeu? Com dezessete anos eu formei
professora aqui pra escola. Trabalhei até aposentar. E antes de eu
aposentar comecei a trabalhar com artesanato e ponto de cruz.
Fazendo enxoval de bebé, de adulto, é... Cama, mesa e banho, tudo.
[...]. Fizemos também uma associacdo de artesanato de industria
caseira na zona rural. Através da EMATER . Essa nossa lojinha ainda
existe é 14 na cooperativa LAC. Agora num ta... Num t4... Foi ficando
dificil pra mim ... e também eu fui parando de bordar...foi ... O
artesanato de Muriaé, a maquina, ele tirou muito da gente , porque o
da gente é a mdo. E ele tem muito mais valor. Vocé comprando um
artesanato que é industrializado ele é o mesmo bordado, porém bem
mais em conta. E preferivel né, se a gente vende um pano de prato a
oito reais eles vendem a quatro. E preferivel vocé comprar o
industrializado do que ... ele tem muita gente que ainda da valor, mas
ai eu fui desanimando também, mas a vida € o que...[...].

Tinha mais de cem pessoas. Mas ai quando veio a gastronomia pra ca
elas comegaram a trabalhar com a gastronomia, sabe? Cozinhando,
lavando panela... foram aprendendo inclusive... a gastronomia da
curso né! (Entrevistada 10).

Além disso o que se vé € a expropriacdo dos moradores em relacdo aos maiores
ganhos advindos do festival. Principalmente porque o festival ndo pertence mais a
comunidade de Piacatuba. Quando perguntado se o festival ainda oferece o sentimento

de pertencimento o entrevistado respondeu:
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Nao. Eu até gosto, acho que ajuda o lugar né, porque qualquer
movimento. A grana, porque vocé faz uma festa, traz um Roberto
Carlos ai, mas ndo é o que eu queria, 0 que eu queria era trazer um, sei
la trazer um, seria uma coisa mais raiz, um ‘“Milionario e Z¢ Rico”,

esses que estdo vivos ai, entendeu? Uma coisa assim. Eu por mim
trazia mais um pessoal de viola, de raiz. [...] O foco seria o violeiro,
seria mais regional, nem precisaria gastar tanto dinheiro entendeu,
gasta um milh&o...(Entrevistado 13).

Quando perguntada se a pessoa participa do festival e gastronomia a resposta

foi:

Ah! Eu acho que envolve. Envolve muito o povo. Mas o povo so vai
assim, essa gastronomia esses negocio... € s6 pra alta, alta...Essa festa
€ pra quem tem dinheiro. Por que as coisas sao muito caras, ficam
muito caras pra pessoa e fica muito dificil até se locomover, a gente se
locomover até 14 no lugar da festa fica dificil, porque eu nunca vi tanto
carro, tanta gente, tanto 6nibus, é coisa ...( Entrevistada 6).

Tratase comprovadamente de um festival “elitizado” ou mesmo para os “de
fora”. De acordo com os relatos dos moradores e dos proprios idealizadores do “Festival
de Viola”, o mesmo teria sido criado para divulgar a musica de viola e a musica caipira
uma vez que essas nao tinham oportunidade de midiatizacdo e nem espaco nos outros
festivais. Segundo essas pessoas tratava-se de um encontro entre amigos e conhecidos
que tocavam viola e concorriam a prémios basicamente simbdlicos, em sua maioria uma
viola ou alguma quantia pequena em dinheiro.

Até mesmo a forma de se vestir e a moda presente no festival de viola é
exclusiva de um publico abastado.

A figura dos personagens do festival aparecem com um conceito transformado,
retratando o agronegocio e englobando novas préticas rurais. Conforme argumenta
Eboli (2006) em sua anélise sobre a figura do homem do campo resignificado para a
televis@o, neste caso o caipira € deixado de lado, o que impera € a figura do country. Até
mesmo a “musica raiz”” ou “musica caipira” perde seu espago para a “sertaneja’ ou mais
destoante ainda dos objetivos do festival, perde espaco para a musica estilo samba ou
MPB. Mas isso é necessério para atender a demanda do publico! Para alcancar o
sucesso que lhe garante recurso para o proximo ano o festival precisaria atender as

expectativas de um determinado publico que “ndo gosta de musica caipira”.
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[...] Qualquer coisa. Chegou dinheiro, do governo, pra fazer qualquer
coisa € bom, mas pra onde nao tinha nada...hoje tem restaurante aqui
na praca, tem pousada, antes ndo tinha nenhum. Entdo a grana €
importante. Agora a cultura... Mascarada a histéria. Vocé fala: Ah! E
pra cultura, mas € pra trazer a midia ai, qualquer tipo de coisa, Michel
Jackson se tivesse vivo ai...Michel Jackson da viola (Entrevistado,
13).

O novo herdi, apresentado por esta autora, retrata a figura simbdlica da elite
empresarial moderna, seja da agropecuaria ou do agronegocio. Deste modo a vida no
campo passa por uma mudanca de sentido, onde os significados estdo imbricados em si
de formas de vida. Nesse contexto, € vendida uma imagem de cultura, do homem
cordial, saudavel, espiritualizado, reflexivo, refinado, apreciador da boa mesa, defensor
da natureza.

No inicio do festival toda a comunidade era envolvida no evento fosse a
organizacao, fosse com sua colaboracdo em doacdes de quitutes a serem servidos para
os tocadores e visitantes. Esse processo se deu até sua terceira edicdo. O novo formato,
nas edi¢des seguintes, passou a exigir novos estilos de musica e de modos de fazer. Para
atrair o publico, o festival passou a levar artistas conhecidos nacionalmente, embora ndo
necessariamente estivessem dentro da musica de viola ou caipira, 0 que passou a ocupar
um lugar central a partir da quarta edicdo quando seo datho novo “Festival de
gastronomia”.

E bem verdade que antes ja se utilizavam os quintais na forma de empréstimo. A
comunidade local abrisuas casas para que pessoas “de fora” utilizassem do espago
para produzir e comercializar alimentos, ao que se relata em nome do festival e por se
tratar de uma comunidade que tem como caracteristica marcante de seu povo 0O
acolhimento aos visitantes.

Se no inicio do festival tratava-se de comidas caseira e mineira produzidas
muitas vezes na cozinha dos moradores locais, nesta Ultima edicdo (2014) os pratos,
produzidos por cozinheiros conhecidos nacional e internacionalmente, se tornaram
elaborados e diversificados, com um cardapio que inclui produtos de alto valor no
mercado e consequentemente aumes&a- preco para o consumidor final o que
impediu 0 acesso de grande parte da comunidade local.

Diante da supervalorizagdo do festival, a populacdo local perdeu o seu papel
social no processo de participacdo da organizacdo do mesmo, agora Sao apenas pecas d:
engrenagem, tornaram-se coadjuvantes no palco daquela que deveria ser a consagracao

de sua historia.
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Agora o lugar central é o capital e os donos do mesmo. deagedizer “os
donos da festa”, que colocam os artistas que sdo considerados mais atrativos ao publico.
O violeiro, a sua histéria de vida, e a interagdo com a comunidade local ficam a margem

do festival.

Perdeu. Perdeu muito. O foco que era da viola agora é o foco do
Roberto Carlos, do fulano. L6 Borges é MPB, nada a ver com viola,
vem ai sdbado também, o Oswaldo Montenegro, eu gosto, mas nao é
viola também. N&o é viola entendeu? Agora eles querem festival,
dizem festival de viola, agora onde que esta o violeiro ai? Ai vem,
hoje vem um Pereira da Viola ai, mas n&o € o foco principal. Ele vem
pra: Ah! tem que ter um violeiro...Mas eu digo assim pro lugar é
6timo, t4 tendo grana. A grana constréi e destroi coisa bela
(Entrevistado, 13).

De acordo com Martin-Barbero (1997) as competéncias receptivas, no caso 0s
turistas, determinam as atracdes tanto quanto os detentores da organizacdo, porém este
poder de decisdo esta estabelecido frente a posse do capital e ndo como um sistema que
privilegia a cultura e as configuragdes sociais.

A Economia Criativa mostra que, se um lado eleva a condicdo econ6mica do
outro produz uma perda de significado social que contradiz sua matriz inicial que
discursa sobre inclusdo social e sustentabilidade. Nao ha sendo uma “coisificacdo” do
bem cultural e da criatividade, isto posto em um mercado que “ossifica” a cultura e os
atores sociais.

O dispositivo temporal, neste caso, ocorre, na forma expressada por Carneiro
(2008) de transformacao da festa em espetaculo, ou seja algo que € agora para ser visto
e admirado e nao vivido. Tal conversao da festa que anteriormente consistia uma fusao
do turista com a populacao deforma a festa transformando-a em um espaco de separacéo
e demarcacao nitida. Se, desta forma, o capitalismo avancado, este demonstrado na
“sociedade do espetaculo”, refuncionaliza as posi¢des e os papeis socias o resultado € a

perda de identidade.
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CONSIDERACOES FINAIS

A presente dissertacdo buscou analisar a existéncia da Economia Criativa no
rural, a possibilidade de pensar um Rural Criativo a partir das transformacdes e
inovagBes ocorridas no campo. Perguntou-se a principio quais seriam os elementos que
caracterizariam esse rural criativo, e quais seriam as manifestacdes criativas ocorridas
no campo. Além disso, como se daria a organizacdo da Economia Criativa no campo.
Partiu-se do pressuposto de que o rural vem passando por transformacdes e a
pluriatividade € hoje um fator importante para compreender as atividades econémicas
do campo. Diante dessa pluriatividade o turismo cultural torna-se uma opcao para
agueles que buscam uma experiéncia com uma comunidade local que preserva seus
costumes. Observou-se ainda a dinamica das festas ocorridas no distrito de Piacatuba a
fim de demonstrar as configuracdes sociais e 0s sistemas simbdlicos que constituem a
cultura local e formam o negdcio criativo.

De forma geral, foi possivel notar que a utilizacdo da cultura como atrativo
turistico pode ser dado de forma avassaladora ou gradativa numa mesma populacao,
visto um movimento de resisténcia pacifica que os rurais desenvolvem de manter suas
raizes e suas crencas. Porém, quando existe uma expropriacado dos valores simbdlicos,
Economia Criativa tornse uma atividade “coisificada” e tende muito mais a ser uma
reproducdo do que ja existe do que algo realmente inovador. Quando os valores
econdmicos ultrapassam os valores culturais, a criatividade torna-se como um
instrumento que ao invés de gerar empoderamento e sentimento de pertencimento leva a
uma perda da identidade.

Percebeu-se que existe um movimento de relacdo entre os citadinos e 0s rurais
gue remontam um quadro de significancia onde existe um hibridismo cultural, ndo
podendo, para este caso, colocar o rural e o urbano como categorias antagonicas. Essa
visdo de oposicao acaba sendo um fator limitante para o desenvolvimento da Economia
Criativa no campo.

A conexao entre os moradores de Piacatuba e sua historia de constituicdo, bem
como a relacdo de interacdo com os bens simbdlicos: a cruz queimada, a igreja Nossa
Senhora da Piedade, o festival de charretes e os casarfes promovem uma riqueza que é
associada sobretudo a especificidade das pessoas de Piacatuba, eles proprios se

consideram receptivos e abertos aos “de fora”. Essa receptividade vista no empréstimo
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dos quintais durante o festival de Gastronomia e Cultua, ou no acolhimento dos
romeiros durante a festa da Cruz Queimada remete a um elevado capital social e uma
sociabilidade que faz parte da heranca cultural do povo de Piacatuba.

Com a insercdo do Festival de Gastronomia houve uma ruptura, pois passou-se a
exigir uma nova configuracao social dos moradores de Piacatuba. Com isso, houve uma
elevacado na renda dos mesmo, mas uma perda no que se refere a participacédo e poder de
decisao.

Quanto ao objetivo de investigar e descrever as manifestacdes criativas no
distrito rural de Piacatuba, foram descritos o Festival de Viola, o Festival de
Gastronomia, a Festa da Cruz Queimada, o Festival de charretes e as manifestacbes
culturais expressadas nas formas de patrimonio cultural, histéria e musica.

Em relacdo ao objetivo de analisar como surgiram e se desenvolveram as
experiéncias de articulacdo da populacdo em torno das manifestacdes criativas notou-se
gue existem duas formas de organizacdo em duas festas distintas.

Na primeira, a Festa da Cruz Queimada, existe uma organizagao descentralizada,
participacdo grande parte da comunidade, uma vez que existe apenas uma igreja e um
centro espirita no local e, segundo 0os moradores, 0S que vao ao centro espirita também
frequentam a Festa da Cruz. Assim, cada pessoa de forma democratica assume uma
tarefa e a comunidade executa e usufrui da mesma. No segundo plano, O Festival de
Viola e Gastronomia, ocorre de forma centralizada em uma pessoa e a comunidade nao
opina e usufrui do festival. A comunidade participa trabalhando no servico bracal e
recebendo bem os turistas. Com isso nota-se uma expropriacdo dos valores culturais e
sociais que derivam do Festival de Viola, fazendo com que os rurais percam seu
protagonismo para pessoas vindas “de fora” e que assume o lugar de destaque.

Na utilizagcdo da nocdo de Economia Criativa para compreender 0S processos
descritos em Piacatuba é possivel identificar que existe uma tendéncia a excluir dos
discursos e da teoria sobre Economia Criativa os fatores negativos e os efeitos colaterais
do processo de propriedade dos bens criativos.

Diante do objetivo de identificar os elementos que favorecem a Economia
Criativa no Rural, nota-se que a receptividade e a forma de se relacionar dos moradores
de Piacatuba foram fator essencial para que o Festival pudesse alcancar numeros
expressivos. Tais elementos séo: Identidade, memoéria e acdo. Esses foram identificados
como preponderantes para ocorréncia da Economia Criativa no rural sem que advenha
dados de expropriacédo dos moradores locais. A medida que os eventos foram tomando

propor¢cdes maiores esses elementos foram se perdendo, transformando os formatos e os
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lugares sociais daqueles que séo os idealizadores e executores das festas no distrito. Na
Festa da Cruz Queimada é possivel identificar os elementos sociais que possibilitam
uma verdadeira participagdo dos moradores como os “donos da festa” uma vez que, sdo

eles que tomam as decisdes e que executam toda a parte criativa da festa. No Festival de
Viola também era assim, porém a partir da apropriagcdo que centralizou as decisdes a
“Economia Criativa” passa a ser vista como elemento de exclusdo ao contrario do que a

teoria propde.

Osrelatos dos moradores e da propria organizacdo do evento demonstram que a
sociabilidade dos rurais e o seu modo de vida remetem a busca por paz e desaceleracéo
do ritmo das grandes cidades. Com isso, a inven¢do de novas praticas fazem com que os
citadinos sintam-se interessados por visitar e participar das atividades turisticas dos
rurais. A associacdo do rural com a natureza também leva os turistas a buscarem a
interacdo com os rurais. Ademais, pensar na Economia Criativa e pensar nas atividades
culturais implica em pensar nas formas de viver e de se relacionar do homem do campo.
Embora seja benéfico o turismo rural, ou turismo cultural, ndo se pode retirar a
importancia dos atores sociais do processo de valorizacdo. Além disso, a criatividade e a
cultura ndo sdo elementos Unicos e exclusivos daqueles que possuem conhecimento
técnico e detém poder econdbmico, mas sim uma capacidade dos seres humanos que sao
desenvolvidos quando séo dadas oportunidades para que floresgcam. O exemplo da Festa
da Cruz Queimada e das Charretes demonstram como uma manifestacdo criativa pode
gerar beneficios econdmicos e sociais para uma comunidade.

Por fim é possivel dizer que a conexao e a cultura sao elementos que favorecem
a Economia Criativa como promotora de mudancas no rural, pois podem ser utilizadas
como combustivel para o desenvolvimento de um negocio criativo que gera riquezas

sem deixar os moradores locais a margem desse processo.
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APENDICE

UNIVERSIDADE FEDERAL DE VICOSA
CENTRO DE CIENCIAS AGRARIAS
DEPARTAMENTO DE ECONOMIA RURAL
PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM EXTENSAO RURAL
MESTRADO EM EXTENSAO RURAL

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO - TCLE
Primeira via: pesquisador / Segunda via: agricultor

IDENTIFICACAO DO PROJETO DE PESQUISA:

Titulo do projeto: Economia Criativa e o Rural: O Siléncio do Campo

Coordenador da pesquisa (pesquisadora responsavel):
Nome: Nora Beatriz Presno Amodeo
Departamento: Economia Rural tel: (31) 383824  e-mail: npresno@uftar

Equipe de pesquisa (pesquisador assistente):
Nome:Eulalia de Lima Gomes
Departamento: Economia Rural tel: (31) 38884 e-mail: eulalia.gomes@ufv.br

IDENTIFICACAO DO SUJEITO DA PESQUISA (VOLUNTARIO)

Nome

Data de nascimento: Sexo: Nacionalidade:
Estado Civil: Telefone:

E-mail:

Vocé esta sendo convidado (a) para participar do projeto de pesquisa acima
identificado. Todas as informacdes necessarias sobre a pesquisa encontram-se
relacionadas abaixo e caso existam duavidas, favor esclarecé-las antes da assinatura do
presente Termo de Consentimento Livre e EsclarecidOLE.

1. Da justificativa e dos objetivos para a realizacdo desta pesquisa:

Esta pesquisa € importante para observamos como a Economia Criativa ocorre no
campo. Pretendendo com este estudo descrever as festas de Piacatuba para compreende
como séo organizadas e qual a sua importancia nas discussfes académicas a respeitc
deste tema.

2. Dos procedimentos para a coleta de dados:

Para chegarmos aos dados precisamos que o Senhor (a) responda a perguntas
relacionadas com organizacao das festas de Piacatuba. Depois da entrevista, se o Senhor
(a) permitir o pesquisador vai tirar fotos, se o Senhor (a) concordar, se sim, peco que
assine o termo de autorizacao de uso de imagem e depoimentos.

3. Da utilizagdo, armazenamento e descarte dos dados
Os dados gque o Senhor (a) informar na entrevista serdo armazenados no banco de dados
da pesquisadora para utilizagdo em possiveis pesquisas futuras, e ndo sera utilizado o
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nome e nem o endereco, no lugar do nome sera identificado com ndmero e quando
necessario sera utilizado nomes falsos.

4. Dos potenciais riscos e 0 incOmodos que a pesquisa possa acarretar:

O incdbmodo que a pesquisa oferece é com relacdo ao tempo de duragédo entrevista e é
possivel que o Senhor (a) encontre dificuldade em lidar com alguns temas que gerem
constrangimento. E caso o Senhor (a) se sentir incomodado (a) fica livre para nao
responder as perguntas que quiser durante a entrevista. Pode ficar a vontade. Este estudo
apresenta risco minimo, isto é, 0 mesmo risco existente em atividades rotineiras como
conversar, tomar banho, ler etc. Qualquer davida ou problema, por favor, contate o
Comité de Etica da UFV (veja dados embaixo).

5. Da assisténcia:

Qualquer duvida que o Sr (a) tiver pode solicitar o esclarecimento da pesquisadora, seja
por e-mail, telefone ou qualquer outra forma que Ihe for mais facil. O pesquisador se
compromete a esclarecer as informacdes e prestar qualquer tipo de assisténcia para que
0s entrevistados tenham acesso aos dados analisados.

6. Das despesas:

“A minha participagdo como voluntario na presente pesquisa nao resultara qualquer

despesa e estou ciente de que nao receberei pagamento para fornecer as informacoes
que sao necessarias”.

7. Da garantia de sigilo:

Durante a pesquisa e sua divulgacao nao sera divulgado de forma alguma o nome do
Senhor (a), nem o endereco e nenhuma outra informacdo pessoal ou que permita sua
identificagdo. As imagens registradas s6 seréo divulgadas no trabalho académico, se o
Senhor (a) permitir, como falei anteriormente.

8. Da garantia de recusar, desistir ou revogar o consentimento:
“Tenho a garantia de recusar, desistir ou interromper a colaboracdo na pesquisa a
qualquer momento, sem a necessidade de explicar o motivo”.

9. Dos beneficios:

O Sr.(@) ndo recebera nenhuma remuneragdo por sua participacdo. Recebera como
beneficio indireto de sua participacdo o resultado dessa pesquisa que se trata de uma
dissertacdo da qual a pesquisadora se responsabiliza a disponibilizar uma cépia, em uma
reunido a ser marcada, caso o Sr.(a) assim deseje. No longo prazo, essa pesquisa poders
ser utilizada para formulacdo de politicas que valorizem a riqueza cultural do meio
rural, entdo a sua contribuicdo pode, no futuro, trazer um beneficio social para o Sr.(a) e
também para outras pessoas da comunidade de Piacatuba e de outras comunidades
rurais. Além disso, a pesquisa estard resgatando a historia de Piacatuba e deixando
registrado para que os seus filhos, netos e outros possam ver como ja foram os festivais
aqui, como estéo sendo e no futuro analisar com esses dados, além de ndo deixar perder
essa riqueza cultural.
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Eu, , Declaro que fui
informado (a) dos objetivos do estutfconomia Criativa e o Rural: O Siléncio do
Campo’, de maneira clara e detalhada e esclareci as minhas davidas. Estou informado de
gue a qualquer momento poderei solicitar novas informacdes e modificar minha decisao
de participar se assim o desejar.

Declaro que concordo em participar desse estudo, que recebi uma copia do
Termo de Consentimento Livre e Esclarecido. Autorizo que os dados coletados sejam
armazenados para pesquisas futuras, desde que as informacdes sejam apresentadas d
forma sigilosa. E em caso de duvidas ndo esclarecidas de maneira adequada pelo
pesquisador responsavel, de discordancia com procedimentos ou irregularidade de
natureza ética posso buscar auxilio juntcCamité de Etica em Pesquisa com Seres
Humanos da Universidade Federal de Vigcosa CEP/UFV no seguinte endereco e
contatos:

Campus Vigosa, prédio Arthur Bernardes, sala 04, telefone 3899-2492, correio
eletronico:cep@ufv.by site:www.cep.ufv.br

Vicosa, , de 2014.

Sujeito da pesquisa e/ou responsavel

Eulélia de Lima Gomes
Pesquisador Assistente do Projeto
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ANEXOS

Anexo | — Regulamento do 12° Festival de Viola e Gastronomia de Piacatuba

REGULAMENTO

Da organizagao

Artigo 1°— A organizacdo do 12° Festival de Viola e Gastronomia de Piacatuba estara a
cargo de Maria Lucia Braga, produtora e coordenadora do Festival.

Artigo 2° - O 12° Festival de Viola de Piacatuba sera nos dias 31 de julho e 01 de

agosto e tera os seguintes critérios:

Paragrafo um: Somente poderdo concorrer com musicas regionais e de raiz no festival
de viola, do dia 31 de julho de 2014, moradores com residéncia comprovada ho maximo
de 80 km de distancia de Leopoldin&1G.

Paragrafo dois: Os concorrentes do festival de viola do dia 01 de agosto de 2014,

deverdo apresentar estilo de musica de raiz ou regional e sera aberta a inscricdo a
qualguer pessoa residente ou sediada no territério nacional, desde que satisfaca as
condicBes previstas no presente regulamento. Paragrafo trés: Em virtude da natureza da

modalidade, fica vedado o uso do teclado, bateria e/ou instrumentos eletrénicos.

Artigo 3° — As inscricbes poderdo ser realizadas pela internet através do endereco
http://www.festivaldepiacatuba.com.br onde o participante ter4 que preencher todo o
formulario com os dados pessoais como também fazer o envio do arquivo da musica,
OBRIGATORIAMENTE em MP3. Apés a inscricdo, o participante recebera uma

mensagem da comissao organizadora de confirmacgéo de sua inscricao em até 24 horas.

Paragrafo Unice A inscricdo também podera ser realizada através dos correios. Desta

forma, o candidato devera preencher a ficha que encontra-se disponivel no site
www.festivaldepiacatuba.com.br ou ser enviada para Rua José Furtado de Mendonca,
146, Piacatuba-MG, CEP 36.708-000, para onde devera ser enviada ou entregue com

todas os materiais indicados no artigo 4°.
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Artigo 4° — Cada compositor podera inscrever somente uma musica, sendo que as
inscricbes somente serdo aceitas mediante o cumprimento dos seguintes requisitos:

a) Preenchimento da ficha de inscricdo pelo site ou pelo formulario impresso, este
altimo deve ser preenchido em letra de forma, com a assinatura do(s) auto r (es);

b) juntamente com a ficha de inscricdo, deverd ser enviada uma coOpia
datilografada/digitada da letra, devidamente assinada pelo (s) autor (res), com indicagcéo
do (s) intérprete (s) um DVD ou preferencialmente um CD (Compact Disc) com a
musica gravada na integra, da forma a ser executada no festival; * Lembramos aos
compositores que a boa qualidade do CD ou arquivo MP3 sera fundamental para a
eventual classificacdo da musica.

c) A comissdo organizadora ndo aceitard muasicas que tenham sido gravadas em selos

comerciais; d) a Comissdo Organizadora ndo devolvera material de inscrigao.

Artigo 5°— As inscri¢Bes deverdo ser efetuadas até a data improrrogavel de 10 de maio
a 30 de junho;

Paragrafo Unice- Encerrado o prazo estabelecido no presente artigo, ndo serdo aceitas
mais inscricbes sob nenhum pretexto, salvo no caso de inscricbes encaminhadas pelo
correio com data de postagem dentro do prazo estabelecido.

Artigo 6°— Cada autor podera classificar somente uma masica para participar do 12°
Festival de Viola

Artigo 7°— Uma comisséo fara a selecdo das musicas, classificando 10 (Dez) musicas
de cada categoria, sendo que em cada uma delas, duas musicas ficardo como reservas
em ordem pré-estabelecida, caso haja desisténcia de alguma concorrente.

Paragrafo 1- Os autores das 20 (vinte) musicas classificadas serdo informados por
telefone e e-mail até o dia 15 de julho de 2014.

Paragrafo 2- As musicas classificadas ser8o apresentadas na ordem a ser definida
mediante sorteio que acontecera uma hora antes do inicio do festival, ndo sendo
permitida nenhuma alteracao.

Paragrafo 3- Os autores, depois de comunicados, terdo que confirmar suas presencas
no festival por telefone ou e-mail, num prazo maximo de 48 horas, sob pena de
desclassificacao a critério da Comissédo Organizadora.

Paragrafo 4- O (s) intérprete (s) selecionado (s) ndo podera (do) ser substituido (0s) sob

nenhuma hipétese, sob pena de desclassificacdo do concorrente.
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Artigo 8°— A Comisséo Organizadora do 12° Festival de Viola podera gravar um CD
e/ou DVD com as musicas classificadas para efeito de registro histérico do festival e
ainda como forma de presentear os compositores, brindar os patrocinadores e divulgar o
festival. Paragrafo Unice Os autores das musicas classificadas autorizam, desde ja, a
cessdo dos direitos de gravacdo das composicdes, conforme o disposto neste artigo,
preservando-se o0s seus direitos autorais (dos compositores) para outras gravacgoes.
Autorizam também a gravacao de imagens para programas de televisao e divulgacéo do
festival.

Artigo 9° — Os concorrentes terdo a sua disposicdo, completa aparelhagem de som,
devendo comparecer com o0s demais instrumentos que necessitarem, observado o
disposto no Paragrafo Unico do Artigo 2°.

Artigo 10°— A Comisséo Julgadora nomeada pela producédo, composta por pessoas de
notorio conhecimento, levara em conta, para o julgamento das musicas concorrentes, 0S
seguintes aspectos: musica (letra, melodia, harmonia e arranjo), interpretacéo (afinacao,
ritmo e apresentacao) e instrumentacao).

Artigo 11°— A decisdo da Comissao Julgadora seré soberana e irrecorrivel, ndo cabendo
qualquer tipo de recurso contra o resultado do julgamento.

Artigo 12°— E expressamente proibida a participacdo de grupo de danga no palco no
decorrer da apresentacdo do compositor classificado.

Artigo 13°~ A Comissao Organizadora ndo disponibilizar4 quaisquer instrumentos ou
musicos para acompanhamento, cabendo ao concorrente a responsabilidade de contratar

seus acompanhantes.

Da premiacéo

Artigo 14°— Os prémios serdo iguais, para os dois dias de festival. Os concorrentes
serdo premiados com o0s seguintes valores:
1° lugar: R$ 5.000,00 (cinco mil reais) mais troféu;
2° lugar: R$ 2.500,00 (dois mil e quinhentos reais) mais troféu;
3° lugar: R$ 1.000,00 (hum mil reais) e mais troféu;
Melhor Intérprete- R$1.500,00 (hum mil e quinhentos reais) mais troféu;
Melhor Violeiro— R$1.500,00 (hum mil e quinhentos reais) mais troféu.

O festival de viola deste ano dara ajuda de custo aos violeiros que morarem a
mais de 230 km de Leopoldina, quando selecionado favor entrar em contato com a
producao.
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Disposicdes finais

Artigo 15° — A simples inscricdo no 12° Festival de Viola, j& pressupbe a
aceitacdo e concordancia com todos os termos do presente regulamento, valendo como
contrato de adeséo.

Artigo 16°— Os casos omissos no presente regulamento serdo decididos pela
Comisséo Organizadora, ndo cabendo qualquer recurso contra suas decisoes.
Informacdes importantes Uma boa qualidade na gravacao que vira com a inscricao e a
letra da musica digitada ou datilografada facilitardo muito o trabalho no processo de
selecdo das musicas. Para que possamos atendé-los da melhor forma possivel, favor
preencher com muita atengcdo a Ficha de Inscricdo. Em caso de duavidas, solicitem

informacdes nos telefones disponiveis abaixXo: --------=-=-=m e

Maria Lucia — (32) 3447 2228 ou (32) 8841 7424 festivaldeviola@hotmail.com
contato@festivaldepiacatuba.com.br
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Anexo Il — Cardapios dos restaurantes participantes do Festival

Restaurantes

Quintal Gourmet Manga Rosa
Rua das Pedras, 146

1° Gran Festim Mineirices

O Festival de Viola e Gastronomia de Piacatuba
cresceu, e com este crescil vieram os rec:

Sob R$14,00

- Trifle de banana :banana, doce de leite, pagoquinha e
sorvete de creme.

- Romeu e Julieta : goiabada crocante, sorvete de queijo
e tapioca em piso refrescante de canela.

Obs: estes pratos serdo servido de quarta a sabado.
Variado cardapio de petiscos.

Cardapio de domingo - Paella Mineira ...............!

Chef: Pablo Oazen

e a necessidade de novas atragdes e desafios. E nesta edigio

teremos o I° GRAN FESTIM MINEIRICES. O Jantar harmonizado
acontecera no dia 02 de agosto as 20:30 hs no Quintal
Manga Rosa. O Menu ficard a cargo do Chef Pablo Oazen

e serd apresentado junto com a reserva.

Contatos para reservas : (32) 8821 3988 / 3231-3476
Menu deg & R$55,00
Entrada: Polenta cremosa, fonduta de queijos mineiros e

castanhas.

Principal: Porquinho Prensado, cuscuz de canjiquinha e

ora-pro-nobis

Sobremesa: - Trifle de banana ,banana, doce de leite,

pagoquinha e sorvete de creme.
Cardapio prato individual

“al limone “ R$28,00

Fez gastronomia em Santos Dumont e graduagio em Portugal,
trocando a drea de gestio pelas panelas e fogdo. Durante cinco
anos na Europa passou por restaurantes de estrelados como
Au Comté de Gascogne em Paris e El Cingle em Barcelona
(ambos primeira estrela em Michellin ). Esteve na Hacienda
Benazuza El Bulli Hotel, restaurante duas estrelas Michellin
do premiado Chef Ferrdn Adrid. Em Portugal, foi chef de
partida do restaurante Quinta de Catralvos sob o olhar direto
do ousado do Chef Luiz Baena. Em S. Paulo foi Sous-chef do

. francés Erick Jacquim. Em Juiz de Fora como chef consultor

© responsavel no evento Jantar Quatro Chefs, levou os Chefs

. Alex Atala, Thomas Troisgrose Felipe Rameh. Atuaimente
esta a frente do seu GARAGEM gastrobar. /|
Bem vindos ao festival e muito sucesso a toda a equipe !!!

Com creme de leite fresco, parmesio, limio e migas de pao.
Peixe do dia R$31,00
Com puré de banana caramelizada e legumes verdes .
Porquinho Prensad R$30,00
Com cuscuz de canjiquinha e ora-pro-nobis .

Rabada ao vinho tinto. R$32,00
Corzida por 6 horas, cebolinha e polenta defumada .

Fonte: Festival de Viola (2014).

Quintal Gourmet da MinhaTerra Restaurante Spetacollo
" Rua das Pedras, 70 Praga Santa Cruz
Cardapio
T Medalhdo do Rei R$29,90

acompanhado com geléia de pimenta e uma dose de cachaca
premiada. Bolinho de feijoada. Satay mineiro.

Pratos principais:

. Bobé mineiro. R$25,00
- Brasileiri R$30,00
Confit de costela sobre cama de baroa e espinafre cremosa

| Sobr R$18,00
. Brigadeiros goumert, pavé de maracujé, cocada cremosa

- Jantar de sabado — Chef Ricardo Vieira

* Lombinho confitado, farofa de castanha brasileira ¢/ pequi,
pirdo de taioba, queijo canastra, molho de pimenta.
Cardapio do almogo de sabado - Feijoada

Cardapio do almogo de domingo - Frango c/ quiabo

Chefs: Fernanda, Glaucia e Teresa Raquel
Trio de mulheres mineiras, que se uniram em razio da paixio
& pela Gastronomia, presentes pela primeira vez neste evento, -
© mostrardo seus dotes culindrios. Graduadas em Gastronomia *
. pelo Ces/JF-Puc  Minas. Trazem uma proposta gourmet da
tradicional comida mineira, Contardo, ainda, com a presenga
do renomado Chef Ricardo Vieira que ganhou o |° lugar no
concurso de talentos do Estado de Minas Gerais, no Madrid
Fusion 2013, com o delicioso lombinho confitado, farofa de
castanha brasileira com pequi, pirdo de taioba e queijo canastra,
molho de pimenta biquinho, prato este que serd servido no |/
jantar de sdbado. Bem vindos e sucesso a toda equipe !!!!

medalhio de filé mignon, arroz a piamontese, batata chips

Picanha Sérgio Reis. R$29,90°
picanha ao sal grosso, batata south, arroz com borcolis e alho.

Bob6 de Camar R$27,90
aromatizado com coentro e arroz branco

Chefs : Maria Aparecida Furtado

Cida, como é conhecida, esta presente desde o primeiro
festival, junto com sua irma Ana Paula proprietiria do
Spetacollo,e numa parceria com seus familiares e dona
Minalda, trabalham no evento servindo a grande maioria
dos turistas com simpatia e cordialidade. Na cozinha seus
dotes culinérios agradam os visitantes que sempre retornam
a0 seu estabelecimento,

Parabéns pelo trabalho de equipe !!!

Figura 16 Cardapio do Quintal Gourmet da Minha Terra.
Fonte: Festival de Viola (2014).

Figura 15 Cardapio do Restaurante Quintal Gourmet Manga Rosa.
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Espaco Gourmet Maria do Dirceu
Rua das Pedras, 41

de camario.

. Escondidinho de carne seca

© Paella a moda do Chef

Chef: Alexandre Miranda

- Alexandre Miranda, herdou o gosto da culinaria através de sua
mae Dona Dilma, eximia cozinheira as margens do rio Sio
Francisco em Trés Marias. Cursou o SENAC Minas em Belo Horizonte.
Este ano Jodo Farjardo passa o bastdo de chef para Alexandre Miranda.
Jodo Fajardo e Arlete parceiros do festival desde o primeiro
recebem no Bronze ,espago Maria de Dirceu, com
requinte, elegincia e simplicidade os turistas e amigos, fazendo
de sua linda residéncia uma referéncia arquitetonica,
principalmente seu famoso e agradavel * Paiol”, que virou
referéncia no festival. Aguardem o sucesso sera certo !!!!

Figural7 Cardapio do Espaco Gourmet Maria do Dirceu
Fonte: Festival de Viola (2014).

Quintal Gourmet BE-A-BA daTerezinha
Rua das Pedras, 50
Cardapio
Filé mignon ao molho gorgonzola ou madeira...............R$29,00
Com arroz branco, batata souté

' Mineiro Come Keto R$25,00

* Costelinha de porco ¢/molho barbecue, arroz, tutu com linguica,
mandioca e couve

 Risoto de Camardo

.| Chef de Cozinha: Manoel Inacio Peixoto

~ Mané , como os amigos e clientes assiduos o tratam, sempre
gostou de cozinhar e elaborar cardapios novos para degustagio
dos amigos, sempre muito elogiado passou a cozinhar
profissionalmente fazendo da gastronomia o seu trabalho.
Hoje chef no restaurante Costela na Brasa em Rio das Ostras,
& solicitado para jantares em casas de eventos. Novamente no
Festival vai mostrar suas habilidades culinarias no B&-A-Ba da
Terezinha, apresentando além de dois pratos, seu famoso
risoto de camardo. Terezinha, a anfitrid, e familiares, formam
sua equipe, atendendo com simpatia e carinho a todos.
Sucesso neste evento !!!!

Restaurante das Pedras

© Rua das Pedras, 35
Cardipio

Penne de Grano duro com molho Dill
e Camardes, salteados no azeite de alecrim ........c.c........

Baby back ribs com molho de BBQ, creme de mandioca e

acafrio, tomate cereja confitado e alho poré. R$30,90

Tornedor de filé mignon, arroz com nozes, mix de cogumelos =

(shitake, shimeji e paris)

Sobremesas:

- Mousse de cupuagu ¢/ creme de laranja..... ..R$7,90
Semifreddo de baunilha e limdo siciliano ¢/ geléia de frutas
vermelhas ao vinho tinto. R$8,90

Chef: Eduardo Ferreira da Silva

O jovem Chef & um dos expoentes da nova geragio de cozinheiros

mineiros. Sua cozinha contemporanea vem ganhando cada vez mais
respeito do plblico e da critica. Fez culindria do SENAC JF.
Participou dos festivais JF Sabor, Comida de Boteco, Festival

de Tirandentes e Piacatuba. Em 2003, ganhou o |° Lugar Festival
de Buteco e Cia em Muriaé. Adepto movimento Show Food, que
tem como objetivo promover uma maior apreciagio da comida,
melhorar a qualidade das refeicoes, e uma producio que valorize
o produto, o produtor e o meio ambiente.

Sucesso para toda equipe!!

Quintal Gourmet O Pai,®
Rua das Pedras, sin
Cardapio
Leitoa a pururuca, R$32,00
(Arroz branco, tutu, couve, banana frita)

Carne Tropeira R$32,00
(Arroz branco, puré de mandioca, manteiga de garrafa,

. carne de boi cozida e feijio fradinho)

Chef: Alceir de Andrade de Silva (Piriquito)

. Alceir de Andrade silva, mais conhecido como "Piriquito”, trabalha

com gastronomia e bares a mais de 30 anos, atualmente Administra
a Chopperia O Pai, O, junto a sua familia em Leopoldina, onde
funciona o ano inteiro servindo chopp gelado e bem tirado que
Ihe valeu prémios regionais do "Clube de Apreciadores do Chopp”,
pizzas preparadas pelo seu filho Kassiano além de varios outros
quitutes, incluindo o famoso rocambole de torresmo. Herdou da

© mie o amor o talento e o gosto por culindria, onde busca sempre

aprimorar suas criagdes. Esse ano esta de volta ao Festival de Viola

\ e Gastronomia de Piacatiiba, trazendo novidades como a conchinha

de jilo, e a carne tropeira e mantendo claro a deliciosa Leitoa a
pururuca e o rocambole de torresmo, apresentando e
e

AR dadei

o e trad | sabor da comida mineira.

Sucressu para toda equipel!!!

Figura 18 Cardapio Quintal Gourmet B&-A-B4 da Terezinha
Fonte: Festival de Viola (2014).
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Anexo Il — Os Restaurantes e seus chefs:

a)

b)

d)

f)

Quintal Gourmet Manga Rosa, Rua das pedras, 146. Chef. Pablo Oazen, fez
gastronomia e Santos Dumont e graduacdo em Portugal. Durante os cinco anos na
Europa passou por restaurantes de estrelados como Au Comté de Gascogne em Paris
e El Cingle em Barcelona (ambos primeira estrela em Michellin). Esteve em
Hacienda Benazuza EIl Bulli Hotel, restaurante duas estelas Michellin do premiado
Chef Ferran Adrid. Em Portugal, foi chef de partida do restaurante Quinta de
Catralvos sob o olhar direto do ousado Chef Luiz Baena. Em S&o Paulo foi Sous-
chef do francés Erick Jacquim. Em Juiz de Fora como chef consultor responsavel no
evento Jantar Quatro chefs, levou os Chefs Alex Atala, Thomas Troisgrose Felipe
Ramesh. Atualmente est4 a frente do seu GARAGEM gastrobar.

Quintal Gourmet da Minha Terra, Rua das Pedras, 70. Chefs: Fernanda, Glaucia e
Teresa Raquel sdo graduadas em gastronomia pelo Ces/JF-PUC Minas. Contam com
a ajuda do renomado Chef Ricardo Vieira que ganhou o primeiro lugar no concurso

de talentos do Estado de Minas Gerais, no Madri Fusion 2013.

Restaurante Spetacollo, Praga da Cruz. Chefs: Maria Aparecida Furtado. Cida, como

€ conhecida, esta presente desde o primeiro festival, junto com sua irma Ana Paula.

Espaco Gourmet Maria do Dirceu, Rua das Pedras, 41. Chef: Alexandre Miranda.

Cursou 0 SENAC Minas em Belo Horizonte.

Restaurante das Pedras, Rua das Pedras, 35. Chef: Eduardo Ferreira da Silva fez
culinaria do SENAC JF. Participou dos festivais JF Sabor, Comida de Boteco,
Festival de Tiradentes e Piacatuba. Em 2003 ganhou o primeiro lugar no Festival de

Buteco e Cia em Muriaé.
Quintal Gourmet Bé-A-BA da Terezinha, Rua das Pedras, 50. Chef: Manoel Inacio

Peixoto. Mané, como os amigos e clientes assiduos o tratam é chef no restaurante

Costela na brasa em Rio das Ostras.
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¢))

h)

)

Quintal Gourmet O Pai, O. Chef: Alceir de Andrade de Silva (Piriquito) atualmente
administra a Chopperia O Pai, O, junto a sua familia em Leopoldina.

Quintal Gourmet Mae Joana, Rua Dr. Joaquim Dutra, 47. Chef: Sandoval Fidelis de
Carvalho Filho. Sandoval e seus irmaos sempre gostaram de cozinhar em reunifes

de familia e de amigos.

Além dos restaurantes inscritos no Festival de Gastronomia e Cultura tem alguns

bares e lanchonetes que também aparecem na divulgacéo.

Bao Dimais; Pastelaria Sabores de Minas; Lanchonete da Bel;, Varanda Mineira;
Esptinhos do Zé; Sol e Neve; Ponto Certo de D. Neuza; Biroska; Balinésia Drinks;
Armazém lItacaré; Venda Jorge Lima; Que Churros; Pipoca do Zezinho; Sinhas &

Mocas; Bar do Didi.
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Anexo |V — Fotos de Piacatuba

festivaldepiacatuba.com.br
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Figura 19 Igreja de Nossa Senhora da Piedade (Exterior)
Fonte: Festival de Piacatuba (2014).

24/07/2007

Igreja de Nossa Senhora da Piedade (Interior)
Fonte: PANORAMIO (2014)

Figura 20 -
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Figura 21 - Casarao do século XIX
Fonte: Festival de Viola (2014).

Figura 22 - Casarao de 1878
Fonte: Resultados da pesquisa, 2014.
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