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RESUMO

PINHA, Lucas Campio, M.Sc., Universidade Federal de Vigosa, fevereiro de
2014. Poder de mercado nas exportagoes de leite em pé para o Brasil.
Orientador: Marcelo José Braga. Coorientador: Anténio Carvalho Campos.

Ha indicios de que Argentina e Uruguai exergam poder de mercado no que
tange as exportagdes de leite em pd integral e desnatado para o Brasil. As
firmas dos dois paises supracitados exportam quase a totalidade destes
derivados para o Brasil, ao passo que ha uma regionalizagdo do comeércio
internacional destes produtos, visto que € um comércio ainda em expansdo em
que os paises tendem a comercializar com parceiros proximos. Assim, ndo ha
concorréncia de outros paises, da mesma forma em que ha indicios de
barreiras a entrada e a baixas elasticidades preco e prec¢o cruzado no Brasil de
leite em pd. O objetivo central do presente trabalho é verificar a existéncia do
poder de mercado nas exportagdes de leite em pd integral e desnatado
provenientes de Argentina e Uruguai para o Brasil. Para isto, utiliza-se o
modelo de demanda residual com o intuito de alcangar o objetivo e testar as
seguintes hipdteses: a primeira hipotese de que a Argentina exerce poder de
mercado nas exportagbes de leite em pé integral e desnatado para o Brasil; a
segunda hipdtese de que o Uruguai também exerce poder de mercado nas
exportacdes destes derivados lacteos para o Brasil; a terceira hipotese de que,
caso haja poder de mercado nas exportagdes de leite em péd integral, a
Argentina exer¢ca em maior grau; e por fim, a quarta hipétese de que no caso
do leite em pd desnatado o Uruguai exerga um poder de mercado de maior
magnitude, caso ele exista. As fungdes de demanda residual sdo estimadas por
trés métodos distintos: minimo quadrado de dois estagios, seemingly unrelated
regressions e minimo quadrado de trés estagios, ao passo que testes
estatisticos sdo realizados para verificar possiveis problemas econométricos.
Os dados sdo mensais e compreendem o periodo de janeiro de 2002 a julho de
2003. Os resultados das fungdes de demanda residual das exportacdes de leite
em po integral de Argentina e Uruguai para o Brasil indicam que o primeiro
exerce um poder de mercado em maior magnitude que o segundo (ambos
exercem poder de mercado), o que esta de acordo com o equilibrio de Cournot,
visto que na média da amostra a Argentina apresenta uma maior parcela de

mercado. Ja com relagcao as fungdes de demanda residual das exportacdes de
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leite em p6 desnatado a Argentina ndo demonstrou poder de mercado, ao
passo que o Uruguai exerceu um poder de mercado significativo. Desta forma,
este resultado também €& coerente com o equilibrio de Cournot, visto que na
média o Uruguai apresentou maior parcela de mercado. A primeira hipétese do
presente trabalho é rejeitada, ja que a Argentina ndo exerce poder de mercado
nas exportacdes de leite em pd desnatado para o Brasil. Por sua vez, a
segunda, terceira e quarta hipéteses ndo séo rejeitadas. Isto sugere que
deveria haver maior preocupacao do Brasil em buscar meios de elevar a
concorréncia nas importagdes de leite em po, ja que assim os pregos tenderiam
a ser menores e os consumidores se beneficiariam neste aspecto. Como a
entrada de um novo pais exportador nestes mercados é dificultada devido as
caracteristicas do comércio internacional de leite em p0o, além do fato do Brasil
fazer parte do Mercosul, € sugerido que o pais incentive a concorréncia entre
os dois paises (Argentina e Uruguai) e também com os produtos internos, o
que demandaria maior investimento, reducdao de custos da matéria prima,
oferta de crédito para as firmas, redugdo de custos que prejudicam a
competitividade nacional, entre outros. Isto com o intuito de elevar a produgéao
nacional de leite em p6 e tornar o Brasil mais competitivo no cenario
internacional, aumentando a concorréncia com as importacdes e tendendo a

reduzir os precos.
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ABSTRACT

PINHA, Lucas Campio, M.Sc., Universidade Federal de Vigosa, February of
2014. Market power in exports of milk powder to Brazil. Adviser: Marcelo
José Braga. Co-adviser: Anténio Carvalho Campos

There are some indications that Argentina and Uruguay practice market power
in exports of whole milk powder and skimmed milk powder to Brazil. Firms of
the two countries mentioned above export almost all of these dairy products for
Brazil, while there is a regionalization of international trade in these products,
since it's a trade that is still expanding and the countries tend to trade with close
partners. Thus, there is no competition from other countries, in the same way
that there is evidence of barriers to entry and low price and cross-price
elasticities in Brazil milk powder. The main aim of this work is to verify the
existence of market power in exports of whole milk powder and skimmed milk
powder from Argentina and Uruguay to Brazil. For this purpose, the residual
demand model was used in order to achieve the objective and test the following
hypotheses: the first hypothesis that Argentina exercise market power in
exports of whole and skimmed milk powder to Brazil; the second hypothesis
that Uruguay also has market power in the exports of this dairy products to
Brazil; the third hypothesis that, if there is market power in exports of milk
powder, Argentina shows a bigger coefficient; and finally, fourth hypothesis that,
in the case of skimmed milk powder, Uruguay exercises a larger market power,
if it exists. The residual demand functions are estimated by three different
methods: two-stage least square, seemingly unrelated regressions and three-
stage least squares, while statistical tests are performed to check possible
econometric problems. The data are monthly and cover the period from January
2002 to July 2003. The results of residual demand functions for exports of milk
powder from Argentina and Uruguay to Brazil indicate that the first exercise
market power in greater magnitude than the second (both exercise market
power), which is consistent with Cournot equilibrium , whereas in Argentina had
a larger market share with respect to the sample mean. In relation to the
functions of residual demand for exports of skimmed milk powder Argentina
showed no market power, while Uruguay practiced a significant market power.
Thus, this result is also consistent with the Cournot equilibrium, because

Uruguay showed higher market share with respect to the sample mean. The
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first hypothesis of this work is rejected, since Argentina does not exercise
market power related to exports of skimmed milk powder to Brazil. In turn, the
second, third and fourth hypothesis is not rejected. This suggests that there
should be a concern of Brazil in increase the competition in imports of milk
powder, as well as the prices tend to be smaller and consumers would benefit in
this aspect. As the entry of new exporting country in these markets is hampered
due to the characteristics of international trade in milk powder, besides the fact
that Brazil is member of Mercosul, it is suggested that the country encourages
competition between the two countries (Argentina and Uruguay) and also with
domestic products, which would require greater investment, reduce milk
production costs, supply of credit to firms, reduce costs that prejudice national
competitiveness, among others. This in order to increase national production of
milk powder and Brazil become more competitive in the international scenario,

increasing competition from imports and tends to reduce prices.



1.  INTRODUGAO

1.1. CONSIDERAGOES INICIAIS

Os derivados lacteos possuem algumas peculiaridades que os
diferenciam de outros produtos agropecuarios. Com poucas excegdes, esses
produtos sao em geral pereciveis, o que dificulta as transagdes internacionais
de longa distancia e limita o crescimento do comércio internacional. Leite e
Carvalho (2009) corroboram esta informagédo e afirmam que as transagdes
internacionais de produtos lacteos representam cerca de 5% a 7% do total
mundial de leite produzido, o que indica uma producao altamente voltada para
o consumo interno. Entretanto, ao analisar a evolugao do comércio mundial de
lacteos durante o inicio do século XXI, nota-se que houve um elevado
crescimento até a crise mundial de 2008, um expressivo decréscimo no ano
seguinte a crise e uma retomada aos altos valores comercializados nos anos
posteriores (UNComtrade, 2013). Fatores como a elevagdo da producéo
mundial de leite, aumento da renda (sobretudo nos paises asiaticos) e
mudancgas nos habitos de consumo s&o responsaveis pela expansao pré-crise
e pos-crise, o que torna o comércio mundial de lacteos cada vez mais
indispensavel para os paises exportadores e importadores.

A categoria dos lacteos engloba produtos distintos, com caracteristicas
intrinsecas e comerciais diferentes. Pelas categorias do HS (Harmonized
System)', disponiveis em UNComtrade (2013), duas classes de produtos
lacteos merecem destaque. Os queijos (categoria 0406) representam o
derivado lacteo mais exportado em termos monetarios, tendo alcangado em
2012 um valor préoximo de US$ 25 bilhdes. Todavia, o comércio internacional
de queijos da-se, em sua maior parte, entre paises da Unido Europeia,
mercado altamente favoravel ao comércio intra-bloco pela existéncia do bloco
econdmico e pela proximidade, além de haver grande diferenciagdo por
produto. Por sua vez, o leite em pd6 (categoria 0402) € o segundo derivado

lacteo mais transacionado mundialmente, alcangando um valor exportado em

! Harmonized System (HS) corresponde ao sistema de classificag o em grupos de todos os produtos
comercializados mundialmente. Os derivados | cteos est o contidos no cap tulo 04 do HS.



2012 de cerca de US$ 16 bilhdes, sendo ainda o produto lacteo menos
perecivel, mais propicio para exportacdes entre paises e comercializado em
praticamente todos os continentes. Esta categoria € ainda dividida em leite em
p6 desnatado (categoria 040210) e leite em po integral (categorias 040221 e
040229, nao adocicado e adocicado respectivamente).

O comércio internacional de leite em pd, assim como dos lacteos em
geral, segue um padrdo regionalizado, em que paises proximos ou
pertencentes ao mesmo bloco econdmico tendem a comercializar em maior
expressao. A excecdo € o continente africano, que produz poucos derivados
lacteos e vé no leite em pd uma importante fonte de proteina, necessitando de
importar de diferentes localidades para suprir as demanda interna. Um dos
motivos de tal padréo regional deve-se ao fato da evolugdo do comércio
internacional de leite em po ser recente, e a medida que o comércio evolua e
se consolide é natural que maior concorréncia mundial se estabeleca. Outro
motivo seria o alto grau de protecionismo no mercado internacional de lacteos.

Carvalho, Alvim e Martins (2005) definem protecionismo como o
conjunto de praticas e politicas que distorcem a competitividade e a eficiéncia
produtiva, e afirmam que as formas mais classicas de se adotar o
protecionismo podem ser resumidas em trés areas: subsidios a producao,
subsidios a exportacdo e restricoes de acessos a mercados, divididos em
barreiras tarifarias e néo tarifarias. De acordo com Hemme et al. (2009), paises
desenvolvidos como Canada, Japao e paises da Unido Europeia possuem
altos custos de produgao de leite, por isso utilizam barreiras para protegerem
os produtores e as industrias locais contra uma invasao de derivados lacteos
de outros paises. Bachion et al. (2011) corrobora as informag¢des anteriores,
salientando que as tarifas médias ad valorem mundiais aplicadas para o leite
em po integral e desnatado sdo 20,84% e 20,40%, respectivamente. Com a
comercializagdo internacional, os paises tendem a realizar acordos comerciais
com paises proximos ou pertencentes ao mesmo bloco econbdmico e néao
abrem espaco para a concorréncia adotando medidas protecionistas.

Assim exposto, de acordo com UNComtrade (2013), o comércio

internacional de leite em p6 tem o seguinte padrédo no que tange os grandes



players: paises da Unidao Europeia basicamente comercializam entre si e
exportam para paises africanos, tanto o leite em pdé integral quanto o
desnatado. A Nova Zeldndia se caracteriza como o principal exportador
mundial de leite em po integral e tem na China e nos paises africanos os
principais mercados compradores (sobretudo o primeiro), enquanto os Estados
Unidos € o principal exportador mundial de leite em p6 desnatado, destinando
seus produtos em maior escala para o México. Por fim, na América do Sul,
tem-se Argentina e Uruguai como os maiores exportadores de ambos os
derivados, ao passo que Brasil e Venezuela se caracterizam como os principais
destinos, além de paises africanos como a Argélia.

A América do Sul, portanto, € um importante mercado de leite em po6
integral e desnatado, em que o Brasil atua como um importante importador e
Argentina e Uruguai configuram-se como grandes exportadores. Dados do
UNComtrade demostram que Argentina e Uruguai respondem por cerca de
90% da exportacao de leite em po integral para o Brasil, ao passo que com
relacéo ao leite em pd desnatado essa porcentagem é de 95%. Isto indica um
alto grau de concentragdo em apenas dois paises exportadores. Assim, tém-se
nos mercados exportadores de leite em po integral e desnatado para o Brasil
estruturas de concorréncia imperfeitas semelhantes a oligopdlios, o que pode
gerar consequéncias tanto para os paises exportadores quanto para o pais

importador.

1.2. O PROBLEMA E SUA IMPORTANCIA

Ao caracterizar as estruturas de concorréncia dos mercados
exportadores de leite em po6 integral e desnatado para o Brasil como
imperfeitas, € possivel que os ofertantes exercam poder de mercado. De
acordo com Martin (2010), em um mercado de concorréncia perfeita as
empresas igualam seus pregos aos custos marginais no longo prazo, o que
torna o lucro econdémico igual a zero e nao ha incentivos a entrada ou a saida
de ofertantes. Ja em mercados imperfeitos ha a possibilidade das empresas

cobrarem um prego superior ao custo marginal, auferindo lucros econémicos
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positivos e possivelmente incorrendo em peso morto. Em outras palavras, o
ofertante €& capaz de elevar (reduzir) o preco do produto diminuindo
(aumentando) a quantidade disponibilizada, ou simplesmente determinando um
preco maior gragas a sua capacidade de formar precos. Pelo lado da demanda,
o exercicio do poder de mercado acarreta em uma redugao do bem-estar
gracas a formagao do peso morto, definido por Mas Collel et al. (1995) como a
reducdo do bem-estar provocada pela distorcdo da quantidade consumida com
respeito ao equilibrio competitivo.

Martin (2010) ainda afirma que, além do peso morto, ha outros custos
para a sociedade associados a ineficiéncia motivada pela posigéo privilegiada
no mercado (x-inefficiency) e aos gastos em propaganda e /obbies destinados
a manter ou elevar o poder de mercado, pratica conhecida como rent seeking.
Em adi¢ao, com a existéncia do poder de mercado, o excedente do consumidor
€ reduzido, ao passo que o lucro econbmico da firma é superior ao de
concorréncia perfeita, o que indica um problema de distribuicdo e prejuizo para
0s consumidores.

Murphy (2006) ainda salienta que os danos gerados nao se restringem
apenas a questao da influéncia nos precos e dos gastos, mas também a outros
aspectos econdmicos, sociais e culturais. Por ser responsavel por grande
parcela de mercado e conseguir influenciar o prego do produto vendido, paises
exportadores podem ser capazes de influenciar também em questdes politicas
em nome de interesses proprios, tendo um poder ainda maior no pais
importador.

Ha fortes indicios de que as firmas argentinas e uruguaias exergam
poder de mercado nas exportagdes de leite em po integral e desnatado para o
Brasil. Em primeiro lugar, observam-se as altas parcelas de mercado de ambos
0os paises, confirmando a existéncia de um oligopdlio com apenas dois
participantes (duopdlio). De acordo com Martin (2010), o equilibrio no modelo
oligopolistico de Cournot (este equilibrio sera mais bem explicado no
referencial tedrico) confirma que, quando a variavel de equilibrio é a
quantidade, o poder de mercado € tanto mais expressivo quanto maior a

parcela de mercado da firma.



Um dos pressupostos do equilibrio oligopolistico de Cournot é a
homogeneidade dos produtos. O fato deles serem homogéneos faz com que a
concorréncia seja maior por ndo haver pregos distintos pela diferenciagcao dos
bens, ou seja, a competicdo se da apenas pela quantidade vendida e pela
capacidade ou ndo dos agentes influenciarem nos pregos via alteragbes nas
quantidades. Apesar do modelo utilizado no presente trabalho aceitar a
diferenciagcdo dos produtos, pressupde-se que o leite em po seja um bem
homogéneo, visto que € um produto ndo perecivel em que ndo ha grandes
diferengas entre as firmas e os paises.

Além de considerar a homogeneidade dos produtos e ressaltar a
importancia das parcelas de mercado no grau de concorréncia estabelecido, o
equilibrio de Cournot também estabelece uma relagdo com a elasticidade preco
da demanda. Quanto mais elastica a elasticidade pre¢o da demanda menor a
capacidade da firma influenciar os pregos, ja que uma elevagao da quantidade
exportada reduziria os pregos de forma abrupta, prejudicando os lucros da
firma. Do contrario, quanto mais inelastica a elasticidade preco da demanda
maior a capacidade da firma exercer poder de mercado, visto que alteracbes
nas quantidades vendidas ndo causariam tantas mudancas nos padrdes de
consumo, ou seja, os lucros da firma ndo seriam impactados em demasia ou
até mesmo aumentariam. Tanto o leite em p6 desnatado quanto o integral séo
produtos basicos na alimentacdo adulta e infantil, além de ser matéria prima
fundamental na fabricagdo de produtos de maior valor agregado, o que indica
que as elasticidades preco da demanda do Brasil por leite em pé integral e
desnatado sejam inelasticas, favorecendo o exercicio do poder de mercado por
parte das firmas dos paises exportadores. Estes dados sdo corroborados pelos
calculos da Fapri (2013): as elasticidades pre¢co da demanda brasileira por leite
em po integral e desnatado séo -0,48 e -0,21 respectivamente, ou seja, se o
preco variar em uma determinada magnitude, a reagao dos consumidores em
aumentar ou diminuir a demanda € menos que proporcional a variagdo do
preco.

Outro fator importante é a elasticidade preco cruzado da demanda. Caso

haja produtos substitutos ao bem comercializado pela firma é possivel que os
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demandantes consumam outros bens em rea¢ao a uma elevagao dos precos, o
que também tende a reduzir a capacidade da firma em exercer poder de
mercado. Por outro lado, quanto mais especifico o produto e menor o grau de
substitubilidade com relagcdo aos demais, menor a resposta dos consumidores
a variacoes nos precos da firma, fazendo com que a mesma possa praticar um
preco superior ao custo marginal sem grandes consequéncias para a
quantidade demandada. O leite em pé € uma proteina de baixo custo que
possui poucos ou nenhum bem substituto para consumo final e como insumo
para producao de outros alimentos. Um possivel bem substituto seria o leite
fluido UHT (ultra high temperature), este porém € perecivel, apesar do prazo de
validade estendido, e é pouco comercializado internacionalmente. Desta forma,
o exercicio do poder de mercado por parte de Argentina e Uruguai com relagéo
as exportacdes de leite em po integral e desnatado para o Brasil é facilitado
pela auséncia, ou pelo menos dificuldade de obtencdo de bens substitutos no
comeércio internacional.

Por ultimo existe a questao do leite em pd ser um produto em que ha
uma baixa relagédo entre valor e quantidade, ou seja, € necessario produzir e
vender uma grande quantidade para que se obtenham lucros, além de incorrer
em maiores custos de logistica e transporte. Assim, € necessario que a firma
obtenha ganhos de escala, o que requer grandes investimentos em pesquisa,
maquinaria, mao de obra qualificada, entre outros, indicando importantes
barreiras a entrada neste mercado. Martin (2010) também salienta a questao
das barreiras a saida relacionadas aos custos irrecuperaveis (sunk costs), que
ocorrem devido as especificidades dos ativos. E mais facil para uma firma
entrar em um mercado se a mesma puder recuperar boa parte de seus
investimentos ao optar por sair, caso contrario os potenciais entrantes
poderiam se sentir ameacados. Os investimentos realizados em pesquisa, mao
de obra, maquinaria e obtencdo de matéria prima na producgao de leite em po6
dificilmente poderiam ser aproveitados para outros fins, indicando uma alta
especificidade dos ativos. Em suma, tém-se indicios de barreiras a entrada
pelos altos custos e necessidade de grandes investimentos, além de indicios

de barreiras a saida pelo fato dos custos irrecuperaveis, sendo que ambos



prejudicam a concorréncia e favorecem as firmas ja estabelecidas a praticarem
pregos superiores aos custos marginais.

As questdes que favorecem o exercicio do poder de mercado por parte
das firmas exportadores sdo ainda mais relevantes no presente caso, ja que o
Brasil € um pais que ainda registra uma baixa renda per capita e possui
problemas relacionados a pobreza e desnutricdo. Grande parte do leite em pd
produzido e importado no Brasil é destinado a produgdo de alimentos
essenciais nas cestas de consumo das familias brasileiras, tais como paes,
bolos, biscoitos, alimentos destinados as criancas, entre outros. Desta forma,
alteragdes nos pregcos podem gerar um impacto significativo nos pregos dos
produtos e prejudicar o consumidor final. Assim, conclui-se o leite em po
integral e desnatado sédo de fundamental importancia nutritiva para a populagao
tanto em consumo final quanto na producdo de produtos de maior valor
agregado. Neste contexto, questiona-se se Argentina e Uruguai atuam como
formadores de precos e exercem poder de mercado nas exportacdes de leite
em po integral e desnatado para o Brasil. Por outro lado, Argentina e Uruguai
podem atuar como agentes em uma estrutura de concorréncia perfeita, em que
ambos se comportam como tomadores de preco e ndo tém capacidade de
exercer poder de mercado.

Apesar de haver uma literatura referente a estimagdao de poder de
mercado do comeércio brasileiro de derivados lacteos, tal como Scalco (2011), e
também em comércio internacional de outros produtos, bem como Goldberg e
Knetter (1999) e Branganga (2005), € desconhecida a existéncia de algum
estudo relacionado ao poder de mercado no comercio internacional de leite em
po, mais especificamente nas exportacdes para o Brasil. O presente trabalho
ressalta a importancia deste tema, visto que o leite em pd é uma importante
fonte de proteina e fundamental para o consumo final e como insumo de
produtos mais elaborados. Assim, atestar que existe poder de mercado
praticado pelos paises exportadores incita que deveria haver maior
preocupacgao por parte do Brasil em incentivar a concorréncia neste mercado,
pois assim os precos tenderiam a ser menores e os consumidores brasileiros

se beneficiariam neste aspecto.



1.3. HIPOTESES

A primeira hipétese do presente trabalho é de que as firmas argentinas
exercem poder de mercado nas exportagcdes de leite em po integral e
desnatado para o Brasil. A segunda hipétese, por sua vez, é de que as firmas
uruguaias também exercem poder de mercado nas exportagdes destes
derivados para o Brasil. A terceira hipétese afirma que, caso haja poder de
mercado nas exportagdes de leite em poé integral, a Argentina exer¢ga com
maior magnitude. A quarta hipotese € de que, caso haja poder de mercado nas

exportagdes de leite em pd desnatado, o Uruguai pratique em maior grau.

1.4. OBJETIVOS

Tem-se como objetivo central verificar a existéncia de poder de mercado
por parte de Argentina e Uruguai no que tange as exportagdes de leite em po
integral e desnatado para o Brasil, no periodo de 2002 a 2013. Com isto,
pretende-se informar a iniciativa publica e privada se deveria haver maior
preocupagao em incentivar a concorréncia neste mercado, com o intuito de
beneficiar os compradores com a possivel redugao dos precos.

Especificamente, pretende-se:

a) Analisar as principais caracteristicas de Argentina, Uruguai e Brasil
no que tange as transagdes internacionais de leite em poé integral e
desnatado.

b) Avaliar o grau e a significAncia do possivel poder de mercado
exercido pelos paises exportadores.

c) Verificar se, caso exista poder de mercado, a Argentina exerga em
maior magnitude com relagao ao leite em po integral e o Uruguai em

maior magnitude com referéncia ao leite em pé desnatado.



2. ARGENTINA, URUGUAI E BRASIL NO CONTEXTO DO
COMERCIO INTERNACIONAL DE LEITE EM PO

2.1. DEFINIGAO DO MERCADO RELEVANTE

A definicdo do mercado relevante busca delimitar quais produtos e
agentes ofertantes e demandantes do mercado participam do mercado em
questdo. Ou seja, ha uma limitagcdo do mercado em sua vertente geografica e
das caracteristicas do produto, fazendo com que seja necessario definir quem
participa ativamente do mercado, quem sao os concorrentes e quais produtos
efetivamente fazem parte deste mercado.

Como exposto anteriormente, quase a totalidade do leite em pd
importado pelo Brasil provém de firmas argentinas e uruguaias. De acordo com
a Tabela 1, Argentina e Uruguai tem dominado amplamente as exportagcbes de
leite em po integral e desnatado para o Brasil. De acordo com Pinha (2011), a
partir do ano 2002 as importagdes brasileiras recuaram expressivamente frente
os anos 2000 e 2001, visto que o Brasil conseguiu elevar a produgéo e as
exportacdes e obter superavits na balanga comercial de leite em p6, auferindo
em 2008 o maior superavit ja registrado no pais. Colaboraram para isso a
demanda externa aquecida, precos internacionais favoraveis e aumento da
oferta de leite e derivados lacteos, superior a demanda interna, além de
transformacdes estruturais no setor. Apesar de ter havido pequenas elevacdes
em alguns anos deste periodo por questdes pontuais, na média as importagdes

se mantiveram muito aquém de periodos anteriores.



Tabela 1. Importagbes brasileiras de leite em pd integral e desnatado por

origem, em mil toneladas.

Argentina Uruguai Total importado
Integral Desnatado Integral Desnatado Integral Desnatado

2002 1,1 ,0 25,0 10,4 9,2 17,
2003 19,2 2, 11,4 4,1 32,7 ,7
2004 15,3 2,1 5,4 1, 21,1 4,1
2005 1,7 3,2 9,7 2,0 29,0 5,2
2006 23,5 5, 7,2 3,5 30,7 9,1
2007 15,9 31 3,2 0,5 19,1 3,
2008 1,3 4,1 3,7 0, 23,0 71
2009 40, 4,2 1,4 ,2 57,2 10,5
2010 24,7 ,2 10,7 4,4 3,0 14,1
2011 33,7 11,5 1,4 17, 54, 31,1
2012 32,9 7,2 35,3 22, 70,7 33,5
2013* 15,4 3, 12, 3 30,7 12,4

Fonte: UNComtrade (2013) e Sistema Aliceweb (2013)

*janeiro-julho

Todavia, com a crise mundial, no final de 2008, o Brasil voltou a
depender fortemente das importacdes de leite em pd e retornou ao posto de
importador liquido. Pinha (2011) afirma que a conjuntura internacional nao
estava mais favoravel, além do Real ter registrado uma alta valorizagdo, os
custos da matéria prima (leite cru) terem aumentado frente os principais
concorrentes e haver muitas barreiras tarifarias que distorcem o comércio.
Assim, a partir de 2009 as importagbes brasileiras de leite em pé integral e
desnatado voltaram a crescer (com excecao do leite em po integral de 2009
para 2010), sobretudo de Argentina e Uruguai novamente. Em suma, verifica-
se que os dois paises supracitados mantem alta parcela nas importacdes
brasileiras ha anos, com elevacdes e reducbes na quantidade importada por
motivos especificos e conjunturais.

Desta forma, no presente trabalho, o mercado relevante em sua vertente
geografica é definido pelas exportagbes de Argentina e Uruguai para o Brasil.
Isto deve-se ao fato da regionalizagdo do comércio exposto anteriormente, ou
seja, a existéncia ou nédo de poder de mercado impacta nestes dois paises
concorrentes e no pais de destino. Ndo é possivel afirmar que, por exemplo, as
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firmas argentinas e uruguaias competem com as exportacbes da Nova
Zelandia, ja que nao ha importagao significativa por parte do Brasil proveniente
deste pais.

O leite em pé integral e o leite em pd desnatado sao considerados como
produtos distintos participantes de dois mercados diferentes. Considera-se nao
ser correto agrupar os dois derivados no mesmo produto “leite em pd” para as
estimagdes pelo fato de um possuir um nivel de gordura animal muito maior
que o outro, além de serem utilizados para consumo final € como insumos para
diferentes fins (o leite em pd desnatado € mais relacionado a produtos
dietéticos ou com menor teor de gordura). A definicdo do mercado relevante
em sua vertente dos produtos leva, entédo, a dois mercados: leite em p6 integral
e leite em p6 desnatado.

Como ultima ressalva, praticamente a totalidade do leite em p6 integral
importado pelo Brasil de Argentina e Uruguai € ndo adocicado (categoria
040221 do HS). Por isto, com o intuito de trabalhar com maior desagregacéao e
evitar viéses nas estimacodes, o leite em pé integral considerado no presente

trabalho se refere a este citado.

2.2. CARACTERIZAGAO DOS PAISES COM RELAGCAO AO
COMERCIO DE LEITE EM PO

A Argentina é um pais tradicional na producdo e exportagao de leite e
derivados lacteos. Perotti (2010) afirma que a evolugdo do setor lacteo
argentino nos anos recentes se divide em cinco momentos: o primeiro foi entre
1989 e 1991, em que a demanda estava em queda e refletia negativamente na
oferta dos produtos, ao mesmo tempo em que a alta inflagdo prejudicava o
mercado e as industrias lacteas passavam por graves crises financeiras; o
segundo momento ocorreu entre 1991 e 1999, periodo que o governo
conseguiu estabilizar a economia, refletindo em um aumento expressivo da
procura e da oferta de produtos lacteos. Em adi¢cdo, com a criagao do Mercosul
o Brasil passou a ser o principal destino das exportacdes de produtos lacteos

argentinos; o terceiro periodo foi entre 1999 e 2003, em que a economia estava
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novamente instavel, refletindo no definhamento da demanda, da oferta e das
transagdes internacionais; o quarto momento ocorreu entre 2003 e 2006,
periodo de aquecimento da economia mundial. Os pregos aos produtores e 0s
precos internacionais favoreceram o aumento da producao de leite e derivados,
aquecendo o comércio interno e as transacdes externas do pais, ao mesmo
tempo em que muitas vendas e fusdes ocorreram entre as companhias de
lacteos, favorecendo a especializagao e o aumento da oferta de produtos; por
fim, o ultimo momento foi entre 2006 e 2009, em que o0 governo passou a
interferir mais intensivamente na cadeia de leite e derivados do pais, mantendo
certa estabilidade na producéao e consumo.

O setor lacteo uruguaio, por sua vez, é caracterizado pelo alto grau de
especializacao e pelas instituicbes de apoio, o que faz do pais um importante
produtor e exportador de leite e derivados. De acordo com Uruguay XXI (2012),
a producgao primaria de leite de vaca manteve-se crescente e cada vez mais
especializada durante basicamente todo o século XX, o que culminou em
custos de produgao baixos e grandes avangos no setor. Este fato se deu pelo
alto consumo interno per capita da populagao, o que fez com que as empresas
lacteas fossem obrigadas a diversificarem e expandirem a producéo de lacteos
para o mercado interno, favorecendo também a insercao internacional de seus
produtos.

Ja o Brasil € o maior mercado de derivados lacteos da América do Sul,
tanto na oferta quanto na demanda dos produtos. Até mesmo pela dimensao
territorial e populacional, seria esperado que os numeros referentes ao setor
lacteo brasileiro fossem expressivos, tanto no mercado interno quanto no
comeércio internacional. De acordo com Zoccal e Stock (2011) a produgéo de
leite no Brasil peca pela baixa produtividade, isto porque boa parte da produgao
é feita por pequenos produtores com sistemas de produgdo que provém entre
50 litros e 200 litros de leite por dia. Todavia, a situacdo tem se modificado
lentamente nos anos recentes com melhorias em pesquisa e tecnologia, o que
tem feito com que o pais tenha conseguido elevar sua producdo e

produtividade ano apds ano.
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Quarto maior produtor mundial de leite de vaca com cerca de 32 milhdes
de toneladas em 2011, atras apenas dos Estados Unidos, india e China, o
Brasil € consequentemente o maior produtor da América do Sul, segundo
dados da FAO (2013). A Argentina € o segundo maior produtor de leite de vaca
na América do Sul com cerca de 11 milhdes de toneladas em 2011, enquanto o
Uruguai produziu cerca de 2 milhdes de toneladas de leite de vaca no mesmo
ano, fazendo com que o pais nao figurasse entre os maiores paises produtores
da América do Sul, até mesmo por ser um pais deveras menor que Brasil e
Argentina.

O leite de vaca cru €& a principal matéria prima na producdo de
derivados lacteos, sobretudo do leite em pd. Por isto, € importante que um pais
tenha uma oferta representativa no sentido de fornecer o insumo para as firmas
lacteas, ja que o comércio internacional de leite cru é bastante restrito devido a
perecibilidade do produto, o que limita a obtencdo da matéria prima pelas
importacdes. Além disto, o preco do leite cru recebido pelo produtor indica o
custo das firmas lacteas obterem a principal matéria prima na producdo de
derivados lacteos. Carvalho (2010) afirma que cerca de 80% dos gastos na
producao de leite em pd séo oriundos da aquisi¢ao do leite cru, indicando que o
preco deste influencia sobremaneira na decisdo de producido. Quanto maior
este preco, maior o custo das firmas e, na teoria, menos incentivos as mesmas
possuem para, além de abastecer o mercado interno, competir no comércio
internacional. Na Figura 1 estdo presentes os pregos do leite ao produtor dos

paises em questdo:
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Figura 1 — Evolucéo do prego do leite ao produtor nos paises selecionados, em
US$/litro.
Fonte: INALE (2013)

Pela Figura 1, nota-se que Argentina e Uruguai apresentam menores
precos ao produtor que o Brasil. Isto porque, além de serem paises em que a
producdo de leite é mais intensiva e especializada devido a pouca
disponibilidade de terra em comparacdao com o Brasil, o que influencia na
produtividade e na reducédo dos custos e dos precos, as moedas de ambos os
paises sado deveras depreciadas comparativamente ao Real. Em adig¢ado, a
Argentina tem um histoérico de subsidios aos produtores de leite, 0 que também
colabora com a reducado dos pregos. Como comparacao, € verificado que os
produtores da Argentina recebem precos pelo leite cru menores que na Nova
Zelandia em média, sendo este o maior exportador mundial e o pais mais
especializado na producao e comercializacdo de derivados lacteos, sobretudo
o leite em pé. Isto confere a Argentina uma grande vantagem competitiva. Nos
primeiros meses de 2013 a Nova Zelandia sofreu uma seca severa em diversas

bacias leiteiras, prejudicando a oferta de leite e elevando os precos ao
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produtor, por isto a subida drastica nos preg¢os nos ultimos meses do grafico
(MilkPoint, 2013).

O Brasil, por sua vez, apresenta os maiores pregos ao produtor entre os
paises analisados. Carvalho (2010) afirma que o Brasil, historicamente, tem
baixos custos de producao de leite, todavia entre 2006 e 2010 os custos se
elevaram frente outros paises devido a forte valorizagao do Real, além de baixa
eficiéncia produtiva nas propriedades leiteiras. Apdés o ano de 2009, em que
houve uma queda abrupta nos precos de todos os paises da Figura 1 devido a
crise econbmica mundial, os pregos ao produtor no Brasil registraram grande
acréscimo e mantiveram-se em patamares altos, prejudicando a
competitividade do pais na producédo e comercializacdo de derivados lacteos.

Verificada a oferta de matéria prima e o preco do leite do produtor nos
paises em questdo, analisa-se agora o papel dos mesmos na producédo e
comercializagcdo de leite em p6. De acordo com dados da FAO (2013) e da
Fapri (2013), o Uruguai € o segundo maior produtor de leite em p6 desnatado e
0 quarto maior produtor de leite em po6 integral da América do Sul, atras de
Brasil, Argentina e Chile respectivamente. INALE (2012) afirma que, do total de
leite produzido no pais, cerca de 71% é destinado para produtos de
exportacdo, ao passo que apenas 29% vendido no mercado interno. Os
produtos exportados correspondem a 60% do faturamento das empresas
lacteas, demonstrando que o pais é altamente voltado para o comércio exterior
neste sentido.

O mesmo ocorre com as firmas argentinas. Sendo o segundo maior
produtor de leite em po integral (atras do Brasil) e o terceiro maior produtor de
leite em p6 desnatado da América do Sul, atras de Brasil e Uruguai
respectivamente, nota-se que grande parte do leite em pé produzido pelo pais
€ destinado para exportacdo. Aproximadamente 80% da quantidade de leite em
po integral produzida no pais € vendida para o exterior, ja com relagéo ao leite
em pé desnatado esta porcentagem € de cerca de 95%, de acordo com dados
da FAO (2013). Segundo UNComtrade (2013), isto permite que a Argentina
seja o terceiro maior exportador mundial de leite em pdé integral, o que

demonstra um grau de especializagdo e uma significativa capacidade de
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concorrer no comércio exterior. Siqueira e Pinha (2012) corroboram esta
informacado e demonstram que o leite em pd é o derivado lacteo com maior
indice de vantagem comparativa na Argentina, indicando uma grande
importancia deste produto para o pais.

Por sua vez, o Brasil € o maior produtor de leite em pé integral e
desnatado da América do Sul, segundo dados da FAO (2013) e da Fapri
(2013). Apesar da alta producéo, o pais atuou como exportador liquido apenas
por breve periodo entre 2004 e 2008, periodo este que Pinha (2011) afirma ter
havido uma juncdo de fatores favoraveis, como precos internacionais em
patamares altos, demanda externa aquecida e elevagao da producéao de leite e
derivados. Todavia, com a crise econdmica mundial em 2008 o Brasil voltou a
ser importador liquido de leite e derivados nos anos seguintes, incluindo o leite
em po. Isto demonstra que, ao contrario de Uruguai e Argentina, o Brasil ndo é
estruturalmente competitivo internacionalmente nas exportagoes.

Mesmo com uma grande oferta de leite de vaca e derivados lacteos, a
demanda brasileira por lacteos tem se elevado constantemente, e este € um
fator que limita as exportacdes e incentiva as importacdes do pais. Carvalho
(2011) demonstra que nos primeiros anos do século XXI o consumo de
derivados lacteos no Brasil cresceu de forma significativa principalmente pelas
seguintes razdes: aumento na renda média da populagdo, novos habitos de
consumo, produtos mais atrativos e praticos que se adaptam as necessidades
do consumidor, entre outros. Além disto, o Brasil tem registrado um
crescimento representativo da classe média com a insercdo de familias que
antes seriam consideradas de baixa renda, gragas ao baixo indice de
desemprego, aumento do salario real, politicas de distribuicdo de renda, entre
outros.. Assim, pelo fato da producao de leite em p6 ser alta e as exportacdes
baixas, verifica-se que as importagdes funcionam como um meio de suprir a
demanda existente no pais. Vale lembrar que a demanda por leite em p6 nao é
apenas para o consumo final, mas principalmente para insumo em diversos
outros produtos que o utilizam em sua composi¢cao, como paes, biscoitos,
bolos, entre outros. De acordo com dados do UNComtrade (2013), FAO (2013)

e Fapri (2013), cerca de 13% do consumo brasileiro de leite em po6 integral € de
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produtos importados, ao passo que aproximadamente 22% do total consumido
internamente de leite em p6 desnatado provém de outros paises.

Desta forma, Argentina e Uruguai sao os principais fornecedores para o
Brasil, e por isto formam o oligopdlio estudado no presente trabalho. De acordo
com dados do UNComtrade (2013), no ano de 2012 a Venezuela foi o principal
destino das exportagdes Argentinas de leite em pé integral, seguido da Argélia
em segundo e o Brasil em terceiro. Juntos, estes trés paises corresponderam a
cerca de 75% das vendas externas de leite em pé integral por parte da
Argentina. Ja com relagdo ao leite em p6 desnatado o Brasil caracteriza-se
como o principal mercado de destino, em que um pouco mais de 50% do total
exportado € destinado para o mesmo. Com relagdo ao Uruguai, o Brasil é o
principal mercado de destino das exportagdes de leite em pd integral e
desnatado, ganhando relevancia principalmente na década de 90 com a
consolidacao do bloco econémico Mercosul.

Nota-se, pela Tabela 1, que a Argentina figurou durante anos como o
principal exportador de leite em po6 integral e por vezes também de leite em pd
desnatado para o Brasil. Porém, as exportagées Uruguaias foram crescendo
paulatinamente, até mesmo pelo fato da industria lactea brasileira ter lutado por
anos contra as importacbes de leite em pé da Argentina. De acordo com
MilkPoint (2013), o Brasil restringe as importagdes de leite em p6 da Argentina
via cotas de importacdo desde 2009. As costas foram impostas variando entre
3 mil toneladas em 2009 até 3,6 mil toneladas no ano de 2013. Os acordos
sobre as cotas sao realizados anualmente e comegaram devido aos registros
das grandes quantidades de leite em pé importados pelo Brasil nos primeiros
meses de 2009, o que estaria prejudicando a industria nacional. Atualmente,
porém, segundo Portal Lacteo (2012), a preocupacgédo reside também nas
compras do Uruguai, que no ano de 2012 foi o maior fornecedor de leite em po6
integral e desnatado para o Brasil e em 2013 mantém-se com valores proximos
da Argentina com relagdo ao primeiro, ao mesmo tempo em que exporta
valores bem maiores do segundo. E sugerido inclusive um acordo de cotas de
importacdo, semelhante ao que ocorre com a Argentina, novamente com o

intuito de proteger a industria nacional da concorréncia externa.
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Por fim, cabe ressaltar que, com relagdo as cotas impostas nas
importagdes de leite em pd da Argentina, verifica-se nos dados utilizados no
presente trabalho que em varios meses a quantidade registrada foi superior a
cota estabelecida. Segundo Milk Point (2010), isto ocorreu porque em alguns
meses a Argentina n&o respeitou a cota imposta, exportando valores maiores
que o permitido. Portanto, optou-se por nao considerar este fato nas
estimacdes, visto que os dados nao estdo de acordo com a informacao

supracitada.



3. REFERENCIAL TEORICO

3.1. EVOLUCAO TEORICA E EMPIRICA DOS ESTUDOS
RELACIONADOS AO PODER DE MERCADO

A relagdo entre preco e custo marginal citada anteriormente, que
determina a existéncia ou auséncia de poder de mercado foi desenvolvida
inicialmente em Lerner (1934). Considerando que P é o precgo praticado pela

firma e Cp,q 0 custo marginal da mesma, o indice de Lerner é definido por:

P—Cp,
L=—7 (1)

O indice de Lerner determina o grau de poder de mercado entre as duas
estruturas de fronteira: o monopdlio, em que apenas uma firma atua como
ofertante e possui o maior poder de mercado possivel (em tese poderia chegar
a 1 no caso da elasticidade da demanda tender a zero no limite) e a
concorréncia perfeita, em que os pregos sado iguais aos custos marginais e
nenhuma firma possui poder de mercado (L=0). Apesar de aparentemente
simples, nao é trivial obter todos os precos e custos necessarios, por isto a
evolucdo dos estudos relacionados a mensuracdo do poder de mercado esta
intimamente ligada ao desenvolvimento de métodos que permitam uma
aproximacao cada vez maior ao indice de Lerner.

De acordo com Perloff et al. (2007), o paradigma da Estrutura-Conduta-
Desempenho ¢é a vertente tedrica inicial que relaciona o poder de mercado com
aspectos das firmas, dos mercados e da determinagao do tipo de concorréncia.
Segundo esta abordagem, o desempenho de uma industria depende das
condutas do aglomerado de firmas que a compde, que por sua vez depende da
estrutura do mercado. Desta forma, um mercado em que houvesse barreiras a
entrada e as firmas obtivessem altas parcelas de mercado resultaria em que as
firmas poderiam agir de forma distinta da concorréncia perfeita, elevando

precos ou realizando cartéis por exemplo. Assim, o desempenho da firma
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culminaria na obtencao de lucros extraordinarios, o que néo € benéfico para os
consumidores nem para a concorréncia do setor. A orientacido seria de buscar
a defesa da concorréncia, impedindo a concentragdo de mercado para que a
conduta e o desempenho das firmas se aproximassem da concorréncia
perfeita.

Todavia, o paradigma da Estrutura-Conduta-Desempenho sofreu
algumas criticas, tanto pelo lado da estimacéo, relacionadas principalmente a
utilizacdo de dados contabeis, ndo considerar o comportamento de longo prazo
e agregacao de muitas industrias, quanto pelo fundamento tedrico. Na parte
tedrica, outra importante abordagem ¢é a de eficiéncia de mercado da Escola de
Chicago, como salienta Kaiser e Suzuki (2006). Nesta abordagem é defendida
a nao intervengao governamental, visto que concentragao de mercado, praticas
de preco, entre outros representam apenas a eficiéncia das firmas. O Estado
deveria apenas repreender atitudes claramente anticompetitivas, tais como
cartéis.

Ressalta-se que, apesar do conhecimento a respeito da Escola de
Chicago, o presente trabalho esta mais voltado em sua vertente tedrica para o
paradigma da Estrutura-Conduta-Desempenho. Isto porque é argumentado que
ha suspeitas de poder de mercado devido aos motivos expostos anteriormente,
tais como barreiras a entrada, concentracao de mercado, entre outros. Atestar
a existéncia de poder de mercado seria nocivo para a concorréncia, e atitudes
deveriam ser tomadas no sentido de incentivar a competi¢cdo e a redugao dos
precos. Por outro lado, a Escola de Chicago argumenta que essas
caracteristicas poderiam demonstrar a eficiéncia das firmas, o que poderia
inclusive ser benéfico para os agentes demandantes pelo fato da eficiéncia
gerar ganhos de escala e redugéo de precgos. Este, entretanto, ndo é o foco do
presente trabalho.

Ja com relagcdo a métodos de estimacdo, a maior evolugao foi com o
advento da Nova Organizagdo Industrial Empirica (NOIE), sintetizada em
Bresnahan (1989). Como afirma Church e Ware (2000), as principais
caracteristicas desta abordagem s&o: ndo séo utilizados dados referentes aos

custos, ou seja, o custo marginal € ndo observavel; o poder de mercado €&
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baseado na conduta das firmas com base em estruturas teoricas de
concorréncia, tais como monopolio e oligopdlio e as estimativas de poder de
mercado sao realizadas para uma unica industria. Desta forma, é possivel
analisar industrias isoladas sem a necessidade de utilizar dados contabeis na
estimacdo. Os primeiros modelos desenvolvidos pela NOIE sdo os de
Bresnahan (1982) e Lau (1982), no qual a existéncia de poder de mercado é
analisada através de variaveis que modificam (rotacionam) a fungdo demanda
de mercado e alteram o parametro de conduta das firmas, tendo como base as
curvas de demanda e oferta que determinam o equilibrio de mercado.
Posteriormente, Baker e Bresnahan (1988) desenvolvem uma nova abordagem
de estimacdo do pardmetro de conduta, utilizando a analise da demanda
residual.

Todavia, os modelos supracitados ainda tratavam de industrias
domésticas, e ndao de comércio internacional. Os primeiros trabalhos que se
dedicaram a verificar estruturas imperfeitas de mercado e o possivel exercicio
do poder de mercado no ambito de comércio internacional datam do final do
século XX, tendo como referéncia o trabalho de Krugman (1986) e o conceito
de “Pricing to Market’, no qual o autor relaciona varia¢gdes na taxa de juros com
precos praticados no comércio internacional. Porém, com o advento da
denominada NOIE novos métodos foram desenvolvidos, com o objetivo de
obter uma aproximacao cada vez maior do indice de Lerner.

O presente trabalho utiliza o modelo de Goldberg e Knetter (1999).
Baseando-se no modelo de demanda residual desenvolvido por Baker e
Bresnaham (1988), proveniente da Nova Organizacdo Industrial Empirica
(NOIE), Goldberg e Knetter (1999) procurou adaptar a metodologia para o
comeércio internacional, aproveitando as vantagens deste modelo na estimacéo
do poder de mercado com dados de paises, € ndo de firmas. Trabalhos como
Carter e Yulmaz (1999), Glauben e Loy (2003), Braganga (2003) e Coronel et
al. (2010) utilizam esta abordagem, modificando e adaptando aspectos tedricos
e praticos devido as dissimilaridades dos produtos e paises em questdo. Com
isto, 0 modelo de demanda residual tem se consolidado como um importante

instrumento de estimacéo do poder de mercado em comércio internacional.
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3.2. O MODELO DE DEMANDA RESIDUAL

3.2.1. DEFINICAO

Como exposto anteriormente, o presente trabalho utiliza o modelo de
demanda residual proposto por Goldberg e Knetter (1999). Inicialmente, os
autores afirmam que, ao tratar-se de comércio internacional, as firmas de um
pais tém como concorrentes as demais firmas do mesmo pais, além das firmas
dos paises concorrentes. Desta forma, existiia um grande numero de
elasticidades preco e elasticidades preco cruzado da demanda a ser estimado,
além de serem necessarios dados relacionados as firmas, o que tornaria as
estimacdes praticamente inviaveis. Para tornar o problema tratavel, é possivel
pressupor todos os bens como homogéneos ou diferenciados de acordo com o
pais de origem (ARMINGTON, 1969). Todavia, no presente modelo,
pressupde-se que o0s bens produzidos pelas firmas de um mesmo pais sao
substitutos perfeitos, mas bens produzidos por firmas de paises distintos
podem ser substitutos perfeitos ou imperfeitos. Como os dados sao relativos a
paises e nao a firmas, € necessario que os bens produzidos por um mesmo
pais sejam tratados como homogéneos, porém nao € necessario que a
homogeneidade seja imposta para os bens de diferentes paises, ja que a
demanda residual é estimada para cada pais separadamente.

Graficamente, a demanda residual pode ser representada da seguinte

forma:
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Demanda de mercado Demanda residual

Figura 2. Representacgao grafica da demanda residual
Fonte: Com base em Goldberg e Knetter (1999)

Considerando o conjunto de firmas de um pais exportador, o grafico a
esquerda representa a oferta total dos demais competidores S,uios(€Xportagdes
dos demais paises concorrentes e firmas ofertantes do préprio mercado de
destino) e a demanda total do mercado de destino Dpercado (Pais importador). A
intersecao das duas retas define o preco (P*) e a quantidade (Q*) de equilibrio
entre a demanda de mercado e a oferta dos demais concorrentes. Desta forma,
a demanda residual derivada no grafico a direita representa a demanda do pais
importador pelos produtos do pais exportador em questdo D,s, excluindo a
oferta doméstica e as importagcdes dos paises concorrentes. Nota-se, portanto,
que a funcdo de demanda residual depende de variaveis que deslocam a
demanda do mercado de destino e a oferta dos demais concorrentes. Em
adicdo, tem-se a relagdao entre a demanda residual pelos produtos do pais
exportador em questao e o custo marginal do mesmo, o que determina o grau
de poder de mercado existente. Se a fungcdo de demanda residual apresentar-
se como uma reta horizontal, em que variagcdes na quantidade exportada pelo
pais exportador em questdo ndo alteram os precos, isto implica que ndo ha
poder de mercado e os precos sdo determinados apenas pelos concorrentes,

ou seja, P*é igual a Pexp™.
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3.2.2. DERIVACAO DO MODELO TEORICO

A definicado anterior de demanda residual referia-se ao caso de produtos
homogéneos, para uma ilustragdo mais clara da definicdo. Todavia, na
formalizacdo algébrica que se segue € demonstrado que o conceito de
demanda residual pode ser derivada em um contexto genérico, em que os bens
produzidos por paises diferentes podem ou n&do serem considerados produtos
idénticos.

Inicialmente, considera-se um grupo de firmas que exportam um produto
homogéneo para um determinado mercado de destino, compondo um pais
exportador, ao mesmo tempo em que as firmas exportadoras dos demais
paises concorrentes compdem 0s paises que competem com o primeiro no
mercado de destino. As funcbes de demanda do pais exportador e de seus

concorrentes podem ser expressas da seguinte forma:

pex — Dex(Qex’ pl’ ".’pn’Z) (2)

p* = D¥(Q¥,p/,...,p®*,Z) ,emquej=1,..,nej#k. (3)

A equacéao (2) representa a fungdo de demanda inversa dos bens do
pais exportador em questdo, em que p® é o preco do bem exportado, Q** a
quantidade exportada pelo pais exportador para o mercado de destino, p’... p”
sdo os precos dos bens dos demais paises competidores e Z € um vetor de
deslocadores da demanda do pais importador. A equagao (3) € similar a
anterior, porém para os demais paises concorrentes k.

Cada firma /i do pais exportador possui o seguinte problema de

maximizagao:

maz g, I = pqf* — eCE* @

Em que e é a taxa de cambio, C;® o custo de cada firma i do pais exportador,

g é a quantidade exportada por cada firma do pais exportador e 77 é o lucro
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de cada firma. A condicdo de primeira ordem para cada firma implica que o

custo marginal seja igual a receita marginal, ou seja:

ex
ex — x C ex __ gex w pex 1+Z‘ .6q]- 1+Z‘ .aDexank
p—=e mg; qi 1 J#igqex J#gpk ™ gpex
l

(5)
Em que Cmg®™ é o custo marginal de cada firma do pais exportador em
questdo, D% é a derivada parcial da funcdo de demanda relativa ao primeiro
argumento. O primeiro termo entre parénteses representa o comportamento
competitivo entre as firmas do pais exportador, enquanto o segundo termo
entre parénteses captura a interacdo estratégica entre as firmas do pais
exportador e as firmas dos paises concorrentes . Denotando o primeiro termo e

o segundo termo entre parénteses de 6; e ¢ respectivamente, tem-se:
pe* =e X Cmg* — q7* X DY* X 07 x p¢* (6)

Nota-se que, para resolver o problema de igualdade entre o custo
marginal e a receita marginal sdo necessarios dados das firmas, ja que ha a
interagdo estratégica entre as firmas do pais exportador e também entre as
firmas do pais exportador em relagéo as firmas dos paises concorrentes. Para
realizar a agregagdo e permitir que sejam utilizados dados de paises,
pressupde-se que os parametros sejam meédias das firmas, ponderados pelo
peso das parcelas de mercado de cada firma. Assim, multiplicando (6) pela

parcela de mercado s;de cada firma e aplicando o somatodrio, tem-se:
iSiXpF =5, xe XCmgf* —Y;s; X qf* X Df¥ X 0F* x 9¢* (7)

Considerando que Y;s;= 1 e g = s; x Q%, obtém-se a versao transformada da

condicao de primeira ordem possivel de ser estimada com dados de paises:

pex =e X Cmgex — Qex X Dlex X eex X Q)EX (8)
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Em que Cmg®™ = 3;s; x Cmgf* e 6 = ¥,;s? x 67 . Similarmente, os
demais paises competidores possuem a seguinte condigdo de primeira ordem

transformada:

pk = ek x Cmgk — Q¥ x D¥ x 9% ,emque =6 x¢* ek=1,...,n (9)

Até o momento, observa-se a generalidade das derivagdes. As fungdes de
demanda séao arbitrarias, de modo que os produtos exportados por firmas de
paises diferentes podem ou ndao serem substitutos perfeitos, ao mesmo tempo
em que as curvas de oferta sdo gerais e os parametros que capturam as
interagdes estratégicas podem variar de zero até um cartel perfeito. Em adigao,
nenhuma pressuposi¢ao foi realizada acerca do custo marginal, podendo ser
constantes ou n&o.

Nos métodos tradicionais da Nova Organizagdo Industrial Empirica
(NOIE), tal como discutido em Bresnahan (1989), os sistemas de equacgdes (3)
- (9) devem ser estimados para que se obtenham os parametros de poder de
mercado. Isto implica em especificar formas funcionais e estimar as funcoes de
demanda, custos e os pardmetros de conduta com dados da industria. O
presente modelo difere dos métodos tradicionais pelo fato das estimacdes se
relacionarem a apenas a uma equagao: a curva de demanda residual do pais
exportador.

Em primeiro lugar, considera-se o sistema de equagao composto por (3)
e (9) relacionados aos n paises competidores. Resolvendo para os precos e
quantidades dos n paises competidores e considerando que o custo marginal
(Cmg¥) de cada concorrente é uma fungdo da quantidade produzida (@) e dos

deslocadores de custos (W), a equagao (9) pode ser expressa por:

pk = ek X Cmgk(Qk' Wk) - Qk X Df(Qk' pj’pex’z) X l9k (10)

Em adicéo, resolvendo o sistema de 2n equagdes definidas por (3) e (9),
€ possivel obter também os pregcos dos competidores como fungao dos

deslocadores de custos e dos deslocadores de demanda pra todos os
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concorrentes e da quantidade exportada pelo pais exportador em questao
(Q%). Denotando W" como a unido dos deslocadores de custos de todos os
concorrentes e 9" a unido de todos os parametros de condutas dos

concorrentes, tem-se:

pk = p*(Qe*,WV,Z,9"), emque k=1, ..., n (11)

Cada p“ é uma forma parcial reduzida, em que a Unica variavel
enddgena no lado direito ¢ Q*. A dependéncia de p* de Q® vem do fato de que
apenas as equacbes relacionadas aos concorrentes foram resolvidas. Para
obter a demanda residual do pais exportador em questdo, devem-se substituir
as n expressoes definidas em (11) em (2), desta forma eliminando os pregos

dos concorrentes:

pex — Dex(Qex’pl*’ m’pn*’z) — Dres,ex(Qex’WN’Z’lgN) (12)

Assim, a demanda residual possui trés argumentos observaveis: a
quantidade exportada pelo conjunto de firmas do pais exportador em questao,
deslocadores de demanda do mercado de destino e deslocadores dos custos
dos paises concorrentes. Para entender porque a demanda residual é
identificada na estimagdo por métodos que utilizem variaveis instrumentais
para tratar a endogeneidade presente na quantidade exportada (estes métodos
serao vistos posteriormente) compara-se a equacao (12) com a (8). A equagao
(8) contém o custo marginal do pais exportador (CM®*), que por sua vez é
fungdo dos deslocadores dos custos das firmas do pais exportador (W®*), como
salientado anteriormente. Todavia, estes custos sdo excluidos de (12), ja que
0s unicos deslocadores de custos de aparecem na funcdo sao dos paises
concorrentes (W"). Justamente esta exclus&o leva & identificagdo da demanda

residual quando tém-se a instrumentalizagao da variavel endégena.
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3.2.3. RELACAO ENTRE A ELASTICIDADE DA DEMANDA
RESIDUAL E O PODER DE MERCADO

Para compreender a relagao entre a elasticidade da demanda residual e
o grau de poder de mercado, realiza-se o procedimento logaritimo e diferencia-

se com relagéo a Q%*. Deste modo, tem-se:

dinDTesex alnD&* dlnDe* _ dlnpk*
Epr = = 13
DR alnQex alnQex + Zk dlnpk* * alngex (13)

A derivada aInp*/0InQ® representa as respostas dos precos dos
concorrentes em relagdo a variagdes na quantidade do pais exportador em
questao, ao passo que &pg representa a elasticidade da demanda residual do
mesmo pais exportador. Pela condigdo de primeira ordem (8) & possivel
verificar que a elasticidade da demanda residual é igual ao poder de mercado
(P - Cmg®)/p® se e somente se a curva de demanda residual coincidir com a
conjectural, ou seja, o pais exportador em questao leva em consideragao as
interagdes estratégicas e as respostas dos concorrentes a seus atos.

Em alguns casos a condigdo supracitada é perfeitamente satisfeita,
como salienta Baker e Bresnahan (1988). Pode-se citar o caso em que ha uma
firma dominante e pequenos concorrentes, ja que neste caso a firma dominante
saberia que a curva de oferta dos concorrentes afetaria a demanda, e portanto
ela agiria considerando esta questdo. Outros dois casos sdo quando ha
competicao perfeita e grande diferenciagdo do produto. No primeiro, o prego da
firma é determinado pelo preco dos competidores e a elasticidade da demanda
residual € zero, indicando que o poder de mercado também é zero e fazendo
com que a curva de demanda residual coincida com a conjectural. No segundo,
a distingdo entre variagdo conjectural e a curva de demanda residual é menos
relevante, visto que ndo ha substitutibilidade perfeita entre os produtos.
Intuitivamente, uma firma teria poder de mercado pela diferenciacdo do seu
produto, e ndo por questdes estratégicas relacionadas a pregos e quantidades.

Em outros equilibrios de oligopdlio pode n&o haver uma correspondéncia

exata entre o indice de Lerner e a elasticidade da demanda residual, entretanto
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€ razoavel supor que uma curva de demanda residual mais inclinada indique
maior poder de mercado, ou seja, maior capacidade de manter o prego acima
do custo marginal. Por fim, vale ressaltar que a elasticidade da demanda
residual incorpora dois aspectos: a demanda do mercado e a oferta dos demais
concorrentes. Portanto, nos casos em que o indice de Lerner possa ser dificil
de ser estimado diretamente por diversas questdes relacionadas a definicao de
mercado, auséncia de dados plausiveis e dificuldades de estimacgao dos custos
marginais, a elasticidade da demanda residual fornece uma alternativa muito

interessante.

3.3. EQUILIBRIO OLIGOPOLISTICO DE COURNOT

Partindo de uma derivagao ilustrativa, Martin (2010) apresenta o
equilibrio oligopolistico de Cournot para o caso de duas firmas com custos
distintos (duopdlio). Inicialmente, pressupdem-se fungdes de prego e custos
para as firmas e que as mesmas procuram maximizar seus lucros levando em
consideracao a quantidade vendida pela rival. A variavel que as firmas tem o
poder de alterar é a quantidade, e desta forma sdo estabelecidas as funcdes
“‘best-response”, ou seja, o melhor que uma firma pode fazer dada a
quantidade estabelecida pela concorrente. Realizando uma simples
manipulagao algébrica, Martin (2010) chega as seguintes expressdes para 0s

indices de Lerner de cada firma:

P-Cmg, _ 51 (14)
P £Q
P-Cmg, Sz

T (15)

Em que P é o preco de equilibrio e Cmgs e Cmg; representam os custos
marginais da firma 1 e 2 respectivamente. O numerador do lado direito da
identidade representa a parcela de mercado de cada firma, ao passo que o

denominador € a elasticidade preco da demanda. Verifica-se, desta forma, que
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a parcela de mercado da firma é diretamente relacionada com o poder de
mercado, ou seja, quanto maior o dominio de vendas da firma maior a
capacidade da mesma exercer um prego superior ao custo marginal. Por outro
lado, quanto maior a elasticidade preco da demanda do mercado menor é a
capacidade do exercicio de poder de mercado. Se a resposta dos
consumidores as variagdes nos precos do mercado for muito alta, uma
pequena elevacao poderia levar a uma reducao de maiores proporgdes no
consumo, prejudicando os lucros das firmas.

Vale salientar que a elasticidade presente em (14) e (15) é a elasticidade
preco da demanda de mercado, enquanto o presente estudo trabalha com a
elasticidade da demanda residual em sua forma inversa, ou seja, o prego de
exportagdo em fungdo da quantidade exportada. Carlton e Perloff (2005)
estabelecem a seguinte relagdo entre a elasticidade da demanda residual em
sua forma natural (quantidade em fungcdo do prego) de uma firma e a

elasticidade preco da demanda de mercado:

Epri = € —p(n—1) (16)

Em que ¢pri € a elasticidade da demanda residual de cada firma, ¢q € a
elasticidade preco da demanda do mercado, u é a elasticidade preco da oferta
e n é o numero de firmas. Nota-se que, quanto maior o numero de firmas, ou
seja, quanto maior a concorréncia no mercado, maior tende a ser a elasticidade
da demanda residual. Da mesma forma, a elasticidade da demanda residual
tende a ser mais elastica que a elasticidade pre¢co da demanda de mercado,
isto porque uma alteracdo nos precos pode fazer com que os consumidores
passem a demandar produtos dos concorrentes. Ja uma variacido nos pregos
em um mercado como um todo ndo da a opcdo ao consumidor de optar por
comprar de outro ofertante. Assim, o unico efeito seria 0 aumento ou redugao
do consumo.

No presente trabalho é estimada a elasticidade da demanda residual em
sua forma inversa, que no caso pode ser vista como uma medida aproximada

do poder de mercado. Para fins de simplificacdo, apesar do presente estudo
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trabalhar com a fungcdo de demanda residual em sua forma inversa, a mesma é
chamada apenas de fungdo de demanda residual (com excegao deste topico,
que relaciona a fungao inversa com a fungao em sua forma natural). A seguinte
inferéncia pode ser feita com relagédo a (16): quanto maior a elasticidade da
demanda residual inversa (preco em fungdo da quantidade), menor a
elasticidade da demanda residual em sua forma natural (quantidade em fungcao
do prec¢o). Quanto menos elastica a elasticidade da demanda residual em sua
forma natural de cada firma, menor tende a ser a elasticidade preco de
mercado. Ou seja, atestar que a elasticidade da demanda residual em sua
forma inversa para uma firma é elastica e estatisticamente significativa contribui
para que a elasticidade pre¢co da demanda de mercado seja mais inelastica,
mantendo o numero de firmas e a elasticidade preco da oferta constantes.
Como a elasticidade preco da demanda de mercado esta no denominador em
(16), quanto mais inelastica maior o poder de mercado exercido pela firma,
corroborando a informacao inicial referente a elasticidade da demanda residual
em sua forma inversa.

Assim, grandes parcelas de mercado e baixas elasticidades preg¢o da
demanda sao fatores que favorecem o exercicio do poder de mercado. No
presente trabalho, por se tratar de um duopdlio em que cada pais €
considerado como uma firma, os resultados s&do analisados em concordancia

com o equilibrio oligopolistico de Cournot.
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4, REFERENCIAL ANALITICO
4.1. ESTIMAGAO DA DEMANDA RESIDUAL

Dado o referencial teérico do modelo de demanda residual, tem-se como
objetivo utilizar as variaveis resultantes da derivacao algébrica em (12) para
estimar uma demanda residual para cada pais exportador. Assim, estima-se a
elasticidade da demanda residual, que como visto anteriormente € uma
interessante aproximagéo da distancia entre o preco e o custo marginal, ou
seja, o poder de mercado.

Os grupos de variaveis que deslocam a demanda residual em (12) sao:
a quantidade exportada pelo pais exportador (Q%*), deslocadores de custos dos
paises concorrentes (W") e os deslocadores de demanda do pais importador
(Z). Assim como em Goldberg e Knetter (1999), Bragancga (2005) e Coronel et
al. (2010), opta-se por estimar as fungdes de demanda residual na forma log-
log, pois assim obtém-se diretamente as elasticidades. As equagdes a serem

estimadas possuem a seguinte forma geral:

Inp* = a + epplnQf* + a'lnZ, + B'InW} + o, (17)

Em que ¢pr € a elasticidade da demanda residual, a’ e B’ sdo vetores de
parametros correspondentes aos grupos de variaveis Z; e W/ respectivamente,
e o; € o termo de erro da equacdo. No presente trabalho, a equagao (17) é
estimada para Argentina e Uruguai, visto que ambos concorrem com relagao as
exportacdes de leite em po integral e desnatado para o Brasil, sendo este o
mercado importador. Assim, quatro equagdes sao estimadas, uma para cada
pais exportador e cada derivado lacteo em questdo, como definido na questao
do mercado relevante.

O parametro de maior interesse é epr, que representa a elasticidade da
demanda residual e é obtida diretamente devido a forma funcional escolhida
para estimacdo. Caso ¢pr nao seja estatisticamente diferente de zero é

indicado que o pais exportador atua como em uma concorréncia perfeita, em
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que o grupo de firmas que compde este pais se defronta com uma demanda
perfeitamente elastica, ou seja, o preco recebido ndo depende da quantidade
exportada, mas sim dos custos dos concorrentes apenas. Por outro lado, caso
a elasticidade da demanda residual seja estatisticamente significativa, quanto
maior em termos absolutos maior € a diferenca entre os precos e o custo
marginal, indicando um maior poder de mercado exercido pelas firmas e
consequentemente pelo pais exportador.

Com relagédo aos grupos de variaveis, os deslocadores de demanda do
pais importador (Z;) podem ser variaveis relacionadas a renda da populagao,
producdo da industria, taxa de cambio, entre outros. Ja os custos dos
concorrentes podem ser expressos por variacdes nos precos da matéria prima,
custos de mao de obra e também da taxa de cambio. Para Goldberg e Knetter
(1999), a vantagem de utilizar a taxa de cambio como deslocador de custos é a
variabilidade, ja que mesmo que nao haja variagdo em outros aspectos
relacionados aos custos dos concorrentes provavelmente a taxa de cambio
continuara demonstrando alteracées, o que impacta significativamente os
incentivos a exportacao.

Desta forma, as fungdes de demanda residual a serem estimadas das
exportagdes de leite em pd integral de Argentina e Uruguai tém a seguinte

forma, respectivamente:

Inp/™ = a + Inp”] + eppnQ;"? + atlnel” + a?InICSP™ + plinel™ +
Bllnel™ + uT; + o, (18)

uru

Inp¥™ = a + Inp™Y + eppnQF™ + a'lnICSP" + BHnIPPY? + o, (19)

Nota-se que as variaveis dependentes defasadas e as variaveis
explicativas defasadas em um periodo sdo utilizadas como variaveis
explicativas. Elas sao utilizadas tanto nas funcées de demanda residual quanto
na instrumentalizagdo da quantidade exportada. Isto é justificado pelo fato de
gue no comércio internacional as compras e vendas sao feitas por contratos e

nao sao instantaneas, ou seja, uma variagao na taxa de cambio de um pais no
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periodo atual pode ter influéncia na quantidade vendida e nos precos de
exportagao apenas no més posterior, por exemplo. O contrato teria sido feito no
més corrente, porém o registro da exportagdo ocorreria apenas quando o
produto chegasse ao pais de destino.

Em (18), p®? representa o prego de exportagdo da argentina, Q*7 a
quantidade exportada, e” a taxa de cambio nominal do Brasil, ICS” o indice de
comércio nos supermercados brasileiros, e"* a taxa de cambio nominal do
Uruguai e T a tendéncia. Ja em (19), p*Y e Q" representam o prego de
exportagao e a quantidade exportada pelo Uruguai respectivamente, o passo
que ICS” simboliza o indice de comércio nos supermercados brasileiros e
IPP?? o indice de prego ao produtor — Gado e Leite da Argentina.

Com relagao as fungdes de demanda residual das exportagcdes de leite
em po6 desnatado a serem estimadas, as mesmas possuem o seguinte formato

para Argentina e Uruguai respectivamente:

Inp"? = a+ Inp.”7 + epgnQ;"? + @ InICSP" + Bllnel™ + BLInPPH™ + uT; +
o¢ (20)

uru

Inp¥™ = a + Inp™Y + eppnQF™ + a'lniCSP" + Btine" + o, (21)

Em (20) as variaveis p®’ e Q% representam o prego de exportagdo e a
quantidade exportada na ordem exposta, enquanto /ICS”, " e PP“" sdo o
indice de comércio nos supermercados brasileiros, o cambio nominal do
Uruguai e o prego do leite ao produtor no Uruguai respectivamente. T é a
tendéncia incluida na estimagdo. Por fim, na equagdo (21), p““ é o prego de
exportacdo, Q““ a quantidade exportada, /ICS” o indice de comércio nos
supermercados brasileiros e €*? a taxa de cambio nominal na Argentina.

As quantidades exportadas (Q®*) sdo endogenas com relagdo aos
precos de exportagdo (P*) em suas respectivas fungdes de demanda residual,
e por isso devem ser instrumentalizadas. Como os custos do préprio pais
exportador sdo excluidos da equagao, estes podem ser utilizados como

instrumentos, ou seja, variaveis correlacionadas a quantidade exportada que

34



nao estdo inclusas na respectiva funcdo de demanda residual. A taxa de
cambio do pais exportador € uma forte candidata a instrumento, ja que
apresenta alta variabilidade e € um importante deslocador de custos do pais
exportador.

Cabe ressaltar que no final de 2008 houve a crise econébmica mundial, o
que impactou severamente nas transacgdes internacionais em praticamente
todos os paises. No presente trabalho, uma dummy relacionada a crise foi
testada para verificar se esta impactou significativamente nas exportagcdes
argentinas e uruguaias de leite em pé integral e desnatado para o Brasil.
Todavia, a dummy n&o se mostrou significativa em nenhuma das estimacgoes,
por isto optou-se por desconsidera-la das funcées de demanda residual. De
fato, analisando os dados da amostra, verifica-se que ndo houve uma mudanca
abrupta nos padrdes de exportacdes de leite em pd para o Brasil devido a crise

econdmica mundial.
4.2. PROCEDIMENTOS ECONOMETRICOS

Para levar em consideragdo a endogeneidade existente entre as
quantidades e os precos e a possivel correlacdo entre os erros, além de
verificar a robustez dos resultados, as funcdes de demanda residual sao
estimadas por trés métodos distintos: minimo quadrado de dois estagios
(MQ2E), Seemingly Unrelated Regressions (SUR) e minimo quadrado de trés
estagios (MQ3E).

De acordo com Greene (2008), o problema da endogeneidade vem do
fato da varidvel enddgena ser correlacionada com o termo de erro, fazendo
com que as estimativas por minimo quadrados ordinarios (MQO) sejam
viesadas e inconsistentes. O MQ2E corrige este problema pela
instrumentalizacdo da variavel, em que seu estimador pode ser expresso da

seguinte forma em termos matriciais:

,BMQZE = (X’X) X'y (22)
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Primeiramente, estima-se a quantidade exportada (variavel endégena) com
relacdo aos instrumentos por MQO e obtém-se os valores previstos X. A
segunda etapa € estimar (22) também por MQO, utilizando os valores previstos
da quantidade exportada obtida na primeira etapa e os valores da variavel
dependente y. Assim, as equagdes sao estimadas isoladamente e, por isto, o
MQZ2E é considerado um método de informacdo limitada. Realizadas desta
forma as estimativas sdo consistentes, eficientes e nao viesadas na auséncia
de autocorrelacao e heterocedasticidade.

O SUR e o MQ3E, por outro lado, sdo métodos de informacdo completa,
em que as equacgdes sao estimadas considerando o sistema como um todo. O
primeiro representa um modelo de sistemas de equacgdes, em que as mesmas
sdo estimadas simultaneamente considerando as possiveis correlacbes entre
os erros de ambas. Pode ser visto como uma extensao do MQO, em que um
estimador de minimos quadrados generalizados (MQG) € utilizado para
verificar a correlacdo entre os erros. Em termos matriciais, o estimador do

MQG pode ser expresso do seguinte modo, de acordo com Greene (2008):

Bsur = (X' Q71X)71X'Q1y (23)

A formula do estimador do MQG em (23) € parecida com o estimador por
MQO, porém é acrescida uma matriz de covariancia dos erros das equacgdes,
representada por Q. Esta matriz € composta dos erros obtidos de cada
equacao estimada por MQO, e posteriormente € inserida no estimador do
MQG, estimando o sistema como um todo. Se ndao houver relacdo entre os
erros das equacoes os resultados seriam idénticos, tanto ao estimar como um
sistema por MQG ou cada equacdo separadamente por MQO. Assim, a
vantagem do SUR é considerar as possiveis correlagbes entre os erros por
meio do estimador de MQG, porém ele nao considera a possivel
endogeneidade dos regressores.

Ja o MQ3E pode ser entendido como uma jungédo do MQ2E com o SUR,
em que cada equacao € estimada isoladamente levando em consideragao a

endogeneidade, e posteriormente o sistema é estimado como um todo
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considerando as possiveis correlagdes entre os erros. O estimador do MQ3E

pode ser expresso por:
) O/ -1\ 1 Ora—
Bugse = (X' Q71X) X'Q7ly (24)

Nota-se que o estimador inclui tanto a matriz de correlagcées entre os erros das
equagdes quanto os valores previstos da quantidade enddgena
instrumentalizada previamente. Pelo fato de unir as vantagens dos dois
modelos citados anteriormente, o presente trabalho considera que os
resultados mais importantes sao referentes as estimacdes por MQ3E. Assim,
os outros métodos funcionam como um teste de robustez econométrica e para
mostrar que as estimativas que nao considera a endogeneidade e a possivel
correlacao entre os erros podem ser viesadas.

Por fim, sdo realizados os testes de Pagan-Hall e Cumby-Huizinga para
verificar a presenga ou nao de heterocedasticidade e autocorrelagao
respectivamente. Estes testes foram propostos por Pagan e Hall (1983) e
Cumby e Huizinga (1992) e consideram a presenca de heterocedasticidade e
autocorrelacdo em métodos que utilizem varaveis instrumentais, tal como o
MQ2E. Em ambos a hipotese nula € de auséncia de heterocedasticidade e
autocorrelagao respectivamente, portanto o objetivo é ndo rejeitar a hipétese
nula. Em adigdo, realiza-se os testes de Wu-Hausman para verificar a
necessidade de instrumentalizagcdo da variavel possivelmente endoégena e os
testes de Sargan e Hansen-Sargan para testar a validade dos instrumentos
utilizados, assim como em Goldberg e Knetter (1999), Braganga (2003) e
Coronel et al. (2011). O teste do Multiplicador de Lagrange (ML) de Breusch-
Pagan demonstrado por Shehata (2012) para a possivel correlagao
contemporanea entre os erros é realizado no MQ3E, com o intuito de verificar

se realmente é necessario levar tal fato em consideragéo nas estimacgoes.

37



4.3. DESCRIGAO E FONTE DOS DADOS

A estimagao da demanda residual para cada pais (Argentina e Uruguai)
e cada produto (leite em pé integral e desnatado) requer cinco categorias de
variaveis: o preco de exportacdo, dado pela razao entre o valor e a quantidade
exportada; a quantidade exportada, que esta relacionada ao parametro de
demanda residual e ao poder de mercado exercido pelo pais exportador; os
deslocadores de custos do pais concorrente; os deslocadores de demanda do
pais importador e, por fim, os deslocadores de custos do préprio pais
exportador, utilizado para instrumentalizar a quantidade exportada dada a
endogeneidade em relagao aos pregos no métodos de MQ2E e MQ3E.

Para o presente trabalho, os dados sdao mensais e compreendem o
periodo de janeiro de 2002 a julho de 2013. Este periodo foi definido devido a
disponibilidade dos dados e pelo fato de que, com excec¢ao da crise econémica
mundial em 2008, foi um periodo de relativa estabilidade mundial, com o
comeércio internacional e as economias dos paises em constante expansdo em
sua maioria. Incluir anos anteriores poderia exigir um maior controle
econométrico de diversas crises e variagbes estruturais nos paises em
questao, como a crise econdmica na Argentina em 1999 e a opgao pelo cambio
flutuante no Brasil também em 1999, por exemplo. Isto ndo seria interessante e
nao esta no foco do presente trabalho, visto que o interesse é analisar a
existéncia de poder de mercado no periodo recente.

Deste modo, os precos de exportagdo (US$/kg) e as quantidades
exportadas (Kg) foram obtidos no Sistema Aliceweb (2013). Optou-se por obter
estas variaveis na forma de prec¢o de importacao e quantidade importada pelo
Brasil, visto que desta forma é considerado o que realmente foi registrado ao
chegar no pais de destino. Espera-se que o coeficiente relacionado a
quantidade exportada (elasticidade da demanda residual) seja negativo, visto
que quanto maior as exportacdbes menores tendem a serem 0s pregos.
Todavia, um coeficiente significativo, mesmo que positivo, demonstra um
descolamento dos pregos com relagdo ao custo marginal, o que indica o

exercicio do poder de mercado pelo pais exportador.



As variaveis relacionadas aos custos do Uruguai séo: Prego do Leite ao
Produtor (US$/litro) e Taxa de Céambio Nominal (peso uruguaio/US$). O
primeiro foi obtido em INALE (2013) enquanto o segundo € disponibilizado por
IPEADATA (2013). Teoricamente, espera-se que o coeficiente relacionado ao
Preco do Leite ao Produtor do Uruguai seja positivo, ja que uma elevagao
aumentaria os custos da industria uruguaia para obter matéria prima, fazendo
com que a Argentina possa também elevar seus precos e manter-se
competitiva. Com relagéo a Taxa de Cambio Nominal do Uruguai espera-se um
coeficiente negativo, visto que uma valorizagdo do cambio (diminuigdo da taxa
de cambio nominal) tende a aumentar os custos e 0s pregcos de exportagédo das
firmas uruguaias, o que induz as firmas argentinas a também elevarem seus
precos. Do contrario, uma desvalorizagdo cambial tornariam os custos e os
precos de exportagdo menores no Uruguai, pressionando para que a Argentina
também reduzisse seus precos de exportagao.

Os deslocadores de custos da Argentina sdo: indice de Preco ao
Produtor — Gado e Leite (IPP — Gado e Leite) e Taxa de Cambio Nominal (peso
argentino/US$), sendo o primeiro disponibilizado por INDEC (2013) e o
segundo por IPEADATA (2013). O coeficiente relacionado ao IPP - Gado e
Leite tende a ser positivo, ja que um aumento representaria maiores custos
para a industria argentina e poderia fazer com que as empresas do Uruguai
também elevassem seus precos. Por outro lado, a Taxa de Cambio Nominal da
Argentina tende a possuir um coeficiente negativo pelos mesmos motivos
expostos no caso da Taxa de Cambio do Uruguai.

Por fim, os deslocadores de demanda do Brasil sdo: Taxa de Cambio
Nominal (R$/US$) e indice de Comércio nos Supermercados, obtidos em
IPEADATA (2013) e IBGE (2013) respectivamente. Espera-se que o coeficiente
do primeiro seja positivo, visto que uma desvalorizagdo da Taxa de Cambio
brasileira prejudicaria as importagdes, reduzindo a quantidade importada e
incrementando os pregos. O segundo, por sua vez, tende a possuir um
coeficiente negativo, ja que quanto maior a atividade comercial no ramo do

varejo e atacado maior tende a ser a quantidade comprada, o que impacta
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negativamente nos pregcos. Um breve resumo das variaveis e o0s sinais

esperados dos coeficientes estdo presentes na Tabela 2.

Tabela 2. Resumo dos sinais esperados das variaveis presentes nas fungdes

de demanda residual.

Variavel Sinal esperado
Quantidade exportada de leite em pé integral - Argentina (mil ton.) Negativo
Quantidade exportada de leite em p6 integral - Uruguai (mil ton.) Negativo
Quantidade exportada de leite em p6 desnatado - Argentina (mil ton.) Negativo
Quantidade exportada de leite em p6 desnatado - Uruguai (mil ton.) Negativo
Taxa de cambio nominal - Argentina (peso argentino/US$) Negativo
Taxa de cambio nominal - Uruguai (peso uruguaio/US$) Negativo
Indice de precgo ao produtor - Gado e Leite - Argentina Positivo
Preco do leite ao produtor - Uruguai (US$/litro) Positivo
Taxa de cambio nominal - Brasil (Real/US$) Negativo
indice de comércio nos supermercados - Brasil Positivo

Fonte: Resultados de pesquisa.

Duas importantes ressalvas devem ser feitas com relagédo aos dados.
Em alguns meses da amostra nao foi registrado nenhuma exportagcéao de leite
em po integral e desnatado do Uruguai para o Brasil. Assim, a variavel
quantidade exportada teria o valor de “zero”, bem como o preg¢o de exportagao.
Todavia, a definicdo da funcdo de demanda residual implica que quando a
quantidade é nula, o preco resultante da interse¢ao da oferta dos concorrentes
e da demanda € o maior possivel naquele periodo, chegando a restringir a
compra por parte do demandante. Desta forma, apds janeiro de 2007 os
valores dos precos nulos foram substituidos pelos precos de exportacao
praticados pelo Uruguai para os todos os paises importadores, dados estes

obtidos em Aliceweb Mercosul (2013). Antes deste periodo, foi utilizada a
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média anual do pre¢co de exportagdo das firmas uruguaias para o Brasil,
disponibilizado por UNComtrade (2013).

5. RESULTADOS E DISCUSSAO

Como exposto anteriormente, a funcdo de demanda residual é estimada
separadamente para as importagdes brasileiras de leite em pé integral e leite
em po desnatado provenientes de Argentina e Uruguai, totalizando quatro
funcdes no total. Cada uma das quatro funcdes € estimada por trés métodos
distintos: minimos quadrados de dois estagios (MQ2E), seemingly unrelated
regressions (SUR) e minimo quadrado de trés estagios (MQ3E), ao passo que
sao realizados testes para verificar a validade dos instrumentos e a existéncia
ou auséncia de heterocedasticidade e autocorrelagdo. O maior interesse € na
significancia estatistica do coeficiente relacionado a quantidade exportada em
termos absolutos, que pode ser visto como uma indicacdo do descolamento do
preco em relacdo ao custo marginal. Em outras palavras, pode ser encarado
como o poder de mercado exercido pelo pais exportador.

A presente se¢do tem inicio com a analise descritiva dos dados, seguida
das estimagdes das fungbdes de demanda residual da Argentina e Uruguai para

o leite em po integral e desnatado respectivamente.

5.1. ANALISE DESCRITIVA DOS DADOS

Como visto no topico anterior, as variaveis sdo divididas em: precos de
exportagdo e quantidades exportadas de leite em po integral e desnatado de
Argentina e Uruguai para o Brasil, deslocadores de custos de Argentina e
Uruguai e deslocadores de demanda do Brasil. Estas variaveis compdem os
cinco grupos de cada fungdo de demanda residual estimada. Na Tabela 3

estdo presentes as estatisticas descritivas gerais de cada variavel.
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Tabela 3. Estatisticas descritivas das variaveis.

Variavel Média Desvio padrao Valor min. Valor max.

Preco de exp. de leite em pé int. — Arg. (US$/kg) 2,8 1,0 1,4 4,71
Preco de exp. de leite em p6 int. — Uru. (US$/kg) 2,7 0,9 1,4 4,76
Preco de exp. de leite em po6 des. — Arg. (US$/kg) 2,9 0,9 1,4 5,03
Preco de exp. de leite em p6 des. — Uru. (US$/kg) 2,7 1,0 1,3 5,26
Quant. exp. de leite em pé int. — Arg. (mil ton.) 2,256,2 1,515,3 339,5 9,285,0
Quant. exp. de leite em pé int. — Uru. (mil ton.) 1,142,5 1,223,9 0,0 7,630,0
Quant. exp. de leite em p6 des. — Arg. (mil ton.) 443,7 358,2 28,0 1,846,7
Quant. exp. de leite em p6 des. — Uru.(mil ton.) 591,6 861,1 0,0 4,896,0
Taxa de cambio nominal — Arg. (peso arg./US$) 3,4 0,7 1,4 5,42
Taxa de cambio nominal — Uru. (peso uru./US$) 22,8 3,6 14,3 29,8
indice de preco ao produtor- Gado e Leite — Arg. 386,9 165,9 87,2 697,2
Preco do leite ao produtor — Uru. (US$/litro) 0,2 0,1 0,1 0,4
Taxa de cambio nominal — Br. (Real/US$) 2,2 0,5 1,6 3,8
indice de comércio nos supermercados — Br. 81,8 17,5 56,7 135,9

Fonte: Resultados de pesquisa.

As quatro primeiras variaveis referem-se aos precos de exportacido e
estdo expressos em délares por quilograma. Nota-se que, em relagcao a média,
a Argentina pratica um prego superior ao Uruguai tanto no leite em po integral
quanto no desnatado, porém com relacdo ao valor maximo da amostra o
Uruguai apresenta os maiores pregos praticados. As quatro variaveis
posteriores referem-se as quantidades exportadas em mil toneladas. Verifica-
se que, na média, as exportacbes da Argentina para o Brasil com relagéo ao
leite em pod integral sdo quase o dobro da média registrada pelo Uruguai, ao
passo as exportagdes do Uruguai de leite em p6 desnatado sédo cerca de 30%
superiores as da Argentina na média. Pelo equilibrio oligopolistico de Cournot,
isto justifica as hipdteses de que é esperado que 0 no primeiro caso a
Argentina demonstre maior poder de mercado, caso exista, e no segundo o
Uruguai apresente maior poder de mercado. Outro fato interessante € que as
quantidades exportadas pelo Uruguai, tanto de leite em pé integral quanto
desnatado, apresentam desvios padrbes superiores que a meédia, indicando
uma alta variabilidade dos dados, ou seja, em determinados meses ha grandes
quantidades importadas pelo Brasil de firmas uruguaias, enquanto em outros a

quantidade é bastante reduzida.
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As quatro proximas variaveis representam os custos dos paises
exportadores, que funcionam tanto como deslocadores de custos do
concorrente na fungcado do outro competidor quanto para instrumentalizacéo da
quantidade exportada na funcdo de demanda residual do proprio pais. Um fato
interessante € que o Uruguai apresenta uma taxa de cambio nominal deveras
desvalorizada em comparagdo com a Argentina, que por sua vez € mais
desvalorizada que o Brasil na média. Assim, em comparagdo com o Brasil, o
cambio auxilia para que as firmas argentinas e uruguaias tenham custos de
producéo de leite em pé menores, o Uruguai em maior magnitude. Por fim, as
duas ultimas variaveis representam os deslocadores de demanda do Brasil.

Deve ser ressaltado que as estatisticas das variaveis foram retratadas
na Tabela 3 em sua forma natural. Todavia, o logaritmo € aplicado em todos os

dados para as estimacgdes posteriores.

5.2. ESTIMATIVAS DA FUNGAO DE DEMANDA RESIDUAL DE
LEITE EM PO INTEGRAL

5.2.1. ARGENTINA
As estimativas da funcdo de demanda residual para as exportacdes de

leite em po integral provenientes da Argentina para o Brasil estdo contidas na
Tabela 4.
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Tabela 4. Estimativas da funcdo de demanda residual das exportacdes

argentinas de leite em pé integral entre janeiro de 2002 a julho de 2013.

¢ MQ2E SUR MQ3E

R? 0,989 0,972 0,964

3,697 0,788  2,498***
3,319 (0,357)  (0,870)

Constante

0,173 ,046™*  -0,131***

'Quantidade exportada - Argentina (0,157)  (0,010) (0,038)

1,118*** 0,855"*  0,767***

'Preco de exportacao defasado - Argentina
(0,193)  (0,028) (0,055)

-0,034 0,169 0,208

*Taxa de cambio nominal - Uruguai
(0,328)  (0,146) (0,182)

0,588 -0,157 -0,403**

?Taxa de cambio nominal defasado - Uruguai
(0,553) (0,131) (0,196)

-0,073 0,000 0,039

*indice de comércio nos supermercados- Brasil
(0,134)  (0,058) (0,072)

-0,321*  -0,091**  -0,020
(0,182)  (0,047)  (0,068)

3Taxa de cambio nominal - Brasil

-0,001 0,001  0,001**

Tendéncia
(0,001)  (0,000) (0,001)
] p-valor ) )
Teste de Wu-Hausman 0,00
) p-valor ) )
Teste de Pagan-Hall 0,99
Teste de Cumby-Huizinga p;)vizlzor - )
p-valor ) )
Teste de Sargan 0,85
) ) i p-valor
Teste de Hansen-Sargan 0,06

Fonte: Resultados de pesquisa.

***Significativo a 1%; **Significativo a 5%; *Significativo a 10%

Variavel dependente da fungao: preco de exportacao de leite em pé integral da Argentina para
0 Brasil.

'Elasticidade da demanda residual e variavel dependente defasada

2Deslocadores de custos do concorrente

3Deslocadores de demanda - Brasil

Obs: Os desvios padrbes estao entre parénteses e as variaveis em logaritmos.
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Inicialmente, o modelo foi estimado por MQ2E, utilizando como
instrumentos para a quantidade exportada pela Argentina as seguintes
variaveis: taxa de cambio nominal da Argentina atual e defasada um periodo;
taxa de cambio nominal do Uruguai atual e defasada um periodo; taxa de
cambio nominal brasileira; IPP — Gado e Leite da Argentina defasado um
periodo e uma variavel de tendéncia. Desta forma, os instrumentos estao
relacionados aos deslocadores de custos do pais exportador, deslocadores de
custos do pais concorrente e a variacbes na demanda brasileira, representada
pela taxa de cambio nominal do Brasil. O teste de Sargan apresentou um p-
valor de aproximadamente 0,85, ndo rejeitando a hipdétese nula de que os
instrumentos sejam validos, ao passo que os testes de Pagan-Hall e Cumby-
Huizinga registraram p-valores de 0,998 e 0,12, ambos nao rejeitando a
hipotese nula de auséncia de heterocedasticidade e autocorrelagao
respectivamente. Por fim, o teste de Wu-Hausman rejeita a hipétese nula de
que a quantidade exportada pela Argentina seja exdgena com p-valor de 0,005,
indicando que a instrumentalizacdo da mesma € necessaria para obter
estimativas consistentes.

Com relacao aos coeficientes, os custos do concorrente representados
pela taxa de cambio nominal do Uruguai atual e defasada ndo se mostraram
significativas, bem como o deslocador de demanda indice de comércio nos
supermercados. A taxa de cambio nominal brasileira, por sua vez, mostrou-se
significativa apenas ao nivel de 10% de significancia, além de apresentar um
sinal contrario ao esperado, visto que uma desvalorizagdo cambial tende a
reduzir as importacdes e elevar os precos como consequéncia. O pregco de
exportacao defasado (variavel explicativa defasada) foi altamente significativo e
indicou que um aumento de 1% no preco de exportacao defasado do leite em
po6 Argentino esta relacionado a um aumento de 1,11% no prego de exportagao
atual. O coeficiente relacionado a quantidade exportada n&o foi significativo,
indicando que a Argentina ndo exerce poder de mercado pelo primeiro método.

O segundo método estimado foi o0 SUR, em que as fungbes de demanda
residual da Argentina e do Uruguai sao estimadas conjuntamente, levando em

consideracao possiveis correlagdes entre os termos de erro. O R? demonstra
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um bom ajuste e os resultados apresentam duas importantes alteragées com
relagcdo ao MQ2E: a variavel de tendéncia passa a ser significativa, apesar de
ter um coeficiente muito baixo, ao passo que a elasticidade da demanda
residual mostra-se estatisticamente significativa e com o sinal esperado. Assim,
um aumento de 1% na quantidade exportada de leite em pd integral pela
Argentina esta associado a um decréscimo de 0,046% nos precgos, indicando
um significativo poder de mercado. As demais variaveis mantiveram o padrao
estimado pelo método anterior.

Por fim, ao estimar a funcdo de demanda residual para as exportacdes
argentinas de leite em po integral por MQ3E, nota-se que a elasticidade da
demanda residual aumenta consideravelmente em magnitude, além de manter-
se significativa e com o sinal esperado. O teste de Hansen-Sargan valida os
instrumentos utilizados a 5% de significancia e o R? indica um bom ajuste do
modelo, além do fato do teste de ML de Breusch-Pagan ter rejeitado a hipétese
nula de que nao ha correlagdo contemporanea entre os erros das equacgdes a
1% de significancia, ou seja, o MQ2E ndo é adequado por nado levar esta
questdo em consideragdo, ao mesmo tempo que o SUR também nao é
adequado por ndo levar em conta a questdo da endogeneidade. Desta forma,
um aumento de 1% na quantidade exportada pela Argentina agora esta
relacionado a uma reducdo de 0,13% nos precos, o que demonstra uma
capacidade de alteragdo dos precos por meio da quantidade, ou seja, ha um
significativo poder de mercado sobre as exportagdes de leite em pd integral
para o Brasil. As demais variaveis mantiveram o padrao estimado no SUR, com
excegdo da taxa de cambio nominal do Uruguai que agora mostra-se
significativa e com o sinal esperado, ou seja, uma a desvalorizagdo de 1% na
taxa de cambio nominal Uruguaia defasada faz com que os custos de
exportagdo do Uruguai diminuam, fazendo com que as firmas argentinas
reduzam seus precos em 0,40%.

Verifica-se, desta forma, que de acordo com o MQ3E a Argentina exerce
poder de mercado nas exportagdes de leite em po integral para o Brasil. Este é
o resultado mais relevante pelo fato do MQ3E considerar tanto as vantagens da

instrumentalizagdo da variavel enddégena do MQ2E quanto a possivel
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correlagao entre os erros do SUR. Nota-se pela Tabela 3 que a Argentina, em
média, possui maior parcela de mercado do que o Uruguai com relagdo as
exportacdes de leite em po integral para o Brasil, praticamente o dobro. Assim,
a Argentina é o pais que mais exportou para o Brasil em média, e por isto pelo
equilibrio oligopolistico de Cournot era esperado que, caso houvesse poder de
mercado por parte dos exportadores, a Argentina seria a primeira candidata.
Além disto, se ambos praticarem poder de mercado, seria esperado que a
Argentina apresentasse a maior magnitude, mas para isto € necessario um
outro teste estatistico que sera exposto a seguir.

O equilibrio oligopolistico de Cournot afirma que, quanto maior a
elasticidade preco da demanda do mercado, menor a capacidade da firma
exercer poder de mercado, ja que a quantidade demandada seria muito afetada
por uma alteragao nos precos. Assim, também seria coerente com a teoria que
a Argentina apresentasse uma elasticidade da demanda residual em sua forma
inversa significativa, e como consequéncia uma elasticidade da demanda
residual em sua forma natural menos elastica, contribuindo para que a
elasticidade preco da demanda de mercado fosse menor e o pais apresentasse
poder de mercado.

Finalmente, deve ser ressaltado que, caso o Uruguai também apresente
poder de mercado (elasticidade da demanda residual significativa) mesmo que
em menor magnitude do coeficiente, ndo & possivel dizer se Argentina ou
Uruguai possui maior ou menor poder de mercado. Isto porque a significancia
dos coeficientes € relacionada a hipotese nula de que os mesmo sao iguais a
zero, portanto rejeitar a hipétese nula apenas informa que o coeficiente é
diferente de zero. Dois coeficientes estatisticamente diferentes de zero, mesmo
com magnitudes diferentes, podem ser estatisticamente iguais. Para resolver
esta questao, € realizado o teste de Wald de igualdade dos coeficientes em
equacgdes simultdneas, apresentado no topico seguinte caso haja poder de
mercado por parte do Uruguai. Se ndo houver, o teste ndo € necessario, ja que

um coeficiente seria estatisticamente diferente de zero e o outro nao.
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5.2.2. URUGUAI

Na Tabela 5 estdo presentes as estimativas da funcdo de demanda

residual para as exportagdes de leite em po integral das firmas uruguaias para

o Brasil.

Tabela 5. Estimativas da fungcdo de demanda residual para as exportacdes

uruguaias de leite em po integral entre janeiro de 2002 a julho de 2013.

Método MQ2E SUR MQ3E
R? 0,959 0,866 0,846
Constante -1,054* 0,814 -0,829***
(0,543) (0,290)  (0,314)
-0,039 -0,003  -0,014***
'Quantidade exportada - Uruguai 0 ,028) © ’002) (0’ 004)
0,566*** 0,711** 0,691***
'Preco de exportagao defasado - Uruguai (0.157) (0.053)  (0,060)
0,174* 0,179  0,159**
2IPP Gado e Leite - Argentina (0.101) 0.061)  (0,066)
. 0,208 0,017 0,081
]Indice de comércio nos supermercados -Brasil (0.246) (0.109)  (0,119)
Teste de Wu-Hausman pbvgg)r - -
Teste de Pagan-Hall p-alzlgr i i
Teste de Cumby-Huizinga p-aleélg r - -
Teste de Sargan p-alzlgr - -
Teste de Hansen-Sargan - - pz)vglé)r

Fonte: Resultados de pesquisa.

***Significativo a 1%; **Significativo a 5%; *Significativo a 10%

Variavel dependente da fungao: prego de exportagao de leite em pé integral do Uruguai para o

Brasil.

'Elasticidade da demanda residual e variavel dependente defasada

2Deslocadores de custos do concorrente

3Deslocadores de demanda - Brasil

Obs: Os desvios padrbes estao entre parénteses e as variaveis em logaritmos.



Para a estimativa da funcido de demanda residual por MQ2E foram
utilizados os seguintes instrumentos com o intuito de tratar a endogeneidade da
quantidade com relagao ao prec¢o: cambio nominal do Uruguai atual e defasado
um periodo, IPP - Gado e Leite da Argentina defasado um periodo e o indice
de comércio nos supermercados brasileiro. Novamente, o teste de Wu-
Hausman rejeita a hipétese de que a quantidade exportada seja exdgena e
portanto é justificada a utilizacdo de métodos que tratem da endogeneidade.
Por sua vez, o teste de Sargan néo rejeita a hipdtese de que os instrumentos
utilizados sao validos, ao passo que os testes de Pagan-Hall e Cumby-Huizinga
nao rejeitam as hipéteses de nédo haver heterocedasticidade e autocorrelagao
respectivamente.

O modelo estimado por MQ2E apresenta um bom ajuste com R? igual a
0,95. Dentre os coeficientes, o preco de exportagdo defasado um periodo
mostrou-se altamente significativo, demonstrando que uma elevagéo de 1% no
preco de exportacdo defasado esta relacionada a um acréscimo do preco atual
de 0,57%. A variavel IPP — Gado e Leite da Argentina é significativa apenas a
10% de significancia e representa que uma elevagao de 1% esta associada a
um acréscimo nos pregos das firmas uruguaias de 0,17%. O sinal do
coeficiente é coerente com a teoria, visto que quanto maiores os custos de
producédo de leite em po integral na Argentina maior tende a ser o preco de
exportacao, fazendo com que as empresas uruguaias tenham capacidade de
também elevarem seus pregos para vendas externas. Os coeficientes das
demais variaveis, inclusive a elasticidade da demanda residual (relacionado a
quantidade exportada) ndo apresentaram significancia estatistica, indicando
que pelo MQ2E o Uruguai ndo tem capacidade de exercer poder de mercado
com relagao as exportagdes de leite em pé integral para o Brasil.

Os resultados da funcdo de demanda residual pelo método SUR nao
apresentaram grandes divergéncias do método anterior. Novamente o R?
demonstra um bom ajuste do modelo com 0,87 e a unica alteragao relevante é
a alta significancia do coeficiente relacionado ao IPP — Gado e Leite, mesmo
com 1% de significancia. O sinal e a magnitude do coeficiente permanecem

semelhantes e coerentes com a teoria. A elasticidade da demanda residual
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mantem-se nao significativa apesar do sinal negativo esperado, demonstrando
que pelo segundo método de estimagdo as firmas uruguaias também nao
exercem poder de mercado com relagao as exportagdes de leite em pé integral
para o Brasil.

O modelo estimado por MQ3E registra uma importante alteragdo se
comparado as estimativas anteriores. A elasticidade da demanda residual
mostra-se significativa a 1% de significancia e com o sinal negativo esperado,
indicando que uma elevagao de 1% na quantidade exportada pelas firmas do
Uruguai esta relacionada a um decréscimo de 0,014% nos pregos. Isto
demonstra que as firmas uruguaias tem poder de alterar os precos de
exportacdo conforme variagdes na quantidade exportada pelo método
analisado, o que indica a existéncia de poder de mercado. As demais variaveis
mantiveram os padrdes anteriores, o teste de Hansen-Sargan nao rejeita a
hipétese de que os instrumentos sejam validos a 5% de significancia e o teste
de ML de Breusch-Pagan rejeita a hipétese nula de que nao ha correlagéo
contemporanea entre os erros das equagdes a 1% de significancia.

Pelo fato do método mais importante para o presente trabalho ser o
MQ3E por levar em consideragdo a endogeneidade e a possivel correlagéao
entre os erros das equagodes, conclui-se que o Uruguai exerce um significativo
poder de mercado com relagdo as exportagdes de leite em pd integral para o
Brasil. Como exposto anteriormente, apenas com estes resultados ndo é
possivel dizer que Argentina ou Uruguai exerce um poder de mercado superior
ao outro, para isto € necessario realizar o teste de Wald de igualdade dos
coeficientes em sistemas de equacgdes, cuja hipotese nula é que os
coeficientes sédo estatisticamente iguais. Realizando o teste de Wald, verifica-
se que o p-valor é 0,00, ou seja, a hipétese nula é rejeitada e os coeficientes
séo, de fato, estatisticamente diferentes.

Assim, os resultados estdo de acordo com o equilibrio oligopolistico de
Cournot, em que quanto maior a parcela de mercado maior tende a ser o
exercicio do poder de mercado, caso ele exista. Novamente, pela Tabela 3, na
média da amostra o Uruguai mantém uma parcela de mercado

consideravelmente menor, portanto seria esperado uma menor capacidade de
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alterar os precos via quantidade exportada. Do mesmo modo, uma menor
elasticidade da demanda residual em sua forma inversa representa uma maior
elasticidade da demanda residual em sua forma natural, o que dificulta o
exercicio do poder de mercado pelo fato da demanda reagir em maior
magnitude em relagao aos pregos. Além disto, contribui para que a elasticidade
preco da demanda de mercado seja também mais elastica, o que também
dificulta o exercicio do poder de mercado.

Portanto, as estimativas para o leite em pé integral sdo coerentes com o

equilibrio oligopolistico de Cournot.

5.3. LEITE EM PO DESNATADO

5.3.1. ARGENTINA

As estimativas para a presente secido sao realizadas da mesma forma
que na sec¢ao anterior, porém as quantidades exportadas e os precos de
exportacao sao referentes ao leite em p6 desnatado. Os resultados da funcao
de demanda residual das exportagdes argentinas de leite em p6 desnatado

para o Brasil estdo presentes na tabela 6.
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Tabela 6. Estimativas da funcdo de demanda residual para as exportacdes

argentinas de leite em p6 desnatado entre janeiro de 2002 a julho de 2013.

Método MQ2E SUR MQ3E

R? 0,955 0,930 0,828

-8,319*  -0,391  -3,989
4,982  (0,527)  -2,761

Constante

0,327* -0,002 0,155

'Quantidade exportada - Argentina (0,198) (0,011)  (0,109)

0,891**  0,591** 0,743***

'Preco de exportacao defasado - Argentina
(0,251) (0,064) (0,146)

1,159*  0,220**  0,654**

*Taxa de cambio nominal - Uruguai (0,593) (0,075)  (0,330)

0,580**  0,368* 0,469***

2Precgo do leite ao produtor - Uruguai
(0,221) (0,067)  (0,131)

0,473 0,184*  0,286*

*indice de comércio nos supermercados - Brasil (0,315) (0,093) (0.186)

-0,008*  -0,002**  -0,005

Tendéncia
(0,004)  (0,001)  (0,002)
] p-valor ) .
Teste de Wu-Hausman 0,00
] p-valor ) .
Teste de Pagan-Hall 0,99
Teste de Cumby-Huizinga pbvgl;)r - )
p-valor ) -
Teste de Sargan 0,95
- ) i p-valor
Teste de Hansen-Sargan 0,25

Fonte: Resultados de pesquisa.

***Significativo a 1%; **Significativo a 5%; *Significativo a 10%

Variavel dependente da fungao: preco de exportagdo de leite em pé desnatado da Argentina
para o Brasil.

'Elasticidade da demanda residual e variavel dependente defasada

2Deslocadores de custos do concorrente

3Deslocadores de demanda - Brasil

Obs: Os desvios padrbes estao entre parénteses e as variaveis em logaritmos.

Os instrumentos utilizados na estimagao por MQ2E sao: taxa de cambio
nomina da Argentina atual e defasado um periodo e o pre¢o de exportagao do
Uruguai atual e defasado um periodo. O teste de Wu-Hausman rejeita a

hipétese nula de que a quantidade exportada é exdégena a 1% de significancia,
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indicando a necessidade de utilizar métodos que tratem da endogeneidade dos
regressores. O teste de Pagan-Hall, por sua vez, nao rejeita a hipétese nula de
homocedasticidade dos erros da fungdo, ao passo que o teste de Cumby-
Huizinga nao rejeita a hipétese de ndo haver autocorrelagao entre os residuos.
Por fim, o teste de Sargan nao rejeita a hipétese nula de que os instrumentos
utilizados sao validos.

Nota-se que a estimagao por MQ2E possui um bom ajuste, com R? igual
a 0,96, ao mesmo tempo em que a maior parte das variaveis sao significativas.
O preco de exportagdo da Argentina defasado mostra-se significativo a 1%,
indicando que um aumento de 1% no preco do més anterior esta relacionado a
uma elevacao de 0,89% do prego atual. Os coeficientes relacionados ao prego
do leite ao produtor e a taxa de cambio nominal do Uruguai apresentaram o
sinal coerente com a teoria e foram significativas a 1% e 10% respectivamente,
ou seja, uma elevagao dos custos do concorrente em 1% é associado a um
aumento do prego de exportacdo das firmas argentinas em 0,58% e 1,16%,
respectivamente. Por fim, a elasticidade da demanda residual foi significativa
apenas ao nivel de significancia de 10% e o sinal apresentado é contrario ao
esperado. Todavia, como afirma Goldberg e Knetter (1999), o mais importante
€ observar a significancia do coeficiente em termos absolutos, ja que um
coeficiente significativo e com sinal ndo esperado também pode indicar um
descolamento do prego em relagdo ao custo marginal. Assim, um aumento de
1% da quantidade exportada esta associado a uma elevacado dos pregos de
exportacao de 0,32%, o que nao é coerente com a teoria mas pode indicar um
pequeno exercicio de poder de mercado.

As estimativas pelo SUR nédo apresentaram grandes alteragdes, com
excegcao dos coeficientes relacionados ao indice de comércio nos
supermercados e a elasticidade da demanda residual. O primeiro mostra-se
significativo a 5%, porém o sinal positivo ndo é coerente com o esperado, visto
que uma elevacado da demanda tenderia a aumentar a quantidade exportada
para o Brasil e impactar negativamente nos pregos. Por sua vez, a elasticidade
da demanda residual ndo é mais significativa, apesar de apresentar um sinal

coerente com a teoria. O R? da estimacéo pelo SUR representa um bom ajuste
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do modelo e os demais coeficientes mantiveram o padrdao da estimacgao
anterior.

Por fim, a estimacdo por MQ3E apresenta um R? de 0,82 e o teste de
Hansen-Sargan néo rejeita a hipotese de validade dos instrumentos. O teste
ML de Breusch-Pagan rejeita a hipétese nula de que né&o ha correlagao
contemporanea entre os erros das equagdes a 10% de significancia, indicando
a importancia da utilizacado de um método que leve e consideragao a possivel
correlagao entre os erros. Os resultados demonstram que o coeficiente da
elasticidade da demanda residual ndo é estatisticamente significativo, além de
nao apresentar o sinal esperado. Isto indica que, no que tange as exportagdes
de leite em pé desnatado para o Brasil as firmas argentinas nao tem
capacidade de influenciar nos precos, atuando como em um mercado em
concorréncia perfeita. Os coeficientes das demais variaveis ndo demonstraram
maiores alteragdes com relagao as estimativas anteriores.

Nas estimag¢des por MQ3E, sendo as mais relevantes para o presente
trabalho, nota-se que a Argentina ndao exerce poder de mercado nas
exportagdes de leite em p6 desnatado para o Brasil. Pela Tabela 3, verifica-se
que no mercado de leite em pd desnatado, em média, o Uruguai exportou
cerca de 30% a mais que a Argentina. Assim, seria esperado pelo equilibrio
oligopolistico de Cournot que, caso existisse poder de mercado, o Uruguai teria
uma maior magnitude. Ha, portanto, coeréncia com a teoria nos resultados

obtidos, como sera comprovado no tépico a seguir.

5.3.2. URUGUAI

As ultimas estimativas sao referentes a funcdo de demanda residual das
exportagdes uruguaias de leite em p6 desnatado para o Brasil. Os resultados
das estimagdes por MQ2E, SUR e MQ3E, bem como os testes necessarios

estao presentes na tabela 7.
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Tabela 7. Estimativas da fungcdo de demanda residual para as exportacdes

uruguaias de leite em p6 desnatado entre janeiro de 2002 a julho de 2013.

Método MQ2E SUR MQ3E
R? 0,934 0,863 0.67
-0.18 -0.267 -0.187

Constante -0.773 -0.389 -0.607

-0,053***  0,005** -0,035***

'Quantidade exportada - Uruguai (0,020) (0,003)  (0,012)

0,727***  0,902*** 0,787***

'Preco de exportagao defasado - Uruguai
(0,107) (0,044) (0,077)

0,530* -0,026 0,357*

*Taxa de cambio nominal - Argentina (0,293) (0,114)  (0,208)

0,085 0,078 0,078

*indice de comércio nos supermercados - Brasil
(0,233) (0,117)  (0,183)

] p-valor ) .
Teste de Wu-Hausman 0,00
] p-valor ) .
Teste de Pagan-Hall 0,30
Teste de Cumby-Huizinga p'g%'? ' - )
p-valor ) .
Teste de Sargan 0,40
- ) i p-valor
Teste de Hansen-Sargan 0,25

Fonte: Resultados de pesquisa.

***Significativo a 1%, **Significativo a 5%; *Significativo a 10%

Variavel dependente da fungao: preco de exportagdo de leite em p6 desnatado do Uruguai para
o Brasil

'Elasticidade da demanda residual e variavel dependente defasada

2Deslocadores de custos do concorrente

3Deslocadores de demanda - Brasil

Obs: Os desvios padrbes estao entre parénteses e as variaveis em logaritmos.

Nas estimativas pelo MQ2E, os testes de Cumby-Huizinga e Pagan-Hall
nao rejeitam as respectivas hipoteses nulas de auséncia de autocorrelagao e
heterocedasticidade a 5% de significancia estatistica, ao passo que o teste de
Sargan valida a utilizagdo dos seguintes instrumentos: taxa de cambio nominal
do Uruguai atual e defasada, taxa de cambio nominal da Argentina, taxa de

cambio nominal do Brasil e o prego do leite do produtor no Uruguai. O R? das
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estimativas é de 0,93 e o teste de Wu-Hausman indica a necessidade de
utilizar métodos que levem em consideragédo a endogeneidade da regressao.

O coeficiente relacionado ao prego de exportagdo do Uruguai defasado é
significativo e indica que uma elevagao de 1% no mesmo esta associada a um
acréscimo nos pregos de 0,73%. Outro coeficiente significativo € a taxa de
cambio nominal da Argentina, porém apenas a 10% de significancia. O sinal
positivo ja era esperado, pois um aumento nos custos das firmas argentinas faz
com que as firmas uruguaias possam também elevar os pregos, mais
especificamente um acréscimo de 1% nos custos do concorrente esta
relacionado a uma elevagao de 0,53% nos precos de exportagdo do Uruguai
para o Brasil. Por sua vez, a elasticidade da demanda residual também é
significativa e apresenta um sinal negativo coerente com a teoria, ou seja, o
preco de exportacdo tende a reduzir-se em cerca de 0,05% quando a
quantidade exportada aumenta 1.

As estimativas pelo SUR também apresentaram um bom ajuste de R? =
0,86, todavia a elasticidade da demanda residual mostra-se significativa
apenas a 10% e o sinal positivo ndo é coerente com a teoria. Com relagao as
demais variaveis, o preco de exportacdo do Uruguai defasado e o indice de
comércio nos supermercados brasileiros defasado mantiveram os padrdes
anteriores.

Finalmente, a elasticidade da demanda residual estimada pelo MQ3E
apresenta-se significativa e com o sinal negativo esperado, indicando
novamente o exercicio de poder de mercado por parte do Uruguai para o
Brasil. O aumento de 1% na quantidade exportada para o Brasil esta associado
ao decréscimo de 0,03% nos preco de exportacdo. Da mesma forma, as
demais variaveis mostraram-se condizentes com as estimativas por MQ2E, ao
passo que o teste de Hansen-Sargan valida os instrumentos nas estimativas
por MQ3E e o teste ML de Breusch-Pagan rejeita a hipétese nula de que nao
ha correlacdo contemporénea entre os erros das equagdes a 10% de
significancia.

Nota-se, portanto, que para a Argentina ndo ha poder de mercado, ao

passo que para o Uruguai o coeficiente da elasticidade da demanda residual é
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significativo. Como exposto anteriormente, j4 que na média da amostra o
Uruguai tem maior parcela de mercado, de acordo com a Tabela 3, caso algum
pais apresentasse poder de mercado, seria esperado que este fosse o Uruguai,
e se ambos apresentassem o Uruguai teria em maior magnitude. No presente
caso nao é necessario o teste de Wald de igualdade dos coeficientes, ja que
para a Argentina a hipdtese nula de que o coeficiente seja estatisticamente
igual a zero nao é rejeitada, enquanto para o Uruguai ha a rejeigao da hipotese
nula e o coeficiente é estatisticamente diferente de zero.

Assim, os resultados para as exportacdes de leite em pd desnatado
para o Brasil também estdo coerentes com o equilibrio oligopolistico de

Cournot.
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6. CONCLUSOES

O presente trabalho teve como principal objetivo verificar a existéncia de
poder de mercado nas exportagbes argentinas e uruguaias de leite em pé
integral e desnatado para o Brasil. Utilizando o modelo de demanda residual
estimado pelos métodos de MQ2E, SUR e MQ3E, com énfase nos resultados
apresentados pelo ultimo, verificou-se que, no que tange as exportagdes de
leite em pod integral, as firmas argentinas exercem um significativo poder de
mercado, ou seja, sao capazes de alterar os pregos de exportagdo pelo
aumento ou diminuicdo da quantidade exportada, podendo inclusive ter um
preco acima do custo marginal e auferir lucros econémicos positivos. O
Uruguai, por sua vez, também exerce um poder de mercado significativo,
porém deveras menor que o registrado pela Argentina como provou o teste de
Wald de igualdade dos coeficientes em sistemas de equagdes. Estes
resultados sdo coerentes com o equilibrio oligopolistico de Cournot, em que é
demonstrado que quanto maior a parcela de mercado do ofertante maior a
capacidade de ter um prego acima do custo marginal. Da mesma forma, o
poder de mercado €& tdo maior quanto maior a elasticidade da demanda
residual em sua forma inversa (estimada no presente trabalho), ja que isto
implica em uma menor elasticidade da demanda residual em sua forma natural
(quantidade em funcdo do prego), o que influencia para que a elasticidade
preco da demanda de mercado seja mais inelastica.

No caso do leite em p6 desnatado, observou-se que as firmas argentinas
nao demonstraram poder de mercado com relagcdo as exportagdes para o
Brasil, ao passo que as firmas uruguaias apresentaram um poder de mercado
significativo. Pelo fato do Uruguai ter demonstrado maior parcela de mercado
em termos de média da amostra, este resultado é condizente com o equilibrio
oligopolistico de Cournot.

Em suma, Argentina e Uruguai exercem poder de mercado nas
exportacdes de leite integral para o Brasil, a Argentina em maior magnitude, ao
passo que no leite em p6 desnatado ha poder de mercado (mesmo que

pequeno) apenas pelo lado do Uruguai. A primeira hipotese do presente
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trabalho é rejeitada, visto que a Argentina ndo exerce poder de mercado nas
exportacdes de leite em pd desnatado para o Brasil, ao passo que a segunda
hipétese referente ao exercicio do poder de mercado pelo Uruguai ndo é
rejeitada. Da mesma forma, a terceira e a quarta hip6tese também nao séo
rejeitadas. Isto implica que deveria haver uma maior preocupagao do Brasil em
aumentar a concorréncia nas importagoes destes derivados, ja que com isto os
precos tenderiam a ser menores. Um das alternativas seria incluir outros paises
nos acordos comerciais, elevando a concorréncia pelo numero de participantes
do mercado. Todavia, o comércio internacional de lacteos é bastante restrito, e
poucos paises sao capazes de exportar quantidades significativas. Em adigéao,
o Brasil faz parte do Mercosul, e com isto € natural que importe mais de
Argentina e Uruguai, ja que Paraguai e Venezuela ndo sédo exportadores
tradicionais de leite em po.

Uma alternativa viavel seria o Brasil elevar a concorréncia entre os dois
paises extinguindo a cota imposta para as importagées da Argentina. Por um
lado, isto poderia prejudicar a industria nacional, ao colocar em competigdo os
produtos internos com os produtos do estrangeiro, mas por outro lado a
concorréncia seria maior e os precos tenderiam a ser menores para 0s
consumidores. Outra sugestdo viavel seria o Brasil incentivar a produgéo
nacional de leite em pé integral e desnatado. Maior concorréncia também seria
gerada desta forma, com possivel redu¢cdo dos pregos tanto da producéo
interna quanto dos produtos advindos de outros paises. Desta forma, deveria
haver maior preocupacao por parte da iniciativa publica e privada em pesquisa
e desenvolvimento na producido primaria de leite, desoneracéo tributaria na
aquisicdo do marquinario e de mao de obra, maior oferta de crédito para
produtores primarios para as industrias que produzem bens mais elaborados,
entre outras politicas que poderiam incentivar a produg¢do nacional de forma
competitiva, podendo inclusive se tornar mais competitivo inclusive no comércio
internacional. Isto sem contar a questao relacionada a infraestrutura brasileira e
ao Custo Brasil, que onera praticamente todas as cadeias produtivas do pais

pelo fato de incorrer em grandes custos de transacgao.
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Como limitacdo, o modelo de demanda residual utilizado no presente
trabalho é estimado com dados agregados, em que todas as firmas sao
representadas por dados referentes aos paises como um todo. Como
explicitado no modelo tedrico, a pressuposicdo ndo é de simetria das firmas,
mas sim que os dados refletem as médias ponderadas das firmas. Caso seja
possivel, é interessante tentar obter dados mais desagregados para estimagéao
e verificar se os resultados obtidos sdo condizentes com o presente estudo.

O modelo de demanda residual € conhecido na literatura como um dos
modelos estaticos de estimacdo do poder de mercado, isto porque ele nao
considera variagdes no comportamento das firmas ao longo de um horizonte de
tempo. Ou seja, as firmas nao modificam suas reagdes frente as reagbes das
concorrentes no tempo. Assim, como sugestao para estudos futuros, poderia
ser interessante utilizar métodos dindmicos de estimagdo do poder de
mercado, em que as firmas verificam constantemente suas estratégias frente
as mudangas de comportamento das concorrentes. Outra sugestdo seria
analisar a questdo da concorréncia nas exportacdes de leite em pod para o
Brasil pela 6tica da Escola de Chicago, ou seja, se o fato dos paises possuirem
grandes parcelas de mercado representa a eficiéncia e a competitividade dos
mesmos, € que inclusive 0s pregcos poderiam ser menores gragas a esta
eficiéncia. Em adigdo, de acordo com o referencial tedrico do presente
trabalho, ligado ao paradigma da Estrutura-Conduta-Desempenho, € possivel
quantificar qual a real perda de peso morto do Brasil com o exercicio do poder
de mercado dos paises exportadores, sendo esta uma interessante sugestéo

para trabalhos futuros.
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