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RESUMO

MIRANDA, Leonne Sa Fortes de Castro Miranda, M.Sc., Universidade Federal de Vigosa,
julho de 2021. Pratica de checagem de fatos no Brasil contemporineo: uma analise de
condicdes psicossociais de producio linguageira. Orientadora: Monica Santos de Souza
Melo.

Durante as elei¢des presidenciais brasileiras de 2018 pode ser observado empiricamente uma
incidéncia significativa de narrativas falsas, pretensamente verdadeiras, que buscavam dar
conta de fatos e acontecimentos politicos, sobretudo aqueles relacionados com o pleito. Em
paralelo, também pode ser observado um grande fluxo de noticias de checagem de fatos, ou
fact-checking, textos que incidiam sobre essas narrativas com o intuito de verificar dados
fornecidos publicamente e fornecer um parecer em termos de verdadeiro e falso (GRAVES,
2016). Partindo da hipdtese de que estes textos fazem parte de uma pratica social recente e em
ascensdao e que, em consequéncia, estrutura um dominio de pratica linguageira
(CHARAUDEAU, 2004; 2005; 2016), esta pesquisa teve como objetivo descrever a
configuracdo, analisar e interpretar a pratica social de checagem de fatos em contexto brasileiro
a partir da andlise de seu género situacional (CHARAUDEAU, 2004). Para isso, foram
selecionados 162 textos, publicados entre os periodos 16 de agosto e 28 de outubro, por duas
equipes de checagem de fatos brasileiras, a Agéncia Lupa e o grupo Aos Fatos. Destes textos
foram investigadas suas condi¢des psicossociais de produgdo, a saber: o dispositivo
sociolinguageiro, as identidades psicossociais e linguageiras dos parceiros da troca, suas
finalidades e o objeto tematico da troca, ou proposito (CHARAUDEAU, 2004). Nesse sentido,
pudemos observar que a checagem de fatos estd diretamente vinculada a um ambiente digital
de produgdo, sob os efeitos da midiatizac¢do, fenomeno que assinala transformagdes profundas
da sociedade a partir da configuragdo de um novo ambiente sociocultural, condicionado pelo
aparecimento e consolidacdo dos meios digitais de comunicagdo em associagdo a prevaléncia

da logica financeira de mercado (SODRE, 2020; FRANCA, 2020).

Palavras-chave: Checagem de fatos. Teoria semiolinguistica do discurso. Midiatizagdo. Fake

news. Jornalismo



ABSTRACT

MIRANDA, Leonne Sa Fortes de Castro Miranda, M.Sc., Universidade Federal de Vigosa,
July, 2021. Fact-checking practice in contemporary Brazil: a analysis on sociopsychologic
conditions of language production. Adviser: Monica Santos de Souza Melo.

During the 2018 brazilian presidential elections, it was observed a significant incidence of false
narratives, that was allegedly true and which sought to account for political facts and events,
especially those related to the election. In parallel, a large flow of fact-checking news was also
observed: texts that focused on these narratives in order to verify publicly provided statements
and provide verdicts in terms of trueness and falseness (GRAVES, 2016). Based on the
hypothesis that these texts were part of a recent and growing social practice and that, as a
consequence, structure a domain of language practice (CHARAUDEAU, 2004; 2005; 2016),
this research aimed to describe the configuration, analyze and interpret the social practice of
fact-checking in brazilian context through the analysis of its situational gender
(CHARAUDEAU, 2004). In order to do this, it was selected 162 texts published between the
16th of August and the 28th of October by two Brazilian fact-checking agencies, Agéncia Lupa
and the Aos Fatos group. From these texts, it was investigated their psychosocial conditions of
production: the socio-linguaging device, the psychosocial and linguistic identities of the
communication subjects, their purposes and the thematic object of the exchange
(CHARAUDEAU, 2004). In this sense, it was observed that fact-checking is directly linked to
a digital production environment, under the effects of mediatization, a phenomenon that marks
profound changes in society, through the configuration of a new sociocultural environment,
conditioned by the emergence and consolidation of the media digital communication in
association with the prevalence of the financial logic of the market (SODRE, 2020; FRANCA,
2020).

Keywords: Fact Checking. Semiolinguistic discourse theory. Mediatization. Fake news.
Journalism
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1. Introducio

A Ciéncia brasileira estd hoje sob ataque sistematico'. Os gastos e investimentos em
Educagio foram congelados pela PEC 55° até o ano de 2036. Somado a isso, nds, povo
brasileiro, temos como heranga um legado historico de falta de investimento que vem
prejudicando a distribuigio de recursos’ para a realizagdo e ampliag¢io de pesquisas, sobretudo
em Ciéncias Humanas e Sociais®. Frente a isso, ao produzir esta disserta¢do, temos absoluta
consciéncia da responsabilidade social de todo empreendimento cientifico perante a sociedade
brasileira, que o financia e a quem devem ser direcionadas todas as explica¢des e todos os
resultados. Buscamos construir esta dissertacdo como uma produgao académica em ciéncias da
linguagem com metodologia rigorosa, que trate de um objeto atual e que acarrete na constru¢ao
de um conhecimento socialmente pertinente. Aos trabalhadores e trabalhadoras, cidadas e
cidaddos, membros da comunidade brasileira:

Esta pesquisa ¢ resultado de um trabalho que amadureceu ao longo dos ultimos 30
meses. Foi elaborada a partir de um pré-projeto que possibilitou a adesdo ao programa de
mestrado em Estudos Linguisticos do Departamento de Letras da Universidade Federal de
Vigosa (UFV), instituicdo publica e gratuita, na linha de pesquisa de Estudos do Texto e do
Discurso. Foi financiada por bolsa de estudos concedida pelo programa de Demanda Social
(DS) da Coordenagdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES), fundagao
do Ministério da Educacdo (MEC), uma das principais entidades brasileiras de fomento a
pesquisa de nivel superior.

Trata-se de uma pesquisa em Linguistica, filiada ao campo disciplinar da Analise do
Discurso (AD), mais precisamente a Teoria Semiolinguistica do Discurso (TSD), proposta por
Patrick Charaudeau (2004; 2005; 2016a). E essa teoria que fundamenta nossos procedimentos
metodoldgicos e que ampara, majoritariamente, nossa concep¢ao de linguagem e discurso, bem
como o tratamento dos dados linguisticos configurados em um corpus de textos. Nosso trabalho
foi realizado sob o viés de uma problematica dita comunicativa e descritiva, na qual o objeto
de pesquisa ¢ determinado por suas manifestacdes no mundo fenoménico — pelas quais ¢
identificado, descrito e interpretado — e os sujeitos da pratica sdo teorizados em funcdo de sua

relagdo com as trocas comunicativas (CHARAUDEAU, 2011).

' Disponivel em: < https://bit.ly/2QNOjRn> Acesso em: 30 abr. 2021.
* Disponivel em: < https:/bit.ly/3aSpnPL > Acesso em: 30 abr. 2021.
? Disponivel em: < https:/bit.ly/3gPbclp > Acesso em: 30 abr. 2021.
* Disponivel em: <https:/bit.ly/3eDSWWc> Acesso em: 30 abr. 2021.



Introduzem este texto informagdes de carater tdo formal ndo apenas para se verem
atendidas as devidas atribuicdes legais, ou ainda para respaldar estratégias discursivas do autor
— afinal ¢ preciso comecar de algum lugar —, mas sobretudo para situar esta enunciagdo a partir
de suas condi¢cdes materiais de producdao mais elementares. Acreditamos, em acordo com
Valentin Voldchinov (2018)°, que a comunicagio ndo pode ser isolada de suas bases materiais,
devendo ser sempre considerado o horizonte social de uma época e de um grupo que a produz.
Essa premissa, uma exigéncia metodologica que fundamenta uma concepgdo dialdgica do
discurso, orienta-nos tanto para analisar nosso objeto, quanto para justificar as escolhas
enunciativas desta dissertagao.

Segundo Charaudeau (2005), o objetivo da TSD consiste em destacar as caracteristicas
discursivas sempre em func¢do de suas condi¢des psicossociais de producdo, externas ao ato de
linguagem. Para a pesquisadora Vera Franga (2020), a midia perpassa a sociedade
contemporanea em suas diversas instancias e campos e, por isso, os estudos em comunicagao
devem sempre levar em consideracdo uma abordagem contextual, voltada para pensar a
comunicagao na sociedade e as multiplas dindmicas que perpassam a vida social. Assim, sendo
nosso estudo também um estudo em comunicacao e midia, a escolha de nosso referencial
teorico ¢ justificada nas recomendacdes da autora e vai ao encontro das perspectivas historicas
de constitui¢io do campo disciplinar da Analise do Discurso (PECHEUX, 1998).

Apresentamos aqui, pois, um texto dissertativo que ¢ a materializacdo de um ato de
linguagem, fruto de um posicionamento realizado por um sujeito-autor que langa sobre um
objeto do mundo e suas circunstancias de producdo um olhar analitico dentro de uma situagao
de comunicagdo especifica — de producdo cientifica — orientado por um quadro teorico-
metodoldgico que estd diretamente ligado a definicdo deste objeto e o meio pelo qual sera
analisado. Declaramos que este posicionamento busca sempre o rigor cientifico de
investigacdo, mas nunca uma posicao de neutralidade. Essa, em uma perspectiva dialética e
dialégica, ndo seria sequer concebivel, ja que todo sujeito, ao produzir um enunciado, deixa
nele a marca de sua intervencao intencional (CHARAUDEAU, 2016a).

Esta dissertacdo ¢ organizada da seguinte forma. No primeiro capitulo, introduzimos
nosso objeto de pesquisa, a pratica social de checagem de fatos. A partir da descricdo de um

acontecimento historico ocorrido no Brasil durante as elei¢des do ano de 2018, realizamos uma

> A obra citada, Marxismo e filosofia da linguagem, ¢ comumente atribuida ao autor Mikhail Bakhtin, inclusive
quando citada por Charaudeau. Ambos os autores faziam parte do mesmo circulo de estudos e compreendemos
que tinham pensamentos convergentes. De toda forma, seguiremos a edi¢do de 2018 da Editora 34, traduzida a
partir da edigdo russa de 1929, assinada por Valentin Volochinov.
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revisdo teodrica sobre o assunto com o objetivo de destacar esta pratica das demais, delimitando
seus primeiros contornos e apresentando as primeiras definicdes das quais partiremos nossa
andlise.

No topico 1.2 — Hipotese e Objetivos, partimos da hipdtese de que a checagem de fatos
estrutura um dominio de pratica linguageira para definir nosso objetivo principal e outros trés
objetivos especificos associados ao primeiro. Nesta pesquisa, buscamos interpretar a pratica
social de checagem de fatos no Brasil contemporaneo a partir da descri¢ao de aspectos de seu
género situacional, segundo metodologia proposta por Charaudeau (2004), de onde buscamos
compreender como a checagem de fatos se distingue do jornalismo tradicional, qual sua relacdo
com a producdo e combate a desinformacdo e quais as orientagdes discursivas aparecem nas
producdes textuais tipicas desta pratica.

No topico 1.3 — Justificativa, argumentamos pela realizagdo deste estudo como forma
de identificar, descrever e analisar as condi¢des psicossociais de produ¢do de uma pratica
jornalistica contemporanea e emergente. Sendo a checagem de fatos uma pratica que emerge
em um contexto de midiatizagdio (FRANCA, 2020; SODRE, 2020), a descri¢do de suas
condi¢des psicossociais de produgdo se faz pertinente por fazer aparecer e trazer para o foco de
discussdo mecanismos linguageiros de uma pratica social contemporanea que ¢ cada vez mais
consolidada no ecossistema de noticias mundial — e, nesse sentido, soma-se o fato de nao haver
ainda muitos estudos sobre o assunto em contexto brasileiro. Tendo como resultado a
interpretagdo dessas condigdes, esta pesquisa pode servir como amparo para a elaboragdo de
praticas educacionais de letramento digital (educacdo midiatica) e de politicas publicas de
combate a desinformacdo (WARDLE, 2017). Por fim, estando as referidas condicdes
psicossociais descritas, esta pesquisa pode servir de base para outras andlises, em nivel
semiolinguistico e formal (CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2018), para interpretar
fendmenos ou praticas sociais contemporaneas distintas que ocorrem em circunstancias
andlogas ou para confrontar com estudos realizados sobre a mesma pratica, porém com
abordagens tedrico-metodologicas diferentes, com os quais nossos resultados poderdo ser
comparados.

Em seguida, no Capitulo 2 — Referencial teorico-metodologico, abordamos de forma
mais aprofundada a Teoria Semiolinguistica do Discurso (CHARAUDEAU, 2016a) e os
procedimentos metodoldgicos que iremos utilizar ao longo da pesquisa. Nessa se¢do, buscamos
explicar a escolha do campo disciplinar adotado e expor as defini¢gdes que estruturam a
perspectiva semiolinguistica do discurso, bem como os conceitos de ato de linguagem, de

sujeitos comunicantes e de géneros situacionais.
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Introduzimos o terceiro capitulo a partir da apresentagdo dos critérios de constitui¢do
de um corpus de textos. Selecionamos um total de 162 textos, publicados entre os periodos 16
de agosto e 28 de outubro, por duas equipes de checagem de fatos brasileiras, a Agéncia Lupa
e o grupo Aos Fatos. No topico 3.1 — Descri¢do do corpus a partir de sua estrutura formal,
apontamos para as caracteristicas formais mais ou menos recorrentes, das quais pudemos
identificar empiricamente um grupo cuja estrutura remete a 144 das 162 publicacdes. Nesse
grupo, identificamos e descrevemos marcas linguisticas que se referem a 1) um objeto checado,
2) dados externos que amparam e estruturam a organizagdo enunciativa da checagem e 3) um
parecer classificativo sobre esse objeto.

Partindo destes resultados, apresentamos no topico 3.2 — Objeto temdtico da troca e
objeto-texto as perspectivas teoricas de Charaudeau (2018a) sobre o processo evenemencial e
a construcdo do propdsito pela instancia de producao midiatica [tradicional] para, em seguida,
marcar o que difere esta da instancia de producdo dos textos do corpus. A partir da leitura dos
textos e de revisdo bibliografica, tomamos conhecimento de diversas agdes performadas pela
instancia de producao de checagem de fatos, como checagem de declaragdes, verificacdes de
dados contidos em planos de governo, checagem de informagdes de propagandas eleitorais,
entre outras. Constatamos que todas estas classifica¢des sdo validas e pertinentes em relagdo ao
que se prestam a classificar, segundo critérios que propde cada autor. No que nos compete, a
particularidade encontrada quanto a constru¢do do objeto tematico da troca, que marca a
distin¢do entre o contrato que origina os textos do corpus e o contrato de informag¢do midiatica
[tradicional] descrito por Charaudeau (2018a), reside no fato de que, na checagem de fatos, o
mundo-objeto transformado em objeto-sentido ¢ sempre um texto (CHARAUDEAU, 2016a)
previamente mediado (SODRE, 2020), o que denominamos “texto-objeto”.

Com efeito, a partir da andlise de dois exemplos, apresentamos que a particularidade
que consiste em uma condi¢do de constitui¢do do objeto tematico da troca tipico do contrato de
comunicagdo que origina os textos do corpus € que a intervengdo da instdncia de produgdo
ocorre sempre em uma narrativa ja circulando publicamente como “verdadeira” por parte de
um grupo de pessoas e da qual se suspeita da veracidade — ainda que, no momento da selegao,
a narrativa no tenha seu respaldo factual efetivamente confirmado. E sobre essas narrativas,
selecionadas por critérios editoriais como endossos por autoridades publicas, alto engajamento
nas redes sociais e/ou referéncia a assuntos do interesse publico, que a instancia de producao
estabiliza uma nova proposi¢do de sentido, dado por um parecer.

Através do contato com os termos “fake news” e “desinformag¢do”, seja por observacdes

empiricas realizadas sobre o corpus, seja pela leitura de referencial teodrico, e cientes da
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polémica conceitual em torno destas designagdes, introduzimos o topico 3.3 — Checagem de
fatos e desinformag¢do com uma discussdo tedrica sobre o assunto a partir das defini¢des
propostas por Wilson Gomes e Tatiana Dourado (2019) e Claire Wardle (2017). Em seguida,
apresentamos nosso posicionamento sobre o assunto para voltar ao corpus, de onde constatamos
a relacdo intima entre este tipo de informacao e as narrativas selecionadas como texto-objeto.
Constatado um fluxo expressivo de narrativas falsas ou distorcidas, compartilhadas em meio
digital como se fossem verdadeiras, concluimos este capitulo a partir de um movimento de
afastamento que nos leva das configuragdes formais do corpus em direcdo as condigdes de
dispositivo que estruturam seu contrato de comunicacao.

No Capitulo 4, a partir da constatacdo de que hd em curso uma crise nos modos
tradicionais de afericdo da verdade, apresentamos os conceitos de midiatizacdo (FRANCA,
2020; SODRE, 2020) ¢ crise epistémica (GOMES; DOURADO, 2019) para formular a hipétese
que estes fendmenos sejam sobredeterminantes das condi¢gdes de dispositivo da checagem de
fatos e, consequentemente, dos textos do corpus uma vez que agem diretamente sobre os meios
digitais de comunicag¢do. Uma vez que descrevemos, a partir de Sodré (2020), as perspectivas
histéricas da imprensa tradicional e sua relagdo com o efeito da midiatizagdo, relacionamos este
fendmeno com a dupla finalidade do contrato de comunicacdo mididtica proposta por
Charaudeau (2018a) de onde interpretamos que ha um deslocamento na regulacao da finalidade
das instancias midiaticas de praticas contemporaneas.

No toépico 4.1 — Midiatizag¢do e crise epistémica apresentamos que, a partir do século
XX e, sobretudo, no inicio do século XXI, o avango da industria cultural (ADORNO, 2009) ¢
a consolidacdo dos meios de comunicag¢ao digitais condicionaram transformacdes profundas na
sociedade, configurando um novo ambiente sociocultural (FRANCA, 2020). E neste contexto
que, condicionando a producdo e circulagdo massiva de “fake news”, emerge como resultado
uma crise de credibilidade das entidades historicamente privilegiadas na determinacdo da
verdade (GOMES; DOURADO, 2019), que sugere uma série de consequéncias na regulagao
das democracias contemporaneas.

No topico seguinte, 4.2 — Jornalismo, espago publico e crise da dialética publica, a
partir de Sodré (2020), temos que a prevaléncia da logica de mercado na esfera de
funcionamento dos dispositivos de comunicacdo acirra a constitui¢do de camaras de eco e causa
distirbios na diversidade de informacdes que regulam o poder publico. Nesse sentido,
gradativamente a cidadania politica passa a corresponder a uma cidadania consumidora e a
consciéncia individualista passa a ganhar protagonismo nas decisdes politicas. Isso implica

dizer que, com o fendmeno de midiatizacdo, a imprensa tradicional torna-se cada vez mais uma
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empresa, perdendo seu lugar institucional de regulagdo da democracia parlamentar de origem
burguesa (SODRE, 2020).

No tépico 4.3 — A finalidade do contrato de comunicag¢do mididatica voltamos a
Charaudeau (2018a) para estabelecer um paralelo entre as perspectivas semiolinguisticas sobre
a instancia midiatica [tradicional] e os fenomenos de comunicagdo contemporaneos expostos
nos topicos anteriores. Este movimento nos possibilitou compreender a tensdo existente na
composi¢do da finalidade deste tipo de contrato, que orienta a instancia de produgdo a um fazer-
saber e um fazer-sentir. Essa tensdo, situada entre os polos de credibilidade e de captacdo, faz
com que a instancia mididtica se veja orientada a divulgar uma informagdo que responda aos
fatos do mundo da forma mais clara possivel, a0 mesmo tempo em que se vé orientada para
captar o maior numero de sujeitos possivel por dois motivos: para manter-se em concorréncia
e para que sua informa¢do cumpra o dever civico de informar os cidaddos apuradamente.
Charaudeau (2018a) afirma que, embora a finalidade da instdncia mididtica esteja em tensdo,
historicamente predomina o fazer-saber que o mundo-objeto existe em si e deve ser
transformado em objeto-sentido com seriedade, “numa cena de significacdo credivel”
(CHARAUDEAU, 2018, p.87).

No topico 4.4 — Crise na regulagdo interna das visadas, apresentamos alguns eventos
que marcaram a institucionalizagdo da pratica de checagem de fatos, desde seu surgimento até
o periodo de producdo dos textos do corpus. Em seguida, associamos este periodo a
contemporaneidade na qual Sodré (2020) e Franga (2020) apontam que se desdobram os efeitos
do fendmeno da midiatizacdo. Nesse sentido, entendemos que a midiatizagdo perpassa o
contrato de comunica¢do que buscamos analisar uma vez que afeta suas condigdes de
dispositivo, como os canais de transmissdo do ato de linguagem e suas formas de troca
linguageira, e de finalidade, ao afetar a regulagdo interna das visadas da instancia de producdo
midiatica. Essa conclusdo, ao mesmo tempo que aponta para uma restricdo situacional, um
condicionante dos atos de linguagem, todavia ndo determina a totalidade do dispositivo
sociolinguageiro, uma vez que este depende, também, da intervencao intencional dos parceiros
da troca (CHARAUDEAU, 2016a).

Assim, passamos para o quinto capitulo desta dissertagdo, no qual abordamos as
condi¢des de identidade da instdncia de producdo dos textos do corpus em torno da
International Fact-Checking Network (IFCN)°. Aqui destacamos, em suas orientagdes

especificas, aquilo que, aliado as conclusdes obtidas nos capitulos anteriores, termina por

® Rede Internacional de Checagem de Fatos, em tradugdo literal.
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destacar as condig¢des psicossociais de produ¢do da instancia de producao de checagem de fatos
e classificar o contrato de comunicagdo dos textos do corpus.

No topico 5.1 - Certificagdo e conformagdo, a partir da descricdo da IFCN e de seu
Codigo de Principios, apresentamos como o processo de certificacdo, que concede as
organizac¢des de checagem de fatos o status de signataria deste Codigo, age como regulador das
identidades destas organizacdes, ao fornecer posicdes de legitimidade na producdo de seus atos
de linguagem. Buscamos, nesta etapa, evidenciar o carater composito de construgdo da instancia
de produgdo de checagem de fatos ao apontar para as perspectivas [coletivas] de construgdo e
regulacdo do Codigo de Principios.

Por fim, no topico 5.2 — Os objetivos do Codigo de Principios, buscamos descrever a
relag@o entre a visada da instancia midiatica tradicional que orienta a obtencdo de efeitos de
credibilidade pelos atos de linguagem e os objetivos do Cddigo de Principio, aos quais as
instancias de produ¢do do corpus sdo conformadas. O que pudemos observar ¢ que a IFCN,
embora ndo produza efetivamente atos de linguagem relacionados a pratica de checagem de
fatos, através do Codigo, opera como um catalisador das credibilidades produzidas pelos atos
de suas signatarias e, devido a associagdo entre as identidades da IFCN com as organizagdes,
reflete de volta para estas um ethos de credibilidade.

O sexto e ultimo capitulo diz respeito as nossas consideracdes finais.

1.1. Contextualizacao

No dia 28 de agosto, em entrevista ao Jornal Nacional’, o entdo candidato & presidéncia
da republica, Jair Bolsonaro (PSL), fez a seguinte declaracio: “Eles tinham acabado o 9°
Seminario LGBT infantil. Estavam discutindo ali, comemorando o langamento do material para
combater a homofobia, que passou a ser conhecido como kit gay. Entre esse material estava
esse livro [‘Aparelho Sexual e Cia.’]”. Apds esta declaracdo, foram produzidas uma série de
reportagens as quais demonstravam que Bolsonaro mentia sobre a data e o nome do seminério’,
assim como era falso que este livro fizesse parte do material elaborado pelo Ministério da
Educacdo em 2011, como parte do projeto Escola Sem Homofobia, pejorativamente chamado

de “kit gay”.

’ Disponivel em: <https://glo.bo/2PDfFsV> Acesso em: 30 abr. 2021.

¥ Hoje sem partido.

® Informagdo também checada pela Agéncia Lupa. Disponivel em: <https://bit.ly/3eNgLuy> Acesso em: 30 abr.
2021.
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A referéncia que Bolsonaro fez a distribui¢do do material pelo Ministério da Educacao,
reativou um boato que remonta a 2013 e que o proprio candidato, entdo deputado federal,
colaborou para disseminar em /ive realizada no Facebook em 2016. Na ocasido, Bolsonaro
afirmava que o Governo Federal (entdo sob a gestdo do Partido dos Trabalhadores) teria
comprado centenas de milhares de unidades do referido livro e distribuido nas escolas publicas.
Essa historia, que, na ocasido do pleito, causou polémica e engajamento por parte dos
candidatos, eleitores e midia'’, hoje ¢ conhecida como um dos casos mais emblematicos de
“fake news” do cenario politico brasileiro contemporaneo, tendo sido amplamente desmentida''
através dos veiculos de midia tradicional'? e nas redes sociais.

Durante as elei¢des presidenciais brasileiras de 2018, tivemos contato com um grande
volume de narrativas comprovadamente falsas e desinformagdo relacionadas ao pleito, aos
candidatos e ao contexto politico brasileiro como um todo. Soma-se a isso, como ¢ de se esperar
em um contexto eleitoral, uma enxurrada de outros contetidos informacionais — anuncios,
propagandas, propostas de plano de governo, reportagens jornalisticas, entre outros. Em meio
a esta efervescéncia que se desdobrou a partir e através dos diversos meios mididticos —
televisdo, radio, jornal impresso e, aqui destacamos, os meios digitais de producao e circulagao
de informacdo — tivemos contato com textos jornalisticos que se propunham a checar
informagdes circulando publicamente e emitir pareceres sobre suas condigdes de veracidade.
Foi a partir desses textos que observamos empiricamente a pratica social de checagem de
fatos", que buscamos investigar nesta pesquisa.

Tendo suas origens ligadas a uma “virada analitica” do jornalismo politico ocorrida nos
Estados Unidos ao longo dos ultimos 50 anos (GRAVES, 2016a), a checagem de fatos foi
importada e passou a ser praticada no Brasil apenas a partir do ano de 2014, com a criagdo do
blog Preto no Branco pela jornalista Cristina Tardaguila. O projeto, que atuou durante as
eleicdes brasileiras desse mesmo ano com o intuito de checar politicos em campanha, estendeu
seu campo de atuagdo para checagens ap0s este periodo e encerrou suas atividades ainda no ano
seguinte'*. Foi apenas em 2015 que foram criados o grupo Aos Fatos e a Agéncia Lupa,
entidades brasileiras mais longevas e que atuam de forma continua até os dias de hoje. Desde

entdo, com o surgimento de novas equipes dedicadas a pratica, a checagem de fatos vem se

' Disponivel em: <https:/bit.ly/3gPkpqv> Acesso em: 30 abr. 2021.

" Disponivel em: <https://bit.ly/3vym6wJ > Acesso em: 30 abr. 2021.

"2 Disponivel em: <https://bit.ly/3nzId2Y> Acesso em: 30 abr. 2021.

" Do inglés “fact-checking”, denominagio que também pode ser encontrada em uso no Brasil. Nesta pesquisa,
utilizamos os termos em portugués. Abordaremos a questdo terminologica de forma mais minuciosa em topico
subsequente.

' Disponivel em: <https://glo.bo/3gZrtRo> Acesso em: 30 abr. 2021.
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consolidando cada vez mais no ecossistema de noticias brasileiro, contando atualmente com
dez equipes atuantes: trés em Brasilia — DF, trés no Rio de Janeiro — RJ e quatro em Sao Paulo
— SP (DUKE REPORTER'’S LAB, 2021).

Foi a partir de sua materializagio em um conjunto de textos'> publicados na internet e
compartilhado em diferentes redes sociais (Twitter, Instagram e Facebook) que tomamos
conhecimento da pratica de checagem de fatos. No contexto eleitoral de 2018, identificamos
uma ampla incidéncia desses textos, recorréncia que se destaca, sobretudo, pela percep¢do do
aumento do volume de publicagdes deste tipo de texto em relagdo a contextos anteriores. Esse
primeiro contato, puramente empirico, deu origem a uma hipotese de interpretacdo que
identificava, nos textos observados, caracteristicas que os distinguiam dos demais e permitia
toma-los como “iguais” entre si e diferentes de outros. Ou seja, havia neles um conjunto de
caracteristicas formais recorrentes que permitia distingui-los dentre os variados textos que
circulam no mesmo contexto. A partir disso, buscamos respaldo tedrico na bibliografia
especializada. Dentre o material pesquisado, encontram-se livros e artigos cientificos e material
de origem jornalistica, sobretudo online. Destacamos a pertinéncia destes ultimos por sua
relacdo metalinguistica com a checagem de fatos e porque, em virtude da contemporaneidade
da pratica, muitos dos textos jornalisticos encontrados buscam discutir sobre o assunto, além
de oferecerem espago para comentarios e debates que permitem a deliberagdo e circulacdo do
conceito em meio digital.

Para compreender e descrever o processo de institucionalizagdo da pratica de checagem
de fatos utilizamos, sobretudo, o livro de Lucas Graves (2016): Deciding What’s True — The
Rise of Political Fact-Checking in American Journalism'®, o qual pudemos observar, ao longo
da pesquisa, recorrentes citagdes e referéncias. Nesse livro, o autor realiza um estudo sobre as
origens e desdobramentos da checagem de fatos nos Estados Unidos a partir de sua relacdo com
o jornalismo politico (GRAVES, 2016). Uma vez que a checagem de fatos ndo tenha se
originado no Brasil, sendo importada dos EUA ja com algum grau de consolidagao, a relevancia

dos estudos de Graves consiste ndo apenas em fornecer referéncia tedrica de base, mas também

'3 A partir de Charaudeau (2016a), Bakhtin (2016) e Voldchinov (2018), notamos que o uso dos termos “texto” e
“enunciado” podem se equivaler. O artigo “enunciado” do Dicionario de Analise do Discurso (CHARAUDEAU;
MAINGUENEAU, 2018, p.196) apresenta esta equivaléncia que, em um nivel transfrastico, define os dois termos
como “uma sequéncia verbal que forma um todo constitutivo de um determinado género”. Nesta pesquisa, para as
citacdes diretas e indiretas, referenciamos os autores a partir dos termos empregados em suas proprias obras.
Quando se trata de um emprego nosso, utilizamos a palavra “texto”, seguindo a concepgdo apresentada por
Charaudeau (2016a).

' Ainda sem edi¢fio no Brasil, o titulo do livro pode ser traduzido por: “Decidindo o que é verdade — a ascensio
da checagem de fatos politica no jornalismo estadunidense”. Esta e as demais tradug¢des de obras referenciadas em
idiomas estrangeiros foram realizadas pelo proprio autor desta pesquisa.
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por sua teorizagdo ter sido feita a partir de um estudo historicamente contextualizado, que
oferece parametros metodologicos distintos ao que utilizamos em nossa pesquisa, o que
possibilita comparagdes interpretativas de resultados. Uma vez que ndo hé o dito sem o ja dito
e que o discurso deve ser analisado com base em suas condi¢des socio-historicas de produgdo
(BAKHTIN, 2016; CHARAUDEAU, 2016a; VOLOCHINOV, 2018), entendemos que a
checagem de fatos, no Brasil contemporaneo, ¢, também, constituida por sua trajetoria desde
sua origem, institucionalizagdo e expansao antes de chegar até aqui.

Segundo Graves (2016), a checagem de fatos ¢ uma modalidade contemporanea de
jornalismo em ascensdo que visa a confirmacao de dados fornecidos por sujeitos em contextos
publicos/politicos. Para o autor, trata-se de um conjunto de praticas emergentes anexadas a um

discurso jornalistico, resultando em um movimento de reforma. Graves (2016) explica que:

“Os checadores de fatos buscam abertamente consertar o jornalismo politico ao
introduzir novas praticas, revisitar normas vigentes, e construir recursos institucionais
para o que eles veem como uma forma de relatorio de assuntos publicos essencial e
subvalorizada” (GRAVES, 2016, p. 37).

Graves (2016) aponta também para o crescimento e disseminagdo da pratica e a
caracteriza ndo como um subcampo do jornalismo tradicional (como jornalismo esportivo), mas
ressalta o que a destaca das demais formas de jornalismo politico: seu carater “autoconsciente”.
Para o autor, desde o inicio da consolidacdo da pratica até os dias atuais, equipes de checagem
de fatos, jornalistas, pesquisadores, entre outros profissionais, reinem-se para discutir suas
trajetorias e perspectivas de atuagdo neste segmento. Esse exercicio avaliativo conjunto e
continuo permite que a pratica, a partir da revisdo e comparagdo de seus procedimentos,
consolide metodologias aplicadas e refinadas por diferentes organizagdes e evite [reincidir em]
erros [ja cometidos] (GRAVES, 2016).

Até entdo, designamos a checagem de fatos como uma pratica social. Esta foi a hiptese
prima, pedra fundamental desta pesquisa da qual lapidamos, trecho a trecho, nossas conclusoes.
Para Charaudeau (2004), as praticas sociais podem ser definidas como dominios de pratica
linguageira onde se instauram relagdes de forcas simbolicas entre os diversos atores. O autor
entende que sdo esses dominios que restringem e determinam de antemao as identidades
psicossocial e linguageira dos parceiros, fazendo com que a significagcdo dos discursos seja
fortemente dependente dessas posigdes e, antes disso, desses dominios. E a partir desta relagio
que podemos compreender como o dominio da pratica se estrutura em um dominio da
comunicacdo, fundindo-se em uma situagdo de comunica¢do onde os sujeitos, restritos por um
conjunto de coerc¢des situacionais, performam estratégias discursivas na producdo de seus atos

de linguagem (CHARAUDEAU, 2004). Essas coercdes, ao agir no e pelo sujeito, resultam na
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estabilizacdo de orientacdes discursivas de base, mobilizadas no momento da encenagdo
segundo modos de organizacao do discurso (CHARAUDEAU, 2016a).

Em uma revisdo de literatura preliminar, observamos que existem varias maneiras de se
referir & checagem de fatos. Graves (2016), além dos termos “modalidade de jornalismo” e
“conjunto de praticas”, refere-se a checagem de fatos ao longo de sua obra ora como género
jornalistico, ora como movimento jornalistico, ora como estilo de tratamento de noticias'’. No
site da Agéncia Lupa, encontramos a checagem de fatos como uma técnica. Ja o site do grupo
Aos Fatos aborda a checagem de fatos como um método. Embora muitas dessas terminologias
sejam convergentes, os diversos contextos sociais nos quais a pratica ¢ representada suscitam
diversos entendimentos. Assim, ao inserir, em nossa pesquisa, informacdes obtidas de diversas
fontes, com suas respectivas denominagdes e abordagens, buscamos nos referir a checagem de
fatos tendo sempre em perspectiva sua estruturacdo enquanto pratica social e em uma
perspectiva semiolinguistica (CHARAUDEAU, 2004; 2005; 2016a).

Por exemplo: quando a Agéncia Lupa define a checagem de fatos enquanto uma técnica
na qual ¢ especializada, interpretamos que esta se referindo ao conjunto de ac¢des especificas,
distintas de outras do meio jornalistico, que sdo aplicadas para descobrir o grau de veracidade
de uma declaragdo, construindo parte do material que constitui o texto consolidado. De forma
analoga, no capitulo em que Graves (2016) aborda a checagem de fatos como um movimento
jornalistico, entendemos que o faz sob a perspectiva de uma cadeia socio-historica de
causalidade na qual a pratica emerge e se desdobra, enquanto a¢des de um conjunto de
profissionais do meio jornalistico que, adotando praticas convergentes, visam aos mesmos

efeitos acionais. E assim sucessivamente.

1.2. Hipotese e objetivos

Ao compreendermos a checagem de fatos como uma pratica social, estamos, portanto,
partindo da hipotese de que ela estrutura um dominio de pratica linguageira que pode ser
interpretado a partir da descricdo de condi¢des psicossociais: as circunstancias materiais de
producdo que este dominio estabelece, as identidades da instancia de producdo do discurso por
ele definidas e a finalidade e propdsito — objeto tematico — tipicos dos atos de linguagem que
estrutura (CHARAUDEAU, 2004; 2005; 2016a). A partir desse pressuposto, somos levados
entdo as seguintes perguntas de pesquisa. Sendo a pratica de checagem de fatos também uma

pratica jornalistica em sua origem (GRAVES, 2016), o que nos permite distingui-la das demais

" No original, style of newswork.



19

formas de jornalismo tradicional (CHARAUDEAU, 2018; SODRE, 2020)? Quais sdo as
condi¢des psicossociais tipicas deste dominio de pratica linguageira que determinam a
producdo de textos relacionados a checagem de fatos? Quais orientagdes discursivas sao
advindas dessas coergoes situacionais?

Para tentar responder a essas perguntas, este trabalho tem como objetivo descrever a
configuracdo, analisar e interpretar a pratica social de checagem de fatos em contexto brasileiro
a partir da analise de seu género situacional (CHARAUDEAU, 2004). Para isso, usando como
quadro teérico-metodoldgico a Teoria Semiolinguistica do Discurso (CHARAUDEAU, 2004;
2005; 2016a), selecionamos um corpus de textos dos quais descrevemos suas condigoes
psicossociais (ou situacionais). Estas, por hipotese, configuram um contrato de comunicacao
(CHARAUDEAU, 2016a) tipico desta pratica, pelo qual podemos identificar, descrever e
interpretar as orientagdes discursivas que aparecem entre as coergdes situacionais — advindas
dessas condigdes psicossociais — e suas marcas na configuracido formal dos textos do corpus.

Associados ao cumprimento do objetivo geral, estabelecemos alguns objetivos especificos:

1) Situar a pratica de checagem de fatos perante o discurso da informag¢ao midiatica de

faceta liberal (SODRE, 2020; CHARAUDEAU, 2018a);

2) Analisar a relagdo da pratica de checagem de fatos com a produgdo e enfrentamento a

desinformag¢do (WARDLE, 2017; GOMES; DOURADO, 2019);

3) Identificar orientagdes discursivas de constru¢do de sentido e produgdo de efeitos de
verdade (estratégias de credibilidade) (CHARAUDEAU, 2018a) tipicas de textos

oriundos da pratica de checagem de fatos.

1.3. Justificativa

Conforme aponta Charaudeau (2018a, p.67), “todo discurso depende, para construcao
de seu interesse social, das condi¢des especificas da situacdo de troca na qual ele surge”. Nesta
etapa, ultima que compde o capitulo introdutorio, buscamos justificar a realizacdo deste
empreendimento ao argumentar sobre a pertinéncia de um estudo direcionado a compreender
as orientacdes discursivas de uma pratica social que: 1) é contemporanea e emergente e 2) esta
diretamente relacionada a avaliacdo de contetdo informacional circulando na esfera publica, a
producdo de um parecer sobre este conteido em termos de verdade ou falsidade e o

consequente combate a desinformacao e seus efeitos (GRAVES, 2016). Estes dois itens estdo
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diretamente relacionados aos nossos objetivos especificos, que estruturam a execugdo de nosso
objetivo principal a partir da interpretacdo de seus resultados.

Para descrever as condic¢des psicossociais de produ¢do linguageira que estruturam o
contrato de comunicagdo dos textos do corpus (CHARAUDEAU, 2016a), utilizamos os
procedimentos teorico-metodologicos semelhantes aos que Charaudeau (2018a) utiliza na
analise semiolinguistica do discurso de informag¢do midiatica. Por isso, compreendemos que os
resultados advindos do cumprimento de nosso objetivo geral poderdo ser colocados em
perspectiva com os do autor. Sendo nosso corpus um conjunto de textos resultantes de uma
pratica de informag¢ao midiatica que surge e se institucionaliza apds a elaboracdo dos estudos
do autor'®, o cumprimento de nosso primeiro objetivo especifico nos permitira estabelecer uma
reavaliacdo da aplicacdo da teoria do autor e de seus resultados. Assim, os resultados desta
comparag¢do, ao permitir a distingdo da pratica de checagem de fatos das praticas de informacao
midiatica tradicional (SODRE, 2020; CHARAUDEAU, 2018a), pode fornecer base de dados
para diversas aplicagdes que consideramos do interesse publico.

Conforme veremos a partir dos trabalhos de Gomes e Dourado (2019) e Sodré (2020),
junto a reorganizagdo neoliberal dos modos de producgdo, vem-se intensificando o desgaste das
institui¢des'” até entdo portadoras da “verdade”, como a midia e a ciéncia, em um paradigma
que fatos com respaldo de dados passam, gradativamente, a contar menos para o debate publico
do que apelos para emogdes. A partir disso, 0 que se observa ¢ uma conjuntura de validagdo de
caracteristicas regressivas, na qual grupos ultraconservadores se aproveitam de um cenario de
desgaste institucional, de crise da dialética publica, para instaurar seu proprio ecossistema
(arbitrario) de informagdo, resultando em graves consequéncias & democracia representativa
(FRANCA, 2020; SODRE, 2020).

Frente a esse cenario, interpretamos que ndo € coincidéncia que o resgate do lugar
institucional da midia seja alvo significativo dos estudos contemporaneos em comunica¢ao
(FRANCA, 2020). De forma anéloga, o proprio jornalismo de fei¢do liberal, enquanto uma
instituicdo que se defronta com seu proprio desmoronamento, adapta-se e se reestrutura perante
as possibilidades do meio digital, adotando praticas alternativas como forma de manter sua

posicdo de legitimidade, agora socialmente questionada (GRAVES, 2016). Dentre as

'8 A publicagdo que utilizamos ¢ a tradugio de uma versio revisada e aumentada de um estudo publicado
originalmente no ano de 1997. A ediggo foi publicada no ano de 2005 em Bruxelas (CHARAUDEAU, 2018a),
apenas dois anos ap6s a formalizagdo da primeira equipe de checagem de fatos nos EUA (GRAVES, 2016), ¢ ndo
faz qualquer mengéo a pratica no texto.

1 Aqui compreendemos a designagio “instituigio” tanto como conjunto de ideias e praticas aceitas, quanto como
organizagdes juridicas legalmente instituidas (FRANCA, 2020).
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consolidagdes de praticas emergentes de produgdo jornalistica sob o efeito da midiatizagdo,
chegamos entdo ao jornalismo de checagem de fatos. Em um ecossistema informacional que
resulta na (e ¢ composto pela) ampla circulacao de narrativas que, independente de seu respaldo
factual, pretendem-se historias verdadeiras (GOMES; DOURADO, 2019), emerge e se
institucionaliza a pratica de checagem de fatos (GRAVES, 2016). Na contramao deste desgaste
institucional, a pesquisadora Fabiana Vetritti (2019) sugere que 0s compromissos
metodologicos® de transparéncia, justica e ndo partidarismo da checagem de fatos contribui
para a constru¢do de uma ciberdemocracia, onde os individuos podem exercer cidadania.

Assim, compreendemos que o cumprimento de nosso primeiro objetivo especifico —
permitindo o aparecimento das especificidades dos mecanismos discursivos proprios dessa
pratica — aliado ao cumprimento de nosso segundo objetivo especifico — relacionando esses
mecanismos aos processos de exame e avaliagdo de informagdes do interesse publico —, ao
identificar e interpretar os mecanismos discursivos tipicos do contrato que estrutura o corpus,
podem fornecer dados para:

1. embasar o desenvolvimento de praticas educacionais que combatam a propria
fragilidade institucional em que a checagem de fatos aparece, bem como a producao de
desinformacao que potencializa essa fragilidade;

2. embasar o desenvolvimento de politicas publicas de combate a desinformagao;

3. fornecer contribuicdo para outros estudos de géneros jornalisticos emergentes em
contexto brasileiro. Compreendemos que, uma vez que revelamos e dissertamos sobre
as condic¢des psicossociais € 0os mecanismos linguageiros da pratica de checagem de
fatos, esta pesquisa pode servir de base para outras andlises e estudos dentro da mesma
teoria, seja para interpretar fendmenos ou praticas distintas que ocorrem em
circunstancias andlogas as descritas no corpo do texto, seja como base de dados para
confrontar este estudo com outros realizados sobre corpora diferentes. Além disso,
também poderd embasar comparagdes com resultados obtidos a partir de estudos

realizados por vieses tedrico-metodoldgicos diferentes.

2. Referencial tedrico-metodologico
Neste capitulo, para aprofundar nossa justificativa e embasar a nossa escolha

metodoldgica de andlise, apresentamos quais sdo as implicagdes tedricas em adotar uma

2% A autora se refere aos compromissos metodologicos de grupos de checagem de fatos signatérios do Cédigo de
Principios da IFCN, condi¢do contemplada pelo nosso corpus de pesquisa, explorada com detalhes no capitulo
seguinte.
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perspectiva semiolinguistica sobre o discurso para a analise de um material linguistico concreto.
Através de um exercicio tedrico, buscamos mostrar como a Teoria Semiolinguistica do
Discurso (CHARAUDEAU, 2005; 2011; 2016a) compreende o ato de linguagem e os sujeitos
que dele participam; como essa mesma teoria estrutura um método pelo qual sdo possiveis
classificagdes segundo tipos mais ou menos estaveis de comunica¢do; € como uma analise dos
atos de linguagem pode revelar os “possiveis interpretativos que surgem (ou se cristalizam) no
ponto de encontro entre o processo de produgdo e interpretagdo” (CHARAUDEAU, 2016a,
p.63), fornecendo dados pelos quais sdo possiveis inferir sobre as estratégias de discurso tipicos
da pratica social que queremos analisar.

Nesse exercicio tedrico, descrevemos como ¢€ realizada a construcao do sentido de um
ato de linguagem, seus espagos internos e externos, os processos de simbolizacdo referencial e
significacdo e como se estruturam neste ato os sujeitos da comunicagdo. Esse conjunto de
conceitos nos permite compreender o contrato de comunicagdo € sua relagdo intima com os
géneros situacionais e proceder, por fim, a constituicdo do corpus de textos, do qual serdo

realizadas as descri¢des propostas.

2.1. Perspectiva semiolinguistica do discurso

Partindo da premissa de que todos os campos da atividade humana estdo ligados a
linguagem, Bakhtin (2016) definiu que, embora estes campos sejam tdo heterogéneos quanto
os enunciados que circulam por eles, cada campo de utilizagdo da lingua gera ftipos
relativamente estaveis de enunciados. Sdo estes tipos que o autor define como género. Para
Bakhtin (2016), em termos praticos, falamos apenas através de géneros do discurso, dispondo
de um rico repertorio de formas tipicas, mesmo que em termos tedricos possamos desconhecer
sua existéncia. Isso nos permite dizer que, independente de qual é o campo da atividade
humana, os enunciados concretos resultantes dessa atividade serdo, necessariamente, oriundos
de uma destas formas tipicas (ou sua combinagdo) (BAKHTIN, 2016). Para o autor, no ambito
das investigacdes linguisticas, ¢ sobre os enunciados, na condi¢cdo de material linguistico
concreto, que devem incidir as teorizagdes sobre os fatos linguisticos. Por isso, Bakhtin (2016)
chama a atencdo para a importancia do estudo da natureza do enunciado e das peculiaridades
das diversidades de géneros, uma vez que negligenciar tais fatores redunda em formalismo,
abstracdo exagerada, deforma a historicidade da investigagdo e debilita as relagdes da lingua
com a vida. Para o autor, é somente através dos enunciados concretos que a lingua passa a
integrar a vida e que a vida entra na lingua, em uma relagdo de reciproca co-construgao. Isso

nos permite interpretar que Bakhtin (2016) ndo apenas sugere, mas advoga a favor da
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compreensdo de fendomenos da linguagem através das concepgdes de género em uma andlise
que incida em materiais linguisticos concretos.

Apoiamo-nos também nessa concepcao. Conforme ja foi afirmado, nesta pesquisa,
filiamo-nos a problemaética de analise dita comunicativa e descritiva (CHARAUDEAU, 2011),
realizando nossa investigacao a partir da observa¢ao de manifestagdes do mundo fenoménico.
Em nosso caso particular, essas manifestacdes sdo artigos jornalisticos que, por hipotese, sao
resultantes da pratica social de checagem de fatos, reunidos em um corpus de textos agrupados
a partir de caracteristicas convergentes, observadas empiricamente. Sendo assim, o raciocinio
de Bakhtin (2016) apresentado no paragrafo anterior, com eco nas perspectivas de Charaudeau
(2011), justifica nossa abordagem e nos dd respaldo teérico para prosseguir com as
investigacdes em torno dos géneros discursivos, que Charaudeau (2004) denomina géneros
situacionais.

Para Charaudeau (2009a), toda analise de uma pratica social®' deve ser feita com base
no estabelecimento de um marco teodrico. Esse marco fornece, como vimos no topico anterior,
conceitos € métodos que permitem constituir a pratica em objeto de estudo, elaborar
ferramentas de descri¢do que desconstruam esse objeto e o reconstrua em categorias que
expliquem seu funcionamento [da pratica] (CHARAUDEAU, 2009a). Para isso, o autor
identifica a atividade intelectual sem a qual seria impossivel obter resultados de um
empreendimento cientifico — a interpretacdo. E essa operagdo que relaciona os resultados
obtidos aos pressupostos tedricos em um procedimento, simultaneamente, empirico-dedutivo e
hipotético-dedutivo. Para Charaudeau (2004), uma andlise de géneros deve se apoiar em uma
teoria do discurso a partir da qual possamos conhecer seus principios gerais, 0s mecanismos
que os colocam em funcionamento e os distintos niveis pelos quais organiza o fato linguageiro.
Assim, para atender nosso objetivo geral, apresentamos algumas consideracdes de ordem
tedrico-metodologicas a respeito da Teoria Semiolinguistica do Discurso.

Dizemos sobre a ordem das consideragdes que seja “tedrico-metodologica™ pois
concordamos com Charaudeau (2016a, p.19) quando este afirma que “uma teoria [linguistica]
se define tanto por um discurso explicito definitério sobre ela mesma”, que se auto enuncia a

partir da defini¢do “ideal” de seus conceitos — de objeto, de objetivo, de método etc. — “quanto

10 termo utilizado na bibliografia ¢ “fenémeno social”. Para Charaudeau (2009, p.4) os fendmenos sociais sdo,
do ponto de vista de sua manifestacéo, “conjuntos de signos cuja organizag@o precede de atores sociais que atuam
em interacdo com outros atores”. Nesse sentido, a defini¢do ndo se afasta do que viemos tratando por “pratica
social”. Assim, para evitar uma eventual confusdo causada pela introdugdo de mais um termo ¢ manter nossa
hipétese inicial de identificagdo em perspectiva, optamos por substituir o termo “fendmeno” pelo termo “pratica”
sempre que ndo houver prejuizo semantico entre um e outro.
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pela propria pratica analisante que a caracteriza”. Isso equivale a dizer que ¢ o método que
institui a pratica que coloca a prova a validade da teoria ao cruzar andlise e defini¢des tedricas
pré-concebidas, buscando condigdes de equivaléncia. Simultaneamente, o método busca validar
a si mesmo nessas correspondéncias, gerando uma nova teorizagdo, que por sua vez podera ter
a validade posta a prova e assim sucessivamente (CHARAUDEAU, 2016a). Dessa forma,
compreendemos que ao falar da TSD, estamos também falando de seus métodos de analise e,
ao utilizar esses métodos para a constituicdo de nosso objeto, nossos resultados ndo poderao ser
afastados da concepgdo teodrica que funda o método. Charaudeau (2016a) afirma que, uma vez
que teoria e pratica ndo sao entidades absolutas, nunca havera uma correspondéncia plena entre
pratica de andlise e defini¢ao (e vice-versa). Por isso, para elaborar sua propria teoria sobre o
discurso, o autor integra essa relagdo contraditoria no campo semiolinguistico.

Charaudeau (2016a) define o ato de linguagem como um conjunto de atos
significadores, vinculados a uma situacdo de comunicag¢do, em que os sujeitos participantes
falam o mundo a partir de suas estratégias de discurso. Essa perspectiva concebe o sujeito como
pertencente a um campo social, coletivo, e agindo sob a chancela da concordancia — ao se filiar
a uma teoria, por pertencer a uma comunidade, a um grupo social — mas também como sendo
um sujeito individual, capaz de articular saberes proprios sobre as coercdes da situacdo de
comunicacio, agindo sob a chancela da discordancia. E importante dizer que a discordancia a
que se refere Charaudeau (2016a) ndo se trata de uma visdo individual necessariamente oposta
a uma visdo coletiva determinante, mas sim da relacdo opaca que ha sempre entre o sujeito e as
condi¢des de producao/interpretacao do discurso que, ainda que estejam em conformidade com
seu projeto de fala inicial, nunca poderao lhes corresponder de forma absoluta. De toda forma,
em decorréncia dessa abordagem dupla sobre os sujeitos, para Charaudeau (2016a), o Objeto
do Conhecimento da TSD deve ser sempre compreendido como um objeto do discurso,
simultaneamente algo de que se refere a linguagem e como ¢ feita esta referéncia, numa relacao
de reciproca co-construgao.

Com relagdo ao Método compreendido pela TSD, este ¢ duplo: uma atividade de
elucidacdo, que busca fazer com que surjam conjuntos significantes que testemunhem a relagao
do ato de linguagem com suas condi¢des psicossociais de producdo e uma atividade de
abstracdo, que parte da manifestagdo linguageira e resulta em uma imanéncia classificatoria
representativa de uma estrutura de pensamento (CHARAUDEAU, 2016a). Portanto, uma
andlise semiolinguistica do discurso ¢ sempre semidtica, uma vez que a referéncia ao objeto s6
pode ser feita numa relagcdo de intertextualidade, ao mesmo tempo que linguistica, ja que a

linguagem verbal ¢ o instrumento utilizado para interrogar este objeto, através de uma
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conceituagdo estrutural dos fatos linguageiros (CHARAUDEAU, 2016a). Em outras palavras,
para a metodologia proposta pela TSD, o discurso ¢ abordado sob uma problemadtica que
relaciona a linguagem a outros fendmenos psicoldgicos e sociais, onde a construg¢@o do sentido
¢ psico-sécio-linguageira, da-se através de uma relacao forma-sentido, realizada por um sujeito
intencional, com um projeto de influéncia social, sendo este sujeito também psico-sdcio-
linguageiro (CHARAUDEAU, 2005).

Dizer de uma teoria de analise linguistica que seja simultaneamente psico, socio e
linguageira implica a necessidade de elucidacdo de alguns pontos sobre a interdisciplinaridade
na Andlise do Discurso. Como vimos, ¢ através dos sujeitos que as praticas sociais, em sua
pluralidade, mobilizam signos que se inscrevem em processos e estruturas (CHARAUDEAU,
2009a). Ao analisar um conjunto de signos, tantas interpretagdes podem ser validadas quantas
forem as perspectivas teoricas que as fundamentam. Por exemplo, um texto jornalistico como
0s que integram nosso corpus, pode ser analisado em uma perspectiva linguistica, descrevendo
e analisando suas recorréncias formais, mas também pode ser interpretado pelo viés de sua
relagio com a prestagio de contas™ do discurso politico™, em um viés advindo de campos
disciplinares orientados pelos estudos midiaticos e pelas ciéncias politicas. Charaudeau (2009a)
considera que as multiplas interpretagdes, advindas de diferentes campos disciplinares, podem
ser mais ou menos solidarias umas com as outras. Ainda que cada campo teorico tenha métodos
especificos de constitui¢do e tratamento do objeto, nas ciéncias humanas e sociais, existem
pontos comuns de problematizacdo que justificam a interdisciplinaridade (CHARAUDEAU,
2009).

Para Charaudeau (2009a), na Analise do Discurso, devemos realizar uma
interdisciplinaridade focalizada. Embora cada disciplina deva se interessar pelos modos de
explicagdo de nog¢des comuns advindas de campos disciplinares conexos, uma integragdo geral
e absoluta terminaria por apagar as fronteiras que delinearam o marco tedrico escolhido num
primeiro momento. Assim, ao “tomar emprestado” um conjunto de métodos ou conceitos, cada
disciplina deve sempre manter em foco seu proprio /ugar geométrico e “indicar uma redefini¢ao
destes conceitos no marco de seus pressupostos tedricos € metodologicos” (CHARAUDEAU,

2009a, p.5) — recomendagdo que buscamos seguir nesta pesquisa.

2.2. Ato de linguagem

22 .7
Accountability.
¥ Nesse sentido, ver o estudo de Tatiana Dourado (2019).
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Para Charaudeau (2016a), todo ato de linguagem possui uma dimensao explicita e uma
dimensao implicita, indissocidveis uma da outra, que dependem das circunstancias de discurso.
A dimensao explicita ¢ aquela que fornece uma hipotese de sentido a oragdo, mesmo que esta
ndo esteja em um contexto especificado, na medida em que esta oragdo possa ser reconhecida
e diferenciada de suas parafrases estruturais (CHARAUDEAU, 2016a). Valendo-nos de um
exemplo dado pelo autor, podemos encontrar um sentido na oragdo “fecha a porta” a partir do
momento em que a reconhecemos como diferente de “abra a porta” ou “fecha uma porta”.
Estas frases alternativas, parafrases estruturais, originam-se de opera¢des de comutagdo que
estabelecem relagdes de oposicdo (paradigmas) e de combinacdo (sintagmas) entre os signos,
nomeadas Simbolizagdo referencial. O sentido da oragdo e de suas parafrases sdo excludentes
entre si, em uma coer¢io logica disjuntiva (PECHEUX, 1998). Este sentido acessado pela
dimensao explicita de um signo linguageiro ndo ¢ um sentido absoluto e irrevogavel, dado pela
lingua, o qual todo e qualquer interlocutor pode acessd-lo sem que haja diferenca de
interpretagdo. Trata-se de uma proposicao de sentido, baseada em empregos multiplos ao longo
da historia que depositam sedimentos de sentido em uma marca linguistica e fundam seu Nicleo
metadiscursivo, resultado de uma atividade metacultural sobre a linguagem (CHARAUDEAU,
2016a).

A dimensao implicita, em contrapartida, ¢ aquela em que o sentido s6 pode ser inferido
a partir do conhecimento das circunstancias de producao/interpretacao de discurso. Seguindo o
exemplo anterior, a mesma oragdo “fecha a porta”, a partir de parafrases seriais, poderia
significar que o interlocutor “estd com frio” ou que “quer confiar-lhe um segredo”
(CHARAUDEAU, 2016a). Assim, diferente da dimensdo explicita, os sentidos aqui sdo
concomitantes, podem coexistir e, se as circunstancias autorizarem, quem diz “fecha a porta”,
simultaneamente pode estar dizendo “estou com frio” (CHARAUDEAU, 2016a). A produgao
destas parafrases, chamada pelo autor de Significag¢do, busca algo além da oracdo. Aqui, os
signos passam a significar ndo apenas por seu nicleo metadiscursivo, mas por todo o conjunto
discursivo que os ultrapassa e faz emergir e competir entre si uma série de sentidos possiveis
(CHARAUDEAU, 2016a).

Charaudeau (2016a, p.32) define as circunstancias de discurso como “o conjunto de
saberes supostos que circulam entre os protagonistas da linguagem”. Estes saberes sdo: 1) os
saberes dos sujeitos sobre 0 mundo material e as praticas sociais partilhadas e 2) os saberes dos
sujeitos um a respeito do outro, sobre seus pontos de vistas reciprocos, também chamados de
filtros construtores de sentido. Devemos ressaltar que, muitas vezes, estes saberes ndo estdo

necessariamente conscientes no momento da encena¢do do ato de linguagem. Por exemplo: se
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estamos no Brasil, andando na rua, e perguntamos a um transeunte as horas, ndo precisamos
pensar e refletir conscientemente que esta pergunta deve ser feita em portugués. Este ¢ um saber
nosso, enquanto enunciadores, sobre o lugar e sobre o interlocutor: sabe-se, de forma tacita,
que, no Brasil, fala-se portugués sem ter que refletir ativamente que essa ¢ uma heranga do
processo colonial instaurado por Portugal, assim como sabe-se que esta pratica resultard em um
comportamento previsivel sobre o interlocutor, como a informagao das horas ou a negativa de
que tem acesso a um relogio.

Retomando o que foi afirmado no tdpico anterior, sabemos que, para Charaudeau
(2016a), a linguagem ¢ um fendmeno conflitual. Agora podemos elaborar esse entendimento a
partir das consideracdes sobre as circunstancias de discurso. No processo de simbolizagdo
referencial, temos um movimento endocéntrico que obriga o ato de linguagem a estabilizar no
signo um sentido para servir como material da troca. J4 no processo de significagdo, temos um
movimento exocéntrico, que obriga o ato de linguagem a significar em circunstancias que
ultrapassam amplamente o contexto explicito — marcas linguisticas que circulam na troca — e
gera uma multiplicidade de relagdes sentido-forma. Sendo assim, podemos concluir que a
linguagem seja sempre um fenomeno que ¢ simultaneamente dado pelas circunstancias de
discurso e construido no momento da fala, sempre modificando o nucleo metadiscursivo do
signo com novas deposicdes de sentido que estdo intimamente ligadas a essas circunstancias,
tornando-o mais abstrato a cada uso. (CHARAUDEAU, 2016a).

Busquemos compreender essa relacdo por outra perspectiva. Para Voldshinov (2018), a
palavra reflete e refrata o real e tem a caracteristica de possuir onipresenca social, isso ¢, ela
participa, literalmente, de toda interagdo entre as pessoas. Segundo o autor, a palavra é signo
ideoldgico e o indicador mais sensivel das mudangas sociais, capaz de fixar todas as fases
transitorias destas mudangas. Sendo assim, afirma que “o signo e a sua situag¢do social estdo
fundidos de modo inseparavel” (p.135), de forma que a andlise deste, sem a devida
contextualizacdo socio-historica, acarreta a perda de sua natureza signica. Bakhtin (2016)
compreende que tanto a palavra, quanto a oracdo, sdo componentes da lingua e tornam-se
expressdo do falante a partir do momento em que entram em contato com uma situagdo
concreta. Este contato com a realidade material transforma a palavra ou a oracdo em um
enunciado acabado, que € o objeto das trocas sociais e que pode se consolidar de forma diversa,
indo do simples didlogo coloquial ao tratado cientifico ou romance literario (BAKHTIN, 2016).

Entdo, de um lado, temos que os sujeitos do ato de linguagem possuem saberes sobre o
mundo material, as praticas sociais partilhadas e seu interlocutor. Por outro, a partir de Bakhtin

(2016), sabemos que esta realidade objetiva permeia todo e qualquer ato de linguagem, o que
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encontra correspondéncia no referido processo de significagio (CHARAUDEAU, 2016a).
Assim, resta-nos saber: como o contexto extralinguistico impacta na construcao de sentido? Se
a realidade ¢ objetiva e aceitamos que as circunstancias do discurso determinam o ato de
linguagem, o que difere as producdes linguageiras dentro de um mesmo conjunto de condigdes
psicossociais?

Charaudeau (2016a) considera que a situagdo extralinguistica permeia as circunstancias
de discurso apenas como ambiente material transformado em enunciados e articulado pelos
interlocutores através de seus saberes, sendo o ambiente material — ou realidade objetiva — ndo
pertinente em si mesmo e ndo determinando de forma absoluta a expressdo do falante — embora
tenha sobre os interlocutores uma fungao restritiva, coercitiva. Para o autor, os interlocutores
da troca estdo o tempo todo criando hipoteses de sentido, seja para interpretar seus pares, seja
para interpretar o mundo e essas interpretagdes sao todas estruturadas de forma verbal. Por isso,
para que se situem e participem de um ato de linguagem, os interlocutores elaboram estratégias
que orientam como articular esses conjuntos de hipéteses com outros enunciados que compdem
seus saberes sobre a situagdo de troca. Nesse sentido, podemos concluir junto a Charaudeau
(2016, p.32) que “sao as Circunstdancias de discurso (vistas como um conjunto de saberes
partilhados) que comandam o ambiente material e ndo o inverso”.

Essa perspectiva ¢ convergente com a de Bakhtin (2016), para quem a centelha da
expressao so ¢ gerada pelo contato da lingua com a realidade concreta a partir do enunciado,
sendo este, simultaneamente, o elo de uma cadeia discursiva e a indicagdo posi¢do ativa do
falante nesse ou naquele campo do objeto e do sentido, que incorpora em sua fala sempre outros
enunciados’. Assim, novamente caimos num campo conflitivo, agora a partir da perspectiva
de que o sentido de um ato de linguagem ¢ sempre simultaneamente construido por um conjunto
de coercdes que o conforma e o sobredetermina e o posicionamento ativo de um sujeito que,
dentro das restricdes impostas por um contrato de comunicagdo, articula seus saberes na
elaboracdo de sua estratégia de discurso, agindo sobre o nucleo metadiscursivo anterior — para
confirma-lo ou modifica-lo (CHARAUDEAU, 2005; 2016a). A seguir, analisamos mais de

perto a dindmica de participag@o dos sujeitos no ato de linguagem.

2.3. Os sujeitos da comunicacio e as estratégias de discurso

** O autor aponta que falante ndo ¢ um Adio, nomeando e enunciando as coisas pela primeira vez, e por isso, o
objeto de seu discurso sempre sera palco de encontro de outros enunciados, incorporados a partir do discurso do
outro. “O enunciado estd voltado ndo s6 para o seu objeto, mas também para os discursos do outro sobre ele”

(p.61).



29

Até aqui, embora ndo tenhamos abordado o conceito de sujeito de forma sistematica, ja
propusemos alguns entendimentos ao definir o ato de linguagem que, sem a participacao dos
sujeitos, ndo poderia sequer ser concebido. Retomamos agora a concep¢ao que guia as demais
e estd ligada a nossa problematica de andlise: a defini¢do de sujeito como um sujeito da
comunicagdo. Isso implica dizer que, sob esse viés, o sujeito ¢ teorizado em fun¢do da
construc¢do e teorizacdo dos atos de linguagem (CHARAUDEAU, 2011). Todas os demais
entendimentos advém dessa relagao.

Para Charaudeau (2005; 2011), devemos compreender o sujeito da comunicagdo como
sempre sendo definido por sua identidade psicossocial e por um comportamento que ¢ parte
sobredeterminado pelo conjunto das condig¢des situacionais do ato de linguagem e parte
vinculado a sua intencionalidade — sua identidade linguageira. Assim, Charaudeau (2005)
considera que ¢ a intencionalidade que funda o ato de linguagem a partir de quatro principios
—de alteridade; de regulacado; de influéncia e de pertinéncia (CHARAUDEAU, 2005). A seguir,
descrevemos os referidos principios e apresentamos como eles estabelecem condigdes para o
desenvolvimento dos processos linguageiros. Dessa forma, demonstramos como o ato de
linguagem e o sujeito da comunicacdo se fundem na préatica linguageira, de onde ndo podem
ser separados e a concepgao tedrica de um ¢ diretamente dependente das agdes realizadas pelo
outro.

Para Charaudeau (2005), sdo os principios do ato de linguagem que orientam o processo
de mise-en-scene (encenacdo) discursiva dos sujeitos. Segundo o autor, pelo principio de
alteridade, todo ato pressupde a troca entre dois parceiros que se reconhe¢am um ao outro. Esse
reconhecimento € reciproco, mas ndo simétrico, e se faz a partir de processos de identifica¢do
e diferenciagdo, que estabelecem uma relagao protagonizada por um sujeito comunicante (EUc)
e um sujeito interpretante (TU1) que, a0 mesmo tempo que ocupam papéis distintos no ato de
linguagem, partilham de universos comuns de referéncia. Sdo esses universos que permitem
aos sujeitos negociar seu posicionamento perante o outro, em condigdes que ambos considerem
minimas para iniciar/manter o ato linguagem (CHARAUDEAU, 2005; 2016a). Nesse sentido,
interpretamos que o principio de alteridade estd diretamente ligado com os processos de
construgio do ethos discursivo® dos sujeitos e com as estratégias de discurso empregadas por

eles (CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2018).

> Em Anélise do Discurso, o ethos discursivo corresponde a uma imagem de si que o sujeito enunciador (EUe)
constroi para exercer uma influéncia. Condiz com a posigao institucional que EUe — ligada a um papel, um estatuto,
uma voz e um corpo —, marca sua relagdo a um saber e mantém relag@o estreita a uma imagem prévia que um
auditorio tem de EUe (CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2018).
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Ora, embora esse reconhecimento entre os interlocutores seja condicdo sine qua non
para a realizagcdo de um ato de linguagem, ele ndo ¢ “dado” de forma absoluta. Ele ¢ feito a
partir de semelhangas e diferencas percebidas entre os parceiros da troca e instaura um jogo de
influéncias e contra-influéncias, que ¢ fundado e resultard em relagdes assimétricas de forca
(CHARAUDEAU, 2005). Assim, ¢ o principio de regulacdo que orienta as estratégias de
discurso dos sujeitos para o estabelecimento de uma “negociagdo” de suas [dos sujeitos]
posicdes. O resultado desta articulagdo esta diretamente ligado a uma estabiliza¢do (ou ruptura)
do ato de linguagem (CHARAUDEAU, 2005). Entendemos, a partir de Charaudeau e
Maingueneau (2018), que esse resultado mobiliza no sujeito o estabelecimento de dindmicas de
aceitacdo/rejeicdo da fala e do direito de falar do outro (uma questdo de legitimidade), de
valorizacao/desvalorizagdo deste interlocutor (uma questao de credibilidade) e de reivindicagao
de adesdo do projeto de fala do outro ou o compromisso em aderir a esse projeto (uma questao
de captagdo). Antes de prosseguir, devemos ressaltar que a eventual estabilizacdo do ato ndo
corresponde a uma equivaléncia de posi¢des entre os sujeitos, mas sim o resultado de uma
intercompreensao entre os sujeitos que os interdefine a partir de seus lugares e saberes e aceitam
as relacdes de forgas ali estabelecidas (CHARAUDEAU, 2016a).

Como ja vimos, todo sujeito possui um projeto de fala, uma inten¢do que visa atingir
seu interlocutor de alguma forma (CHARAUDEAU, 2005). Entretanto, ele estd restrito a
condi¢des determinadas pela situagdo de comunicagdo e as circunstancias de discurso. Nesse
sentido, ¢ o principio de influéncia que determina que as estratégias de discurso concebidas
pelo sujeito tenham a finalidade acional de atender a essa intencionalidade, ou seja, exercer
uma influéncia (CHARAUDEAU, 2005). Em contrapartida, de forma analoga, o interlocutor
também possui uma intencionalidade que determina seu projeto de (resisténcia a) influéncia e
ira interagir com seu interlocutor também a partir de suas estratégias de discurso. E essa
dindmica que estabelece o jogo de influéncias e contra-influéncias referido no paragrafo
anterior, resultando nas estratégias de discurso utilizadas pelos sujeitos para atender a finalidade
intencional do ato de linguagem. Tanto as estratégias, quanto a finalidade, encontram-se
inscritas no dispositivo sociolinguageiro®® (CHARAUDEAU, 2005).

Por tultimo, apresentamos o principio de pertinéncia (ou relevancia). Conforme ja foi

dito, o processo de reconhecimento reciproco dos parceiros, das circunstancias do discurso e a

2% Neste ponto, devemos destacar que Charaudeau (2005) aproxima a nogéo de dispositivo sociolinguageiro ao que
compreende por contrato de comunicagdo. Para o raciocinio apresentado, seria também correto dizer que as
estratégias e a finalidade intencional do ato de linguagem estdo inscritas no contrato de comunicagéo que, como
veremos, ¢ instaurado no momento da estabilizagdo do ato.
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estabilizacdo do ato de linguagem ndo podem ser feitos sem uma intercompreensao minima.
Assim, ainda que ndo adotem os pontos de vista um do outro, pelo principio de pertinéncia ¢
preciso que os sujeitos da troca reconhecam o ato de linguagem como apropriado (e ndo apenas
reconhegam) ao contexto e a sua finalidade (CHARAUDEAU, 2005). Avaliamos que isso ndo
condiz, necessariamente, com o sucesso da finalidade acional do projeto de fala do sujeito
comunicante, mas sim uma condi¢do minima necessaria para que este mobilize suas estratégias
para logré-lo.

Ao realizar a exposi¢do acima, vimos que a intencionalidade perpassa, de uma forma
ou de outra, todos os processos operados pelos sujeitos para realizar um ato de linguagem, pois
ela é pressuposta em cada um de seus principios fundamentais. Assim, podemos dizer que as
fronteiras que definem esses principios sdo puramente classificatorias e apenas para fins
teoricos. Pelos trabalhos de Charaudeau (2004; 2005; 2016a), interpretamos que, na encenagao
do ato de linguagem, ndo existe uma ordenacdo cronoldgica ou hierarquizagdo valorativa fixa
na selecdo dos processos linguageiros dos sujeitos. Todos os processos operam,
simultaneamente, no e pelo sujeito com base em uma situagdo de comunicagdo. Assim, ¢ a
partir de Charaudeau (2005; 2016a) que podemos definir as estratégias discursivas como
operagdes mentais, de ordem psico-sdcio-linguageiras, que, obedecendo a intencionalidade do
sujeito, culmina na sele¢do e operacdo de acdes constituintes do conjunto que compreende o
todo de um texto (ou enunciado).

Dizemos que sdo de ordem psico-socio-linguageiras, pois so se realizam tendo como
referéncia a articulacdo entre as caracteristicas das situacdes de comunicagdo em que o sujeito
se encontra — que definirdo um contrato de ordem socioinstitucional —, a identidade psicossocial
deste sujeito, sua finalidade e sua proposta de influéncia. Podemos compreender, nesse sentido,
que se trata de um processo de criag@o por parte do sujeito. Criacdo de maneiras de obter sucesso
em conseguir um efeito em seu interlocutor ou resistir ao efeito que esta sendo submetido. Em
outras palavras, as estratégias definem agdes performativas, de fala, escrita, gesticulagao ou
linguagem corporal, caligrafia, pintura, enfim, de toda pratica linguageira, configuradas e
articuladas em conjunto, obedecendo a critérios de pertinéncia ao dispositivo sociolinguageiro
instaurado naquela troca. Nesse sentido, concordamos com Charaudeau (2005) quando este diz
que as estratégias discursivas sdo sempre restritas pelas condigdes psicossociais de uma
situacdo de comunicagao.

Falamos até entdo de um sujeito dotado de uma intencionalidade que ¢ psico-sécio-
linguageira e vimos como ela mobiliza estratégias discursivas, sempre tendo como referéncia

uma situa¢do de comunicagdo. Para Charaudeau (2004), do ponto de vista da producao do ato
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de linguagem, essa intencionalidade corresponde a finalidade acional do sujeito através da
selecdo de visadas, “as quais determinam a orientagdo do ato de linguagem enquanto ato de
comunicac¢do em func¢do da relacdo que o sujeito falante quer instaurar perante seu destinatario”.
Para o autor, as visadas correspondem a atitudes enunciativas de base que podem ser definidas
pela intengdo pragmatica de um EU com relacdo a um TU e, em consequéncia, pela
posicao/atitude que o TU deve ocupar em relagdo a este EU (CHARAUDEAU, 2004). Usando
um exemplo de Charaudeau (2004) temos que, ao selecionar a visada de informag¢ao, um sujeito
deseja, a partir de uma posicao de legitimidade de quem sabe, fazer com que seu destinatario
saiba de algo. Este, por sua vez, se encontra em posi¢ao de “dever saber”. Se, em contrapartida,
a visada for de prescricdo, entdo a inten¢do pragmatica do EU serd a de “mandar fazer”,
enquanto seu interlocutor se encontrard, perante a instancia de producdo, em uma posi¢ao de
“dever fazer” (CHARAUDEAU, 2004).

Sabemos por Charaudeau (2016a) que, quando um sujeito presente num ato de
linguagem concebe um enunciado que pretende comunicar, ele mobiliza um conjunto de
saberes sobre a realidade social na qual estd inserido e sobre o seu interlocutor. Este
interlocutor, para interpretar o que foi dito, também mobiliza seu conjunto analogo de saberes,
criando hipdteses de sentido com relagdo ao que foi dito pelo outro. Assim, podemos sempre
falar de efeitos visados, sob o ponto de vista do sujeito produtor e efeitos produzidos, sob a
perspectiva do interlocutor (CHARAUDEAU, 2010).

Esse processo ocorre da seguinte forma: o sujeito produtor do ato de linguagem,
interpretando as circunstancias de discurso, concebe seu sujeito destinatario ideal (TUd).
Porém, seu interlocutor nunca ¢ um simples receptor passivo, mas sim um sujeito que constroi
sua propria interpretacao sobre as circunstancias do discurso. Assim, se 0 TUd era uma projecao
idealizada, o sujeito interpretante (TU1) institui a si proprio como responsavel pela interpretacao
e ¢ opaco em relagdo a intencionalidade de seu interlocutor (CHARAUDEAU, 2016a). Ao
idealizar o seu destinatario (TUd), o sujeito produtor do ato sera tdo bem-sucedido em seu
projeto de comunicacdo quanto coincidente for o TUd com sujeito interpretante (TUi), embora
estes nunca possam ser idénticos (CHARAUDEAU, 2016a). De forma analoga, TUi também
constrdi uma imagem do sujeito produtor do ato de linguagem a partir de seu posicionamento
perante as circunstancias de discurso e da enunciag¢do do sujeito produtor. Esta imagem difere
de quem este sujeito acredita/deseja ser para TUi. Assim, o sujeito produtor do ato de linguagem
também se desdobra em dois sujeitos: o sujeito enunciador (EUe), presente na fala, e o sujeito
comunicante (EUc), produtor da fala. Desta forma, temos que, em um ato de linguagem,

existem ndo dois, mas quatro sujeitos, sendo EUe e TUd sujeitos da fala, presentes no espaco
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interno do ato de linguagem, e TUi e EUc, sujeitos psicossociais, presentes no espaco externo

(CHARAUDEAU, 2016a). Podemos representar este conjunto pelo seguinte esquema:

Figura 01 — Situag@o de Comunicagio

(Finalidade)
(Projeto de fala)

, e =~ \\ // - = \\
! v Dizer +
Locutor : EUe TUd : Receptor
! EUc i Enunciador Destinatario H TUi !
i (Sujeito comunicante — ! (Ser de fala) (Ser de fala) i (Sujeito interpretante — 3
ser social) i . : ser social)
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, \ i S
Sl Espago interno .

Fonte: Charaudeau (2016, p.52)

O espago interno, denominado circuito de fala configurada, ¢ o espagco onde se
encontram os sujeitos de fala EUe e TUd e onde circulam as representa¢des linguageiras das
praticas sociais materializadas por enunciados acabados. O circuito externo a fala configurada
¢ o espago onde sdo instituidos EUc e TUd, através de determinacdes psicossociais da situagdo
de comunicacdo (CHARAUDEAU, 2016a). Assim, podemos considerar que todo ato de
linguagem ¢ dado em uma situagdo de comunicagdo por uma instancia de produg¢do e uma
instdancia de recepgdo: sujeitos compositos com uma identidade psicossocial (EUc e TUi)
determinada por essa situagdo e uma identidade linguageira (EUe e TUd), determinada pelos

papéis que os sujeitos ocupam dentro da troca linguageira (CHARAUDEAU, 2016a).

2.4. Contrato de comunicac¢ao

No tépico anterior, vimos que, para que ndao haja ruptura no ato de linguagem, ¢
necessario que os parceiros reconhegam um ao outro em seu direito reciproco (ainda que nao
simétrico) de interlocucdo. Esse reconhecimento e a estabiliza¢do do ato de linguagem institui
um contrato de comunica¢do, no qual os parceiros da troca chegam a um acordo sobre as
representacdes linguageiras das praticas sociais a que pertencem e o qual fornece restricdes
situacionais minimas para que o ato de linguagem seja valido (CHARAUDEAU, 2005; 2016a).
Nesse sentido, ¢ o contrato que preside toda produgdo linguageira (CHARAUDEAU, 2005).
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Do ponto de vista do falante, atendendo sempre ao principio de intencionalidade, temos
que o sujeito comunicante (EUc), restrito pelas coer¢des do contrato, organiza seus saberes
relacionados as circunstancias de discurso para que seu interlocutor lhe compreenda, reconheca
seu projeto global de comunicagdo como valido e, dessa forma, possa haver sucesso no ato de
linguagem. (CHARAUDEAU, 2016a). Do ponto de vista do sujeito interpretante (TUi), € este
conjunto de restrigdes situacionais que determinard sua participagdo no ato de linguagem, ainda
que ndo se conhecam todos os detalhes sobre a troca (CHARAUDEAU; MAINGUENEAU,
2018). Dessa forma, podemos dizer que cada contrato fornece um tipo estavel de situagdo. Por
exemplo, ao abrir um jornal, antes mesmo de ler, uma pessoa compreende que podera se
informar a partir de seu conteudo sobre determinados acontecimentos do mundo. Em
contrapartida, pressupde-se que a instancia de producdo que deu origem a este texto, buscou
produzir esse texto a partir de uma visada que a coloca em uma posi¢ao de detentora e

transmissora de um saber sobre o0 mundo. Charaudeau (2018b) define:

“[O contrato] ¢ o que permite aos parceiros da troca linguageira reconhecerem um ao
outro com tracos identitarios que os definem como sujeitos desse ato (identidade),
reconhecerem o objetivo do ato que os sobredetermina (finalidade), entenderem-se
sobre o que constitui o objeto tematico da troca (propdsito) e considerarem a
relevancia das coer¢cdes materiais que determinam este ato (circunstancias)”
(CHARAUDEAU, 2018b, p.132).

Cada uma das categorias destacadas em italico impde restrigdes situacionais de ordem
socioinstitucional (CHARAUDEAU, 2016a). Para Charaudeau (2016a), sdo essas coergdes que
sobredeterminam os parceiros da troca em sua dupla existéncia: como sujeitos da fala e como
sujeitos da linguagem. Assim, o contrato ndo ¢ apenas tempo € espaco, isso ¢, 0 contexto
material em que se encontram os parceiros da troca. Em cada contrato, cabe a interferéncia
restritiva de fatores de ordem psicossocial e linguageira. Nao reside num fator isolado aquilo
que determina as “instrugdes” de conformagao/deformacao pelas quais serd materializado o ato
de linguagem, mas sim na articulag@o entre esses referidos fatores pela linguagem, feita por um
sujeito da comunicacdo. Podemos dizer, entdo, que, em cada contrato, os interlocutores tém
autonomia para tragar suas proprias estratégias de comunicacdo, mas apenas dentro das
restricdes previstas pelo conjunto de suas condi¢des psicossociais, em uma relagdo que o

Charaudeau (2005) chama de “liberdade vigiada”.

2.5. Corpus e analise dos géneros situacionais
Para Charaudeau (2018b), falar de uma teoria dos contratos ¢ falar de uma teoria dos
géneros uma vez que € o conjunto de coer¢des configuradas no contrato que define seu género.

Retomando nosso objetivo, buscamos interpretar a pratica social de checagem de fatos a partir
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da analise de seu género situacional. Sabemos que, para Charaudeau (2005), realizar uma
tipologia em analise do discurso ¢ realizar uma classificagdo ndo a partir das formas e dos
sentidos observados, mas sim das condi¢des mais ou menos estaveis de realizagdo dos textos
que se encontram configuradas dentro de cada contrato. Neste sentido, Charaudeau (2004;
2005) propde um modelo de uma andlise realizada em trés niveis de linguagem, onde o nivel
situacional sobredetermina o nivel discursivo que, por sua vez, sobredetermina o nivel
semiolinguistico (ou formal), sendo este ultimo, entdo, dependente de fatores
psicossociolinguageiros. Para o autor, classificar um género situacional ¢ compreender, a partir
da descrigdo e interpretagcdo de suas caracteristicas, quais comportamentos linguageiros efetivos
sd0 possiveis dentro de um conjunto de condicdes situacionais [descritas a partir de um corpus]
e que condi¢des propiciam quais comportamentos linguageiros [observados no corpus].

Retomando Bakhtin (2016), uma investigagdo linguistica deve incidir em materiais
linguisticos concretos. Nesse sentido, a perspectiva do autor vai ao encontro da metodologia de
Charaudeau (2005), para quem a descricdo das condi¢des psicossociais que definem um
contrato de comunicagdo (e, portanto, um género situacional) s6 pode ser feita a partir da
reunido de textos que, por hipotese, pertengam a um mesmo tipo de situacdo. Esse trabalho ¢ o
que constitui o corpus de pesquisa a partir de uma diretriz denominada “condi¢do de
contrastividade”. Essa tarefa implica em identificar (de forma empirica) constantes que
permitam que os textos reunidos possam ser considerados pertencentes a um mesmo grupo,
bem como identificar (também de forma empirica) caracteristicas que definam as diferengas
entre estes textos e outros semelhantes (CHARAUDEAU, 2005).

Antes de prosseguir para a constituicdo efetiva de nosso corpus, devemos ressaltar o
que Charaudeau e Maingueneau (2018) chamam de risco de circularidade. Para Charaudeau e
Maingueneau (2018, p.139), “textos reunidos em corpus, porque produzidos nas condigdes
julgadas homogéneas, apresentam caracteristicas convergentes que confirmam a
homogeneidade das condi¢cdes de producdo colocadas inicialmente como hipotese da
constitui¢do do corpus”. Em outras palavras, uma vez que os textos que se pretende analisar
sdo abordados a partir de uma problematica que os compila em um conjunto pertencente a um
mesmo “tipo”, conclusdes pertinentes sobre os dados e suas caracteristicas ndo podem ser feitas
apenas a partir de [apenas] sua descricdo. (CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2018). Uma
analise por conceitos descritivos poderia resultar no retorno as caracteristicas que, por hipotese,
jé foram identificadas num primeiro momento para a propria constitui¢do do corpus. Assim,
Charaudeau (2011) propde que a constitui¢do do corpus seja realizada segundo o que denomina

“método do caramujo”. Isto quer dizer que o pesquisador, partindo de um primeiro conjunto de
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textos compilado por algumas de suas condi¢des psicossociais, deve confronta-lo com outros
corpora, estabelecendo comparagdes interpretativas de ordem empirico/dedutiva que levarao a
sua abertura/fechamento (CHARAUDEAU, 2005; 2011).

Para Charaudeau (2011), a interpretagdo ¢ uma operagdo de inferéncias a partir de
hipoteses de sentido, por parte de um sujeito, com base na correlagdo de dois ou mais fatores
obtidos a partir de operacdes descritivas. Sendo assim, a cada nova comparagdo estabelecida,
teremos um novo conjunto de fatores e caracteristicas descritas para analisar e correlacionar,
suscitando novas operagdes interpretativas por parte do pesquisador. Por isso, o autor afirma
que um corpus nunca ¢ completamente fechado, exceto para fins operatorios, uma vez que esse
processo pode ser realizado ao longo de toda a execucdo do trabalho, a cada nova remessa de
dados disponiveis através de comparagdes e interpretacdes anteriores (CHARAUDEAU, 2011).
Assim, ¢ com base em Charaudeau (2011) que justificamos que nosso corpus trata-se apenas
de um pretexto, um ponto de partida para a constituicdo do objeto e analise da pratica de
checagem de fatos, a partir do qual serdo feitas nossas inferéncias de sentido.

Para cumprir nosso objetivo, entdo, constituimos um corpus de textos com base na
hipotese de que correspondam a um mesmo tipo de situacdo, estabilizando assim um contrato
de comunicacdo. S3o entdo as condigdes psicossociais desse contrato que serdo descritas e
interpretadas. Para atender nosso objetivo especifico de situar a pratica de checagem de fatos
perante o jornalismo tradicional (SODRE, 2020; CHARAUDEAU, 2018a), propomos
comparar os resultados obtidos com discurso da informacdo mididtica (CHARAUDEAU,
2018a). Sendo a checagem de fatos também uma pratica jornalistica em sua origem, através
dessas comparagdes poderemos “verificar as mudangas ou a perenidade dos discursos, sua
generalidade ou sua especificidade quanto ao contexto de producdo ou quanto ao género”
(CHARAUDEAU, 2011, p.10).

Sabemos que a pratica de checagem de fatos diz respeito ao exame de dados que
circulam publicamente “em uma tentativa de conferir transparéncia informativa e valorizar a
verdade dos fatos” (DOURADO, 2019). Além disso, observamos empiricamente, nos textos do
corpus, a presenga tanto de “fake news” (GOMES; DOURADO, 2019), quanto de outros
contetidos desinformativos (WARDLE, 2017). Assim, a partir do resultado das descri¢cdes das
condi¢des psicossociais que estruturam o contrato, buscamos interpretar a relagdo da pratica de
checagem de fatos com esse tipo de conteudo desinformativo através da analise das orientagdes
discursivas fornecidas pelo contrato de comunicagdo que estrutura o corpus. Compreendemos
que sdo as orientagdes discursivas advindas das restri¢des situacionais que atuam no e pelo

sujeito produtor do ato de linguagem na selecao e tratamento da informagao checada, bem como
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na produgdo de pareceres sobre suas condi¢cdes de verdade — isto ¢, que atuam no e pelo sujeito
produtor do ato de linguagem na concepcdo do objeto tematico da troca ou propdsito

(CHARAUDEAU, 2004).

3. Do corpus as condicdes de proposito do contrato

“Informar ¢ fazer circular uma palavra de ordem” (DELEUZE, em conferéncia
realizada na fundagdo Femis, 1987)

O corpus desta pesquisa foi constituido por um conjunto de textos agregados em torno
de caracteristicas empiricamente observadas, tendo como premissa o entendimento da
checagem de fatos como uma pratica social (CHARAUDEAU, 2004). E composto por 162
textos, produzidos e publicados pelas iniciativas Agéncia Lupa (Rio de Janeiro — RJ) e Aos
Fatos (Brasilia — DF), entre 16 de agosto a 28 de outubro de 2018, periodo que compreende o
inicio da propaganda eleitoral e a data do pleito em segundo turno das ultimas elei¢des
presidenciais brasileiras.

Pudemos observar empiricamente que os grupos tornam publicos e compartilham seus
textos com seus interlocutores majoritariamente através de plataformas online, seja em sites
proprios, seja em sites de terceiros, através das redes sociais, entre outros. Dentre as equipes
atuantes na ocasido, escolhemos reunir textos especificamente das duas Unicas equipes entdo
certificadas pela International Fact-Checking Network (IFCN), uma unidade do Poynter
Institute dedicada a reunir, normatizar e regular o trabalho de grupos de checagem de fatos no
mundo todo, reconhecida internacionalmente perante atores e instituigdes envolvidos com a
pratica (DOURADO, 2019; VETRITTI, 2019; 2020; PALACIOS, 2019). Partindo dessa
premissa, levantamos a hipdtese de que a normatizagdo proposta pela institui¢do
sobredetermina a produgdo dos textos do corpus a partir do momento em que as organizacdes
produtoras dos textos se tornam signatarias do codigo”.

Para atender nosso objetivo de analisar a checagem de fatos em contexto brasileiro,
entendemos que seria relevante nos ater ao ambito sociopolitico brasileiro de nivel federal. Para
isso, selecionamos textos produzidos por duas equipes brasileiras — Agéncia Lupa®® e Aos

Fatos® — que, escritos em portugués, reportam declaragdes de presidenciaveis e outras

*7 Sobre as condigdes de identidade da instancia de produgdo do contrato de comunica¢io que preside a produgio
dos textos do corpus ver Capitulo 4.

¥ Coletados em 20/05/2020. Disponivel em: <https://bit.ly/3ixQsfM> Acesso em: 30 abr. 2021.

** Coletados em 20/05/2020. Disponivel em: <https://bit.ly/3wehyfE> Acesso em: 30 abr. 2021.
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informagdes do interesse publico de ambito nacional. Todos os textos estdo disponiveis
gratuitamente em seus respectivos sites e discriminados pela categoria “Elei¢des 2018”.

O periodo de campanha eleitoral, evento que desencadeia larga participagdo civica para
a mudanca ou manuten¢ao de representantes publicos, possui grande impacto socio-historico e
acarreta um intenso trafico de declaracdes politicas, feitas por distintos atores, transmitidas por
variados meios de comunicagdo (internet, televisdo, radio, comicios, etc). Sendo essas
declaragdes precisamente um dos tipos de material selecionados para as checagens que constam
nos textos do corpus, consideramos este evento um acontecimento cuja pertinéncia
sobredetermina a realizacdo dos textos ao ser condicionante da produc¢do de enunciados
utilizados como material linguistico selecionado para as checagens.

Em algumas das publica¢des encontradas, foram checadas declaragdes relacionadas a
candidatos ao cargo de governador estadual. Estas foram desconsideradas, tanto para restringir
o volume de dados a ser analisado, evitando assim cair em uma abertura do corpus que pudesse
comprometer o tratamento dos dados da pesquisa, quanto para atender a restricao situacional
que prevé a andlise da pratica em dmbito nacional. Além disso, durante a coleta, pudemos
perceber que os textos que tinham como objeto enunciados referentes a candidatos ao governo
estadual se concentravam, sobretudo, nos estados da regido sudeste do Brasil, sendo, portanto,
uma amostragem incapaz de responder com dados validos a respeito da pratica no Brasil como
um todo. Sabendo que o Brasil ¢ um pais com territério de proporgdes continentais, com
pluralidade de culturas e etnias, cada qual com trajetdrias socio-histdricas especificas, outros
estudos podem ser elaborados no sentido de compreender como a pratica se desdobra em cada
estado da federacdo. Foram desconsiderados, também, textos com checagens repetidas,
mantendo apenas aqueles que foram publicados primeiro ou, no caso de haver publicacdes
simultaneas — como foi em determinadas coberturas de eventos em tempo real — mantendo o
artigo mais abrangente, descartando as repeticdes que aparecem em publicacdo individual.

Estes foram os primeiros critérios de constitui¢do do corpus. Consolidamos com esse
recorte o total de 89 textos publicados pela agéncia Aos Fatos e 73 textos publicados pela
Agéncia Lupa. Lembramos novamente que o corpus ¢ apenas um pretexto do qual partimos,
ndo sendo composto pelo todo que representa uma pratica social, tampouco limitando a pratica
as caracteristicas que apresentamos a partir deste conjunto de textos (CHARAUDEAU, 2004;
2011). Sendo assim, a partir desse ponto, nossos posicionamentos e descri¢des levaram a
pesquisa a superar sua condi¢do de projeto e nos inseriu em um fluxo de consideragdes sobre a
checagem de fatos e seu contexto situacional que pode ser considerado como resultado do

proprio empreendimento cientifico de analise.
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3.1. Descricoes do corpus a partir de sua estrutura formal

A partir da leitura dos textos do corpus, entramos em contato com uma miriade de
consolidagdes formais, que variam tanto de uma equipe para a outra quanto dentro da mesma
equipe. O contetido formal desses textos € composto por titulo e corpo do texto, que variam de
publicagdo para publicagdo, além de um contetido fixo referente ao menu dos sites hospedeiros.
Esse contetido foi estruturado a partir da combinagdo de signos verbais — discurso fixado por
escritura, oragdes, palavras — com signos visuais — fotos, imagens, elementos de exposi¢cdo
graficos e afins. Compreendemos que as recorréncias de disposi¢ao dos elementos construtores
de sentido do texto ¢ tipica de produtos dos meios digitais, tendo, nesse sentido, auséncia de
elementos exclusivos caracterizantes da pratica em andlise — sdo elementos tipicos do
jornalismo online, de blogs, redes sociais, entre outras formas de producdo de contetido em
meios digitais.

Outra recorréncia observada ¢ que, em todos os textos, constam a atribuicao de autoria
do texto e a data e horario de sua publicagdo. O mesmo raciocinio anterior procede para esse
conjunto de informagdes — para fins de contextualizacdo do leitor, dados como data e autoria
ndo sdo novidade na producdo jornalistica desde muito antes desta ganhar suas representagdes

em meio digital.

Figura 02 — Elementos formais construtores de sentido — Agéncia Lupa
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Fonte: Agéncia Lupa, online®

%% Disponivel em: <https://bit.ly/2Tgistx> Acesso em: 30 abr. 2021.
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Figura 03 — Elementos formais construtores de sentido — Aos Fatos

Checamos v Investigamos Explicamos Nas redes Outros

|

Entre ampliar ou cortar Bolsa Familia,
Bolsonaro muda de opinido em apenas dois dias

Por Alexandre Aragao
16 de agosto de 2018, 15h55

Em apenas dois dias, o candidato a Presidéncia pelo PSL, Jair Bolsonaro, manifestou

@O®®®

opinides contraditdrias sobre o programa Bolsa Familia. O plano de governodo

deputado, registrado na ultima terca-feira (14) junto ao TSE (Tribunal Superior
Eleitoral), sugere um incremento da politica social ao sustentar que “a meta é garantir, a

Fonte: Aos Fatos, online®!

Dentre os 89 textos produzidos pelo grupo Aos Fatos, dois se contrastam dos demais: o
primeiro, publicado no dia 18 de agosto, trata-se de uma nota informativa sobre o procedimento
metodoldgico empregado pelo grupo na cobertura do debate promovido pela RedeTV! com os
presidencidveis. Nela, o grupo informa que, antes de iniciar a cobertura em tempo real desse
que foi o primeiro de uma série de debates televisionados, a equipe do Aos Fatos entrou em
contato com as assessorias de imprensa dos postulantes (AOS FATOS, 2018). No segundo
texto, publicado no dia 5 de outubro, dois dias antes da votagdo em primeiro turno, Luiz
Fernando Menezes, Ana Rita Cunha e Judite Cypreste (2018) apresentam um contetido
informativo voltado para o eleitor no qual relacionam procedimentos de checagem de fatos e
maneiras de investigar os candidatos.

Quanto a Agéncia Lupa, dos 73 textos analisados, 16 deles também se destacam dos
demais. Destes, duas publicagdes contém propostas de interagdo com os leitores. Trata-se de
um jogo do tipo quiz, onde os eleitores sdo confrontados com perguntas relacionadas ao
processo eleitoral e desafiados a responder a opgao correta. Ambas publicadas as vésperas do

pleito em primeiro turno, a primeira testa o conhecimento do usudrio em relagdo as propostas

*! Disponivel em: <https://bit.ly/3zfv7NT> Acesso em: 30 abr. 2021.
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dos candidatos™. Ja a segunda, reproduz declara¢des previamente checadas, atribuidas a cada
um dos candidatos, para que o usuério assinale se ¢ verdadeira ou falsa™, testando assim seu
conhecimento sobre os enunciados dos candidatos, mas também sobre seu conhecimento sobre
um veredito prévio sobre o que foi dito pelo candidato.

Os outros 14 podem ser divididos em dois grupos: no primeiro, cinco artigos de
verificagdo de dados que constam nos planos de governo dos candidatos segundo critérios
preestabelecidos. Quatro deles relacionando, respectivamente, os planos de governo a propostas
para o Museu Nacional, setor de tecnologia, Previdéncia Social e ensino superior € um ultimo,
publicado apds o primeiro turno, estabelecendo um quadro comparativo entre os planos dos
candidatos Fernando Haddad (PT) e Jair Bolsonaro (PSL), segundo critérios diversos, conforme

mostra a Figura 04.

Figura 04 — Comparacéo entre planos de governo

*? Disponivel em: <https://bit.ly/3zr5SmKP> Acesso em: 30 abr. 2021.
*3 Disponivel em: <https://bit.ly/3vaaFL5> Acesso em: 30 abr. 2021.



Temas

Direitos
trabalhistas

13" Salario

Licenga-
Maternidade

Bolsa Familia

Revogacao da
PEC 95 (Teto
de Gastos)

Apoio as
universidades
publicas

Verba do pré-
sal para saude
e educacgao

Direito das
domeésticas

Fundo de
combate a
pobreza

Aumento de
impostos
pagos por
bancos e
super-ricos

Ensino sobre
diversidade
sexual nas
escolas

Imprensa

Lava Jato

Aborto

Politica de
drogas

Politica
penitenciaria

Imposto de
renda

Fernando Haddad

Propde, “por todos os meios democraticos,
inclusive por referendos e plebiscitos”, a
revogacao da reforma trabalhista aprovada em
2017, no governo Temer.

O programa nao fala sobre o tema.

O programa nao fala sobre o tema.

Propoe “reforco nos investimentos” do
programa.

Propde a revogacao da chamada PEC do Teto.

Propoe a “retomada da interiorizacao das
universidades publicas.”

Defende o uso do Fundo Social do pré-sal para
“progressivamente investir 10% do PIB em
educacao.”

Propoe a consolidagao da PEC das Domeésticas.

O programa nao fala sobre o tema.

Propoe a tributa¢ao progressiva sobre bancos e
o aumento de imposto de renda dos “super-
ricos”.

Pretende criar programas e acoes de educaciao
para a diversidade, enfrentamento ao

“bullying” e reversao da evasao escolar LGBTI+.

Prop6e um “novo marco regulatorio da
comunicagao social eletronica”. O objetivo é
“evitar monopolios e oligopolios” e “impedir
que beneficiarios das concessoes publicas e
controladores das novas midias restrinjam o
pluralismo e a diversidade.” Também propoe
que a regulacao seja feita por um 6rgao “com
composicao plural e supervisao da sociedade.”
Quer, ainda, fortalecer a Empresa Brasil de
Comunicagao e as radios e TVs comunitarias.

O programa nao fala sobre o tema.

O programa nao fala sobre o tema.

Propde alterar a politica de drogas, fazer o
governo federal assumir sua responsabilidade
no enfrentamento da criminalidade e o Brasil
“olhar para paises que descriminalizaram e
regularam o comércio.”

Pretende enfrentar o encarceramento em
massa e estabelecer uma Politica Nacional de
Alternativas Penais.

Propde isen¢ao do imposto de renda para
“quem vive do seu trabalho e recebe até cinco
salarios minimos” e que o “andar de cima”, os
super-ricos” paguem mais imposto, mas nao
detalha os percentuais que seriam cobrados
nem sobre quais faixas de renda.

42

Jair Bolsonaro

Propde um novo modelo de
carteira de trabalho, no qual o
“contrato individual prevalece
sobre a CLT” e “permissao legal
para a escolha entre sindicatos,
viabilizando uma saudavel
competicao” entre as
instituigoes.

O programa nao fala sobre o
tema, mas Bolsonaro defendeu
o beneficio apos seu vice,
Hamilton Mourao, critica-lo.
Em evento no RS, o general
afirmou que o 13° salario e o
adicional de férias sao
“jabuticabas brasileiras.”
Bolsonaro afirmou que mantera
os beneficios, que sao
garantidos pela Constituigao.

O programa nao fala sobre o
tema.

Propoe a “modernizagao e
aprimoramento” do programa.
Recentemente, Bolsonaro
afirmou que pretende pagar 13°
salario aos beneficiarios do
Bolsa-Familia.

O programa nao fala sobre o
tema.

Afirma que “as universidades
publicas e privadas contribuirao
na qualificacao de alunos e
professores onde haja caréncia
no ensino de criangas e jovens”,
sem detalhar propostas.

O programa nao fala sobre o
tema.

O programa nio fala sobre o
tema.

O programa nio fala sobre o
tema.

Fala em “melhorar a carga
tributaria brasileira fazendo
com que 0s que pagam muito
paguem menos e os que
sonegam e burlam, paguem
mais.”

Defende “mais matematica,
ciéncias e portugués, sem
doutrinagao e sexualizacio
precoce.”

O programa diz que a
candidatura é “contra qualquer
regulacao ou controle social da
midia” e defende a “liberdade
de opinido, informacao,
imprensa, internet, politica e
religiosa.” Nao ha propostas
especificas para a area, nem
para a imprensa publica.

O programa nao fala sobre o
tema.

O programa nao fala sobre o
tema.

Relaciona a “epidemia de
drogas” a violéncia, mas nao faz
proposta especifica sobre o
tema.

Defende “prender e deixar
preso”: acabar com a progressao
de pena e as “saidas
temporarias.”

O programa fala em “criar um
sistema de imposto de renda
negativo”, mas sem detalhes.
Em entrevistas, Bolsonaro
afirma que isentara do IRPF
quem recebe até cinco salarios
minimos e estabelecera uma
taxa fixa de 20% para as demais
faixas de ren

Fonte: Agéncia Lupa, online®*

** Disponivel em: < https:/bit.ly/3whJIqc> Acesso em: 30 abr. 2021.
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No segundo grupo, constam nove artigos jornalisticos que, de forma geral, estdo mais
ou menos relacionados a assuntos ligados a disputa eleitoral. Todos eles se propdem a informar
o leitor sobre dados considerados (em uma perspectiva editorial) pertinentes para a escolha dos
candidatos. Constam dados sobre seguranga publica em cada um dos estados da federagdo (1),
captagdo de verbas para a restauragdo do Museu Nacional (1), desinformagdo e processo
eleitoral (5) e distribuicdo dos assentos dos cargos legislativos de nivel federal apds as elei¢des
do dia 7 de outubro (2).

Todos os demais 144 textos analisados, sejam da Agéncia Lupa, sejam do grupo Aos
Fatos, convergem em uma série de caracteristicas e contém marcas linguisticas referentes a: 1)
um objeto, sobre o qual incide a checagem, 2) dados externos que, articulados ao objeto,
indicam um processo qualificativo do mesmo na produgdo do ato de linguagem para fornecer
3) um parecer classificativo sobre o objeto checado. Observamos assim que, no periodo
analisado, os grupos de checagem de fatos, embora tenham tido um processo continuo de
producdo dentro de um padrdo discursivo mais ou menos estavel, ndo se restringiu a um sé
formato para estruturar seus atos de linguagem, tendo publicagdes ancoradas em circunstancias
mais conjunturais, como as checagens diretamente relacionadas as eleigdes ou mais

contingentes, como o incéndio do Museu Nacional e a facada da qual foi vitima Jair Bolsonaro.

3.2. Objeto tematico da troca e objeto-texto

Para Charaudeau (2018a), o proposito de um ato de linguagem esta ligado a seu aspecto
referencial. Segundo o autor, para conceber seus atos de linguagem, toda instancia de produ¢ao
realiza um movimento que liga, simultaneamente, um ato de troca a um mundo recortado, “de
uma maneira mais ou menos racional através de representacdes linguageiras” onde “o mundo-
objeto ¢ construido em objeto-sentido, proposito, objeto de compartilhamento do ato de
comunica¢do” (CHARAUDEAU, 2018, p.94). Este ¢ o movimento que leva o nivel discursivo
a se situar “a meio caminho entre um ‘fora da linguagem’ e o processo linguageiro”
(CHARAUDEAU, 2018, p.95).

Em uma perspectiva evenemencial, Charaudeau (2018a) afirma que os acontecimentos
do mundo s6 ganham sentido por meio de sua enunciagdo em um ato de linguagem, o que liga
as nocdes de proposito, discurso e acontecimento. Nessa perspectiva, “o acontecimento nasce,
vive e morre numa dialética permanente da ordem e da desordem, dialética que pode estar na
natureza, mas cuja percepcao e significancia dependem de um sujeito que interpreta o mundo”

(CHARAUDEAU, 2018, p.99). O autor afirma que:
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“Para que um acontecimento possa ser depreendido, é necessario que se produza uma
modificagdo no estado do mundo fenomenal, geradora de um estado de desequilibrio,
que essa modificacdo seja percebida por sujeitos (ou que estes julguem que houve
modificacdo) num efeito de “saliéncia”, e que essa percepgao se inscreva numa rede
coerente de significagdes sociais” (CHARAUDEAU, 2018, 99-100).

Entendemos assim que a instancia de producdo mididtica, em sua histdrica finalidade
de informar sobre o que ocorre no espaco publico, constitui sempre seu objeto no momento em
que reporta um acontecimento do mundo (CHARAUDEAU, 2018a). Nesse sentido, essa
mesma instadncia ¢ levada, em um processo de construcdo evenemencial, a depreender um
acontecimento e propor-lhe uma hipotese de sentido que tenha como finalidade a informagao
do interlocutor pois, “para que um acontecimento exista ¢ necessario nomed-lo”
(CHARAUDEAU, 2018, p.131).

Para caso geral da instancia midiatica (CHARAUDEAU, 2018a), este mundo-objeto a
ser construido em objeto-sentido pode incidir sobre os acontecimentos das mais diversas
naturezas e que produzam efeitos nos mais variados campos de atividade humana. De forma
analoga, esses acontecimentos podem ser depreendidos a partir de seus resultados materiais em
diversas praticas sociais.

Sabemos que a produg¢do midiatica ¢ realizada sob as mais diversas condicdes,
sobretudo apds o avanco da instrumentalizacdo técnica de produgdo que age sob suas condic¢des
de (re)produtibilidade, sobretudo, a partir do inicio século XX (ADORNO, 2009; BENJAMIN,
2015). Assim, podemos afirmar que as condi¢des técnicas contemporaneas que levam as
instancias midiaticas a construir suas narrativas sobre os acontecimentos t€ém relacao direta com
o tipo de mundo-objeto que ¢ selecionado e a maneira pela qual € construida uma narrativa em
torno de um objeto-sentido (CHARAUDEAU, 2018a).

Para o caso da instancia de producao midiatica [tradicional] (CHARAUDEAU, 2018a),
podemos dizer que essa narrativa aparece tanto pela interven¢do da instancia de producdo em
“tempo real”, a partir de articulagdes entre fenomeno, fatos da natureza (SEARLE, 2000),
instancia midiatica e interlocutor, quanto pelas intervengdes realizadas em um mundo-objeto
previamente configurado em um objeto-sentido. Assim, a intervencdo dos sujeitos no mundo-
objeto pode tanto gerar uma primeira mediagio’> —no caso de uma transmissdo ao vivo de uma
partida de futebol, na TV, por streaming ou em um programa de rddio — quanto ser decorrente

de um mundo-objeto ja mediado — no caso de uma matéria recebida por um correspondente

3% Transito simbolico (ou comunicagdo) da propriedade de um elemento para outro por meio de um terceiro termo
(SODRE, 2020).
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internacional que passard por processos de leitura, revisdo, tradugdo, entre outros, na redacdo
jornalistica antes de ser publicada®® (CHARAUDEAU, 2018a).

A partir da leitura dos textos do corpus, pudemos observar agdes de: checagem de
declaragdes proferidas diretamente por presidencidveis (em debates, entrevistas, sabatinas,
redes sociais) ou outras figuras publicas relacionadas ao contexto eleitoral®’; verificagdo de
informagdes contidas em planos de governo; checagem de informagdes contidas em
propagandas eleitorais na televisdo; verificagdo de informagdes sobre o processo eleitoral;
debunking (desmascaramento) de imagens ou videos falsos ou distorcidos, de produgdo
indeterminada, circulando em meio digital e que sdo, direta ou indiretamente, relacionados a
disputa eleitoral.

Em revisdo de literatura, defrontamo-nos com alguns termos que sdo utilizados para
classificar o conjunto de agdes realizadas pelos checadores. Scofield (2019) as diferencia em
trés categorias: o fact-checking, que consiste na checagem de declaragdes, com fontes
registradas e verificaveis; o debunking, que verifica imagens, montagens, memes, € outras
formas de textos de grande circulacdo pela internet cuja origem ¢ indeterminada; e o
verification, que ¢ a checagem da veracidade de conteudo de fontes ndo oficiais. Vetritti (2020)
também associa o debunking a verificacdo de informacdes de ampla circulagdo em redes sociais
e sem autor conhecido.

Em contrapartida, Graves (2016) utiliza o termo debunking ndo para marcar uma
especificidade formal de objetos selecionados para checagem, mas emprega o termo como
substantivo, referindo-se ao “desmascaramento” gerado pela verificagdo de uma declaracio que
fora afirmada como veridica e que se provou falsa, mesmo que essa seja proferida por uma
autoridade politica determinavel. Algo semelhante acontece com o termo verification, que
aparece apenas em seu sentido substantivo, denotando o ato de verificar algo ou alguma
informacao.

Embora esta distingdo possa ser encontrada de forma mais ou menos definida na
literatura brasileira, denominaremos a intervencdo dos sujeitos na constru¢do dos atos de
linguagem do corpus como agdes de checagem ou verificagdo, ndo fazendo distingdo
classificativa entre esses processos segundo a forma linguistica em que veio configurado seu

objeto — sobre o qual incide a interven¢do. Reconhecemos que tipos formais diferentes de

3% Quanto aos modos de organizagio discursiva da instancia de produgio midiatica [tradicional] e os tipos de
dispositivo de encenagdo, ver Charaudeau (2018a).

*7 Dentre os textos do corpus, ha uma checagem do grupo Aos Fatos de declaragdes dadas pelo entdo presidente
interino Michel Temer (MDB) sobre dois dos presidenciaveis, Geraldo Alckmin e Fernando Haddad.
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materiais linguisticos podem suscitar processos distintos de tratamento e analise de dados,
condizentes com as defini¢des supracitadas. Entretanto, essa orientagdo classificatoria foge ao
escopo metodologico de nossa andlise, que busca interpretar a pratica a partir de suas condigdes
de producgdo situacionais, o que precede as configura¢des formais do mundo-objeto a ser
significado (CHARAUDEAU, 2004; 2005; 2018).

Assim, para nos, ¢ importante destacar que, nas classificagdes supracitadas, as
intervengoes, antes de incidirem em declaragdes, imagens, videos, montagens ou memes, sao
realizadas pelos sujeitos sempre em objetos ja configurados em textos (CHARAUDEAU, 2011,
2016a) ou enunciados (BAKHTIN, 2016; VOLOCHINOV, 2018), selecionados dentro de um
universo de outros textos produzidos por terceiros e inseridos no ato de linguagem pela
instancia producdo. O mesmo ocorre com os textos do corpus. O que observamos
empiricamente ¢ que, embora a instancia de producdo seja uma instancia de producdo
midiatica®® (CHARAUDEAU, 2018a), — afinal, trata-se de uma pratica historicamente
originada do jornalismo (GRAVES, 2016; PALACIOS, 2019) — distingue-se do género
jornalistico tradicional (CHARAUDEAU, 2018a) no momento em que o mundo-objeto
transformado em objeto-sentido possui a particularidade de ser sempre um material linguistico
concreto (BAKHTIN, 2016; VOLOCHINOV, 2018) ou texto (CHARAUDEAU, 2016a)
previamente mediado (SODRE, 2020).

Vejamos como isso aparece a partir da andlise de uma checagem realizada por
Alexandre Aragdo (2018), do grupo Aos Fatos, no dia 27 de outubro, em que o autor checa um
video circulando na internet pelo Facebook e classifica como falsa a afirmacdo de que

“Datafolha computou para Haddad voto declarado em Bolsonaro”.

3.2.1. Narrativa sobre narrativa

No primeiro paragrafo, introduzido pela oracdo “Um video publicado em uma pagina
pessoal do Facebook (...)”, consta um hyperlink que destaca a designag¢do “um video”, escrita
em negrito e sublinhada. Essa marca, quando acionada, estabelece uma operacdo online de
mediacdo que direciona o leitor a uma nova aba do navegador, em que consta uma captura de
tela de uma pégina no Facebook na qual a instancia de produgdo observou empiricamente o
video referido. Essa ¢ apenas uma das diversas mediacdes desta natureza que constam neste ou

em outros textos do corpus. Compreendemos, a partir da leitura dos textos do corpus, que sdo

% Ressaltamos ainda que a instancia de produgdo de checagem de fatos possui uma posigdo de legitimidade
diferenciada, assegurada por conformagdes de identificacdo entre as organizacdes de checagem de fatos e
institui¢des reguladoras, conforme veremos no Capitulo 5.
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elas que, através da intervencdo da instancia de producdo, deixam a disposi¢do de acesso da
instancia de recep¢do (CHARAUDEAU, 2018a) dados externos ao ato de linguagem.

Constatamos que esse tipo de mediacdo, embora recorrente, ndo ¢ caracteristica
exclusiva do corpus, sendo este e outros recursos de contextualizacdo de textos comumente
encontrados na internet. Em uma perspectiva discursiva, a mediagdo de fontes constitui uma
das caracteristicas do género da informacao midiatica, uma vez que a informagdo ¢ concebida
com a finalidade de apresentar correspondéncia factual com a narrativa apresentada — ou, mais
precisamente, de produzir um efeito de verdade proveniente desta correspondéncia
(CHARAUDAEU, 2018).

De volta ao texto, a oracdo segue: “[o video] afirma, de maneira falsa, que um
entrevistado do Datafolha declarou voto em Jair Bolsonaro (PSL), mas teve o voto computado
no adversario, Fernando Haddad (PT)”. Nesse ponto, a partir da marca “de maneira falsa”, ¢
apresentado ao leitor um indice, uma marca linguistica, uma designagdo do que denominamos

por “parecer”, conforme a Figura 05:

Figura 05 — Checagem Aos Fatos

Datafolha ndo computou para Haddad voto
declarado em Bolsonaro

Por Alexandre Aragio
27 de outubro de 2018, 18h30

Um video publicado em uma pdgina pessoal no Facebook afirma, de maneira falsa, que
um entrevistado do Datafolha declarou voto em Jair Bolsonaro (PSL), mas teve o voto
computado no adversario, Fernando Haddad (PT). Na verdade, segundo o instituto, a
pesquisadora que aplicou o questionario cometeu um erro, que foi corrigido. O
entrevistado, segundo o Datafolha, teve o voto computado em Bolsonaro.

Fonte: Aos Fatos, online®

Sabemos por Graves (2016) que a checagem de fatos emerge dentre as demais formas
de jornalismo como um movimento de [auto]reforma [do jornalismo]. Segundo o autor, os
checadores, deliberadamente, criticam praticas convencionais de reportagem e de busca por
objetividade, trazem consigo a reflexdo sobre os limites do debate racional na esfera publica e
oferecem uma nova perspectiva de adaptacdo as mudancas [tecnologicas e paradigmaticas] da

redacdo e do ecossistema de noticias de forma mais ampla.

** Disponivel em: <https://bit.ly/3cvFLWU> Acesso em: 30 abr. 2021.
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Graves (2016) afirma que, embora a pratica seja acusada por criticos de violar normas
jornalisticas de imparcialidade, a conduta dominante dos checadores ¢ sempre a da andlise
factual (GRAVES, 2016). Diferente de outras praticas, o jornalismo de checagem de fatos ¢
sobredeterminado™ pelo comprometimento formal de chegar a um veredicto expresso na
linguagem da verdade e da falsidade” (GRAVES, 2016, p.69). Nesse sentido, o autor interpreta
que toda produgdo textual da checagem de fatos depende do exame dos fatos institucionais por
detras da informagao checada.

A partir do filésofo estadunidense John Searle, Graves (2016) apresenta que, diferente
de fatos brutos (ou fatos da natureza), encontrados no mundo material, como a chuva ou as
propriedades fisicas dos objetos, os fatos institucionais existem e sdo significados apenas a
partir de um aparato de construcdo de regras e acordos socialmente partilhados.

Searle (2000) define que toda realidade institucional pode ser explicada a partir de uma
intencionalidade coletiva, da atribuicdo de fungdes [de status] e de regras constitutivas que
articulam a intencionalidade a estas funcdes. Nesse sentido, o reconhecimento e aceitagdo
continuados de uma dada fungdo de status, durante longos periodos, pode criar e manter
realidades institucionais (SEARLE, 2000).

Para o autor, embora a realidade institucional seja ontologicamente subjetiva, isso €,
dependente dos observadores que a legitimam, desempenha fungdes estruturais e estruturantes

na sociedade, ou seja, ¢ epistemologicamente objetiva. Searle (2000) afirma:

“A consciéncia e a intencionalidade sdo partes reais do mundo real, independentes
dos observadores, mas conferem aos animais a capacidade de criar fendmenos
dependentes dos observadores. Entre esses fenomenos relativos aos observadores
estdo as fungdes. Muitas espécies tém a capacidade de atribuir fungdes a objetos. Uma
capacidade aparentemente exclusiva dos seres humanos ¢ a habilidade de atribuir
fungdes de status e, assim, criar fatos institucionais. Fung¢des de status exigem
linguagem, ou pelo menos uma capacidade de simboliza¢do semelhante a linguagem”
(SEARLE, 2000, p. 128).

Aproximando o raciocinio a uma perspectiva semiolinguistica, podemos considerar
esses acordos e regras como proposigoes de sentido sobre um objeto que circulam e sdo aceitas
por um determinado grupo que reforga este sentido pelo uso recorrente e o estabiliza, isto €,
consolida seu nucleo metadiscursivo (CHARAUDEAU, 2016a). Segundo Charaudeau (2005),
a semiotizacdo do mundo acontece a partir de um duplo processo: de transformagdo e de
transagdo. No primeiro, o sujeito comunicante parte de um mundo a significar*' para
transformé-lo em um mundo significado. No segundo, o sujeito comunicante transforma este

mundo significado em um objeto de troca que serd destinado a um sujeito destinatario. Segundo

* Italico nosso.
*I Aqui podemos aproximar o termo “mundo a significar” do que Searle (2000) denomina fatos brutos.
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o0 autor, ambos os processos ocorrem de forma solidéria e sdo determinados pelas circunstancias
de discurso, conforme apresentamos no capitulo anterior através dos processos de simbolizagdo
referencial e significagdo (CHARAUDEAU, 2005; 2016a).

Voltando a realidade institucional, entendemos que, por depender de uma estabilizagdo
por parte de um grupo em acordo e permitir transformagdes objetivas, os fatos institucionais
sdo sempre relativamente instdveis e constituem campos em permanentes disputas politicas
[deliberativas] (SEARLE, 2000; GRAVES, 2016). Nesse sentido, a visao de Searle (2000) vai
ao encontro de Graves (2016) quando este afirma que todo fato ¢ um argumento que deve ser
provado ou qualificado™.

Na checagem de fatos, ao buscar correspondéncias factuais que sustentem ou
desqualifiquem a informagao que esta sendo checada, os checadores revelam inconsisténcias e
contradi¢des escondidas em nivel institucional (GRAVES, 2016). Nas palavras de Graves
(2016, p.73), os checadores “destacam as diferentes defini¢des disponiveis para testar alguma
afirmacao sobre o mundo” e, a partir disso, “tém que endossar um padrao”.

Como vimos no texto analisado, Aragdo (2018) introduz sua propria narrativa
apresentando uma outra narrativa que sugere que um entrevistado do Datafolha teria declarado
voto em Jair Bolsonaro e este voto teria sido computado para Fernando Haddad. Identificamos
que esta narrativa constitui, antes de qualquer verificagdo sobre sua factualidade, uma hipdtese
de sentido sobre um acontecimento e que circula publicamente em ambiente online.
Observamos que o autor referencia a segunda narrativa, da qual afirma ainda na primeira linha
que seja falsa; e apresenta, logo em seguida, uma nova hipdtese de sentido, que identificamos
através da oracdo “segundo o instituto, a pesquisadora que aplicou o questionario cometeu um
erro, que foi corrigido. O entrevistado, segundo o Datafolha, teve o voto computado em
Bolsonaro” (ARAGAO, 2018). Na sequéncia, Aragdo (2018) apresenta uma série de dados que
buscam verificar esta nova proposi¢ao de sentido. A saber: a transcri¢ao da resposta do instituto
Datafolha sobre a ocorréncia, com um hyperlink direcionando a uma captura de tela com o
conteudo do e-mail institucional enviado por Jean Estévao de Souza a Alexandre Aragdo,
contendo a explica¢do detalhada.

Em seguida, o autor associa a narrativa cuja factualidade estd sendo verificada a marcas
que se referem a sua dispersdo no Facebook, denotando seu contato com um numero

significativo de sujeitos, seguida de um parecer contendo uma marca grafica centralizada, uma

2 Proposi¢io que ecoa desde a filosofia perspectivista de Friedrich Nietzsche (2005), para quem nio ha fatos

absolutos, mas sim interpretacdes realizadas pela interveng@o de um sujeito segundo sua propria moralidade.
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classificacdo, indicada pela palavra “falso” e uma nova oracao, sintese da hipotese de sentido
9

que foi verificada, conforme a Figura 06:

Figura 06 — Parecer

Compartilhado mais de 6.500 vezes, o video teve cerca de 63 mil visualizagdes.
Denunciado por usudrios do Facebook, o conteudo foi marcado por Aos Fatos com o
selo FALSO na ferramenta de checagem da rede social (entenda como funciona).

FALSO

Datafolha computou para Haddad voto declarado em Bolsonaro

Fonte: Aos Fatos, online

Compreendemos que, quando indica os milhares de compartilhamentos e visualiza¢des
da narrativa classificada como falsa e aponta para a denuincia publica realizada pelos usuarios,
Aragdo (2018) insere a problematica do interesse publico na intervengdo que realiza sobre a
narrativa contida no texto. Assim, o autor apresenta a justificativa de seu texto ao articular, de
forma paratextual, uma proposi¢do de sentido, um parecer editorial sobre esta proposi¢do e
indicacdes da dispersdo desta proposi¢ao na percepcao de um dado conjunto de sujeitos. O que
se segue a essa articulacdo ¢ o detalhamento e a continuidade da argumentacdo que sustenta
uma outra proposi¢do de sentido — a que pode ser depreendida através de sua narrativa.

Sabemos que essa nova proposi¢do de sentido ndo € concebida apenas por Alexandre
Aragdo, sujeito enunciador deste texto, mas sim por uma instancia de producdo compdsita, que
reune, na concepcao do enunciado, simultaneamente, a instituicdo Datafolha, responsavel pela
pesquisa, Jean Estévao de Souza, seu porta voz na ocasido, o grupo Aos Fatos, organizagao
midiatica para qual Aragdo trabalha. Assim, podemos dizer que a nova hipdtese de sentido —de
que ¢ falso que o Datafolha computou para Haddad voto declarado em Bolsonaro — resulta da

intervengao psicossociolinguageira (CHARAUDEAU, 2016a) de uma instancia de producdo
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sobre uma narrativa que ¢é: externa ao texto — circula no Facebook — e referente a um
acontecimento diferente daquele que a que se refere a nova narrativa constituida a partir desta
intervengdo — enquanto o video se refere a um erro do instituto Datafolha, a nova narrativa se
refere as condi¢des de verdade (CHARAUDEAU, 2018a) de uma proposi¢ao de sentido.

De forma analoga sdo também produzidas as demais narrativas que constituem os textos
do corpus desta pesquisa. Através do que foi exposto pelo exemplo analisado e de observacdes
realizadas nos demais textos do corpus, temos entdo que a instancia de produg¢do midiatica de
checagem de fatos produz sempre marcas linguisticas, referenciais, que apresentam ao
interlocutor um acontecimento a ser nomeado (CHARAUDEAU, 2018a), o que pode ser
verificado na configuragdo formal dos textos tanto pela apresentagdo de uma transcricdo de
enunciados produzidos por terceiros™ — contendo uma narrativa que se refere a um
acontecimento do mundo — quanto pela indicagao direta de fontes externas — online — em que o
interlocutor pode acessar a narrativa checada. Assim, sustentamos junto a Graves (2016) que,
ao realizar uma checagem, a instancia de producgdo questiona as bases institucionais de uma
proposicao de sentido, apresenta defini¢des disponiveis que possuem correspondéncia factual
com a narrativa questionada e, a partir disso, comprometem-se com uma das proposi¢des de

sentido advindas dessas defini¢des para emitir um parecer sobre o que foi checado.

3.2.2. O mundo-objeto como texto-objeto

A partir da leitura dos textos do corpus, observamos que o0s acontecimentos
selecionados pela instancia de produ¢do de checagem de fatos correspondem sempre a estados
de desequilibrio gerados pelo encontro de uma narrativa — realizada por sujeitos externos a
producio da checagem — com um conjunto mais ou menos significativo de outros sujeitos. E
neste contato que identificamos o efeito de pregnancia (CHARAUDEAU, 2018a) que leva a
instancia de producdo a intervir na reorganizacdo do mundo a partir de sua finalidade
intencional**. Para o caso do texto analisado no topico anterior, a instancia de produgio s6 pode
perceber os “efeitos de saliéncia” apds os usudrios do Facebook reportarem a plataforma a
hipotética falsidade de um video com milhares de compartilhamentos, justificando sua
intervengdo, realizando uma recategorizacdo semantica (CHARAUDEAU, 2018a) na

constru¢do de uma nova narrativa.

* Sempre mediados, por um hyperlink, a uma reproducdo (BENJAMIN, 2015) deste enunciado que se encontra
externa ao texto.
* Para detalhes sobre a finalidade do contrato de comunicagio dos textos do corpus, ver Capitulo 04.
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Para os demais textos do corpus este padrao se repete. Nesse sentido, constatamos que
essa narrativa-objeto, selecionada para checagem pela instancia de produgao na constitui¢ao de
sua propria narrativa, s6 constitui um acontecimento em sua condi¢ao de narrativa [ja] mediada
(SODRE, 2020). Dessa forma, podemos dizer sobre a natureza do mundo-objeto que esta sendo
transformado em objeto-sentido na constituicao da narrativa — isto €, o objeto tematico final da
troca — que este seja sempre um texto (CHARAUDEAU, 2016a), isto ¢, um material linguistico
concreto de proposicao de sentido mais ou menos estabilizada. Nesse sentido, podemos afirmar
deste mundo-objeto que seja sempre um texto-objeto.

Portanto, ndo ¢ a proposi¢do de sentido de uma narrativa que, sozinha ou frente a um
nimero restrito de sujeitos, constitui o0 objeto-texto em um novo objeto-sentido
(CHARAUDEAU, 2018a) da instancia de produg¢do dos textos do corpus, mas sim o
acontecimento gerado — e depreendido — pelos efeitos sociais [presumidos] na circulagdo
publica e irrestrita desta narrativa. Assim, as narrativas materializadas em texto pela instancia
de producao do corpus constituem ndo apenas mediagdes — entre um mundo-objeto a significar
e objeto-sentido estabilizado, como é o caso geral para a instdncia de produ¢do midiatica
(CHARAUDEAU, 2018a); mas, sim, mediagdes de outras mediacdes, entre um texto-objeto —
portanto um objeto-sentido anterior e externo ao ato de linguagem que d4 origem a nova
narrativa — € um objeto-novo-sentido proposto.

Nesse sentido, podemos concluir que as condigdes de proposito do contrato de
comunicagdo que estrutura os textos do corpus configuram uma narrativa, referente sempre a
outra narrativa de existéncia externa (PALACIOS, 2019) ao texto ¢ de desdobramentos, a
principio®, em meios digitais. Essa nova narrativa, por sua vez, busca deliberadamente intervir
nos efeitos decorrentes desses desdobramentos no espago publico ao fornecer uma nova
hipotese de sentido sobre aquilo que ja foi dito (GRAVES, 2016). Assim, em uma perspectiva
semiolinguistica, a instdncia de producdo dos textos do corpus ndo tem como proposito
(CHARAUDEAU, 2004) uma narrativa sobre os fatos naturais (SEARLE, 2000), ou mesmo
sobre os fatos institucionais (GRAVES, 2016; SEARLE, 1999), mas sim uma narrativa

classificativa sobre proposic¢des de sentido que ja circulam previamente no espago publico.

3.2.3. Parecer, classificacio e estabilizacao de sentido

* Dizemos “a principio” pois, conforme veremos no Capitulo 03, o fenémeno conhecido como midiatizagdo
(FRANCA, 2020; SODRE, 2020) altera os meandros de configuragdo da vida social, resultando na profunda
vinculagdo entre midia e a vida social, onde as modificagdes de uma estdo ligadas de forma dialética a
reorganizagdes percebidas na outra.
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Conforme vimos a partir de Graves (2016), os checadores de fatos, uma vez que
apresentam suas defini¢des disponiveis sobre uma narrativa verificada, necessariamente,
produzem um parecer sobre aquilo que ¢ checado para endossar uma das defini¢des. No caso
da instancia de produgdo que dé4 origem ao contrato que condiciona os textos do corpus, tanto
a Agéncia Lupa quanto o grupo Aos Fatos possuem uma metodologia classificatoria pré-
definida que expomos a seguir.

Segundo o site institucional da Agéncia Lupa, suas operagdes de checagem de fatos
comecam pela observacao didria do que € dito por pessoas publicas. Para selecionar a narrativa
a ser realizada a intervengao, adota trés critérios de relevancia: preferéncia a afirmacdes feitas
por personalidades de destaque nacional; narrativas relacionadas a assuntos do interesse
publico, isto é, “que afetam o maior nimero de pessoas” (AGENCIA LUPA, 2015, online) e
narrativas que tenham ganhado destaque na imprensa ou na internet.

Ap6s selecionado o objeto de andlise, o checador realiza uma pesquisa do que ja foi
publicado sobre o assunto a ser verificado. Esse trabalho envolve pesquisas na internet e
bibliografia fisica, além de consulta a especialistas, assessorias de imprensa e incursdes a
campo. Em seguida, solicita uma “posi¢ao oficial daquele que foi checado, dando-lhe tempo e
ampla oportunidade para se explicar” (AGENCIA LUPA, 2015, online). Ao fim desse processo,

a organizacao emite um parecer classificatorio:

Figura 07: Etiquetas — Lupa

@’.@Lupa AGENCIA LUPA

Exagerado: A informacdo estd no caminho correto, mas houve
exagero de mais de 10% e de menos de 100% frente ao total real*.

FALSO

Falso: A informagdo estd comprovadamente incorreta. . A .
also ormagdo pre Subestimado: Os dados reais sdao ainda mais graves dos que o

mencionado. A informag&o foi minimizada de 10% a 100%*.

CONTRADITORIO
Contraditério: A informacdo contradiz outra difundida pela mesma
fonte antes. Insustentavel: Nao hd dados publicos que comprovem a
informacao.

VERDADEIRO, MAS

iro: i a std Vi . . ~ < .
Verdadeiro: A informagdo estd Comprov adamente correta. Verdadeiro, mas: A informagao esta correta, mas o leitor merece um

detalhamento.

Ainda é cedo para dizer: A informacdo pode vir a ser verdadeira.
Aindando é. De olho: Etiqueta de monitoramento.

Fonte: Agéncia Lupa, online*®

* Disponivel em: <https:/bit.ly/35feaVT> Acesso em: 30 abr. 2021.
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A Agéncia Lupa afirma que disponibiliza — mediando — o acesso a todos os bancos de
dados que utiliza para fazer suas verificagdes — operagdo constatada por nds nos topicos
anteriores — com a premissa de que os interlocutores possam realizar a verificagdo por si.

O grupo Aos Fatos (2021) aponta sete passos que definem seu método de checagem,
que vao desde a selec@o do texto-objeto até sua classificacdo segundo uma entre sete etiquetas.
Consta, no site da organizagdo, que as informagdes publicas sdo selecionadas segundo sua
relevancia: seja porque foram endossadas por uma autoridade publica, seja porque tém alto
engajamento nas redes sociais. Em seguida, o grupo consulta quem divulgou a informagao
primeiro, para checar sua veracidade. Sendo essa uma desinformacao, a equipe recorre a fontes
externas “de origem confiavel”™"’ (AOS FATOS, 2021, online), consultando dados oficiais e/ou
ndo oficiais, registrando “de modo acessivel” no texto e contextualizando. Por fim, classifica o

texto-objeto, segundo a Figura 08:

Figura 08: Etiquetas — Aos Fatos

*70 debate em torno da confiabilidade das fontes é um gerador de polémicas dentro da pratica de checagem de
fatos. Graves (2016) aponta como fontes usuais “dados publicos e especialistas independentes [independent
experts]”. Compreendemos, entretanto, que a questdo ndo se esgota pela declaragdo, por parte das organizacdes,
de confiabilidade de suas fontes, podendo ser aprofundada em outras pesquisas que tenham o objetivo de descrever
as recorréncias tipicas de recursos apropriados para a argumentagdo sobre a factualidade de um parecer fornecido
pela instancia de produc@o de checagem de fatos.
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)

O emprego do selo VERDADEIRO é simples: a declaragao ou a informagao sao
condizentes com os fatos e nao carecem de contextualizagao para se mostrarem corretas.

&

O selo IMPRECISO s6 se aplica a declarages. Quando a afirmagao recebe o selo
IMPRECISO, significa que necessita de contexto para ser verdadeira. Ou seja, em alguns
cenarios, é possivel que a declaragio em questao nao se aplique.

5

0 selo CONTRADITORIO é usado apenas em declaragges, quando o contetido da
declaragao checada é objetivamente oposto ao de afirmagdes ou agdes anteriores
atribuidas 4 mesma pessoa ou instituigdo que ela representa.

> ®

O selo DISTORCIDO ¢ usado apenas para boatos e noticias com contetido enganoso.

Oselo EXAGERADO s6 se aplica a declaragdes. E para quando elas ndo sao totalmente Serve para aqueles textos, imagens e dudios que trazem informagdes factualmente
falsas, mas estao quase 1. Um politico disse que fez 100 mil creches, mas fez 80 mil? corretas, mas aplicadas com o intuito de confundir.
EXAGERADO.

7 {3

Se uma afirmagao ou uma noticia ou um boato tém informagdes sem qualquer amparo

05elo INSUSTENTAVEL 56 se aplica a declaragdes. Serve aquelas cujas premissas nao factual, eles recebem o selo FALSO. E simples. Basta que os dados disponiveis a
podem ser refutadas nem confirmadas. Ou seja, serve para quando nao ha fatos, dados ou

qualquer informagcao consistente que sustentem a afirmagao.

contradigam de forma objetiva.

Fonte: Aos Fatos (2021)**

Ambas as equipes apresentam um pequeno texto explicativo associado aos pareceres.
Destacamos que essa informagdo complementar aparece apenas nas respectivas secdes
correspondentes a sua metodologia nos sites, constando, no corpo do texto, apenas a marca
gréafica e a classificagdo. E importante ressaltar que tanto Agéncia Lupa quanto o grupo Aos
Fatos afirmam que ndo produzem checagens a partir de opinides, a ndo ser quando estas sejam
contraditdrias com outras fornecidas previamente pelo mesmo sujeito enunciador da narrativa.

Observamos que cinco das etiquetas coincidem para as classificagdes de ambas as
equipes: “verdadeiro”, “falso”, “exagerado”, “contraditério” e “insustentdvel”, o que aponta
para uma equivaléncia entre os pareceres relativos a cada uma. As demais etiquetas sdo
denominadas por terminologias especificas de cada equipe analisada, sendo “impreciso” e
“distorcido” classificagdes do grupo Aos Fatos e “ainda ¢ cedo para dizer”, “subestimado”,

“verdadeiro, mas” e “de olho” relativas a Agéncia Lupa. Pela leitura dos textos do corpus,

* Disponivel em: <https:/bit.ly/3gcdoiV> Acesso em: 30 abr. 2021.
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interpretamos que algumas terminologias podem corresponder de forma mais ou menos direta
a outra, distinta enquanto marca linguistica (CHARAUDEAU, 2016a).

Vejamos como exemplo uma checagem publicada pela Agéncia Lupa no dia 28 de
outubro de 2018*. Nela, é classificado como “falso” que reunido de Fernando Haddad (e outros
membros do PT) com Laura Chinchilla, chefe da Missdao de Observagdo Eleitoral da
Organizacao dos Estados Americanos (OEA), tenha sido “estranha” ou “secreta”, com
finalidade de planejar uma suposta fraude eleitoral. Essa era a narrativa circulando nas redes
sociais em torno de uma reunido que aconteceu de forma legal e com finalidade previamente
comunicada, ainda no dia 25 de outubro. Vale destacar que a publicagdo da Agéncia Lupa foi
realizada a partir de uma tradugdo de outra agéncia de checagem de fatos, a argentina
Chequeado. Ambas receberam a demanda do Third Party Fact-Checking Project (3PFC),
projeto de checagem de fatos elaborado pelo Facebook com o objetivo de verificar postagens
feitas na plataforma. A mesma narrativa, checada de forma independente por Luiz Fernando
Menezes (2018), do grupo Aos Fatos, foi classificada como “distorcida”.

No caso analisado, portanto, a mesma narrativa classificada como “falsa” por uma
equipe foi classificada como “distorcida” pela outra. Se formos as explica¢des encontradas nas
figuras 07 e 08, veremos que, para o grupo Aos Fatos, “o selo distorcido ¢ utilizado apenas para
boatos e noticias com conteudo enganoso”. Ja a etiqueta “falso” da Agéncia Lupa classifica que
“a informacao estd comprovadamente incorreta”. Assim, embora ndo se trate, efetivamente, da
mesma coisa, isto €, a simbolizagado referencial do ato de linguagem ndo resulta na mesma marca
linguistica (CHARAUDEAU, 2016a), ambas podem ser compreendidas como convergentes
segundo um processo de significagio (CHARAUDEAU, 2016a) que busca classificar —
estabilizar o sentido de — uma mesma narrativa. Assim, quem diz “falso” também diz
“distorcido”, uma vez que a totalidade discursiva — narrativa — ultrapassa os signos que a
remetem (CHARAUDEAU, 2016a).

Outros exemplos observados no corpus se seguem a este. Compreendemos que, para
aprofundar na compreensao dos mecanismos semiolinguisticos de construgao de sentido tipicos
da pratica de checagem de fatos, poderia ser estabelecido um quadro comparativo entre os
pareceres de cada equipe e as checagens com um mesmo texto-objeto, apontando para os pontos
de convergéncia e divergéncia semantica entre as classificagdes, relagdes de causalidade, entre
outros aspectos. Entretanto, essa analise foge ao escopo metodoldgico de nossa pesquisa, que

busca se ater a pratica de checagem de fatos segundo suas condic¢des situacionais de producao.

* Disponivel em: <https:/bit.ly/3gcdVkV> Acesso em: 30 abr. 2021.
> Mais detalhes sobre o projeto no item 5.1.1.1.
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Assim, retornamos aos textos do corpus para apontar que, independente da classificagdo
resultante de cada checagem, em 144 dos 162 textos analisados, apareciam etiquetas
classificando uma narrativa circulando publicamente. Compreendemos que esta classificacdo ¢
a marca linguistica que denota uma sintese da nova proposi¢do de sentido sobre a narrativa
anterior. Nesse sentido identificamos que sdo marcas linguisticas inerentes as condi¢des de
proposito, descritas no topico anterior. Assim, interpretamos que essas marcas linguisticas —
graficas, verbais e relativamente estaveis dentro cada equipe — se referem a uma proposta de
estabilizacdo de um nucleo metadiscursivo (CHARAUDEAU, 2016a) de um texto-objeto em
torno de um sentido, que o classifica. E esta estabilizagio que, ao longo da pesquisa,

designamos pelo termo “parecer”.

3.3. Checagem de fatos e desinformacio

Cientes da polémica conceitual que envolve a designagdo “fake news” e as decorrentes
dificuldades de chegar a uma defini¢do, propomos a realizagdo de uma reflexao tedrica sobre o
termo “fake news” e sua relagdo com o fendémeno de desinformagdo. Para isso, discutimos as
proposi¢des oferecidas por Gomes e Dourado (2019) e Wardle (2017) para, em seguida,
apresentar nosso proprio posicionamento.

Podemos observar, de forma empirica, tanto no corpus, quanto em textos oriundos de
diversos outros campos de atividade humana, o uso do termo “fake news”, jargdo de origem
anglofona, amplamente disseminado no Brasil e no mundo, cuja tradugdo literal ¢ “noticia
falsa”. Entretanto, embora seja adotado de forma extensiva (ou por isso mesmo), seus multiplos
empregos e carater ambiguo pdem em curso uma polémica em torno dessa nomenclatura. Para
Clair Wardle (2017), doutora em Comunicagao pela University of Pennsylvania e co-fundadora
do First Draft”’, o termo “fake news”, embora de emprego muitas vezes inevitavel, oferece uma
limitacdo na medida em que ndo estamos diante apenas de “news”, mas de todo um ecossistema
de informagdo. Além disso, no que concerne ao uso do termo “fake”, Wardle (2017) afirma que
este ndo corresponde a complexidade dos tipos de informagdes prejudiciais, uma vez que estas
podem ser concebidas com falseamento deliberado, mas também involuntariamente difundidas.

Ao fazer uma distin¢do entre “mis-information” e “dis-information”, Wardle (2017)
propde que ambos os termos sejam designados para se referir a informagdes cujo contetdo ¢é
falso, com a ressalva de que apenas o segundo tipo implicaria intencionalidade de causar

prejuizo (harm). Traduzimos os dois termos como “desinforma¢do” uma vez que, de forma

°! Grupo de checagem de fatos inglés criado em 2015 que conta atualmente com unidades em Londres, Nova
Iorque e Sidney.
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andloga ao raciocinio apresentado para o termo “fake news”, ambos tém o potencial de serem
informagdes prejudiciais ao distorcer — ainda que involuntariamente — correspondéncias entre
a configuracdo da narrativa e os fatos aos quais se referem. Embora Wardle (2017) tenha
estabelecido um quadro conceitual que aprofunda a discussdo das classificacdes em termos de
intencionalidade, falsidade da informagao e prejuizo causado, compreendemos que os tipos de
desinformacao produzidos podem ser tdo diversos quanto as situacdes de comunicagdo que os
estruturam e os referenciais teérico-metodologicos utilizados em sua analise. Assim, uma vez
que ndo ¢ o foco de nossa pesquisa classificar as consolidacdes formais de narrativas falseadas
ou distorcidas, direcionamos nosso olhar ndo para os tipos de desinformacdo, mas para suas
condi¢des de (re)producdo e consequéncias no mundo fenoménico, sobretudo suas relagdes
com a pratica de checagem de fatos.

Ao abordar o assunto, Gomes e Dourado (2019, p.35) apontam que o uso do termo “fake
news” popularizou-se para “designar os relatos [narrativas] pretensamente factuais que
inventam ou alteram os fatos que narram e que sao disseminados, em larga escala, nas midias
sociais, por pessoas interessadas nos efeitos que eles poderiam produzir”. Assim como Wardle
(2017), os autores também chamam a atenc¢do para o uso do termo “news”. Entretanto, diferente
da andlise da autora, Gomes e Dourado (2019) validam o uso do termo na medida em que
analisam como esses relatos, pretensamente verdadeiros, mesmo ndo tendo respaldo factuais,
ao serem associados com énfase consideravel, a expressao “news”, tomam emprestado da
institui¢do do jornalismo a autoridade e a credibilidade de arbitrar sobre os fatos da realidade.
Os autores apontam que os criadores dessas narrativas operam a partir de uma dupla contrafacdo
[falsificacdo] do jornalismo. A primeira falsificagdo, acontece em uma ordem da narrativa
factual, com a invengdo ou distor¢do dos fatos a que se refere a narrativa. A segunda, na ordem
da linguagem, quando se tenta camuflar a narrativa para que esta possa se portar “como se
fosse” uma reportagem jornalistica (GOMES; DOURADO, 2019). Assim, ¢ através da dupla
contrafacdo do jornalismo que as falsas narrativas buscam ocupar um lugar de credibilidade do
jornalismo ao estruturar “o estilo e a aparéncia das reportagens jornalisticas” (GOMES;
DOURADO, 2019, p.36).

Assim temos duas visdes que, respectivamente, justificam a limitacdo da designagado e
oferecem uma hipoétese de seu emprego. Como resultado de suas observagdes empiricas, Gomes
e Dourado (2019) reconhecem que nem todas as falsificacdes analisadas em seu estudo
assumiram o formato especifico de reportagem jornalistica, perspectiva que tangencia o que
apresentamos através de Ward;e (2017). Em decorréncia disso, os autores afirmam que o termo

“news” ndo atende a designacdo do fendmeno das narrativas falsas pretensamente factuais,
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exceto se 0 que se compreende por “news” tiver se desvinculado do jornalismo tradicional e
“passado a significar qualquer informacdo factual produzida por ndo importa qual fonte e
distribuida online” (GOMES; DOURADO, 2019, p.43). De toda forma, os autores apontam
que, ainda que assumindo diversos formatos ndo jornalisticos, todas as histdrias analisadas se
portaram, explicita ou implicitamente, como [se fossem] relatos auténticos com
correspondéncia em fatos correntes no mundo (GOMES; DOURADO, 2019). Nesse sentido,
para dar continuidade a nossa andlise sem que haja confusdes terminoldgicas, utilizamos o
termo “fake news” entre aspas, para designar qualquer narrativa falseada e distorcida,
distribuida online, e desinformagdo para designar o produto/efeito resultante de atos de
linguagem que produzam essas narrativas.

Nos textos do corpus, identificamos um fluxo expressivo de conteudo informativo
falseado ou distorcido, enunciado como se fosse factual, relacionado mais ou menos
diretamente a disputa politica, que foi selecionado, (re) contextualizado, interpretado e avaliado
pelas checagens e que, na materializa¢do do texto da checagem, suscitou diferentes pareceres
sobre suas correspondéncias factuais. Para Gomes e Dourado (2019), acontecimentos
predecessores as eleicdes de 2018, como o assassinato politico brutal da vereadora negra e
periférica Marielle Franco (PSOL), a greve dos caminhoneiros de 2018, além de outros eventos
eleitorais de anos anteriores™*, ja eram indicativos de um potencial de circulagio de informagdes
falsas ou distorcidas capazes de influenciar a discussdo e o discurso publicos no pleito.

Compreendemos que ndo ¢ coincidéncia que na matéria publicada no dia 07 de outubro
de 2018, dia das elei¢des em primeiro turno, a Agéncia Lupa nos apresente um levantamento
de dados realizado pelo 3PFC que mostra que as dez “noticias falsas” mais compartilhadas no
Facebook correspondem, somadas, a 865 mil compartilhamentos realizados desde o més de

agosto até o inicio de outubro (TARDAGUILA; MARES, 2018).

Figura 09 — Dispersdo de desinformagao

32 A saber, o Brexit e elei¢des dos EUA em 2016, elei¢des da Franga em 2017.
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As 10 maiores noticias falsas
flagradas pela Lupa no 1° turno

Conteudo Compartilhamentos
1 Ato pela saude de Bolsonaro em Campinas’ x jogo da Copa do 938.3 mil

Mundo
9 Fernando Haddad convida Jean Wyllys para ser ministro da 19,8 mil

Educagao

3 ‘Manifestacao do #elesim em Copacabana’ x Protesto feito em marco

. = 90,9 mi
de 2015, contra Dilma Rousseff (Vem pra Rua) 90,9 mil

TSE deu cédigos das urnas eletrénicas para os venezuelanos x Edital g
4 ¥ 78,4 mil
foi cancelado

Guiné Equatorial recebeu do BNDES e Lula perdoou x BNDES

. SR 57,2 mil
apoiou Guiné Bissau

Haddad diz que estado decide se criangas serao meninos ou meninas .
6 b . 51,8 mil
x TSE mandou retirar conteudo

7 ‘Video de Datena apoiando Bolsonaro’ x Datena apoia Geraldo

. 35,3 mil
Alckmin

g Imagem de traficantes com cartaz sobre Bolsonaro x Imagem é 33.8 mil
antiga e ndo tem cartaz ?

9  ‘Patricia Pillar diz que Ciro a agredia’ x atriz nega em video 33,4 mil

‘Homem com camiseta do Brasil apanha por botar adesivos de
10 Bolsonaro’ x Homem com camiseta branca apanha em manifestacio 24,2 mil
sobre Petrobras

Fonte: Third Party Fact-Checking Project, até 3/10/2018)
Fonte: Agéncia Lupa, online>

Constam, no corpus desta pesquisa, as checagens das narrativas apresentadas pela
Figura 09 e outros exemplos que constatam que conteudos desinformativos tiveram milhares
de compartilhamentos em meio digital, apontando para a expressiva circulagdo do fluxo de
desinformacao. Esses conteudos, produzidos e disseminados em diferentes plataformas e meios
de comunicagdo, ndo apresentam meios exatos de mensuragdo de seu alcance e penetracao na
constituicdo do discurso publico. Entretanto, ¢ possivel inferir uma escala através dos
parametros diversos de medi¢do atrelados a midia na qual foi produzido ou circula, como
nimero de interacdes online — curtidas, comentarios e compartilhamentos em redes sociais —
entre outras medidas, como as verificacdes de audiéncia feitas pelo Ibope.

Ainda que as indicacdes ndo apresentem um numero exato de sujeitos afetados por
conteudos desinformativos, com base nas observagdes empiricas do corpus, no levantamento
realizado pelo 3PFC e nas observacdes de Gomes e Dourado (2019), podemos concluir que
houve um expressivo nimero de informagdes falsas ou distorcidas circulando em meio digital
durante as eleigdes de 2018.

Conforme vimos a partir de Graves (2016), a pratica de checagem de fatos carrega,
desde seu surgimento, o compromisso de historico de verificacdo do discurso publico. O que

observamos empiricamente ¢ que, durante as eleigdes de 2018, os grupos brasileiros de

>3 Disponivel em: <https:/bit.ly/3iwZ6eh> Acesso em: 30 abr. 2021
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checagem de fatos Aos Fatos e Agéncia Lupa selecionaram e checaram, prioritariamente, este
tipo de informagao. Apds esse procedimento, os grupos tornaram publicos os resultados desses
procedimentos discursivos, vinculados a um parecer, também em meio digital.

Essas conclusdes parciais apontam para os proximos horizontes de investigagao.
Sabemos que ¢ o dispositivo sociolinguageiro que institui a ancoragem social do discurso em
torno de um “do que” se fala, em uma relagdo de co-constru¢do com um “como” se fala
(CHARAUDEAU, 2016a). Nesse sentido, o que observamos nos textos do corpus € que essa
dindmica, que integra o ambiente material da troca aos sujeitos, envolve a sele¢do de
informagdes que, de forma recorrente, provaram-se falsas ou distorcidas e operacdes
discursivas realizadas e materializadas em meio digital.

Isso implica dizer que este ambiente material estrutura seu /ugar de construgcdo do
sentido (CHARAUDEAU, 2018a), onde ¢ situada tanto a instancia de producdo dos atos que
deram origem ao corpus quanto a instancia de recep¢do. Sabendo que um género situacional
traz codificagdes proprias de seu contexto sociocultural e de sua época (CHARAUDEAU,
2018a), compreendemos que para analisar o contrato de comunicagdo que preside as produgdes
linguageiras do corpus, ¢ preciso interpretar suas condi¢des psicossociais de dispositivo
(CHARAUDEAU, 2004).

Portanto, no capitulo seguinte, em um movimento de afastamento das configuragdes
formais do corpus em diregdo as suas caracteristicas situacionais, refazemos parte do caminho
percorrido por Franca (2020) em seu trabalho sobre o alcance e variagdes do conceito de
midiatiza¢do, para apresentar algumas defini¢des convergentes sobre as relagdes entre midia e
sociedade. Nesta etapa introduzimos o conceito do fendmeno de midiatiza¢do que, segundo a
autora, configura um novo ambiente sociocultural, com implicagdes diretas nas formas de
percepgdo e vida social. Apds essa contextualizagdo, apresentamos o conceito de crise
epistéemica (GOMES; DOURADO, 2019).

Com base na constata¢do de que a vida digital impacta na digitalizacao de tudo aquilo
que a vida comporta, Gomes ¢ Dourado (2019) argumentam que a circulagdo em massa das
denominadas “fake news” — decorrente dos meios digitais — acarretam em um desgaste
institucional que compromete as formas tradicionais de aferi¢dao de verdade e desencadeiam o
estabelecimento de um novo ecossistema de informagao.

Na etapa seguinte, a partir de Sodré (2020), aprofundamos as discussdes sobre o lugar
institucional do jornalismo e sua relacdo com o fendmeno da midiatizagdo, que segundo o autor,

ao incorporar dinamicas de produgao oriundas do capitalismo financeiro, desencadeia uma crise
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na dialética publica que leva ao desgaste do lugar institucional da imprensa tradicional
oitocentista como reguladora da democracia representativa.

Por fim, apresentamos o conceito de visadas discursivas (CHARAUDEAU, 2004) e sua
relacdo com a instancia de produciao mididtica (CHARAUDEAU, 2018a) para argumentar que
a midiatizagio (FRANCA, 2020; SODRE, 2020) atravessa, de forma mais ou menos
determinante, a configuracdo do ambiente material pelo qual a checagem de fatos se desdobra
enquanto pratica — desde suas raizes na virada analitica do jornalismo politico, passando pelo
que consideramos o marco inicial de sua institucionalizacdo, com a criagdo da primeira equipe
especializada em checagem de fatos em 2003 (GRAVES, 2016), até o periodo de producgdo dos
textos do corpus — e, portanto, determina restri¢des situacionais que condicionam a produgao

linguageira reunida no corpos.

4. Meios digitais e dispositivo sociolinguageiro

“Aquilo que procuro individualizar com este nome ¢, antes de tudo, um conjunto
absolutamente heterogéneo que implica discursos, instituigdes, estruturas
arquitetonicas, decisdes regulamentares, leis, medidas administrativas, enunciados
cientificos, proposigdes filosoficas, morais e filantropicas, em resumo: tanto o dito
como o ndo dito, eis os elementos do dispositivo”. (FOUCAULT apud AGAMBEN,
2009, p. 28).

Ainda em 2016, a Oxford Dictionary considerou o verbete “pds-verdade” como palavra
do ano. Segundo a publica¢do que anuncia a escolha, trata-se de um adjetivo “relacionando ou
denotando circunstancias nas quais fatos objetivos sdo menos influentes na constitui¢do da
opinido do que apelos para emogdo e crenga pessoal” (OXFORD LANGUAGES, 2016). A
argumentacdo da escolha se baseia na recorréncia de apari¢do do termo no contexto do
referendo do Brexit e das eleigdes presidenciais dos EUA, quando passou de termo
“relativamente novo” para “amplamente compreendido”, demonstrando seu impacto na
[estruturacdo da] consciéncia internacional (OXFORD LANGUAGES, 2016). De acordo com
a mesma publicacdo, o adjetivo estd predominantemente associado com o substantivo
“politica”, na frase “politica de pds-verdade”.

Para a jornalista Mariana Barbosa (2019), o fendmeno conhecido como pés-verdade
tem colocado a prova a propria nogao de verdade, revelando desconfianga em instituigdes como
a imprensa de uma forma geral e as elites intelectuais. Uma visdo convergente ¢ trazida por
Fernanda Bruno e Tatiana Roque (2019), que sugerem a existéncia de uma crise nos modos
tradicionais da aferi¢do da verdade e apontam que o fendmeno da pds-verdade tem alterado os

meandros da efetividade da argumentacgao cientifica e a pertinéncia social de seus critérios.
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Ao resgatar brevemente a trajetoria contemporanea da imprensa, Gilberto Scofield
(2019), jornalista e diretor de estratégia e negdcios da Agéncia Lupa, afirma que, desde 2004,
com a consolidagdo da internet e das redes sociais como plataforma de consumo de noticias, o
modelo de negdcios das empresas de comunicacdo [tal qual era concebido] ruiu e a imprensa
tradicional perdeu tanto a exclusividade de mediagdo do debate publico quanto a autoridade
para definir o que € noticia. O autor acredita que, a partir desta crise no modelo de negécios,
aprofundou-se uma crise de contetdo j& preexistente. Para Scofield (2019), ao longo dos anos,
a cobertura jornalistica vem se reduzindo ao declaratério™* e esta pratica se tornou inadequada
para responder as demandas de um alto fluxo de noticias em tempo real e de desinformacao.

Para Scofield (2019), é neste ambiente que cresce o movimento de checagem de fatos.
Interpretamos que esta crise de conteudo, referida por Scofield (2019) e sugerida por Bruno e
Roque (2019) como “uma crise no modo como sabemos se uma coisa ¢ ou nao verdadeira”
(p.17), por sugerir disturbios nas institui¢des historicamente legitimadas como de aferi¢dao da
verdade, esta relacionada ao que Gomes e Dourado (2019) definem como crise epistémica e,
de forma mais abrangente, ao que Sodré (2020) discute a partir do conceito de midiatizagdo e
seus efeitos no jornalismo. Assim, sendo a checagem de fatos uma pratica jornalistica
contemporanea, acreditamos que seja sobredeterminada por esses fendmenos em suas
condi¢des de producdo. Uma hipotese andloga se estende para os textos do corpus, como

marcas linguisticas produzidas sob estas condicdes.

4.1. Midiatizacio e crise epistémica

O inicio do século XX foi marcado pela ascensdo do fendmeno denominado industria
cultural (ADORNO, 2009), caracterizado pela presenga macica dos meios de comunicagdo de
massa na sociedade (imprensa escrita, televisdo, radio e cinema), fluxo unilateral para grandes
audiéncias, viés ideoldgico de producdo cultural voltada para o mercado e entretenimento,
estabelecimento e fortalecimento de dindmicas de manipulacdo e alienacdo, dentre outros
fatores (FRANCA, 2020; ADORNO, 2009). Com a chegada dos meios digitais no final desse
mesmo século e sua penetracao nos diferentes espagos da vida social, as sociedades sdo levadas
a uma completa revolugcdo das formas de sociabilidade, do protagonismo individual, das
intervengdes corporativas na sociedade e das praticas politicas (FRANCA, 2020).

O avango da tecnologia e a consolidagdo dos meios de comunicacdo digitais

condicionaram o aparecimento de um fendmeno de desdobramento muito mais amplo [e

>* Jornalismo no qual basta ouvir ¢ publicar diferentes perspectivas sobre um assunto para construir a tese da
reportagem de forma — pretensamente — isenta.
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sobredeterminante da checagem de fatos, como veremos], denominado midiatiza§do5 ’
(FRANCA, 2020). Franca (2020) defende que, sob os efeitos da midiatizagcdo, a industria
cultural, enquanto fendmeno, ndo desaparece, mas se amplia, passando por transformagoes e
adaptagdes. Isso porque as antigas formas de midia ddo lugares a novas formas de
comunicagdo’, mas mantém-se parte dos sentidos que o conceito de “inddstria cultural”
expressava: exploragdo capitalista da cultura, mercantilizacao e, aqui destacamos, as dinamicas
de manipula¢do de informacao, que hoje se fazem, sobretudo, pelo seu direcionamento [das
informagdes| (FRANCA, 2020). No sentido proposto pela autora, podemos compreender a
midiatizagdo como um novo ambiente sociocultural, que introduz novos padrdes de mediagao
e interacdo e que possibilita novas formas de percepcao e cogni¢do sobre o mundo (FRANCA,
2020).

A partir de Braga (2006), Franca (2020) explica que, junto com as mudangas no cenario
das tecnologias da comunicagdo dos ultimos trinta anos, vém sendo instauradas novas técnicas
que, num movimento dialético, agem sobre demandas por processos interacionais advindos de
um momento anterior ao surgimento da técnica, realizando uma “atualiza¢do” dessa demanda,
ao mesmo tempo em que, a partir disso, geram novas dinamicas interacionais. Dessa forma, os
novos meios digitais de comunicacao estdo diretamente ligados a processos sociais de interagao
mediatizada que ndo substituem, mas passam a agir de forma a integrar os antigos processos
(FRANCA, 2020).

Para Gomes e Dourado (2019, p36), “a crescente digitalizacdo da vida inclui a intensa
digitalizacdo de tudo o que a vida comporta”. Nesse sentido, os ambientes digitais de
convivéncia — redes sociais digitais — sdo palco de circulagdo ndo apenas de informagdes, mas
também de identidades e afetos que sdo distribuidos em fluxos ininterruptos e permanentes.
Nessa mesma l6gica, embora a invengdo de fatos ndo seja uma exclusividade do meio digital,
a vida digital confere a essas narrativas um grande potencial de difusdo e dificuldade de
controle, mesmo que exista um reconhecimento generalizado de seus efeitos nocivos (GOMES;
DOURADO, 2019).

Gomes e Dourado (2019), compreendem que a dificuldade de controle da
desinformacao advém da correlagdo entre a ascensdo da producdo, difusdo e uso de “fake news”
e a consolidagcdo de movimentos conservadores de direita, observadas nas mesmas épocas € nas

mesmas sociedades. Podemos considerar marcos que sustentam esta premissa as elei¢des nos

>> Alguns autores utilizam o termo “mediatizacio”.
*% Por exemplo, 0 movimento que leva da TV aberta para a TV por assinatura, chegando aos servigos de streaming
e canais do YouTube.
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EUA e a realizagdo do referendo do Brexit em 2016. Em ambas as ocasides, tivemos o triunfo
do ideario da direita ultraconservadora (GOMES; DOURADO, 2019) através da eleigcdo de
Trump e da escolha pela retirada da Inglaterra da Unido Europeia ao mesmo tempo em que
pudemos observar o aumento expressivo do trafico de desinformagdo’’ (POSETTI;
MATTHEWS, 2018). Gomes e Dourado (2019) sugerem que a chave para entender essa
correlacdo esta na chamada crise epistémica, intencionalmente “produzida pela nova direita em
seu proprio beneficio, e que consiste em desqualificar todas as instituigdes tradicionalmente
dotadas de credibilidade para arbitrar sobre o conhecimento socialmente aceito sobre fatos, a
saber, a ciéncia, a universidade e o jornalismo” (GOMES; DOURADO, 2019, p.37).

Segundo os autores, em uma elei¢do, além dos mandatos publicos, existe uma disputa
para captar os eleitores a partir de historias. Estas historias, politicas por natureza, sdo relatos —
presumivelmente — verdadeiros sobre acontecimentos — presumivelmente — reais e disputam a
atencao publica com outros relatos e compreensdes alternativas (GOMES; DOURADO, 2019).
A dimensao epistemologica da crise emerge no momento em que todas as histdrias politicas em
disputa pretendem ser verdadeiras, mesmo quando os fatos narrados sdo implausiveis ou
contraditorios com outras versdes (GOMES; DOURADO, 2019). Assim, no momento em que
temos circulando um grande volume de historias politicas reivindicando a verdade e nestas, um
grande volume de mentiras sobre os fatos politicos (falseamentos, distor¢des, exageros ou
supressdes), o jornalismo passa a ser epistemologicamente questionado, perdendo sua posi¢ao
histérica de privilégio na determinagdo do que ¢ a atualidade (GOMES; DOURADO, 2019). A
partir desta crise de credibilidade, em um ambiente em que a seguranca informacional torna-se
deficiente e os valores politicos sdo subvertidos, a propria democracia ¢ colocada em risco
(SODRE, 2020; GOMES; DOURADO, 2019).

De volta a uma problematica terminologico-conceitual, essa crise direciona a [outras]
duas visdes distintas sobre a apropriacao e uso do termo fake news (GOMES; DOURADO,
2019). Por um lado, temos a visao liberal®®, que se baseia mais ou menos na definicao
apresentada no topico anterior a partir de Gomes e Dourado (2019). Por outro, “fake news” ¢ o
termo amplamente utilizado pela direita ultraconservadora que considera “fake” todo relato
factual que seja realizado por instituicdes até entdo detentoras de legitimidade na transmissao

de informagdes, como a ciéncia e a midia (GOMES; DOURADO, 2019). Isto porque, para a

°7 https://diplomatique.org.br/a-desinformacao-influencia-eleicoes-ao-redor-do-mundo/

¥ O termo “liberal” é aqui empregado como oposi¢do ao termo “conservador” e ndo necessariamente ligado a
corrente econdmica de direita do liberalismo ou neoliberalismo, seguindo o emprego utilizado por Gomes e
Dourado (2019).
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nova direita, todo o antigo ecossistema de informacdo estaria tomado pelo viés liberal e
esquerdista e, por isso, irremediavelmente comprometido.

Gomes e Dourado (2019) indicam que, paralelamente ao descrédito das referidas
instituicdes, consolida-se uma ecologia mididtica alternativa, composta precisamente por
noticias que reforcam os valores e principios convergentes aos da direita ultraconservadora®”,
ainda que estas noticias se encaixem na definicdo liberal de “fake news” (GOMES;
DOURADO, 2019). Esse movimento dé origem a um fendmeno que o jornalista David Roberts
(2017), citado por Gomes e Dourado (2019), chama de epistemologia tribal, onde “a
informagdo ¢ avaliada baseada ndo na conformidade com padrdes comuns de evidéncia ou
correspondéncia com o saber comum do mundo, mas sim na sustentagdo dos valores e objetivos
da tribo e legitimado pelos lideres tribais” (ROBERTS, 2017)*. Ou seja, aqui, passa a ser
verdade apenas o que é considerado como bom para a tribo®" e suas liderangas e ndo
necessariamente as narrativas que tenham respaldo factual.

Wardle (2017) também chama a atengdo para esse fato. Sem se ater especificamente ao
espectro ideoldgico direitista ultraconservador, a autora aponta que o termo “fake news” €
apropriado por politicos pelo mundo para classificar noticias que lhes sdo inconvenientes, uma
pratica que resulta em um mecanismo de restri¢do, censura e controle da “imprensa livre”.

Gomes e Dourado (2019) compreendem que os efeitos da producdo em escala industrial
de desinformag@o ndo constituem um problema restrito ao jornalismo, mesmo que incidam

[também] sobre e a partir dele. Os autores propdem que:

“As fake news devem ser entendidas como sintomas e como parte especial de um
fendmeno, que comeca com o ataque sistematico a credibilidade das institui¢des
“credenciadas” para determinar o que ¢ verdadeiro e o que aconteceu de fato e termina
com a admissdo de uma “epistemologia tribal”, segundo a qual verdade e falsidade
sdo relativas aos interesses da nossa tribo” (GOMES; DOURADO, 2019, p. 43).

Constatamos, portanto, que o fendmeno de midiatizagdo tem efeitos sobre as dindmicas
de produgdo de interacdes sociais e subjetividade a partir de condi¢des técnicas, inerentes aos
meios digitais, até entdo sem precedentes — tanto os efeitos quanto as condi¢des técnicas
(FRANCA, 2020). Vimos que, vinculadas a essas condicdes, ¢ desencadeada uma crise nos

modos de aferi¢do da verdade, que se intensifica a partir da a¢do intencional de grupos politicos

> Valemo-nos, aqui, para compreender o espectro politico-ideologico “direita ultraconservadora” as defini¢des de
Sodré (2021), para quem o fascismo (e aqui trata-se de uma especificagdo terminologica, mas ndo conceitual) é
tanto uma situagdo societdria, quanto um padrdo existencial, que opera em uma micropolitica do cotidiano,
mobilizando de forma permanente as consciéncias para um estado de guerra, que visa a dominagdo sobre um
“outro”, um inimigo imaginado.

% https://www.vox.com/policy-and-politics/2017/3/22/14762030/donald-trump-tribal-epistemology

% Grupo ideologicamente convergente.
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socialmente organizados (GOMES; DOURADO, 2019). No tdpico a seguir, apresentamos, a
partir de Sodré (2020), como a reorganizac¢do neoliberal do modo de produg¢ao e das formas de
vida, determinantes dessas condi¢des, levam a crise do lugar institucional da imprensa e dos

valores liberais-democraticos (SODRE, 2020).

4.2. Jornalismo, espaco publico e crise da dialética publica

Para Sodré (2020), a imprensa tradicional se consolida historicamente como entidade
hibrida, entre uma organizacao produtiva (empresa) e instituicdo de abrigo de livre expressao
civil. Histérica e politicamente comprometida com o liberalismo burgués oitocentista, a
imprensa obteve prestigio a partir de um posicionamento voltado para as questdes dos limites
do Estado e pela defesa do discurso racional e de investigagdo cientifica, assumindo uma
posi¢io de mediagio entre o cidaddo e a esfera publica (SODRE, 2020). Nesse sentido, o autor
aponta que, apesar dos historicos desvios de percurso, a imprensa burguesa ainda mantém como
pano de fundo um ideario liberal, alimentado pelos efeitos narrativos da historicidade politica
que a caracteriza desde seu surgimento. Para Sodré (2020), em consequéncia, o jornalismo,
oriundo da imprensa tradicional escrita, tende a afinar-se ideologica e eticamente com
principios basicos de soberania democrdtica (como constitucionalismo e liberdade civil e
politica) e com ideais coletivos (como visibilidade das decisdes do Estado e estabelecimento da
verdade isenta sobre os assuntos publicos), para gerar efeitos politicos de regulacdo e disso
decorre sua institucionalidade.

Sodré (2020) afirma que esses efeitos politicos de regulagcdo conectam a institui¢cdo tanto
ao funcionamento da economia quanto a diversidade de expressdes que circulam entre as
classes e os trés poderes de Estado. Para o autor, € a transitividade da informacao jornalistica
que, através do estabelecimento de relagdes de diferengas de classe e de aliangas politicas,
possibilita, viabiliza e sustenta uma democracia representativa®’. Sendo assim, no momento em
que esta regulacdo se transforma em mero formalismo juridico, sdo abertos precedentes para
formas totalitarias de poder (SODRE, 2020). Isto porque, quando se apaga a pluralidade
representativa, os trés poderes e a Constituicio passam a ser articulados apenas
burocraticamente e sem mediagdo politica de ordem parlamentar (SODRE, 2020). E a partir
dessa premissa que Sodré (2020, p.51) afirma que hoje, “afinada com a ordem juridico-social
e exclusivamente orientada para o mercado, a organizagdo (corporagdo, empresa, industria)

sobrepde-se a logica institucional da imprensa classica”.

62 parlamentar e republicana (SODRE, 2020)
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Sodré (2020) explica que, juntamente a esse deslocamento de orientagdo, ¢ estabelecida
uma nova qualificacdo historica da existéncia, denominada bios mididtico®, na qual a cidadania
passa a corresponder a uma cidadania consumidora. Nesse sentido, a agenda publica passa a
ser qualificada por uma socializagdo ditada pela capacidade de consumo — em contraste com
uma qualificagdo voltada para a politizagdo dos cidaddos e cidadds — e a consciéncia
individualista passa a ganhar protagonismo frente as decisdes politicamente orientadas, dotadas
de responsabilidade social (SODRE, 2020).

Sodré (2020) propde, entdo, que a prevaléncia da logica de mercado na esfera de
funcionamento dos dispositivos de comunicagdo — a midiatizagdo — torna a verdade um produto
reiterado. Para o autor, valendo-se do automatismo inerente desses dispositivos, a verdade se
perfaz através da amplificagdo tecnoldgica do ponto de vista em cdmaras de eco.

O raciocinio apresentado a partir de Sodré (2020) oferece-nos uma abordagem sobre a
condi¢des de verdade na contemporaneidade complementar a de Gomes e Dourado (2019). A
partir do fenomeno da midiatizacdo, podemos constatar a consolidacdo de um paradigma que
compromete os fundamentos institucionais democraticos do jornalismo ao botar em xeque a
propria nocao de verdade (tal qual sécio-historicamente foi concebida). Nesse sentido, a
verdade deixa de ser uma narrativa respaldada por fatos e passa a ser respaldada por um desejo
do fato, articulado a logica do mercado (SODRE, 2020).

Através da “reorganizag¢do neoliberal do modo de producdo e das formas de vida
correntes” (SODRE, 2020, p.53), o espago publico passa a ser configurado pelo mercado e por
dispositivos informativos, retrai-se o alcance politico da informagao e entra em crise o lugar
institucional da imprensa (SODRE, 2020). Como consequéncia, Sodré (2020, p.54) aponta que
a crise da dialética publica da verdade investe-se de caracteristicas regressivas, como
“fundamentalismos, irracionalismos partidérios, exasperagdes raciais, aversao a temporalidade
lenta dos processos democraticos, louvacao heterodoxa da eficacia empresarial”, entre outras
caracteristicas que, de forma analoga, permeavam o fascismo do século XX. Dessa forma,
podemos compreender que a crise epistémica referida por Gomes e Dourado (2019) como
“intencionalmente produzida” pela nova direita ultraconservadora, ¢ dialeticamente resultante
de uma apropriacao, por parte destes grupos, dos novos dispositivos comunicacionais, orientada
discursivamente para a amplificagdo de seus proprios pontos de vistas politicos®.

Ao fornecer, fazer circular e irradiar suas hipoteses de significacdo de mundo baseada

em alinhamentos ideologicos (e ndo em fatos), a partir de camaras de eco que consolidam sua

% Para mais detalhes, ver em Antropolédgica do Espelho de Muniz Sodré.
%% Irradiado pelas “camaras de eco” (SODRE, 2020)
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hegemonia [epistemolégica] em um ecossistema midiatico (SODRE, 2020), apartada dos
principios liberais que outrora fundamentaram a verdade a partir de correspondéncias factuais,
interpretamos que a direita ultraconservadora se torna ao mesmo tempo criatura e criadora da
crise institucional da qual se beneficia. Nesse sentido, os efeitos do fenomeno de midiatizagdo
no jornalismo apontados por Sodré (2020) convergem com as impressdes trazidas por Gomes
e Dourado (2019) sobre crise epistémica no ponto em que os autores € a autora apontam para
uma reorganizacao social das dindmicas de mediacdo da informacdo — portanto de efeitos de
verdade (CHARAUDEAU, 2018a) — e suas consequéncias na democracia parlamentar de
origem burguesa.

A seguir, apresentamos como ¢ constituida a finalidade da instdncia de produgdo
midiatica [tradicional] (CHARAUDEAU, 2018a) para compreender como a reorientagdo
apresentada por Sodré (2020) impacta nas condi¢des de producdo dos atos de linguagem de

informacao.

4.3. A finalidade do contrato de comunicac¢ao midiatica

Para Charaudeau (2018a, p.86), “a finalidade do contrato de comunica¢do mididtica se
acha numa tensdo entre duas visadas”. A primeira delas, a visada de informagdo, orienta a
materializa¢ao do discurso em torno de uma finalidade de fazer-saber. Essa visada direciona a
instancia midiatica a produzir dois tipos de agdes: uma de descri¢do-narragdo, na qual buscara
reportar os fatos do mundo e outra de explicagdo, na qual elucidara para seus destinatarios as
dinamicas de causalidade do fato narrado, isto é, contextualizara o fato em sua cadeia de
acontecimentos, descrevendo-narrando suas causas e consequéncias (CHARAUDEAU,
2018a).

Compreendemos que, ambas as agdes — e elas podem ocorrer simultaneamente — por
mais que sejam realizadas de forma fiel aos acontecimentos, por premissa de um ideal racional
objetivo inerente ao processo historico de institucionalizagdo do jornalismo (SODRE, 2020),
nunca poderdo ser isentas da distor¢io® causada pela intencionalidade da instincia de
producdo. Qualquer ato de linguagem — e o que tem por finalidade a informag¢do ndo seria
diferente — s6 pode ser realizado através da intervencdo de um sujeito da comunicagdo

(CHARAUDEAU, 2005; 2011; 2016). Assim, emerge uma problemadtica relacionada a verdade

%0 termo distor¢do é aqui propositalmente empregado para salientar a impossibilidade de transparéncia entre
fendmenos e processos de constru¢do de narrativa. Nesse sentido, é importante marcarmos a distingdo entre as
distorgdes geradas pelas intervengdes dos sujeitos na construgdo de usa interpretagdo de mundo e as distorgdes
que levam ao falseamento entre a correspondéncia factual da narrativa e o acontecimento relatado, embora tratem-
se de um mesmo processo de simbolizagdo referencial (CHARAUDEAU, 2016).
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que, na impossibilidade de ser solucionada em uma perspectiva ontologica®, Charaudeau
(2018a, p.88) aborda a partir das nog¢des linguisticas de significar o verdadeiro e significar o
falso, isto ¢é, “produzir um valor de verdadeiro ou um valor de falso por meio do discurso”.

Abordando a questdo em uma perspectiva linguistica, afirma o autor, a verdade passa a
ser avaliada através de um dizer, podendo ser estabelecida segundo algumas oposi¢des: a
verdade como o exato, o falso como o erro; a verdade como o que aconteceu, o falso como o
que ndo aconteceu; a verdade como a indica¢do da inteng¢do oculta, o falso como o
mascaramento da intengdo; e, o autor destaca, a verdade como o fornecimento de provas das
explicacdes e o falso como o fornecimento de explicagdes sem provas (CHARAUDEAU,
2018a).

Charaudeau (2018a, p.88) associa a visada de informac¢ao a uma condi¢do de veracidade
do fato que, para ser atendida, requer da instancia de produgdo acdes para “autenticar os fatos,
descrevé-los de maneira verossimil, sugerir as causas e justificar as explicacdes dadas”, nog¢des
que compreendemos que estejam atreladas a verdade inscrita no fato, conforme propde Sodré
(2020) a respeito da institucionalidade da imprensa tradicional.

Charaudeau (2018a) aponta que a instancia de producdo estd sempre frente a uma
demanda por credibilidade, efeito que, para obter, devera ter correspondido aquilo que foi dito
aos diferentes imaginarios sociais que circulam publicamente. Assim, essa instdncia devera
conceber sua enunciagdo discursiva propondo a um sujeito interpretante (TUi), a imagem de
um sujeito enunciador (EUe) que seja crivel, que lhes corresponda em termos de proposito ou
finalidade do ato ali estabelecido (CHARAUDEAU, 2016a). A tensdo que resulta na finalidade
da instancia de producdo mididtica, que Charaudeau (2018a) aponta como marca de uma
contradi¢do no contrato da informagdo midiatica, aparece justamente quando a mesma ¢
orientada por uma visada de captagdo a estabelecer essa correspondéncia para o maior niimero
possivel de sujeitos interpretantes.

Para Charaudeau (2018a, p.91), a busca pelo maior nimero de consumidores de
informagao se justifica a partir duas razdes: devido a concorréncia comercial, que determina a
busca pelo lucro que sustenta a atividade da entidade em um ambiente de concorréncia
comercial e porque, uma vez que a instancia mididtica estd, institucionalmente, em histdrica
correspondéncia a uma logica civica, “tem como dever informar, o mais corretamente possivel,

o conjunto dos cidaddos”.

% Aqui identificamos um ponto de convergéncia entre as perspectivas de Graves (2016) e Charaudeau (2018a)
que, em trabalhos paralelos sobre um objeto midiatico, possuem como referéncias comuns o pensamento de Searle
e Nietzsche a respeito da problematica que envolve o conceito de verdade.
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Sendo o sujeito interpretante (TU1) um sujeito social, com uma cultura que incorpora
varias emocdes socializadas através das regulagdes coletivas de troca, a instancia de produgao
buscaré projetar efeitos e elaborar estratégias baseadas em apelos emocionais € nos universos
de crenga de seus interlocutores para atingi-los (CHARAUDEAU, 2018a). Esses efeitos [de
dramatizacdo] visados, serdo tdo mais correspondidos quanto mais se aproximar o sujeito

destinatario (TUd) projetado pela instancia de produ¢ao do sujeito que interpreta (TU1). Assim:

“Na tens@o entre os polos de credibilidade e de captag@o, quanto mais as midias
tendem para o primeiro, cujas exigéncias sdo as da austeridade racionalizante, menos
tocam o grande publico; quanto mais tendem para a captagdo, cujas exigéncias sdo as
da imaginacdo dramatizante, menos crediveis serdo” (CHARAUDEAU, 2018, p.93).

Nesse sentido, a instancia ¢ orientada para um fazer-sentir, que determinara que essa
estratégia contemple e ganhe respaldo nos imaginarios sociais do maior nimero possivel de
consumidores simultaneamente a uma segunda orientacdo para um fazer-saber, que materializa
um enunciado sempre menos crivel na medida em que encontra esse respaldo
(CHARAUDEAU, 2018a).

Para Charaudeau (2018a, p.87), na tensdo entre as duas visadas, o fazer-saber ¢
dominante, orientando produgdes linguageiras ligadas a uma concep¢ao de verdade na qual
“supoe que o mundo tenha uma existéncia em si e seja reportado com seriedade numa cena de
significacdo credivel”. Todavia, sendo a finalidade do contrato de comunicacdo midiatica
definida por uma tensdo, ¢ correto afirmar que esta resultard do embate entre forgas de coercdo
advindas de cada uma das duas visadas supracitadas. Em decorréncia disso, ainda que a
dominancia apontada por Charaudeau (2018a) se estabilize e possa ser verificavel, dependera

sempre das dindmicas que condicionam a regulagdo destas forgas.

4.4. Crise na regulacao interna das visadas.

Como vimos no capitulo anterior, com a reorganizac¢ao neoliberal do modo de produgao
e das formas de vida correntes, a imprensa burguesa, entidade hibrida ideologicamente
institucionalizada sobre um pano de fundo de liberdade de expressdo e a “conversa civil”
(SODRE, 2021), agora tem sua logica subvertida e se volta para a finalidade de “empresa”. Em
decorréncia disso, a imprensa, outrora o lugar por exceléncia de suporte a argumentagao liberal
sobre o direito civil de livre expressdo e a regulacdo entre os poderes, atualmente encontra-se
sob os efeitos da midiatizagdo (FRANCA, 2020; SODRE, 2020).

Assim, podemos compreender que, condicionado por uma logica de produgdo
“exclusivamente voltada para o mercado” (SODRE, 2020, p.51), o contrato de comunicagio

midiatica, cuja finalidade se estabiliza na regulacdo entre a captagdo de um numero cada vez
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maior de consumidores e a constru¢do da opinido publica (CHARAUDEAU, 2018a), tem seu
equilibrio de forgas deslocado. Esse deslocamento corresponde a uma distor¢ao causada pelos
efeitos da midiatizagdo (SODRE, 2020) dentro da visada de captagio (CHARAUDEAU,
2018a), pela qual tornaria cada vez mais hegemonica a busca pelo lucro perante os [demais]
ideais liberais na mobilizagdo dos sentidos e afetos do publico consumidor da informagao.

Em outras palavras, podemos dizer que a reorganizagdo neoliberal dos modos de
produgio e das formas de vida (SODRE, 2020) impacta a regulacéo que ocorre dentro da visada
de captacao, estabilizada, historicamente, na disputa entre logica do lucro e logica civica, com
a prevaléncia da segunda (CHARAUDEAU, 2018a). Dessa forma, podemos inferir que, uma
vez que essa regulacdo ¢ gradativamente desestabilizada, sua constitui¢do institucional [tal qual
se estabilizou historicamente] entra em crise, afetando as dindmicas de intervengdo desta
instituicdo — imprensa, jornalismo, midia — na constru¢do objetiva da realidade (SEARLE,

2000) e sua correspondente dialética.

4.4.1. A institucionalizacio da checagem de fatos

Graves (2016) considera que a pratica de checagem de fatos ¢ resultado de uma virada
de perspectiva dentro do jornalismo de cobertura politica estadunidense que remonta aos
ultimos 50 anos, na qual os jornalistas vém se tornando gradativamente mais interpretativos e
assertivos em seus relatorios. O autor compreende que essa virada analitica confirma uma
mudanca de cultura na cobertura jornalistica, gerada a partir da perda da confianca do
jornalismo nas [informagdes fornecidas pelas] autoridades publicas®’. Graves (2016) indica que
esta virada deve ser lida como uma busca do jornalismo por autoridade publica e
respeitabilidade social, valores que outrora ancoraram o jornalismo a fé na ciéncia e a
racionalidade publica.

Embora as raizes institucionais da checagem de fatos sejam atribuidas ao periodo
apresentado, Graves (2016) aponta como indicios de consolidacdo da pratica de checagem de
fatos os Adwatch report™, relatérios contendo uma série de revisdes realizadas em informagdes
fornecidas por antincios de campanhas eleitorais, no inicio dos anos 1990 (GRAVES, 2016).
Em 1991, o jornalista Brooks Jackson recebeu da CNN a tarefa de fiscalizar os antiincios de TV

dos candidatos a presidéncia dos EUA, George Bush (pai) e Bill Clinton. Para isso, fundou a

%7 Neste ponto o autor faz referéncias, sobretudo, ao escandalo de Watergate ocorrido em 1972 e a cobertura
jornalistica didria da Guerra do Vietna (1955-1975) que tornaram a vida politica estadunidense mais fraturada e
contraditoria.

6% Relatorios de vigilia de anuncios, em tradugdo livre.
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Ad Police: primeira equipe jornalistica especializada em checagem de propaganda eleitoral.
Através dos referidos relatorios, os jornalistas visavam endurecer a cobertura jornalistica
politica, buscando fatos que correspondessem as informagdes dadas pelos antncios eleitorais e
denunciando quando estas ndo fossem verdadeiras (GRAVES, 2016). No ano seguinte, esta
pratica ja estaria disseminada nos grandes veiculos jornalisticos estadunidenses. Ainda nas
eleicdes presidenciais de 1992, esses relatérios apareciam em mais da metade dos grandes
jornais como uma forma de endurecimento da cobertura jornalistica politica (GRAVES, 2016).

Outro fato, de mengdo recorrente na literatura consultada como indicativo da origem da
pratica e que aqui consideramos o marco de sua consolidagdo institucional, foi a criagdo do
Fact-Check.org, em 2003. Segundo Graves (2016), foi resgatando seu proprio trabalho neste
segmento que Jackson se juntou com a pesquisadora Kathleen Hall Jamieson® para criar o
primeiro site especializado em checagem de fatos. A parceria com a pesquisadora viria a refinar
o formato e adequar a pratica a outras checagens para além dos antincios publicitarios politicos
(GRAVES, 2016). Desde sua criagdo, gradativamente, jornalistas do mundo todo aderiram a
essas novas praticas e diversas iniciativas surgiram, tornando as iniciativas formais de
checagem de fatos cada vez mais reconhecidas e menos restrita ao solo estadunidense
(GRAVES, 2016).

Ainda no ano de 2009, a equipe do St. Pettersburg Times recebeu um prémio Pulitzer’’,
pela iniciativa de checagem de fatos PolitiFact em sua cobertura das elei¢des presidenciais dos
EUA no ano de 2008, apds examinar “mais de 750 afirmagdes politicas, separando retorica da
verdade para esclarecer eleitores” (THE PULITZER PRIZES). Graves (2016) considera essa e
diversas outras premiagdes outorgadas a outras iniciativas como a validagdo da checagem de
fatos enquanto uma nova forma de jornalismo na era digital perante comunidade académica,
jornalistas, personalidades politicas e publico em geral. Anne Applebaum (2016) cita em seu
artigo para o Washington Post alguns exemplos que sugerem o sucesso de inciativas
internacionais, como a cobertura do Chequeado das elei¢des de 2015 na Argentina e o trabalho
da StopFake.org na elucidagao do grau de manipulacdo russa na midia na Ucrania. Além disso,

compreendemos que a indicagdo em janeiro de 2021, da International Fact-Checking Network

%9 Professora da Universidade da Pensilvania cuja pesquisa sugere que checagens mal estruturadas (em nivel
formal) contribuem para reforgar as informagdes que busca desmascarar (GRAVES, 2016).

7 Premiagio de reconhecimento internacional, entregue desde 1917 a individuos ou grupo de pessoas relacionados
as mais importantes iniciativas e praticas jornalisticas circulantes nos Estados Unidos. A premiacdo também
condecora outras areas, como Literatura, Musica, Drama e Historia. Disponivel em: <https://www.pulitzer.org/>
Acesso em: 30 abr. 2021.
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ao Prémio Nobel da Paz por “lutar contra a mentira” (AGENCIA LUPA, 2021, online) aponta
a permanéncia da atualidade e pertinéncia da pratica no cenario.

Segundo publicagdo do Duke Reporter’s Lab’' (DRL), em 13 de outubro de 2020,
existiam 304 agéncias de checagem de fatos ativas, distribuidas em 84 paises’”. Isso representa
um aumento de aproximadamente 590% do total de entidades ativas desde o ano de 2014,
quando foi realizado o primeiro censo’”. Tendo em vista o crescente reconhecimento da pratica
e sua expansdo pelo mundo, compreendemos que ndo € coincidéncia que as equipes de
checagem de fatos recebam cada vez mais recursos para financiamento de suas atividades,
gerando, com isso, receitas cada vez mais significativas, podendo alcangar a casa dos milhdes
[de dolares] (GRAVES, 2013). Dentre as equipes brasileiras que dao origem aos textos de nosso
corpus, observamos que o grupo Aos Fatos, que, no primeiro ano de atividade, apresentava um

1"*. A Agéncia Lupa, por sua

faturamento de apenas R$ 30 mil, saltou para a cifra de R$ 580 mi
vez, no ano de 2016, contava com um or¢amento de R$ 1 milhdo e saltou para R$ 2,3 milhdes
em 2020”. Nesse sentido, Jaqueline Dourado e Marta Alencar (2020, p.118) apontam que a
checagem de fatos “tem se consolidado como um modelo de negocios lucrativo tanto para
agéncias de jornalismo independentes como para as grandes empresas de comunicagdo no
mundo”.

Os critérios utilizados pelo DRL para a identificagdo dos grupos langcam algumas
perspectivas sobre a pratica. O primeiro deles, destacado pelo laboratério, ¢ o ndo-
partidarismo. Para Adair e Stencel (2019) o DRL considera determinante para a inclusdo no
censo que as organizacdes chequem declaragdes de “todos os partidos e lados”. Além disso, sdo
requisitos de identificacdo que as organizacdes sejam voltadas prioritariamente para noticias e
informagdes, que examinem declaracdes e cheguem a conclusdes sobre elas, que identifiquem
as fontes de forma transparente, expliquem seus métodos de checagem e publicagdo e que
divulguem suas formas de financiamento e filiagdes.

E importante ressaltar que Adair e Stencel (2019) apontam que os critérios de
identificacdo do DRL sdo similares aos da IFCN, entidade que, conforme veremos no capitulo
a seguir, reflete e normatiza a checagem de fatos no mundo todo, indicando-nos uma

conformidade entre as duas instituicdes no entendimento da pratica social de checagem de fatos.

"I Centro de pesquisa jornalistica da Sanford School of Public Policy da Universidade Duke, responsavel por
realizar pesquisas académicas em checagem de fatos, desenvolver tecnologias e mapear iniciativas pelo mundo.
7* Disponivel em: <https://bit.ly/3cycZ88> Acesso em 30 abr. 2021.

> Disponivel em: <https://bit.ly/3zdw75j> Acesso em: 30 abr. 2021.

™ 0 ltimo ano de referéncia é 2018.

7 https://piaui.folha.uol.com.br/lupa/2015/10/15/como-funciona-nosso-modelo-de-negocios/
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4.4.2. Dos efeitos da midiatizacdo no contrato de comunica¢io do corpus

Se podemos associar, a partir de Graves (2016), o processo de institucionalizagdo da
checagem de fatos a uma virada analitica na produgdo jornalistica que vem ocorrendo nos
ultimos 50 anos, ndo podemos dissociar esse surgimento do mesmo periodo em que ocorre o
referido deslocamento dentro da visada de captacdo, causado pelos efeitos de midiatizagao
(SODRE, 2020).

Sendo a produgdo dos textos do corpus responsavel por empresas jornalisticas que,
como vimos, mobilizam um propdsito que ¢ sempre uma narrativa ja mediada em meio digital,
¢ correto afirmar que, pelas condi¢des de dispositivo que se estabilizam em seu contrato
(CHARAUDEAU, 2004), esses textos foram materializados sob os efeitos de midiatizagao.

Assim, sendo por estes efeitos sobredeterminados, a instancia de produgdo dos textos
do corpus encena seus atos de linguagem a partir de um posicionamento (CHARAUDEAU,
2016a) que emerge no encontro de sua finalidade discursiva, do tipo de proposito que vincula
na troca. E esse posicionamento que define as condigdes de identidade estabilizadas no contrato
de comunicagdo. Ao abordar a categoria das identidades do discurso mididtico, Charaudeau
(2018a) fala sobre a identidade de instdncias de informagdo e ndo de sujeitos. Isto porque o
autor considera que a produciao da comunicagdo midiatica ¢ uma atividade realizada por varios
atores diferentes, que integram ora o conjunto do sistema de producgdo, num lugar externo, ora

como enunciadores, num lugar interno.

“Todos contribuem para fabricar uma enunciagdo aparentemente unitaria e
homogénea do discurso mididtico, uma coenunciagdo, cuja intencionalidade
significante corresponde a um projeto comum a esses atores e do qual se pode dizer
que, por ser assumida por esses atores, representa a ideologia do organismo de
informag¢do (CHARAUDEAU, 2018, p. 73).

Sendo os textos do corpus produzidos por uma instincia de informa¢do midiatica
(CHARAUDEAU, 2018a), a finalidade do contrato de comunica¢do que buscamos descrever
depende sempre da regulagdo existente entre duas visadas que, como vimos, entra em crise com
o esvaziamento da representagdo politica no espago publico (SODRE, 2020).

Assim, compreendemos que os fendmenos descritos a partir de Franga (2020), Gomes
e Dourado (2019) e Sodré (2020), apontam para um ambiente em que a imprensa perdeu a
exclusividade como mediadora do debate ptiblico e no qual a desinformacgdo vira uma estratégia
politica. Sendo a midiatizagdo (SODRE, 2020) um fendmeno inerente aos meios digitais de
comunicagdo, ao colocarmos esses fatores em perspectiva com os critérios utilizados na sele¢ao

e constituicdo de nosso corpus, compreendemos que esse fendOmeno configura parte das
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condig¢des psicossociais estabilizadas em seu contrato — sobredeterminando suas condi¢des de
proposito, de dispositivo e de finalidade (CHARAUDEAU, 2004).

Entretanto, se a midiatizagdo comporta mudangas em todo sistema de produgdo
midiatica (FRANCA, 2020; SODRE, 2020), seria condizente estender o raciocinio apresentado
acima para toda e qualquer produ¢do textual jornalistica em meio digital. Ou ainda, pelas
condi¢des de dispositivo, poderiamos, entdo, dizer o mesmo para toda produgdo textual em
meio digital, ainda que esta ndo tenha correspondéncia factual, pretendendo-se jornalistica ou
nao. Dessa forma, os fenomenos descritos, embora condicionem as situagdes de comunicagao
que deram origem aos textos do corpus, dariam origem também a outros tipos de texto com os
quais tivemos contato, como:

1) as narrativas que se pretendem factuais, produzidas com ou sem intencionalidade
enganosa, e que geram desinformacdo (GOMES; DOURADO, 2019; WARDLE, 2017)
—relacionadas diretamente ao proposito dos textos analisados (CHARAUDEAU, 2004);

2) outras producdes diversas produzidas e/ou compartilhadas em meio digital, como
noticias jornalisticas e publica¢des em redes sociais.

Isso porque, na medida em que os efeitos da midiatiza¢do condicionam a produg¢do dos
textos do corpus, as restricdes sdo amplas demais para, sozinhas, definir o género situacional
do contrato. Portanto, compreendemos que para distinguir o tipo de contrato analisado de outros
que estruturam as demais praticas de producgdo de (des)informagao que se desdobram em uma
sociedade midiatizada encontrados no corpus (ainda que de forma indireta), ¢ preciso
compreender aquilo que lhe da contorno, idiossincrasia pela qual possamos o identificar.

Para isso, no capitulo seguinte, voltamos aos textos do corpus para analisar como as
condi¢des situacionais descritas acima se manifestam na e pela instancia de produgdo dos atos
de linguagem para estabilizar, no encontro entre sujeito e condigdes materiais de produgao, suas
condi¢des de identidade, isto €, aquilo que define seu posicionamento dentro do contrato de

comunicacdo (CHARAUDEAU, 2016a).

5. International Fact-Checking Network (IFCN) e o Codigo de Principios

A IFCN ¢é uma unidade do instituto Poynter’® dedicada a reunir checadores de fatos do
mundo todo, criada em setembro de 2015, perante o reconhecimento do aumento significativo
do namero de iniciativas. Dentre suas atividades, estdo: o monitoramento de tendéncias e

formatos em checagem de fatos; a realizagdo de treinamentos; a promogao de novas iniciativas

7% Fundado em 1975, o Poynter Institute for Media Studies é um instituto voltado para ensino, pesquisa e tecnologia
relacionadas a praticas jornalisticas e ndo possui fins lucrativos (POYNTER, 2021).
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de checagem de fatos através do Dia Internacional da Checagem de Fatos;, apoio e
financiamento de esforgos colaborativos entre entidades relacionadas a checagem de fatos; a
reunido de checadores de todo mundo na Global Fact; e a aplicacdo do Cddigo de Principios
dos checadores de fatos (POYNTER, 2021).

Idealizado e acordado a partir da Global Fact 3, em junho de 2016, o Codigo de
Principios foi langado em 15 de setembro do mesmo ano e adotado, entdo, por 35 organizagdes
de 27 paises (IFCN CODE OF PRINCIPLES, 2021). Atualmente, conta com 85 signatarios
ativos’’. Segundo seu guia de aplicagdes, o Codigo de Principios da IFCN ¢é “uma série de
compromissos que organizagdes cumprem para promover exceléncia em checagem de fatos”
(IFCN CODE OF PRINCIPLES, 2021). E destinado a regular organizagdes que publicam
relatorios ndo partidarios sobre a acurdcia das afirmagdes realizadas por pessoas publicas,
instituicdes e outros, que venham a ser do interesse publico (IFCN CODE OF PRINCIPLES,
2021). A saber:

1) Um compromisso com o ndo partidarismo ¢ a justica: as organizagdes signatarias
fazem a verificagdo de fatos usando o mesmo padrdo para cada verificacdo de
fatos. Eles ndo concentram sua verificag@o de fatos de nenhum lado. Eles seguem
0 mesmo processo para cada verificacdo de fatos e deixam as evidéncias ditarem
as conclusdes. Os signatarios ndo advogam ou tomam posi¢des politicas nos
assuntos que verificam;

2) Um compromisso com a transparéncia das fontes: os signatarios desejam que seus
leitores possam verificar as descobertas. Os signatarios fornecem todas as fontes
com detalhes suficientes para que os leitores possam replicar seu trabalho, exceto
nos casos em que a seguranga pessoal de uma fonte pode ser comprometida.
Nesses casos, os signatarios fornecem o maximo de detalhes possivel;

3) Um compromisso com a transparéncia do financiamento e da organizacdo: as
organizagdes signatarias sdo transparentes sobre suas fontes de financiamento. Se
eles aceitam financiamento de outras organiza¢cdes, garantem que OS
financiadores ndo tenham influéncia sobre as conclusdes que os verificadores de
fatos chegam em seus relatorios. As organizagdes signatarias detalham a
formagdo profissional de todas as figuras-chave da organizagdo e explicam a
estrutura organizacional e o status legal. Os signatarios indicam claramente uma
maneira de os leitores se comunicarem com eles;

4) Um compromisso com a transparéncia da metodologia: os signatarios explicam
a metodologia usada para selecionar, pesquisar, escrever, editar, publicar e
corrigir suas verificagdes de fatos. Eles incentivam os leitores a enviar
reivindica¢Bes para verificagdo de fatos e sdo transparentes sobre o porqué e
como eles verificam;

5) Um compromisso com uma Politica de Corregdes Abertas e Honestas: os
signatarios publicam sua politica de corregdes e a seguem escrupulosamente. Eles
corrigem de forma clara e transparente, de acordo com a politica de corregdes,
buscando, na medida do possivel, garantir que os leitores vejam a versdo
corrigida’® (VETRITTI, 2020).

7 Disponivel em <https://bit.ly/3zkpbTK> Acesso em: 30 abr. 2021
™ 0 Codigo no original pode ser acessado na fonte indicada. Utilizamos aqui a tradugdo encontrada em Vetritti
(2020).
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Em 2017 a IFCN langou um processo de aplicagdo para verificar o cumprimento dos
compromissos do Codigo por seus signatarios. A partir de entdo, as organizacdes passaram a
ser avaliadas por colaboradores independentes que podem aceitar, sugerir modificagdes ou
rejeitar o requerimento de associagdo a partir da andlise de trinta e um critérios especificos
relacionados aos cinco principios. Nao transcreveremos ipsis literis quais sdo estes critérios.
Interessa-nos, neste momento, ressaltar que, segundo o documento em que constam as diretrizes
de aplicacdo, cada um desses critérios deve ser atendido mediante agdes especificas da
organizagdo a ser avaliada (IFCN CODE OF PRINCIPLES, 2021). Exemplo: para cumprir
certos critérios, as organizagdes precisam: disponibilizar determinadas informagdes nos sites —
informagdes sobre financiamento, quadro de equipe, entre outras; enviar para a avaliacdo
checagens ja publicadas, acompanhadas de explicagdes — envio de publicagdes contendo
checagens que demonstram “ndo-partidarismo” e a argumentacdo desta escolha; apresentar
informagdes especificas dentro das checagens — indicagdo de tentativas de contato com a fonte
da declaragdo checada, indicacao de atualizacdes realizadas ap6s a publicagdo, entre outras.

O resultado da aplicagdo passa pela revisao do Conselho Consultivo da IFCN, com a
finalidade de “garantir justi¢a e consisténcia em toda rede” (IFCN CODE OF PRINCIPLES,

2021). O seguinte paragrafo apresenta uma sintese sobre as organizagdes signatarias:

O status de signatario da IFCN sera concedido a organizagdes legalmente registradas,
configuradas para o proposito de checagem de fatos, que regularmente publicam
relatorios ndo-partidarios sobre a acuracia factual de declaragdes feitas por figuras
publicas e institui¢des proeminentes, e afirmac¢des de ampla circulagdo em formato de
texto, visual ou outros, focando principalmente em declara¢des relacionadas ao
interesse publico (IFCN CODE OF PRINCIPLES, 2021, p.7).

A TFCN considera do interesse publico questdes envolvendo economia, educacao, meio
ambiente, governanca e funcionamento do sistema politico, saide e direitos publicos e
individuais (IFCN CODE OF PRINCIPLES, 2021). Para facilitar o acesso dos usudrios e
incentivar a prestagao de contas por parte dos signatarios, o IFCN incentiva os sites pertencentes
a regides falantes de inglés a publicar o resultado da avaliagdo na integra. Para sites de outras
regides, a instituicdo encoraja que as organizacgdes avaliadas traduzam para o idioma local
(IFCN CODE OF PRINCIPLES, 2021).

Em 2019, um sistema de verificagdo periddica do cumprimento do Codigo passou a ser
obrigatdrio para membros ja signatarios (IFCN CODE OF PRINCIPLES, 2021). Nesse sentido,
os signatarios sdo avaliados com base no respeito do Codigo até o momento da data de avaliacdo
e a certificacdo tem data de expiracdo. Assim, a institui¢do se isenta de endossar a continuidade
indefinida dos padrdes de trabalho de cada equipe, sendo a efetividade do sistema novamente

verificada ao final de cada aplicacao.
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Como a IFCN nio produz checagens e, portanto, ndo pode ser signataria de seu proprio
Codigo, para oferecer um padrdo de transparéncia que pode ser comparavel com o que
recomenda, a institui¢do elaborou um documento que coloca em conformidade suas praticas.
Este documento, denominado Declaragdo de Transparéncia (Transparency Statement)”, é
organizado de forma a situar o leitor sobre a estrutura legal da IFCN, a disponibilidade do
trabalho publicado, o compromisso ao ndo partidarismo, transparéncia de financiamento e
organizagdo, metodologia e politica de corregdes. Na apresentagdo do documento no site, todas
as categorias especificadas possuem links para acesso a informag¢des mais detalhadas.

Quando comegamos nossas primeiras observagdes empiricas e revisoes bibliograficas e
ainda ndo haviamos consolidado nosso corpus, ja entdo pudemos perceber a recorréncia de
referéncias a IFCN como institui¢do vinculada a pratica de checagem de fatos. Essas referéncias
podem ser encontradas tanto na literatura cientifica (DOURADO, 2019; DOURADO;
ALENCAR, 2020; PALACIOS, 2019; SCOFIELD, 2019; VETRITTI, 2019; 2020), quanto nos
sites institucionais das proprias equipes analisadas.

Partindo deste entendimento, buscamos correspondéncias formais que pudessem
associar os textos do corpus a institui¢ao. Nos textos referentes a Agéncia Lupa, temos que o
selo de verificacdo da IFCN esta presente, literalmente, em todas as publicagdes e que ocupa
posicdo de destaque na estrutura formal de enunciagdo dos atos™, podendo ser visualizado com

clareza pelos interlocutores, conforme a Figura 10:

Figura 10 — Selo de verificagdo da IFCN

7 Disponivel em: <https:/tinyurl.com/x4ntupxj> Acesso em 30. abr. 2021.
% 0 selo esta fixo como parte do menu.
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#Verificamos: E antiga e foi
adulterada imagem usada para
acusar petistas de agredir
defensores de Bolsonaro

por CLARA BECKER @)

Reprter | Rio de Janeiro | lupa@lupa.news q?
CN @Poynter.

25.SET.2018 | 13H40 |

f v 2 ©

Circula nas redes sociais uma imagem que mostra militantes do PT
agredindo a pontapés um cidaddo com uma camisa do Brasil. A
legenda que acompanha a foto diz que se trata de um flagrante da
intimidacgdo a pessoas que adesivam carros em apoio ao candidato
do PSL a Presidéncia da Reptblica, Jair Bolsonaro. Por meio do
projeto de verificagdo de noticias, usudrios do Facebook solicitaram
que essa foto fosse analisada. Confira a seguir o trabalho de
verificagdo da Lupa:

Fonte: Site da Agéncia Lupa, online®'.

Em uma perspectiva semiolinguistica, ao ser vinculada aos atos de linguagem, esta
marca linguistica pode operar no interlocutor suscitando um conjunto de saberes sobre seu [da
marca] nucleo metadiscursivo (CHARAUDEAU, 2016a). Caso o interlocutor ja tenha tomado
conhecimento prévio sobre a IFCN, seu Codigo de Principios e o processo de certificacdo, esta
marca vinculara tais saberes em sua atividade interpretacdo do ato. Caso o interlocutor esteja
sendo exposto ao conjunto de significados articulados na estabiliza¢ao de sentido desta marca
linguistica pela primeira vez, tais circunstancias de discurso fardo parte da construcdo de um
“primeiro” niicleo metadiscursivo, e uma futura referéncia tera como intrinseca uma associacao
de sentido a Agéncia Lupa, a IFCN e a marca, que ocorrerd de forma mais ou menos consciente
(CHARAUDEAU, 2016a).

Podemos observar também que, na se¢do do site denominada “O que ¢ a Agéncia
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Lupa”™, a organizacdo oferece um enunciado de referéncia direta a esta marca, articulando-a a

IFCN e ao Cédigo de Principios:

“A Lupa integra a International Fact-Checking Network (IFCN), rede mundial de
checadores reunidos em torno do Poynter Institute, nos Estados Unidos, e segue a
risca o Codigo de conduta e principios éticos do grupo [...]. Como “membro
verificado” da IFCN, a Lupa passa por auditorias independentes todos os anos e

*! Disponivel em: <https://tinyurl.com/2fvzc5cm> Acesso em: 30 abr. 2021.
%2 Disponivel em: <https:/tinyurl.com/uy28na74> Acesso em: 30 abr. 2021.
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mantém em seu site — em todas e cada uma de suas postagens — o selo verde que
identifica as plataformas de checagem aprovadas pelos auditores internacionais”
(AGENCIA LUPA, 2015, online).

J& nos textos referentes ao grupo Aos Fatos ndo consta qualquer marca explicita que
identifique a filiacdo do grupo a IFCN. Entretanto, a organizac¢do faz mencao direta a IFCN e
ao Codigo de Principios em suas paginas referentes & explicagdo do que é checagem de fatos™
e a0 seu método de checagem™. Além disso, na secio do site intitulada “Quem somos™, a
organizacdo faz referéncia ao 3PFC do Facebook que, como veremos, estd diretamente
condicionado ao status de signatario.

Charaudeau (2009) compreende que a identidade psicossocial de um sujeito funda sua
legitimidade de poder falar sobre algo a0 mesmo tempo que demanda o reconhecimento pelo
seu interlocutor. Esta legitimidade €, pois, uma pré-constru¢do (em relagcdo a enunciagdo, ao
circuito interno da fala), de um saber reconhecido institucionalmente; de um saber-fazer ligado
a performance do individuo no ato pelo qual busca legitimar-se; de uma posicao de testemunha
de um acontecimento e/ou de uma posi¢ao de poder reconhecida por filiagdo (CHARAUDEAU,
2009). Acreditamos que a recorréncia de mengdes a IFCN, tanto da Agéncia Lupa, quanto do
grupo Aos Fatos, seja indicativa da apropriacdo de uma condigd@o de filiagdo para a construgao
de sua legitimidade e, portanto, sua identidade psicossocial (CHARAUDEAU, 2009). E para
as relacdes de forca estabelecidas na institucionalizagdo desta filiagdo que devemos olhar para

compreender o vinculo identitario entre a instancia de producao do corpus e a IFCN.

5.1. Certificacio e conformacio

No site do instituto Poynter, na se¢do referente ao Codigo de Principios, no final da
pagina, estdo listados alguns dos signatarios verificados, as datas de verificagdo, o local
correspondente a base da organizagdo e os links para suas respectivas avaliagdes. Observamos
que em 18 dos 29 signatarios listados, incluindo a Agéncia Lupa e o grupo Aos Fatos, havia
uma nota explicando que mudancas foram realizadas por parte das organizagdes apds a

avaliacdo para se adequar aos critérios da IFCN, conforme a figura 11:

Figura 11 — Adequacgdes realizadas por signatarios

%3 Disponivel em: <https://www.aosfatos.org/checagem-de-fatos-ou-fact-checking/> Acesso em: 30 abr. 2021
% Disponivel em: <https://www.aosfatos.org/nosso-metodo/> Acesso em: 30 abr. 2021
% Disponivel em: <https://www.aosfatos.org/quem-somos/> Acesso em: 30 abr. 2021
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Poynter. .

NEWS  TRAINING ETHICS & LEADERSHIP  FACT-CHECKING ~MEDIA LITERACY  EVENTS

October 02, 2020

Verified signatories

AP Fact Check (USA | May 25 2017 | application | assessment | Note: signatory was verified after making some changes, see assessment for more details)
Africa Check (South Africa, Kenya, Nigeria and Senegal | Mar 8 2017 | application | assessment)

Agéncia Lupa (Brazil | Mar 28 2017 | application | assessment | Note: signatory was verified after additional information about funding was added)
Agéncia Publica - Truco (Brazil | Mar 28 2017 | application | assessment | Note: signatory was verified after author biographies were added)

Aos Fatos (Brazil | Mar 30 2017 | application | assessment | Note: signatory was verified after the corrections policy was published and it was made easier for

R ol S

readers to submit claims to fact check)
6. Chequeado (Argentina | Mar 24 2017 | application | assessment)
7. Climate Feedback (USA | May 23 2017 | application | assessment | Note: signatory was verified after making some changes, see assessment for more details)
8. Correctiv (Germany | Jul 17 2017 | application | assessment)
9. Dogruluk Payi (Turkey | Jun 52017 | application | assessment | Note: signatory was verified after making some changes, see assessment for more details)
10. El Objetivo (Spain | Jun 19 2017 | application | assessment | Note: signatory was verified after making some changes, see assessment for more details)
11. Factcheck.org (USA | May 16 2017 | application | assessment)
12. FactCheck Georgia (Georgia | Mar 8 2017 | application and assessment)
13. FactCheck Northern Ireland (UK | Apr 17 2017 | application | assessment)
14. France 24 Les Observateurs (France | Jul 13 2017 | application | assessment | Note: signatory was verified after making some changes, see assessment for more
details)
15. Full Fact (UK | Mar 22 2017 | application | assessment)
16. Istinomer (Serbia | Jun 12017 | application | assessment | Note: signatory was verified after making some changes, see assessment for more details)
17. Istinomjer (Bosnia & Herzegovina | Mar 27 2017 | application | assessment | Note: signatory was verified after a more detailed breakdown of funding and an
easier link to the methodology were added)
18. Le Monde Décodeurs (France | June 16 2017 | application | assessment)
19. Libération Désintox (France | Mar 27 2017 | application | assessment | Note: signatory was verified after a brief methodology and contact information were
added)
20. Observador Fact Check (Portugal | Mar 27 2017 | application | assessment & overview | Note: signatory was verified after author biographies were added)
21. Pagella Politica (Italy | May 25 2017 | application | assessment | Note: signatory was verified after making some changes, see assessment for more details)
22. PolitiFact (USA | Apr 15 2017 | application | assessment)

23. RMIT ABC Fact Check (Australia | Aug 2 2017 | application | assessment | Note: signatory was verified after making some changes, see assessment for more
details)

24. Snopes (USA | Apr 15 2017 | application | assessment | Note: signatory was verified after its ‘About’ section was made more easily reachable)

25. Teyit.org (Turkey | Jul 25 2017 | application | assessment | Note: signatory was verified after making some changes, see assessment for more details))

26. The Conversation FactCheck (Australia | Mar 8 2017 | application | assessment)

27. TheJournal.ie Fact Check (Ireland | May 29 2017 | application | assessment | Note: signatory was verified after making some changes, see assessment for more
details)

28. The Washington Post Fact Checker (USA | Mar 8 2017 | application | assessment)

29. Viralgranskaren (Sweden | Apr 5 2017 | application | assessment | Note: signatory was verified after corrections policy was published and author biographies
added)

Fonte: Poynter, online™.

Entendemos que, apos a avaliagdo, cada organizacao recebeu recomendagdes e agiu sob
algum dos critérios auditados com finalidade, ndo necessariamente exclusiva, mas
indissociavel, de se adequar para ser signataria do Codigo — sem estas modificagdes nao haveria
a formalizac¢do da filiagdo.

Como vimos na Figura 11, a Agéncia Lupa foi verificada apenas depois de ter fornecido
informagdes adicionais sobre financiamento, que ndo constavam no momento da avaliagdo. Ja
o Aos Fatos precisou tornar publica sua politica de avaliagcdo e facilitar para os usudrios a
submissao de declaracdes para checagem. Os detalhes das modificagdes realizadas por estas e
as demais organizacdes podem ser acessados nos links sinalizados por “assessment”.

Segundo suas diretrizes de aplicagdo, desde que o Cddigo foi lancado, diversas
organizagdes operaram centenas de melhorias para assegurar o status de signataria do Codigo,
como mudangas na forma com que publicam o quadro de equipe ou a priorizacao na selecdo de

fontes primarias a fontes secundarias (IFCN CODE OF PRINCIPLES, 2021).

% Disponivel em: <https:/tinyurl.com/zwvbj4> Acesso em 30. abr. 2021.
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Assim, compreendemos que no momento em que os critérios de aplicacdo sdo
cumpridos, ¢ estabelecida uma conformidade entre as organizagdes signatarias e o Codigo; e,
assim, IFCN e signatdrias podem ser identificadas uma pela [pratica da] outra. Esse
cumprimento, como vimos, pode vir tanto de uma validagdo prévia dos critérios, apresentada
j& em conformidade no momento da aplicacdo, quanto depois de uma intervencdo [indireta]
realizada [pela IFCN] nos arranjos — institucional e/ou empresarial — das organizagdes
signatarias, isto ¢, depois de um processo de conformagdo da prética das signatarias aos
requisitos oriundos do Codigo. Dessa maneira, ainda que a adesdo seja facultativa (nenhuma
organizagdo ¢ obrigada a ser signataria da IFCN para operar), uma vez que a organizagao se
submeta a obtencdo da certificagdo, podemos entender que ela passa imediatamente a ser
sobredeterminada pela IFCN — com beneficios adquiridos pela certificagdo e, uma vez
concedida, eventuais sangdes sofridas perante desvios de conduta (IFCN CODE OF
PRINCIPLES, 2021) — em suas condig¢oes de identidade (CHARAUDEAU, 2004; 2009).

Com relacdo aos desvios de conduta, cada situagdo ¢ avaliada pelo diretor da IFCN e
Conselho Consultivo, segundo a natureza da queixa. As sangdes realizadas perante
comprovagao das violagdes do cddigo vao desde uma discussao direta entre as partes, passando
por prestagdes publicas de esclarecimento, suspensido, até a retirada do status de signatario®’
(IFCN CODE OF PRINCIPLES, 2021).

Ja com relacdo aos beneficios, Vetritti (2019, p.8) aponta que, “dezesseis meses apos o
estabelecimento do processo de verificagdo, ser signatario do Codigo de Principios comegou a
ser considerado um distintivo que assegura maior confiabilidade por parte do publico,
pesquisadores, doadores e plataformas tecnologicas”, sendo inclusive pré-requisito para
atuagdo em algumas plataformas e redes sociais. Interpretamos que esse “distintivo” a que se
refere Vetritti (2019) esta diretamente ligado a identidade psicossocial da instancia de produgao
das signatarias e, portanto, indissocidvel das condi¢des de identidade do contrato de
comunicagdo que buscamos escrever.

Devemos ressaltar que o status de organizacao signataria do Codigo de Principios ndo
¢ obrigatorio para a performance de atos de linguagem relacionados a qualquer atividade de
checagem de fatos. Uma determinada organizagdo poderia realizar checagem de fatos em
conformidade com o Codigo mesmo sem ter passado pelo processo de aplicacdo, ou ainda, ja
tendo passado, mas estar com a certificagao periddica vencida. Nesse sentido, obedecendo aos

mesmos parametros, ainda que sem a concessao formal do selo, a pratica destes grupos poderia

7 A TFCN publica anualmente um relatorio sobre a operagio do Codigo, contendo as queixas recebidas e respostas
fornecidas.
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ter metodologia e resultados convergentes com a daqueles que possuem a certificagdo em dia.
Ou, ainda, poderia ser argumentado que as atividades de checagem de fatos podem ser
realizadas fora da conformidade com o Codigo — e, nesse caso, abririamos brecha para os
questionamentos: sem a conformidade, ainda estariamos falando da mesma pratica? Ou se o
que esta sendo realizado nao estd em conformidade com o Cddigo da IFCN, entdo trata-se de
uma outra pratica jornalistica e ndo de checagem de fatos? A IFCN possui autoridade para
determinar o que € e o que ndo ¢ checagem de fatos?

Essas e outras perguntas sdo, certamente, pertinentes para discussdes conceituais sobre
a IFCN e a institucionalizagdo da checagem de fatos em torno dessa entidade. Entretanto, ndo
cabe a nos, neste trabalho, responder a elas. Para nds, neste momento, ¢ importante
compreender que a IFCN e o Cddigo de Principios foram criados a partir de um acordo
deliberativo e, no sentido de Searle (2000), constituem uma realidade institucional
objetivamente determinante, que depende diretamente da adesdo dos diversos atores sociais
envolvidos nas praticas que estdo mais ou menos relacionadas com essa instituicdo — adesdo

que se institucionaliza nas organizag¢des produtoras dos textos do corpus através da certificagao.

5.1.1. Conformacio e legitimidade
Em 2016 o Facebook anunciou uma série de medidas de combate a falseamentos

8% Uma delas envolve a criagdo do Third-Party Fact-Checking Program

(hoaxes) e “fake news
(3PFC), programa de verificagdo de fatos que busca avaliar e analisar a precisdo do contetido
compartilhado nos aplicativos do Facebook. Para isto, a plataforma trabalha em conjunto com
diversas organizacdes independentes de checagem de fatos, que emitem pareceres sobre as
informagdes identificadas como suspeitas e fornecem meios para o Facebook tomar uma série
de medidas que buscam minimizar sua circulagao.

As classificacdes disponiveis para as informagdes sdo: “Falso”, “Alterado”,
“Parcialmente falso” e “Sem contexto”. Como medidas, o Facebook busca promover a redugao
da distribuicdo através da apresentagao do conteudo falso mais abaixo no feed de noticias; emite
um pop-up avisando ao usudrio quando vai compartilhar um conteudo checado; envia uma
notificagdo ao usuario quando algo que compartilhou previamente a checagem foi,
posteriormente, classificado como falso pelos parceiros independentes; aplicam rotulos que
indicam onde ha desinformacdo e fornecem links para as checagens; para paginas que

compartilham reincidentemente conteudos desmentidos, ¢ reduzida a distribui¢do geral de suas

% Disponivel em: <https:/tinyurl.com/3dvfchyh> Acesso em: 30 abr. 2021.
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publicagdes e bloqueada sua capacidade de anunciar ou monetizar durante determinado periodo
(FACEBOOK JOURNALISM PROJECT, 2021).

Para ser parceiro do Facebook e integrar o 3PFC, as organizagdes precisam,
necessariamente, ser signatarias do Codigo de Principios da IFCN (FACEBOOK
JOURNALISM PROJECT, 2021). Interpretamos esta condicdo como uma posicdo de
conformidade da plataforma com o Cédigo, além de sua validagao ao processo de aplicagdo da
certificagdo concedida pela IFCN as organizacdes. A este respeito, consta a citagdo retirada do

site da IFCN Code of Principles (2021):

“Embora a IFCN reconheca que o Codigo de Principios € um trabalho em andamento,
nds estamos satisfeitos que, no que diz respeito as companhias de tecnologia, nosso
Codigo ¢ solido o bastante para ser considerado como um selo de qualidade para
classificar organizagdes confiaveis que trabalham na complexa tarefa de identificar o
que ¢ verdadeiro” (IFCN CODE OF PRINCIPLES, 2021, online).

Em relagdo ao 3PFC, ¢ importante ressaltar que, atualmente, os signatarios possuem nao
apenas poder de arbitrar sobre as declaracdes de figuras publicas, mas de efetivamente reduzir
sua circulagdo (IFCN CODE OF PRINCIPLES, 2021). Outro fator que aponta diretamente para
a capacidade de interferéncia dos signatarios do Codigo na circulagao de informagdes em meio
digital ¢ a parceria estabelecida entre IFCN e Google, que coloca em destaque checagens
produzidas pelos signatarios nos resultados de sua plataforma de pesquisa (GOOGLE NEWS
INITIATIVE, 2017).

Conforme vimos nos exemplos acima, a filiagdo a IFCN torna as organizagdes
signatarias institucionalmente reconhecidas como legitimas para exercer checagem de fatos em
diversos campos de atuagdo, como ¢ o caso do Facebook, onde circulam fluxos massivos de
contetidos desinformativos, além do servico de busca de informacao da Google.

Encontramos diversas referéncias ao 3PFC nos textos do corpus, aparecendo sempre
como responsavel pela mediagdo entre instdncia de produgcdo e o texto-objeto a ser
(re)ssignificado, conforme foi apresentado na andlise que consta no topico 3.2.1. Interpretamos
que esta recorréncia constitui um indice correspondente a sobredeterminagdo da IFCN na
producdo destes textos: ndo fosse pela certificacdo da IFCN, as organizacdes em questdo nao
estariam habilitadas a participar do projeto e, portanto, ndo teriam acesso a essa forma de

depreensdo do acontecimento.

5.1.2. IFCN e a estabilizacdo das condicoes de identidade da instincia de

producio
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Como vimos, a IFCN se autodenomina — e de fato constitui — uma rede (network) de
organizagdes responsavel por mapear tendéncias e formatos de checagem de fatos pelo mundo,
financiar praticas de produ¢do e aprimoramento de conhecimento sobre a pratica, além de
promover encontros entre esses profissionais (IFNC CODE OF PRINCIPLES, 2021). Em uma
perspectiva semiolinguistica, podemos dizer que o Codigo de Principios da IFCN ¢ um texto,
com um sentido, que vincula em si cinco enunciados®, cada um deles, também com um sentido
(CHARAUDEAU, 2005; 2016a). Dessa forma, embora a IFCN seja uma entidade /egalmente
vinculada ao Instituto Poynter (POYNTER, 2021), quando institui o texto-Codigo de
Principios, ela o faz na condi¢do de uma instancia de producdo linguageira compdsita
(CHARAUDEAU, 2016a). Isso porque, como vimos, o Codigo de Principios ¢ produzido em
uma deliberagdo coletiva de profissionais e passa sempre por reavaliagdes a partir de agentes
internos e externos a IFCN. Ou seja, o texto, reproduzido (BENJAMIN, 2015), no site do IFCN
Code Of Principles (2021) que ¢ vinculado ao instituto Poynter (2021), quando enunciado por
essas institui¢des (EUe), tem um sujeito comunicante (EUc) que ultrapassa essa enunciagdo
naquilo que corresponde a concepgdo de seu proposito (CHARAUDEAU, 2004).

Nesse sentido, podemos afirmar que o Cdodigo, em condi¢do de discurso, ¢ produzido a
partir da mobiliza¢do de um determinado conjunto de saberes sobre as praticas ja circulantes
de checagem de fatos (IFCN CODE OF PRINCIPLES, 2021). Oriundos dos sujeitos que, de
forma mais ou menos direta, intervém na instancia de produgdo do texto-Codigo-sentido, estes
sdo saberes sobre as metodologias de tratamento de dados recorrentes no mundo, sobre os textos
e discursos circulantes inerentes ao jornalismo de checagem de fatos que produziram efeitos
esperados, sobre o contexto politico em que a pratica se desdobra e a maneira de intervir sobre
e a partir deste contexto, dentre tantos outros campos do conhecimento mobilizados por estes
sujeitos a partir de suas concepgdes sobre a pratica de checagem de fatos (CHARAUDEAU,
2016a).

Seguindo a interpretagdo do Cddigo enquanto texto (CHARAUDEAU, 2016a),
formalmente enunciado em 15 de setembro de 2016, o Cdodigo passou a ser adotado por diversas
organiza¢des no mundo, isto ¢, cada equipe de checagem de fatos que se identificava com o
Codigo, passou a se submeter a sua filiagdo formal (IFCN CODE OF PRINCIPLES, 2021).
Entretanto, foi a partir de 2017 que o selo passou a ser concedido somente apos a verificagao

de conformidade. Essa mudanc¢a, como vimos, determina condigdes sine qua non de

% Vrios enunciados, se analisados em conjunto, sempre resultam na defini¢io de um novo enunciado (BAKHTIN,
2016), assim como um conjunto de textos é sempre um corpus (CHARAUDEAU, 2004; 2005; 2016a), do qual se
pode interpretar um contrato que o define por suas condigdes materiais de produgéo.
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certificagdo. Isso implica dizer que a pratica de checagem de fatos das organizagdes signatarias,
jé certificadas, possui um conjunto de orientagoes a serem seguidas para que atendam esta
condi¢do — de signataria, de filiagdo, de identificagdo.

Se a producao das signatérias, como vimos pelo corpus, ¢ sempre uma producao textual
— portanto psicossociolinguageira (CHARAUDEAU, 2005) — podemos dizer destas orientacdes
que sejam sempre discursivas (CHARAUDEAU, 2005; 2016). Nesse sentido, os contratos de
comunicagdo estabilizados nas trocas realizadas sob estas orientagdes, condicionam um
posicionamento que diz respeito as defini¢des tanto de uma identidade psicossocial quanto de
uma identidade linguageira da instancia de producdo (CHARAUDEAU, 2009).

Interpretamos que, antes mesmo que as orientagdes discursivas sejam efetivamente
materializadas nos textos, existe uma intengdo pragmatica, uma atitude enunciativa de base
(CHARAUDEAU, 2004), que opera pelas signatérias e através das signatarias para manter os
compromissos’’ assumidos na conformidade com o Cédigo, fazendo deles uma finalidade
diretamente ligada a construcdo de seu propdsito. Compreendemos que, assim como as visadas
(CHARAUDEAU, 2004), os principios reguladores do Cddigo da IFCN constituem uma
intencdo discursiva que nao prejulga a forma dos textos, mas que esta diretamente relacionada
a sua produ¢do na medida que condiciona o posicionamento e a finalidade da intervencgao
realizada pela instancia de producdo dentro do dispositivo sociolinguageiro de seus atos de
linguagem. Nesse sentido, podemos afirmar que a partir da vinculagdo das agéncias ao Codigo,
a IFCN fornece as signatdrias elementos para a constru¢do de um ethos de legitimidade perante

a instancia de recep¢do (CHARADUEAU; MAINGUENEAU, 2018).

5.2. Os objetivos do Codigo de Principios
De acordo com o guia de aplicagdes (IFCN CODE OF PRINCIPLES, 2021), o Codigo
de Principios foi instituido para cumprir trés objetivos:
1) assegurar que o usudrio [sujeito que consome a checagem] veja e compreenda como
as organizagdes operam;
2) assegurar que as checagens sejam feitas de forma que os usudrios possam replicé-

las;

% Compromisso com o nio partidarismo e a justi¢a, a transparéncia das fontes, a transparéncia dos recursos e da
organizagdo (em uma perspectiva empresarial), a transparéncias de métodos e o estabelecimento de uma politica
de corregdes aberta e honesta (IFCN CODE OF PRINCIPLES, 2021).
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3) auxiliar as organizagdes de checagem de fatos a ganhar credibilidade, para
distingui-las de outras organizagdes partidarias (IFCN CODE OF PRINCIPLES,
2021).

Interpretamos que o primeiro objetivo esta ligado a uma finalidade de transparéncia das
organizacgdes, tanto metodologica, fortemente atrelada ao segundo e quarto principios do
Codigo, quanto organizacional, que pode ser atrelada aos demais principios. Nesse sentido, o
Codigo tem por finalidade ndo apenas que os signatarios apresentem e expliquem os métodos
utilizados na producdo da checagem, com métodos e fontes explicitos na enunciagdo, mas que
seja apresentado ao interlocutor aquilo que define a operagao das organizagdes, como fontes de
financiamento, politica de corre¢des e uma abordagem — pretensamente — ndo-partidaria e justa.
Nesse sentido, se a organizacdes signatarias operam por orienta¢des discursivas advindas do
Codigo, entdo podemos dizer que este objetivo tem como finalidade que os usudrios vejam e
compreendam aquilo que predispde o proprio Codigo.

O segundo objetivo busca que os usudrios possam realizar os mesmos procedimentos
apresentados pelo sujeito enunciador na checagem para chegar aos proprios resultados — que
podem ou ndo ser convergentes. Em ambos os casos, naquilo que compete as condi¢des de
producdo linguageira, vinculadas sobretudo pelos principios de transparéncia de fontes e

metodologia, identificamos uma convergéncia de finalidade com o discurso cientifico:

“A finalidade do discurso cientifico se caracteriza por uma visada demonstrativa, um
querer estabelecer uma verdade para a qual ¢ necessario desenvolver uma atividade
de argumentagdo que situa alguns tipos de raciocinios (axiomas e regras) e a escolha
de argumentos que devem desempenhar o papel de prova” (CHARAUDEAU, 2016b,
p. 551).

Advogamos pela pertinéncia da realizagdo de outros estudos que verifiquem a
conformidade de finalidades e convergéncia de discursos entre a pratica cientifica e a pratica
de checagem de fatos. Nesse sentido, a parceria de Brooks Jackson com a pesquisadora
Kathleen Hall Jamieson na institucionalizagdo da primeira equipe de checagem de fatos, com a
finalidade de reformular a metodologia dos Adwatch reports, ja apresenta um indice desta
correlagao (GRAVES, 2016).

Entretanto, a convergéncia apontada se da de forma distinta para o discurso cientifico e
o discurso produzido pelas signatéarias do codigo por uma particularidade. Enquanto a finalidade
discursiva apresentada por Charaudeau (2016b) ¢ consolidada a partir da instancia que produz
o texto, a finalidade do Codigo de Principios incide sempre a partir de um terceiro — a

organizagdo signataria. Isso porque a IFCN ndo produz efetivamente checagens e seu Codigo
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s0 pode servir de regulacdo as producdes de seus signatdrios, embora, como vimos, esta
producdo seja institucionalmente vinculada e discursivamente orientada pela IFCN.

E segundo esta mesma particularidade que analisamos o terceiro objetivo de instituigio
do Cddigo. Sabemos que a pratica de checagem de fatos esta diretamente ligada a verificacdo
de dados e informacdes fornecidos publicamente em termos de verdadeiro ou falso (GRAVES,
2016) e que, enquanto instancia de produ¢do midiatica, segundo uma visada de informacao, os
sujeitos mobilizam estratégias de credibilidade para a obtencao de um efeito de verdade em seu
interlocutor (CHARAUDEAU, 2018a).

Segundo Charaudeau e Maingueneau (2018), a credibilidade, ¢ um estado ou processo
que define o carater de veracidade do que ¢ dito e € resultante do julgamento de um interlocutor
(TUi) sobre o propoésito de um sujeito enunciador de um ato de linguagem (EUe construido por
TUi) ou de uma situagdo. Trata-se, portanto, de um efeito que pode ser alcancado por estratégias
discursivas de um sujeito comunicante (EUc) em um ato de linguagem que mobiliza seus
saberes sobre a situacdo de comunica¢do para mostrar-se crivel (CHARAUDEAU, 2016;
2018).

Em uma perspectiva semiolinguistica (CHARAUDEAU, 2016a), uma vez que haja
correspondéncia entre as proposi¢des de sentido do sujeito comunicante (EUc) e os efeitos de
verdade acomodados pelo sujeito interpretante (TUi), estabiliza-se, perante TUi, a percepgao
de um sujeito enunciador (EUe) que “diz a verdade”. Por consequéncia, a cada novo ato de
linguagem no qual o sujeito interpretante (TUi) percebe EUc como credivel, deposita-se um
novo sedimento de sentido na constru¢do de uma identidade linguageira (EUe construido por
TUi) credivel e, consequentemente, de suas proposi¢des de sentido como sendo confidveis.
Sendo assim, ¢ possivel afirmar que as sucessivas correspondéncias entre efeitos de verdade e
identidade linguageira, estabilizam um ethos de credibilidade no sujeito enunciador
(CHARAUDEAU, 2009b).

Portanto, para que haja efeitos de verdade, ¢ preciso que haja uma proposicao de
verdade e esta, como vimos, s6 pode ser realizada através de atos de linguagem. Todavia, a
IFCN, como ndo produz [atos de linguagem com finalidade e propoésitos relacionados a]
checagem de fatos, ndo pode produzir, diretamente, efeitos de verdade. Assim, sua finalidade
de auxilio na obten¢ao de credibilidade dos signatarios s6 pode ser manifesta no espago externo

de produgdo do ato de linguagem, em seu condicionamento discursivo.

5.2.1. A IFCN como mediadora de credibilidade
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Como vimos, a filiacdo das organizacdes a IFCN condiciona o estabelecimento de
[novas] situagdes de produgdo discursiva a partir de um posicionamento preestabelecido ligado
a um ethos de legitimidade. Essas situagdes de comunicagdo, encenadas a partir do
reconhecimento de um saber-fazer do sujeito comunicante (EUc) pelo sujeito interlocutor
(TUi), estabilizam, ao legitimar, o contrato de comunica¢ao no momento da troca e acomodam
a contingéncia de novos efeitos de verdade.

Os cinco principios do Cédigo, enunciados a partir do termo “compromisso” — assumido
e verificado por auditores internos e externos a IFCN, sob sua vigilancia — constituem um
instrumento de regulacdo institucional: as orientagdes discursivas que, seguidas pelas
organizagdes signatdrias, estabelecem suas condigdes de saber-fazer.

Portanto, podemos interpretar que a filiagdo a IFCN, ao legitimar o estabelecimento dos
atos de linguagem de suas signatdrias, legitimam um posicionamento discursivo que €, antes,
por ela mesma sobredeterminado, que passa sob sua “vigilia”. Em consequéncia, se as
signatarias agem como reguladoras da circulagdo de informagdo publica — pela interpretagao,
qualificacdo e julgamento (GRAVES, 2016) — agem segundo condi¢des determinadas pela
propria IFCN através de seu Codigo de Principios.

De forma anéloga acontece com os textos do corpus. Se sua instdncia de produgdo,
signataria do Codigo, constitui o proposito de seus atos a partir da intervengdo em uma narrativa
que circula previamente a produgdo de seus atos de linguagem, o posicionamento pelo qual a
instancia de producdo realiza esta intervengao ¢ sempre sobredeterminado pelas condi¢des de
identidade vinculadas [a certificacdo concedida pela] IFCN. Essas condi¢des, sendo de ordem
socioinstitucional, fornecem entdo orientacdes discursivas que, sendo ou nao seguidas nos atos
de linguagem, com maior ou menor rigor, sdo necessariamente reconhecidas pelos signatarios
na constitui¢ao de suas posi¢des enunciativas.

Assim, podemos afirmar que, condicionando a encenag¢do das [novas] trocas
linguageiras, a IFCN permite o aparecimento de novos efeitos de verdade e, ao serem
consolidados estes efeitos, a consolidagdao de um ethos de credibilidade na instancia de
producdo signatdria. Em decorréncia disso, a posi¢do de legitimidade concedida pela
[certifica¢do junto a] IFCN se (re)produz através das recorrentes correspondéncias entre os
efeitos [de verdade] esperados e os efeitos [de verdade] produzidos pelos signatdrios a cada
novo ato de linguagem.

Nesse sentido, a IFCN nao produz efetivamente credibilidade, mas retine em torno de
si, a partir da identificagdo estabelecida entre a institui¢do e as organizagdes signatarias, o

conjunto dos resultados dos efeitos de verdade obtidos por cada ato de linguagem de suas
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signatarias. O ethos de legitimidade, embora corresponda a uma posi¢do enunciativa
predefinida na identidade psicossocial (CHARAUDEAU, 2009b) da instancia de producao
signataria, s6 possui validade no reconhecimento de um saber-fazer e um “fazer” materializado
no ato, pelo sujeito interpretante.

Estendendo este raciocinio, podemos dizer que sdo as organizagdes signatdrias que, ao
se associarem a IFCN, projetam na institui¢do seu proprio ethos de credibilidade — construido
a partir de seus sucessivos atos de linguagem “bem-sucedidos”. Nesse sentido a IFCN opera,
através do Codigo de Principios, ndo como institui¢do geradora, mas como catalisadora de ethé
de credibilidade resultante dos atos de linguagem de seus signatarios, os quais espelha de volta
para eles através das posi¢cdes enunciativas dadas pelas orientacdes discursivas do Codigo de
Principios, o que estabelece um ethos de legitimidade que, por sua vez, condiciona o
aparecimento de novos atos de linguagem, com eles a contingéncia de novos efeitos de verdade
e assim sucessivamente.

Podemos considerar, portanto, que os efeitos de credibilidade almejados pelo Codigo
de Principios s6 podem ser associados a IFCN a partir de um processo de identificagdo com as
organizagdes signatdrias, produtoras dos atos de linguagem que geram esses efeitos nos
interlocutores. Sem os atos de linguagem das instincias de produ¢do signatdrias ndo haveria
possibilidade do cumprimento de sua finalidade discursiva: ndo haveria um que regular,
tampouco um como regular. Assim, interpretamos que a IFCN condiciona a estabiliza¢do do
contrato de comunicacao dos textos do corpus como uma for¢a conformativa, que age sobre a
definicdo das identidades das organizacdes signatarias e media suas finalidades discursivas: a
finalidade de captacdo ¢ atendida pelas posi¢cdes de legitimidade perante o interlocutor,
enquanto a finalidade de informacdo ¢ sobredeterminada pelas orientagdes discursivas que

predispdem sua intervenc¢ao nos textos-objetos selecionados para a checagem.

6. Consideracoes Finais

Nesta dissertagdo, partimos da hipdtese de que a checagem de fatos constitui uma
pratica social e que, por isso, estrutura um dominio de pratica linguageira. Nosso objetivo
principal, descrever a configuracdo, analisar e interpretar a pratica social de checagem de fatos,
possui um fim em si mesmo quando o método utilizado se propde a recortar um objeto de sua
realidade e fazer aparecer suas caracteristicas e idiossincrasias sem que se almeje chegar a esta
ou aquela conclusdo. Partindo de um compilado de consolidacdes linguisticas formais de uma
pratica jornalistica contemporanea, a descricdo das condi¢des de producdo do contrato de

comunicag¢do que rege os textos do corpus nos encaminharam, entdo, para diversas diregdes, na
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fronteira de campos disciplinares que sdo espontaneamente suscitados na medida em que se
engendram as primeiras conclusoes.

Dentre os resultados obtidos pelas descri¢des, destacamos aqui aqueles que relacionam
nosso objeto com o fendmeno denominado midiatizagio (FRANCA, 2020; SODRE, 2020) e,
consequentemente, os estudos em campos disciplinares pertinentes a Comunicagdo Social.
Conforme apresentamos nesta pesquisa, a checagem de fatos ¢ uma pratica jornalistica
contemporanea ao fendmeno supracitado, sendo intrinsecamente ligada aos meios digitais de
comunica¢do. Esta relagdo, que buscamos descrever ao longo dos trés capitulos de
desenvolvimento desta pesquisa, perpassa cada uma das categorias de condi¢des de produgdo
dos textos do corpus — de proposito, de dispositivo, de finalidade e de identidade
(CHARAUDEAU, 2004).

Dentre as categorias supracitadas, destacamos ainda as condi¢cdes de proposito
(CHARAUDEAU, 2004) que orientam a instancia de producdo a intervir sempre em uma
narrativa que ja circula anteriormente ao texto a ser produzido. Conforme vimos, ao constituir
o objeto tematico da troca, a instancia de producao de checagem de fatos seleciona um mundo-
objeto que tem a particularidade de ser uma narrativa, contendo um sentido que emerge no
encontro entre um texto previamente produzido (e mediado) € um grupo mais ou menos amplo
de sujeitos. E importante destacar que o encontro do texto com um grupo de sujeitos é condigao
sine qua non de selecdo da narrativa para checagem — mesmo uma declaragdo contendo a
mentira mais escabrosa ndo seria objeto de checagem caso fosse proferida entre quatro paredes
para meia diizia de individuos e dali ndo reverberasse em meio ptblico. E deste encontro que
sdo socialmente produzidos efeitos de verdade, tendo respaldo factual ou ndo e, nesse sentido,
os meios digitais proporcionam condi¢des de dispositivo para que essas narrativas reverberem
para um publico irrestrito.

Esse encontro, como qualquer recepgdo textual por parte de um publico, gera multiplas
interpretagdes sobre seu sentido, segundo o conjunto de saberes de cada sujeito
(CHARAUDEAU, 2016a). A instancia de producdo de checagem de fatos intervém, pois,
quando, por critérios editoriais preestabelecidos, levanta suspeitas de que uma dada narrativa
pode ndo ter correspondéncia factual comprobatoria, uma premissa que remonta a finalidade da
instancia midiatica tradicional de que a informagao publica corresponda a um mundo externo
objetivo (CHARAUDEAU, 2018a), premissa condizente, por sua vez, a um procedimento
atrelado a sua institucionalizagio (SODRE, 2020). Isto &, os checadores nio sabem de antemao
se aquilo que foi dito ¢ “verdadeiro” ou ndo, se contém dados precisos ou imprecisos ou se pode

ser verificavel, tendo disponiveis dados publicos, e assim sucessivamente. Entretanto, a
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instancia de produc¢do de checagem de fatos parte sempre de uma hipdtese de que € sua fungao
institucional verificar esses tipos de correspondéncia. Para ela, a narrativa circulando
publicamente deve passar pelo seu proprio crivo — seja para confirmar, seja para discordar.

Compreendemos que, independente da narrativa checada corresponder ou ndo aquilo
que a instancia de produ¢do midiatica de checagem de fatos apresenta como respaldo factual,
ao oferecer dados externos e uma argumenta¢do em torno deles, nesse processo serd sempre
produzida uma nova narrativa. O texto-objeto selecionado para checagem, que antes fora
mediado e produzira um sentido mais ou menos estavel em um conjunto de interlocutores, apos
ser identificado e selecionado pela instancia de produ¢do, terd uma nova mediacdo que,
necessariamente, possui a marca da mediacdo anterior. Isto ¢, s6 podera ser proposta uma nova
hipotese de sentido no reconhecimento da existéncia de uma hipdtese de sentido anterior, que
estd semiolinguisticamente inserida na nova producdo textual a partir da reformulagdo
(intervengdo) de uma instancia de produgao.

Isso implica dizer que a instancia de producao de checagem de fatos, no que diz respeito
ao discurso publico, desempenha funcdo de censora. Sua censura aparece no momento que o
crivo editorial que orienta a intervencdo ¢ resultado de perspectivas que remontam a seu
processo socio-historico de institucionalizagdo, como o paradigma liberal de liberdade civil que
funda a imprensa oitocentista (SODRE, 2020), e de disputas ideolégicas travadas neste
processo até os dias atuais, condicionadas pela induastria cultural e pela midiatizagao
(FRANCA, 2020). Nesse sentido, outros estudos que abordem produgdes textuais de checagem
de fatos e os fendmenos supracitados e os relacionem a essas disputas poderdo aprofundar as
discussdes sobre o paradigma da imparcialidade no jornalismo, de disputa pela “verdade” e de
“ndo-partidarismo”, compromisso que, como vimos, integra o Codigo de Principios da IFCN e
orienta a producdo de checagem de fatos em escala global.

Conforme vimos, tanto a narrativa checada, quanto a nova narrativa sao mediadas em
meio digital e o texto resultante desse encontro ¢ fonte de uma nova narrativa que contém, em
si, a mediagdo da primeira. Assim, compreendemos que cada producdo de checagem de fatos,
que nesta dissertacdo analisamos em sua materializa¢do textual e segundo suas condic¢des de
produgdo, leva, em si, uma polémica. A defini¢do do termo “polémica” segundo Charaudeau e
Maingueneau (2018) nos oferece indicios para sustentar esta hipotese. Para os autores, a
“polémica” ¢ um substantivo quando alude a um conjunto de textos (condicdo verificada por
nossa proposi¢do anterior) e adjetivo quando se refere a uma certa organizacao discursiva,
podendo interferir tanto nas condi¢gdes de possibilidade de um discurso (a narrativa checada

deve ser considerada como correspondente, portanto, verdadeira ou como falsa, portanto
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“inadequada” ao espago publico?), quanto em suas marcas de superficie (as producdes textuais
de checagem de fatos sempre trazem em si marcas linguisticas se referindo a duas ou mais
proposicdes de sentido sobre um texto que circula previamente). Por estes indicios, apontamos,
portanto, que outros estudos podem ser empregados na verificagdo da hipotese de que toda
checagem de fatos ¢ criadora de uma polémica, a partir de definicdes mais refinadas e
discussdes mais aprofundadas sobre o assunto, como as que encontramos a partir da obra de
Ruth Amossy (2017)°".

Sodré (2020) apresenta que, na visdo de John Dewey (1980), o jornalismo deve ir além
do mero relato objetivo, tornando-se um meio para fomentar educacdo e debate publicos e que
o problema essencial da coisa publica ¢ o aperfeicoamento dos métodos e das condi¢des desse
debate. Interpretamos que a visdo pragmatista de Dewey indica um elo estrutural de finalidade
que liga os valores do jornalismo liberal tradicional a checagem de fatos. Estudos que busquem
relacionar as “boas praticas”™” de checagem de fatos instituidas como consequéncia da
necessidade de reforma do jornalismo (GRAVES, 2016), as percep¢des de Dewey e dos
pragmatistas estadunidenses sobre o dever da imprensa liberal e as perspectivas atuais do
jornalismo sob efeito de midiatizagdo de Sodré (2020) podem fornecer meios para a
confirmacao desse indicio.

Compreendemos que um empreendimento cientifico, como ¢ o caso de nossa
dissertacdo, consolida-se em um texto, a partir de uma narrativa cujo sentido foi estabilizado
pelo sujeito pesquisador no entrecruzamento entre as condi¢des materiais historicas de sua
propria trajetoria e o marco tedrico escolhido. Entretanto, essa enunciacdo, que se formaliza
distribuida em capitulos e topicos enumerados em sequéncias que implicam uma ordem logica,
guarda nesta configuragdo mesma, uma ilusdo. Esta ilusdo ¢ a da cronologia, de onde se
pressupde que, para compreender o que aqui propomos realizar [e o que de fato realizamos],
primeiro se deva ler o primeiro capitulo, depois o segundo, em sequéncia o terceiro e assim
sucessivamente, quando, na realidade, todos foram concebidos simultaneamente, entre idas e
vindas, escritas e apagamentos.

A dissertacdo que aqui apresentamos €, pois, ndo como uma narrativa que se 1€ no diario
de um viajante que se lan¢a do ponto A ao ponto B, movido pela insandvel curiosidade humana,

mas os registros [num primeiro momento] desconexos de um imigrante que, assaltado pela

! Em sua obra Apologia da Polémica a autora investiga a relagdo da polémica na constitui¢io democracia e do
espago publico a partir da discussdo de exemplos relacionados as mulheres no espago publico, a racionalidade,
paixdo e violéncia no mercado de agdes, entre outros.

°? Préticas tipicas dos jornalistas, como as conformadas pela IFCN e o Cédigo de Principios ou outras a identificar.
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impossibilidade de permanecer no seu lugar de origem, situa-se em um novo lugar e passa, a
partir disso, a construir entendimento sobre sua nova rotina, seus novos vizinhos, a geografia
do local, os conflitos que haviam antes dele chegar, os que passam a existir com a sua chegada
e assim sucessivamente. Tal qual o imigrante que se assenta, faz o pesquisador quando propde,
sitiado em um marco tedrico-metodologico, estruturar sua compreensdo cientifica sobre um
objeto de pesquisa que se encontra reconhecido e instituido segundo este marco. Este foi o
processo de concepcao desta dissertagdo, o de reconhecimento e o de habitagdo.

Adotar como campo disciplinar de discussdo cientifica a Teoria Semiolinguistica do
Discurso possui, inexoravelmente, implicagdes de ordem metalinguistica imponderaveis — ser
um sujeito que comunica e teorizar sobre sujeitos comunicantes, produzir discursos para
abordar discursos, significar, para si e para o outro que 1€, processos de significacdo e de
construcao de sentido. O atravessamento resultante do manuseio e interpelagdo de tal teoria
por/em um sujeito, portanto, ndo possui fronteiras académicas, ainda que houvesse a
ingenuidade de tentar delimitd-las. Nesse sentido, a adocdo desta perspectiva tedrica
desencadeia ndo apenas no reconhecimento/constituicio do objeto de estudo, mas em
transformagdes subjetivas do pesquisador na compreensdo das circunstdncias materiais das
quais parte para realizar este empreendimento. Cada etapa desta pesquisa, a saber, leitura da
bibliografia, obtengdo e processamento de dados, reflexdes teodricas realizadas sobre o objeto,
debates formais e conversas informais, processos de escrita e revisao continuos, configura, pois,
um processo dialético que resulta na transformacao do sujeito pesquisador e, a partir deste, na
estabilizacdo do texto aqui apresentado. Nesse sentido, ndo buscamos fechar entendimentos,

mas apontar, em cada etapa, para novas aberturas.
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