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RESUMO

FRAGA, Katia de Lourdes, D.Sc., Universidade Federal de Vigosa, julho de @018
rural em rede: radio, midiatizacdo e ruralidade no cotidiano da zona da mata
mineira. OrientadoraAna Louise de Carvalho Fiuza. Coorientadora: Daniela Leandro
Rezende.

Esta tese analisa as transformacgOes culturais das sociedades rurais a partir de suas
praticas comunicacionais, tendo como objetivo geral identificar os aspectos
socioculturais da ruralidade sob o paradigma da sociedade em rede midiatizada.
Buscamos entender as mudancas ocorridas na vida das pessoas que moram no campa
por meio de seus habitos midiaticos, na presenca e nos usos dos meios de comunicacao,
investigando, especialmente, o espaco do radio no cotidiano dos rurais. Averiguamos se,
diante da proximidade com o universo citadino e dos avancos das Tecnologias de
Informacdo e Comunicacéo (TIC), esta midia tradicional ainda permanece no cenario
rural. Nessa perspectiva, a presente tese foi estruturada, na forma de artigos, para
alcancar objetivos especificos: analisar a sociedade rural e a midiatizacdo para entender
de que forma a vida no campo esta conectada pelas midias; averiguar as concepcdes
tedricas capazes de compreender o que denominamos de uma sociedade rural em rede; e
identificar a “dieta de midia” dos rurais, em especial o lugar da narrativa radiofonica no

cotidiano dos moradores do campo. Para alcancar nossos objetivos, utilizamos
como procedimentos metodoldgicos as pesquisas quantitativa e qualitativa. Na pesquisa
guantitativa, realizamos a aplicacdo de um questionario semiestruturado com perguntas
sobre o0s habitos midiaticos e, ainda, recorreremos aos dados secundarios da Pesquisa
Nacional por Amostragem de Domicilios (PNAD) para identificar a posse e 0 uso do
radio e de outras midias no contexto brasileiro. Na etapa da pesquisa qualitativa,
realizamos entrevistas em profundidade com alguns dos respondentes da pesquisa
quantitativa. Para a pesquisa empirica, foram contemplados dois municipios da Zona da
Mata mineira, um com mais caracteristicas rurais (Pedra Bonita) e outro com aspectos
mais urbanos (Juiz de Fora), seguindo o indice de Caracterizacdo de Territorio (ICT)
desenvolvido por Braga (2015). No contexto da midiatizacdo e suas implicacoes,
defendemos que estamos presenciando a constituicdo dealrem rede jA que 0s
moradores do campo mantém o radio em seu cotidiano, todavia huma reconfiguragéo

diante das conexdes midiaticas do mundo contemporaneo.
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ABSTRACT

FRAGA, Katia de Lourdes, D.Sc., Universidade Federal de Vico$ga, 2018.The
rural in network : Radio, Midiatization and Rurality in the daily life of Zona da
Mata Mineira. Advisor. Ana Louise de Carvalho Fiuz&o-advisor:Daniela Leandro
Rezende.

This thesis analyzes the cultural transformations in rural societies based on their
communication practices, with the general objective of identifying the socio-cultural
aspects of rurality under the mediatizated network paradigm. We seek to understand the
changes that occurred in the lives of the people who live in the countryside through their
media habits, in the presence and in the uses of the means of communication,
investigating, especially, the radio space in rural daily life. Given the proximity to the
urban universe and the advances of Information and Communication Technologies
(ICT), we investigate whether, the device called radio, a traditional media, still remains
in the rural scenario. From this perspective, this thesis was structured in the form of
articles to achieve specific objectives: to analyze the rural society and the mediatization
to understand how the life in the field is connected by the medias; to ascertain the
theoretical conceptions capable of understanding what we call a rural society in a
network; and identify the "media diet" of the rural, especially the place of the
radiophonic narrative in the daily life of the rural dwellers. In order to achieve our
objectives, quantitative and qualitative researches are used as methodological
procedures. Semi-structured questionnaire with questions about mediatic habits was
performed in the quantitative research and, also, to identify the possession and use of
the radio and other media in the Brazilian context, secondary data from the National
Survey for Household Sampling (PNAD) was used. In the qualitative research stage we
conducted in-depth interviews with some of the quantitative research respondents. For
empirical research, two municipalities in the Zona da Mata Mineira, one with more rural
characteristics (Pedra Bonita) and the other with more urban aspects (Juiz de Fora) were
considered, following the Territorial Characterization Index (TCI) developed by Braga
(2015). In the context of mediatization and its implications, we argue that we are
witnessing the formation of a “rural in network’, since the rural dwellers keep the radio

in their daily lives, yet in a reconfiguration vis-a-vis the mediatic connections of the

contemporary world.



INTRODUCAO

Buscou-se, nesta tese, analisar as mudancas ocorridas nas sociedades rurais, por
meio dos seus habitos midiaticos, investigando, principalmente, o espaco do radio no
cotidiano dos moradores do campo. Diante do advento da internet e dos grandes
avancos das Tecnologias da Informacdo e Comunicacao (TIC), qual o espaco ocupado
pelo radio no ambiente destas novas midias? O grau de ruralidade das sociedades rurais
se constituiria em um fator incidente sobre a maior ou menor penetracdo destas novas
tecnologias da informacéo e comunicagao nestas sociedades? A pesquisa buscou, assim,
identificar a dieta de midia dos rurais, em especial o lugar da narrativa radiofénica no
cotidiano dos moradores do campo.

A motivacdo para a presente pesquisa remonta a infancia da pesquisadora: L4
pelos 8 anos de idade, no meio de uma roga, no sitio bem simples da minha vo6 Elza e do
meu avo Camilo, um homem matuto, de pouca conversa. Logo que chegava, depois de
‘pedir bengdo’ para os mais velhos, ja ia eu mergulhar numa nascente. Depois, era subir
em arvore para pegar frutas, correr nas estradas de chéo nos arredores da propriedade,
com os primos. O rural, entdo, sempre esteve entranhado na minha matriz cultural.
Quem diria que, depois de muito caminhar, ia bater na porta, novamente, dessa
ruralidade dos meus antepassados. Era um rural rastico, vivido em uma casa de pau-a-
pique, com luz de lamparina porque a energia elétrica ainda ndo havia chegado pelas
bandas de la. Ja o vinculo com o radio veio da influéncia da mée da menina, Dona
Antdnia, que ria e chorava com aquilo que vinha |4 de dentro da caixinha. Era musica,
novela e o homem la de dentro, também, conversava com ela. Precisa ver. A dona de
casa ligava o radio de madrugadinha, na hora que acordava pra fazer o café, até de noite,
quando o marido chegava do trabalho. Passaram-se 0s anos, as décadas e o radinho
ainda continua na cabeceira da cama e na cozinha.

Mas a motivacdo para abracar esta pesquisa de doutorado, ao longo de quatro
anos, também se associa a experiéncia de quase trinta anos da pesquisadora como
profissional de comunicacao, atuando, inclusive, em emissoras de radio. A experiéncia
como jornalista permitiu-me atuar como professora, principalmente, em disciplinas
ligadas ao radio e em atividades de pesquisa e extensao, relacionando a cultura popular
com as ondas sonoras. Todo este percurso pessoal e profissional provocou o encontro da

pesquisadora com as suas préprias memoérias. Em muitos momentos da pesquisa na
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zona rural do municipio de Pedra Bonita e de Juiz de Fora, os flashbacks materializaram
0 passado nas conversas com 0s entrevistados em meio ao seu contexto de vida no meio
rural.

Pedra Bonita € um municipio com apenas 6.673 habitantes. A agropecuaria € o
gue movimenta a sua economia local, sendo o café a principal fonte de renda da
populacdo. Ja Juiz de Fora € um municipio com mais de 500 mil habitantes. E
considerada a cidade mais urbanizada de toda a mesorregiao da Zona da Mata Mineira.
Justamente por esta razdo 0 municipio apresenta um baixo indice de ruralidade (0,2537),
enquanto Pedra Bonita apresenta o maior indice de ruralidade da Zona da Mata mineira
(0,6801).

Informacdes demogréficas- Pedra Bonita e Juiz de Fora
Pedra Bonita

Pop. Pop. Pop. ICT Rendaper Rendaper IDH Densidade

Total | Homens | Mulheres capita capita demografica
domiciliar - domiciliar -
urbana rural
6.673| 3.455 3.218 0,6801 2945 166,67 0,573 38,37
hab. | pessoas| pessoas reais/mensal | reais/mensal (hab/km?)
Juiz de Fora

516.2 | 244.024 | 272223 | 0,2537 630,00 350,00 0,778 359,59

47 pessoas| pessoas reais/mensal | reais/mensal hab/km?
hab.

Quadro 1 - informacdes demograficas de Pedra Bonita e Juiz de Fora
Fonte: IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (2010) e Braga (2015)

Diante das especificidades das caracteristicas dos municipios € que se analisou,
nesta tese, a dieta de midia das pessoas que vivem no campo, em um municipio com
maior indice de ruralidade e outro com menor, ambos na Zona da Mata mineira.
Procurou-se investigar, especificamente, se o radio apresentaria alguma peculiaridade
cultural dentro da dieta midiatica dos rurais, em funcdo do seu indice de ruralidade. Os
usos e apropriacdes dos meios de comunicagao por parte dos moradores do campo
refletiria caracteristicas de urbanizag¢éo ou ruralizacdo dos seus modos de vida? De que
forma o uso do radio nas sociedades rurais poderia, enfim, nos ajudar a compreender 0s
processos de transformacao cultural pelos quais estas sociedades passam?

A presente tese, estruturada na forma de artigos, esta organiza como se segue:



ARTIGO 1 - RURALIDADE E MIDIATIZACAO

O avancgo das Tecnologias da Informagao e Comunicacéo (TIC) tem produzido
mudangas significativas na sociedade, afetando diretamente os modos de vida da
populacdo, inclusive daquelas que vivem em localidades rurais. E notorio como 0s
modos de vida no mundo contemporaneo estdo imbricados com as conexdes
proporcionadas pela “sociedade midiatizada”. Propde-se neste artigo analisar a relagao
dos moradores de sociedades rurais com a sociedade em rede, mediante processos que
podem revelaa “aculturagdo” dos seus costumes e praticas;‘@umanutencdo de suas
identidades locais”; ou ainda,a “hibridiza¢do dos modos de vida rural e urbano”. Para
tanto, utilizam-se, neste artigo, os resultados de duas pesquisas nacionais sobre habitos
de consumo de midias, que abarcaram a populacao rural. Os dados trazidos pelas duas
pesquisas apresentadas indicam transformacdes dos modos de comunicar das pessoas
gue vivem no campo, apontando para uma ruralidade em rede, para uma cultura rural

hibridizada por meio das novas tecnologias.

ARTIGO 2 - O RADIO NA COMUNICACAO EM REDE

O presente artigo buscou compreender a forma como estdo se configurando os
hébitos midiaticos dos habitantes do campo com a introducdo de novas Tecnologias de
Informacdo e Comunicagéo (TIC) em suas moradias. A énfase do estudo se deu no
espaco ocupado pelo radio no cotidiano dos rurais, em funcdo de tradicionalmente ele
ter representado uma presenca constante no seu modo de vida. Buscou-se, assim,
analisar a atual configuracdo da midia radiofénica mediante o paradigma da
comunicacao em rede, a nova conformacao comunicacional, com inegaveis implicacdes
a sociabilidade contemporandatilizou-se como procedimento metodoldgico, nesta
pesquisa, a extracdo e analise dos dados secundarios da Pesquisa Nacional por
Amostragem por Domicilios (PNAD), do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE). Foram extraidas da PNAD informac0es acerca da presenca do radio e de outros
meios de comunicacdo em domicilios rurais e urbano do Brasil e, em particular, de
Minas Gerais, no periodo compreendido entre 2005 e 2013. O estudo apresentado
evidenciou um hibridismo cultural na presenca dos meios de comunicacdo nos

domicilios do Brasil e de Minas Gerais. Os resultados apontaram que mesmo com uma
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queda percentual na presenca do radio no periodo analisado, ele ainda continuava

presente nos domicilios rurais.

ARTIGO 3- O RURAL EM REDE NA ZONA DA MATA MINEIRA

Este artigo tem como objetivo analisar a dieta de midia dos moradores do campo
na Zona da Mata mineira, identificando que tipo de midias eles utilizam na tessitura do
seu cotidiano, com especial destaque a inyedb do lugar do radio neste “cardapio
midiatica’. Os resultados nesta etapa da tese derivam da pesquisa realizada em dois
municipios da regido estudada, Pedra Bonita e Juiz de Fora, o primeiro com
caracteristicas de maior ruralidade e o segundo com menor aspecto rural. Adotamos
como metodologia a pesquisa quantitativa por meio de aplicacdo de questionarios com
estudantes de escolas de ensino médio, incluindo também seus familiares (pais, maes,
avls e avos). Percebeu-se que o radio continua fazendo parte do dia a dia desses
moradores, todavia, na atualidade, este veiculo tradicional divide espaco com outras
midias na nova configuracdo da comunicacdo em rede. Identificaram-se, por fim,
marcas da experiéncia doral em redea partir da utilizacdo de diversas midias e da

presenca desses conteudos midiaticos no cotidiano do campo.

ARTIGO 4 - O RADIO DIANTE DAS NOVAS TECNOLOGIAS DA
INFORMACAO E COMUNICACAO: A radiomorfose revelada na cultura da
oralidade perpetuada pelos rurais

O objetivo deste artigo foi identificar por meio do uso do radio e de outras
midias, o processo de interacdo entre a cultura rural e a cultura urbana, buscando
entender como a ruralidade vem se configurando mediante a expansdo da comunicacao
em rede. A pesquisa teve um carater cros-sectional com a realizacaoeneré@igtas
em profundidade em dois municipios da Zona da Mata mineira. A escolha das
localidades foi realizada considerando-se os seus indices de ruralidade: Pedra Bonita,
foi escolhida por apresentar o maior indice de ruralidade da Zona da Mata e Juiz de
Fora, por apresentar o menor. Seria 0 grau de ruralidade unmfato¢niente na ‘dieta
de midia’ apresentada pelos rurais? Os resultados apontaram para o fato de a cultura da
oralidade, presente nas sociedades rurais, se constituir como mediadora entre as praticas
midiaticas tradicionais e as modernas, independente do indice de ruralidade do

municipio. Concluiwse, assim, que mesmo com a experiéncia do “rural em rede”, o
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acesso as novas tecnologias da informacdo e comunicag¢do ndo descaracterizou a cultura
da oralidade dos rurais, tendo, pelo contrario, até a reforcado, embora, por outro lado, os
processos de individualizacdo tenham se acentuado com a disseminagdo do uso do

celular pelos rurais.



Assim, de jeito tdo desigual do comum,
minha vida grangeava outros
fortes significados.
(GUIMARAES ROSA)



ARTIGO 1

RURALIDADE E MIDIATIZACAO

RESUMO: O avanco das Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo (TIC) tem
produzido mudancas significativas na sociedade, afetando diretamente os modos de vida
da populacdo, inclusive daquelas que vivem em localidades rurais. E notério como 0s
modos de vida no mundo contemporaneo estdao imbricados com as conexodes
proporcionadas pela “sociedade midiatizada”. Propde-se neste artigo analisar a relacao

dos moradores de sociedades rurais com a sociedade em rede, mediante processos que
podem revelaa “aculturagdo” dos seus costumes e praticas;‘@umanutencdo de suas
identidades locais”; ou ainda,a ‘“hibridizagdo dos modos de vida rural e urbano”. Para

tanto, utilizam-se, neste artigo, os resultados de duas pesquisas nacionais sobre habitos
de consumo de midias, que abarcaram a populacao rural. Os dados trazidos pelas duas
pesquisas apresentadas indicam transformacdes dos modos de comunicar das pessoas
gue vivem no campo, apontando para uma ruralidade em rede, para uma cultura rural
hibridizada por meio das novas tecnologias.

Palavras-chave Radio, Midiatizacdo, Hibridismo cultural, Aculturacdo, Nova
Ruralidade.

1. INTRODUCAO

As sociedades rurais tradicionais, imortalizadas nos personagens caipiras Jeca
Tatu e Chico Bento- interpretadas de forma antolégica por Améacio Mazzaropi, no
cinema, e descritas nas obras literarias de Monteiro Lobato e Mauricio de-Sousa
expressam um modo de vida datado. Isso porque, a sociedade rural no Brasil vem
passando por profundas transformacdes sociais e econdmicas, sobretudo, a partir dos
anos de 1970, quando se intensificou o processo de modernizacdo da agricultura. Mas é
a partir dos anos de 1990 que esse processo se acentua de modo inaudito. A extensao de
eletrificacdo rural para um contingente populacional cada vez mais abrangente, a
difusdo da industrializacdo, que interioriza empregos nos setores secundario e terciario
da economia, e a expansao do alcance das Tecnologias de Informacédo e Comunicacdo
(TIC)? acabam por participar de uma verdadeira reinvencao do rural. A partir do foco de
nossa pesquisa, pode-se dizer que o processo de midiatizacdo (SODRE, 1996) se

propaga nas sociedades rurais, aprofundando as transformacdes culturais ja em curso. A

2TIC é a sigla para Tecnologias de Informac3o e Comunicac3o, segundo a Cetic.br, “caracterizadas pela
convergéncia entre hardware e software para automagdo de processos e para o compartilhamento de
informacgdes. Sdo exemplos o computador, a Internet, a televisao, o radio e o telefone celular, entre
outros”. Informagdes disponiveis em: <http://cetic.br/> Acesso em: 2 nov. 2017.


http://cetic.br/

8
midiatizacdo proporciona novas formas de comunicacdo e interacdo, promovendo
mudangas nas relagdes interpessoais e no contato com o mundo. ISSo acontece tanto na
vida dos citadinos quanto na dos rurais, assim como no relacionamento entre os dois, a
partir da proximidade midiatizada entre o campo e a cidade.

O encontro entre culturas ja foi tratado sob o viés de varias concepcodes tedricas,
todavia, sintetizou-se para os fins desta investigacdo trés concepc¢des teoricas voltadas
para a analise da relacdo entre as “sociedades rurais” e a “sociedade em rede”. A
primeira corrente tedrica apresentada traz a perspectiva dos autores que apontam para o
processo de ‘“aculturagdo” das sociedades locais, destacando a forg¢a expansiva da
cultura urbana; a segunda corrente defende uma perspectiva oposta, baseada na
possibilidade de “manutencdo das especificidades culturais locais” mesmo mediante o
estreitamento das relagdes entre o “campo” e a “cidade”; e a terceira corrente aponta
para a perspectiva de um “hibridismo cultural” entre a “cultura rural” ¢ a “cultura
urbanamidiatizada”, que resultaria em uma mistura, uma mescla de elementos da
cultura rural e urbana.

Segundo Silverstone (2002), ndo podemos escapar da midia, pois ela nos liga
uns aos outros e esta presente em todos os aspectos da nossa existéncia, nas Nosse
relaces familiares e pessoais, em casa, no trabalho, ou em outros ambientes. Mas o que
se buscou investigar, nesta pesquisa, foi a forma como se efetiva a introducéo das novas
midias no campo: este fendbmeno se processaria por meio da aculturacdo dos hébitos
midiaticos tradicionais dos seus moradores ou através da adaptacdo a presenca de novos
veiculos de comunicacgao pelo viés da hibridacdo? Para refletir sobre essas questdes, este
artigo esta estruturado da seguinte forma: na primeira parte, apresentamos as correntes
tedricas e as discussdes em torno do processo de interacéo cultural das sociedades rural
e urbana. Na segunda secdo, explisgaa reflexdo em torno da midiatizacdo na
sociedade contemporanea, apresentando os resultados de duas pesquisas nacionais sobr
hébitos de consumo de midias; e, em seguida, as consideragdes finais.

2. A RELACAO ENTRE CAMPO E CIDADE SOB A PERSPECTIVA
CULTURAL

Apresenta-se, neste item, as trés perspectivas tedricas relativas a autores
classicos da sociologia, que podem auxiliar na discussado da relacdo das sociedades

rurais com as urbano-industriais. Analisa-se, nomeadamente, a perspectiva tedrica de
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Rambaud (1969) e Céandido (1964) que discutem o cenario de mudancas das sociedades
rurais no contexto da Franca e do Brasil, respectivamente, sob a O6tica da forca
expansiva da cultura urbana. Em seguida, apresenta-se a perspectiva teérica de autoras
contemporaneas no campo da sociologia rural brasileira Wanderley (2009) e Carneiro
(2012), as quais defendem a vertente da manutencdo das especificidades culturais no
campo, mesmo mediante a proximidade com a sociedade urbana. Por fim, apresenta-se a
perspectiva do hibridismo cultural através dos argumentos de Canclini (2008), o qual
analisa as transformacfes da sociedade com base no cotidiano dos sujeitos em suas

praticas sociais.

2.1 A perspectiva tedrica da urbanizacéo das sociedades rurais

Segundo Rambaud (1969), a Cultura Urbana exerceria uma forca expansiva,
inclusive, sobre os modos de vida das sociedades rurais. Em seBoloieté Rurale et
Urbanisation ele discute a relacdo de proximidade entre campo e cidade a partir da
reflexdo sob a otica das transformacgdes enfrentadas pela sociedade rural na Franca, no
P6s Segunda Guerra Mundial. O autor, compreengiBaniza¢do como “a invengao de
um modo de vida em vias de se tornar universal e de realizar a unidade do homem
social”’, numa perspectiva de ‘“aculturacdo”, embora entendesse que este seria um
processo gradual e diferenciado entre os diversos grupos e tipos sociais. A urbanizacao
se apresentaria, entdo, como um movimento complexo, econémico e social, que serviria
como uma referéncia para que os rurais se aproximassem dos padrbes de vida dos
citadinos, buscando maior conforto na casa, acesso aos meios de comunicacdo e de
transporte. Contudo, o autor se utiliza do conceitd“d@evas”, 0 qual remete a
analogia de uma espécie de tela para bordado, para assinalar a influéncia da estrutura
sobre o individuo, mas que, ainda assim, Ihe permitiria a escolha das cores utilizadas
para compor o desenho existente na tela. Esta imagem tracada por Rambaud assinalaria
para a concep¢dao de que os rurais, segundo as suas particularidades, poderiam
‘absorver’ o que mais lhe conviesse da vida urbana. Mas esta escolha também sO
poderia ser feita dentro do perfil imposto pelas formas de vida citadina.

De acordo com o autor, a relagédo entre o modo de vida rural e o urbano seria
marcada por tensdes. ISso porque, justamente, a urbanizacdo n&o se caracterizaria por

ser um processo homogéneo, tendo em vista que a difusédo de novos padrdes de vida
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dividiria opinides e posturas entre os diversos grupos sociais existentes no campo. A
diferenciagdo em termos da absorcdo de um determinado segmento social dos novos
valores e da utilizagéo de novas tecnologias e aparatos sociais, em detrimento de outra
parcela da populacédo que resistia a ideia de mudancas nos seus modos de vida, criaria
uma desarmonia no tecido social. Rambaud dasteste sentido, que a adesdo dos
jovens e mulheres a cultura urbana era maior que a dos homens adultos e idosos.

Para identificar a imagem que os moradores do campo faziam da cidade, o autor
fez uma pesquisa sobre como as representagemnifestavam. Nesta pesquisa 0s
rurais revelaram a sua imagem da cidade e do campo, ao apontarem vantagens e
inconvenientes existentes em ambos 0s espacos. Nas entrevistas, Rambaud (1969)
identificou que a cidade era vista nas imagens espontaneas dos habitantes das
sociedades rurais como o lugar do trabalho e da instru¢do. As mulheres, por exemplo,
manifestavam a perspectiva da cidade como um espaco de abertura de espirito, de
acesso a cultura e das técnicas de informagdo. De uma forma geral, a cidade era
associada com o lugar da comunicacdo, mas, também, de barulho, insalubridade e
poluicdo. Ja o campo foi associado a um lugar marcado pela soliddo e onde existe
dificuldade de dialogo. Todavia, Rambaud observou em sua pesquisa que 0S rurais
tendiam a representar a cidade como um lugar superior, com vantagens em
contraposi¢cdo as caréncias do campo, em funcdo de considerarem 0 campo como um
lugar de trabalho cansativo, sem folga, enquanto a cidade era percebida como sendo um
lugar de instrucdo, de cultura, onde pode se viver o tempadotrabalho”, com
momentos para o descanso e o lazer. Além disto, na cidade haveria mais oportunidades
de trabalho, ainda que no campo o produtor fosse percebido como tendo mais
autonomia, por nao ter patrao.

Um aspecto revelado na pesquisa realizada por Rambaud foi o apreco de grande
parte dos rurais pelas tecnologias poupadoras de mé&o-de-obra e de aumento da
produtividade. Entretanto, através da penetracdo do conhecimento técnico-cientifico, se
enfraqueciam os saberes passados de geragcdo em geracao, 0s quais se materializavan
nos costumes e nas tradicdes. O mundo Pos-Segunda Guerra Mundial passa a ser o
mundo das profissdes, inclusive, na agricultura. Nao ha mais espaco para a “bricolage”,
para a gambiarra, para os arranjos improvisados e criativos. O campo vai se tornando
gradativamente um espago marcado péletier”, pelo aprendizado de um fazer

técnico. Nesse movimento complexo, econémico e social de urbanizac¢do das sociedades
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rurais a midia e, particularmente, o jornal impresso, nos anos Pds-Segunda Guerra
Mundial se tornaram um vetor de urbanizacdo das sociedades rurais. Esse veiculo
mantinha os rurais em contato regular com o cotidiano da cidade, difundindo
informacdes, noticias e fatos, que remetiam ao cotidiano urbano, tais como: noticias de
morte, casamento, esporte, eventos, etc. Assim, o jornal se constituia, a época, em um
instrumento mediador do processo de urbanizagdo, ainda que a midia escrita, segundo
Rambaud, despertasse menor interesse nos rurais que a comunicacgao oral.

Saindo da realidade da Franca e vindo para o Brasil, Anténio Candido (1964), no
mesmo periodo que Rambaud, também desenvolveu uma pesquisa sobre o processo de
urbanizacdo das sociedades caipiras do interior paulista. Candido realizou pesquisas
para a sua tese de Doutorado dos anos de 1948 a 1954, buscando compreender as
transformacdes das formas de vida dos caipiras paulistas, se aprofundando, sobretudo,
na realidade encontrada no municipio de Bofete, antiga cidade de Rio Bonito, localizada
no interior de S&do Paulo. Em seu estudo, Candido (1964) denominou 0s rurais como
“caipiras”, termo que, para ele, expressa um “modo-deser”, um estilo de vida e ndo um
tipo racial. O objetivo da pesquisa foi relatar o passado da sociedade caipira até o seu
processo de pressionamento pela sociedade urbano-industrial que se configurava n
interior paulista dos anos 1950. Candido buscou, primeiramente, em sua pesquisa,
descrever os meios de vida dos caipiras paulistas, as suas formas de organizacao,
alimentacdo, moradia, trabalho, relacbes pessoais, dentre outros aspectos, em um
periodo ainda marcado pela forte presenca dos bairros caipiras, caracterizados pela
autossuficiéncia e um relativo fechamento. Para tanto, o autor se utilizou, grandemente,
dos relatos dos idosgrara identificar tragos da cultura caipira tradicional dos tempos
artigos.

Dentro do seu relato do passado, Candido descreveu a sociedade caipira
tradicional destacando que as técnicas utilizadas pelos caipiras eram desenvolvidas a
partir do conhecimento dos recursos naturais locais, garantindo uma dieta compativel
com uma economia de subsisténcia, numa vida social do tipo fechada, que permitia o
equilibrio entre o grupo e o meio. A alimentagéo, fundamental para sobrevivéncia dos
caipiras tinha como principios a coleta, a caca e a pesca, complementada pelo consumo
da carne de porco e de pequenos animais, bem como do plantio de mandioca, milho e
feijdo. Candido destaca que, independentemente de §jitin, povoado, etc., a marca

da vida caipira foi sempre a solidariedade, pois as relages de vizinhancga, constituidas
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entre a familia e o povoado definiam o universo imediato da vida caipira e
configuravam as suas relaces sociais basicas (CANDIDO, 1964). Assim, as formas
elementares da sociabilidade caipira eram marcadas pela solidariedade, realizada através
de mutires para construcdo de casas, ajuda nas atividades da lavoura até no trabalho
conjunto para realizacao de festejos. A cooperacao nas festas e celebracées mobilizava
as relacdes sociais, as quais se constituiam em parte integrante da cultura caipira.

Com o fenébmeno da industrializacdo, da mecanizacdo das atividades agricolas,
da abertura de mercados e da descentralizacdo da economia, a vida do caipira paulista
deixou de estar atrelada especificamente as condi¢des tradicionais e passou a estar mais
em contato com os padrdes citadinos. A influéncia da vida urbana, segundo Candido
(1964), passou a proporcionar beneficios como a oferta de bens de consumo dos mais
variados, até a maior facilidade de acesso aos meios de transporte e de comunicacao.
Diante desta penetracdo de bens de consumo, muitas vezes desconhecidos, 0s rurais
comecaram a constituir novas necessidades, mediante a intensificagdo dos vinculos com
a cidade.

Alimentos, roupas, eletrodomésticos, aparelhos de comunicacdo, utensilios
domésticos, produtos de beleza, veiculos, dentre outros itens, passaram a se incorporar
na dinamica da vida familiar. Em contrapartida, as condi¢cdes de compra dos antigos
caipiras ndo acompanharam as ofertas do mercado. Os parceiros e sitiantes comecgaram a
viver apertados em funcdo dos compromissos assumidos. Isso representou uma
mudanca significativa na dinamica de trabalho do agricultor. Ele passa a trabalhar de sol
a sol, deixando de lado outras atividades de sociabilidade, como 0s encontros com
amigos, a pesca, as festas e, até mesmo, as praticas de solidariedade como a ajuda ¢
vizinhos. Esta mudanca dos meios de vida dos caipiras paulistas, de uma economia
fechada para um modelo capitalista gerou, enfim, uma crise social e cultural. A partir
dessa tensdo gerada pela urbanizacdo, os caipiras paulistas apresentaram trés formas de
reacdo, de acordo com Candido (1964): 1°) o caipira que procura enquadrar-se ao
méaximo as novas condi¢des, representando a aceitagdo total dos novos valores por parte
de um grupo; 2° o que se apegava a vida tradicional, procurando concilia-la com as
exigéncias do presente, significando a aceitacdo parcial dos novos padrdes e 3°) o que
era totalmente incapaz de ajustar-se as novas condi¢des de vida, rejeitando, portanto, os
novos padrdes.

Para ilustrar estas trés modalidades, o autor fez uma narrativa descritiva desses
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perfis identificados na sua pesquisa (CANDIDO, 1964): no primeiro caso, situou Nho
Quim, como o lavrador mais eficiente do grupo. Conforme o pesquisador, Nh6 Quim
nao guardava dia de santo, ri&bia por ser um “ébrio regenerado”, ndo costumava
passear nem ir a festas, e nem sequer participava de praticas religiosas, o que era
costume entre os rurais. Trabalhava duro com a ajuda de seus familiares e apresentava a
melhor situacéo financeira entre os parceiros, tendo condi¢des de, além da cultura de
subsisténcia, investir em culturas lucrativas como amendoim, algodéo e café.

No segundo caso, enquadravam-se Nho Bicudo e seu filho Vico. Trabalhadores
aplicados, que se adaptaram ao novo cenario mas mantinham suas tradicdes. O pai era
capeldo da redondeza, o que o fazia praticar a religiosidade “com o fervor dos velhos
tempos”. Pai e filho guardavam os domingos e os dias santificados, participavam das
festas mensais da igreja e, ainda, velavam os defuntos, atendendo aos pedidos de rezas
em bairros proximos. Essa dedicacdo a tradicdo, segundo Candido, fazia com que os
dois gastassem um tempo “precioso”, acarretando prejuizos e deixando a familia em
aperto financeiro. A terceira situacdo era a mais extrema. Os irmédos Gazio, Maximiano
e Joveliano, filhos de um casal “muito atrasado”. O pai (ja falecido) era caipira “de
velho corte, andejo, cagador infatigavel”. Os filhos plantavam uma rocinha simples de
feijdo e milho, o que seria suficiente em épocas antigas, quando nao havia demanda de
um orcamento familiar. Para garantir o minimo de dinheiro para despesas com vestuario
e ingredientes complementares da dieta como sal, café e acucar, vendiam parte da
colheita, além de banana e trocavam alguns ovos no bairro e, dessa forma, viviam na
miséria (CANDIDO, 1964, p. 133-134).

Esses tipos, portanto, representavam a forma de reacdo desses rurais diante da
expansao da urbanizacdo. O autor assinalou, porém, alguns condicionantes relacionados
a reacdo adaptativa: 1) a penetracdo do padrdo citadino nas zonas rurais; 2) o tipo de
atividade econ6mica desenvolvida; 3) a qualidade da terra, o sistema de trabalho e de
propriedade. O autor conclui que a “adaptacdo intermediaria”, que mantém parte das
tradi¢cdes culturais, seria o tipo predominante observado na sua investigacao. Nele, se
enquadravam mais os pequenos produtores que, “embora arrastados cada vez mais para
0 ambito da economia capitalista e para as novas formas de existéncia por influéncia das
cidades, buscavam ajustar-se ao que se poderia chamar de minimo inevitavel de
civilizacdo, mas, procurando, de outro lado, preservar o maximo possivel das formas
tradicionais de equilibrio” (CANDIDO, 1964, p. 175). Para Candido (1964), o caipira
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foi “condenado a urbanizagdo” com as mudancas estruturais da sociedade rural
provocadas pela industrializagdo, a expansado dos padrbes de vida citadinos, a
modernizacdo da agricultura e a abertura do mercado interno para a economia mais
ampla:

Gragcas aos recursos modernos de comunicacdo, ao aumento da
densidade demogréfica e a generalizacdo das necessidades
complementares, acham-se agora frente a frente homens do campo e da
cidade, sitiantes e fazendeiros, assalariados agricolas e operarios
bruscamente reaproximados no espaco geografico e social, participando
de um universo que desvenda dolorosamente as discrepancias
econdmicas e culturais. Nesse didlogo, em que se empenham todas as
vozes, a mais fraca é a do caipira que permanece no seu torrdo
(CANDIDO, 1964, p. 180).

Mesmo entendendo que o caipira ndo teria mais como manter as suas tradicées
na esséncia, bem como manter um padrdo de vida anterior, Candido defendeu que sem
um planejamento “racional”, a urbanizagdo do campo continuaria se processando de
forma traumatica cultural e socialmente. De todo modo, o autor percebeu que mesmo
com as resisténcias em maior ou menor grau diante da expansao da urbanizacdo, os
elementos da cultura tradicional do caipira eram insuficientes “para garantir a integracao
satisfatoria a nova ordem de coisas”, sendo a cultura caipira algo que seria superado

pela incorporaco dos rurais as condi¢bes de vida moderna (CANDIDO, 1964, p. 175).

2.2 A perspectiva teodrica da nova ruralidade: a perspectiva da manutencéo de
especificidades culturais locais.

Wanderley (2001) e Carneiro (2008) podem ser consideradas duas das maiores
expoentes brasileiras da corrente que defende a manutencdo das especificidades
culturais das sociedades rurais mesmo diante do processo de aproximagao entre o
campo e a cidade. Segundo as autoras, a dindmica do mundo rural, em permanente
processo de reestruturacdo, ndo tenderia ao seu esvaziamento social, econémico e
cultural em funcdo da expanséo e generalizacdo do urbano. As trocas ocorridas entre
esses dois espacgos nao resultariam, assim, na descaracterizacdo do rural. Mesmo diante
da expansao da cultura urbana ao longo dos anos, as especificidades da cultura rural
seriam mantidas.

Carneiro (2008) e Wanderley (2001), portanto, refutam a ideia dmatimuum

urbano-rural sob a forma de varios aspectos. Para as autoras, as transformacdes
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ocorridas no campo nas ultimas décadas em funcédo da expansao da sociedade urbano-
industrial, ndo pode ser vista como o fim do rural, o fim da agricultura. Essa
“moderniza¢do do rural” com o acesso a bens de consumo e de lazer, bem como as
tecnologias voltadas para o trabalho no campo e o0 maior acesso aos meios de
comunicacdo, dentro do padrdao do conforto urbano, ndo promoveria uma
homogeneizacgéo entre as duas culturas. As mudangas no campo nao poderiam ser vistas
sob o prisma de uma homogeneizacdo ou na descaracterizacdo de um sistema cultural e
social, em funcdo da sua “originalidade” e “autenticidade”. As novas “formas de
sociabilidade e de relagdes sociais” ndo descaracterizariam estas especificidades das
socialades rurais (CARNEIRO, 2008). Nesse sentido, Wanderley refor¢a que a “nova
ruralidade” apresenta a percep¢do do rural como “patrimoénio a ser usufruido e a ser
preservado” (WANDERLEY, 2009, p. 250).

A categoria “rural” traria consigo “a diversidade das relagbes entre os espacos
rural e urbane- e entre as populacdes do campo e das cidadesipreendendo que as
mesmas se modificam histérica e socialmente, no tempo e no espago”. O meio rural
estaria sendo valorizado nas sociedades contemporaneas, justamente, pelas suas
herancas histéricas, pela sociabilidade na convivéncia entre as pessoas e pela
importancia da preservacdo ambiental, ligada essencialmente ao campo
(WANDERLEY, 2009, p. 246). Assim, as sociedades ruraiS permaneceriam com as
particularidades préprias de cada localidade e de cada regido. Mas seria possivel se
pensar a ruralidade como um processo dinamico de reestruturacdo e de incorporacao de
novos héabitos e técnicas nos elementos da cultura local, num encontro que representaria
“a sintese ou a combinagdo de universos culturais distintos, mas que sustentariam
nogoes de espaco e de tempo sociais diferentes um do outro” (CARNEIRO, 2008, p.12).

Para Wanderley (2001), o meio rural seria, sim, um espaco marcado por
caracteristicas especificas de vida e de trabalho, carregado de diversidade econdmica,
social, cultural e patrimonial, ainda que se possa considerar como concreta e real a
relagdo de proximidade entre o campo e a cidade. Para ela, o rural ¢ “um espacgo de
vida”, definido como um “espago singular e um ator coletivo”. Ela afirma, ainda, que “o
rural € uma qualidade, que se exprime, sobretudo enquanto um patriménio natural,
social e cultural” e que demanda atengcdo para sua integridade e reprodugdo
(WANDERLEY, 2009, p. 19). Ao defender a permanéncia das diferencas culturais e

sociais entre campo e cidade, Wanderley (2001) reforca a tese da capacidade do rural de
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permanéncia no mundo contemporaneo, como um espaco integrado, embora especifico
e diferenciado. As representacdes sociais reverberam nas identificacdes e reivindicagbes
da vida cotidiana e na forma como o rural se torna um “ator coletivo”, constituido “a
partir de uma referéncia espacial e inserido num campo ampliado de trocas sociais”
(WANDERLEY, 2001, p. 32-33). Essas trocas estabelecidas nas relacdes sociais seriam
desenvolvidas nuntgerspectiva de complementariedade e de integracdo, fazendo com
que o mundo rural ndo seja mais compreendido de forma isolada do conjunto da
sociedade a que pertence” (WANDERLEY, 2009, p. 18).

Neste estudo, buscamos entender de que forma essas trocas interferem ou nao
nos modos de vida dos moradores do campo, sobretudo, huma perspectiva dos usos dos
meios de comunicacdo. A grande questdo é indagar se o radio, midia tradicional do
cotidiano rural, ainda estaria presente neste ambiente, mesmo mediante a expanséo e o
maior acesso aos veiculos de comunicacdo. Seguindo esta perspectiva analitica seria
prudente dentro do estudo proposto ao invés de buscarmos uma definicdo das fronteiras
entre o “rural” e o “urbano” ou mesmo ignorar as diferencas culturais existentes neles,
concentrar atencdo, como propde Carneiro (2008), no sentido e nos significados
atribuidos as praticas sociais que promovem a interacdo (ou distincdo) entre a cidade e 0

campo a partir do olhar dos atores sociais.

2.3 A perspectiva tedrica do hibridismo cultural das sociedades rurais

A perspectiva do “hibridismo cultural” ganhou for¢a no século XX, quando
diversos autores discutiram processos inter étnicos, que revelaram o cruzamento de
fronteiras na era da globalizacdo, observados nas fusfes artisticas, literarias e
comunicacionais. Canclini (2008), ao estudar tais manifesta¢des culturais se distanciou
de outros autores que utilizavam categorias analiticas como “sincretismo” em questoes
relacionadasom religido e “mesticagem” em tematicas trabalhadas, sobretudo, na area
de historia e de antropologia. Canclini (2008), utilizou em seu Quituras Hibridas
o conceito de “hibridismo cultural” para descrever os processos que mantinham suas
estruturas ou praticas de forma separada, se combinam para gerar algo novo, com novas
estruturas, objetos e préaticas. Com esta perspectiva, 0 autor ressaltou a nogdo de
mistura, resultando no surgimento de algo novo, que ndo mantinha mais as

especificidades culturais pré-existentes.
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Assim, culturas antes especificas quando passavam por processos de hibridacéo
ndo podiam mais ser consideradas “puras”. Segundo o autor, muitas vezes iSSo ocorria
de modo nado planejado, como nos processos migratorios, turisticos e de intercambio
econdbmico ou comunicacional. Desses encontros interculturais, surgia, entdo, algo
novo, diferente, fruto da criatividade individual e coletiva, seja nas artes, no
desenvolvimento tecnoldgico ou na vida cotidiana. Isto implicava na ideia de
reconversao cultural, o que aconteceria quando, por exemplo, um pintor se converte
num designer Ou, ainda, quando migrantes camponeses adaptam seus saberes para o
trabalho e o consumo na cidade ou vinculam seu artesanato a usos modernos como
atrativo para a clientela urbana. A reconversdo seria uma sintese adaptativa, que
refletiria um movimento de mudanca cultural face ao encontro com novas influéncias
culturais. Hibridos também seriam os operarios que reformulam o seu modo de trabalhar
face as novas tecnologias produtivas e os movimentos indigenas que demandam seus
direitos na politica transnacional ou no contexto ecoldgico e aprendem a utilizar
estratégias comunicacionais por meio do radio, da televisdo e da internet (CANCLINI,
2008).

No entanto, o termo “hibrido” trouxe junto consigo a desconfian¢a em relacdo a
mistura. No Séc. XIX, a hibridacdo era considerada prejudicial ao desenvolvimento
social. Havia a adverténcia sobre o risco de a sociedade e a cultura se tornarem estéreis
ao se misturarem. Contudo, esta tese se enfragueceu pela via da genética, ao se constar
a partir de 1870, que o cruzamento entre individuos diferentes resultava no
fortalecimento da espécie. Da genética para a sociedade, o século XX assistiu a uma
multiplicidade de hibridagbes: casamentos mesticos, fusdes religiosas e musicais, dentre
tantos outros fenbmenos. Neste sentido, para Canclini (2008), a modernizacdo das
culturas latino-americanas teria comecado sob a forma de dominacdo colonial, mas
depois com a industrializacdo e a urbanizagdo, ocorreu o surgimento de algo novo,
resultante do entrecruzamento de fronteiras. Para o autor, estas interagdes diminuiram
distancias e permitiram misturas interculturais na modernidade.

No que diz respeito ao meio rural, um caso interessante de hibridismo cultural
diz respeito ao mercado de produtos oriundos da rogca. Em uma pesquisa realizada com
marcas de produtos e servi¢os vinculados a ro¢a, no Mercado Central de Belo Horizonte
e durante o 4° Festival de Gastronomia e Cultura na cidade mineira de Gongalves,

Silveira (2015) identificou, através do consumo dos produtos que faziam referéncia a



18
roca, expressivas mudancas no significado da palavra. A autora constatou que, a partir
da década de 1990, esta palavra passou a incorporar significados inovadores e muitas
vezes surpreendentes, demostrando a flexibilizacdo das fronteiras entre o campo e a
cidade. Silveira (2015) cita alguns exemplos no seu estudo com essa conotacdo. Dentre
eles, nome de estabelecimentos que formam uma combinacdo de sentidos relacionando
a cidade com o campo como restaurantes (Pizza da roca) e festivais de musica
(Roga‘n’Roll e Roga in rig. O Roga‘n’Roll € considerado o maior e mais conhecido
festival de Minas Gerais e um dos mais importantes do Brasil. O evento ocorre em
Varginha e relne anualmente, ha quase duas décadas, cerca de 5 mil visitantes. O nome
do festival mistura a roga com mck’n’roll, um estilo musical norte-americano,
associado a agenda cultural da cidade. Além do nome, observa-se a hibridagdo na
programacao. O festl apresenta como principais atragdes, bandas e artistas de “rock e
heavy metal, underground e de renome nacional e internacional”’; mas também oferece
atrativos da tradi¢gdo mineira, como anunciam no site do evento: “como forma de
valorizar a tradicdo mineira, sera oferecido ao publico novamente, um Torneio de
Truco. As duplas serdo formadas por meio de sorteios para promover a interacdo de
jovens de varias regides”. Outro aspecto de hibridismo, além do espaco de interagdo, € o
fluxo de informagfes, que pode ser acessado de véarias formas: nos canais do festival nas
redes sociais e no site oficial.

Apods a reflexdo em torno das trés correntes tedricas apresentadas, a referente a
“aculturacdo”, a vinculada a “manuten¢do de especificidades culturais” e a do
“hibridismo cultural”, defende-se, neste trabalho, a hip6tese de que a cultura hibrida
seria a vertente mais coadunada com o processo de aproximacao entre campo e cidade.
Considera-se, ainda, neste sentido, que na atualidade, as midias séo fator decisivo para a
constituicdo de modos de vida hibridos, que transcendem os limites geograficos,
bastante enfraquecidos diante do sinal digital pervasivo. O fendmeno da digitalidade
esta se incorporando nos modos de vida em todos os cantos do planeta, inclusive, no
campo. Defende-se como hipétese, neste estudo, que os modos de vida no campo
passam por um processo de hibridizacao, fortemente vinculado a um rural conectado em
rede. Assim, para ampliar essa discusséo, na proxima etapa deste artigo,sa#oadar-
articulacdo entre midia e cultura, fazendo emergir as praticas da sociedade
contemporédnea nha perspectiva da midiatizacdo, apresentando-se, para tanto, 0s

resultados de duas pesquisas nacionais sobre hébitos de consumo de midias, incluindo
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0s rurais, para subsidiar a hipotese da hibridizacdo dos modos de vida no campo, sob a

perspectiva do rural em rede.

3. MIDIATIZACAO: A NOVA ORDEM SOCIAL DE EXISTENCIA

Ao se discutir as transformacdes ocorridas nas dinamicas cotidianas dos rurais
ao longo das ultimas décadas, a comunicagdo ocupa um lugar central, sobretudo, pelas
influéncias que propaga com a “comunicagdo de massa”, a “Sociedade da Informagao”
ou a “Sociedade Midiatizada”, na passagem do Séc. XX para o XXI (SODRE, 2002).
Segundo Sodré (1996)a midiatizacdo implica a progressdo da midia a um lugar de
exceléncia na producéo social de sentido, modificando a ontologia tradicional dos fatos
sociais” (SODRE, 1996, p. 27). Na sociedade midiatizada as relagdes sociais sdo
crescentemente articuladas em torno de conexdes midiaticas e mobilizadas a partir de
conteudos que circulam em canais e plataformas interativas e permanentemente
atualizadas. “E por meio dessas referéncias comunicacionais, conformadas no dia a dia,
somadas as interfaces presenciais, que os individuos nas sociedades midiatizadas se
localizam no mundo” (MARTINUZZO, 2013, p. 36). Dessa forma, fazem suas
escolhas, constituindo imagens sobre tudo e todos que lhes interessam. Midias
tradicionais, como o radio e a televisdo, que antes eram vistos como canais ou veiculos
com ambiéncia propria, com cédigos especificos, no mundo contemporaneo passam a
operar dentro de um novo redimensionamento espaco-temporal, com o apoio das TIC. A
internet possibilitou o surgimento de ambientes abertos, virtualizados, com apoio de
aparatos tecnol6gicos, como computador e telefone celular.

A midiatizagdo representa uma “ordem de mediagdes socialmente realizadas”,
uma forma de interagdo particular, que pode ser classificada como “tecnomediagdes”,
uma espécie de “protese tecnologica e mercadolégica, umedium” (SODRE, 2006, p.

20). O advento das TIC proporcionou novas praticas sociais, com formas inovadoras de
comunicacdo, utilizando o ciberespaco e a realidade virtual nas interacdes
contemporaneas. As TIC representam para a swoeiachal “o que as novas fontes de

energia foram para as revolu¢des industriais sucessivas, do motor a vapor a eletricidade,
aos combustiveis fosseis e chegando a energia nuclear”, constatando-se, assim, que
vivenciamos um fenémeno social por meio das experiéncias virtuais, das interacdes

tecnoldgicas, e que a “informagdo gerando conhecimento ¢ a mola propulsora do
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desenvolvimento” (CESAR; SUAIDEN, 2017, p. 25).

Essa nova modalidade de comunicacdo tem sido classificada tamb@n co
“tecnocultura”, se constituindo em uma “reinven¢do da cultura” diante do ‘“campo
comunicacional como instancia de producdo de bens simbdélicos ou culturais, marcando
a implantacdo de uma nova ordem social pelos dispositivos tecnologicos” (SODRE,

1996, p. 7). Trata-se de uma nova dimensao do funcionamento social, caracterizada pela
intensa interatividade, que vem alterando costumes, crengas, e até mesmo afetos, por
meio da “integracdo entre os mecanismos classicos de representagdao e os dispositivos

virtuais” (SODRE, 2006, p. 22). Nos estudos da comunicacdo e da cultura, o autor
aponta a tecnocultura como um fator preponderante para as mudangas sociais, seja no
contexto do trabalho, da ciéncia, da educacao, do entretenimento, entre outros. O espaco
publico, com forte tradicdo na comunicacdo de massa, nas Ultimas décadas passou a ser
influenciado pela realidade virtual, pela tecnocultura, revelando a interacdo que
movimenta os “novos sujeitos sociais” (SODRE, 2006, p. 19).

Nesse contexto, os habitantes do campo e das aldeias e vilarejos, também sé&o
afetados pelas novas dindmicas comunicacionais. Nessa modalidade contemporanea de
praticas comunicacionais, o lugar privilegiado do radio, midia historicamente mais
tradicional no mundo rural passou a ser dividido com outras midias, emergindo novas
formas de interacdo. Estas mudancas na forma dos sujeitos sociais se comunicarem com
o mundo interferem no seu quadro de referéncias culturais, no convivio familiar e
comunitario (SODRE, 2006, p. 25). O contato com novos modelos comunicacionais
pode influenciar nas formas de os agentes sociais agirem. Os avangos que a tecnologia
trouxe na associacao entre a comunicacao e a cultura apontam para as implisagées da
novas praticas comunicacionais nas mudancas nas sociabilidades. Assim como no
processo da Revolucdo Industrial, que implantou maquinarios para as mais diversas
areas, a tecnocultura passou a integrar veiculos de comunicacdo tradicionais (radio,
televisdo, jornais, revistas, etc.) com outros aparatos tecnoldgicos, capazes de criar um
ambiente de hibridizacao cultural.

As midias também acompanham as transformacfes sociais e culturais e
passaram a ter uma participacdo cada vez mais intensa na sociedade contemporanea,
incluindo a populagéo rural, cuja imagem esta historicamente associada a meios de
comunicacao tradicionais. A midiatizagdo, com sua tecnocultura, passou a ser tdo ativa

na vida contemporanea, seja na cidade ou no campo, que criou seu préprio vocabulario,
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sua linguagem proprian-line, off-line downlood, upgrade, uploatempo realdentre
outras expressodes ja incorporadas na vida cotidiana. A velocidade desenfreada das
tecnologias se rotiniza no ambito privado da vida, mas, sobretudo, no trabalho. O ritmo
dindmico, a execucdo de muitas tarefas em pouco tempo se naturaliza no sistema
capitalista com o ritmo imposto pela logica das novas tecnologias. A velocidade
acelerada se impde como nova realidade social, atualizando a existéncia em fracdo de
segundosEm tempo recorde somos tomados por uma gama imensa de informacdes e
atrativos pubititarios com apelos consumistas. Nesse “culto ao fugaz, a midia capta
emocoOes, desejos, necessidades de satisfacdo do consumidor de produtos, servicos e
informacdo de forma que o que perdemos em durabilidade ganhamos em intensidade”
(MORAES, 2006, p. 36).

A comunicacdo instantanea e os dispositivos de interface que veiculam
mensagem textual, imagem e audio, regidos por mecanismos de alta velocidade, abolem
as distancias geogréficas. A midiatizacdo modifica, assim, a percepgéo espago-temporal,
com a sensacdo de instantaneidade, simultaneidade (SODRE, 1996, p. 22-23). Diante
desta vertiginosa aceleracao do tempo se delineia um novo ordenamento da vida social
contemporanea. Para o autor, o espelho seria capaz de refletir o mundo sensivel em sua
rasa superficie. A midia torsa-um “bios virtual”, uma nova forma de qualifica¢do do
mundo. Nesse simulacro, opera-se uma inovadora forma de presenca do sujeito no
mundo, transformando costumes, relacdes socioculturais, modos tradicionais de
relacionamento por meio dethos midiatizado (SODRE, 2002, p. 11). A sociedade
contemporéanea, regida pela midiatizagdo, virtualiza as relagdes humanas, gerando uma
interatividade, uma conectividade constante. A “tecnointeracdo” se caracteriza por uma
espécie de “protese” tecnologica e mercadoldgica da realidade, se constituindo em uma
extensdo do sujeito, com seus codigos peculiares e modos de conduta. Instaura-se,
assim, um “dispositivo cultural historicamente emergente no momento em que o
processo da comunicacao € técnica e industrialmente redefinidafpalaacio”.

Nessa identificacdo entre a comunicacdo e a cultura, a midia ganha cada vez
mais importancia e centralidade como promotora da agenda coletiva, pautando as
discussbes do dia a dia, influenciando nas decisbes sociais, politicas e econémicas do
publico consumidor. As pautas apresentadas nas informacgfes veiculadas influenciam
nao somente no carater normativo, mas, também, no aspecto emocional. Segundo Sodré

(2006, p. 22), esse agendamento informacional da midiatizacao influencia na construcao
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da realidade social, entendida enquanto modelagem de percepcdes, afetos, significacoes,
costumes e producédo de efeitos politicos, desde a midia tradicional até a novissima, com
base na interacdo em tempo real e na possibilidade de criacdo de espacos artificiais ou
virtuais. Essenodus operandia midiatizagdo implica “um novo modo de presenca do
sujeito no mundo”, abrindo espago para uma “articulacdo hibridizante dos modos de

vida de pessoas de diferentes origens geogréficas

4. PESQUISAS SOBRE O CONSUMO DE TIC NOS DOMICILIOS URBANOS
E RURAIS NO BRASIL

Apébs a apresentacdo da abordagem teérica sobre a midiatizacdo da sociedade
contemporanea, complementa-se a mesma com a apresentacédo de duas pesquisas sobr
o consumo de TIC nos domicilios urbanos e rurais no Brasil. A primeira foi intitulada
“Cultura e Tecnologias no Brasil: um estudo sobre as praticas culturais da populagdo e o
uso das tecnologias de informac¢do e comunica¢do”, também conhecida como “TIC
Cultura”. Ja a segunda pesquisa apresentada foi intitulada “O uso das tecnologias de
informagdo e comunicacdo no Brasil”, também denominada “TIC Domicilios”, cujo
objetivo foi mapear o0 acesso a infraestrutura e uso das TIC em residéncias urbanas e
rurais no Brasil.

Ambas as pesquisas foram realizadas pelo Centro Regional de Estudos para o
Desenvolvimento da Sociedade da Informacéo (Cetic.br), um departamento do Nucleo
de Informacédo e Coordenacdo do Ponto BR (NIC.br), que implementa decisdes e
projetos do Comité Gestor da Internet do Brasil (CGl.besponsavel por coordenar e
integrar as iniciativas e servicos da Internet no Pais. Criado em 2005, o Cetic.br
pesquisa 0 acesso e uso das TIC no Brasil, mais especificamente, 0 acesso e uso de
computador, Internet e dispositivos méveis como celular. Em 2012, o Cetic.br,
inicialmente nomeado Centro de Estudos sobre as Tecnologias da informacdo e

Comunicagdo é designado Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da

3 “O Comité Gestor da Internet no Brasil tem a atribuicido de estabelecer diretrizes estratégicas
relacionadas ao uso e desenvolvimento da Internet no Brasil e diretrizes pacagiexdo registro de
Nomes de Dominio, alocacéo de Endereco IP (Internet Protocol) e adigamsprertinente ao Dominio

de Primeiro Nivel ".br". Também promove estudos e recomendzgmentos para a seguranca da
Internet e propde programas de pesquisa e desenvolvimento que permmitanutencao do nivel de
qualidade técnica e inovagdo no uso da Internet”. Informagdes disponiveis em:h#p://cgi.br/sobre/>
Acesso em: 30 out. 2017.
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Sociedade da Informac&o (Cetippr intermédio de um acordo firmado entre o governo
brasileiro e a Organizacdo das NagOes Unidas para a Educacéo, a Ciéncia e a Cultura
(UNESCO). O Cetic é o primeiro centro de estudos da UNESCO sobre a sociedade da
informacé&o, atuando em cooperacdo com paises da América Latina e nos paises de
lingua portuguesa no continente africano. Uma das suas missdes € gerar capacitacdo
para a participacao inclusiva dessas populacdes nas sociedades do conhecimento por
meio das TIC. As atividades realizadas pelo 6rgédo contribuem para o debate sobre a
importancia da medicado das Tecnologias de Informacdo e Comunicacéao (TIC), para as
politicas publicas e também para pesquisas académicas relacionadas com a troca de
experiéncias em torno da sociedade e da tecnologia.

A pesquisa intitulada “Cultura e tecnologias no Brasil” (TIC Cultura) objetivou
investigar a interface entre as TIC e a cultura. O estudo evidenciou que a disseminaca
das TIC tem revolucionado os modos de vida da sociedade atual, gerando impactos de
ordem econdmica também simbdlica. Para a realizacdo deste projeto, a Cetic.br
contou com a colaboracdo de um grupo de especialistas de diversos segmentos da
sociedade para o planejamento e execucdo da metodologia e andlise dos resultados. A
finalidade da pesquisa, que tem o apoio do Ministério da Cultura (Minc) e da Unesco,
foi subsidiar a elaboracdo e monitoramento de politicas publicas de cultura e, ainda,
fornecer informagdes de suporte para pesquisas académicas sobre o tema. A “TIC
Cultura” apresentou indicadores para a compreensdao de como o acesso € 0S US0S que as
pessoas fazem das TIC vém modificando as préticas culturais no cotidiano da populacdo

e como vem ocorrendo a incorporacdo dessas tecnologias no funcionamento dos

4O Centro possui quatro linhas de atuagdo: “Capacitagio em Metodologia de Pesquisa” para aprofundar

as analises do uso das TIC para dar suporte a formulacdo e avaliacitods pdblicas e as pesquisas
académicas: “Centro de Conhecimentos”, voltado para a divulgacdo de informacdo e conhecimento,
apresentando as metodologias de pesquisa, indicadores, analises e publicacdes teméticaspedalizadas
CETIC; “Laboratério de Ideias”, com o objetivo de promover discussdes com especialistas sobre temas
emergentes ligados aos impactos sociais das TIC; e “Cultura e Etica na Internet”, com foco na
Investigacdo da interseccdo dos temas cultura, ética e Internet. Informdigpesiveis em:
<http://cetic.br/unesco/Acesso em: 30 out. 2017.

5 A Cetic.br contou com o apoio de diversos 6rgéos e entidades para restizgesquisa. A equipe
Ibope inteligéncia foi responsavel pela coordenacdo da coleta de dados em Aaempdise dos
resultados contou com o apoio de um grupo de académicos e de pesquisadtental Brasileiro de
Analise e Planejamento (Cebrap). A pesquisa teve a colaboracéo, ainda, deistapeda Agéncia
Nacional do Cinema (Ancine), Assessoria as Atividades do Comité Gestor datineBrasil (CGl.br),
Fundagdo Getulio Vargas do Rio de janeiro, Instituto de Pesquisa Econémica Aplieads, (I
Intervozes— coletivo Brasil de Comunicacdo Social, Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), Instituto Brasileiro de Museus (Ibram), Ministério da CuliiMénc), Secretaria de Cultura de

Sado Paulo, Universidade de S&o Paulo (USP), dentre outros. Disponivel em:
<http://cetic.br/media/docs/publicacoes/7/cultura-e-tecnolamiesrasil.pdf>Acesso em: 31 out. 2017.
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equipamentos culturais e na relacdo com seus publicos.

Para atingir os objetbs propostos na pesquisa “TIC Cultura”, a Cetic.br
realizou levantamentos de dados qualitativos, em margo de 2006, a fim de verificar os
habitos de consumo cultural, bem como a criacao e difusdo de conteudos pela internet.
O método de coleta de dados adotado foi a realizagdo de entrevistas com grupos focais.
Ao todo, foram formados 24 grupos focais em diferentes regiGes do pais. As Variaveis
foram elencadas sob a perspectiva do que mais influenciava nas praticas culturais da
populacgdo. Assim, considerou-se: a classe dpeiascolaridade, a regido geogréfica e
a faixa etaria. Ser usuario de Internet e ter utilizado a rede nos ultimos trés meses foi
requisito prévio para participacdo dos grupos focais, cujo convite foi feito por telefone
para que as pessoas selecionadas comparecessem na data e no local especificados pelo
pesquisadores. Profissionais do “Ibope Inteligéncia” realizaram o recrutamento e a
pesquisa de campo. Cada grupo focal contou com a participacdo de sete a nove
integrantes e as entrevistas tiveram a duragéo de 90 a 120 minutos.

Quatro dimensdes analiticas englobaram o roteiro de perguntas utilizado nos
grupos focais: 12) o acesso (acesso a informacfes sobre bens e contetudos culturais e o
papel da internet nesse cenario); 22) econémica (utilizacdo da internet para aquisicdo de
contetdos culturais); 3%) diversidade (a influéncia da internet na diversidade de
contetdo ou produtos de origem regional, nacional ou internacional) e 4%) a dimensao
criativa (analisar a internet como espaco de criacdo e compartilhamento de producfes
do universo cultural). Na dimensdo de acesso, a andlise dos resultados levou em
consideracdo o papel da Internet como local de consumo de conteudos culturais e de
trocas de informacédo sobre essa vertente por parte dos usuarios. Verificou-se que as TIC

6 Conforme informacdes divulgadas da metodologia, a variavel classe satéalA a E- seguiu a
classificagdo da Associacdo Brasileira de Empresas de Pesqilisp; a escolaridade foi considerada
até o Ensino Superior; o recorte da area geogréfica foi pela escolha de caf@téis,groximo e interior
distante das capitais, compreendendo 12 cidades nas cinco regifes brasileiras; j&etarfaifaou
subdividida entre frages: de 15 a 17 anos, de 22 a 26 anos; d@ 30@as; e de 45 a 60 anos. Na regido
norte, foram contemplados moradores da Amazébnia; na regido Nordeste, pesseasaddl0; no
Centro-Oeste, de Goias; no Sudeste, de S&o Paulo; e na regido Sul, habitantes a@odRidagSul.
Informacdes  disponiveis em: h#p://cetic.br/media/docs/publicacoes/7/cultura-e-tecnolagias-
brasil.pdf Acesso em31 out. 2017.

7 A classe social da TIC Cultura baseia-se no Critério de Classificacdo Ecornasila conforme
defini¢do da Associagdo Brasileira de Empresas de Pesquisa (Abep). “A entidade utiliza a posse de alguns
itens duraveis de consumo doméstico e o grau de instrucdo do chefeilitadaclarado. A posse dos
itens estabelece um sistema de pontuacdo em que a soma para cada desiltdicna classificacdo
como classes econdmicas Al, A2, B1, B2, C, D e E. Para a anddistados, essas categorias foram
sintetizadas em AB, C e DE” (DORETTO, 2016).
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proporcionam a ampliacdo do acesso a bens e produtos culturais em funcdo da
ampliacdo das possibilidades de escolha das ofertas na rede e, também, pela
flexibilidade de horério e pelo conforto do acesso na experiéncia de consumo individual
no ambiente domeéstico e em qualquer outro local.

Ja a “TIC Domicilios 2016 foi uma pesquisa quantitativa, realizada por meio de
aplicacdo de um questionario. O plano amostral da TIC Domicilios utilizou informacdes
do Censo do IBGE e levou em consideracdo os habitos tecnolégicos da populacao
brasileira a partir de 10 anos de idadeAs entrevistas foram realizadas em areas
urbanas e rurais, com contato presencial, mediante aplicacdo de um questionario
semiestruturado, aplicado por meio tdélets O periodo de coleta de dados da “TIC
Domicilios 2016” ocorreu entre novembro de 2016 até junho de 2017, tendo uma
amostra correspondente a 23.721 entrevistas realizadas em 350 municipios das cinco
regides do pais. Para a analise dos resultados, o estudo adotou padrdes da Unido
Internacional de Telecomunicacgdes (UIT) no acompanhamento das metas definidas pela
Cupula Mundial da Sociedade da Informacéo (W5IS)

Segundo a pesquisa “TIC Domicilios 2016~ 54% das residéncias brasileiras
estavam conectadas a internet, o equivalente a 36,7 milhdes de moradias. Em relacéo
aos dados de 2015, houve um aumento de trés pontos percentuais. No que diz respeito a
area rural observou-se que esta proporcdo foi de 26% contra 59% de domicilios
conectados a Internet na area urbana. Em relacdo a unidade de ‘andhiséuo”,
existiam 107,9 milhdes de brasileiros conectados na Internet, o que correspondia a 61%
da populacdo com mais de 10 anos de idade, representando um crescimento de trés
pontos percentuais em comparagcao com 2015. O gréfico a seqguir retrata essa estatistica

em residéncias urbanas e rurais:

8 Informacdes disponiveis emh#p://cetic.br/pesquisa/domicilios/cesso em: 2 nov. 2017.
% Informacdes disponiveis emh#p://cetic.br/pesquisa/domicilios/cesso em: 2 nov. 2017.



http://cetic.br/pesquisa/domicilios/
http://cetic.br/pesquisa/domicilios/

26

100
a0
&0
40

20

0 '
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

== Irbana == Rural

Figura 1 - Gréfico da proporcédo de domicilios com acesso a internet por area enhmah

Fonte: CGl.br/NIC.br, Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimentocitd8de da Informagéo
(Cetic.br), Pesquisa sobre o Uso das Tecnologias de Informacdo e Comumioacd@mmicilios
brasileiros - TIC Domicilios 2016.

Tanto na area urbana quanto na zona rural, 0 acesso a internet nas residéncias
aumentou consideravelmente. Destaca-se a crescente tendéncia de acesso a internet na:
casas de quem reside no campo, representando um salto de 4% para 26%, 0 que sugere ¢
existéncia de um rural em rede, midiatizado (SODRE, 2006), uma ruralidade que busca
novas possibilidades comunicacionais, mais ampliadas, para se contatar com o mundo,
para se informar e entret@a mesma forma, uma pesquisa realizada com duas tribos
indigenas - Kariri Xacod e Pankararu, no nordeste brasileiro, demonstrou que essa
populacdo também vem descobrindo as vantagens do uso das TIC para o fortalecimento,
promocédo e difusdo da cultura indigena. As duas aldeias ja tém experiéncia com o
universo virtual por fazerem parte da rede indios on line, implantada na década de 90,
interigando onze povos para criacdo e difusdo dos conhecimentos pertinentes as
comunidades (AGUILAR, 2012). Segundo a pesquisadora Alejandra Aguilar, (2012
p-123), “desde o surgimento da Sociedade da Informagdo, os povos indigenas estdo
mais atentos a nova realidade tecnolégica, pois tem um papel estratégico no acesso e na
criagdo de contetdos proprios”. Nesse estudo, as TIC sdo associadas a fungdes ou
processos como aprendizado, comunicacdo, evolucdo, participacdo e progresso, sendo
gue informacédo e conhecimento foram os grandes temas em comum entre as duas
comunidades.

Outro elemento comum apresentado nas entrevistas com os indigenas foi a
afirmagdo de as TIC representarem uma “arma digital de resisténcia, conhecimento e

preservagdo cultural”, deixando claro que para isso, esse ambiente virtual precisa ser
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conhecido e também dominado em beneficio dos usuarios. Mais um ponto de destaque
foi o fato de que ambas as tribos indicaram que as novas tecnologias permitem conhecer
e difundir a cultura indigena, além de possibilitar acesso a informacao de outros povos.
Assim, as comunidades qualificaram as TIC como um “espago muito importante ¢ de
ajuda em suas vidas, contribuindo no processo de aprendizado/estudo, no apoio ao
trabalho escolar, como a constituicdo e fondepebquisa”, enfim, significando uma
“fonte informativa” beneficiando as tribos por mostrar “o que acontece no mundo” e
representar um instrumento pratico de socializacdo (AGUILAR, 2012, p. 123).

No que diz respeito a pesquisa “TIC Domicilios 2016, esta constatou que o
celular foi apontado como o principal dispositivo de acesso a rede, representando 93%
dos usuarios de Internet; e o Wi-Fi € o tipo de conexdo mais mencionado por 86% dos
usuarios entrevistados. A pesquisa também revelou que a proporcédo de domicilios com
acesso a Internet, mas sem computador, dobrou em dois anos, passando de 7%, em
2014, para 14% em 20160 equivalente a 4,4 milhdes de domicilios, como apontam os
dados da Figura 2, apresentada a seguir.
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Figura 2 — Grafico da proporgéo de usuérios de internet, por atividades realizadas na nudreil e
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Fonte: CGl.br/NIC.br, Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimentociied&de da Informacéo
(Cetic.br), Pesquisa sobre o Uso das Tecnologias de Informacdo e Comumoacd@mmicilios
brasileiros - TIC Domicilios 2016.

As pessoas que moram em areas rurais tém diversificado seus habitos midiaticos
frente as novas oportunidades do ambiente virtual. Conforme os dados apresentados,
eles realizam praticamente as mesmas atividades dos citadinos na internet, com
diferencas percentuais de 11 a 14%, demonstrando maior interesse em ouvir musicas,
também assistir videos, programas, filmes e séries virtualmente. E a forga crescente de

um rural que acompanha e se beneficia com as novas facetas comunicacionais,
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consolidando cada vez mais sua presenca nas redes informacionais e de entretenimento.
De acordo com o gerente do Cetic.br, Alexandre Barbosa, o crescimento do acesso por
dispositivos moéveis tem ocorrido, principalmente “entre os domicilios das classes
sociais menos favorecidas e em regides que tradicionalmente apresentam conectividade
mais restrita, como € o caso da regido Norte e dasrareis”°.

Também na pesquisa “TIC Cultura” com grupos focais, a Internet apareceu
como alternativa de entretenimento diante da baixa oferta de eventos e equipamentos
culturais tanto nos pequenos municipios, quanto nas periferias das metropoles, a
exempo do que foi relatado por um entrevistado: “¢ porque a maioria das coisas nao
tem aqui. No caso, cinema, essas coisas, mioAétudo depende da Internet”l. A
populacdo que vive em areas periféricas nos grandes centros urbanos ou na zona rural
dispde de pouca ou nenhuma oferta de equipamentos culturais e a Internet ocupa essa
lacuna, despertando cada vez mais o interesse desse publico, como evidencia outro
depoimento coletado na pesquisa “TIC Cultura”: “até o cinema tem muitos filmes que
vém para o cinema de Recife, mas ndo vém pra ca, entdo na Internet vocé pode assistir
os filmes que ainda estdo no cinema”*?,

A variedade de opcOes de filmes, clipes, séries, atrai a atencdo principalmente
para oYouTubecomo relata um respondente de Jaragua, em Minas Gerais, na faixa de
45 a 60 anos, classse DEu entro no YouTubeeu vejo alguns clipes ntouTubeeu
procub algumas coisas que eu quero”. Na perspectiva de Sodré (2006), isso aponta para
a ampliacdo das formas de interacdo do sujeito com o mundo que o cerca. Todavia,
mesmo mediante o crescente acesso e uso da Internet, ndo se descartou a permanénci
de meios de comunicac¢dao tradicionais como o radio e a televisdo nos domicilios rurais e
urbanos brasileiros como natana Figura 3, referente aos resultada pesquisa TIC
Domicilios 2016.

10 Depoimento registradedisponivelem <http://cetic.br/pesquisa/domicilios/&cessoenm 2 nov.2017.

11 O depoimento é de um respondente de Presidente Figueiredo, no perfil @ 22as, classes DE.
Esse e outros relatos constam dos resultados apresentados na pesquisa di@ybgddiaacdo online
disponivel em: kttp://cetic.br/media/docs/publicacoes/7/cultura-e-tecnolagias-asil.pdf>Acesso em:

31 out 2017.

12 Entrevistado residente em Vitdria de Santo Antdo, 15 a 17 anos, cl&sses A



http://cetic.br/pesquisa/domicilios/
http://cetic.br/media/docs/publicacoes/7/cultura-e-tecnologias-no-brasil.pdf
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Figura 3 — Gréfico das midias presentes nos domicilios rurais e urbanos.
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(Cetic.br), Pesquisa sobre o Uso das Tecnologias de Informacdo e Comumcacd@mmicilios
brasileiros - TIC Domicilios 2016.

Os dados apresentados na Figura 4 demonstram a forma como os rurais buscam
através das midias que dispdem, no caso o celular, ter acesso aos contetudos da internet.
Isto aponta para uma conexao expressiva dos rurais ao mundo globalizado, visto que
69% dos entrevistados pela “TIC Domicilio 2016” na zona rural acessavam a internet
pelo celular. Na regido Nordeste e Norte este percentual também esta acima dos 50%
dado que a oferta de servicos € menos abrangente. A mesma realidade se passa com as
classes sociais “D” e “E”, que utilizam mais o celular para acessar a internet, em fun¢ado
de nao disporem das mesmas possibilidades de acesso que as demais classes sociais d

ter acesso a outras midias.
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O Celular é apontado na TIC Domicilios 2016 como o principal dispositivo de
acesso a rede, representando 93% dos usuarios de Internet. Em relacdo a conexao pelo
computador, esta pratica tem diminuido. Nesse espaco de multiplataformas, os rurais
também demarcam lugar, com uso expressivo do celular como principal dispositivo de
acesso a essa nova modalidade de interagcdo com o mundo. O acesso a internet usandc
apenas o celular, na area rural, soma 69% dos usuarios, bem maior que na area urbana,
com 40%. Isso, possivelmente, em decorréncia do aumento da infraestrutura da
telefonia celular mével disponibilizada, incluindo o celular rural, que contribuiu
significativamente para possibilitar a nova modalidade comunicativa para moradores do
campo, em sitios, povoados, fazendas, antes isolados e contando, em grande parte,
somente com o radio como veiculo de comunicagao.

E importante se considerar, no entanto, que além do acesso a blogs e sites
diversos na Internet, o celular permite, também, o acesso a midias tradicionais como a
audicdo de radio e a visualizacdo de programas de televisdo. Observa-se, assim, o
hibridismo cultural que o celular vai mediando, ao disponibilizar, ao mesmo tempo, a
combinagdo de informacgdes e imagens vinculadas a midias tradicionais em redes
sociais, com outras modernas comé&arebook WhatsApp Instagram dentre outras

formas de acesso a rede. Pode-se constatar isso em alguns depoimentos:
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- No facebook eu sigo (referindo-se a artistas), entdo aparecem
reportagens, aparecem documentérios, do que vai acontecer. Sempre
aparece para mim.

- No facebook eu curto variaggnas assim, voltadas para o cinema.
Tem aguelava ao cinemaTem aOmelete'®

Se algumas pessoas despertam atencao para informacdes sobre vida de artistas,
de programacé&o de cinema, por outro, alguns relatos de compartilhamento e divulgacéo
demonstram o interesse na cultura local, conforme menciona um respondente de
Anapolis, com perfil de 30 a 40 anos, Classe D: “tem o WhatsApphoje também que te
informa de tudo, eu mesmo estou com a mensagem aqui do rodeio...a divulgacéo pelo
WhatsApple um rodeio que vai ter, eu gosto muito”. Percebe-se aqui novamente a forga
hibrida das préaticas culturais, que inclui o aspecto comunicacional. E o depoimento de
uma pessoa, como outras, que valoriza a cultura local dos rodeios e ao mesmo tempo
utiliza a modernidade das TIC para acessar e difundir informagdes de seu interesse. ISso
reforca a reflexdo em torno da dimensao da diversidade, ao aseléague forma a
Internet proporciona limitacbes ou potencialidades na diversidade de conteudos
consumidos. No caso de grupos focais da cidade de Sao Paulo, observou-se nos
resultados que o0s entrevistados consideraram a industria cultural de paises
desenvolvidos com uma condigdo superior ao Brasil por ofenecprodutos mais
sofisticados e diversificados. Ja os respondentes do Nordeste e do Norte mostraram-se
preocupados com a valorizacdo das matrizes culturais locais diante da grande influéncia

da cultura estrangeira.
- O Museu do Frevo, digitalmente, ele € o maximo, mas o engracgado é
gue [...] esta a cultura pernambucana ali dentro da tecnologia. Eu acho
gue precisa é vocé avancar nas condicfes nessa area e ndo esquecer o

gue vocé lembrou aqui; a cultura, as nossas origens, a gente tem que
estar dentro disso dai” (Recife, 45 a 60 anos, Classes DE).

- é uma questao de cultura, assim, se a pessoa for amazonense mesmo,
ela curte ou ja curtiu um boi” (Manaus, 30 a 40 anos, Classes DE).

No Sul do pais, também surgiu a preocupacédo em torno da valorizacao da cultura
regional, das tradi¢cdes locais e nos relatos dos grupos focais eram mencionados artistas
da regido, exceto nas falas de jovens entre 15 e 17 anos. Para os analistas da pesquise

isso representa que as tecnologias “contribuem para a valorizagdo e difusdo da cultura

13 Entrevistados de Manaus, 30 a 40 anos, Classes AB.
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local”. Isso vem ao encontro da reflexdo apresentada na dimensdao criativa, dando conta

de que os assuntos, antes tratados marcadamente no ambiente presencial, tomaram ume
dimensé&o virtual, conforme os relatos a seguir:

- Eu gosto de postar fotos (Arcoverde, 22 a 26 anos, Classes DE).

- Muita coisa da minha menina, que ela esta descobrindo o mundo
ainda, eu coloco (Arcoverde, 22 a 26 anos, Classes DE).

- Era do meu ex-namorado. Ai a gente fazia videos juntos e, como a
gente terminou 0 N0SSO hamoro, eu tinha acesso ao canal e eu apaguei
todos os videos, meu e dele (Goiania, 15 a 17 anos, Classes A e B).

Portanto, informacdes, fotos e videos sobre viagens da familia ou crescimento
dos filhos, e outras questfes do cotidiano pessoal passaram a ser compartilhados nas
redes sociais. Ainda nas redes sociais, alguns respondentes disseram utilizar a Internet
também para fazer negocios e obter algum dinheiro vendendo objetos pessoais nos
classificados virtuais. O local preferencial para acessar a Internet € proprio domicilio
(92%). Outro habito revelado pela pesquisa € o fato de as pessoas compartilharem néo
somente mensagens e imagens, mas também a conexdo dos vizinhos, pratica mais
comum em domicilios localizados em areas rurais (30%) e na regido Nordeste (28%), de
acordo com o que se observa na Figura 5 abaixo:
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brasileiros - TIC Domicilios 2016.



33
Em relacdo ao consumo de bens culturais, a TIC Domicilios 2016 revelou

diferencas entre os moradores de areas urbanas e rurais. Videos, programas, filmes ou
séries sdo assistidos na Internet por 70% dos usuarios residentes na area urbana, contra
56% registrados nas areas rurais. Outra atividade muito comum na rede é a audicédo de
musicas, praticada por 64% dos usuarios de areas urbanas e 53% de areas rurais. Ainda
segundo a declaracdo do gerente da Cetic.br, as desigualdades estao ligadas ao tipo de
atividade realizada e, consequentemente as condigbes de infraestrutura, a exemplo
destreamingde video, que demanda de velocidades de banda mais alta. Quando a
Internet € compartilhada, a velocidade € ainda menor. De uma maneira geral, a TIC
Cultura revelou que tanto em capitais quanto em cidades de pequeno porte ou de regides
mais periféricas tém sido ampliado o acesso a conteldos culturais, pincipalmente
audiovisual e musica. Uma questdo central para este artigo é a constatacdo da TIC
Cultura de que midias tradicionais como o radio e a televisdo continuam presentes no
cotidiano da populacdo, numa nova forma de convivéncia hibrida, dividindo espaco com

midias mais contemporaneas.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Longe do estere6tipo de um mundo rural extremamente rastico, personificado
em expressoes literarias do Jeca Tatu ou Chico Bento, peeebeatualidade uma
ruralidade imbricada numa sociedade midiatizada, constituida em redes na nova ordem
social. Neste artigo, buscou-se entender, as mudancas culturais da sociedade rural por
meio das praticas comunicacionais, mediante a aproximacédo cada vez maior de culturas
mais amplas com culturas locais. Nosso estudo objetivou, entéo, identificar a ruralidade
contemporanea a partir do paradigma da midiatizacdo, ou seja, da presenca das midias
no dia a dia do campo e suas reverberacoes.

Nesse sentido, apresentamos aportes tedricos que apontam para trés
possiblidades de conformacéo do rural com relacdo a sua exterioridade geografica. Em
contato com o diverso socioecondmico e politico-cultural, o rural pode sofrer uma
“aculturacdao aos modos de vida urbano”, ou pelo contrario “manter suas especificidades
culturais” ou mesmo constituir-se como um rural hibrido. Entende-se a ruralidade como
a experiéncia do rural, um modo de viver no campo. Quando as fronteiras geograficas,

gue antigamente delimitavam muito claramente o campo da cidade, representam muito
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menos diante da onipresenca midiatica. Antes, a experiéncia de contatos tinham carater
interpessoal, sendo majoritariamente marcadas pelos contatos presenciais. Com as
midias digitais, ou as redes de midias, a nossa experiéncia tem a potencialidade do
mundo, ou do alcance que a rede estabelece. Pode-se estar localizado geograficamente
num unico ponto, mas as nossas possibilidades de experiéncias da vida estdo abertas as
inUmeras ou incontaveis conexdes que podemos estabelecer via redes de midias. Assim,
a limitac@o da presenca geogréfica € relativizada pelas conexfes midiatizadas. Podemos
viver no campo, mas nao necessaria e estritamente a vida no campo, a partir das
conexdes midiaticas que instituimos.

Partiu-se, nesta pesquisa, da hipétese de queresianstituicdo um “rural em
rede”, marcadamente hibrido, com caracteristicas que o diferencia da sociedade
existente com as midias tradicionais, radios e televisdo. Hoje, o fato dos moradores do
campo contaremom novos elementos e praticas vindos do seu “exterior” pelas midias
digitais amplia a sua sociabilidade. As conexfes efetivadas através das midias digitais
dinamizam e mobilizam outras formas de interacdo. As pesquisas sobre habitos de
consumo apresentadas, apoartao crescimento do acesso a Internet no Brasil, tendo o
celular como o principal dispositivo para as pessoas se conectarem a rede. Este foi
também o equipamento mais utilizado por individuos das é&reas rurais e das classes
menos favorecidas economicamente. Isso significa que as pessoas que moram no campo
estdo cada vez mais conectadas com as novas tecnologias, com o mundo virtual.

De acordo com dados da pesquisa TIC Domicilios 2016, o envio de mensagens
instantaneas e o uso de redes sociais foram as atividades mais realizadas na Internet,
correspondendo a aproximadamente 80% das preferéncias dos respondentes. O Wi-Fi
foi o tipo de conexdo mais mencionado por 86% dos usuarios. Isso demonstra a nova
forma de presenca do sujeito no mundo conformado em redes, no contexto da
midiatizacdo. O hibridismo cultural dos rurais ganha plausibilidade em funcdo da
presenca das TICs nas sociedades rurais. O celular e outros dispositivos eletrénicos com
Internet permitem a audi¢cdo de radio, a visualizacdo de programas de televisao,
disponibilizam informacdes e imagens em redes sociais, com destaqud-paed0ok,
WhatsApp, Instagrape em outras formas de acesso na rede, colocando o0 sujeito em
conexdo com a aldeia global. Essa realidade virtualizada inclui moradores da cidade e
do campo, num universo midiatico contemporaneo.

Todavia, em vez de acirrar disputas e descartes, as TIC parecem estar
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promovendo uma maior possibilidade de escolhas tanto de dispositivos e meios de
comunicacdo como em relagdo a possibilidade do uso simultdneo desses aparatos
tecnologicos. Dessa forma, pode-se verificar a configuracdo do hibridismo cultural,
tanto na disponibilidade de todo o tipo de oferta midiatica, quanto nos usos dos recursos
disponibilizados. Assim, estdo abertas as possibilidades de acessos simultaneos ou
simplesmente a uma variedade de midias disponiveis na rede, sem que uma descarte a
outra. E, a0 mesmo tempo em que as pessoas buscam mais alternativas de
entretenimento e informacdo, se observa a manutencdo da presenca de midias
tradicionais no cotidiano dos rurais como o radio e a televisdo. Os dados trazidos pelas
duas pesquisas apresentadas apontam para transformacdes dos modos de comunicar da
pessoas que vivem no campo, apontando para uma ruralidade em rede, para uma cultura

rural hibridizada por meio das novas tecnologias.
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“(...) o mais importante e bonito, do mundo, é isto!
gue as pessoas nao estao sempre iguais,
ainda ndo foram terminadas — mas que elas
vao sempre mudando.
Afinam ou desafinam.

Verdagle maior”.
(GUIMARAES ROSA)
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ARTIGO 2

O RADIO NA COMUNICACAO EM REDE

RESUMO: O presente artigo buscou compreender a forma como estdo se configurando
os habitos midiaticos dos habitantes do campo com a introducéo de novas Tecnologias
de Informac&o e Comunicacao (TIC) em suas moradias. A énfase do estudo se deu no
espaco ocupado pelo radio no cotidiano dos rurais, em funcéo de tradicionalmente ele
ter representado uma presenca constante no seu modo de vida. Buscou-se, assim,
analisar a atual configuracdo da midia radiofénica mediante o paradigma da
comunicacao em rede, a nova conformacao comunicacional, com inegaveis implicacfes
a sociabilidade contemporandatilizou-se como procedimento metodoldgico, nesta
pesquisa, a extracdo e analise dos dados secundarios da Pesquisa Nacional por
Amostragem por Domicilios (PNAD), do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE). Foram extraidas da PNAD informacdes acerca da presenca do radio e de outros
meios de comunicacdo em domicilios rurais e urbano do Brasil e, em particular, de
Minas Gerais, no periodo compreendido entre 2005 e 2013. O estudo apresentado
evidenciou um hibridismo cultural na presenca dos meios de comunicacdo nos
domicilios do Brasil e de Minas Gerais. Os resultados apontaram que mesmo com uma
gueda percentual na presenca do radio no periodo analisado, ele ainda continuava
presente nos domicilios rurais.

Palavras-chave Radio, Radiomorfose, Sociedade em Rede, Comunicacdo em Rede.

1. INTRODUCAO

Nas ultimas décadas, a sociedade rural no Brasil tem enfrentado mudancas
significativas, principalmente, em face da intensificagéo do processo de industrializagéo
e de modernizacdo da agricultura, que se acentua a partir dos anos de 1980 com a
extensdo da eletrificacdo no campo. Nesse cenario, se expande, também, a infraestrutura
necessaria para o uso das Tecnologias de Informagdo e Comunicacéo (TIC) no campo.
Com a utilizacdo cada vez mais recorrente dessas tecnologias, se potencializa o
redesenho das experiéncias face a distancia. As intensas conexdes virtuais da “sociedade
em rede” (CASTELLS, 2005), mediadas pelas tecnologias da informagdo e
comunicagdo permitem ao individuo autonomia para decidir acerca da sua “dieta de
midia”, segundo as suas necessidades e interesses (CARDOSO, 2007). A flexibilidade
alcancada em torno do cardépio de fontes de informagdo e comunicacdo, a partir da
expansdo de uma rede de midias, mobilizadas, sobretudo, pela internet e pela TV,

colocam o radio, tradicional veiculo de informacdo e mesmo comunicacao dos rurais,
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em meio a um novo contexto midiatico.

O histérico fenbmeno da sociedade em rede ganha impulso na virada do Século
XX para o XXl com as TIC, especialmente a internet. Cardoso (2007) defende que
vivemos um novo paradigma de comunicagdo, a “comunicacdo em rede”, que traria
inegaveis implicacbes a sociabilidade contemporanea. Trata-se de um sistema de
comunicag¢ao ajustado as marcas da “sociedade em rede”, constituida a partir do advento
das TIC, em substituicdo ao paradigma da comunicacdo em massa. E esse sistema que
permitiria a reconfiguracdo da midia radio, tanto no sistema hertziano, que depende de
antenas transmissot4squanto no paradigma das multiplataformas midiaticas. E esta
nova experiéncia midiatica, que adentra, também, o contexto da ruralidade
contemporanea que sera tratada neste artigo.

Barbosa (2011, p.15) sentencia que o radio faz parte da constituicdo de processos

comunicacionais no nosso pais, “nas praticas de oralidade, nas misturas nos modos de
comunicacao, nas milhdes de pessoas que fazem do radio ndo apenas o companheiro de
escuta, mas de sentimentos ¢ partilhas”. Nesse sentido, ao tomar o radio como
tecnologia, compreendemos 0 quanto sua chegada nos contextos rurais constitui ao
menos no inicio, nas primeiras décadas, um processo de “aculturagdo” (RAMBAUD,
1973), fazendo com que a cidade se descortinasse no imaginario dos moradores do
campo por meio das irradiagbes radiofonicas, assegurando a expansdo da cultura
citadina. Essa tecnologia surgiria, assim, carregada de determinados simbolos e sentidos
de cidade.

E possivel observar como uma determinada histéria do radio enquanto
patriménio cultural midiatico na sociedade brasileira pode ser tensionado com as
préprias transformacdes que o rural sofreu no mesmo periodo histérico. Como foi visto
neste item, o radio chega no contexto brasileiro com uma linguagem elitista e se
populariza a partir da década de 30, tendo seu auge nos anos 40, na Era de Ouro do
radio. Nesse periodo € possivel observar a emergéncia de um fato politico relevante, do
entdo presidente Getulio Vargas, que € a tentativa de construgdo de um projeto de nacao

brasileira, buscando unificar o pais em torno de uma certa urbanidade. O radio foi

14 Radio Hertziano representa as “formas tradicionais de transmissdo por ondas eletromagnéticas”
(FERRARETTO, 2014, p. 19). O termo Hertziano € uma homenaddeinrich Rudolf Hertz, inventor
da teoria sobre a possibilidade de se transmitir sinais telegraficos atravd&@iNarnJO, 2001, p.222).
Como veremos mais adiante, neste artigo, existem outras modalidades de rddiz@mdo novo
ambiente midiatico com o advento da internet.
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apropriado por Vagas como um importante instrumento ideoldgico de massa para
capitanear mentes e coragcdes em torno de seus discursos midiaticos. Vargas apostou, a
exemplo de outros lideres politicos mundiais, na forca de penetragdo do radio. Tanto
que em 1935 criou o prograia Hora do Brasil" (que depois passou a se chamar “A
Voz do Brasil”), um noticidrio oficial com o objetivo de difundir agdes governamentais
para a populacao brasileira.

Os habitantes do campo puderam acompanhar os acontecimentos politicos
instituidos sobretudo no contexto urbano. Da mesma forma, a cultura citadina era
irradiada para todos os cantos do Brasil, alcancando os locais mais periféricos como o
campo. Os principais acontecimentos do pais eram protagonizados na cidade, sobretudo
no Rio de Janeiro, até entdo. Dessa forma, o radio aproximou o campo da cidade por
uma sinergia traduzia por Rambaud (1973) como o sonho de uma comunhdo com a
cultura urbana, antes mesmo do processo de urbanizacdo. Por meio das irradiacdes, 0s
rurais, assim como o0s citadinos, acompanhavam atentamente fatos politicos,
econdmicos e sociais, bem como se divertiam e se emocionavam com as pitorescas
radionovelas, com os cantores do radio. Acompanhavam a vida e os romances de seus
idolos, como por exemplo o desfecho historico do romance de mais de uma década entre
os famosos Dalva de Oliveira e Herivelto Martins, que tomavam o radio de empréstimo
com suas cancfes de amor e, apdés o rompimento, de composicbes tomadas por
desabafos e respostas veiculadas no palco radiofénico, compartilhando
radiofonicamente o drama real vivido pelo casal.

Esse veiculo de comunicacdo, entdo, tornou-se tradicional no meio rural
principalmente pela identificagdo com a comunicagdo oral, mais coadunada com o0s
moradores do campo que o jornal impresso, midia com a qual essa populacdo ndo se
afinava como constatou Rambaud (1973). Entretanto, no momento em que o radio se
torna popular, aos poucos, a cultura popular do meio rural passa a adentrar os programas
de radio. Artistas de partes periféricas do pais despontavam entre os famosos e
despertavam identificacdo dessa populacdo distante dos eixos centrais de
acontecimentos. As canc¢des rurais também foram paulatinamente encontrando espago
nas irradiacdes, movimentando ainda mais a ligacdo do campo com o radio. Com a
industrializacdo e o éxodo rural, as empresas de comunicacédo perceberam um fildo de
ouvintes em busca de tracos culturais de suas origens, motivando o surgimento de

programas voltados para a cultura rural, passando a se estabelecer trocas culturais
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importantes. O radio tornou-se um meio que permitiu conectar o que vem das culturas
camponesas com o mundo da sensibilidade urbana. Conservando suas falas, suas
cancdes e os tracos de seu humor, o radio faz a mediacdo entre a tradicdo e a
modernidade (BARBERO, 2003, p. 281). O que torna o radio popular, entdo, é sua
ligacdo com a vida das pessoas. O publico ouve o radio para se divertir, se emocionatr,
dialogar, desabafar, pedir ajuda, se solidarizar.

Entretanto, o radio passou por varias transformacfes tecnologicas desde o
transistor, quando ele passa a ter maior mobilidade, longe de fios e tomadas, saindo da
sala e passando a circular nos mais variados ambientes pelo aparelho portatil. Na
atualidade, com a “comunica¢do em rede” (CARDOSO, 2007), observa-se uma
reconfiguracdo da midia num processo de adaptacéo conceituado por Prata (2008) como
“radiomorfose”, como discutiremos a seguir. Diante disso, o novo cendrio midiatico da
narrativa radiofénica decididamente ganha nova roupagem, numa perspectiva mais
coadunada ao que parece inicialmente com o “hibridismo cultural” (CANCLINI, 2008).
Mediante as transformac¢des ocorridas ao longo das décadas na midia radiofénica e nos
modos de vida dos rurais, averiguaremos ao longo deste artigo as novas configuracdes
que se constituem em torno do radio e das praticas comunicacionais nos domicilios
brasileiros, incluindo a sociedade rural.

Este artigé® buscou compreender, portanto, a atual configuracdo da midia
radiofébnica mediante o paradigma da comunicacdo em rede, a nova conformacao
comunicacional contemporanea (CARDOSO, 2007). Buscou-se, particularmente,
analisar de que forma o “bom e velho companheiro da casa e da lida na ro¢a”, o radio,
estaria presente nas moradias das pessoas que vivem no campo, considerando-se o
processo de diversificacdo das midias no contexto das Tecnologias de Informacéo e
Comunicacéao (TIC). A partir das transformacgdes no radio, tradicionalmente ligado do
cotidiano rural, buscamos identificar um tema mais amplo, que é a mudanca
sociocultural na vida dos moradores do campo.

Utilizou-se, como metodologia, além de revisdo de literatura pertinente a
problematica em questdo, a analise dos microdados da Pesquisa Nacional por
Amostragem de Domicilios (PNAD), do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE). O artigo apresenta dados da PNAD acerca da presenca do radio e de outros

15 Este artigo faz parte da tese intitulada “O rural em rede: rddio, midiatizacdo e ruralidade no cotidiano da
Zona da Mata mineira”.
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meios de comunicacdo em domicilios do campo e da cidade, no Brasil e em Minas
Gerais, estado com uma expressiva cultura de matizes rurais. O artigo apresenta
inicialmente um histérico das transformacbes e adaptacBes do radio nos cenarios
midiaticos, assim como realiza-se uma explanacéo acerca do conceito de radiomorfose.
Na segunda secdo apresenta-se a metodologia desta pesquisa. Na terceira etapa,
realizamos a analise de dados da PNAD, no periodo entre 2005 e 2013 e, em seguida,

apresentamos nossas consideracoes finais.

2. O RADIO E SUA TRAJETORIA DE TRANSFORMAGOES E
ADAPTACOES NOS CENARIOS MIDIATICOS

Para se compreender a atual configuracao do radio é preciso, inicialmente, falar
de sua trajetéria e de suas transformacfes para conseguir se adaptar aos cenarios
midiaticos. Assim, pode-se falar de radio tanto no sistema hertziano, com sinal de
antena, quanto no paradigma digital. Apds viver o glamour da era de ouro, com as
radionovelas, galds e mocinhas dos folhetins radiofonicos, cantores e “rainhas” do radio,
essa caixa magica de um som cativante teve de se reinventar com o advento da
televisdo, ainda na fase da comunicacdo em massa. E, nas Ultimas décadas a sua lida nac
foi diferente, com a chegada apocaliptica da internet, do computador, da cultura da
virtualidade, da convergéncia, enfim, de expansao do sistema de comunicacdo em rede.
Coube ao radio buscar uma nova narrativa como forma de sobrevivéncia na sociedade
em rede.

O rédio foi se adaptando no ambiente das novas tecnologias, que transformaram
o mundo da midia. Da mesma forma, as redac¢des jornalisticas passaram a ter uma
dindmica interativa, fazendo com que os profissionais da area deixassem de lado o perfil
de competéncia exclusiva e especifica em texto, fotografia, edicdo, revisdo, imagem,
etc., para ter uma multiplicidade de facetas e funcfes associadas para a construcdo de
uma narrativa que contemplasse o conteddo multimidia. Mas, mesmo dante d
frenético mundo virtual, a midia radiofénica vem garantindo a sua permanéncia como
meio de informacé&o e entretenimento (CASTELLS, 2010, p.422).

Dentre a variedade de midias existentes na comunicacdo em rede (CARDOSO,
2007), o radio desperta interesse nesta pesquisa por ser um patrimonio histérico no
universo midiatico, além de se constituir em um traco marcante da cultura dos rurais,

principalmente, em funcéo da sua oralidade. Esta midia tem sido objeto de estudo por
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parte de muitos pesquisadores brasileiros ao longo das ultimas décadas. Nesta etapa do
trabalho, apresentam-se as pesquisas académicas, realizadas no formato de teses €
dissertacfes, que trataram da trajetéria deste veiculo. Em seguida, apresentam-se alguns

estudos empiricos, especificamente, sobre o radio no contexto das sociedades rurais.

2.1 A presenca do radio nas pesquisas académicas

Ndo ha davida quanto a importancia do radio no Brasil, desde o seu
surgimentd®, reverberando acontecimentos histéricos, politicos e econémicos
marcantes no pais. Este veiculo de comunicagéo tem sido alvo de interesse de varios
pesquisadores brasileiros, e esta incluido no panorama de producéo cientifica. Haussen
(2016) mostrou o estado da arte mapeando teses e dissertacbes sobre o radio em
Programas de Pdsraduacdo em Comunicacdo no pais, no periodo de 2002 a 2012,
identificando 179 trabalhos, sendo 134 Dissertacdes de Mestrado e 45 Teses de
Doutorado.

Esses trabalhos foram apresentados em 30 dos 49 Programas de Pos-Graduacéao
em Comunicacdo (PPGs), conforme dados extraidos pela autmsiedta Capes.
Haussen (2016) identificou nas teses e dissertacdes, 40 trabalhos sobre radio em geral;
33 sobre comunicacdo comunitaria e livre; 27 sobre radiojornalismo; 18 sobre historia
do radio; 15 sobre educacédo; 13 sobre tecnologias e tendéncias; 7 sobre politica; 6 sobre
géneros radiofénicos; 6 sobre radio esportivo; 5 sobre politicas publicas; 3 sobre radio e
religido; 3 sobre radios universitarias; e 3 sobre industria fonografica.

Prata (2016), também, realizou um balanco da trajetéria de 253’ ah®s
existéncia do Grupo de Pesquisa (GP) Radio e Midia Sonora da InterBenacordo
com a autora, as pesquisas sobre radio no Brasil comecaram, efetivamente, nos anos

1980, ja que, antes disso, havia algumas produc¢des isoladas, de iniciativa sobretudo de

16 Oficialmente, a primeira transmissdo radiofénica no Brasil ocorreu em 1®2@menario da
Independéncia do Brasil, no governo Epitacio Pessoa, e em 1923, fnirada a emissora pioneira, a
Radio Sociedade Rio de Janeiro. Todavia, a primeira transmissao efetiva, setatado alguns autores,
foi o R&dio Clube de Pernambuco, em Recife, no dia 6 de abril9d® (GONTIJO, 2001;
FERRARETTO, 2001). Atualmente, existem 380 emissoras AM e FM no paisgBCO, 2016).

170 GP Radio e Midia Sonora da Intercom completou 25 anos de existéncia erar0dé realizacéo
da pesquisa de Nair Prata.

18 A Intercom (Sociedade Brasileira de Estudos Intmiglinares da Comunicacdo) é uma das
principais instituicdes do pais em seu segmentsdee fundacdo, em 1977. Proporciona um
espaco de troca entre pesquisadores e o desenwtomda producdo cientifica entre
estudantes, mestres, doutores e profissionais @a &nformacfes obtidas rgite da Intercom.
Disponivel em: <http://www.portalintercom.org.br/memori>. Acesso¥hjun. 2017.
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profissionais da comunicacdo. A autora recorreu a outros pesquisadores para tracar o
percurso analitico do radio:

Moreira (2005) divide os trabalhos sobre o radio, no Brasil, em trés
fases: na primeira etapa estdo as pesquisas relacionadas as décadas de
40 e 50, quando predominaram os manuais de redacao como registros
impressos sobre o radio; a segunda fase remete as décadas de 60, 70 e
80, com os livros-depoimentos e, por fim, a terceira etapa, com 0s
trabalhos de producdo académica, caracteristicos da década de 90 do
século passado, para ca, que nada mais seriam do que o reflexo da
percepc¢do social sobre o meio radio (PRATA, 2016, p. 60).

A criacdo de um grupo de pesquisa com foco especifico em radio pela Intercom,
em 1991, impulsionou as producdes na area. Desde o primeiro encontro do GP, em
1991, até o congresso de 2015, foram apresentados 695 trabalhos no grupo (PRATA,
2016). Contudo, observa-se que ha muito espaco a ser explorado em termos das
pesquisas voltadas para a insercdo do radio no cotidiano e na cultura das pessoas.
Segundo Certeau (2014), o cotidiano se processa nas praticas sociais, nas “maneiras de
fazer” e tecer as atividades do dia-a-dia, fazendo com que os agentes sociais demarquem
seu lugar no mundo por meio de suas formas de agir. E neste sentido, que esta
investigag&o busca contribuir com os estudos sobre radio, ao trazer a tematica do espago
hoje ocupado pelo radio no cotidiano dos rurais, em meio a expansdo da sociedade em

rede.

2.2 Breve histéria do radio enquanto patrimdnio midiatico

E inegavel a importancia do radio na histéria do Brasil, por ter acompanhado
mudancgas culturais, sociais, econdmicas, guerras, conflitos e levado informagdo aos
lares brasileiros. Foi o principal veiculo de comunicacdo de massa do Brasil, entre os
anos 20 e os 60 do século XX. Embora este artigo ndo se proponha a fazer um tracado
sobre a histéria do radio, tendo em vista que outros autores ja deram essa contribuicéo,
serdo feitos alguns apontamentos da trajetoria deste surpreendente veiculo no cenario
brasileiro.

A primeira irradiacdo radiofénica no Brasil ocorreu nas festividades do
centenario da Independéncia, no Rio de Janeiro no dia 7 de setembro de 1922, no
governo Epitacio Pessoa. O publico ouviu a transmissdo por meio de um sistema de

alto-falantes, irradiando a solenidade para diversos pontos da entdo capital federal. A
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Exposicdo do Centenario foi uma estratégia da presidéncia para mostrar o progresso da
industria nacional e atrair investidores estrangeiros. Logo depois, Roquette-Pinto e
Henry Morize, investiram na implantagdo da Radio Sociedade do Rio de Janeiro,
inaugurada em 20 de abril de 1923, apostando no radio como instrumento para uma
transformacao educativa e cultural (FERRARETTO, 2000).

Nos primeiros anos de implantagdo do radio no Brasil, as emissoras
funcionavam em forma de clubes e se mantinham por meio do pagamento de
mensalidade dos associados. Os aparelhos eram caros e s6 uma pequena parcela de
populacao, inicialmente, tinha acesso ao veiculo. Era comum a reunido de amigos e
familiares em algumas casas com o equipamento para fazer uma audi¢do coletiva, mais
comunitaria. “Foi a fase de leitura de jornais, poemas, da transmissdo ao vivo de
musicais, concertos, éperas e pecas teatrais e, ainda, da abertura de seus microfones par:
conferéncias de intelectuais e eruditos” (FERRARETTO, 2000, p.163). Aos poucos,
observouse que o conteudo dessa programacdo era “enfadonho”, mais elitista, e

conquistava apenas uma parcela elitista da sociedade.

As conferéncias se tornavam sonolentas, os textos escritos nem
sempre eram suficientemente claros para a percepcao por via auditiva,
as composi¢cdes musicais ndo levavam em conta a precariedade técnica
dos primeiros estudios e os espetaculos, o teatro e a épera, privados
dos seus elementos visuais, tornavam-se ininteligiveis, aborrecidos e
angustiantes para o publico. A experiéncia demonstrava que o radio
possuia ‘suas proprias leis’ que precisavam ser preservadas
(FERRARETTO, 2000, p.163).

A primeira mudanca estratégica da midia radiofénica foi exatamente a
popularizacdo do seu conteudo, na década de 1930, quando o veiculo comecou a se
massificar voltando-se mais para o entretenimento, passando a tocar masicas populares,
a apresentar programas humoristicos e os famosos programas de auditorio. O aparelho
de audicéo coletiva, que unia a familia, era majestosamente colocado num local especial
na sala de residéncias que podiam arcar com o custo de um equipamento caro, até entao.
A insercdo de publicidade foi permitida pelo Governo Vargas, o que garantiu
faturamento com a venda de espac¢o na programacao e resultou num impulso financeiro
para investimentos para contratacdo de equipe técnica, de cantores e atores para
implementar programas de musicas populares, programas humoristicos e de auditorio.

Os programas populares, batizados assim tanto por seus conteudos quanto pelo

forte apelo junto aos ouvintes, marcaram €poca. O pioneiro do géner@rogm@ma
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Casé, na RadioPhilips (MARCONDES FILHO, 2003). Com sucesso marcante, o
programa inovou com o espirito empreendedor de seu criador e apresentador, trazendo
para este espaco midiatico grandes contribuigcdes, como a criasfotge jingles'®.
Casé® levou ao ar o primeiro andncio publicitario, um jingle da padaria Bragfanca
entdo localizada em Botafogo, no Rio de Janeiro. O proprietario do estabelecimento,
portugués Albino, dono da Padaria Braganca, foi convencido a investir no prégrama
Além de Néssara, Casé tinha em sua equipe renomados compositores e redatores como
Lamartine Babo, Henrique Foréis Domingues, o Almirante, precursor na veiculacao de
cronicas policiais.

Os anos 40 marcaram a “época de ouro” do radio brasileiro, com os programas
humoristicos e de entretenimento, além das atrativas radionovelas. O radioteatro
descortinou-se na Radio Nacionam 1936, com transmissfes de dialogos, em sua
maioria humoristicos. Mas foi em 5 de junho de 1941, que 0s ouvintes passaram a se
emocionar com a radionovela mais badalada nesse cenario, “Em busca da felicidade”,
com duracao de dois anos.

Neste mesmo ano, também entrou no ar o farRegwrter Essoprecisamente
em 28 de agosto de 1941, com a locucdo de Heron Domingues, criando um novo padréo
textual para o noticiario jornalistico, caracterizando, assim, o poder de sintese
radiofénica, com texto claro, objetivo, ordem direta, frases curtas, evitando os periodos
intercalados. Foi um marco para o jornalismo nacional pois implementou o lide, um
“jargdo” técnico que expressa uma forma especifica, objetiva, de iniciar um texto
jornalistico. O texto passava a ter linguagem mais clara, sintética e objetiva, ao contrario
da trajetéria entre as décadas de 20 e 30, quando predomimglese pres®, uma

reproducéo dos jornais impressos, lidos na integra pelos comunicadores.

19 Spotreferese a uma “peca radiofonica publicitaria conhecida popularmente como antincio radiofonico”

e oJingle é “uma pequena pega musical cuja fungdo ¢ facilitar e estimular a retengdo da mensagem pelo
ouvinte. E geralmente curto ¢ sua melodia é ao mesmo tempo simples e de facil compreensio”.
(BARBOSA FILHO. Géneros Radiofénicos: os formatos e os programas em .d&8dmPaulo: Paulinas,
2003).

20 O radialistaAdhemar Caséra avo da atriz Regina Casé. Iniciou sua relagdo com o radio, vendendo
aparelhos radiofénicos até conquistar espaco para criar seu préprio programa.

21 InformacgBes disponiveis em:h#p://radionahistoria.blogspot.com.br/2014/07/0-primeiro-jirdgpe-
radio-brasileiro.html>. Aesso em: 27 dez. 2017.

22 Disponivel em: kttp:/radios.ebc.com.br/todas-vozes/edicao/2014-07/primeira-propagaridama-
de-musicano-radio-brasileiro> Acesso em 27 dez.2017.

23 A primeira forma de veicular uma noticia no radio era feita da seguinte fecoatava-se, com gilete,
trechos de informacdes do jornal impresso para que fossem lidas na fretqmogramacao radiofonica.
Por isso o termgilete press



http://radionahistoria.blogspot.com.br/2014/07/o-primeiro-jingle-do-radio-brasileiro.html
http://radionahistoria.blogspot.com.br/2014/07/o-primeiro-jingle-do-radio-brasileiro.html
http://radios.ebc.com.br/todas-vozes/edicao/2014-07/primeira-propaganda-em-forma-de-musica-no-radio-brasileiro
http://radios.ebc.com.br/todas-vozes/edicao/2014-07/primeira-propaganda-em-forma-de-musica-no-radio-brasileiro
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O jornalismo radiofénico ganhou forca no inicio da Segunda Guerra Mundial,
em funcdo das transmissGes dos noticiarios da guerra. A credibilidade a partir das
informagdes desses fatos que despertavam a atencdo da populacdo em todo o mundo
consolidou mais uma funcao social e conferiu maior autoridade ao veiculo. A voz firme
de Heron Domingues, reforcou a credibilidade Reporter Essocom o slogan
‘testemunha ocular da historia’. A fidelidade do publico ouvinte era tdo grande que o
fim da Guerra foi anunciado por outra emissora em primeira mao, mas somente quando
a informacao foi irradiada riReporter Ess@as pessoas acreditaram.

Com o advento da televisdo, na década de 1950, o radio enfrentou sua primeira
grande crise existencial, por assim dizer, j& que ressoavam vozes de todos 0s cantos com
previsdes apocalipticas decretando seu fim. Parecia impossivel disputar audiéncia com o
fascinio de um novo meio de comunicagao que associava som e imagem, num auditorio
virtual. No dia 18 de setembro de 1950, a TV Tupi-Difusora, de Assis Chateaubriand,
inicia suas transmissdes na capital paulista. Inicialmente, a TV apenas transportou o
contetido do radio para sua programagéadocdo de uma linguagem diferenciada foi
a alternativa encontrada pelos profissionais do radio para continuar mantendo a
audiéncia. A despeito das previsdes de que sucumbiria diante das novas midias, o radio
continuou presente no cotidiano dos brasileiros. Buscando mecanismos de manutengao,
teve como aliado o invento do transister dispositivo que substituiu alguns
componentes do aparelho radiofénico, principalmente a valvula, permitindo o
funcionamento do radio a pilha.

Os receptores transistorizados, entdo, deram mobilidade ao radio, possibilitando
que o ouvinte levasse o radio portétil para qualquer lugar, o que tornou a audi¢édo
individualizada, longe de fios e tomadas. O local, até entdo de exceléncia do aparelho
radiofénico, passa a ser ocupado pelos televisores, que reunia a familia em torno de suas
atracdes. Mas, com a caracteristica da mobilidade a seu favor, o rddio ganha um
“jargdo” que se manteve ao longo das décadas, de “companheiro”, “amigo” de todas as
horas. Essa possibilidade comeca a ser explorada pelos comunicadores de programas
popularescos, aqueles que falam fazendo referéncia a ‘amiga dona-deeasa’,
“explorando trivialidades do dia-a-dia, com conselhos de relacionamento amoroso,
culinaria, astrologia ou vida particular de artistas” (FERRARETTO, 2000, p. 45).

Desde entdo, o radio vem se reinventando em termos de formatos, conteudos,

operacionalizagéo, etc. O jornalismo e a prestagao de servi¢o tornaram-se basilares para
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0 novo cenario radiofébnico pos-televisdo, garantindo maior interatividade com os
ouvintes (PORCHAT, 1989, p.16). Noticias sobre o cenario politico brasileiro,
informacgdes policiais, incluindo dramatizagdo com personagens, enfim, fatos cotidianos
impulsionam o jornalismo nessa midia, que buscou maior proximidade com o cotidiano
dos ouvintes. Nos anos 70 e 80 houMeoomdas emissoras FM, cativando o publico
que passou a ouvir uma programacgdo essencialmente musical, voltada para o publico
jovem, com som de melhor qualidade, linguagem descontraida, e sorteio de brindes. A
programacdo marcada por conversa e participacdo do ouvinte ficou destinada as
emissoras AM, mais populares. Anos depois da consolidacédo das FMs, radios de faixas
AM passaram a transmitir sua programacdo simultaneamente também em FM,
associando a melhor qualidade de som da FM com a maior abrangéncia de irradiacéo da
AM.

Na década de 80, outra mudanca diferenciada foi a segmentacdo e a
especializacdo das emissoras para atender a diversos publicos. Outra estratégia de
inovacg&o veio, nos anos 90, com a criagdo das emissbramvs??, com informacgdes
24 horas, tornando performancedo radiojornalismo ainda mais marcante, a exemplo
de emissoras afiliadas da CBN - a pioneira neste segmento (tanto na faixa AM quanto
na FM), Jovem Pan; Eldorado, entre outras. Na mesma fase, foi implementada a
formacao de redes, expandindo um canal para uma multiplicidade de ouvintes, sendo
assim, outra grande inovacao. Grandes corporacdes criaram emissoras filiais em varios
estados para amplificar a irradiacdo de suas transmissoes.

A partir dai, o jornalismo teve uma crescente participacdo na programacdo. Com
as transformacbes do jornalismo radiofbnico, o ouvinte passa a assumir uma
caracteristica mais determinante de agente ativo no processo comunicativo. Ele busca
cada vez mais informacdes diretamente ligadas ao seu cotidiano, pauta a producao das
noticias e participa como personagems gcontecimentos. “A participagdo do ouvinte
como reporter em programas informativos manifesta o didlogo permanente firmado
entre emissoras € seu publico”, assinala Sonia Virginia Moreira (2003, p.10).

Durante muito tempo, o radio destacou-se também por dar as noticias em
primeira mao pela facilidade da transmissdo “ao vivo”, ou seja, entrar no ar na
programacao com as noticias no momento da ocorréncia do fato. Afinal, para veicular

uma noticia ao vivo bastava contar com um aparelho telefénico, preferencialmente o

24 Emissoras dedicadas exclusivamente a veiculagdo de noticias.
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celular ou um radiotransmissor acoplado ao carro da enfidspasa 0 reporter
responsavel por uma determinada cobertura, seja de uma reportagem sobre problemas
de bairro, de manifesta¢cdes, de incéndios, acontecimentos politicos, policiais, etc. A
televisdo também criou aparatos tecnolégicos para entrada ao vivo, todavia, a
infraestrutura de uma transmisséao deste porte mobiliza uma grande equipe na rua e no
estudio para tal operacionalidade, incluindo carros especiais como vans, dentre outros
aparatos. Com o surgimento da internet, tornou-se possivel transmitir as noticias em
“tempo real”, em geral com mais agilidade que no radio, por meio de dispositivos
moveis como o celular e o computador. Alias, assim como a televisdo, a internet se
apropriou da linguagem radiofonica para criar sua forma de se comunicar com 0
publico, utilizando textos e falas objetivas, sintéticas. Aos poucos, principalmente com
as redes sociais, passou a existir um vocabulario préprio da linguagem virtual, uma

narrativa transmidia.

2.3 Radiomorfose: uma reinvenc¢do do radio na comunicacdo em rede

Diante do novo ambiente comunicacional na sociedade em rede, o radio,
novamente, teve de se ressignificar, ja que “¢ incontestavel a tendéncia atual de adesdo
dos meios de comunicagao tradicionais ao ambiente da Internet e dos dispositivos
moveis” (DEL BIANCO 2016, p. 36), em fun¢do da convergéncia de midias entendida
como um processo cultural, além da mudanca tecnologica. Na atualidade, além do
sistema hertziano, o ambiente virtual contribuiu para o surgimento do novo modelo de
radio, a webradio, radiofonia via internet, criado nos Estados Unidos, em 1995, e trés
anos depois no Brasil. Segundo Prata (2007, p. 6), o grande diferencial da vi&bradio
0 suporte, para além do aparelho tradicional, ja que o acesso passou a ser feito por
dispositivos eletrénicos. Dessa forma, pode-se dizer de dois modelos de radiofonia no
Brasil, que sdo as “emissoras hertzianas”, com presenca na internet ou no modelo

tradicional de transmissdo, e as Webradio, veiculadas especificamente na internet

% Como os “amarelinhos” da Radio Globo, uma das primeiras emissoras de radio a investir nessa
tecnologia voltada para as equipes de radiojornalismo.

26 Existem no Brasil, atualmente, centenas de radios na internet, queemfeadém da transmissdo em
audio, sites das emissoras com informacdes e imagens da prograraagéussbrachats podcast
servicos de buscdigtografias dos locutores, biografia de artistas, letras de musica, tabela de precos d
publicidade, entre dezenas de outros atrativos, além da transmissdo aorwwdep da programacao
(PRATA, 2007, p.11- 12). Existe uma variedade de emissoras asltmta perfis distintos de publicos
como as radios evangélicas, catélicas, comunitarias, universitarias, publicas, dentre outras.
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(PRATA, 2007, p. 10).

Essa reconfiguracéo do velho invento de Marconi é conceituada por Prata (2008)
como ‘“radiomorfose”, que, na fala da autora, é o empréstimo do vocabulo
mediamorphosisunhado por Roger Fidler (1997), que simboliza metaforicamente o
processo de adaptacdo dos meios tradicionais as novas tecnologias, como forma de
sobrevivéncia num processo de mudanca cultural. Essa teoria é aplicavel ao radio em
vérias fases de reconfiguracdo, como no advento da televisdo, quando superou o
impacto tecnolégico da nova midia, nos anos 50, e buscou uma nova linguagem, como
discutidos anteriormente. Da mesma forma que diante do surgimento da TV o radio ndo
morreu, mas se reconfigurou, a mesma radiomorfose continua ocorrendo no
enfrentamento do impacto das novas tecnologias. O radio busca “uma readaptacdo e
encontra seu caminho numa nova linguagem, especificamente desenvolvida para os
novos suportes” (PRATA, 2008, p. 60-61).

A radiomorfose, na visdo de Prata (2008), ocetne“varios caminhos”, com
destaque para dois pilares, os géneros e a interacdo. Foram as categorias basilares da
tese ‘Webradio: novos géneros, novas formas de intera¢do”, que investigou 30
emissoras agrupadas em trés grandes grupos (radios hertzianas, hertzianas presentes n:
internet, ¢ Webradio). A autora explica que nesse processo de metamorfose, “os géneros
do radio tradicional se ressignificam, ganhando novas caracteristicas, enquanto as
formas de interacdo passam a ser configuradas a partir de especificidades do novo
suporte” (PRATA, 2008, p. 61). Assim, pode-se afirmar, na dimenséo da radiomorfose,

que

o radio na Web repete as férmulas e os conceitos hertzianos, velhos
conhecidos do ouvinte, pois € pela repeticio que o publico se

reconhece. Mas, a0 mesmo tempo, insere novos formatos, enquanto
reconfigura elementos antigos, numa mistura que transforma o veiculo
numa grande constelacdo de signos sonoros, textuais e imagéticos
(PRATA, 2008, p. 61).

Nas emissoras hertzianas, a autora ndo constatou muitas novidades em relacao a
género e interacdo. Apontou somentenaail ja usado ha algum tempo por elas. Ja no
segmento de emissoras hertzianas com presenca na internet, a pesquisa identificou uma
evolugcédo da forma tradicional de irradiagédo para o suporte virtual, buscando oferecer
aos ouvintes novas formas de género e de interacdo. Observou-se nos sites desse tipo de

emissora, a transmissao online, e a insercao de elementos textuais e imagetjoes



51
inclui a apresentacao audiovisual, ou seja, numa conjuncdo do audio com a imagem da
programacao em tempo real. Isso mostra “que ndo se trata de uma mera pagina para
exposi¢cdo da empresa na rede de computadores, mas radiofonia num novo suporte”
(PRATA, 2008, p. 196). Portanto, de imediato ja é possivel perceber um avanco nas
relacdes interacionais tendo em vista que em um passado recente o contato com as
emissoras ou locutores eram feitas somente mediante ligacdes telefénicas ou envio de
cartas.

Os tradicionais géneros hertzianos, veiculados também no ambiente virtual, de
forma hibrida, sdo outros exemplos de radiomorfose, no entendimento da autora, ao
sinalizar, ainda que a Webradio abriga formatos antigos, novos e hibridos representando
0 que seria uma constelacado de géneros. Ainda nesse segmento, além da programacac
online, os sites também disponibilizam letras de musica e o ranking das mais tocadas,
loja virtual e arquivo de &udio, texto e video. De acordo com Prata (2008, p. 197), a
interagdo ainda ocorre de forma tradicional “com a participagdo do ouvinte na
programagdo, com a utilizagdo principalmente do telefone e do email”. Quando
presentes na Web, muitas emissoras se apropriam de novas ferramentas, dentre elas
secdes especificas para contato com usuarios, e, ainda espacos especificos nos site par:
anunciantes, enquete, disponibilizacdo de conteldo, cadastro para pedidos de musicas,
além de promocdes, forte estratégia de atrativo da audiéncia.

No seguimento das Webradios, existe uma repeticdo do modelo hertziano mas
reconfigurado para o meio digitatom “novos elementos textuais e imagéticos e
algumas tentativas também de uma nova linguagem” e novas formas de intera¢ao, como
no chat pelo qual “o usudrio pode interagir com o locutor do horério e ambos podem se
ver pela webcam” (PRATA, 2008, p. 197-198) A autora refor¢a que em alguns casos “a
programacao ndo é determinada pela emissora, mas sugerida e construida a cada dia
com a participacao do publico” e o ouvinte, “tem incontdveis opcdes de canais de dudio,
demonstrando a forca da segmentagdo” (PRATA, 2008, p. 198). A autora menciona
varios outros exemplos de interagdo. Na web, a reportagem, um dos géneros mais
expressivos do radio, pode vir ancorada com videos, fotografias sobre o assunto, textos,
hipertextos com dados sobre a questéo levantada, icnografia colorida e até informacdes
adicionais que podem ser acessadas por links. Na noticia de utilidade publica, por
exemplo, é possivel contar com fotografia de uma pessoa desconhecida, para além do

audio e do texto disponibilizados no site da emissora.
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A interagdo ocorre nas webradios pesquisadas de trés maneiras: “entre usuarios;

entre usuarios e a emissora; € entre a emissora e o anunciante”. O chaté apontado pela
autora como a grande novidade na interacdo entre os usuarios, “‘com salas de bate-papo
tematicas, onde as pessoas podem entrar sair a vontade”. Outro destaque ¢ o forum,
“com varios topicos de discussdo, sobre os mais variados temas” (PRATA, 2008, p.

200). Na relacdo entre publico e emissora, as novidades sao diversificadas como

o cadastro do ouvinte, informacdes gerais sobre a radio, servico de
busca, acesso downloadsdiversos, jogos via web, disponibilizacdo

de formulaios para contato, se¢des como “Dé nota para a radioe

“Dé nota para o site”, disponibilizacdo de clipes, hospedagem de sites
e até um formulario para ser preenchido por quem deseja fazer pedido
de oragéo (PRATA, 2008, p. 201).

Além disso também sado oferecidos espacos para tocar musicas de artistas
iniciantes, com envio de CDs ou DVDs para divulgacéo; espaco para testemunhos de fé,
participacdo em enquetes, dentre outras possibilidades. J& a interacdo entre empresa e
anunciante permite novos formatos como “a producao gratuita de material publicitario e
link com a tabela completa de pregos de comerciais na radio” (PRATA, 2008, p. 200).

Esse redesenho do radio no suporte virtual € um novo modelo de radiofonia. A
exemplo do que ocorreu com o advento da televisdo, na década de 50, quando o radio
estava fadado ao desaparecimento por previsdes apocalipticas diante da competicdo de
uma midia imagética, a invencdo da internet ndo representa o fim, mas uma nova era.
Prata (2008, p205) sinaliza que isso vem acontecendo por meio de “nova linguagem,

Novos signos textuais e imagéticos, novo suporte, novas formas de interacdo e presenca
de géneros reconfigurados, alguns do velho modo hertziano e outros novos nascidos das
modernas tecnologias”. Essa reconfiguragdo, portanto, ¢ viabilizada pela
“radiomorfose”. Contudo, da mesma forma que a televisdo nos seus anos iniciais nao

tinha uma linguagem especifica, adotando como estratégia a apropriacdo do contetdo
radiofonico, a radio na internet também convive com varios formatos, incluindo o
modelo hertziano, mas vem evoluindo para um caminho peculiar.

Os novos géneros e as novas formas de interacdo, conforme ja assinalamos,
demonstram a desenvoltura dessa roupagem diferenciada que vem sendo delineada na
radiofonia. Como agente facilitador tem-se a mobilidade proporcionada por aparatos

modernos de conexdo com o ambiente de convergéncia de midias, compartilhado por
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novos e velhos meios de comunicacdo. A primeira forma de mobilidade do radio foi
possivel com o transistor, na década de 50, exatamente com o surgimento da televiséo,
livrando o aparelho de fios e tomadas e permitindo que o ouvinte levasse seu aparelho
portatil para qualquer espaco. Na atualidade, a nanotecnologia permite outros avancos,
como a criacdo de dispositivos cada vez menores e mais faceis de carregar dentro e fora
de casa, no trabalho, nas atividades fisicas, de lazer, em viagens, além domadas
primeiros avangos no aspecto da mobilidade. Essa mobilidade tem a vertente da
facilidade de acesso por parte do pubico e também das formas de transmissao, agora néo
mais limitadas a um raio de acdo de emissoras sintonizadas pelo dial. As emissoras de
radio no circuito virtual cortam fronteiras, saem dos locais de origem, entram nos lares
dos citadinos, dos rurais, e ocupam dimensdes mundiais.

Assim, o radio conta com a vantagem de ser um “espaco privilegiado de
cumplicidae, de proximidade de interagdo” com seu publico e agora enfrenta o desafio
da busca da audiéncia nos ambientes fisicos e virtuais. Nesse sentido, Martinez-Costa e
Prata (2016) apresentam no artigo “o raddio em busca da sua audiéncia: rumo a uma
escuta divedificada de multiplataforma” alguns produtos e servigos sonoros de
radiofonia, que mostram o esfor¢co constante do radio na conquista da audiéncia em
velhos e novos ambientes. A pesquisa aponta para oito categorias inovadoras nessa
radiomorfose: apostas por suportes alternativos; conteudo transmidia; visualizacao da
informac&o; iniciativas sociais; novas plataformas sociais de emiBsaiog radio;
reconfiguracdo de contetdos através de novos negdcios; expansdo e explosao do
podcast

Na dimens&o dos contetdos transmfdjagois exemplos foram citados pelas
pesquisadoras: a telenovela da Rede Gltaomundo bom!ambientada nos anos 40-
50, época de ouro da radiofonia brasileira. Dentro da telenovela, os personagens
acompanhavam as edi¢cdes da radionot#eanca de Odio Estrategicamente, a TV
Globo também transmitiu a radionovela para os ouvintes da Radio Globo, com
episodios trés vezes por semana. Na Espanha, um contetudo similar é o programa de
radio onlineMorning Glory, derivado de uma série televisiva. A protagonista, cuja

tarefa é cuidar de um consultério sentimental, trabalha numa emissora de radio. Para

270 termo transmidia, como ja explicamos anteriormente neste artigo, ¢ uma narrativa que “consiste em
contar uma histéria através de mudltiplas plataformas e formatos, utilizamdouosos proprios de cada
meio para desenvolver e expandir a histéria, e incluindo a participacdo e contridoscasuarios
(MARTINEZ-COSTA, 2015).



54
Martinez€Costa ¢ Prata (2016), essa experiéncia transmidia da resultados, “viraliza nas
redes sociais e aspira a competir conviosning showslas emissoras especializadas.

Uma verdadeira ginastica tem sido feita pelas empresas radiofénicas para
garantir a visualizacdo de imagens e fidelizar ainda mais seu publico, oferecendo
conteudos imagéticos nas novas plataformas. Dentre elas, o uso complementar de dados,
como o0 caso do programa espanhidra 14, da Cadena SER, que ofereceu uma
cobertura diferenciada da crise dos refugiados, apresentando, além de informacdes
convencionais, graficos e mapas interativos associados com sons de arquivo das
emissoras. No Brasil, a Rede Jovem Pan, por exemplo, transduteal da Manha
de segunda a sdbado, das 5 as 10 horas, tendo como inovagéo o acréscimo de conteldc
visual as noticias em audio, como parte do conceito da empresa “radio com imagem”. O
impacto foi tAamportante que “a estrutura fisica da emissora foi modificada ¢ o estadio
de jornalismo ganhou agora uma drea exclusiva para a producdo de videos”
(MARTINEZ-COSTA; PRATA, 20186, p. 6).

Imagine uma situacdo em que o radio € o Unico meio de comunicagdo que pode
chegar em comunidades afetadas em situacdes de emergéncia. As iniciativas sociais
marcam uma outra estratégia de radiofonia. Um exemplo desvendado por Martinez-
Costa e Prata (2016, p.7) foi a Oficina Nacional de Emergencia do Chile (ONEMI), no
pais que concentra 30% da energia sismica mundial, fabricou um receptor de radio solar
que integra o kit de emergéncia de familias chilenas, capaz de receber “transmissdes de
FM e é feito de papelédo, que pode ser dobrado y guardado, de facil distribuicdo entre a
populagdo e com energia garantida pelo papel solar do qual ele ¢ fabricado™.

Martinez-Costa e Prata (2016) sinalizam a expansdo e explosgoddast®
como outro exemplo dentro do novo modelo de escuta e de consumo do radio. Os
podcasts.Martinez-Costa e Prata (2016, p.13®- explicam que “ap6s o éxito da
primeira temporada dgerial nos Estados Unidos, grupos de comunicagdo como o The
New York Times decidiram investir no desenvolvimento de prodptumdcast. A
intencdo foi seguir o mesmo caminho de outros periédicos como The Guardian e The
Wall Street Journal, “centrados em atrair verbas e ouvintes em grande escala”. Na

Espanha, um dos exemplos desse investiment®@lmum Podcastda empresa Prisa

28 Podcast, de uma forma simplificada, “é como um programa de radio, porém sua diferenga e vantagem
primordial é o conteldo sob demanda. Vocé pode ouvir o que quaskora que berantender. Basta
acessar e clicar no play ou baixar o episddio”. Informagdes disponiveis em:<
https://mundopodcast.com.br/artigos/o-que-e-podealtesso em: 20 jan. 2018.
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Radio. Tratase de uma “rede viva e flexivel com ofertas sonoras a escolha do publico,
que se adapta as necessidades de cada ouvinte e oferece conteidos de producao propri
de todas as emissoras da Prisa Radio na Colémbia, México, Chile, Argentina e
Espanha”. Sdo narrativas radiofonicas produzidas especificamente para a internet,
voltadas para tematicas “fic¢ao, jornalismo, entretenimento e essenciais”.

Desta forma, percebe-se como o radio tem tido uma trajetoria de reinvencao,
adaptando-se as novas tecnologias e mantendo-se acessivel aos individuos, mesmo que
nao mais no formato hertziano tradicional. O radio se ressignificou na atualidade de
formas diversificadas em sua “radiomorfose”, adotando uma variedade de formas de
escuta e de consumo offline e online, combinando modelos tradicionais e novas
narrativas no cenario de convergéncia de midias. Agora, cabe investigar se a midia
radiofénica continua presente no cotidiano dos brasileiros, incluindo os rurais. E o que
verificaremos com os dados da Pesquisa Nacional por Amostragem de Domicilios
(PNAD).

3. METODOLOGIA

Utilizou-se como procedimento metodoldgico, neste artigo, a extracdo dos dados
secundarios da Pesquisa Nacional por Amostragem de Domicilios (PNAD), do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), relativos aos domicilios com réadio,
televisdo, computador e celular, entre 2005 e 2013, no Brasil inas GeraisA
PNAD comecou a ser realizada em 1967 com levantamentos trimestrais, e anualmente a
partir de 1971. Contudo, foi somente em 2004 que os dados agregaram informacgdes das
areas urbana e rural para todo o pais. No que diz respeito especificamente aos dados
sobre as TIC, estes comecaram a se diversificar em 2005. Na edicao de 2013, a PNAD
ampliou os dados coletados de TIC, sobretudo em relacéo a Internet e ao acesso ao sinal
de Televisdo, visando a orientacdo da migracdo do sinal analdgico para o digital
(PNAD, 2015).

A PNAD adota um plano amostral estratificado e por conglomerado com um,
dois ou trés estagios de selecdo, dependendo do estrato. Por conta disso, algumas
questdes incluidas na PNAD séo realizadas tendo como foco o domicilio enquanto

outras, os moradores. Como a PNAD néao inclui no questionario de pessoas questbes
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sobre uso de celular ou de televiséo, ela o faz apenas no questionario de domicilios. Por
isso, € necessario fundir os dois questionarios para saber quantas pessoas habitam em
domicilios que possuem radio, celular ou televisdo, ou ainda microcomputadpre
nao significa o mesmo que dizer que cada morador de um dado domicilio,
individualmente, possui celular, ou televisdo, ou microcomputador. Foi exatamente este
0 procedimento adotado neste artigo para compor o banco de dados da PNAD. Assim,
para juntar os dois questionarios, de pessoas e de domicilios, foram usados os
identificadores de controle (variavel VOJ02 série (variavel V0103) das bases, que
identificam areas amostrais e domicilios Unicos: a primeira variavel indica nos dois
questionarios o local onde estd cada um dos milhares de domicilios incluidos na
amostra, e a segunda variavel corresponde a um identificador (ID) Unico de cada
domicilio. Isto feito, as propor¢cdes e cruzamentos foram realizados diretamente.

As proporcbes e percentagens relatadas foram calculadas a partir de pesos
amostrais, e isto pela mesma razdo apontada anteriormente: como a amostra da PNAD é
complexa, alguns domicilios (geralmente urbanos) sdo sub representados na amostra
final. De forma geral, este peso equivale a um namero, atribuido a cada individuo no
guestionario de pessoas: por exemplo, uma pessoa com peso de 420 representa cerca de
outras 420 pessoas na populagdo brasileira com perfil semelhante, assim como uma
pessoa com peso de 200 na amostra representa cerca de outras 200 com perfil
semelhante. Estes pesos sdo calculados pelo proprio IBGE para evitar as distor¢cdes da
amostra (BARBOSA, 2014; SILVA; PESSOA; LILA, 2002). Para calcular o total de
pessoas huma dada categoria (mulher que habita no meigprurakemplo), foram
somados 0s pesos de todas as pessoas que i) sao do sexo feminino e ii) habitam no meio
rural. Como os pesos do IBGE s&o estimados a partir de dados do Censo, os valores
totais foram arredondados. Pode-se afirmar, assim, que existeende2 milhdes de
pessoas numa dada categoria, mas ndo é recomendavel afirmar categoricamente que
existem 2.123.345 pessoas numa dada categoria. Propor¢cdes e percentagens foram,

desta forma, calculadas por média ponderada:

. Celular Peso,

Proporcao =
", Peso,
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Nesta formula, €elular; € uma variavel binaria que indica se a pessoara
num domicilio que possui (1) ou néo (0) celular (ou qualquer outro bBaseeindica

0 peso amostral da pessiono questionario de pessoas da PNAD. A maior dificuldade
ao trabalhar com desenhos amostrais complexos como o do PNAD é a de estimar
intervalos de confianca para as estimativas feitas, ja que os métodos paramétricos de
mensuracao de incerteza para amostras simples ou estratificadas ndo servem nestes
casos. Os resultados, portanto, sdo mais bem utilizados como um conjunto de
fotografias, para ver padrbes mais gerais. Por causa da incerteza das estimativas (e da
falta de um método apropriado para calcular intervalos de confianga), interpretar
pequenas mudancas entre um ano e outro ndo é algo recomendado. Por isso, neste
artigo, optou-se pela analise longitudinal, compreendendo um periodo de nove anos da
PNAD.

Como dito anteriormente, usar os dados da PNAD para calcular diretamente
erros, variagdo e intervalos de confianga nédo € algo recomendavel (BARBOSA, 2014).
Como nas amostras aleatdrias simples (AAS), as amostras complexas permitem que a
inferéncia estatistica de estimativas pontuais (totais, médias, razdes, proporcdes etc.)
possa ser feita normalmente, desde que mediante a aplicacdo de pesmsamostra
nao for autoponderada, como € o caso da PNAD (SILVA; PESSOA; LILA, 2002).

4. RESULTADOS E ANALISE

A andlise do espaco ocupado pelo radio no cotidiano dos rurais em meio a
presenca das novas Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo (TIC) possibilita a
percepcdo da forma como a cultura local incorpora as influéncias advindas da Sociedade
Urbano-Industrial-Informacional na sua vida. Observou-se através da analise
longitudinal, entre os anos de 2005 a 2013, a tendéncia de queda da presenca do radio
em domicilios brasileiros, incluindo os rurais. A partir de 2009 notou-se, mais
intensamente, a diminuicio do nimero de casas com a midia raditfoBiaa que

sinaliza a Figura 1:

2% Vale lembrar que, em 2010, a PNAD foi interrompida em fungdo tlaag# do Censo Demografico
do mesmo ano. Portanto, os dados deste ano ndo constam nesta andlisa, aqutesenca de radio,
televisdo e celular nos domicilios brasileiros, neste ano, esta contemplada padandbsirigues (2017),
referente a varredura dos censos demograficos de 1960 até 2010.
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Pessoas com radio no domicilio no Brasil
PNAD (2005-2013)
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Figura 1 — Graficode Pessoas com radio no domicilio no Brasil
Fonte: elaborado pelas autoras com base em PNAD (2013).

A Figura 2, apresentado a seguir, revela a mesma tendéncia de queda no nimero
de domicilios mineiros com radio observada em nivel de Brasil. Em ambos os casos, 0s
dados incluem residéncias urbanas e rurais. Todavia, embora o Estado tenha
apresentado aproximadamente dez pontos percentuais de queda em relacdo ao numero
de domicilios com radio, caindo de 91,6%, em 2005, para 82,3%, em 2013, observa-se
gue esta queda foi menor que a encontrada no cenario nacional. Tal fato pode apontar
para os tracos de ruralidade persistentes na cultura mineira, tal como o constatado por
estudos como o de Braga (2015). No que diz respeito ao cenario em Minas Gerais,
vérias pesquisas dentre elas as realizadas e organizadas por Nair Prata relatam a
fidelidade do ouvinte mineiro ao radio. No estudo desenvolvido por Prata (2002), foi
detectado que a manutencdo da audiéncia da emissora analisada estava ligada a cinco
fatores determinantes, entre eles destaca-se a tradicionalidade, uma marca forte do

mineiro.
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Pessoas com radio no domicilio em Minas Gerais
PNAD (2005-2013)
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Figura 2 - Gréaficode Pessoas com radio no domicilio em Minas Gerais
Fonte: elaborado pelas autoras com base em PNAD (2013).

Para melhor comparativo, o grafico a seguir sintetiza os dados comparativos
entre Brasil e Minas Gerais, no que diz respeito a presenca do radio nos domicilios dos

meios urbano e rural.

Pessoas com radio no domicilio no Brasil e em Minas Gerais
PNAD (2005-2013)

Brasil | | Minas Gerais
100 1
50 1
251
0

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Rural =@ Urbano

Figura 3 — Graficode Pessoas com radio no domicilio no Brasil e em MG, meios rural e urbano
Fonte: elaborado pelas autoras com base nos dados da PNAD (2013).

E importante destacar, no entanto, que estes dados se referem & queda da

presenca do radio hertziano, modelo de aparelho com suporte tradicional do tipo a pilha
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e eletricidade, o qual € analisado pela PNAD. Contudo, atualmente, além do sistema
hertziano, o ambiente virtual contribuiu para o surgimento do novo modelo de radio, a
webradio, radiofonia via internet, criado nos Estados Unidos, em 1995, a qual chegou
no Brasil trés anos depois (PRATA, 2007, p. 10). Os dados apresentados anteriormente,
nos Graficos 1 e 2, podem estar a indicar o que Prata (2008) caracterizou como
“radiomorfose”, ou seja, 0 processo que simboliza metaforicamente o processo de
adaptacdo dos meios tradicionais as novas tecnologias, como forma de sobrevivéncia
num processo de mudanca cultural.

Essa teoria € aplicavel ao radio em véarias fases de reconfiguracdo, como no
advento da televisdo, quando superou o impacto tecnolégico da nova midia, nos anos
50, e buscou uma nova linguagem, como discutimos anteriormente. Da mesma forma
qgue diante do surgimento da TV o radio ndo morreu, mas se reconfigurou, a mesma
radiomorfose parece se manifestar com o advento das novas Tecnologias da Informacé&o
e Comunicacao (TIC). Embora a presenca do radio hertziano nos domicilios brasileiros
tenha diminuido em face a presenca das TIC, ele continua presente em porcentagem
superior a 70% e faz-se necessario aprofundar as investigacdes acerca da possibilidade
de estar ocorrendo uma readaptacdo do mesmo a uma nova linguagem desenvolvida
para os novos suportes” (PRATA, 2008, p. 60-61). No caso especifico de Minas Gerais,
pode-se observar na tabela 1, apresentada a seguir, a qual foi elaborada por Rodrigues
(2017) com base nos dados dos censos demogréaficos do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) da década de 1960 até 2010, a mesma situacao
observada em nivel de Brasil, a manutencédo do radio tradicional nos lares mineiros,
embora a partir de 2010 o radio tenha perdido espaco para a televisdo. A tabela ainda

evidencia a expressiva presenca do celular nos domicilios rurais.

Tabela 1-Posse de bens de consumo em Minas Gerais

Bem 1960 1970 1980 1991 2000 2010
Televisao 0,1 1,2 11,9 34,9 65 88,8
Geladeira 0,7 1,6 6,4 25,9 55,7 86,3

Radio 9,3 41,4 77 77,5 85,5 83,5

Celular - - - - - 64,8
Maq. Lavar
(automatica ou - - - 7,6 8 15,3
semiautomatica)
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Computador - - - - 0,9 8,3
Internet - - - - - 54
Telefone fixo - - 0,7 1 3,3 45

Veiculo (carro
OU Moto)
Fonte: Rodrigues (2017).

- 2,6 7,5 11,2 23 30,8

A presenca do celular no meio rural aponta, de fato, para a possibilidade deste
poder servir de suporte para que os habitantes do campo explorem novas formas de
audiéncia. O radio tem criado outras facetas para além daquela vinculada ao aparelho
tradicional de escuta, irradiando-se na internet e podendo ser ouvido pelo celular. O
radio jA conta com novas platafosnaciais de emissdo, ou seja, esta “em espagos
originalmente pensados para a comunicacdo interpessoal ou para as redes sociais”,
segundo (MARTINEZ-COSTA; PRATA, 2016, p. 6). O radialista brasileiro, Marcos
Wor criou uma versao de radio para o WhatsApp, a Radio ¥pipee funciona com o
pedido de musica dos participantes do grupo e a partir de cada solicitacdo, o
administrador fala sobre o pedido da musica e envia o audio para todos os integrantes,
gue podem baixar o arquivo. Atualmente, a Radio Voice funciona com trés programas:
Manhd Noticia, Tarde Sertaneja flash Back Quando o programa esta prestes a
comegar, o radialista sinaliza para os participantes informando que a atra¢do entrard “no
ar” e, quando termina, muda novamente para a posi¢ao “off”.

Outro exemplo brasileiro é de estudantes de Jornalismo da Faculdade Cearense.
Eles criaram a Radio Zap, que funciona com programas de curta duracdo, de até dois
minutos, que circulam n@hatsAppnos intervalos de aula. Trata-se de um espacgo de
experimentacdo no qual os jovens utilizam linguagem informal e bem humorada. A
transmissao radiofébnica também estd na platafofr@eebook com um contetdo
voltado para o publico feminino. A Radio Ella FM foi uma invencdo do empresario
Vladmir Batalha, em 2012, com o objetivo de oferecer conteddo para o universo
feminino durante a navegacao das mulheres na internet. Com nove programas de temas
variados como tecnologia, brincadeiras, vida financeira, dentre outros, a programacao
nao tem um horario especifico, mas ja conta podcasts

Nos estados Unidos, a mesma plataforma estda sendo usada pela emissora da

igreja catodlica, a Rlevant Radio, cujo conteudo é a transmissdo de missas, uma

30 A Radio Voice pode ser acessada pelo telefonel#5831218387° (MARTINEZ-COSTA; PRATA,
2016).
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estratégia do seu fundador e diretor da emissora, padre Francis Hoffman, que decidiu
buscar os jovens aonde eles estavam mais presentes, ou seja, has redes sociais. A busc:
do religioso por suas “ovelhas” faz sentido e obteve sucesso, tendo em vista que, de
acordo com Martinegosta e Prata (2016, p.9), “as redes sociais da emissora t€ém entre
12 e 15 milhdes de visitantes Unicos a cada semana e 85% deles sdo menores de 35
anos”. Os negocios também fazem parte das novas configura¢des do radio. No ambiente
corporativo tem sido criadas emissoras com perfil direcionado para atender empresas
especificas, constituindo o que é classificado cdmend radio. Duas emissoras
brasileiras sdo exemplos disso: a Radio Luiza, vinculada ao Magazine Luiza, empresa
com 740 lojas e oito centros de distribuicdo em 16 estados, especializada em vendas de
moveis, eletrodomésticos, equipamentos de informatica e outros produtos. A empresa
criou, em 2005, varios canais de comunicac¢do: Radio Luiza, TV Luiza e Portal Luiza. A
vertente radiofénica funciona 24 horas por dia, por meio deaftwaree esta voltada
especialmente para os funcionarios com o objetivo de entreter e repassar informacdes
institucionais a esse publico alvo. A outra emissora radiofonica a adotar estratégia
semelhante foi a CCR FM, emissora destinada para um publico distinto: usuarios da
rodovia Presidente Dutra, que liga os estados do Rio de Janeiro e Sdo Paulo. Também
conhecida como CCR NovaDutra FM e FM NovaDutra, a emissora é coordenada pela
empresa concessionaria da rodovia, e funciona no dial, na faixa FM, na frequéncia FM
107,5 MHz no percurso da estrada. Quem passa de carro no local, principalmente os
caminhoneiros, sintoniza para receber orientacdes de transito na emissora que tem como
conceito publicitario o slogan: “a tnica rodovia que fala com vocé” (MARTINEZ-

COSTA; PRATA, 2016, p. 10).

Percebe-se, assim, que para garantir a sustentabilidade, muitas emissoras de
radio tém buscado a reconfiguracdo de conteudos e atingido o publico, inclusive o rural,
de forma bastante inovadora em relagédo ao tradicional radio hertziano. E o caso da
Webradio Pelo Mundo, criada em 2004, e acabou sendo convertida em uma agéncia de
producdo de conteudo digital, operando, atualmente, em seis segmentos: producédo e
transmissao da emissora; criagéo e produtos de TVs corporativas; criacdo e producéo de
radios corporativos; planejamento, criacdo, producdo e desenvolvimento digital com
foto em internet e meios digitais alternativos; criacdo e producdo de conteudo para
celulares; e producdo de conteudo digital. Ja a R&dio Itatiaia, de Belo Horizonte, que

tem um publico fiel na sua programacgéo esportiva, principalmente o futebol, decidiu
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investir em algo inusitado. Abriu um bar com a marca da emissora, Itatiaia Radio Bar,
um espacgo destinado aos amantes do futebol. No bar, o publico assiste programas de
futebol num “maior teldo de LED da cidade”, com espago para 250 pessoas. Os
frequentadores contam, ainda, conforme Martinez-Costa e Prata (2016, p.12) com outras
atracdes: shows, eventos comstand-up palestras, mesas redondas sobre temas
variados, programas para o publico feminino, cursos, além de um acervo histérico da
Itatiaia, que permite a escuta de entrevistas e noticias, além de recordacédo de gols mais
importantes dos times de futebol. A Figura 4, apresentado a seguir, permite adentrar
ainda mais os dados da PNAD, em nivel de Brasil, referentes ao posicionamento do

rddio no novo ambiente comunicacional de diversidade das midias.

Pessoas com radio, TV, celular ou computador no domicilio no Brasil
PNAD (2005-2013)
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Figura 4 - Graficode Pessoas com radio, TV, celular ou computador no domicilio no Brasil.

Os dados da PNAD assim como as pesquisas de Martinez-Costa e Prata (2016,
p. 12) demonstram que o radio vem sobrevivendo as inovacdes tecnolégicas da
contemporaneidade e mesmo se reconfigurando. Mas, se pelo lado das emissoras de
radio percebe-se uma movimentacdo voltada para a sua reinvencédo, pelo lado dos
ouvintes percebe-se um evidente processo de hibridismo cultural, em que o tradicional
permanece como um suporte para a incorporacdo do novo. Embora os dados da PNAD
nao sejam referentes ao uso e sim a posse de aparelhos de comunicagdo nos domicilios,

pode-se supor que a sociedade em rede se ergue através de um claro processo de
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radiomorfose, adotando uma variedade de formas de escuta e de consumo de radio,
offine e online, combinando modelos tradicionais e novas narrativas no cenario da
convergéncia de midias. Em Minas Gerais, estado em que a presenca do radio hertziano
nos domicilios € bem maior que em relacdo ao contexto nacional, a utilizacdo do radio
multiplataforma mediante a presenca de celulares e mesmo de computadores nas

residéncias é uma possibilidade.

Pessoas com radio, TV, celular ou computador no domicilio em Minas Gerais
PNAD (2005-2013)
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Figura 5 - Graficode Pessoas com radio, TV, celular ou computador no domicilio em Minas Gerais

Mesmo com a supremacia da televisdo, o celular tem lugar de destaque entre as
midias, se levarmos em consideracdo o crescimento da presenca desse meio de
comunicacdo nas residéncias. Possivelmente, isso esta ocorrendo pela facilidade de
comunicacdo com outras pessoas via telefonia movel, cujo acesso tem sido facilitado
pelo baixo custo, no caso de aparelhos mais simples, dentre outros fatores. Apresenta-
se, a segquir, a Figura 6, o qual traduz a forca do celular, coincidentemente, numa

presenca vertiginosa e similar tanto no Brasil quanto em terras mineiras:



65

Pessoas com celular no domicilio no Brasil e em Minas Gerais
PNAD (2005-2013)
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Figura 6 - Graficode Pessoas com Celular no domicilio no Brasil e em MG

Pelo que refletem os dados da pesquisa da PNAD e a teoria analisada neste
artigo, este dispositivo moével ¢ marcante e sinalizador da “sociedade em rede”
(CASTELLS, 2010) e a participacado dos novos aparelhos e das midias tradicionais no
mesmo ambiente virtual constitui-se, fd&, na “comunicagdo em rede” (CARDOSO,

2007). Embora os dados da PNAD especificamente ndo demonstrem os usos dos meios
de comunicacdo, tendo em vista limitar-se somente sobre aos dados de posse, de
presenca de equipamentos comunicacionais em domicilios, outros estudos apontam para
a convergéncia de midias (JENKINS, 2009), o que nos leva a apostar que o radio tem
sido acessado, para além dos aparelhos hertzianos, em diversas plataformas, como no
computador e na televisdo e vice-versa. Assim, pode-se supor que a radiofonia passa a
constituirse na “radiomorfose”, em suas multiplas facetas para o uso de sua audiéncia

no cenario de transformagdes coadunadas com um “hibridismo cultural” (CANCLINI,

2008) em relacédo aos avancos tecnoldgicos e as mudancgas nas praticas comunicionais

dos sujeitos rurais.

5. CONSIDERACOES FINAIS

A analise do espaco ocupado pelo radio em meio ao espraiamento das TIC torna
possivel compreender os processos de transformacéo cultural pelos quais sociedades e

culturas ndo hegemdnicas passam mediante as influéncias socioculturais com as quais
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entram em contato cotidianamente. Em sua trajetéria histérica, a midia radiofénica teve
dois enfrentamentos e apesar das previsdes apocalipticas de que sucumbiriam diante do
surgimento da televisdo e, mais recentemente, da internet, o radio vem se
reconfigurando. De acordo com os dados da analise longitudinal da PNAD apresentados
neste estudo, esse veiculo de comunicacdo mantém sua presenca nos domicilios
brasileiros e, principalmente, nos lares mineiros, com maior participagdo entre as
residéncias rurais.

Em mais de 70% destes domicilios rurais e urbanos do Brasil e de Minas Gerais
o radio hertziano continua a ser utilizado. Entretanto, se considerarmos que o celular
serve dentre tantas func¢des, também, de suporte para a escuta do radio através do sinal
digital, pode-se admitir, ainda que como hip6tese, que a cultura dos rurais esteja
incorporando o radio através de outros mecanismos, que ndo mais, exclusivamente, o
vinculado ao modelo hertziano. Entendendo essas interconexdes e interacdes como parte
da “comunicag¢do em rede” e diante das reflexdes acerca das transformagdes da midia
sonora em questdo, acredita-se que o radio, em seu mais novo processo de
reconfiguracéo, vive uma existéncia de radiomorfose, muito além do modelo hertzniano,
mas que a cultura dos rurais também apresenta conotacdes de hibridizacéo,
incorporando o tradicional ao novo. Por meio da radiomorfose o radio se ressignificou e
expandiu para a internet, espaco no qual criou novos géneros e novas formas de
interacdo, com maior mobilidade e diversificacdo nos modos de consume dessa midia.

Num cenério de radiomorfose, sabe-se que o radio, veiculo de comunicacéo
tradicionalmente vinculado ao modo de vida dos rurais, pode ser hoje acessado por
vérios dispositivos como o cellular, a televisdo e o computador, todavia os dados da
PNAD sao muito limitados, reduzindo-se a inferéncia sobre a presenca do radio nos
lares urbanos e rurais do Brasil e de Minas somente em aparelhos tradicionais a pilha ou
a energia.

Portanto, diante das transformacdes tecnoldgicas e culturais ocorridas nas
tltimas décadas, ndo se pode falar de uma aculturacdo, como visto no inicio das
irradiacdes radiofénicas no contexto rural, quando houve uma aproximacaam entre
campo e a cidade, pois trata-se de um fendbmeno mais amplo, de um hibridismo cultural.
Na verdade, tanto no radio quanto no contexto rural algo permanece e algo muda, ja que
0Ss processos de mudanca nao sao lineares, séo modos de se fazer no cotidiano e por iSsc

podemos falar de um rural que permanece, mas um rural que estaa em fluxo, em rede.
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Isso nos leva a avancar para um conceito ainda mais amploaloem redeque
pressupde um conjunto de praticas culturais associadas com os avangos tecnolégicos da
comunicacdo em rede, numa nova dimensé&o de tempo e espaco. E necessario, contudo,
gue sejam realizadas novas pesquisas voltadas para averiguar mais aprofundadamente a
forma como estdo se configurando os usos e apropriacdes do radio diante das novas

midias.
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Contar € muito, muito dificultoso.
N&o pelos anos que se ja passaram.
Mas pela astucia que tém certas coisas passadas
— de fazer balancé,
de se remexerem dos lugares.
(GUIMARAES ROSA)
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ARTIGO 3

O RURAL EM REDE NA ZONA DA MATA MINEIRA

RESUMO: Este artigo tem como objetivo analisar a dieta de midia dos moradores do
campo na Zona da Mata mineira, identificando que tipo de midias eles utilizam na
tessitura do seu cotidiano, com especial destaque a investigacdo do lugar do radio neste
‘cardapio midiatico’. Os resultados nesta etapa da tese derivam da pesquisa realizada em

dois municipios da regido estudada, Pedra Bonita e Juiz de Fora, o primeiro com
caracteristicas de maior ruralidade e o segundo com menor aspecto rural. Adotamos
como metodologia a pesquisa quantitativa por meio de aplicacdo de questionarios com
estudantes de escolas de ensino médio, incluindo também seus familiares (pais, maes,
avOs e avos). Percebeu-se que o radio continua fazendo parte do dia a dia desses
moradores, todavia, na atualidade, este veiculo tradicional divide espaco com outras
midias na nova configuracdo da comunicacdo em rede. Identificaram-se, por fim,
marcas da experiéncia doral em redea partir da utilizacdo de diversas midias e da
presenca desses conteudos midiaticos no cotidiano do campo.

Palavras chavesR&dio; Dieta de Midia; Hibridismo Cultural

1 INTRODUCAO

Pro pessoal aqui do interior, que parece que anoitece mais cedo, e que
ndo tem claridade da luz elétrica e sim da lua, o radio € uma peca
sagrada. Certos momentos, acredito que é tdo sagrado quanto a
Escritura Sagrada. Para o nosso povo sofrido, que luta e que as vezes
ndo encontra muita saida, a Biblia € a resposta porque dentro da casa
ela representa Deus. Ele esta em primeiro plano e, em segundo, esta o
radio. Entdo, com a Biblia estamos em comunhdo com Deus, com o
radio estamos em comunhdo com o mundo, em contacto,
acompanhando tudo o que estd se passando a nossa Vvolta

(FAVORITO, 2004, p. 99).

A epigrafe deste artigo é do Padre Bessa e expressa, ha visdo do péaroco, o lugar
social atribuido ao radio na vida dos rurais, ainda na década de 1980. No relato, o padre
explica o porqué de o aparelho radiofénico estar sempre junto a biblia nas casas das
familias que vivem no campo. Na concepcdo do sacerdote, enquanto a escritura
possibilita o didlogo com o sagrado, o radio facilita a interacéo social. O relato que abre
este artigo foi extraido de um estudo sobre a Radio Auriverde, localizada em Pitanga,
segundo maior municipio em extensdo do Parana. Em 1988, a emissora ainda era o
anico veiculo de comunicagdo e funcionava como o grande elo entre a cidade e o

campo.

Através de sua programacgdo e de seus apresentadores, levava alegria,
lazer e esperanca. A alegria era proporcionada pelas cartas que eram
lidas, pelas musicas tocadas, pela oportunidade de falar no microfone
e de dancar, quando uma musica era “rodada” na Radio [...]. As
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mulheres tinham com esse veiculo de comunicacdo uma grande
intimidade, chegavam a personifica-lo: com ele, conversavam,
lamentavam, riam, choravam, rezavam, dancavam (FAVORITO,
2004, p. 99).

O presente estudo faz um deslocamento temporal do final da década de 1980
para o final da segunda década dos anos 2000. Faz também um movimento espacial,
pois partiu-se do relato do significado do radio no sul do pais e migra-se, entdo, para o
estudo na Zona da Mata mineira, buscando entender se ainda existe espaco para este
“velho companheiro” no cotidiano dos moradores do campo, em face aos processo de
mudancas culturais pelo qual passam as sociedades rurais ao longo das ultimas décadas,
sobretudo, diante dos avancos das novas tecnologias da informacdo e comunicacédo, que
dinamizam o cotidiano.

O rédio, um veiculo de comunicacao tradicional, estd sendo colocado em xeque
pelas novas midias e hébitos proporcionados pelos avancos tecnolégicos? Centudo, a
mudancas em torno do espaco ocupado hoje pelo radio no cotidiano dos rurais em meio
a entrada em cena das Tecnologias da Informag&do e Comunicagdo (TIC) apontam, na
verdade, para um tema de maior abrangéncia, que esta relacionado a forma como se
processam 0s encontros culturais entre as sociedadeserurbanas nos dias de hoje.

Em meio as intensas conexfes comunicacionais da vida moderna, propde-se, neste
artigo, estudar, as transformacfes culturais das sociedades rurais a partir da
compreensao do processo de entrelacamento da midia radiofénica com outros meios de
comunicacdo no cotidiano dos moradores do campo. Nesse novo cenario, como
compreender a conformacdo das sociedades rurais mediante a expansao da cultura
urban®

A maior proximidade dos modos de vida dos habitantes do campo em relagéo ao
modo de vida urbano se imp&e como uma evidéncia. Diante dessa aproximacdo com a
cultura urbana, buscou-se compreender, a partir dos usos e apropriacbes do radio
entrelagcado a outras midias, o tipo de mudanca cultural em curso: se essas mudancas
representariam uma espécie de “aculturacao” dos moradores do campo face as praticas
citadinas (RAMBAUD, 1973; CANDIDO, 1964); Ou estariamos presenciando uma
renovagao da ruralidade, uma “nova ruralidade”, que manteria os tragos identitarios dos
rurais mediante as transformacgdes culturais ocorridas, possibilitando a permanéncia das
marcas genuinas de ruralidade no campo (CARNEIRO, 2012; WANDERLEY, 2001);
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Ou, ainda, trataseia de um processo de transformacéo cultural marcado por um certo
“hibridismo”, decorrente da juncdo dos intercambios entre os mundos rural e urbano
(CANCLINI, 2008). Um caminho para identificar as respostas para as indagacdes
colocadas ¢ identificar a “dicta de midia” dos rurais (CARDOSO, 2007), em especial 0
lugar do radio no cotidiano dos rurais (CERTEAU, 2014).

Este estudo foi desenvolvido em dois municipios da Zona da Mata mineira: um
que apresentava indicadores de maior ruralidade (Pedra Bonita, na microrregido de
Manhuacu) e outro com indicadores de maior urbanidade (Juiz de Fora, na microrregiao
de mesmo nome). Para estabelecer o grau de ruralidade dos referidos nsunicipio
seguiuse o indice de Caracterizagdo de Territorio (ICT) desenvolvido por Braga
(2015). O ICT leva em consideracao variaveis relacionadas com os modos de vida da
populacdo. A estratégia escolhida de trabalhar com municipios que apresentavam
diferentes perfis de ruralidade se deu em funcéo, justamente, de se buscar observar as
nuances da interacao cultural dos moradores do campo com as influencias urbanas em
sociedades rurais mais e menos urbanizadas. Esta interagdo cultural apresentaria
contrastes significativos na forma como os individuos utilizam e significam o radio
entrelacado ao uso das novas midias?

Este artigo esta estruturado da seguinte forma: na primeira parte, apresenta-se
uma discussao teorica da dieta de midia; na segunda sec¢ao, apresenta-se a metodologic
desta pesquisa. A terceira etapa consiste da apresentacdo dos resultados e andlise de
dados da pesquisa quantitativa em Pedra Bonita e em Juiz de Fora. Conclui-se, entéo,

com a apresentacao das consideragdes finais.

2 A DIETA DE MIDIA NO COTIDIANO DOS RURAIS

Para compreender a forma como o0 novo paradigma de comunicacao participa da
constituicdo de uma nova ruralida denominada no presente estudo de “rural em
rede”, parte-se, inicialmente, da reflexao proposta por Cardoso (2007), de “comunicagao
em rede”, definida pelo autor como 0 novo sistema de comunicagao vigente, em
sucessdo ao da comunicacdo em massa. Esse novo paradigma mixa os veiculos do
sistema anterior, agrega novos, de base digital, e contempla, ainda, as conexdes entre
midiason e off-line. A “comunica¢do em rede” constitui-se, portanto, em uma rede de

midias articuladas por conexdes técnicas e, também, por circulacdo de conteldos.
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Nesse cenario, 0 pesquisador chama a atencdo para a centralidade dos
utilizadores, uma vez que eles ndo se curvam aos ditames do negdcio midiatico,
compondo mesmo uma “dieta de midia” (CARDOSO, 2007) peculiar, a partir de suas
necessidades e costumes, apropriando-se de forma seletiva do cardapio de plataformas e
conteudos ofertados pelo mundo empresarial. Certeau (2014), em suas discussdes sobre
a tessitura dinamica do cotidiano, argumenta que enquanto o0os poderosos tém a
estratégia, no caso, as redes e os contetudos midiaticos, os cidaddos comuns possuem ¢
oportunidade das taticas, os meios a partir dos quais produzem um dia a dia segundo as
suas proprias demandas e costumes, como um movimento de alguma liberdade diante da
hegemonia. A dieta de midia de cada um resultaria, assim, das operacdes taticas dos
usuarios. Também se podem agrupar no campo das taticas as emissées midiaticas dos
utilizadores possibilitadas pela internet e por suas ferramentas de producéo de conteudo
pessoh

O foco no “cotidiano” estabelece a centralidade do tempo e do espaco de vida no
estudo do uso do radio e das TIC. O cotidiano, segundo o autor, se processa nas praticas
sociais, nas “maneiras de fazer” e de tecer as atividades do dia a dia, permitindo aos
agentes sociais demarcarem seu lugar no mundo por meio de suas formas de agir
Certeau (2014). As midias fazem parte do cotidiano, em espacgos publicos, privados,
locais ou globais. Constituem-se em formas de interacdo que fazem com que o cidadao
passe bras “em frente a televisdo, ao lado do radio, folheando jornais e, cada vez mais,
surfando na internet” (SILVERSTONE, 2001, p. 20). Investigar “as maneiras como as
midias participam da nossa vida social e cultural contemporanea”, significa observar um
processo em curso, que ocorre “no espaco real ou virtual’, onde as pessoas se
comunicam, se informam, se entretém, estudam e se conectam umas com as outras
(SILVERSTONE, 2001, p. 20).

Neste sentido, adieta de midia”, descrita por Cardoso (2007), vem justamente
apontar para as formas de uso cotidianas dos meios de comunicag¢ao. A concepcao de
“cardapio de meios de comunicagdo” valoriza a capacidade de escolha dos sujeitos, a
partir de suas demandas e gostos, mediante as ofertas midiaticas. Esse conceito de dieta
midiatica apresenta-se, assim, como um instrumento tedrico ajustado a investigacao d
tessitura do cotidiano dos rurais, uma vez que se volta a identificacdo dos habitos
midiaticos assumidos pelos utilizadores e a forma como estes se amalgamam nas

praticas sociais. Para tanto, penetrar no cotidiano dessa populagdo e analisar as
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peculiaridades das suas trocas comunicacionais, a partir de elementos da tradicdo, da
cultura e das tecnologias disponiveis, tornou-se o caminho trilhado nesta pesquisa.

As midiasdisponiveis no novo sistema de “comunica¢do em rede” se propagam
on e off-line, oferecendo um cardapio multiplo a escolha dos utilizadores (CARDOSO,
2007).A exemplo do que ocorre na literatura com “estilos” ou “maneiras de escrever”,
como salienta Certeau, no cenario comunicacional, biseasignificar as “maneiras
de fazer” de estar presente no universo da “convergéncia de midigsa qual edimulada
pelos consumidores exigem que as empresas de midia sejam mais sensiveis a seus
gostos e interessgENKINS, 2009, p. 325-326). Isso significa que as empresas de
comunicacao tiveram de se adequar e se inserir a nova forma de organizacao social e a
adequacao da dieta de midia (CARDOSO, 2007) dos sujeitos na comunicacdo em rede.
De todo modo, independente das motivacdes, a convergéncia esta mudando a
operacionalizacdo dos setores da midia e também a forma como as pessoas estdo se
relacionando com os meios de comunicacao (JENKINS, 2009).

Os usuarios expressariam, portanto, as suas taticas ao reinventar a experiéncia
cotidiana de se apropriar das midias (CARDOSO, 2007). Os individuos exerceriam,
portanto, o seu poder de escolher as midias mais coadunadas com o0 seu cotidiano.
Embora a tatica seja classificada como “a arte do fraco”, isso ndo significa se colocar
em um estado estatico, ja que nas préaticas de consumo de midia, o sujeito aproveita as
“possibilidades oferecidas pelas circunstancias” (CERTEAU, 2014, p. 92). Sendo assim,
nesse nao-lugar (de poder) cada pessoa aproveita as circunstancias buscando atingir os
seus fins (CERTEAU, 2014). Essas estratégias e taticas sdo operadas no sistema
simbdlico da comunicacdo em rede, que altera as relded@sducdo e consumo a partir
das experiéncias dos agentes sociRiara Silverstone (2001x “experiéncia” ¢ uma
guestao tanto de identidade quanto de diferenca, sendo Unica ou compartilhavel. Forma-
se a partir de “atos e eventos, palavras e imagens, impressoes, alegrias e dores”, que “so
se tornam significativas na medida em que podem se inter-relacionar dentro de alguma
estrutura, tanto individual quanto social”’, capaz de conferir significado
(SILVERSTONE, 2001, p. 27).

Na experiéncia da interatividade com a midia, observa-se a capacidade
individual de ampliar o alcance e o controle mediante as escolhas do que consumir,
guando e onde. A midia medeia a dialética da experiéncia. Assim, deve-se pensar na

midia como um processo de mediagdo, que se manifesta na forma como determinados
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pubicos escolhem a sua dieta de midia, incorporando-a as suas praticas sociais. Por isto
a comunicacao se caracteriza como uma questédo cultural, ndo s6 de conhecimentos, mas
de “re-conhecimento” (MARTIN-BARBERO, 2003). O rural representa, entdo, a
mediacdo que referencia as demais mediacfes e que se relaciona com o cotidiano, as
interacbes sociais, o trabalho, e também com o0s usos, consumos e apropriacdes
midiaticas (BIANCHI, 2003, p. 108). Dessa forma, as estratégias de producdo e as
taticas de recepcao (CERTEAU, 2014) sdo mediadas pelos movimentos dos agentes
sociais, em suas mudancas na trama das relagdes cotidianas, resultando em modos e
usos distintos dos meios de comunicac¢éo, ou seja, da autonomia de escolha peculiar da
“dieta de midia” de cada um. No presente estudo penetra o cotidiano dos rurais,
observando-se as praticas comunicacionais desses sujeitos, em especial, o lugar do radio

no cardapio midiatico dos moradores do campo.

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Com a finalidade de alcancar os objetivos deste estudo foram utilizadas técnicas
quantitativas e qualitativas de pesquisa. A pesquisa quantitativa foi realizada por meio
da aplicacdo de um questionario semiestruturado3®erguntas, contendo questbes
sobre os habitos midiaticos dos residentes no meio rural. Para apresentar a pesquisa aos
participantes, de forma mais articulada e confiavel, buscou-se a mediacdo das escolas
estaduais de ensino médio, que recebem estudantes oriundos do meio rural. A partir do
aval dos diretores escolares, apresentou-se e aplicou-se o questionario aos estudantes dc
ensino médio. Em virtude do interesse em compreender o carater intergeracional da
dieta de midia dos rurais, pediu-se aos estudantes que responderam ao questionario na
escola, que o replicassem a seus familiares (pais, maes, av6s e avés), seguindo uma
perspectiva similar metodologicamente da pesquisadora Ana Melro (2013) em sua tese
realizada em Portugal.

A alternativa, entéo, para alcancar os adultos e idosos das localidades rurais foi,
portanto, utilizar a técnica damostra paralela” (BABBIE, 2003, p.106-107), por meio
da qual “a amostra de uma populacdo ¢ usada para gerar a amostra da outra”. Cada
estudante, depois de ter respondido ao seu proprio questionario, ficou responsavel por
aplicar o mesmo questionario com um familiar de mais facil acesso, com o

compromisso de devolver o material, junto com o documento de autorizacdo de uso dos
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dados (Termo de Consentimento Livre e Esclarecido), no dia seguinte a entrega do
mesmo ou em um prazo maior, dependendo da logistica da aplicacdo. Isso permitiu
estabelecer um comparativo do uso do radio e outras midias, segundo a geracéo.

A visita as escolas para a pesquisa de campo foi planejada com meses de
antecedéncia e em conformidade com as autorizacdes previamente recebidas. Cada
turma, do 1° ao 3° ano do Ensino Médio era convidada a participar da pesquisa mediante
a apresentacdo e explicacdo realizada pela pesquisadora. Em seguida, procedia-se a
aplicacdo do questionario semiestruturado, contendo 32 questdes relativas a acesso aos
meios de comunicacdo, frequéncia e tempo de utilizacdo das midias, formas de
apropriacéo, preferéncias dos mesmos em relacdo a equipamentos como radio, televiséo,
celular, computador com internet, jornal e revista. Ao todo foram aplicados 313
questionarios validés em Juiz de Fora e 314 em Pedra Bonita. Em Juiz de Fora foram
aplicados questionarios com estudantes de cinco escolas-sede, que atendem jovens
rurais. Procurou-se dentre estas escolas-sede privilegiar, ainda, aquelas localizadas em
areas rurais. Desta forma, escolheu-se escolas das localidades de Rosario de Minas
Igrejinha, Valadares, Monte Verde, Torrebes e Humaita. Ja em Pedra Bonita foram
aplicados questionarios nas duas escolas estaduais de ensino médio da localidade: uma
situada na sede do municipio e outra na zona rural. A tabela abaixo mostra a dimenséao

dos 627 respondentes por sexo e idade:

Tabela 1- faixa etaria e sexo dos respondentes

Faixa etaria * Sexo

Sexo

Feminino | Masculino Total
Faixa etaria 14 a 30 174 138 32
27 9% 222% 50,1%
30a60 174 77 251
27 9% 12,4% 40,3%
Mais de 60 41 19 60
6,6% 3.0% 9,6%
Total 389 234 623
62,4% 37.6% 100,0%

Fonte: elaboragéo da autora com base em dados obtidos nos questionérios.

31 Alguns questionarios foram entregues incompletos ou alguns estudantesum&oam o material dos
familiares. Em ambos os casos invalidamos esses dados, utilizanddesosnéados completos tanto dos
jovens quanto dos seus parentes.
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O menor percentual de idosos ocorreu porque 0s estudantes, em sua maioria,
preferiram aplicar os questionarios com familiares residentes na mesma casa (mée e pai)
em vez dos avés por morarem, muitas vezes, em outras localidades, dificultando, assim
a realizacao da atividade. Considerando, ainda, que um dos objetivos da pesquisa era
analisar a dieta de midia dos rurais na zona rural de municipios com caracteristicas de
maior e menor ruralizacdo, aplicou-se o indice de Caracterizacido de TerritGids (I
desenvolvido por Braga (2015). O indice apontou o municipio de Pedra Bonita, na
microrregido de Manhuacu, como o mais ruralizado da Zona da Mata Mineira e 0
municipio de Juiz de Fora, como o menos ruralizado. Para calcular o ICT, Braga (2015)
utilizou cinco variadveis: o tipo de trabalho presente no municipio, o perfil de
escolaridade do municipio, a renda, o tempo de deslocamento a um Centro Urbano com
mais de 200 mil habitantes e a presenca de iluminacao artificial noturna nas ruas. Para
fins de interpretacdo dos resultados do ICT, os municipios que apresentassem a soma
das 5 variaveis mais proxima de 1 (um) era caracterizado como marcado pelo tipo ideal
rural e os que se aproximam de 0 (zero) pela quase auséncia do tipo ideal rural, ou seja,

apresentava caracteristicas mais urbanas.

Tabela 2 -Caracteristicas dos municipios, indice de Caracterizacdo de Territorio

Municipios mais rurais
Municipio Pop. Pop. Pop. ICT % Regido
Total Urbana Rural Rural
Pedra 6.673 1.807 4.866 | 0,680 | 72,9% | Manhuacu
Bonita hab.
Juiz de 516.247 | 510.378| 5.869 | 0,254 | 1,14% | Juiz de
Fora hab. hab. hab. Fora

Fonte: elaboracdo da autora com base em dados do IBGE (IBGE, 20103€ (RRAGA, 2015).

O municipio de Pedra Bonita resultou ser o principal municipio da microrregiao
de Manhuacgu e de toda a Zona da Mata mineira com mais caracteristicas rurais (ICT de
0,6801). Considerando que o indice maximo de ruralidade a ser atingido é 1 (um), pode-
se afirmar que Pedra Bonita apresenta um ICT significativo de ruralidade. Ja o
municipio de Juiz de Fora apresentou o menor ICT da Zona da Mata mineira, com
0,2537, constituindo-se, portanto, no municipio com perfil mais notadamente urbano.

Os dados levantados foram, entéo, transcritos psofware Statistical Package for the
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Social Sciences 2.(5PSS), gerando-se tabelas cruzadas entre todas as questdes do

questionario e as variaveis sexo e faixa etaria.

4 RESULTADOS

Os dados processados pekoftware SPSS continham respostas dos
questionarios aplicados acemas hébitos mididticos dos rurais em relacdo ao radio, a
televisdo, ao celular, a internet, ao jornal e a revista. Diante dessa cartela demédias
off-line & sua disposicéo, tornou-se possivel compreender a forma como a cultura dos
rurais estabelecia a mediacdo com a comunicacdo em rede. Desta forma, a sua dieta
midiatica permitiu a compreensdo dos seus gostos e interesses, culturalmente
construidos (CARDOSO, 2007). A partir da estatistica inferencial confrontou-se o gosto
pelas midias utilizadas com o fato de residir na zona rural de Pedra Bonita, municipio
com maior indice de ruralidade na Zona da Mata Mineira, ou Juiz de Fora, municipio
com menor indice de ruralidade. As tabelasA3 apresentadas a seguir, mostraram que
assistir a TV e usar o celular foram as Unicas tecnologias que ndo apresentaram
associacdo com o fato do individuo viver em um ou outro municipio. Ou seja, 0 uso da
televisdo e do celular independe do sujeito estar em um municipio com maior ou menor

indice de ruralidade.

Tabela 3 -Assiste TV

Assigte TV ou ndo

irn WEN] Tatal
Municipio  Juiz de Fora 273 11 284
H96,1% 3,9% 100,0%
Pedra Eonita 243 16 258
H3,8% 6,2% 100,0%
Total 816 27 543
95 0% 5,0% 100,0%

P-valor - 0,150 > 0,05 (ndo rejeita HO)

HO - As variaveis sdo independentes

H1 - As variaveis ndo sio independentes

Fonte: elaboracéo da autora com base em dados obtidos durante a pesquisa.

A acessibilidade da televisédo a populacdo, hoje, no Brasil, é tdo grande, que o
tipo de caracteristica do municipio, se mais ruralizado ou menos, nao interfere

significativamente na sua possibilidade de uso pelas pessoas. A forma através da qual a
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populacdo rural mais acessava a TV era via sinal de TV a cabo: 59,42% em Pedra
Bonita e 59,16% em Juiz de Fora. A segunda forma de acesso foi por antena parabdlica
48,24% e 71,70%, respectivamente. Por fim, o sinal de TV aberta foi apontado como o
mais precario, sendo acessado somente por 16,61% em Pedra Bonita e 35,37% em Juiz
de Fora.

Na pesquisa “Indice de Entretenimento do Consumidor 2014”, realizada com
10.500 consumidores de 19 paises para verificar o conteddo midiatico utilizado em
diferentes plataformas, aproximadamente metade dos dososatdgphoneg detablets
afirmaram assistir TV no dispositivo movel por alguns minutos semanais. As opcdes de
programacao para além da TV aberta sdo grandes atrativos. As séries, tém provocado
um consumo compulsivo, ja que 80% dos respondentes admitiram assistir a varios
episddios seguidos de uma ve??s&m relacéo ao celular, este foi o segundo meio de
comunicacao mais utilizado nos dois municipios pesquisados na Zona da Mata mineira,
com 90,7% de mencdo em Pedra Bonita e 90,3% em Juiz de Fora, mesmo considerando
o problema de conectividade de sinal. A Pesquisa Brasileira de Midia (PBM) de 2016,
nao incluiu perguntas sobre o celular, especificamente, mas este aparelho apareceu no
mapeamento alusivo a internet, no qual o dispositivo apareceu como a plataforma

preferida por 91% dos entrevistados para acessah

Tabela 4 -Usa celular

Usa celular

Sirm MEo Total
Municipio  Juizde Fora 291 27 278
90,3% 97% 100,0%
Pedra Bonita 264 27 281
90,7% §3% 100,0%
Total 514 a4 o649
90,5% 95% 100,0%

P-valor - 0,486 > 0,05 (ndo rejeita HO)

HO - As variaveis sdo independentes

H1 - As variaveis ndo sdo independentes

Fonte: elaboracdo da autora com base em dados obtidos na pesquisa.

Os celulares despertam tanto interesse por serem multifacetados, por nao

representarem somente um aparelho de telecomunicag¢ao, mas, antes, um instrumento de

%2 Informagbes disponiveis em h#ps://exame.abril.com.br/tecnologia/tv-ainda-e-importaate-
entretenimentale-lares-diz-estudel. Acesso em: 2 mar. 2018.



https://exame.abril.com.br/tecnologia/tv-ainda-e-importante-no-entretenimento-de-lares-diz-estudo/
https://exame.abril.com.br/tecnologia/tv-ainda-e-importante-no-entretenimento-de-lares-diz-estudo/
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entretenimento e interacdo, como sinaliza Jenkins (2009), ja que pode ser usado para
jogar, assistir filme, baixar e visualizar informac&o na internet, ouvir radio, tirar e enviar
fotografias, videos ou mensagens de texto. Silva (2D0@senvolveu uma pesquisa
gue apontou o papel do celular na inclusdo especialmente de jovens, mesmo que de
forma simbdlica, na légica cultural contemporanea. O aparelho apareceu nas entrevistas,
em sintese, como facilitador para formacdo de redes de sociabilidade, representando
uma espécie de “maneira de estar no mundo” (SILVA, 2007, p. 7).

No que diz respeito a outras midias tais como, internet, revista, jornal e radio,
observou-se que 0 acesso aos meios de comunicacao estava associado ao local onde c
entrevistado residia, ou seja, morar em Pedra Bonita, que apresentava o maior indice de
ruralidade ou em Juiz de Fora que apresentava o menor, interferia no acesso e uso destas
midias. Em relac&o a internet, observa-se na tabela 5 que ainseriet foi maior em
Juiz de Fora do que em Pedra Bonita. Todavia, ndo se pode desprezar o fato de que o
percentual de uso em Pedra Bonita, apresentou-se acima dos 70%, o que nao deixa de
ser bastante expressivo, também, ainda que na zona rural de Juiz de Fora, tenha estado
acima de 80%. Este fato pode estar apontando para o avanco do processo de

urbanizacdo no meio rural.

Tabela 5 -Usa Internet

Usa Internet

Sim WE Total
Municipio  Juiz de Fora 223 44 272
83,8% 16,2% 100,0%
Fedra Bonita 204 a 282
T2,3% 2TT% 100,0%
Total 432 122 854
T8,0% 22,0% 100,0%

P-valor - 0,001 < 0,05 (rejeita HO)

HO - As variaveis sdo independentes

H1 - As variaveis ndo sio independentes

Fonte: elaboracdo da autora com base em dados obtidos na pesquisa.

Embora a precariedade das condi¢cbes de conectividade de sinal de internet tenha
sido apontada em Pedra Bonita, conforme declararam os respondentes, a possibilidade

de acessibilidade, mesmo que precaria ja se faz notar. Um fator comum entre as regifes

33 A autora realizou entrevistas em profundidade e fez observacSes em padddiisos como
supermercados ruas e parques, em Blumenau e Floriandpolis.
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pesquisadas € que a internet € mais acessada no dispositivo celular. Uma pesquisa
recente realizada em Portugal também apontou o telefone celular e o smartphone como
sendo os dispositivos mais usados pelos portugueses: 74,5% das indicagbes, contra
69,5% que fizeram mencdo ao computador (CARDOSO et al., 2018). Os indicadores
apresentados neste estudo, coordenado por Gustavo Cardoso, basearam-se nos dados d
Inquérito a Utilizacdo de Tecnologias da Informacdo e da Comunicacéo pelas Familias
(IUTICF), realizado anualmente desde 2002. A amostra foi composta por 7.642
familias, com pelo menos uma pessoa com idade entre 16 e 74 anos.

Em linhas gerais, 67,45 dos portugueses disseram ja ter utilizado a internet para
alguma finalidade, e 74,5% informaram ter ligacdo a internet em casa. As cinco
atividades mais realizadas pelos portugueses na internet foram: pesquisar informacao
sobre bens e servico (78,8%); enviar ou receber e-mails (78,4%); ler noticias online (75,
4%), participar em redes (73,5%); ver conteudo de video (69,8%); e pesquisar
informacdes sobre saude (65,9%), dentre outros motivos (CARDOSO et al., 2018). No
tocante ao presente estudo, observou-se que em Pedra Bonita foi a busca por interacéo
nas redes sociais que mais motivou os usuarios da internet. J& as midias impressas
despertaram pouco interesse (tabelas/ seguindo um padrdo cultural dos rurais de

maior valorizacao das relacdes interpessoais do que de apego a comunicagao escrita.

Tabela 6 -Leitura de Jornal

LE jornal

Sirm WED Total
Municipio  Juiz de Fora 112 120 232
48 3% a1,7% 100,0%
Fedra Bonita y7 178 274
35,3% B4, 7% 100,0%
Total 209 293 s07
41 2% ag,8% 100,0%

P-valor - 0,002 < 0,05 (rejeita HO)

HO - As variaveis sdo independentes

H1 - As varidveis ndo sio independentes

Fonte: elaboracdo da autora com base em dados obtidos na pesquisa.

Na Pesquisa Brasileira de Midia (PBM) de 2016, que apresenta dados gerais de
todo o Brasil, ndo especificando a origem citadina ou rural das informacdes, constatou-
se que apenas 32% dos respondentes mencionaram ler jornal. A mesma pesquisa, PBM

(2016), aponta um percentual menor de leitores de revista (23%) do que de jornais. Da
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mesma forma como ocorreu com o jornal, a versao impressa da revista continua sendo a

predileta, ja que os leitores disseram nao ter o habito de ler revistas na Internet.

Tabela 7 -Leitura de revista

L& revista

Sirm MED Tatal
Municipio  Juiz de Faora 117 109 226
51,8% 48,2% 100,0%
Fedra Bonita a1 178 254
31,3% B8,7% 100,0%
Total 198 287 485
40,8% 58,2% 100,0%

P-valor - 0,000 < 0,05 (rejeita HO)

HO - As variaveis sdo independentes

H1 - As variaveis ndo sio independentes

Fonte: elaboracdo da autora com base em dados obtidos na pesquisa.

Por fim, no que diz respeito a midia radiofoénica, curiosamente, o habito de ouvir
radio apresentou diferenca percentual significativa entre Juiz de Fora e Pedra Bonita,
sendo que no primeiro 83,1% dos entrevistados responderam que ouviam a midia
radiofénica, contra 69,5% no municipio de Pedra Bonita, que apresentou um indice de
ruralidade maior do que Juiz de Fora. Assim, era de se esperar que sendo a cultura da
oralidade um tracgo tipico dos costumes dos rurais, Pedra Bonita fosse apresentar um
percentual de escuta do radio maior do que Juiz de Fora. Uma explicagdo possivel para
a localidade mais rural ter uma mencdo menor sobre o uso do radio pode estar
relacionado a precariedade do sinal da midia radiofénica nesse municipio. Observou-se
durante a pesquisa de campo que, de fato, as ondas de radio tinham o sinal precario em
Pedra Bonita, possivelmente pela grande quantidade de montanhas que configuram a
geografia local. Assim, em muitos relatos, as pessoas mencionavam que o sinal de radio

chegava na localidade, mas com muito chiado, o que dificultava a audicéo.
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Tabela 8 -Ouve radio

Duve radio

Sim MED Total
Municipio  Juiz de Faora 226 46 272
83,1% 16,9% 100,0%
Fedra Eonita 1498 ar 284
69,5% 20,5% 100,0%
Total 424 133 887
TE 1% 23,9% 100,0%

P-valor— 0,000 < 0,05 (rejeita HO)

HO - As variaveis sdo independentes

H1 - As variaveis ndo sao independentes

Fonte: elaboracdo da autora com base em dados obtidos na pesquisa.

Contudo, independente da qualidade do sinal, o radio permanece presente no dia
a dia rural, na zona rural de ambos os municipios. Destaca-se, ainda, a sua escuta ter
sido mais expressiva no municipio com maior indice de urbanidade, Juiz de Fora. Em
uma pesquisa realizada, em 2015, durante a Semana do Fazendeiro, na Universidade
Federal de Vicosa, MG, Fraga, Filza, Silva e Motta (2017), também constataram a forte
presenca do radio no dia a dia dos participantes do evento: 74,9% dos respondentes
ouviam radio, o qual ficou atras apenas da televisdo, com 93,5% da preferéncia. Nesse
estudo, foram entrevistadas 201 pessoas de 64 municipios da Zona da Mata mineira,
regido na qual predominam municipios com menos de 10 mil habitantes e de economia
agricola. A Pesquisa Brasileira de Midia (2016), confirmou a mesma tendéncia,
apontando que o radio continuava sendo ouvido por 66% dos entrevistados, ao menos
uma vez por semana, sendo que 35% mantinham o habito de escuta-lo diariamente.
Dentre os motivos apontados pelas pessoas para ouvirem radio estavam: a busca por
informacdo (63%), diversdo e entretenimento (62%) passa tempo>{3@so)adio
apresenta-se, assim, coma “meio de comunicagdo de utilidade hibrida”, assim como
atelevisdo e a internet, ligado as praticas de lazer e mediador para o conhecimento de
assuntos pertinentes ao cotidiano.

Outro aspecto a ser observado na forma como o radio vem sendo utilizado pelos
moradores do meio rural, diz respeito a relacdo entre as faixas etarias dos entrevistados

e o tipo de radio que utilizam. Observou-se que o radio a pilha praticamente nédo era

3 Informagbes disponiveis em: h#p://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/ldgpesquisas-
quantitativas-e-qualitativasde-contratos-atuais/pesquisa-brasilade@midia-pbm-2015.pdf/view.
Acesso em: 2 dez. 2017.



http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-qualitativas-de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf/view
http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-qualitativas-de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf/view
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mais usado pelos entrevistados, tanto em Pedra Bonita quanto em Juiz de Fora. No
primeiro municipio 202 pessoas disseram ndo ouvir a midia nesse tipo de aparelho,
contra apenas 19 que ainda utilizavam esse suporte. J& em Juiz de Fora os dados foram
similares: 212 e 22, respectivamente. O aparelho a energia foi o mais usado para a
audicao nos dois municipios pesquisados, entre pessoas de todas as idades. No que diz
respeito a escuta do radio, no carro, se constatou que em Pedra Bonita 0 mesmo era
escutado por pessoas de todas as faixas etarias, enquanto em Juiz de Fora escutar radic
no carro era um costume mais adotado entre os jovens. Os jovens, também, eram
agueles que mais usavam a televisdo para ouvir radio. O mesmo fenémeno foi
observado em relagcdo ao uso do celular para escutar o radio: esta préatica prevalecia
entre 0s mais jovens.

Da mesma forma que no presente estudo, a Pesquisa Brasileira de Midia (2016),
também constatou que os aparelhos tradicionais ainda eram os mais usados para ouvir a
midia radiofénica, para 60% dos entrevistados. A pesquisa demarcou, porém, as novas
formas de permanéncia do radio no ambiente multimidia, j& que 17% dos respondentes
disseram ouvir radio pelo telefone celular, outros 4% em aparelhos de MP3 e 2% pelo
computador. O costume de sintonizar essa midia no carro permanecia entre 14% das
pessoas que participaram da pesquisa. O Gréfico 1, apresentado, a seguir, traz a dieta de
midia dos rurais, afirmando através dos dados esta flexibilidade adaptativa dos rurais as

novas midias, em ambos 0s municipios, independente do seu indice de ruralidade.
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Figura 6 - Grafico da comparacao da dieta de midia em Juiz de Fora e Pedra Bonita.

Observa-se, enfim, seja na Pesquisa Brasileira de Midia (2016), realizada em
ambito macro, em todo o Brasil, seja na presente pesquisa, realizada em nivel micro, na
zona rural dos dois municipios da Zona da Mata Mineira, que a relacdo dos rurais com a

cultura midiatica revela uma tendéncia adaptativa ao processo de modernizacao.

4.1 A dieta de midia dos rurais de uma perspectiva de geracdo

A fim de analisar a relagdo da variavel “faixa etaria” com a dieta de midia dos
rurais nos dois municipios pesquisados, adotou-se trés estratos de analise para a idade:
15 a 30 anos, 31 a 60 anos e maior que 60 anos. Observou-se, entdo a relagdo entre a

faixa-etaria do individuo e o uso que o mesmo fazia do celular, da internet, das midias
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impressas, da televisdo e do radio. No uso do celular constatou-se diferenca no uso do
mesmo segundo a “faixa etaria”, prevalecendo o seu maior uso pelos jovens, que em
quase sua totalidade demonstraram afinidade com o “celular”. O mesmo ocorreu com a
“internet”, que se mostrou mais associada ao universo do jovem, tanto em Pedra Bonita,
gue apresentava o maior indice de ruralidade, quanto em Juiz de Fora, que apresentava o
menor. J& no que diz respeito ao jornal impresso e a revista, nas duas localidades, ndo se
observou uma associacdo entre a idade e o habito de leitura, que na verdade se
constituiu como um nao habito, independentemente da idade do individuo. No caso da
televisdo,os dados revelaram uma distingdo entre Pedra Bonita e Juiz de Fora. O
resultado no primeiro municipio, Pedra Bonita, com maior indice de ruralidade, apontou
para o fato dos jovens e adultos assistirem mais televisdo do que os idosos. Ja em Juiz
de Fora, todas as geracdes tinham o habito de assistir a televiséo.

Em relacdo ao radio, observou-se que tanto em Pedra Bonita quanto em Juiz de
Fora a idade nao influenciou no fato de ouvir a midia. O radio se mostrou presente no
cotidiano de todas as geracfes. Na pesquisa de Weigelt (2017) comparando os hébitos
de escuta do radio por parte dos jovens, em Portugal e no Brasil, 0 autor observou que o
consumo radiofonico ainda era “relevante entre a juventude”, em ambos 0s contextos. A
busca por musica foi 0 contetdo mais acionado por 70 dos 80 jovens portugueses e por
todos os 80 brasileiros investigados. Em seguida, se colocou no campo de preferéncia
dos jovens de ambos os paises, a busca por informacdo para se atualizar sobre o0s
assuntos mundiais ou locais. Os programas de entretenimento ficaram atras da
preferéncia pela musica e pela busca por informacédo (WEIGELT, 2017). Observou-se,
assim, que o contexto brasileiro e portugués nao se constituiu em um fator diferenciador
dos habitos de escuta dos jovens, acerca do radio, hdo sendo inapropriado, portanto, se
vislumbrar uma “cultura juvenil” que se sobrepde as especificidades socioecondmicas
de ambos os contextos investigados. Reforca esta afirmativa, o fato dos jovens em
ambos 0s contextos escutarem mais o radio no carro do que no aparelho comum. A
pesquisa de Weigelt (2017) revelou, ainda, que o radio era também acessado pelos
jovens, mas de forma menos corrigueira, através do aparelho celular; da TV por
assinatura, ddablet e do computador. Retornando a presente pesquisa, realizada nos
dois municipios mineiros, aprofundou-se um pouco mais a observacdo acerca das
preferéncias de escuta do radio por parte dos entrevistados, considerando-se a

perspectiva de geracao.



Tabela 9 -Tipos de programa ouvidos no radio segundo as faixas etérias

Faixa Etéaria Tipos de programa ouvidos no radio
Musica Informacao
Pedra Bonita | Juiz de Fora | Pedra Bonita | Juiz de Fora
15-30 anos 78,57% 92,37% 28,57% 27,12%
31-60 anos 58,33% 72,16% 48,81% 56,70%
Mais de 60 29,93% 36,36% 40,74% 72,73%

Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

Observa-se, de forma geral, na tabela 9, que o habito de escutar o radio, seja para
ouvir masica, seja para ouvir noticias e ter acesso a informacdes, se mostrou mais forte
em Juiz de Fora, municipio com menor indice de ruralidade da Zona da Mata, do que
em Pedra Bonita, municipio com maior indice de ruralidade na referida regido. O que se
constitui em um indicio, de que a expansao da urbanizacdo para o meio rural ndo se
constitui em um fator restritivo ao habito de escuta do radio. Os dados mostraram ainda,
que a faixa etaria dos ouvintes se revelou como um fator diferencial em termos da
preferéncia pelo tipo de programa ouvido: a predilecdo pela musica predominou entre 0s
jovens e adultos, em detrimento dos mais velhos que manifestaram mais interesse por
escutar noticias. Este viés geracional de identificacéo distintiva por um tipo de programa
radiofdnico se manifestou em ambos os municipios. Contudo, no municipio menos
ruralizado, Juiz de Fora, tanto a busca por informacéo foi maior entre os que tinham
mais de 60 anos, como também a preferéncia por escutar musica foi maior entre os
jovens e adultos.

O estudo de Cardoso e Santos (2007) também indicou que em Portugal a relagao
com o radio dependia do perfil de publico. Segundo os resultados da pesquisa dos
autores, os mais velhos consideravam o radio uma companhia, tendo preferéncia pelas
emissoras e formatos de programas mais antigos. Os mais jovens, contudo,
sintonizavam o radio somente para escutar musica. Os adultos gostavam mais de escutar
noticias, principalmente de prestacdo de servico como informacdes de transito e do
tempo e temperatura.

Ampliando a discussao dos habitos midiaticos geracionais para outros meios de
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comunicacdo, retomse a pesquisa relativa ao “Inquérito Sociedade em Rede”,
realizado entre 2003 e 2015. O objetivo da pesquisa foi “compreender a relagdo entre as
dindmicas geracionais e as dindmicas de literacia mediatica na sociedade gortugue
(CARDOSO et al., 2018, p. 12). Diante da analise geracional no cenario portugués, os
autores chegaram a quatro conclusdes principais. A primeira, foi que “as principais
mudancas midiaticas na sociedade portuguesa tendem a ser inauguradas pelos mais
jovens”, ou seja, as novidades tecnoldgicas oferecidas tendem a ser incorporadas,
inicialmente, pelos jovens, sendo “transmutado para as geragdes mais velhas”
(CARDOSO et al., 2018, p. 12). Os jovens foram considerados pelos autores como

“nativos digitais”, em funcéo de:

[...] inaugurar as praticas mediaticas na sociedade onde se inserem,
precisamente pelo facto de a sua socializagdo, mediatizagdo e
educacdo serem feitas em contextos de pleno desenvolvimento de
meios de comunicacdo, de que os mais velhos ndo dispunham
(CARDOSO et al., 2018, p. 12).

A segunda conclusdo dos autores foi a de que “os mais jovens tendiam a utilizar
a internet de forma mais complexa”, para questdes mais amplas em vez de somente se
ater a tarefas basicas como recepcado e envardis, comuns a todas as geragdes. A
terceira observacdo destacada foi a de que o fator geracional “impacta na utilizacdo
fisica dos meios de comunicagdo”, tendo em vista que os mais velhos tendiam a ter
predilecdo por meios mais estaticos como a televisdo, enquanto 0os mais jovens se
identificavam mais rapidamente com midias portateis, a exemplo do celular. As novas
midias iam se incorporando ao cotidiano de adultos e idosos, portanto, de forma mais
lenta e gradual do que na dos jovens. Neste processo de absorcdo das inovacles
midiaticas na sociedade portuguesa, o celgtartransformou “numa ferramenta
fundamental, sendo que o telefone fixo tendeu a perder utilizadores” (CARDOSO et al.,
2018, p. 12)A quarta conclusdo desse estudo foi a de que “os mais velhos recorriam em
maior grau a internet para facilitar a sua wdatidiana”. Isso ocorreu, de acordo com
0s autores, pelo fato da internet permitir o acesso a varios servi¢cos publicos, tais como:
pedido de informac&o, registro de reclamacdo, ou até mesmo abertura de processo no
sistema online, sem a necessidade do cidaddo se deslocar pessoalmente aos Orgaos
publicos.

Outra pesquisa também realizada em Portugal, por Melro (2013) voltou-se para
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0S usos e apropriacdes das raawédiaspor pessoas que viviano meio rural. O estudo
investigou os habitos midiaticos dos portugueses de trés geracgbes (filhos, pais e avos)
no cotidiano da familia, da escola e do lazer. Melro (2013) caracteriza a televiséo, o
computador e o celular como ecfasresentes nas trés geragdes analisadas. A televiséo
mostrou-se, na pesquisa realizada pela autora, como transgeracional, por perpassar todas
as geracdes. Constituiu-se na midia mais utilizada pelos avés. Todavia, essa geracdo dos
anos 50 também mencionou usar o celular e o computador, mesmo com alguma
resisténcia ou pouca frequéncia. Os pais, por sua vez, consideravam o celular como um
dispositivo imprescindivel para a gestdo do seu cotidiano e dos seus filhos. Assim,
aprendiam, acompanhavam e integravam as novas midias no seu contexto familiar, em
funcdo dos filhos, que precisavam utilizar o computador e a internet para realizar as
atividades escolares. Para os filhos, o celular era considerado o instrumento mais
fundamental do seu dia-a-dia. A nova geracéo se destacou, ainda, por utilizar durante
muitas horas do dia o computador e a internet, sem, no entanto, excluir a televisdo de
suas rotinas (MELRO, 2013).

O meio rural dos municipios mineiros, investigado na presente pesquisa,
identifica questdes similares aos dados encontrados pelos dois pesquisadores
portugueses, apresentados anteriormente: Cardoso (2007; 2018) e Melro (2013). Os
jovens do meio rural gdocalidades mineiras também se constituiam em inovadores no
gue se refere a insercao das novas tecnologias comunicacionais nas praticas rotineiras
da familia. Constatou-se, ainda, que o meio rural estava conectado em rede, apesar das
dificuldades de acesso. Outro ponto comum foi a diferenca de geracgao relativa ao uso do
celular: a geragéo de pais e filhos manifestou maior abertura ao uso do celular que a dos
avlés. Somente na questdo do uso do computador, ja comum, nas pequenas aldeias
portuguesas, ndo teve muita penetracdo entre 0s rurais investigados na Zona da Mata
mineira. Contudo, tal fato se deve, certamente, muito mais a precariedade de oferta de
infraestrutura no rural brasileiro, do que a um impedimento de ordem cultural. Ao
contrario, o que os dados da presente pesquisa demonstrano érgpaé em rede” se
caracteriza por uma abertura tecnoldgica que precede as proprias condigdes para 0 uso
de determinadas tecnologias no meio rural.

Este aspecto relativo a forma como o desejo de se abrir a uma nova influéncia

35 Este estudo n&o considerou o radio, por tratar-se da andlise de esja, ooidias com tela, monitor,
etc.
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cultural pode ser anterior a existéncia das proprias condicdes materiais hecessarias para
a efetiva adocdo de determinada tecnologia, j& havia sido evidenciado por Rambaud
(1973), ao estudar o processo de urbanizacao das sociedades rurais da Franga no periodc
posterior a Segunda Guerra Mundial. O autor mostrou na sua pesquisa, a forma como as
mulheres e 0s mais jovens se abriram ao contato com os citadinos e as suas influéncias
culturais, antes mesmo que houvesse no campo condigbes materiais para o uso de
determinadas tecnologias. No caso do radio, um aspecto interessante a se destacar diz
respeito ao fato de que as influéncias tecnologicas modernas sequer representam uma
grande ruptura com o radio. Segundo a Pesquisa Kantar (2017), o radio ja era movel
antes mesmo da chegada do celular. Tal mobilidade, pode, inclusive, se constituir em
um fator que favorece a sua adaptabilidade as novas tecnologias da informacédo e
comunicacdo. Sabe-se que esta mobilidade do radio, antes mesmo das novas midias
moveis, foi assegurada pelo invento do transistor, um dispositivo que permitiu a
utilizacdo de aparelhos portateis, que podiam ser levados pelo ouvinte para qualquer
lugar.

Neste sentido, a Pesquisa Brasileira de Midia (2016), aponta gque mesmo
mediante as transformacdes geradas pelas novas midias, que criaram novos modos de
consumo de informag&o, 0os meios tradicionais de comunicagdo como a televisdo e o
radio permanecem sendo muito utilizados. A Pesquisa Nacional por Amostragem de
Domicilios (PNAD), do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), revela
esse compartilhamento de novas e velhas midias nos domicilios do Brasil e em Minas
Gerais, através de uma analise longitudinal realizada entre 2005 e 2013, conforme
demonstram os graficos 2 e 3:
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Pessoas com radio, TV, celular ou computador no domicilio no Brasil
PNAD (2005-2013)
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Figura 2 - Grafico de Pessoas com radio, TV, celular ou computador no domicilicasib, Breios rural
e urbano.
Fonte: elaborado pela autora com base nos dados da PNAD (2005-2013)

Pessoas com radio, TV, celular ou computador no domicilio em Minas Gerais
PNAD (2005-2013)

Rural [1 Urbano

100 1
751
50 1

25{ &

o Wﬂ—-é——e—/

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Celular no domicilio (%) —#— Computador no domicilic (%) —®— Radic no domicilio (%) —#- TV a cores no domicilio (%

Figura 3 - Grafico de pessoas com radio, TV, celular ou computador no domicilio em Earass,
meios rural e urbano.
Fonte: elaborado pela autora com base nos dados da PNAD (2005-2013)

Os dados revelam que tanto no meio rural como no urbano, ao longo de nove
anos, o radio permaneceu sendo de grande uso nos lares brasileiros e mineiros, mesmo
apresentando uma queda na sua posse. Na verdade, a posse e 0 uso do radio, ao longc

dos anos, nos permite analisar a propria relagdo da cultura rural com a cultura urbana.
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Os dados mostram que € inegavel a forca de penetracdo das Tecnologias da Informacao
e Comunicacdo (TIC) nas sociedades rurais. Contudo, o meio rural, onde o réadio
apresentava-se como o veiculo de maior tradicdo ndo pode ser visto como tendo
descaracterizado a sua cultura, ao se abrir para a incorporacdo das novas midias. Nao
fosse pelo simples fato de que os meios de comunicacdo mais antigos como o radio
continuam tendo um uso expressivo, também deve-se considerar que as novas midias,
como o celular, de certa forma apresentam elementos culturais similares aqueles
presentes nas midias tradicionais, comaadio. Trata-se, claro, do elemento da
oralidadé® (ONG, 1998). Embora o celular extrapole a dimensdo da oralidade,
oferecendo oportunidades de leitueacrita, além do recurso visual, sobressai-se nesta
midia o seu uso vinculado a oralidade: envio e escuta de recados orais, conversas
telefbnicas, escuta de musicas, bem como 0 acesso avidawoscaracteristicas orais e
visuais, etc. Ou seja, mesmo que a midia seja nova, ela apresenta grande aderéncia a
cultura da oralidade presente nas sociedades rurais. Dai, ndo pode se falar de uma
descaracterizacdo desta cultura rural mediante a entrada de novas midias. Em Minas
Gerais, sobretudo, a queda na presenca do radio nos domicilios do meio rural &,
inclusive, bem menor que em relacdo ao contexto nacional. E como ndo é de se
estranhar, o radio e o celular convivem harmonicamente no meio rural, apresentando,
mesmo, um crescimento vertiginoso em termos de usuarios. Todavia, a presenca das
TIC na zona rural, ndo deixa de sinalizar uma mudanca nos modos de vida dos
moradores do campo, que se abrem as influéncias da cultura urbana.

Se do ponto de vista dos usuarios rurais, as novas midias ndo representavam,
necessariamente, uma ruptura cultural, no aspecto tecnologico também nao. A narrativa
radiofénica apresentou uma grande flexibilidade adaptativa. O radio se adequou a novos
espacos, se atualizando. Exemplo distowéebradiq que proporcionou a possibilidade
de acesso por outros suportes, além dos aparelhos tradiciguilhia e energia como
o computador e o celular (PRATA, 2008). Essa reconfiguracao do radio é conceituada
como ‘“radiomorfose”, por Prata (2008, p. 60) num empréstimo do vocabulo

mediamorphosiscunhado por Roger Fidler (1997), que utilizou este termo para

% Em seu livroOralidade e cultura escritawalter Ong (1998) analisa a relacdo entre a oralidade e a
cultura escrita. Ele defende que a linguagem é um fenémeno oral, prirempealpela heranca da
oralidade primaria, quando ndo havia, ainda, a cultura escrita. At¢é mesmo na ‘oralidade secundéria’, a

nova oralidade dos telefones, do radio, da televiséo, existe um resquicio daeraigad de influenciar

a estruturacdo de pensamentos e da palavra escrita.
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descrever o processo de adaptacdo dos meios tradicionais as novas tecnologias, diante
de um quadro de mudanca. A primeira reconfiguracdo do radio ocorreu na década de
1950, com a chegada da televisao no Brasil, quando a midia radiofénica masfizou
linguagem e conteddo, contando com a mobilidade proporcionada pela criagdo do
transistor, instituindo o radio portatil, que facilitataudicdo do ouvinte em qualquer
lugar para onde ele se deslocasse. Na atualidade, o radio também se ressignificou
adaptandseaos novos suportes.

Assim, embora nas ultimas décadas a midia radiofénica tenha perdido a sua
centralidade, por outro lado, ela ganhou flexibilidade, fazendo parte do novo sistema de
comunicacdo em rede. Kischinhevsky (2016) classifica a reinvencdo dessa midia
tradicional como “radio expandido”, apontando para o fato de que a transmissdo em
ondas hertzianas transborda para novos aparatos tecnoldgicos como o celular, o
computador, o notebook, o tablet, podendo ocorrer ao vivo (no dial streg@mning ou
sob demandgppdcastingou através da busca em arquivos ou diretorios). Isso significa,
conforme reforga Kischinhevsky (2016), que a narrativa radiofonica consolida cada vez
mais a sua presenca nas novas plataformas de distribuicéo, circulacdo e consumo.

Em uma época marcada pela convergéncia de midias, as empresas de
comunicacdo adotam estratégias (CERTEAU, 2014) para garantir seu publico
consumidor em meio ao competitivo cenario de multiplicidade de ofertas midiaticas, o
que faz parte de “um claro processo de reordenamento empresarial e de transicdo rumo
a suportes digitais” por meio de investimento em “novos negocios muito diversos entre
si” (KISCHINHEVSKY, 2016, p. 43). Da mesma forma, 0os ouvintes adotam suas
taticas (CERTEAU, 2014) com seu poder de escolha sobre as maneiras de escuta do
radio e de acesso a outras midias, podendo utilizar um cardapio, uma ‘dieta de midia’

em suas rotinas diarias (CARDOSO, 2007).

5 CONSIDERACOES

O presente artigo buscou analisar a relagdo dos rurais com a cultura urbana,
mediante a identificacdo da sua dieta de midia. Neste processo de interacdo dos rurais
com a cultura urbana, buscou-se observar, em especial, o lugar ocupado pelo radio no
cotidiano dos moradores do campo em dois municipios da Zona da Mata Mineira, com

indices antagdnicos de ruralidade: Pedra Bonita e Juiz de Fora, ambos localizados na
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Zona da Mata mineira, regido com um dos menores Indices de Desenvolvimento
Humano de Minas Gerais. A intencdo desta estratégia metodolégica de observar as
formas de interacdo cultural através do uso de midias tradicionais e modernas, na zona
rural de um municipio com fortes tracos de ruralidade e em outro com caracteristicas
mais urbanas, foi analisar de que forma as pessoas que vivem na zona rural de
municipios com diferentes indices de ruralidade interagem com as influéncias da cultura
urbana, se mediante processos de aculturacdo aos padrées midiaticos hegeménicos, se
através de um processo de hibridizacdo, mesclando aspectos da sua cultura com a
absorcéo de novas referéncias midiaticas ou se preservando a sua identidade cultural.
Para realizar esta observacdo acerca da forma como através do uso da midia se pode
perceber os processos de interacdo cultural, tomou-se como referéncia, ainda, a
perspectiva de geracao.

Constatou-se, na pesquisa, no que diz respeito a midia mais tradicional, o radio,
gue a narrativa radiofénica continua presente no cotidiano dos rurais, seja sintonizada
no modelo hertziano ou acessado pelo celular e pela televisdo, como afirmaram os
entrevistados. Esta permanéncia foi mais expressiva, ainda, na zona rural do municipio
de Juiz de Fora, que apresentava caracteristicas mais urbanas. Ou seja, o radio vem
mostrando uma grande flexibilidade adaptativa frente as novas tecnologias da
informacgéo e comunicacdao, inclusive, em relacdo as novas geracoes.

Ao se analisar o uso do radio, da televisdo e do celular obssevmoa grande
convergéncia entre os mesmos em termos da cultura da oralidade, a qual se constitui em
uma forte caracteristica do modo de vida dos rurais. A cultura da oralidade perpassa e
inclusive se adere ao campo de possibilidades de uso apresentado pelas midias
modernas, como o celular. Assim, viver em um municipio mais ruralizado ou mais
urbanizado parece ter uma influéncia mais sobre o ritmo da aderéncia as novas
tecnologias do que sobre a abertura dos individuos para as mesmas. Certamente, a
infraestrutura mais precarizada em municipios rurais se constitui em um fator
interveniente no uso ndo apenas das novas tecnologias, mas, também, das mais
tradicionais, como o radio, que apresenta sinal de transmissdo mais precario em
municipios mais ruralizados.

Na analise geracional constatou-se que a pratica do uso do celular era mais
comum entre os jovens, que em quase a sua totalidade demonstraram afinidade com o

dispositivo. Portanto, o fator geracional mostrou-se presente tanto em Pedra Bonita
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quanto em Juiz de Fora. A mesma constatacdo ocorreu em relacdo a utilizacdo da
internet e a televisdo, os dados revelaram uma distincdo geracional e também entre as
regides analisadas. Em Pedra Bonita, jovens e adultos assistiam mais a televisdo do que
os idosos. Ja em Juiz de Fora, todas as geracdes tinham o habito de assistir televisdo. Ou
seja, a intensidade da vinculacdo midiatica foi o aspecto mais distintivo, visto que a
tendéncia a vinculacdo as diferentes midias mostrou-se presente em ambos o0s
municipios.

Dessa forma, percelseque diante de uma grande diversidade de mithas
off-line disponiveis na atualidade da comunicacdo em rede, 0s rurais tém autonomia de
escolhas diante de sua dieta de midia, selecionando as midias mais pertinentes com 0s
seus gostos, interesses, enfim, com as suas preferéncias culturais. Por fim, verificamos
neste estudo sobre a ruralidade contemporanea e suas conexdes midiaticas, que o radio
participa do cotidiano dos rurais, dividindo espaco com su&itulos de comunicagao
Esse rural analisado traz fortemente as marcas da hibridizacdo cultural, mostrando a
aderéncia dos rurais aos modos de vida citadinos, mas, também, a convergéncia da
cultura da oralidade, presente no meio rural, com as novas tecnologias, 0 que vem
revelando, também, a manutencao das suas especificidades culturais.

Assim, esse rural viaja pelas conexdes mididticas da atualidade, se transporta
pelas novas potencialidades tecnoldgicas com interacbes das mais variadas. As
sociedades rurais vém se integrando, rompendo fronteiras, conectando as suas
experiéncias as esferas virtuais do mundo, seja sintonizando o radio herteziano a
eletricidade, pela TV, pelo celular, dentre outros novos habitos midiaticos constituidos
na vivéncia dos moradores do campo. Olhar para as sociedades rurais, hoje, significa,

portanto, perceber unaral em rede
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“Quem elegeu a busca, néo pode recusar a travessia”
(GUIMARAES ROSA)
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ARTIGO 4

O RADIO DIANTE DAS NOVAS TECNOLOGIAS DA INFORMACAO E
COMUNICACAO: A radiomorfose revelada na cultura da oralidade
perpetuada pelos rurais

RESUMO: O objetivo deste artigo foi identificar por meio do uso do radio e de outras
midias, 0 processo de interacdo entre a cultura rural e a cultura urbana, buscando
entender como a ruralidade vem se configurando mediante a expansédo da comunicacao
em rede. A pesquisa teve um carater cros-sectional com a realiza¢@® etgrévistas

em profundidade em dois municipios da Zona da Mata mineira. A escolha das
localidades foi realizada considerando-se os seus indices de ruralidade: Pedra Bonita,
foi escolhida por apresentar o maior indice de ruralidade da Zona da Mata e Juiz de
Fora, por apresentar o menor. Seria o grau de ruralidade um fator interveniente nos
hébitos midiaticos apresentados pelos rurais? Os resultados apontaram para o fato de
gue a cultura da oralidade, presente nas sociedades rurais, se constituiu como mediadora
entre as préaticas midiaticas tradicionais e as modernas, independente do indice de
ruralidade do municipio. Concluig; assim, que mesmo com a experiéncia do “rural

em rede”, o acesso as novas tecnologias da informa¢do e comunicagdo nao
descaracterizou a cultura da oralidade dos rurais, tendo, pelo contrario, até a refor¢ado,
embora, por outro lado, os processos de individualizacdo tenham se acentuado com a
disseminacédo do uso do celular pelos rurais.

1 INTRODUCAO

E notéria, na atualidade, a percepcdo de mudancas nas praticas comunicacionais,
inclusive, no meio rural. Mas de que forma estas influéncias advindas da expanséo e do
alcance das novas Tecnologias da Informagéo e Comunicacéo (TIC) se processam nas
sociedades rurais? De que forma, a cultura da oralidade, observavel, sobretudo, no
vinculo dos rurais com o radio, se conforma face a inserc¢éo das TIC no meio rural? O
presente estudo buscou compreender, assim, a forma como vem se processando esta
interacao cultural dos habitantes da zona rural com a cultura urbana, mediante o uso de
uma midia tradicional como o radio e das Tecnologias da Informacdo e Comunicacéo.
De que forma as novas midias afetam os usos e apropriacdes que os rurais fazem do
radio? O fato de se viver na zona rural de um municipio mais urbanizado, como Juiz de
Fora, ou mais ruralizado, como Pedra Bonita afeta 0 uso que se faz destas midias
tradicionais e modernas?

Exatamente para verificar o espaco ocupado pelo radio nesse novo cenario de

consumo midiatico, em um contexto de uma territorialidade em vigoroso processo de
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mudancas, é que desenvolvemos esta pesquisa. O atual modo de vida das sociedades
rurais pode ser caracterizado como tipico de uma “sociedade midiatizada”? Segundo
Sodré (1996, p. 27), na sedade midiatizada, “[...] a midia se torna progressivamente o
lugar por exceléncia da producdo social de sentido”. Para Cardoso (2007) a
“comunicagdo em rede” tornou-se hegemaonica, penetrando os mais diferentes contextos
sociais. Nesse sentido, cabe analisar o lugar ocupado pelo radio, midia popularissima e
que alcanca especialmente e historicamente os rurais. Segundo Barbosa (2011) o radio
estaria entranhado na cultura brasileira, sendo a sua presenca claramente perceptivel
“nas praticas de oralidade, nas misturas nos modos de comunicacdo, nas milhdes de
pessoas que fazem do radio ndo apenas o companheiro de escuta, mas de sentimentos ¢
partilhas”. Assim, pretende-se, no presente artigo analisar através do uso do radio, os
processos de interacdo entre a cultura rural e a cultura urbana, na zona rural de um
municipio mais urbanizado e outro mais ruralizado.

O presente artigo esta estruturado da seguinte forma: na primeira parte,
apresenta-se uma discussdao teorica acerca da tematica deste artigo; na segunda, mostra
se a metodologia desta pesquisa. A terceira etapa consiste da reflexdo em relacdo aos
resultados e analise de dados da pesquisa qualitativa realizada neste estudo. Em seguida,

apresentam-se as consideragoes finais.

2 MARCO TEORICO

Segundo Wirth(1987), o urbanismo se caracterizaria como um “modo de vida”,
vinculado ao crescimento das cidades e a difusédo de praticas citadinas, inclusive para as
sociedades rurais. Segundo o referido autor, o urbanismo se expandiria, principalmente,
por meio do sistema de comunicagdo e das tecnologias de producéo e de distribuicéo,
norteadores do desenvolvimento econémico, social e cultural (WIRTH, 1987, p.112).
No mesmo sentido que Wirth (1987), Rambaud (1969; 1973) ja destacava a forca
expansiva da cultura urbana em direcdo as sociedades rurais. A urbanizacao, portanto,
impactaria diretamente nos modos de vida das sociedades rurais. Rambaud (1969)
concebe a urbanizagdo n&o apenas como uma acao da cidade em direcdo ao campo, tac
pouco como 0 aumento da populacdo da cidade, mas, antes, como a invencdo de um
modo de vida em vias de se tornar “universal”.

A urbanizacdo se apresentaria como um movimento complexo, econdmico e
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social, intelectual e afetivo. Ela ignoraria a existéncia de espacos com conformacdes
fisicas difrentes, como “campo” e “cidade”, penetrando em ambos, mas em ritmos e
intensidades diferenciadas. De acordo com Rambaud (1973), nas sociedades rurais néo
haveria uma rejeicdo a estas influéncias advindas da cultura urbana, sendo que alguns
grupos, como os jovens e as mulheres, tenderiam, até, a manifestar maior abertura as
influéncias advindas da Cultura Urbana. O autor utiliza, inclusive, o conceito de
“canevas” para expressar a possibilidade de escolha que cada pessoa possui para, diante
da expansdo da Cultura Urbana, tecer seu proprio cardapio de elementos oferecidos
pelos modos citadinos. No caso da comunicacdo, Eadaradmitir a autonomia de
escolha diante das midias apresentadas no mundo global.

Rambaud (1969) lembra que a cultura é um conjunto de comportamentos,
valores e regras internas de um determinado grupo. Assim, as sociedades rurais tém um
modo de vida proprio baseado em conhecimentos, ética, visdo de mundo, instituicoes e
técnicas peculiares a sua populagdo. Contudo, toda cultura estd em movimento e em
interacdo dentro da sociedade global. Todavia, destaca Rambaud que este processo de
interacdo pode se estabelecer atravéSadalturacad, tipica entre grupos desiguais,
com posicOes sociais diferentes, estabelecendo-se uma relacdo entre dominados e
dominantes. Nesse convivio, o clima ora pode ser de expectativa e acolhida, ora de
hostilidade e resisténcia a Cultura Urbana. Mas em que condi¢des a urbanizagcédo pode
ndo ser uma alienacao difundida, mas a invencdo de uma sociedade integrada, em que
campo e cidade se constituiiam em duas formas de organizacdo social e espacial
diferentes, complementares ou iguais? Isto dependeria do grau de coesédo do tecido
social. Grupos sociais marcados pela existéncia de praticas coletivas estariam mais
fortalecidos para absorver tais influéncias culturais de forma mais seletiva e processual,
isto é, para o autor os individuos seriam capazes de fazer escolhas, segundo o que lhes
parecer melhor para as suas vidas.

J& Canclini (2008) e Burke (2006) analisaram a interacdo entre culturas sob o
viés da hibridizagdo. Essa perspectiva ganhou forga no século XX, quando diversos
autores intensificaram as discussdes acerca dos processos interétnicos, sobretudo,
agueles emergentes no processo de descolonizacédo, de globalizacdo, de cruzamento de
fronteiras, de fusbes artisticas, literarias e comunicacionais. Peter Burke (2006), analisa
o hibridismo sob uma perspectiva de variedade e de “mistura”. O significado de

hibridismo dependeria do campo em que se insere a discussdo, seja na religido, na
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literatura, na musica, nas festividades, linguas, culinarias mesticas. Os sentidos variam
de acordo com o espaco social e historico no qual os processos hibridos ocorrem. O
autor condena terminologias consagradas como aculturagéo, apropriagédo e sincretismo.
O autor prefere pensar o encontro de culturas numa perspectiva hibrida, sob a dimenséo
de uma espécie de mescla de formas culturais. Para ele, a relacéo entre a metropole e a
fronteira, seria um forte contexto para sinalizar situacées de maior intercambio e
hibridizacao.

Pode-se supor que 0os novos habitos midiaticos dos rurais sob o prisma de Burke
(2006) seriam uma “mistura” de gostos, podendo incluir midias antigas e modernas no
processo de selecdo pelos meios de comunicacdo mais pertinentes ao cotidiano do
individuo para seu entretenimento na sua forma de se comunicar com o mundo. Tal
fendbmeno, poderia, segundo Canclini (2008) ocorrer de modo néo planejado, a exemplo
de processos migratorios, turisticos e de intercambio econémico ou comunicacional. O
hibridismo cultural para Canclini (2008) ¢ pautado nos “processos socioculturais nos
quais estruturas ou praticas discretas, que existiam de forma separada, se combinam
para gerar novas estruturas, objetos e praticas”.

A combinacdo de objetos e praticas gerando algo novo, implicaria na
reconversao cultural, tal como acontece quando migrantes camponeses adaptam 0s seus
saberes para o trabalho e o consumo na cidade ou vinculam o seu artesanato a usos
modernos como atrativo para a clientela urbana. Hibridos também seriam os operarios
que reformulam a sua cultura de trabalho em busca de adaptacdo as novas tecnologias
produtivas; e os movimentos indigenas que garantem a reinsercdo de suas demandas na
politica transnacional ou no contexto ecolégico e aprendem a utilizar estratégias
comunicacionais por meio do radio, da televisédo e da internet (CANCLINI, 2008).

Canclini (2008) reconhece que muitas criticas surgiram em relacdo ao termo
“hibrido”. No século XIX havia uma desconfianc¢a no termo “hibrido”, pois a hibridagao
era considerada prejudicial ao desenvolvimento social, em funcdo de se considerar que
ela poderia gerar a esterilidade cultural tal como ocorre com a biolégica. Contudo, o
século XX torna visivel uma multiplicidade de hibridizagGes: casamentos mesticos,
fusdo de melodias étnicas com a musica classica, do jazz com a salsa, a mistura de
ritmos andinos e caribenhos, a reinterpretacao jazzistica de Mozart, dentre tantas outras
manifestacbes. Assim, segundo o autor, o entrecruzamento de fronteiras permitiria

maior intercomunicagao entre 0s povos, etnias e classes, fazendo com que o popular e o
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culto, o nacional e o estrangeiro, e porque nao dizer o rural e o urbano, aparecessem nao
como entidades, mas como cendrio para as fusées e inovacgdes culturais. Canclini (2008)
destaca, especialmente, a forma como a disseminacdo advinda pela eletronica e pela
telematica, o uso de satélites e computadores na difusdo cultural, impactam nas
interconexdes entre o local e o global. No mundo globalizado, as interac6es diminuiram
as distancias e permitiram misturas interculturais. Em uma dimens&o particular, a
cultura de bairro também se mistura com a producdo midiatica nessa hibridizacéo.

Na esfera particular da comunicacéo, este processo de hibridizacdo poderia ser
ilustrado pela concepcao de radiomorfose, utilizada por Prata (2008) para descrever os
varios caminhos tomados pelo radio hertziano no seu processo de interagdo com a
Webradio. A autora explica que nesse processo de metamorfose, “os géneros do radio
tradicional se adaptaram as especificidades dos novos suportes. Mantém-se o conteudo,
mas, “a0 mesmo tempo, insere novos formatos, enquanto reconfigura elementos antigos,
numa mistura que transforma o veiculo numa grande constelagdo de signos sonoros,
textuais e imagéticos (PRATA, 2008, p. 61). Desta forma, a concepcao de radiomorfose

coloca em alto relevo o proprio processo de hibridizacao cultural.

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

No que diz respeito as entrevistas em profundidade, o critério utilizado para a
selecdo dos entrevistados foi selecionar alguns perfis entre os 627 questionarios
aplicados com estudantes de ensino médio de escolas que atendiam jovens rurais nas
localidades pesquisadas e também com seus familiares (pais, maes, avos e avés). Foram
selecionadas pessoas por faixa etaria (jovens, adultos e idosos) para uma compreensao
mais ampla do que apresentavam o0s dados quantitativos. Buscamos contemplar
estudantes, pais, mées, avds e avos, com gostos variados em relacdo aos meios de
comunicacao, ou seja, tanto os que tinham o habito de ouvir rddio quanto pessoas que
apresentaram outras formas de contato com as midias, como uma ligagdo maior com
celular, por exemplo. No contato pessoal nas conversas que aconteceram nas casas dos
moradores, seguimos um roteiro de pergdhteaesm um aprofundamento maior que as
guestdes registradas no questionario.

Em Pedra Bonita, a chegada as moradias das pessoas selecionadas para

37O roteiro esta disponivel nos apéndice
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participar dessa fase do estudo, no periodo de 18 a 28 de fevereiro de 2018, foi
intermediada por uma funcionaria da escola rural que se dispds a conduzir a
pesquisadora. Fazer o percurso com alguém do lugar facilitou muito o deslocamento e,
também, promoveu uma maior confianca dos entrevistados em relacdo a pesquisadora.
Em Juiz de Fora, as entrevistas em profundidade foram feitas em duas fases: de 1° a 6
de outubro; e de 15 a 22 de outubro de 2017. Adotou-se como procedimento de
abordagem dos entrevistados, a ligacdo prévia, com agendamento. Em Juiz de Fora, o
deslocamento entre os bairros rurais para a realizacao das entrevistas em profundidade,
ocorreu sem a presenca de pessoas do lugar, o que demandou o0 uso de mapa e de
intuicdo pessoapara “descobrir”, por conta propria, como chegar nas moradias dos
familiares dos estudantes. Embora ndo se tenha chegado as casas acompanhado de
alguém do lugar, como em Pedra Bonita, a presenca do jovem que ja havia respondido o
guestionario na escola, mediou de forma satisfatéria a necessidade de introducédo da
pesquisadora.

A técnica da pesquisa em profundidade foi utilizada para responder questdes
particulares da pesquisa, voltando-se mais para a percep¢do dos significados,
motivacdes, aspiracdes, crencas, valores e atitudes dos entrevistados em relacdo aos
meios de comunicacao (MINAYO, 2001). Nas entrevistas foram aprofundadas algumas
questdes apresentadas no questionario semiestruturado.

As 100 entrevistas realizadas foram entdo transcritas e analisadas por meio do
uso dosoftware Iramuted® (Interface R® para anélise Multidimensional de Texto e
Questionario). Trata-se de um programa de analise de contetdo textual que permitiu a
andlise das falas, expressdes e palavras relacionadas as preferéncias midiaticas dos
entrevistados. As entrevistas realizadas em Pedra Bonita e Juiz de Fora foram gravadas
em audio, transcritas na forma de um Uncaypus composto por 100 entrevistas: 67
realizadas em Pedra Bonita e 33 em Juiz de Fora.

Com ocorpusformado realizou-se uma analise textual, para verificar o sentido

% O software Iramuteq, de origem francesa, com licenga livre (GLU), possibilita a partandlise
lexicogréfica um aprofundamento na sistematizacdo dos dados sobrétiaderstudada (CAMARGO;
JUSTO, 2013).

%0 Iramuteq funciona utilizando paralelament8aftwarelivre R, que é uma linguagem com foco em
analises estatisticas e graficas. ® Rim pacote estatistico open-source esta flexibilidade o torna
bastante popular no meio académico”, proporcionando da “producdo das analises e graficos, incluindo
simbolos e férmulas matematicas, uma vez que 0 usuario detém totaleceatn® o que esta sendo
desenhado”.  Informagdes  disponiveis em: < https://rstudio-pubs-static.s3.amazonaws.com/
106363_3cdd7d2bedb74c32a5ae86b4bdefb435-mmesso em: 10 nov. 2017.



https://rstudio-pubs-static.s3.amazonaws.com/%20106363_3cdd7d2bedb74c32a5ae86b4bdefb435.html
https://rstudio-pubs-static.s3.amazonaws.com/%20106363_3cdd7d2bedb74c32a5ae86b4bdefb435.html
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das falas dos entrevistados e auxiliar na analise de contelddo dos textos processados
(BARDIN, 2012), utilizando-se o método da Classificagdo Hierarquica Descendente
(CHD), do softwarelramuteqg. O programa repartecorpus no caso, 0 conjunto das
100 entrevistas realizadas, agrupando-as de acordo com as classes tematicas formadas &
partir das palavras que obtiveram maisgqif@cia e maior associacio (%) entre si
(CAMARGO; JUSTO, 2013). Em outras palavragaspusé “cortado” em segmentos
de texto (STs), formados por pequenos trechos dos depoimentos destacados no texto
analisado. Esses segmentos de texto sio agrupados em “classes? teméticas, formadas a
partir da juncdo das palavras mais similares, permitindo, assim, uma compreensao
ampliada dos grupos de discursos, das ideias langadas pelos entrevistados.

A partir do cruzamento de dados textuaispfiwareorganiza a analise em um
dendrograma que apresenta visualmente as relacdes entre as classes. “O software
executa calculos e fornece resultados” que permitem descrever as classes,
principalmente;‘pelo seu vocabulario caracteristico (1éxico) e pelas suas palavras com
as espectivas variaveis”*! (no caso do nosso estudo foram a localidade e a idade).
partir das classes resultantes do processamento do Iramuteq e organizadas no
dendrograma de cada municipio analisado, coube a pesquisadora nomeé-las, ou seja,
categorizar cada classe. Isso foi possivel a partir lista das palavras mais expressivas em
cada classe, procedimento que serdo detalhados nos resultados.

4 RESULTADOS E ANALISES

Dos 100 depoimentos coletados a partir das entrevistas em profundidade, 67
foram realizadas em Pedra Bonita e 33 entrevistas em Juiz de Fora. Os dados relativos

aos dois municipios foram analisados de forma separada no software Iramuteq, a fim de

40 “Estas classes de palavras e segmentos de texto, em nivel siftware sdo compostas de varios
segmentos em fungdo de uma classificacdo segundo a distribuicido docabular®m. Em nivel
interpretativo depende do marco tedrico de cada pesquisa. Reinert (1990), aozektechtura francesa
considerou cada classe como uma noc¢do de "mundo", enquanto um persativo-cognitivo com
certa estabilidade temporal associado a um ambiente complexo. Em pesquisas ndacéntpdstica
estas classes foram interpretadas como campos lexicais (Cros, 1988jhtextos semanticos. Em
pesquisas no campo da psicologia social, particularmente aquelas interessadas emaesthdeintento
do senso comum, tendo em vista o estatuto que elas conferem festagieés linguisticas, estas classe
podem indicar representagdes sociais ou campos de imagens sobre um dado objeto (...)”. Informagdes
disponiveis em <http://www.iramuteq.org/documentation/fichiers/Tutorial%20f&@&20em%20
portugues 17.03.2016.pdf> Acesso em: 10 A61.7.

4 Informacdes obtidas no site
http://www.iramuteq.org/documentation/fichiers/Tutorial%20IRaMuTeQ%20em%20portugues 17.03.2
016.pdf (Acesso em 10 de novembro de 2017).



http://www.iramuteq.org/documentation/fichiers/Tutorial%20IraMuTeQ%20em%20%20portugues_17.03.2016.pdf
http://www.iramuteq.org/documentation/fichiers/Tutorial%20IraMuTeQ%20em%20%20portugues_17.03.2016.pdf
http://www.iramuteq.org/documentation/fichiers/Tutorial%20IRaMuTeQ%20em%20portugues_17.03.2016.pdf
http://www.iramuteq.org/documentation/fichiers/Tutorial%20IRaMuTeQ%20em%20portugues_17.03.2016.pdf

108
gue se pudesse observar se a diferenca nos indices de ruralidade referentes a cada umn
dos municipios, se constituiria em um fator interveniente na relacdo que os habitantes da
zona rural de ambos os municipios desenvolviam com as midias mais tradicionais,
como o radio e a televisdo, assim como com as modernas tecnologias da informacéo e
comunicacdo. Desta forma, primeiro se analisou a relacdo dos rurais com as midias
tradicionais (rédio e televisdo), para, posteriormente, se analisar a relacdo dos mesmos

com as modernas tecnologias da informacao e comunicacao.

4.1 A relagdo dos rurais com as midias tradicionais: O Radio entre tradicdo e
contemporaneidade

A aplicacdo dosoftware Iramuteq em Juiz de Fora revelou uma diversidade
maior de respostas do que em Pedra Bonita, visto que o programa subdividiu os
segmentos de textos retirados das entrevistas de Juiz de Fora em duas categorias: uso
tradicional e uso contemporaneo do radio; enquanto em Pedra Bonita estas duas
categorias ndo se distinguiram. Todavia, mesmo que o uso do radio tenha se subdividido
em tradicional e contemporaneo, em Juiz de Fora, observa-se uma convergéncia no
conjunto de palavras destacadas pelo Iramuteq em ambos os municipios: radio, ouvir,
musica, escutar, energia, pilha, aparelho. O Uso do teste de quiquagrautica a
afinidade entre as palavras presentes em uma mesma categoria. Assim, observa-se que
em Pedra Bonita o grau de afinidade entre as palavras “radio”, “ouvir” e “musica” foi
mais forte do que em Juiz de Fora, embora tenha havido uma clara convergéncia entre

as palavras que se destacaram nas entrevistas em ambos 0s municipios.

Tabela I O uso do radio em Pedra Bonita e Juiz de Fora

Pedra Bonita Juiz de Fora

Uso do Ne e Uso N® « Uso W d
radio tradicional Contemporaneo

Radio 285 657.20 Radio 211 183.72 Musica 320.43 73
Ouvir 191 610.08 Ouvir 163 112.26 Ouvir 182.62 163
Mdasica 72 194.49 Manha 44 78.33 Radio 113.57 211
Escutar 51 173.54 Ligar 90 62.85 Companhia | 110.95 26
Energia 36 98.90 Aparelho 29 57.08 Noticia 108.70 74
Pilha 23 88.88 Dormir 16 38.56 Preferido 93.02 40
Aparelho 45 81.61 Pilha 8 28.20 Locutor 88.27 17
Gostar 115 55.53 Escutar 46 28.07 Sertanejo 54.84 8
Pai 114 46.01 Trabalho 25 27.52 Escutar 53.54 46
Mae 61 41.67 Levantar 5 24.34 Radio Globo | 41.02 6

Fonte: Informac¢des do relatério de analise do software Iramuteq, 2018.
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Nos segmentos de texto apresentados no Quadro 1, pode-se observar as
utilidades atribuidas ao radio pelos ouvintes de ambos os municipios: diversao,
companhia, informacao, musica, religido, de tudo um pouco. Se na tabela 1 pode-se
chamar a atencédo para o fato do testeypdguiquadrado) ter evidenciado maior
afinidade de escuta do radio em Pedra Bonita, municipio com maior indice de
ruralidade, por outro lado, o Quadro 1, que apresenta os segmentos de texto retirados
das entrevistas realizadas na zona rural de ambos os municipios, mostra como o

contelido das falas e os usos atribuidos ao radio sdo similares.

Quadro 1: Usos atribuidos ao radio em Pedra Bonita e Juiz de Fora.

Pedra Bonita

Juiz de Fora

Diversao/distracao

Diversao/distracao

Eu gosto mais do radi@ radio é uma
diversédo pra mim (Entrev.36, mulhg
adulta).

O radio é um antistress pra m
(Entrev.36, mulher, adulta).

Gosto do radio pra me distrair, passaq
tempo, Ah, gosto dos cantores, de ol
musica no radio. (Entrev.55, home
idoso).

A gente pede musica, os locutores faz
brincadeira com a gente, € bom dem
muito divertido. Todo dia, o dia que ¢
mando um alé pra eles 1é no
(Entrev.28, mulher, jovem)

Ougo um pouquinho o radio em casa, na hor
almogo, e um pouquinho no meu traba
(Entrev.19, homem, adulto).

Eu gosto de ouvir radio, e, entéo, é praticam
o dia inteiro, principalmente na parte da ma
gque é o horario que eu mais fico em c
(Entrev.24, mulher, adulta).

Radio é entretenimento (Entrev.05, mulh
jovem).

Gosto dessa companhia porque é bom, n
gente fica no sofa ouve as noticias, escuta
musica que move o coracao da gente (Ente
homem, adulto).

Companhia

Companhia

“Acho que o radio ¢ uma companhia
sim” (Entrev. 54, mulher, idosa)

“O radio, é como se tivesse com um

amigo, assim, quando a gente ta ouvi
a radio € a mesma coisa que ta com |
companhia em casa; eu gosto demaig
ouvir radio (Entrev. 28, mulher, jovem)

“Meu avd ouvia radio; ah, comecei &
ouvir radio porque foi uma forma ¢
companhia” (Entrev. 28, mulher, jovem).

O radio é uma companhia na minha vida t
vezes que estou sozinha dai ligo o radi
comeco a cantar (Entev.01, mulher, jovem).

Ah, radio traz noticias de longe e de pe
informa a hora na hora que preciso; o radi
uma companhia mesmo e eu gosto de o
sozinha ndo gosto de ninguém me perturbg
(Entev. 24, mulher, adulta.

Ouco quando estou sozinha de ma
(Entrev.23, mulher, adulta).

Costume

Costume

“Ligo oito horas da manha; as menina

vai la pra frente com o pai del

Ouco radio mais pela manha porque minha
acorda cedo e ja liga o radio (Entrev.
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trabalhar ai eu fico em casa, ligo o ra
e fico assistindo o radio (Entrev. 5
mulher, idosa).

“Aqui ouvimos radio de manha” (Entrev.
01, mulher, jovem).

“Eu gosto muito de ouvir radio, ouco
radio todo dia; todo mundo gosta
radio aqui em casa” (Entrev. 54, mulher,
idosa).

“A minha avo todas as manhas, liga o

radio pra ouvir as horas porque ela 1
sabe ler; o que minha vo tiver ouvin
eu ouco com ela” (Entrev. 21, homem,

jovem).

“Aqui em casa quem gosta de radio ¢
eu; o radio sempre fica ligado o ¢
inteiro, s6 quando chega os outros
mando desligar porque as vez
atrapalha o outro conversar” (Entrev. 48,
mulher, adulta)

homem, jovem).

Eu acordo as sete da manha e ligo o ri
(Entrev.28, mulher, idosa).

Prefiro escutar mais a noite, eu coloco na b
da cama, o marido dorme pra |14, e eu 1
escutando mausicas, me deixa mais trang
(Entrev.15, mulher, adulta).

Agui a gente liga o radio na faixa de 7 hora
fica até de noite (Entrev.19, homem, adulto).

O radio ele fica ligado a noite inteira na beira
da cama (Entrev.15, mulher, adulta).

Gosto de ouvir de dia, também de tarde,
noite tem vez que eu até durmo com O r3
ligado (Entrev.22, homem, adulto).

Ouco radio as vezes até fazendo trabalho es
(Entrev.12, homem, jovem).

Escuta em movimento

Escuta em movimento

“Tem radio na casa inteira no quarto, na
copa, fica la fora, a gente anda com o
radio pra todo lado” (Entrev. 54, mulher,
idosa).

“nds ouve a programacgado com a familia
aqui na hora que t6 fazendo almoco; €
radio fica ligado na tomada no terreiro”
(Entrev. 63, mulher, idosa).

“Depois que meu pai chega do servico,
ah, ouco radio em todo lugar” (Entrev. 3,
mulher, jovem).

“Ougo radio mais na parte da manha que
eu vou lavar roupa, arrumar, assim, at
hora de almogo e depois eu vou pra
roga” (Entrev. 33, mulher, adulta).

A gente vai fazendo o almoc¢o, arrumando ca
ouvindo, louvando, agradecendo (Entev.
mulher, adulta).

Eu gosto de ouvir radio quando estou indo
escola, no trajeto (Entrev.05, mulher, jovem).

Ougo radio no carro também quando \
trabalhar (Entrev.17, homem, adulto).

O rédio fica na cozinha porque na parte
manhd é onde eu fico mais tempo; eu
ajeitando a casa, entdo, fica na cozinha, qug
eu vou pra lavanderia eu levo pra la (Entrev
mulher, adulta).

Uso o radio para ouvir musica porque é U
maneira de eu estar fazendo meus afazeres
parar e ouvindo musica me distraindo (Entev
mulher, adulta).

Acesso a tudo

Acesso a tudo

O que eu mais uso pra me informa
radio; pra divertir € mais é o rad
também; o radio € completo, eu acho
tem tudo, tem musica, tem informacg
tem humor, tem tudo (Entrev.40, mulh

Ougo tudo no rédio: musicas, noticias, ora
(Entrev.31, mulher, idosa).

Todo mundo gosta de radio aqui em casa,
oucgo sozinha, meu radinho jé fica 14 na cozin
€ s6 chegar e ligar ai acaba que todo mu
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adulta).

Nés gosta de ligar o radio porque tud
gue acontece no mundo ta falando la
(Entrev.48, mulher, adulta).

Ah, gosto do radio porque ele é um m
de comunicacdo muito bom, ou
noticia, musica, é de facil aces
qualquer hora que vocé liga ele
passando alguma coisa (Entrev.
homem, jovem

Eu gosto de ouvir noticias de espo
sobre moda, novelas (Entrev.04, mulh
jovem).

escuta. Meu marido gosta de escutar o futg
(Entrev.18, mulher, adulta).

O réadio é uma companhia e serve para g
saber das paradas mesmo; sobre as notici

prefiro as relacionadas a politica e espo
(Entev.04, homem, jovem).

Em relacdo a noticias no radio gosto mais
ouvir futebol, esporte, politica, polémica
receitas, um pouco de tudo (Entrev.05, mul
jovem).

A radio que eu mais gosto de ouvir é a R§
Itatiaia porque toca musica de boa qualidag
da noticias de tudo (Entrev.17, homem, adult

Ouvir musica

Ouvir musica

Gente da roga gosta mais de progrg
que tem mausica sertaneja, né (Entrev
homem, idoso).

lh, tem programa de musica caipira @
toca caipira, toca tudo quanto é tre
esaito radio desde pequena (Entrev.
mulher, idosa).

Ligo na réadio pra ouvir muasic
(Entrev.27, mulher, jovem).

Ouco radio sé pra ouvir misica mesmo, g
do sertanejo, do funk (Entrev.01, mulh
jovem).

No radio, eu ndo gosto de ouvir noticias nao
vou direto para musicas: s6 na 96 e 101 é
tocam mausicas maneiras (Entrev.07, mull
jovem).

Tem a 96, que passa mais sertanejos e fur
gosto da 101, que passa mais muas
eletrdnicas e da 105, com mais musicas rg
da roga (Entev.07, mulher, jovém

Tem musica que mexe, que toca la no fundg
coracdo, lembro dos amores antigos que
perderam (Entrev.15, mulher, adulta).

Gosto de ouvir radio por causa das mus
mesmo porque sempre tem funk no r4
(Entrev.03, homem, jovem).

Gosto mais das musicas internacionais, gost
programagdo musical; ougo radio porque
distracdo é a Unica distracdo que a gente tel
dia a dia tirando o trabalho (Entrev.15, mulh
adulta).

Dos aparelhos de comunicagdo eu uso mg
radio porque eu gosto de escutar essas mod
viola antigas, as madsicas internacion
cldssicas, mais antigas (Entrev.15, mull
adulta).

Escutar masica me faz sentir, assim, mais li
mais a vontade (Entrev.05, mulher, jovem).

Ouvir noticias

Ouvir noticias

O radio faz parte da minha vida;

Eu escuto muito radio mais para ouvir musicg
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gosto de ficar mais informada das noti
(Entrev.33, mulher, adulta).

Eu gosto de ouvir radio, as vezes go
de ouvir na parte da manha, né, qu
reportagem que passa, né, mas a I
também tem um jornal né (Entrev.3
mulher, adulta).

Eu assisto mais € jornal, né, &/az do
Brasil, esse meu gosto é pra sa
noticias ruins e noticias boas (Entrev.
mulher, adulta).

para pesquisas de escola para eu tirar uma
nas relacbes sobre politica para fazer reda
(Entrev.14, homem, jovem).

Ouco mais radio para saber das noti
(Entrev.28, mulher, idosa).

O radio pra mim é muito importante porque €
onde a gente tira as noticias do cotidiz
(Entrev.25, homem, adulto).

Gosto de me informar, de saber o que acon
ao nosso redor (Entrev.05, mulher, jovem).

Agora, ultimamente, ouco noticia sobre e
politica ai que esta incomodando muito a ge
(Entrev.19, homem, adulto).

Gosto também de ouvir a Voz do Bra
(Entrev.22, homem, adulto).

Eu uso mais o radio para ouvir noticias mes
noticias do Brasil e do mundo (Entrev.:
mulher, adulta).

Ouvir programa religioso

Ouvir programa religioso

Eu ligo o radio e escuto os hino
(Entrev.47, mulher adulta).

Eu ouco radio sempre, mais progran
gospel, programas evangélicos. Ol
porque me faz bem, me edifig
principalmente o lado evangélic
espiritual mesmo (Entrev.32, mulhg
adulta).

Gosto mais de ouvir missa no rag
(Entrev.67, mulher, idosa).

Ou estou escutando o radio da mir
igreja  ou ouvindo noticias qu
acontecem Brasil afora (Entrev. 1
homem, jovem).

Ouco a 94, que passa alguns hinos; {
programa € especial pra mim, ougo €
radio é porque eu gosto mesi
(Entrev.02, mulher, jovem).

A Radio Mana é a nossa preferida, é u
radio evangélica daqui de Pedra Bon
Ah, todos os locutores sao bons:
Sebastido, o Irméo Salvino, a Irma Do
sdo os preferidos. Escuto o dia tg
(Entrev.32, mulher, adulta).

Ah eu gosto assim, igual eu te falei,
programa evangélico na Radio Ma

Eu ouco a Radio Universal e também a Ré
Aleluia, em cada horario tem um pas
(Entev.18, mulher, adulta).

Coloco na R&dio Manchester que é da ig
universal do reino de Deus, tem uf
programacdo que eu gosto (Entev.15, mul
adulta).

Gosto de ouvir o pastor Valdomiro (Entev.!
mulher, idosa).

Locutor preferido, os da Radio evangélica
Malta Junior (Entrev.22, homem, adulto).

Eu escuto mais as radios evangélicas (Entre
homem, adulto).

Eu ouco as noticias e depois eu passo pg
culto evangélico; ouco musica mas pref
musicas evangélicas da Radio Alel
(Entev.18, mulher, adulta).

Gosto muito do momento de oragdo con
Padre Marcelo (Entrev.31, mulher, idosa).
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(Entrev.50, mulher, adulta).

Minha locutora preferida € a pastg
Andrea porque ela faz pregagéo sobi
palavra de Deus, ai eu gosto de esc
agui em casa (Entrev.02, mulhg
jovem).

Ouvir noticias da regido Ouvir noticias da regido

No radio, eu gosto de todas as notic| Aqui tem uma radio local que o pessoal da
mais da regido, né; meu progral de casa ouve muito que € a Radio Mania,
preferido tem o daqui da rua, da raq toca mais muasicas (Entev1l9, homem, adulto)
comunitaria né? Locutor preferido é
radio comunitaria; tinha um locutor aq
que o pessoal gostava demais dele ¢
faleceu tem um més, o Geraldo Pere
né. E ele era querido demais a
(Entrev.41, mulher, adulta).

Sempre fui ouvinte da Radio Manhua
ih, € a mesma coisa que ouco de lo
data, s6 que o outro radinho de antes
a pilha e agora é na energia (Entrev,
mulher, idosa).

Fonte: Elaboracdo da autora com base nas informacdes do relatorio de analisevae doamuteq,
2018

“Ouvir”, “musica”, “raddio” foram as palavras que mais apareceram nas
entrevistas de Pedra Bonita e de Juiz de Fora, sendo que neste Ultimo municipio,

99 ¢¢

“escutar” “sertanejo” e “funk”, também se destacaram, talvez pela maior proximidade

dos moradores da zona rural deste municipio com a cultura citadina de um municipio
com mais de 200 mil habitantes: Juiz de Fora. Ja em Pedra Bonita o destaque foi para o
“sertanejo” e o ‘“‘caipira”, mais relacionados com os estilos ligados a um rural mais
tradicional. Além da musica, a busca por “informa¢do” e “noticia” para quem ndo tem

muito o habito de ler, torna o radio um meio de comunicacdo imprescindivel no
cotidiano dos rurais. O Quadro 1 revela, ainda, a maneira tradicional de escutar o radio:
através do uso da “pilha” ou “ligado na energia”, em geral, na “cozinha”. Ele se desloca

com 0 ouvinte para outros locais no interior da residéngiainda, para o “curral”, a
“lavoura”, acompanhando-0 em sua lida na roca e na casa, como antigamente. Mantém-
se o costume herdado: acordar cedo e ouvir radio por todo o dia, até mesmo estudando e
na hora de ir dormir. Sem duvida, o grande poder de perpetuacéo do radio no meio rural

se deve ao fato da “cultura da oralidade” (se impor de forma determinante sobre a

leitura. O Quadro 2, apresentado a seguir apresenta falas que ilustram esta situacao.
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Quadro 2: O Predominio da cultura da oralidade

Depoimentos dos entrevistados de Pedt
Bonita

Depoimentos dos entrevistados de Juiz de
Fora

Aqui ndo chega jornal e se a gente qu
tém que ir pra outro canto procurar (Entr
08, homem, jovem).

A gente ndo tem muito acesso aos jorn
agui a gente nao tém nenhuma banca
jornal por ser lugar pequeno (Entrev.s
homem, adulto).

De ler jornal ndo, gosto ndo, nem de revi
ndo gosto de ler (Entrev. 27, mulh
jovem).

Jornal impresso ndo tenho héabito de
muito nao; revista também ndo tenho
habito (Entrev.50, mulher, adulta).

Jornal eu leio noticia de esporte e politi
revistas eu leio, sim, de moda pra sa
sobre moda, sobre 0 que vestir, cosméti
gosto de andar bem arrumadinha (Ent
22, mulher, jovem).

E, quando eu leio jornal eu leio aquele (
eles repartem aqui na rua, o nomeO¢
Campeap eu gosto de ler as notici
policiais, né, da policia e tudo que acont
em volta na regido (Entrev. 41, mulh
adulta).

Eu leio jornal quando chega aqui, uma
por més, o JornalD Campedp de uma
cidade vizinha (Entrev.65, mulher, idosa)

Eu costumo ler o Jorn&® Campeédpque é
de uma regido aqui de perto; e eu baix
leio pela internet (Entrev.16, home
jovem).

SO vejo noticia do meu time, 0s outros n
sé leio do botafogo; as vezes eu corro o ¢
nos classificados (Entrev.24, home
adulto).

As vezes eu gosto de ler sobre as coisas
acontecem como noticias sobre pedoi
igual ontem eu falava com Julia, em todos
lugares é preciso ter cuidado! (Entrev.
mulher, adulta).

So leio jornal quando estou interessada
arrumar emprego porque dai compro aqu
classificados (Entrev.15, mulher, adulta)

Revista s6 de vez em quando para ler fofg
sobre o0s artistas, resumo de nove
informacdo sobre beleza e maquiag
também (Entrev.01, mulher, jovem).

N&o leio jornais; revista, sim, gosto de
receitas, noticias de assuntos varia|
(Entrev.20, mulher, adulta).

Eu nunca tive esse prazer de ficar lendo
revista nem jornal, infelizmente, eu n
tenho esse prazer pra ler, ndo, sou n
preguicoso pra isso (Entrev.19, home
adulto).

Fonte: Elaboragdo da autora com base nas informagfes do relatério de andlisevadie doamuteq,
2018

Os dados apresentados no Quadro 2 reforcam a tese de que a fragilidade da
pratica da leitura de jornais e revistas fortalece a busca por meios de comunicagdo com
uma caracteristica oral, como o radio, a televisdo e o préprio celular com seus
aplicativos com mensagens faladas, videos e redes sociais. Martin-Barbero (2003)
defende que os meios eletrdnicos estruturam sua linguagem, de certa forma, na
oralidade, buscando elementos basilares das praticas cotidianas dos sujeitos. O autor

refor¢a a importancia histérica da cultura oral como difusora do folclorico, via literatura
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de cordel, na Espanhacelportage na Franca. Eram historias contadas em voz alta por
meio de “leitura coletiva”, que acontecia no retorno do trabalho do campo, durante a
noite, despertando sensac¢fes e emocdes nos ouvintes. As midias se apropriam, entdo, de
estratégia (CERTEAU, 2014) da reproducéo de falas, de historias narradas oralmente,
enfim, de experiéncias cotidianas para conquistar a audiéncia do publico, que, a
principio, se identificaria mais com a linguagem oral. Todavia, pode-se dizer que
mesmo na cultura escritae porque ndo dizer nas novas midias - existem matrizes da
oralidade (ONG, 1998), ja que “toda expressdo e todo pensamento sdo até certo ponto
formulares, no sentido de que cada palavra e cada conceito expresso numa palavra
constituem uma espécie de formula”, o que contribui para que a experiéncia e a reflexao
sejam intelectualmente organizadas e atuem como dispositivo mnemaonico de algum tipo
(ONG, 1998, p.47).

4.2 A incorporacdo das novas midias pelos rurais

A forca da cultura da oralidade evidencia a forma como se efetiva o0 processo de
adaptacao dos meios de comunicacao tradicionais, como o radio, as novas tecnologias.
A relacdo dos rurais com o radio manifesta a sobrevivéncia da cultura da oralidade em
meio a um processo de mudancas tecnoldgicas. Na Figura 1, apresentada a seguir, pode-
se observar as transformacg@es midiaticas pelas quais as sociedades rurais vém passando
Nota-se uma convergéncia das palavras destacadas dos segmentos de texto referentes a
entrevistas realizadas em Pedra Bonita e Juiz de Fora, tais como: “mudar”, “hoje”,

2% ¢¢

“comunicar”, “antigamente”, dentre outras.
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CORPUS

) I
/Y ]

O RURAL EM REDE

T

~ O rural em rede em Juiz de | Percepcées do uso do celular
O rural em rede em Pedra Percepcoes do uso do N 5 :
A - . Fora: transformacio e e da internet em Juiz de
Bonita: transformacio e celular e da internet em . _
3 = . interacio com o mundo Fora
interacio com o mundo Pedra Bonita H
310 8Ts 306 8Ts
310 8Ts 306 STs e 28
Srerever i 22.22% 21.91%
22.22% 21.91% »
PALAVRAS N '3 PALAVRAS | N° Q@ PALAVRAS N @ PALAVRAS |~ | @
Mudar 112 135.47 Celular 373 | 137.39 Mudar 61 | 130.53 | Fixo 11 | 44.43
Hoje 117 119.24 Ligacéio 40 103.38 Hoje 101 | 105.28 | Mexer 19 | 42.10
Comunicar 54 100.31 Rede social | 40 88.21 Forma 22 | 72.76 | Pedir 12 | 38.94
Conversar 65 87.17 Uso 150 | 84.83 Celular 195 | 68.94 | Internet 86 | 38.67
Pessoa 168 67.98 Internet 203 79.10 Melhor 38 | 66.85 Telefone 24 | 27.80
Antigamente | 42 49.49 Sinal 60 73.26 Antigamente 36 | 66.06 Pesquisa 13 | 26.64
Conversa 27 42.83 Telefone 74 64.26 Comunicacdo 32| 64.73 Celular 195 | 22.57
Forma 35 ] 39.29 Mexer 73| 57.01 Melhorar 18 | 55.90 Comprar 35| 22.49
Idade 11| 38.81 Facebook 23 | 50.27 Vida 59 | 4840 | Pegar 382233
Agora 106 | 32.47 Computador 84 | 48.38 Conversar 38 | 42.26 Pecado 5 1.20.03

Figura 1 — O rural em rede
Fonte: Dados da pesquisa.

Esta convergéncia de palavras presentes nas falas dos entrevistados de Pedra
Bonita e de Juiz de Fora se refere a descricdo realizada pelos entrevistados da maneira
de se ouvir radio, as quais sdo apontadas como ocorrendo, a partir das inovacdes
tecnologicas, por meio do “celular” ou da “televisdo”. Esse processo de “radiomorfose”

(PRATA, 2008), de uso do radio nos mais diferentes suportes foi relatado,
principalmente, por jovens, mas, também, por adultos com filhos em idade escolar.
Nessa realidade contemporéanea, velhas e novas midias se encontram nas sociedades

rurais, sem que uma desapareca em funcao do surgimento da outra.

Quadro 3: Novas plataformas de escuta do radio

Depoimentos dos entrevistados df Depoimentos dos entrevistados de Ju
Pedra Bonita de Fora

Eu ouco radio pela televisdpouco a minhg Normalmente, as pessoas nha nossa i
emissora preferida, que € a BH FM, | preferem ouvir mudsica no celular, entdo
musicas sdo bem legais, ouco s6 pra my radio nao é tao Util pra genteuco musicas
(Entrev.03, mulher, jovem). mais pelas playlist do celular (Entev.02

Na SKY o sinal pega melhoas vezes nd Mulner. jovem).

radio ndo da sinal tdo limpg masna SKY | Escuto no celular e no aparelho da casaso
gualquer hora que ligar, que colocar 14 os dois pra escutar radio (Entrev.06, hom
na radio o sinal t4 limpinho, ai da pra
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ouvir melhor as masicas novas também. | jovem).
isso eu gosto de ouvir na televis:

; Ouco mais no celularporque meu som nd
(Entrev.07, mulher, jovem). ¢ porg

tem antena, entdo, eu uso o celular (Entrey
Minha emissora de radio preferida €| mulher, jovem).

Liberdade FM; Ia tem muitos locutores q
gosto. Na Liberdade, eu participo pelo
Facebook que tem dan pageque a gentg
manda ald, ai eu participo. Eu entro
pagina, ai olocutor posta fotg e |4 nos Ouco a Radio Mandela porque toca funk, r
comentariosa gente comentaai ele mandd ougo pelo celular(Entrev.03, homem, jovem
aldé pra todo mundo aqui pra nossa reg
pros meus irmaos, pra minha mae, cal
locutor manda al6 pra todo mundo
Agora eles falaram que vai ter participag
pelo WhatsApp, mas ainda n&o teve ndo| Tenho um DJ preferido, o DJ morango,
acho assim, né, as pessoas fica amigo| radio Al6 FM (Entev.13, mulher, jovem).
faz amizade Eu acho quena radio ali é
uma familia. E, igual outro dia, eu tav
vendo umas pessoas que tava mandand
no facebook da radio, &u entrei 1a e
mandei solicitacdo de amizade pra uma
pessoas que eu achei assim, simpati
legal, que eles também ligavam pra radio
eu fui e mandei a solicitacdo de amizade
eles eagora a gente é amigo do facebog
também. A gente passa a conhecer muit
gente pela radio, e depois um liga prq
outro, manda abraco pra eles e passa
conhecer, ée tudo isso pela radio
(Entrev.28, mulher, jovem)

Aqui em casaouvimos radio no aparelho a
energia e no celular (Entrev.13, mulher
jovem).

Quem comanda as emissoras de radio s§
DJs; gosto mais do DJ Lucas JF (Entev
homem, jovem).

Fonte: Elaboracdo da autora com base nas informacdes do relatorio de andisféwdoe Iramuteq,
2018

Ja no Quadro 4, apresentado a seguir, pode-se observar as falas dos entrevistados
relatando as transformacgdes por eles percebidas em relacdo ao uso dos meios de
comunicacao, no passado recente, quando ainda eram criancas, e nos dias de hoje. A
morosidade da comunicacao € destacada como o principal fator de distincdo em relacéo
aos dias atuais. A positividade do uso dos meios de comunicacao hoje em dia se revela,
ainda, na avaliagcdo da acessibilidade de todos ao celular. A vida foi percebida como
tendo se tornado mais facil com a vulgarizacdo no uso dos meios de comunicacéo, 0s
quais, inclusive, sequer exigem a escrita, sendo efetivos oralmente. Contudo, o acesso as
novas tecnologias da informacdo e comunicagédo foi avaliado pesando os aspectos
positivos e negativos. Ao mesmo tempo que o celular trouxe efetividade e rapidez na
comunicacao, ele é também visto como gerando individualismo, isolamento e falta de

sociabilidade por parte dos seus usuarios. Por fim, nota-se ainda nas falas dos
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entrevistados, apresentadas, anteriormente, no Quadro 3, os relatos de jovens relativos
as novas formas de interacdo presentes no radio. Dentre elas, a conversa com o locutor
pelas redes sociais, como o facebook, nas quais ocorrem trocas ndo somente com a

producdo dos programas, mas também com outros ouvintes, ampliando as redes de

amizade, instituindo-se também ai o que se classifica oar@loem rede

Quadro 4- O rural em rede: transformacgoes e interagdes com o mundo

Depoimentos dos entrevistados de Pedt
Bonita

Depoimentos dos entrevistados de Juiz d
Fora

A vida de antigamente

A vida de antigamente

“Antigamente quase ndo existia celular
era muito dificil o acesso, e hoje em
tudo fica mais facil com o celular (Entre
03, mulher, jovem).

“A familia nossa tem grupo dos que mora
longe, ai é mais facil ficar sabendo,
como € que a outra pessoatéaronectado
em rede agora tem muito mais facilidad
antigamente pra océ vé seu parente ¢
tinha que ir na casa dele a todo aquel
custo Hoje néo, cé pode fazer chamada
video pelo celular tudo mais facil, né, fi
mais proximo da familia dos amigos
mundo de uma forma geral” (Entrev.04,
jovem).

Ah, por que emantes a gente tinha que
escrever cartg levar no correio, ai a gen
mandava procurar no correio se tin
alguma correspondéncia pra gente,

menino de fora (Entrev. 59, mulher, idosa

Antigamente, vocé tinha quemontar num
cavalo pra levar o recadoe voltar com a
resposta (Entrev.15, mulher, adulta).

Antigamente minha mée ensinava a gente
escrever cartaspra mandar para as pesso
hoje em dia ndo temos mais isso (Entrev
mulher, jovem).

Acho que o meio de vidgom relagdo a
forma de comunicagdo mudou bastante
pra melhor porque antigamente era mu
dificil; hoje em dia todo mundo tem celul
(Entev.10, mulher, jovem).

Antigamente as pessoas usavam telegrama
cartas, e hoje tem o celular (Entrev.1
homem, adulto).

A forma de comunicacdo da época dos m
pais mudou em comparacdo com a ég
atual. Melhorou bastantdla época deles un
tinha que ir na casa do outro pra s€
comunicar, agora € mais facil por causa
celular (Entrev.09, homem, jovem).

A vida hoje

A vida hoje

Teve mudanca no modo de viver, agora
bem melhor porque quando eu era be
crianca era bem dificil (Entrev.48, mulhg
idosa).

Se hoje ainda € dificil estudar, naqu
época era pior, né, porque era muito filhg
familia grande, énoje os filho de hoje em
dia tem muita oportunidade de ir pra
escola(Entrev.40, mulher, adulta).

Lembro que antes, as pessoas iam n
orelhdo, né, e faziam digacdo com o

cartdo que compravam e nao dava pra na

Com celular, internet, computador, a vida
mudou pra melhor; na nossa época ni
existia nada disso (Entrev.20, mulher, adult

Em relag&o aos meios de comunicagao eu
O0timo agora porque antes ndo tintentas
ofertas de midias melhorou. Hoje em dia @

jovens tém tudo, hoje é melhor (Entrev.
homem, jovem).

Hoje em dia, no celulamesmo uma crianca
de oito ou nove anog tudo o que ela quer
(Entrev.17, homem, adulto).
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agora a gente nem vé pessoas pertg
orelhdo mais, né, virou brinquedo de cria
(Entrev.37, mulher, adulta).

Com o0s novos meios de comunicaca
mudou muito nosso modo de vida, e
acho que facilitou pra ter contato com &
pessoas, conversar com alguém de 1
longe, ver as noticias, saber das co
(Entrev.31, mulher, jovem).

A forma de vida mudou com a chegada
tecnologias, mudou tudo,mudou e
acelerou muitas coisagEntrev.43, homem
adulto).

Antes o povo de area rural ficava isolado
guando vinham na cidade que ai €
ficavam sabendo das noticias, mais ja ti
acontecido ha muito temphbgpje nao, todo
mundo t&4 conectado(Entrev.21, homem
jovem).

A forma de vida mudou bastante depois qug
surgiu o celular, o computador e a internet
E claro que mudou pra melhor porque eu f
por exemplo, dagui com meus parentes no
de Janeiro (Entrev.18, mulher, adulta).

Muita coisa mudou depois que aparece
internet, o computador, o celular, pord
qualquer coisinha é facil resolver até pra
mexer com banco é muito facil(Entrev.33,
homem, idoso).

A forma de se comunicarmelhorou muito
da minha época de juventude pra ca, ago
muito melhor porque tem tudo no celu
(Entrev.27, mulher, idosa).

A gente usava muito o orelhdopara fazer
ligacbes. Hoje em diag gente usa o celula
(Entrev.10, mulher, jovem).

Pontos positivos do celular

Pontos positivos do celular

Aqui nos todos temos celular, somos qua
s6 0 menorzinho que ndo tem celul
mudou muita coisa na minha vida porqu
celular facilita a vida da gente porgae
gente entra nas redes sociais, faz ligagoe
tem mais contatos com as pesso
(Entrev.25, mulher, jovem).

A gente tira muito proveito bom dos mei
de comunicacdo, né, por exemphainha
sobrinha mora nos Estados Unidos e &
ela conversa com a gente pela interneé
muito bom (Entrev.36, mulher, adulta).

Mudou porqueas pessoas hoje vivem ma
em sintonia com as coisasantes a gente s
guisesse comunicar com 0 outro era tra
de uma carta e a carta demorava |\
semana ou duas para chegar no destino
né (Entrev.41, mulher, adulta).

Na minha familia, o uso do celular mud
porque no ritmo de hoje a pessoa tem
parente longeomunica muito rapido, né
(Entrev.49, homem, adulto).

O celular estd presente em minha vidg
em praticamente todos 0S momento
(Entrev.05, mulher, jovem).

Gosto mais do celular porque nele voc
acha tudg (Entre.30, mulher, jovem).

Todo mundo ta conectado A pessoa precis
de uma coisa manda um WhatsApp, en
nao existe mais aquela coisa de cart
bilhete (Entrev.24, mulher, adulta).

E através do celular que a gente esta semp
conectado com as pessoamde quer que
gente esteja (Entrev.25, homem, adulto).

Até pracomprar as coisasnelhorou. Se tive
internet aqui eu entro e faco comp
(Entrev.33, homem, idoso).

Tem facilidade de vocé comunicar com
pessoas pra Vocé receber uma not
rapidinho,vocé estd aqui e comunica la n
Rio ou Sdo Paulpentdo, é num piscar de ol
(Entrev.21, mulher, adulta).

Antes do celular a vida acho que era un
tédio. Hoje eu ndo me vejo sem um cely
(Entrev.10, mulher, jovem).

O celular estd presente na minha vida
tempo toda Antes eu saia de casa ia bring
hoje eu fico mais preso no celular, eudf
tudo: vejo videos, ouco musicgEntrev.03,
homem, jovem).

O celular mudou com certeza algo em nog
vidas porgueajuda nos contatos sociajsa
aprimorar as nossas redes dg
relacionamento até na escola (Entrev.0
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O celular, ah, ele esta sempre presente 1
minha vida; tudo meu esté ali(Entrev.25,
mulher, jovem).

Quando eu td sem internetassim, Noss(
Deus, da um tédig (Entrev.28, mulher
jovem).

mulher, jovem).

Com o celular anossa vida aqui ficou maig
confortdvel pela comunicacdo e pel
diversédo (Entrev. 23, mulher, adulta).

O celular mudou pra melhor as nossaj
vidas porque agora tem internet como meig
de comunicac¢aqEntrev.20, mulher, adulta).

Pontos negativos do celular

Pontos negativos do celular

As pessoas estdo usando telefor
geralmente esquece de convers:
pessoalmentee se dedica mais com
aparelho do que conversar com as pes
até dentro casa, por exemplo (Entrev.
mulher, jovem).

A forma de vida mudou bastante cors
meios de comunicacgéo, eu ja até falei, t
antes 0 pessoal vivia mais junt
conversava mais com 0s outroslava mais
atencdo e hoje por causa do celaagente
acaba ndo dando atengéo a pessoa porq
a gente vai usar o celular(Entrev.09,
mulher, joven).

Ah o celular mudou sim mais porq
antigamente quando n&o tinha muito
celular, né, a gente era mais unidoné,
conversava mais um com outrpai hoje
em dia, um t4 no celular, né, um ta
computador (Entrev.04, mulher, jovem).

Da época que eu era jovem pra ca acho
mudou tudo porque hoje ninguém se se€
mais para conversar, todos ficam no celuls
as vezes VOCcé esta conversando e 0 ou
fica no celular, ndo te da atencagEntrev.20,
mulher, adulta).

Os filhos e os netos ficam ali no celular, ah
nem conversam com ninguéma conversa
cara-a-cara € muito melhor, uai (Entrev.
mulher, idosa).

Até que aqui na roga as pessoas conver
mas agora elaguase ndo conversam mai
assim cara-a-cara elas se comunicam ma
usando o telefone; ndo existe mais aquela (
gue vocé escreve pro outro, hoje é email, I
€ mensagem (Entrev.24, mulher, adulta).

Antes, a juventude brincava de queimada,
de pique bandeira, pique esconde, salag
mista, que eram aquelas brincadeiras bobal
antigamente.

Uma pessoa mais jovem s6 dela convers
com uma pessoa mais velhgor meia hora
ela japoderia aprender muita coisa quea
internet ndo vai ensinar (Entrev.17, homem
adulto).

Eu vejo muita crianga, muito adolescente
guesome porgque entra na internet e depoi
de conversar com estranhos eles fogem

casaou ficam desaparecidos. Entdo eu a
gue toda méde que tem adolescente tem
vigiar 0s meios de comunicag§
principalmente, a internet (Entrev.15, mulh
adulta).

As pessoas ja nao visitam as outfacam o
dia inteiro enfiados no quarto com o celular
(Entrev.18, mulher, adulta).

Nas horas vagas eu nao fico com o cely
mas vocé olhao marido estd no celular
jogando, a filha no quarto o tempo todo ng
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internet e minha briga € essa (Entrev.]
mulher, adulta).

Essa menina aqui ndo sei, essa outra fica
no celulara gente chama pra trabalhar néao
vem (Entrev.32, homem, idoso).

Tem gente que sO fica no telefone,

WhatsApp, ndo para pra conversar. Entm
mesmo tempo que uniu, eparou (Entrev.24
mulher, adulta).

Fonte: Elaboracdo da autora com base nas informacdes do relatério de andisféwdoe Iramuteq,
2018

Nota-se que os usos e apropriacbes do celular e da internet sdo comuns, em
ambos os contextos pesquisados, sendo as diferencas encontradas de cunho geracional
Os idosos e adultos, em grande parte, disseram “usar” o celular mais para “atender”,

“receber” “ligagdo”, enquanto os mais jovens notadamente para as “redes sociais”, com

destaque para “entrar” no “WhatsApp e “facebooK. Esse processo de transformacao

social afeta a cultura intensamente. As expressdes culturais “tornam-sSe
predominantemente mediadas pelas redes de comunicagao eletronica que interagem com
0 publico e por meio dele em uma diversidade de codigos valores, por fim incluidos em
um hipertexto audiovisual digitalizado” (CASTELLS, 2010, p. 572). O novo paradigma

das TIC, portanto, penetra toda a estrutura social.

Cardoso (2007, p. 478) sinaliza essa fase de transformacdo cultural como
diretamente relacionada a capacidade de “frui¢do ¢ decodificacdo das mensagens e
processamento de informagdo” por parte dos utilizadores. Ou seja, requer-Se N4o apenas
a habilidade em relagdo ao conhecimento de como algo ¢ produzido, mas também “a
leitura dos textos escritos, sonoros e visuais que fruimos com o uso de computadores,
televisdo, radio, jornais, livros, jogos multimidias e em espacos de mediacdo téo
diferentes quanto as redes telefonicas, televisdo e as redes como a internet”. Nesse
aspecto, a geracdo jovem demonstra mais habilidades de uso e interacbes no cenario
virtual. Mas, independentemente da geracdo, observou-se que o celular e a internet
estavam intrinsicamente coadunados nas praticas comunicacionais cotidianas dos
moradores do campo.

Uma das transformacgdes mencionadas com muita satisfagéo pelos entrevistados
em ambos os municipios foi a facilidade de falar com parentes que moram em regioes

mais distantes, de uma forma mais agil e rapida. As palavras “facil”, “parente”, “longe”,



122
“comunicagdo”, “contato”, apareceram nas falas dos entrevistados em Pedra Bonita. Ja
em Juiz de Fora destacaram-se, em termos de facilidade de comunicacao, as palavras
“facilitar”, “WhatsApp” e “parente”, que sinalizam a ocorréncia de uma maior interagao
entre as pessoas gragas aos avangos da “tecnologia”, a “melhor” dindmica de
comunicacdo com o ‘“‘surgimento” da “internet” e do “celular”. Ja as expressoes
“antigamente”, “comparar”, “mudanca”, “modos de vida”, “comunica¢do”, “carta”,
apontaram para um tempo em que a comunicacdo era feita mediante a informacao
escrita por carta, que demorava muito tempo para chegar ao endereco de destino. Em
um passado mais remoto ainda, as mensagens chegavam literalmente a cavalo, por meio
de um mensageiro que levava dias ou semanas para enviar um recado e retornar com a
resposta para o remetente. As novas formas de comunicacdo foram avaliadas, entéo,
como permitindo, o rompimento de barreiras geogréficas e dimensdes temporais
inovadoras.

Com a logica contemporanea trazida pelas novas tecnologias da informacéo e
comunicacao, tempo e espaco ganharam um sentido cultural e geogréfico, sendo
redimensionados e integrados a amplas redes funcionais em substituicdo a dimenséao
espacial estética. O “espacgo de fluxos” e o “tempo imediato” passam a se constituir nas
bases elementares da comunicacdo em rede. Novas estruturas sociais da existéncia
humana, organizadas em torno de redes passam a constituir a morfologia social,
também, das sociedades rurais. O tempo e o0 espaco séo transformados radicalmente no
novo sistema de comunicagéo. As localidadem do limite geografico e “reintegram-
se em redes funcionais ou em colagens de imagens, ocasionando um espaco de fluxos
que substitui o espaco de lugares” (CASTELLS, 2010, p. 565).

Por outro lado, hd quem reclame que toda essa media¢éo tecnolégica em funcéo
da mesma deixar de lado a “conversa cara-a-cara”, como era “antigamente”, o que
representa uma menor interacdo pessoal, inclusive com quem esta proximo. Esse foi
considerado um aspecto “ruim”, capaz de “prejudicar” as relagdes pessoais € o contato
com a familia. As entrevistas manifestaram esta percep¢do de fechamento sobre si
mesmo no préprio convivio familiar. Os rurais se reportaram para uma realidade que
transcende o espaco local, afirmando que com as novas tecnologias da informacgéo e
comunicacdo, mesmo que as pessoas estejam fisicamente presentes em um mesmo
espaco fisico, nem sempre elas conversam, trocam ideias, preferindo muitas vezes as

conexoes virtuais.



123

Assim, apesar de constatarem os avancos e facilidades trazidas pelas novas
praticas comunicacionais e sociais, as mesmas receberam também uma conotacao
negativa, revelando a sua faceta “ruim”, capaz de “prejudicar” tanto o usudrio quanto a
“familia”, o que demandaria aten¢do diante da utilizacdo excessiva e até mesmo da
dependéncia dos aparatos tecnolégicos de comunicacdo. Alguns participantes desta
pesquisa chegaram a classificar o mundo virtual como “pecado”, sendo contundentes
em apontar a préatica de crimes virtuais como pedofilia e até deslizes de infidelidade
entre casais que se deixam seduzir pelos atrativos desse cenario repleto de tentaculos, o
gue torna o mundo virtual uma espécie de destruidor de lares.

Toda esta reflexdo avaliativa dos pontos positivos e negativos no uso das novas
tecnologias da informacdo e comunicacdo possibilitou a percepcdo acerca da prépria
forma como os rurais manifestavam a sua percep¢do acerca da vida no campo € na

cidade. O tépico a seguir apresenta as representacdes por eles manifestadas.

4.3 A representacdo de campo e cidade

Observou-se nos dois mufpitbs que as representagdes sobre “campo” e
“cidade”, mostraram muitas similaridades. As palavras detectadas com mais destaque na
analise do Iramuteq foram basicamente as mesmas: cidade, roca, rural, morar. Em Juiz
de Fora, das 21 primeiras palavras, apenas quatro foram referentes a cidade:
movimentacdo, zona urbana, médico, perigoso. As outras 14 foram relativas ao rural:
roca, animal, comer, plantar, horta, porto, plantacao, alimentacdo, sossego, pedaco, paz,
mato, Onibus”; e duas palavras neutras, que se enquadraria nos dois cenarios. J4 em
Pedra Bonita, surgiram 30 palavras, das quais 10 sobre cidade (“facilidade, urbano,
faculdade, emprego, agitado, poluigdo, prédio, aluguel, violéncia, oportunidade™); 12
sobre rural (“vida, viver, tranquilo, preferir, lavoura, café, campo, melhor, sossegado,

escolher, trabalhador, fartura”; as demais sdo neutras ou as ja mencionadas.

Tabela 2 -A representacdo de campo e cidade em Pedra Bonita e Juiz de Fora.

A representacédo de campo e cidade el A representacdo de campo e cidade
Pedra Bonita319 STs (22,87%) em Juiz de Fora 104 STs (13,92%)
PALAVRAS | N° Q2 PALAVRAS N©° Q2
Cidade 212| 579.18 Cidade 46 107.62
Roca 150 356.11 Roca 27 74.48
Rural 134 341.02 Morar 54 63.22
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Morar 129 | 227.24 Animal 7 43.69
Diferenca 73] 90.91 Comer 9 42.72
Trabalhar 64| 69.53 Lugar 20 36.41
Vida 111| 66.50 Plantar 5 31.12
Viver 40| 63.45 Horta 4 24.86
Tranquilo 22| 58.67 Porco 4 24.86
Lugar 62| 54.31 Plantacdo 4 24.86

Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

A cidade para os rurais dos dois municipios pesquisados foi representada como
um lugar de oportunidades, de facilidade de acesso a emprego ao estudo,
principalmente, o ensino superior. Isso remete-nos a pesquisa de Rambaud (1973) sobre
as representacdes de campo e cidade na otica da sociedade rural na Franca. Os rurais
entrevistados por Rambaud, representavam a cidade como lugar de trabalho e de
instrucdo, sobretudo, os jovens. O autor também detectou em seu estudo a imagem da
cidade associada a cultura e a comunicacdo. Na presente pesquisa, a representacac
negativa da cidade também apresentou pontos de convergéncia com a realizada por
Rambaud, na Franca: a cidade foi caracterizada pelos rurais como agitada, muita
movimentada, poluida ambiental e sonoramente. Contudo, o aspecto distintivo entre
ambas as pesquisas foi a falta de seguranca e violéncia existente na cidade, as quais
foram relatadas de forma enfatica pelos entrevistados de ambos 0s municipios mineiros.

O balanco consciente realizado por parte dos rurais, das vantagens e
desvantagens de se viver no campo e na cidade, ndo se sobrepde, entretanto, a
manifestacdo dos lacos de pertencimento evidenciados em suas falas. A comecar pela
referéncia ao “pedago de terra”, como “cantinho”, pedago de chdo para plantar e viver.

A palavra “roga” remetia nas falas dos entrevistados ao “lugar” escolhido para “morar”

e “viver”. Em sua tese de doutorado, Silveira (2015) constatou que a palavra “roga”,

guardava o sentido historico de lavoura, mas, também, de lugar de vida, carregando a
nostalgia em relacdo ao tempo de antigamente, relembrado como um tempo de trabalho
arduo, mas, também, de muitas festas e solidariedade, em que toda a gente se ajudava
mutuamente (SILVEIRA, 2015, p. 261).

Mas a representagao de “roga” e “rua” ja ndo se constroi em fun¢ao das
diferencas e distancias, mas, agora, em meio as semelhancas, a proximidade e a corrente
acessibilidade. A propria estrutura das casas evidencia o hibridismo cultural das
moradias. Nelas se observa a mistura entre o moderno e o tradicional, mesmo em Pedra

Bonita, regido mais rustica e mais ruralizada que a zona rural de Juiz de Fora. As
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residéncias contavam em sua area externa com quintal, chdo batido, mas, internamente,
era comum se observar, lado a lado, o fogdo a lenha, dividindo o espaco da cozinha com
o fogdo a gas e o microondas; a panela elétrica sendo usada com a de pedra; o radio a
pilha ou a eletricidade, junto da TV de tela plana e do celular. Assim, ndo apenas a
radiomorfose revela a capacidade adaptativa de mesclagem do tradicional com o
moderno, mas os proprios modos de morar evidenciam o hibridismo cultural dos modos
de vida dos rurais, 0s quais se abrem para o novo, fazendo da sua cultura a mediadora

entre o tradicional e o moderno.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Na andlise das entrevistas em profundidade conseguiu-se visualizar as préticas
comunicacionais e culturais dos moradores do campo. Os municipios apresentaram
guestbes tdo similares que as categorias geradas pelo software Iramuteq foram as
mesmas. Independente do indice de ruralidade dos municipios, constatoutsalum
em rede ou seja, uma interagdo do rural com o mundo. O celular se mostrou como o
principal dispositivo para essa conexdo. Para os adultos e os idosos a grande vantagem
das novas tecnologias foi a facilidade de comunicacdo com parentes, j4 para 0s mais
jovens, o celular e a internet representavam uma ponte com o mundo, através das redes
sociais. Até mesmo a ligacdo com o radio foi percebida como tendo ficado mais
préxima, jA que agora o ouvinte podia conversar com o0 apresentador do programa pelo
WhatsApp, pelo facebook, mandando recados, pedindo mdusica, interagindo de uma
forma mais direta.

Ao se observar o radio e a televisao no cotidiano dos rurais, nos dois municipios,
percebeu-se a for¢ca da cultura da oralidade costurando a tradicdo e a modernidade.
Ficou nitido que o radio ainda ocupa um lugar especial na vida dos rurais, inclusive,
para as novas geracfes. O acesso, principalmente, através do celular apenas possibilitou
o reforco da cultura da oralidade entre os rurais. Em Pedra Bonita, inclusive, a aderéncia
as novas Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo vem se constituindo mediante a
maior vinculagdo da populagéo rural com programas de radio de caréater regional, o que
em Juiz de Fora, ja revelou um carater mais diversificado, segundo a geragdo. Assim,
constatou-se que a radiomorfose se constitui como um fenbmeno que coloca as

sociedades rurais em rede.
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CONSIDERACOES FINAIS

“O valor da sua vida ndo estd em chegar ao objetivo, estd no ato da
busca. E no ato da busca que a gente se define. E ho engajamento com

a procura que a gente se define como ser humano” (MARCELO
GLEISER.

Para uma jornalista como eu seria impossivel concluir uma tese sem falar da
trajetéria percorrida ao longo de quatro anos. Ninguém sai incélume desse processo
marcado por desafios, desalinhos e acertos. No ato da busca, no engajamento tedrico e
empirico muita estrada foi percorrida em busca de conhecimento, de redescobertas e
ressignificagdo. Os caminhos foram tragados na Zona da Mata mineira, no recorte de
dois municipios: Pedra Bonita, com caracteristicas mais rurais e Juiz de Fora, com
aspectos mais urbanos. Vivenciamos muitas experiéncias nessas localidades, norteadas
pela realizacdo de procedimentos de pesquisa quantitativos e qualitativos. Aplicamos
627 questionarios entre estudantes de escolas estaduais de ensino médio e seus
familiares. Contamos com a ajuda dos jovens para replicarem o material com seus pais,
maes, avOs e avos. Desse total de respondentes, realizamos 100 entrevistas em
profundidadé?.

No trabalho de campo enfrentamos uma série de desafios. Dentre eles, as chuvas
continuas no periodo de pesquisa em Pedra Bonita, um local muito rural, com estrada de
ché@o (sem calgamento) em quase sua totalidade. Com as chuvas, os caminhos ficaram
escorregadios e perigosos, e em alguns momentos nosso carro sofreu deslizamentos
ocasionando muita apreensédo. Mas a maior tensao veio com a suspensao das aulas, no
meio da semana, porque 0 acesso estava se tornando inviavel com o temporal formado
na ocasiao. Com isso, ficou impossivel terminar a fase inicial de aplicacdo e coleta dos

qguestionarios, fundamental para a outra etapa, das entrevistas em profundidade.

42 Antes da investigacdo em Pedra Bonita e Juiz de Fora, fiz outros psrcundia fase que foi
transformada numa espécie de ensaio: iniciei uma etapa de aplicacdo de questioiakeridinas,
aonde fui com recursos financeiros e carro proprios; e em Lgsbna Zona da Mata mineira, aonde
apliquei 149 questionarios com estudantes (e seus familiares) da escola estadsiabd@édio Joaquim
Knupp. Nesta pesquisa especificamente contei com apoio financeiro tanto dorfardgrP6s-Graduagéo
em Extensdo Rural do Departamento de Economia Rural quanto do Departdemé&tumunicacdo da
Universidade Federal de Vigosa, no qual atuo como professora de Jornalisoep.a8&im, para dar
prosseguimento as atividades do doutorado, incluindo a pesquisa de casnpaitids municipios
pesquisados (Pedra Bonita e Juiz de Fora), foi necessario um investimmemtrasos préprios, de mais
de 14 mil reais, provenientes de um empréstimo bancério, para cobrir leTdesdespesas.
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Todavia, contamos com total apoio do diretor da escola Alfeno Francisco do Carmo,
Nelson José Silva Di&% que chegou a levar parte do material para o hotel onde
estavamos hospedados, ja que temiamos fazer o percurso de carro proprio com o mal
tempo. Dias depois, uma estiagem permitiu o retorno das atividades escolares e da nossa
pesquisa. Diante desse imprevisto, foi necessario estender a permanéncia em Pedra para
dar sequéncia ao trabalho de coleta de dados.

Nesse percurso, investigamos questdes acerca do nosso problema de pesquisa,
de averiguar quais as configuracbes atuais da ruralidade na sociedade em rede
midiatizada? E, ainda, sera que o radio, no cenario atual da comunicacao em rede, ainda
tem um espaco reservado no dia a dia de um campo em transformacéo? A partir dessa
problematizacdo instituimos que o objetivo geral da tese é o de identificar os aspectos
socioculturais da ruralidade sob o paradigma da sociedade em rede midiatizada.

Os objetivos especificos, foram contemplados nos capitulos: 1) Averiguar a
ruralidade contemporanea a partir do paradigma da midiatizagéo, ou seja, da presenca
das midias no dia a dia do campo e suas reverberacdes; 2) Analisar a atual configuracéo
da midia radiofénica mediante o paradigma da comunicacdo em rede; 3) Identificar a
dieta de midia dos rurais, em especial o lugar da narrativa radiofénica no cotidiano dos
moradores do campo; 4) identificar por meio do uso do radio e de outras midias, o
processo de interacdo entre a cultura rural e a cultura urbana, buscando entender como a
ruralidade vem se configurando mediante a expansao da comunicacdo em rede. Diante
das questdes investigadas, trabalhamos com duas hipéteses: A Hipdtese 1 (H1) é que a
ruralidade na contemporaneidade se configura em rede, sob o paradigma da
midiatizagc&o, tendo o radio multiplataforma como uma das midias centrais na dieta
midiatica dos moradores do campo. Na Hipotese 2 (H2) defendemos que a sociedade
rural em rede configuraria processos sociais de hibridismo cultural.

O artigo 1 teve como obijetivo especifico averiguar a ruralidade contemporanea a
partir do paradigma da midiatizacdo, ou seja, da presenca das midias no dia a dia do
campo e suas reverberacfes. Longe do esteredtipo de um mundo rural extremamente
rustico, personificado em expressoes literarias do Jeca Tatu ou Chico Bento, percebe-se

na atualidade uma ruralidade imbricada numa sociedade midiatizada, constituida em

43 Na outra escola, na sede do municipio, a aplicagdo de questionario ja havia terRestala apenas
o retorno das aulas para a coleta do material.
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redes na nova ordem social. Buscamos compreender, a partir dos usos e apropriacdes do
radio, se essas mudangas representam uma espécie de “aculturacdo” dos moradores do
campo face as praticas citadinas; se estariamos presenciando uma “nova ruralidade”,
que possibilitaria a permanéncia das marcas genuinas de ruralidade; ou trata-se de um
“hibridismo cultural” com os intercambios entre os mundos rural ¢ urbano.

Nosso percurso tedrico e empirico caminha para averiguar se o bom e velho
companheiro da lida na roga, das tarefas de casa, ainda tem espago no cotidiano dos
rurais e como se da essa apropriacdo midiatica do radio nos tempos hodiaraos.
tanto, foram utilizados os resultados de duas pesquisas nacionais sobre habitos de
consumo de midias, que abarcaram a populacdo rural. Os dados trazidos pelas duas
pesquisas apresentadas indicam transformac¢des dos modos de comunicar das pessoas
que vivem no campo, apontando para uma ruralidade em rede, uma cultura rural
hibridizada por meio das novas tecnologias.

No artigo 2, o objetivo especifico foi analisar a atual configuracdo da midia
radiofonica mediante o paradigma da comunicacdo em rede, a nova conformacgao
comunicacional. Dessa forma, buscamos entender como estdo se configurando os
habitos midiaticos dos habitantes do campo com a introducdo de novas Tecnologias de
Informacdo e Comunicagdo (TIC) em suas moradias. Buscamos, particularmente,
analisar de que forma“bom ¢ velho companheiro da casa e da lida na roga”, o radio,
estaria presente nas moradias das pessoas que vivem no campo, considerando-se o
processo de diversificacdo das midias no contexto das Tecnologias de Informacéo e
Comunicagéo (TIC). A partir das transformagdes radio, tradicionalmente ligado ao
cotidiano rural, buscamos identificar um tema mais amplo, que é a mudanca
sociocultural na vida dos moradores do campo. Para a reflexao, foi utilizada a analise
longitudinal de nove anos da Pesquisa Nacional por Amostragem por Domicilios
(PNAD), do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Foram extraidas da
PNAD informacdes acerca da presenca do radio e de outros meios de comunicacao em
domicilios rurais e urbano do Brasil e, em particular, de Minas Gerais, no periodo
compreendido entre 2005 e 2013.

O estudo apresentado evidenciou um hibridismo cultural na presenca dos meios
de comunicagdo nos domicilios do Brasil e de Minas Gerais. Os resultados apontaram
gque mesmo com uma queda percentual na presenca do radio no periodo analisado, ele

ainda continuava presente nos domicilios rurais. Portanto, diante das transformacdes
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tecnoldgicas e culturais ocorridas nas ultimas décadas, ndo se pode falar de uma
aculturacdo, como visto no inicio das irradia¢des radiofénicas no contexto rural, quando
houve uma aproximagao entre o campo e a cidade, pois trata-se de um fen6meno mais
vasto, de um hibridismo cultural. Na verdade, tanto no radio quanto no contexto rural
algo permanece e algo muda, jA que os processos de mudanca ndo sao lineares, sac
modos de se fazer no cotidiano e por isso podemos falar de um rural que permanece,
mas um rural que esta em fluxo, em rede. Isso nos leva a avancar para um conceito
ainda mais amplo, cural em rede que pressupde um conjunto de praticas culturais
associadas com os avancos tecnoldégicos da comunicacdo em rede, numa nova dimensao
de tempo e espaco.

No artigo 3, o objetivo foi analisar a ‘dieta de midia’ dos moradores do campo
na Zona da Mata mineira, identificando que tipo de midias eles utilizam na tessitura do
seu cotidiano, com especial destaque a investiga¢do do lugar do radio neste ‘cardépio
midiatico’. Os resultados nesta etapa da tese derivam da pesquisa realizada em dois
municipios da regido estudada, Pedra Bonita e Juiz de Fora, o primeiro com
caracteristicas de maior ruralidade e o segundo com menor aspecto rural. Adotamos
como metodologia a pesquisa quantitativa por meio de aplicacdo de questionarios com
estudantes de escolas de ensino médio, incluindo também seus familiares (pais, maes,
avOs e avos). Percebeu-se que o radio continua fazendo parte do dia a dia desses
moradores, todavia, na atualidade, este veiculo tradicional divide espaco com outras
midias na nova configuragdo da comunicacdo em rede. Identificaram-se, por fim,
marcas da experiéncia doral em redea partir da utilizacdo de diversas midias e da
presenca desses conteudos midiaticos no cotidiano do campo.

O artigo 4 objetivou identificar por meio do uso do radio e de outras midias, o
processo de interacdo entre a cultura rural e a cultura urbana, buscando entender como a
ruralidade vem se configurando mediante a expansdo da comunicacdo em rede. A
pesquisa qualitativa foi realizada por meio de 100 entrevistas em profundidade em dois
municipios da Zona da Mata mineira, 0s mesmos da pesquisa guantitativa, apresentada
no artigo anterior. Seria 0 grau de ruralidade um fator interveniente nos habitos
midiaticos apresentados pelos rurais? Os resultados apontaram, novamente, para a
constitui¢do de um “rural em rede” pelo processo de hibridiza¢do dos usos das midias
por parte dos moradores do campo, reforcando nossas duas hipoteses. Observamos que,

mesmo com a modernidade das Tecnologias de Informagdo e Comunicagéo (TIC) a
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cultura da oralidade continua presente nas sociedades rurais e se constituiu como
mediadora entre as praticas midiaticas tradicionais e contemporaneas, independente do
indice de ruralidade do municipio.

Nas duas pesquisagjualitativa e quantitativa realizadas para alcancar nossos
objetivos, constatamos que o radio permanece no cotidiano dos rurais no modelo
hodierno de comunicagéo, instituida em rede de midias. Os meios de comunicagao,
incluindo o radio, se hibridizaram e compartilham o mesmo ambiente virtual. Assim, a
midia radiofénica continua presente na vida dos moradores do campo, seja sintonizado
no modelo hertziano ou acessado pelo celular e pela televisdo, como afirmaram os
entrevistados. Uma das marcas apresentadas nas entrevistas em profundidade foi que as
pessoas que vivenazona rural ndo estdo mais isoladas ao se conectarem por meio das
novas potencialidades comunicacionais. O rural esta interligado pelas novas midias na
atualidade, com o suporte da internet, tendo o celular como principal dispositivo. Para
os adultos e os idosos a grande vantagem das novas tecnologias é a facilidade de
conseguir falar com parentes distantes. Os mais jovens também enxergam o celular e a
internet como uma ponte para aproximacdo com o mundo, principalmente pelas redes
sociais. Ficou nitido também que o radio ainda ocupa um lugar especial na vida dessas
pessoas, incluindo as novas geracdes. A novidade ficou por conta das novas formas de
acesso, tendo em vista que mesmo nessas localidades rurais a midia radiofénica é
acessada ndao somente nos aparelhos tradicionais, mas também pelo celular e pela
televisao.

Uma distingdo entre as duas localidades no tracado do Iramuteq foi que em Juiz
de Fora o software criou uma classe a mais dentro da discussédo do radio, com o enfoque
da “musica”, o que pode ser um indicio de que os respondentes tém um habito mais
citadino pelas caracteristicas mais urbanas do municipio onde residem. Outra diferenca
entre os dois municipios também observada na reflexdo sobre o radio é a questdo do
regionalismo, mais forte em Pedra Bonita, municipio com tracos mais rurais. Nesse
local, foi constatado nas falas a preferéncia de grande parte dos respondentes por
emissoras locais do municipio, e emissoras regionais de Manhuacu, microrregido da
Zona da Mata mineira na qual a localidade esta inserida. J& em Juiz de Fora,
percebemos a identificacdo, em muitos depoimentos, com radios do Rio de Janeiro,
sobretudo a Réadio Globo. Juiz de Fora € um municipio com grande proximidade

geografica do Rio de Janeiro, de pouco mais de 180 quilémetros, o que gera influéncias
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culturais na cidade.

A pesquisa quantitativa ndo destoa das questdes gerais da dimensao qualitativa.
Neste resultado das respostas relativas a dieta de midia dos rurais. Uma coincidéncia
entre os dois municipios nas duas pesquisas € que as midias impressas nao fazem parte
das praticas comunicacionais dos moradores do campo. O computador também
praticamente ndo é usado em ambas as regifes. Nos dados quantitativos a televisdo
aparece como midia preferencial nos dois locais, seguida do celular. Em relacdo a
internet, os dados quantitativos sinalizam ser relevante a diferenca em percentual entre
um municipio e outro. O uso dessa tecnologia € maior em Juiz de Fora do que em Pedra
Bonita, 0 que nos remete a precariedade das condicbes de conectividade de sinal de
internet em Pedra Bonita, conforme reclamaram os moradores nas entrevistas em
profundidade. Um fator comum entre as regides pesquisadas € que a internet é mais
acessada no dispositivo celular.

Na andlise geracional da pesquisa quantitativa, constatamos que a pratica do uso
do celular é mais comum entre os jovens, que em quase sua totalidade demonstraram
afinidade com o dispositivo. Portanto, o fator geracional pesa muito nesse caso,
coincidentemente tanto em Pedra Bonita quanto em Juiz de Fora. A mesma constatacao
ocorreu em relacao a utilizacdo da internet. Quanto a televisdo, os dados revelam uma
distingdo entre as regides analisadas. Em Pedra Bonita, jovens e adultos assistem mais
televisdo do que os idosos. Ja em Juiz de Fora, todas as geracdes, nesta regido, tém o
habito de assistir televisdo. Em relacéo ao radio, tanto em Pedra Bonita quanto em Juiz
de Fora ser ou ndo mais velho ndo influencia no fato de ouvir a midia, presente no
cotidiano de todas as geracoes.

Neste estudo sobre a ruralidade contemporanea e suas conexdes midiaticas,
constatamos, portanto, que o radio participa do cotidiano dos rurais, mesmo dividindo
espaco com outras midias. Esse rural analisado aqui tem um pouco das tracos culturais
da aculturacdo, pela proximidade com os modos de vida citadinos; mantém certas
especificidades de uma ruralidade tradicional; mas também se hibridiza de forma
marcante pelos usos contemporaneos das midias, sobretudo no ambiente virtual.
Confirmamos, entdo, a hipdtese 2 (H2) de que a sociedade rural em rede configuraria
processos sociais de hibridismo cultural. Mas, verificamos uma for¢ga maior do morador
do campo, que transcende essas defini¢cdes tedricas, necessitando de uma dimensao mais

coadunada com essa realidade, o que nos leva a defender o conogitd €en rede
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uma nova configuracdo de ruralidade, dado o paradigma comunicacional hodierno.
Assim, também confirmamos a hipétese 1 (H1) de que ruralidade na contemporaneidade
se configura em rede, sob o paradigma da midiatizacdo, tendo o radio multiplataforma
como uma das midias centrais na dieta midiatica dos moradores do campo. Embora esse
meio de comunicacao tenha perdido espaco em termos quantitativos para novas midias,
a narrativa radiofénica ainda desperta emocoes, informa, diverte e € uma companheira
cotidiana dessas pessoas que vivem no campo, mas cuja existéncia rompe fronteira e
constitui redes das mais diversas, pela autonomia de escolhas do cardapio de sua dieta
de midia.

Assim, ao longo deste estudo, percebi que o radio, da mesma forma que o rural,
demonstra ser um espacgo de ressignificacédo e de reinvencgéo diante das novas dinamicas
da vida contemporanea. Voltando ao pensamento inicial desta concluséo, eu também
passei por um processo de mudancas pessoal, espiritual e profissional. No trajeto
percorrido, tive de deixar minha zona de conforto e entrar na estranha rede da sociologia
rural. O estranhamento virou um tracado desafiador e, aos poucos, hibrido. O tripé fé,
coragem e determinacédo alicer¢cou os passos dessa jornada. Eu mudei e imagino que a
melhor forma de sintetizar meu processo de transformacéo é parafraseando Dani Black
e dizer que hoje “eu sou maior do que era antes; estou melhor do que era ontem; eu sou
filho do mistério e do siléncio; somente o tempo vaireeelar quem sou”. Em relagdo
as lagrimas que percorreram a minha alma em momentos de apreensao, hem imaginava

que esse “choro valia ouro” para uma evolugdo “a cada lua e a cada sol”.
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APENDICES
QUESTIONARIO

QUESTIONARIO

Ola! Estamos realizando um estudo sobre o uso que as familias que vivem no meio rural fazem
dos meios de comunicagdo. Esta pesquisa esta sendo realizada pela doutoranda Kdtia de
Lourdes Fraga, no Programa de Poés-Graduagdo em Extensdo Rural da Universidade Federal
de Vigosa (UFV/MG).

A sua colaboragdo é muito importante. Obrigada!

Nome do responsavel pela aplicagdo do questionario:

Data de realizagdo daentrevista(__ /_ /).

DADOS DO ENTREVISTADO (quem esta respondendo o questionario)

NOME:

CONTATO (TELEFONE):
1- SEXO:

2- IDADE:

3- ESTADO CIVIL:

4- MUNICIPIO:

5- ONDE VOCE MORA NA ZONA RURAL?

6- QUANTAS PESSOAS MORAM COM VOCE NA SUA CASA?
7- SEU PAI TRABALHA COM O QUE?
8- SUA MAE TRABALHA COM O QUE?
9- QUAL A SUA PROFISSAO:

10- FORMACAO ESCOLAR (marque X ao lado da opgdo escolhida):

Nio estudou

1° grau completo (Ensino Fundamental)

1° grau incompleto (Ensino Fundamental)

2° grau completo (Ensino Médio)

2° grau incompleto (Ensino Médio)

Superior completo

Superior incompleto

Pds-graduagio

11- SERIE/ ANO (para quem esta estudando atualmente):
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12 - Na sua CASA quais desses sinais estiio disponiveis para utilizar aparelhos eletronicos
(radio, internet, celular, televisao, etc.)?
Marque um X ao lado da(s) opgdo(opgdes) que vocé tem acesso na sua casa

Sinal de radio

Sinal de Internet

Sinal de telefone celular

Sinal de telefone celular rural (via antena)

Sinal de TV aberta (escama de peixe)

Sinal de TV via antena parabolica

Sinal de TV via a cabo

Outro(s). Qual(is)?

13 — Quais equipamentos listados abaixo vocé possui na sua casa. Quantos?
Caso ndo possua algum, coloque 0 (zero)

Equipamentos Quantos?

Radio

Televisdo

Celular

Computador

14 - Dos equipamentos listados na pergunta anterior (radio, televisio, celular,
computador), responda:

Qual vocé usa mais?

Por qué?




INFORMACOES SOBRE RADIO
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15- Sobre frequéncia e tempo de uso, marque um X ao lado da opc¢io escolhida.

CASO A RESPOSTA SEJA “NAO OUCO (NUNCA)”, PULE PARA A QUESTAO 22

Com que frequéncia?

Nao ouco (nunca)

Todos os dias

Varias vezes por semana

Uma vez por semana

S6 ao fim de semana

Uma vez por més

Nao Sei

16 — Em que periodo ouve radio?

Por quanto tempo ouve?
(no dia que ouve)

Menos de 15min

De 15 a 60 minutos

De 1 a 2 horas

Mais de 2 horas

Nao Sei

Margque um X ao lado da(s) op¢ao(opgdes) escolhida(s)

Manha
Tarde
Noite

17 - Por quais razdes costuma ouvir radio?

Marque um X ao lado da(s) opgao(opgoes) escolhida(s)

E uma companhia

Fala sobre a sua regiao (comunidade/cidade)

Gosto do locutor

Gosto da emissora

Para me informar/ saber das noticias

Para ouvir musica

Por causa de um programa preferido

Outro(s). Qual(is)?
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18 - Que aparelho vocé usa para ouvir radio?
Marque um X ao lado da(s) op¢do (op¢des) escolhida (s)

APARELHO
Radio a pilha
Radio a energia
Radio no carro
Radio no celular
Na TV ( Sky, etc.)
No computador
Outro(s). Qual(is)?

19 - Em que lugar vocé ouve radio?
Marque um X ao lado da(s) opgao(opgoes) escolhida(s)

LOCAL

Em casa

No trabalho no campo (lavoura,
gado, etc.)
No trabalho fora de casa

No transporte

Outro(s). Qual(is)

20 - Vocé tem uma emissora de radio preferida?

Sim Qual?

87
Nao Por qué?
Nio Sei

21 - Vocé tem um locutor preferido?
Sim Qual?
= Por qué?
Nao q

Nao Sei
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22- Sobre frequéncia e tempo de uso, marque um X ao lado da op¢io escolhida.
CASO A RESPOSTA SEJA “NAO ASSISTO (NUNCA)”, PULE PARA A QUESTAO 24

Com que frequéncia?

Nio assisto (nunca)

Por quanto tempo assiste?
(no dia que assiste)

Assisto todos os dias

Menos de 15min

Varias vezes por semana

De 15 a 60 minutos

Uma vez por semana

De 1 a 2 horas

S0 ao fim de semana

Mais de 2 horas

Uma vez por més

Nao Sei

Naio Sei

23- Por quais razdes costuma assistir televisiao?
Marque um X ao lado da(s) opgdo(opgoes) escolhida(s)

Para ver novela

Para me informar/saber noticias

Para ver filme

Para ver seriado

Para ver desenho

Para ver um programa preferido

Outro(s). Qual(is)

INFORMACOES SOBRE CELULAR

24 - Sobre frequéncia e tempo de uso, marque um X ao lado da opcio escolhida.
CASO A RESPOSTA SEJA “NAO UTILIZO (NUNCA)”, PULE PARA A QUESTAO 26

Com que frequéncia utiliza?

Nao utilizo (nunca)

Por quanto tempo utiliza?
(no dia que utiliza)

Utilizo todos os dias

Menos de 15min

Vérias vezes por semana

De 15 a 60 minutos

Uma vez por semana

De 1 a 2 horas

S6 ao fim de semana

Mais de 2 horas

Uma vez por més

Nio Sei

Nio Sei




25— Vocé usa o celular com que finalidade?
Marque um X ao lado da(s) opgdo(opgoes) escolhida(s)

Para telefonar

Para ouvir radio

Para ouvir musica

Para me informar/ saber das noticias

Para estudar

Para atividade profissional

Para contatos pessoais/redes sociais (e-mail, WhatsApp, Facebook)

Outra(s). Quais

INFORMACOES SOBRE INTERNET

26— Sobre frequéncia e tempo de uso, marque um X ao lado da opcio escolhida.

CASO A RESPOSTA SEJA “NAO UTILIZO (NUNCA)”, PULE PARA A QUESTAO 28

Com que frequéncia utiliza? Por quanto tempo utiliza?
Nio utilizo (nunca) (no dia que utiliza)
Utilizo todos os dias Menos de 15min
Varias vezes por semana De 15 a 60 minutos
Uma vez por semana De 1 a 2 horas
S6 ao fim de semana Mais de 2 horas
Uma vez por més Nao Sei
Nio Sei

27— Acessa a internet com que finalidade?

Marque um X ao lado da(s) opgdo(opgoes) escolhida(s)

Para ouvir radio

Para ouvir musica

Para me informar/ saber das noticias

Para estudar

Para atividade profissional

Para contatos pessoais/redes sociais (e-mail, Facebook e WhatsApp)

Outro(s). Qual(is)
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INFORMACOES SOBRE JORNAL

28- Sobre frequéncia e tempo de uso, marque um X ao lado da op¢io escolhida.
CASO A RESPOSTA SEJA “NAO LEIO (NUNCA)”, PULE PARA A QUESTAO 30

Com que frequéncia?

Nio leio (nunca)

Todos os dias

Por quanto tempo 1€?
(no dia que 18)

Varias vezes por semana

Menos de 15min

Uma vez por semana

De 15 a 60 minutos

S6 ao fim de semana

De 1 a 2 horas

Uma vez por més

Mais de 2 horas

Nio Sei

Nao Sei

29- Lé jornal com que finalidade?

Marque um X ao lado da(s) opgdo(opgdes) escolhida(s)

Para ler noticias nacionais e internacionais

Para ler noticias regionais

Para saber da programagéo cultural (cinema, shows, etc.)

Para ler noticias de esportes

Para ler noticias de politica

Para ler noticias de economia

Para ler noticias policiais

Para ler classificados

Para ler receitas de comida

Para ler horéscopo

Para ler resumo de novela

Outro(s). Qual(is)
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30- Sobre frequéncia e tempo de uso, marque um X ao lado da op¢io escolhiga.
CASO A RESPOSTA SEJA “NAO LEIO (NUNCA)”, PULE PARA A QUESTAO 32

Com que frequéncia?

Por quanto tempo 1&?

Nio leio (nunca)

(no dia que 1¢)

Todos os dias

Menos de 15min

Varias vezes por semana

De 15 a 60 minutos

Uma vez por semana

De 1 a 2 horas

S6 ao fim de semana

Mais de 2 horas

Uma vez por més

Naio Sei

Nio Sei

31- Vocé lé revista com que finalidade?
Marque um X ao lado da(s) opgdo(opgdes) escolhidaf(s)

Para ler noticias

Para ler sobre esporte

Para ler sobre agricultura

Para ler sobre a vida de famosos (artistas)

Para ler sobre beleza (cosméticos, moda, etc.)

Para saber receitas de comida

Para saber da programagao cultural (cinema, shows, etc.)

Para ler resumo de novelas

Para ler hordscopo

Outro(s). Qual(is)

32 — Normalmente, qual a soma da renda de todas as pessoas que moram na casa?

Marque um X ao lado da opgédo escolhida.

Faixa salarial Valores em Reais (R$)
Menos de 1 salario minimo 0 - 936,00
1 salario minimo 937,00

De 1 até 2 salarios minimos

937,00 —1.873,00

De 2 até 3 salarios minimos

1.874,00 — 2.810,00

De 3 até 4 salarios minimos

2.811,00 - 3.747,00

De 4 até 5 salarios minimos

3.748,00 — 4.684,00

Mais de 5 salarios minimos

Mais de 4.685,00

Nao Sei

MUITO OBRIGADA PELA SUA COLABORACAO!
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ROTEIRO DE ENTREVISTA EM PROFUNDIDADE

e A) TRASCREVER O PERFIL DO ENTREVISTADO EM AUDIO E ABAIXO
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Dados do entrevistado (a ser preenchido por quem faz a entrevista)

Data da
entrevista

Nome completo
do entrevistado

Idade

Vinculagao
familiar (pai,
mie, avo ou avo)

Nome completo
do(a) estudante

Escola do
estudante

Lugar onde reside
(na roca ou na
rua)?

e B)Agradecer a atencio e falar sobre o objetivo da pesquisa: Muito obrigada por me receber na
sua casa. Lista pesquisa de doutorado ¢ sobre o uso dos meios de comunicacdo na Zona Rural
Para saber como as pessoas do meio rural estdo usando o radio. a televisdo. o celular, o
computador e outros meios de comunicagio.

e C)Pedir para a pessoa falar o nome completo dela e dizer que autoriza a entrevista: MEU
NOME E XXXXX E EUAUTORIZO DAR A ENTREVISTA

e D) USAR OS DADOS DO QUESTIONARIO (RESPOSTAS) NESTA ENTEVISTA

1) INFORMACOES SOBRE O RADIO

1.1- Me conta um pouco sobre a forma como o radio esta presente na sua vida

(deixe a pessoa falar ...depois faga outras perguntas)

1.2- Qual tipo de programagao mais gosta? (0 que mais gosta de ouvir no radio?)

1.3- Pq vocé gosta de ouvir radio (quais sdo os motivos)?

a. 0 radio é uma companhia? b. Pra ouvir musica? ¢. Pra ouvir noticias?

d. Que tipo de noticias vocé mais gosta de ouvir?

1.4- Tem um programa preferido? O que esse programa tem de especial?

1.5- Tem uma emissora de radio preferida? O que essa emissora tem de especial?

1.6- Tem um locutor/a preferido? O que esse locutor/a tem de especial?

1.7- Quem gosta mais de radio na sua casa? Pq? Ouve sozinho(a) ou com alguém da

familiar?

1.8- Em que momentos vocé escuta radio? Quais sdo os horarios?

1.9- Que tipo de aparelho vocé usa para ouvir radio

1.10- Em que (ou quais) lugar (es) da casa o radio fica ligado?

1.11- vocé tem alguma lembranga de infancia do radio? Alguém da sua casa ouvia

radio? Lembra de alguma historia? Pode me contar um pouco sobre isso?

1.12- quando (em que ano) vocé comprou (ou ganhou) o primeiro aparelho de radio?
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2) INFORMACOES SOBRE O CELULAR

2.1- Vocé tem celular? Me conta um pouco sobre a forma como o celular esta
presente na sua vida.

2.2- Quem gosta mais do celular na sua casa? Pq? Quantas pessoas tém celular na
casa)

2.3- O celular mudou alguma coisa na vida de vocés? (Como assim? — caso
necessario dar um empurrdozinho na resposta)

2.4- como era a vida antes do celular?

2.5- quando (em que ano) vocé comprou (ou ganhou) o primeiro celular?

2.6- Se ndo usa, pq nao usa?

3) INFORMACOES SOBRE COMPUTADOR
3.1- Vocé possui computador?
3.2- Com que finalidade vocé utiliza o computador? Se NAO usa: porque NAO usa?

3.3- Alguém da sua familia costuma utilizar o computador? De que forma (forma de uso)?

4) INFORMACOES SOBRE A INTERNET

4.1- Vocé usa a Internet? Com que finalidade?
4.2- Se NAO usa: porque NAO usa?

4.3- Alguém da sua familia costuma utilizar a internet? De que forma (forma de uso)?

5) INFORMACOES SOBRE A TELEVISAO

4.1- Vocé tem televisao? como a televisdo esta presente na sua vida.

4.2- Quem gosta mais de televisdo na sua casa? Pq?

4.3- Qual o tipo de programagao vocé mais gosta?

4.4- Tem uma emissora de televisdo preferida? O que essa emissora tem de especial?
4.5- Tem um programa preferido? Pq? O que esse programa tem de especial?

4.6- Em que momentos vocé assiste televisao?

4.7- Que horas a televisao ¢ ligada e desligada?

4.8- Em que (ou quais) lugar (es) da casa a televisdo fica ligada?

4.9- Assiste a TV sozinho ou com alguém da familia?

6) INFORMACOES SOBRE JORNAL
6.1- Vocé 1€ jornal? Com que finalidade?
6.2- Se NAO Ié: porque NAO 1&?
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7) INFORMACAO SOBRE REVISTA
7.1- Vocé 1€ revista? Com que finalidade?

7.2- Se NAO 1é: porque NAO 18?

8) TRANSFORMACAO NO CONSUMO MIDIATICO
(PARA ADULTOS E IDOSOS)

8.1- Em relagdo a forma de se comunicar, o que o(a) senhor(a) acha que mudou da época em que era
jovem para a época atual?

8.2- Vocé nota alguma diferenca na forma como o(a) senhor(a) utiliza os meios de comunicagio e a
forma como seus filhos e netos utilizam?

8.3- Qual 0 meio de comunicagdo mais importante na vida de sua familia? Por qué?
8.4- Tem algum meio de comunicagio que o(a) sr(a) acha prejudicial para a vida da sua familia?

Por qué?

8.5- *para reforcar: a) qual meio de comunicagao o(a) sr(a) usa para se informar?
b) e par se divertir?

(PARA ADULTOS E IDOSOS)

8.7- Vocé nota alguma diferenga na forma como vocé utiliza os meios de comunicagdo e a
forma como seus pais e avos utilizam?

8.8- Qual o meio de comunicag¢@o mais importante na vida de sua familia? Por qué?

8.9- Tem algum meio de comunicagado que o(a) sr(a) acha prejudicial para a vida da sua familia?

Por qué?

8.10- *para reforgar: a) qual meio de comunicagdo o(a) sr(a) usa para se informar?
b) e par se divertir?

9) TRANSFORMACOE NOS MODOS DE VIDA (mesma pergunta para todos)
9.1- Quando eu falo a palavra “RURAL” o que vem na sua cabega?
9.2- Quando eu falo a palavra “CIDADE” o que vem na sua cabega?
9.3- Vocé acha que existe diferenga entre 0 modo de vida de quem mora na area rural e de quem
mora na cidade? Pode explicar? (ex: tipo de casa, infra-estrutura, meios de comunicagao)
9.4- Vocé gosta de morar na area rural ou preferia morar na cidade?
9.5- Vocé acha que a vida na area rural mudou com o surgimento do celular, do computador, da

internet, etc.(com as Tecnologias de Infrormag@o e Comunicacao)?



