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RESUMO

VALENTE, Maria Emilia Rodrigues, M. Sc. Universidade Federal de Vicosa, marco de
2011. Indicacgdo geografica de alimentos e bebidas: comparacgédo de regulamentos
Brasil e Unido Européia e estudo de caso com os produtores de cachaca da regido
de Ouro Preto- MG. Orientador: Ronaldo Perez. Co-Orientadores: Afonso Mota
Ramos e José Benicio Paes Chaves

Dentre os direitos relativos a propriedade intelectual, a indicagdo geogréfica (1G)
surge como um meio de fomentar o desenvolvimento sdcio-econémico de uma
sociedade, por meio de selos ou sinais distintivos que diferenciam produtos em razdo de
sua origem. Alguns paises, especialmente os europeus, hd tempos vém utilizando a
protecdo juridica proporcionada pelo registro das IGs como forma de tornar seus
produtos mais competitivos e desenvolver regides menos favorecidas. No Brasil, 0 tema
é recente e praticamente desconhecido pela populacdo de maneira geral, e no meio
académico sdo recentes e escassas as pesquisas relacionadas ao tema. Por isso, este
trabalho tem como objetivo avaliar a evolucgdo do sistema de indicagdes geograficas no
Brasil. Para tanto, primeiramente foi realizada uma comparagdo entre as legislacoes
brasileira e européia, que revelaram algumas lacunas na regulamentacéo nacional, como
a falta de clareza em aspectos, como, por exemplo, a origem de matérias-primas e o
contetdo do Regulamento de Uso, e a completa omissdo em questfes relativas ao
conflito com nomes de variedades vegetais ou racas, homonimos e marcas, alteragdes
no Regulamento de Uso e cancelamento de I1Gs. A seguir foi realizada a analise do
processo de reconhecimento das IGs no pais pela aplicacdo de questionarios semi-
estruturados as entidades titulares e requerentes do selo junto ao Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (INPI), bem como aquelas pessoas que auxiliaram o processo de
reconhecimento. A analise revelou que o perfil das 1Gs reconhecidas e em processo de
reconhecimento é bastante heterogéneo, tanto na complexidade organizacional e no
porte das unidades produtivas, quanto na dimensdo das areas delimitadas, no tempo de
tradicdo do produto e nas restricdes técnicas exigidas. Os resultados proporcionados
pelo registro da 1IG também se revelaram muito variaveis, embora a melhoria da
facilidade de comercializacdo, o incremento na qualidade do produto e o
reconhecimento por parte da populacdo tenham sido observados pela maioria dos
entrevistados. Apesar desses beneficios associados ao registro da 1G, a agregacéo de
valor ao produto ainda ndo foi observada o que sugere que a maioria dos consumidores

desconhece produtos com identificacdo de origem. Por ultimo, foi proposto um modelo,
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composto de dez etapas principais, para a construcdo do processo de reconhecimento
das 1Gs no pais, baseado em informacBes contidas na literatura e levantadas pelas
entrevistas realizadas. A avaliacdo do modelo em uma situagéo real foi realizada por
meio de um estudo de caso com produtores de cachaca de alambique da regido de Ouro
Preto-MG, mediante a aplicacdo de questionarios semi-estruturados. Os resultados
revelaram que ha certa desorganizacdo e descontinuidade de acbes focadas no
reconhecimento e, embora haja um ndmero consideravel de entidades parceiras
envolvidas, ha pouca participacdo de atores locais no processo. Sendo assim, pode-se
concluir que séo necessarias algumas atitudes para a consolidacdo das 1Gs no pais, que
comecam por uma atualizacdo da legislacdo referente ao assunto passando pela
qualificacdo de profissionais, em especial aqueles vinculados as entidades parceiras, e
pelo incentivo as pesquisas destinadas a estudar as relagdes entre produto e o meio

geografico no qual se insere.

xviii



ABSTRACT

VALENTE, Maria Emilia Rodrigues, M. Sc. Universidade Federal de Vicosa, March,
2011. Food and beverages geographical indication: comparison between Brazilian
and European Union regulations and case study with cachaca producers from
Ouro Preto-MG. Advisor: Ronaldo Perez. Co-Advisors: Afonso Mota Ramos and José
Benicio Paes Chaves

Among the rights related to the intellectual property, geographical indication
(GI) comes as a mean to promote society’s socio-economic development, through
certification or distinctive signs that differentiate products because of its origin. Some
countries, especially the European ones, for long have been using juridical protection
provided by the GI record as a way of turning their products more competitive and
contribute for developing less wealthy regions. In Brazil, the subject is recent and
virtually unknown by the population in general, and in the academy researches on the
subject are recent and rare. Hence, this work’s objective is to evaluate the Brazilian
geographical indication system evolution. In order to accomplish that, first it has been
done a comparison between Brazilian and European Union legislation, in which some
gaps were revealed in the national regulation, such as the lack of explicitness in some
aspects as, for example: raw material origin and content use rule, complete omission in
questions related to conflicts on plant variety or race animal nomination name variety
conflict, to homonyms and brand marks, to changes in Use Regulation and to Gl
cancellations. It was carried out an analysis of the country’s GI process for recognizing
and registering process, through semi-structured questionnaires applied to the entities
that possess and request a certificate at the Instituto Nacional de Propriedade Intelectual
(INPI), as well as those professionals who helped with the recognizing process. This
analysis revealed that the recognized GI profile is quite heterogeneous, either on
organizational complexity and productive unit size, or in delimited area dimension,
product tradition period and in technical restrictions required. Results provided by Gl
registry also revealed itself to be quite variable, in spite of improved commercialization,
increase on the product’s quality and market recognition have been observed by most of
the interviewed entities. Despite those benefits associated with Gl registry, the added
value to the product was not yet observed, suggesting that most consumers do not know
the origin identification products. A model has been proposed that has ten main steps,
for the construction of the country’s GI recognition process, based on information

contained in literature and raised by the interviews performed. The model evaluation in
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a real situation was performed through a case study with alembic cachaca producers
from Ouro Preto-MG, by applying of semi-structured questionnaires. Results revealed
that there is a certain level of disorganization and discontinuity on the recognizing
focused actions and, although there is a considerable number of partner entities
involved, there is small participation of local actors in the process. Thus, it can be
concluded that there is a some actions are necessary in order to consolidate Gl in the
country starting with a legislation actualization, by professional qualification, especially
to the ones linked to the partner entities, and encouragement of researches focused on
studying the relationship between product and the geographic environment in which it

occurs.
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INTRODUGCAO GERAL

O periodo econdmico que atualmente vivenciamos, caracterizado pela presenca
marcante de organizacfes multinacionais e pela grande competitividade empresarial em
escala global, se por um lado fomenta a producdo de bens padronizados a custos cada
vez menores, por outro, traz anseios por produtos diferenciados, como aqueles que tém
a origem como critério de valorizacéo.

Produtos com indicacdo geografica inserem-se neste contexto, ja que sao vistos
pelos consumidores como produtos de procedéncia segura e qualidade impar,
estreitamente vinculada ao territério onde sdo produzidos, pela influéncia dos fatores
naturais, tradicdo e saber-fazer presente.

O conceito de indicacdo geografica desenvolveu-se lentamente no curso da
histéria, e de modo natural, quando produtores, comerciantes e consumidores
comprovaram que alguns produtos, advindos de determinados lugares, apresentavam
qualidades particulares, atribuiveis a sua origem geografica e passaram a denomina-los
com o nome geografico de procedéncia, a exemplo do presunto de Parma e dos vinhos
de Bordeaux.

Hoje, a indicacdo geogréfica, nas modalidades indicacdo de procedéncia e
denominacdo de origem, constitui-se numa das formas especiais de protecdo aos
produtos, ligadas a uma especialidade do direito, a propriedade intelectual, e
asseguradas por Vvérias convencles internacionais. A protecdo conferida pelas
indicacBes geograficas é vista como forma de agregar valor e credibilidade ao produto,
valorizando regiGes menos favorecidas, melhorando a renda das familias nelas inseridas
e, contribuindo, dessa maneira, para a permanéncia da populacdo nestas areas. Além
disso, a indicacdo geografica protege produtos e regides de falsificacdes e usurpacdes
indevidas e também os consumidores, pois serve como garantia de um produto especial
e diferenciado.

Na Europa, onde a estratégia de valorizagdo de territdrios é bastante antiga, 0s
aspectos técnicos e juridicos da regulamentacdo das indicacbes geogréaficas se
encontram em um patamar de desenvolvimento notadamente superior. No Brasil, essa
discussdo é ainda recente. Existem no pais somente oito indicagdes geograficas
brasileiras reconhecidas, e, embora a indicagdo geografica seja valorizada pelos
consumidores de maior renda em produtos importados, especialmente vinhos, é

desconhecida tanto pelos produtores e comerciantes quanto pela maioria dos
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consumidores. Além disso, em nosso pais ainda ndo ha uma sistematica clara e concisa
a respeito do procedimento de reconhecimento de uma indicacdo geogréfica, de modo
que os processos encaminhados ao Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI) —
orgdo responsavel pelo registro dessas indicagdes — podem se arrastar por anos.

Sendo assim, dada a importdncia das indicacbes geograficas para o
desenvolvimento da sociedade brasileira, em especial para as zonas rurais,
vislumbrando-se o imenso potencial do Brasil, pais com inumeras peculiaridades
regionais, e, finalmente, tendo-se em vista a insipiente disseminacdo do tema junto a
produtores e consumidores, este trabalho tem como objetivo geral avaliar a evolucdo do
sistema de indicacOes geograficas no Brasil.

De modo especifico, o trabalho objetiva realizar um estudo comparativo entre 0s
regulamentos referentes ao assunto vigentes no Brasil e na Unido Européia, caracterizar
0 processo de reconhecimento e controle das indicacdes geograficas, identificar os
resultados obtidos pelo registro da indicacdo no INPI, propor um modelo contendo uma
sequéncia de etapas a serem seguidas por entidades que porventura venham buscar o
reconhecimento de indicacdo geogréafica junto ao INPI e, por fim, avaliar o modelo
proposto em uma situacao real.

Espera-se com esta pesquisa, contribuir para o amadurecimento e para a
disseminacdo do tema no pais, bem como para o esclarecimento de como o processo de
reconhecimento deve ser conduzido e de como deve ser feito o controle de uso do nome
geografico pelos produtores localizados nas regifes delimitadas, de forma que seja

garantida a qualidade, a rastreabilidade e a originalidade destes produtos.



CAPITULO 1- REVISAO DE LITERATURA

1 Indicacao geografica: um breve historico

Segundo Bruch (2008), o surgimento das indicacbes geogréficas (IG) caminha
juntamente com a histéria da humanidade, que, por muito tempo, quando se referia a um
produto, relacionava-o ao seu local de origem. J& na Biblia se encontram indicacdes de
uma origem, como os vinhos de En-Gedi (Canticos, I, 14) e o cedro do Libano
(Canticos, 1lI, 9, e Reis, V, 6). De acordo com Bertozzi (1995), existem relatos que
remontam ao seculo 4 a.C., na Grécia Antiga, que relacionam o produto com o local de
producdo, como o0s vinhos de Corinthio, as améndoas de Naxos, o mel da Sicilia e o
marmore de Paros, enquanto no Império Romano, sob o reinado de Augustus, eram
conhecidas as tamaras do Egito, o presunto de Galia, as ostras de Brindisi e 0 marmore
de Carrara.

A maior demanda por tais produtos, e seu prego superior, facilitou o surgimento
de falsificacdes, ou seja, na utilizacdo desse nome geografico em produtos que nédo
tinham tal procedéncia. Isso levou, ainda na Idade Antiga, ao uso de selos ou signos nas
anforas de vinho e, posteriormente, em outros tipos de recipientes, com vistas a
distinguir a autenticidade e a origem dos produtores. Com o tempo, foram também
surgindo normas especificas para regular a producdo desses produtos e para controlar o
movimento de mercadorias, objetivando dar maior garantia a origem dos mesmos
(PISTORELLO, 2006; LIMA et al., 2007).

No mundo juridico, porém, a histéria da protecdo das IGs é bem mais recente,
nascida das crises e dificuldades enfrentadas pela vitivinicultura nos diversos paises
europeus (BRUCH, 2009).

Na Franca o primeiro texto juridico sobre denominacdo de origem data de 1666,
elaborado no Parlamento de Toulose, e se aplica a queijos, especificamente ao Queijo
Roquefort (KRUCKEN-PEREIRA, 2001).

No entanto, segundo Bruch (2009), a primeira IG a ser legalmente reconhecida e
delimitada é a Regido do Douro, em Portugal, que se da em 10 de setembro de 1756,
com a criacdo, pelo futuro Marqués de Pombal, da Companhia Geral da Agricultura das
Vinhas do Alto Douro. Nesse periodo, procede-se a primeira demarcagdo de uma area

geografica, a qual é feita com 335 marcos de pedra.



Na Alemanha, as primeiras leis referentes a denominacfes datam de 1874 e
1984, e tratam sobre a diferenciacdo entre indicagcdo de origem e marca comercial, e
também sobre a necessidade de protecdo. Em 1919 é registrada a primeira lei francesa
que permite a protecdo de uma denominacdo de origem de um produto agricola
(KRUCKEN-PEREIRA, 2001).

A partir dos anos de 1970, a Europa adotou um sistema de qualificacdo e
etiquetacgdo de seus territdrios visando a relacionar o produto ao territdrio produtor e aos
produtores responsaveis pelo processo de elaboracédo, identificados por caracteristicas
semelhantes utilizadas em seus processos de producdo (CALLIARI et al., 2007).

Atualmente, a indicacdo geogréfica constitui um direito de propriedade
intelectual autbnomo, a exemplo de uma patente ou de uma marca (BRASIL, 2008).
Este direito é reconhecido nacionalmente e internacionalmente. No Brasil é reconhecido
pela Lei de Propriedade Industrial (Lei n° 9279, de 14 de maio de 1996) e
internacionalmente é reconhecido pelo Acordo sobre Aspectos dos Direitos de
Propriedade Intelectual Relacionados ao Comércio (ADPIC) da Organizacdo Mundial
do Comércio (OMC).

Diferentemente das patentes e da maioria das marcas, as indicacfes geogréaficas
sdo um direito coletivo (VELLOSO, 2008). Segundo Dias (2005), ao contrario das
marcas propriamente ditas, que séo protegidas no seio do direito sobre a protecdo das
marcas, as designacdes as quais se aplica a legislacdo dos produtos com IG néao
pertencem a produtores, nem a empresas produtoras. Qualquer produtor que respeite as
disposicdes respectivas tem o direito de aplicar a designacdo protegida aos seus
produtos, submetendo-se a disposi¢des que ajustam a prote¢éo e os controles.

O conceito atual de indicacdo geografica engloba produtos agricolas,
alimenticios e ndo alimenticios (como artesanato, por exemplo), géneros alimenticios e
bebidas que apresentam uma ou mais qualidades relacionadas a zona de producdo. No
Brasil servicos também sdo passiveis de obtencdo de IG. De acordo com Kriicken-
Pereira (2001), IGs sdo instrumentos publicos de valorizacdo das caracteristicas
qualitativas de produtos alimenticios provenientes de determinada zona geografica,
delimitadas por critérios de tradicionalidade e vocacao produtiva.

A Franga € o pais de maior tradi¢do nas indicacfes geogréaficas. De acordo com
Chaddad (1995), neste pais as apelagdes de origem adquiriram uma expressiva
importancia socioldgica, cultural e econémica, sendo consideradas parte do patriménio
nacional. Ainda segundo o autor, a experiéncia francesa nessa matéria remonta ao

século XVII, quando surgiu a primeira apelacdo de origem- Chateauneuf-du-pape. Mas
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somente em 1935 foi aprovado o sistema juridico de Apellation d’Origine Controllée
(AOC) e criado o Instituto Nacional das Apelagdes de Origem (INAO), organismo
estatal sob tutela dos Ministérios de Agricultura e Economia que regulamenta as acoes
de organizacGes que utilizam ApelacGes de Origem Controlada (CHADDAD, 1995;
CALLIARI et al., 2007).

De acordo com o INAO, atualmente h& 455 registros de bebidas alcodlicas,
produtos lacteos e outros produtos agro-alimentares com Apelacdo de Origem
Controlada (AOC) (INAO, 2011). A distribuicdo das AOC por classe de produtos neste

pais esta apresentada na Figura 1.

Produtos lacteos:
49
Queijos: 46
Manteiga: 2
Creme de leite: 1

V.

11% Outros produtos:
0 42
Frutas e legumes: 14
Azeitona e azeite: 13
Vinhos e Carnes: 7
aguardentes: 364 Aves: 2
Mel: 2
Pescado: 1

‘Condimento: 1
Oleo essencial: 1
Forragem: 1

Figura 1-Produtos alimentares com Apelacdo de Origem Controlada (AOC) na Franca.
Fonte: INAO (2011), elaborado pela autora.

Na Europa, mais de 980 produtos agricolas e géneros alimenticios (UNIAO
EUROPEIA, 2011a), mais de 1900 vinhos (UNIAO EUROPEIA, 2011b) e mais de 320
bebidas alcodlicas destiladas (CONSELHO DA UNIAO EUROPEIA, 2008) estio
inscritos nos registros de Denominacdo de Origem Protegida (DOP) ou Indicacdo
Geografica Protegida (IGP), estando, assim, com a denominacao geografica protegida.
Podemos citar como exemplos famosos de indicacBes geograficas neste continente o
Champagne (Espumantes), Bordeaux (Vinhos) e Roquefort (Queijos) na Franca; o Vale
do Douro (Vinho do Porto) e Serra da Estrela (Queijos) em Portugal; Parma (Presunto)



e Queijos Parmigiano Reggiano na Italia; Montes de Toledo (Azeite de Oliva) e
Mancha (Acafréo), na Espanha.

A distribuicdo de produtos agricolas e géneros alimenticios, por pais de origem,
protegidos com os selos DOP e IGP na Unido Européia (UE) esta apresentada nas
Figuras 2 e 3, respectivamente.

Alemanha
0,
Italia 6%
28%
Outros
11%
Franca _——
16% Portugal
11%
Espanha Grécia
15% 13% Total: 511

Figura 2- Distribuicéo, por pais de origem, de produtos agricolas e géneros alimenticios
com Denominacéo de Origem Protegida (DOP) na Uni&o Européia.

Fonte: UNIAO EUROPEIA (2011a), elaborado pela autora.
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Figura 3- Distribuicdo, por pais de origem, de produtos agricolas e géneros alimenticios
com Indicacdo Geogréfica Protegida (IGP) na Unido Européia.

Fonte: UNIAO EUROPEIA (2011a), elaborado pela autora.



A distribuicdo de vinhos europeus, por pais de origem, protegidos com os selos

DOP e IGP da Unido Europeia esta apresentada nas Figuras 4 e 5.
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Figura 4- Distribuicdo, por pais de origem, de vinhos europeus com Denominacdo de

Origem Protegida (DOP).

Fonte: UNIAO EUROPEIA (2011b).
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Figura 5- Distribuicdo, por pais de origem, de vinhos europeus com Indicacdo

Geografica Protegida (IGP).

Fonte: UNIAO EUROPEIA (2011b).



Mais recentemente é nas economias de nacdes emergentes, como india e China,
por exemplo, que esta o reconhecimento expressivo de novas indicagdes, apresentando
ao mundo um conjunto de produtos tradicionais sob a égide da garantia da procedéncia,
a qual esta associada uma “qualidade original” (CALLIARI et al., 2007).

Na América Latina, como exemplos de produtos protegidos pela 1G podemos
citar a Tequila e o Café de Vera Cruz no México, o Pisco peruano, a Singana na Bolivia,
0 Cacau de Chuau na Venezuela, os Charutos cubanos, o Café da Colémbia e a Cachaga
brasileira. Na Africa, o Oleo de Oliva de Aragan e o Abacaxi da Guiné. Na Asia, 0
Vinho Amarelo de Shaixing da China e o Cha do Sri Lanka (LIMA et al., 2007).

2 Diferencas entre indicacéo de procedéncia e denominacao de origem

A Lei que regula os direitos e obrigacGes relativos a propriedade industrial no
Brasil, Lei n® 9279/96, constitui indicacdo geografica a indicacdo de procedéncia (IP) e
a denominacgéo de origem — DO (BRASIL, 1996).

De acordo com a referida Lei, considera-se indicagdo de procedéncia 0 nome
geografico de pais, cidade, regido ou localidade de seu territério, que se tenha tornado
conhecido como centro de extracdo, producao ou fabricacdo de determinado produto ou
de prestacdo de determinado servico; e considera-se denominagdo de origem o nome
geogréfico de pais, cidade, regido ou localidade de seu territério, que designe produto
ou servico cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao
meio geografico, incluidos fatores naturais e humanos.

Apesar de ambas as designacdes protegidas terem essencialmente 0s mesmos
objetivos centrais, 0s dois conceitos apresentam diferencas nitidas. Na DO ndo basta
gue o nome geografico seja famoso e que o lugar tenha se tornado conhecido como
centro de producdo de determinado produto. Neste caso, as caracteristicas geograficas
(solo, sub-solo, vegetacdo), meteoroldgicas (mesoclima) e humanas (cultivo,
tratamento, saber-fazer, tradicdo, cultura) que permeiam todo o processo de producao,
sdo determinantes na caracterizacdo e na diferenciacdo do produto ali produzido. Como
exemplos de produtos com DO, registrados no INPI, temos o Destilado Vinico Cognac
(Franca) , os Vinhos da Regido dos Vinhos Verdes (Portugal) e o Arroz do Litoral Norte
Gaucho, unica DO brasileira reconhecida até o0 momento.



Na IP ndo é necessaria nenhuma exigéncia adicional, ndo é preciso que se
comprove qualidade, singularidade, ndo é necessario que caracteristicas peculiares
aquela regido, sejam elas naturais ou humanas, tenham contribuido para este
reconhecimento. Enfim, basta que a regido tenha se tornado conhecida como centro de
extracdo, producdo ou prestacdo de um determinado produto ou servico (PORTO,
2009). Sdo exemplos de produtos com IP registrados no INPI as Uvas de Mesa e Manga
do Vale do Submédio Sao Francisco e os Vinhos e Espumantes de Pinto Bandeira,

ambos brasileiros.

3 Objetivos e beneficios das indicacdes geograficas

De acordo com Dias (2005), na criagdo de uma denominacdo de origem estéo
normalmente envolvidos dois tipos de motivacdes. Por um lado, pode surgir como
reacdo a perda de qualidade de um produto percebido como tradicional de uma regido,
quer pelo alargamento exagerado da sua area de producdo ou pela utilizagdo usurpadora
da sua designacéo, quer pelos desvios ao saber-fazer tradicional, geralmente associados
a um paralelo desenvolvimento industrial. Por outro lado, pode ter origem numa
vontade comunitaria de afirmacdo da identidade local, através da revitalizacdo de
costumes e tradicoes.

Nicolas e Valceschini (1993) afirmam que a politica de protecdo regulamentar e
valorizacdo comercial dos produtos ditos tradicionais foi concebida como uma politica
de compensacdo das desvantagens econdmicas de certas regides desfavorecidas, sendo
assim considerada um mero instrumento de desenvolvimento agricola e de defesa dos
rendimentos de certas categorias de agricultores. Hoje, vai-se mais longe defendendo
que os produtos tradicionais fazem também parte de uma estratégia de diversificacdo da
atividade econdmica e da conquista de mercados exteriores, e de luta contra a
concorréncia de produtos importados, portanto uma politica agro-alimentar (DIAS,
2005).

Segundo Tonietto (1993), os objetivos basicos da denominagdo de origem séo 0s
de proteger os produtos dela originados, bem como sua denominacdo geografica. 1sso
beneficia tanto os produtores, que tém interesses comerciais e ficam sujeitos ao
cumprimento de um conjunto de regras de producdo, quanto os consumidores, que tém a

garantia de autenticidade da origem e de um padrdo minimo de qualidade dos produtos.
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A seguir sdo listados alguns beneficios proporcionados pela indicacdo

geogréfica.

a) Protecdo Juridica

Uma das principais raz0es para o surgimento e consolidagdo da AOC na Franga,
além de evitar a ma reputacdo dos vinhos a partir da existéncia de vinhos de péssima
qualidade que eram produzidos mesmo na regido, era também, evidentemente, o de
coibir o aparecimento de falsificacbes (KAKUTA et al., 2006). Ora, se um produto
possui reputacdo e tem sua qualidade — ligada ao territério — comprovada pelos
consumidores, estes geralmente estdo dispostos a pagar um preco um pouco superior
para obté-los. Dai surgem as falsificacdes (VELLOSO, 2008).

Em geral, as normativas proibem o uso do nome geografico que constitui o
nome da IG ou de qualquer outra mencéo que evoque para um produto similar, seja ele
qual for. Existe ainda a restricdo ao desvio da notoriedade, isto €, a proibi¢do do uso de
um nome geogréafico que constitua 0 nome de uma IG para qualquer outro produto ou
servico, quando este uso € suscetivel de desviar ou debilitar a notoriedade da IG.

No Brasil, os crimes contra as 1Gs estdo estabelecidos na Lei 9279/96 nos
artigos 192 e 193 e permitem ao titular do direito tomar medidas contra aqueles que
estejam fabricando, importando, exportando, vendendo, expondo, oferecendo a venda
ou mantendo em estoque produto que apresente falsa IG (BRASIL, 2008).

Estes mecanismos, portanto, permitem regular conflito entre aqueles que
desejam conservar um direito adquirido gracas as condi¢Ges climaticas particulares, tipo
de solos, formas de cultivo ou fabricacdo especificas de determinados produtos, entre
outros, e aqueles que se esforcam, sem razdo nem direito, para utilizar injustamente
estas denominagdes de forma ilegitima (MUNOZ-NAJAR, 2001).

b) Diferenciagéo e acesso ao mercado consumidor

Segundo Bruch (2008), produtos (ou servigos) contemplados por uma IG, por
absorverem peculiaridades, sejam estas referentes a fatores naturais (como solo, clima
ou relevo) e/ou a fatores humanos (tais como o saber fazer, a tradicdo ou a cultura de
uma determinada comunidade), se tornam produtos diferenciados, Unicos.

Assim sendo, de acordo com Vargas (2008), a IG pode ser vista como uma

alternativa na agregacdo de valor e diferenciacdo da cadeia produtiva, sendo uma
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estratégia competitiva baseada em identidades territoriais associadas a um determinado
produto.

A estratégia de diferenciacdo qualitativa de maneira coletiva adotada pelos
agricultores permite assegurar precos superiores em funcao da tipicidade das producdes
(BRASIL, 2008).

Desta forma, Chaddad (1995) aponta o agronegdcio de especialidades como um
importante segmento a ser beneficiado pelo uso das denominagdes, uma vez que lida
com produtos diferenciados e com alto valor agregado, com menor volume de producéo
e atendendo nichos de mercado. O alto valor agregado e qualidade das especialidades
justificam a denominagdo como um instrumento viavel para comunicar eficientemente
estas caracteristicas ao consumidor (KRUCKEN-PEREIRA, 2001).

Segundo Pistorello (2006), a indicacdo geogréafica facilita a presenca no mercado
de produtos caracteristicos e que sentirdo menos a concorréncia com outros produtores
de preco e qualidade inferiores. Além disso, melhora e torna mais estavel a demanda do
produto, pois cria uma confianca do consumidor que, sob a etiqueta da denominacao de
origem, espera encontrar um produto de qualidade e com caracteristicas determinadas.

A melhoria na comercializacdo dos produtos também se verifica devido a
facilidade de acesso ao mercado proporcionada pela presenga de um sinal distintivo que
comprova a procedéncia e renome do produto; isso se constata especialmente junto as
cooperativas ou pequenos produtores, que, via de regra, possuem menor experiéncia e

renome junto ao mercado.

c¢) Preservacao da identidade local e cultural

As indicacBes geograficas, em todos os seus aspectos e, independente das suas
motivacOes, estdo indiscutivelmente associadas a coletividade e ao territdrio. E quando
existe patriménio cultural e lacos de identidade, onde toda uma comunidade compartilhe
uma histodria, tradicdo e costumes em comum, existe também identidade local e cultural
(VELLOSO, 2008).

Segundo Gollo e Castro (2008), as indicacfes geograficas constituem-se em uma
das formas especiais de protegdo aos produtos, que visam, principalmente, distinguir a
origem de um produto através da identificacdo da sua area de producdo. Num mundo de
relacbes econdmicas globalizadas, as indicacdes geograficas possibilitam salvaguardar

caracteristicas locais e regionais dos produtos, valorizando e atestando seus niveis de
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qualidade, os quais sé@o frutos dos fatores naturais de uma area delimitada e de fatores
devidos a intervencdo do homem (TONIETTO, 2003).

Bruch (2008) afirma que um dos objetivos mais importantes da IG é a
concretizacdo do reconhecimento de um lugar como originario de um determinado
produto e que se encontra impregnado da historia daquela regido e do povo que a habita,
da sua cultura, reputacdo e constancia. Este reconhecimento ndo garante apenas o
mercado para o produto, mas a permanéncia daquelas pessoas no lugar, cultivando
habitos passados de pai para filho, e garantindo o desenvolvimento sustentavel daquelas
comunidades, que muitas vezes poderiam vir a se esvaziar com a ida dos filhos para a
cidade e a perda completa da memoria cultivada ao longo de geragdes.

Dessa forma, a IG contribui para preservar as particularidades e a personalidade
dos produtos, que se constituem num patriménio de cada regido/pais, trazendo
satisfacdo ao produtor, que vé seus produtos comercializados no mercado com a
denominagdo geogréfica do seu local de trabalho, valorizando sua propriedade e
permitindo sua sobrevivéncia no meio rural (PISTORELLO, 2006).

d) Promocao do desenvolvimento territorial

Bruch (2008) assegura que, mais que um instituto juridico ou um objeto de
marketing, é a indicacdo geografica uma possibilidade de se garantir a sustentabilidade
de uma determinada regido, sem que isso implique sua transformacdo em um polo
industrial ou uma regido de monocultura. O MAPA corrobora a opinido da autora
afirmando que as IG constituem um meio de valorizar a localidade e o pais de origem
(BRASIL, 2008). Segundo Bruch (2008), elas estabelecem um vinculo entre um
produto agropecudrio ou artesanal com a sua regido de origem, se tornando uma
ferramenta coletiva dos produtores para promover seus produtos e territorios.

As indicagdes geograficas podem permitir uma melhor distribuicdo do valor
agregado ao longo da cadeia de producdo, desde o produtor da matéria prima até o
fabricante. Permitem, em alguns casos, manter e desenvolver atividades em zonas rurais
desfavorecidas, valorizando as habilidades locais e fazendo a distribuicdo de renda e
harmonizacdo sécio-econdmica. Constata-se tambeém, geralmente, o incremento do
turismo em areas com indicagdo geogréfica além da diversificacdo da producéo e, por
conseguinte, a preservacdo da biodiversidade, das habilidades locais e dos recursos
naturais (BRASIL, 2008).
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A propria legislacdo da Unido Européia considera que a promoc¢édo de produtos
com determinadas caracteristicas pode se tornar um trunfo importante para o meio rural,
nomeadamente nas zonas desfavorecidas ou periféricas, promovendo, por um lado,
melhoria no rendimento dos agricultores e, por outro, fixacdo da populacéo rural nessas
zonas (CONSELHO DA UNIAO EUROPEIA, 2006).

Velloso (2008) afirma que, embora as indica¢cdes geograficas ndo tenham sido
concebidas para promover o desenvolvimento territorial, elas podem servir como
ferramenta para tal. No entanto, a autora ressalta que, para que esta premissa se torne
fato, estratégias e projetos para o territorio se fazem necessarios bem como a
participacdo dos atores do territério que devem se mobilizar, apropriar e utilizar
diferentes conhecimentos para chegar a seus fins.

Paula (2004) lembra que cada territdrio é diferente de outro e possui sua prépria
identidade. As estratégias para o seu desenvolvimento, portanto, devem ser tracadas
para cada realidade, considerando as redes de atores locais, 0s recursos naturais, a infra-
estrutura existente, o capital social e humano, a capacidade empreendedora dos atores,
as vocacOes e oportunidades do territorio etc. A combinacdo de todas essas
caracteristicas € Unica e inimitavel (VELLOSO, 2008).

Soeiro (2005) destaca algumas vantagens que a IG pode promover em relagéo ao
desenvolvimento rural sustentavel, a partir da adocdo de regras que devem ser seguidas
pelos produtores:

e impede a desertificacdo das regides menos favorecidas;
e potencializa e complementa 0s recursos existentes;
e gera postos de trabalho locais, ao nivel de todos os setores, incluindo os

Servigos;

e respeita as racas e as variedades nativas;

e melhora o fundo de fertilidade dos solos;

e preserva as condi¢cbes ambientais naturais;

e respeita 0s ecossistemas existentes, a biodiversidade e o patrimonio genético;

e (Qarante a sobrevivéncia das geracOes atuais e futuras.
Por fim, Reis (2008) argumenta que a implementacdo de uma IG é uma garantia

de insercdo do produtor de base familiar na logica adversa dos mercados segmentados.

Assim, permite concomitantemente o enredamento de pequenas unidades produtivas no
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mercado global e o enraizamento do homem do campo a sua regido. Em sintese, conclui

a autora, representa um esforco ao processo de desenvolvimento local sustentavel.
e) Protecdo de consumidores

Chaddad (1995) destaca que a IG protege os consumidores contra praticas
enganosas relacionadas ao uso de indicacGes de origem como nome de um produto
qualquer. Além disso, permite ao consumidor identificar perfeitamente o produto dentre
outros, inclusive de precos inferiores (PISTORELLO, 2006).

Soeiro (2005) afirma ainda que os produtos com IG tém origem conhecida e
comprovavel, ndo so pelas indicacdes constantes da rotulagem, mas também através do
sistema de controle apropriado a que se sujeitam. Sendo assim, sd0 Seguros para 0s

consumidores.

f) Melhoria da qualidade do produto

Uma condicéo prévia para o sucesso de um projeto de valorizacdo regional é a
qualidade dos produtos. Somente produtores iddneos podem ser considerados (RURAL
EUROPE, 1997)

Sendo assim, Pistorello (2006) afirma que o reconhecimento de uma IG estimula
a melhoria qualitativa dos produtos, ja que sdao submetidos a controles de producéo e
elaboracdo. Além disso, 0 aumento da participacdo no ciclo de comercializacdo dos
produtos estimula a elevacdo do seu nivel técnico. Deve-se ressaltar ainda que a IG
possibilita a rastreabilidade do produto desde o plantio até sua comercializag&o.
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CAPITULO 2- INDICACAO GEOGRAFICA: UMA COMPARACAO ENTRE
AS LEGISLACOES BRASILEIRA E EUROPEIA

1 INTRODUCAO

Hoje, em muitos paises, a indicacdo geografica € um elemento de grande
importancia na distincdo, identificacdo e valorizacdo de diversos produtos. Portanto, sua
protecdo juridica se faz fundamentalmente necessaria.

Com a evolucdo das relagbes comerciais entre 0s paises, evidenciaram-se
pressdes pata se criar uma regulamentacdo mais eficiente, para os direitos intelectuais,
que deveria ser obtida por meio de negociacdes multilaterais (LOCATELLI, 2006).
Neste sentido, a OMC, pelo acordo ADPIC, passou também a regular os direitos da
propriedade intelectual, incluindo as indica¢Bes geogréficas.

Este Acordo, segundo Brondani e Locatelli (2008), possui termos que ndo séo
definitivos, devido a matéria ser controversa em alguns aspectos. No entanto, o ADPIC,
ao entrar em vigor, impds novos pardmetros internacionais de protecdo juridica a
propriedade intelectual, alterando a legislacdo de muitos paises e influenciando as novas
legislacBes que foram se desenvolvendo.

Os efeitos do acordo ADPIC também se manifestaram na Europa, onde a
legislacdo ja vem, ha algum tempo, destinando especial atengdo a matéria, sobretudo em
razdo da tradicdo de seus paises no reconhecimento de indicacGes. Hoje, 0 assunto é
tratado em ambito Comunitario nos Regulamentos CE n°® 510/06, CE n° 110/08 e CE n°
479/08.

Sob influéncia da internalizagédo do ADPIC, em 1995, foi promulgado no Brasil
um conjunto de leis que visavam estabelecer a protecdo de praticamente todas as areas
da propriedade intelectual, dentre as quais a Lei n°® 9279 de 14 de maio de 1996, que se
refere & propriedade industrial, nela incluindo-se as indicacGes geogréficas, além da
repressdo a concorréncia desleal (BRUCH, 2008a). O artigo 182 dessa Lei estabelece,
em seu paragrafo Unico, que o Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI)
estabelecera as condi¢fes de registro das 1Gs, que resultou na promulgacdo da
Resolugéo n° 75/00 por este Instituto.

Dada a incipiéncia da regulamentacdo juridica nacional das indicagdes
geograficas e a historica experiéncia européia na regulamentacdo da matéria, o objetivo

deste capitulo é comparar os regulamentos do Brasil e da Unido Européia sobre

19



indicacdes geograficas, levando-se em consideragdo o acordo ADPIC, visando apontar
as semelhangas, as diferencas, bem como possiveis questdes controversas e eventuais
lacunas que possam estar constituindo entrave ao desenvolvimento das indicagdes

geograficas no pais.
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2 MATERIAIS E METODOS

A analise das legislacbes nacional e européia relacionadas as indicacdes
geogréficas, para fins de comparacdo, foi realizada por meio da leitura critica das leis,
resolucdes e regulamentos que regem o tema no Brasil e na Unido Européia. S&o elas:

Brasil:

e Lein®9279, de 14 de maio de 1996;
e Resolugdo n° 75 de 28 de novembro de 2000, do Instituto Nacional da
Propriedade Industrial - INPI.
Unido Européia:
e Regulamento CE n° 510, de 20 de marc¢o de 2006;
e Regulamento CE n° 110, de 15 de janeiro de 2008;
e Regulamento CE n° 479, de 29 de abril de 2008.

A estratégia adotada para a analise consistiu na leitura de cada item da legislacéo
brasileira e de seu correspondente nos regulamentos da Unido Européia, a fim de que as
diferengas e similaridades fossem apontadas.

Além disso, o acordo sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual
relacionados ao Comércio (ADPIC) foi também consultado para fins comparativos. Para
auxiliar a analise, livros e artigos listados nas referéncias bibliogréaficas, foram

consultados.
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3 RESULTADOS E DISCUSSOES

3.1 Ambito de Aplicacéo

A legislacdo brasileira (Lei n® 9279/96), no que se refere as indicacdes
geograficas, estabelece que produtos e servi¢cos sejam passiveis de protecéo.

O acordo ADPIC, da mesma forma gque a normativa nacional, estende a protecao
por indicacdo geografica a qualquer tipo de produto, desde os produtos agricolas até os
ndo agricolas. No entanto, servi¢os ndo sdo passiveis de protecdo segundo este acordo.

Ja a legislacdo européia (Regulamentos CE n° 510/06, CE n° 110/08 e 479/08)
dispde que apenas produtos sdo passiveis de protecdo, restringindo, ainda, quais aqueles
que podem ser protegidos.

O Regulamento CE n° 510/06 estabelece regras relativas a protecdo das
denominacdes de origem e indicacBes geograficas de géneros alimenticios e produtos
agricolas, sendo limitado aqueles em que uma relacdo entre suas caracteristicas e sua
origem geogréfica seja verificada. Todavia, cabe ressaltar que o seu &mbito pode vir a
incluir outros produtos, sendo aplicaveis, neste caso, 0s Artigos 5° e 7° da Decisao
1999/468/CE, que legislam sobre o procedimento de regulamentacdo de projetos pela
Comissao.

O Regulamento CE n° 510/06 néo se aplica aos produtos do setor vitivinicola,
com excecao dos vinagres de vinho, nem as bebidas alcodlicas destiladas, que possuem

regulamentos proprios: Regulamentos CE n° 479/08 e CE n° 110/08, respectivamente.

3.2 Definigdes

Ainda ndo existe uma definicdo genérica e globalmente aceita de Indicagdes
Geograficas. O Acordo ADPIC da OMC, no Art. 22°, define IG como aquela indicacdo
que identifica um produto como originario do territério de um Membro, ou regido ou
localidade deste territorio, quando determinada qualidade, reputacdo ou outra
caracteristica do produto seja essencialmente atribuida a sua origem geografica (OMC,
1994).
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Tal definicdo, apesar de ampla e vaga, é freqlientemente usada nas negociacgdes
internacionais com o objetivo de atenuar as diferencas entre as concepgdes nacionais
regulamentadas nas legislagdes de diversos paises.

A Lei n® 9279/96 bem como os Regulamentos CE n° 510/06 e CE n° 479/08
constituem duas espécies diferentes de referéncia geografica passiveis de protecdo:
indicacdo de procedéncia e denominacdo de origem, no caso do Brasil; indicacéo
geogréfica e denominacdo de origem no caso europeu. Cabe destacar que o
Regulamento n° 110/08 da UE institui somente uma especie protegida, a indicacao
geografica, assim como também o faz o0 acordo ADPIC. Locatelli (2006) afirma que nédo
obstante o acordo néo preveja as diversas possibilidades de classificacdo das indicagoes
geogréficas traz uma conceituacdo bastante ampla que encerra todas estas variagoes.

De acordo com a definicdo adotada pelo ADPIC, considera-se indicacdo
geografica qualquer nome, desde que este lembre uma localizacdo geografica. Um
exemplo de um nome ndo geografico, mas que € reconhecido como tal por se identificar
com uma regido é o vinho espumante Cava, elaborado pelo método tradicional em
determinada regido da Espanha (BRUCH et al., 2010). J& a definicdo adotada pelas
legislacBes brasileira (Lei n® 9279/96) e européia (Regulamentos CE n° 510/06, CE n°
110/08 e CE n° 479) estabelece que apenas pode ser considerada indicacdo geografica, o
nome geografico de regido, de localidade de seu territério (cidade, por exemplo), ou de
pais, excepcionalmente.

No caso da IP brasileira, 0 nome geografico em questdo deve ter se tornado
conhecido como centro de extracdo, producdo ou fabricagdo de determinado produto ou
de prestacdo de determinado servico; no caso da IG européia e do acordo ADPIC, o
nome deve apresentar notoriedade ou reputacdo, determinada qualidade ou outras
caracteristicas que podem ser atribuidas a essa origem geogréfica.

No entanto, nem a legislacéo brasileira nem os Regulamentos europeus, nem 0
acordo ADPIC nada dispdem sobre as seguintes questdes: até que ponto o produto
extraido deve vir do local delimitado? A matéria-prima devera ser proveniente
exclusivamente da regido delimitada? O produto deve ser totalmente fabricado na regiéo
delimitada? O produto poderd ser acondicionado ou envelhecido fora da area
demarcada?

Excecdo a este se fato é encontrada no Regulamento CE n° 479/08, relativo aos
produtos vitivinicolas: exige-se que pelo menos 85% das uvas utilizadas na produgao
sejam provenientes exclusivamente da regido geogréafica delimitada, que a sua produgéo

ocorra nessa area e que os produtos sejam obtidos a partir de castas pertencentes a
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especie Vitis vinifera ou provenientes de um cruzamento entre esta e outra espécie do
género Vitis.

Nas definicbes adotadas pelo Brasil e pela UE para ser reconhecido como
denominacdo de origem (DO), o produto — ou servi¢o, no caso do brasileiro - deve
possuir qualidades ou caracteristicas que se devam exclusiva ou essencialmente ao meio
geogréfico, incluidos fatores naturais e humanos.

Locatelli (2009) afirma que, num primeiro momento, a definicdo legal do
ADPIC deixa de contemplar determinadas possibilidades de indicacbes como € o caso
das indicacOes geograficas referentes a servigcos, bem como os fatores humanos que
podem caracterizar uma indicagdo. Num segundo momento, a autora reflete que o fato
de ndo haver referéncia expressa aos fatores humanos, ndo parece excluir estes da
protecdo do ADPIC.

Contudo, Gongcalves (2008) salienta que a defini¢do legal do ADPIC néo exige
que haja nexo entre o produto e meio geografico e sim com a origem geografica. O
autor explica que origem geografica € distinto de meio geogréfico. A origem geografica
aponta somente a origem, o local, donde advém tais produtos. O meio geografico é a
relacdo com os fatores naturais e os fatores humanos.

Dessa forma, a questdo da relacdo entre a indicacdo geogréafica e os fatores
naturais e humanos na definicdo do ADPIC é questionavel. Ja& as legislacdes da UE e
brasileira deixam claro que a natureza do vinculo entre o produto e o local geogréfico é
mais restritivo no que se refere as denominacdes de origem, dado que a qualidade ou
caracteristicas se devem essencialmente ou exclusivamente ao meio geogréfico.

Em adicdo a definicdo de denominacdo de origem, os regulamentos europeus
exigem que a producdo, transformacéo e elaboracao do produto devem ocorrem na area
geografica delimitada. No entanto, o Regulamento n°® 510/06 permite que certas
designacOes geograficas sejam equiparadas as DOPs, quando as matérias-primas dos
produtos em questdo provenham de area geografica mais vasta ou diferente da area de
transformacdo, desde que a &rea de producdo das matérias-primas se encontre
delimitada, existam condicgdes especiais para a produgdo das matérias-primas e exista
um regime de controle que garanta a observancia de tais condi¢fes. Ressalta a referida
resolucéo que tais designacfes devem ter sido reconhecidas no pais de origem antes de
1° de maio de 2004.

A legislagdo que regula as indicacBes geograficas de produtos vitivinicolas,
Regulamento CE n° 479/08, no entanto, & mais restritiva. Segundo esse Regulamento, as

uvas a partir das quais os produtos sdo elaborados devem ser de castas pertencentes a
24



espécie Vitis vinifera e ser provenientes exclusivamente dessa area geografica, nédo
havendo exce¢des como no caso do Regulamento CE n° 510/06.

A legislacéo brasileira, diferentemente da europeéia, ndo deixa claro se todas as
etapas — extracdo, producéo, fabricacdo- devem ocorrer na area delimitada, nem se as
matérias-primas devem ser provenientes da area demarcada, nem, ainda, se operacdes
posteriores, como acondicionamento, maturacdo, envelhecimento devem ocorrer

também no local determinado.

3.3 Nomes ndo suscetiveis de registro

3.3.1 Denominacdes genéricas

De acordo com o Art. 180° da Lei n°® 9279/96, quando o nome geografico se
houver tornado de uso comum, designando produto ou servico, ndo serd considerado
indicacdo geogréafica. Assim, aquelas denominacdes que cairam em uso comum, pelo
fato de ndo indicarem ao consumidor a idéia de um vinculo entre o produto ou servico e
a sua origem geografica, ndo gozam de protecdo legal (LOCATELLI, 2009). Segundo a
autora, 0os nomes geograficos genéricos, em regra, acabam sendo utilizados para
designar espécies ou tipos de produtos e ndo propriamente a origem geografica destes.

Dessa forma, de acordo com a Lei, o “Queijo de Minas” ¢ um exemplo de nome
geogréafico que se utiliza para designar uma espécie de queijo branco, e ndo
necessariamente um queijo originado do Estado de Minas Gerais. Isso, em tese,
impediria que fosse registrado 0 nome geografico “Minas” para o produto “Queijo”
(FAVERO, 2010).

Gongalves (2008) afirma que, no Brasil, a decisdo de considerar uma indicagao
geneérica ou ndo podera surgir por uma decisdo administrativa, quando o INPI indeferir
uma indicacdo geografica por o nome geogréfico requerido ser uma denominagdo
genérica do produto; ou por via judicial, quando um juizo emitir uma sentenca
declarando a degenerescéncia do nome geografico em questao.

Bruch et al. (2010) afirmam que o INPI indeferiu trés pedidos que parecem
refletir o uso da teoria da diluicdo (nomes que tornaram-se genéricos). Trata-se de
Parma (n° 1G970001) para presuntos, Roquefort (n° 1G200102) para queijos e Asti (n°
1G200202) para vinhos.
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No entanto, cabe ressaltar que estas informac6es contradizem aquelas publicadas
nas Revistas da Propriedade Industrial (RP1 2015 de 18/08/2009, RPI 1967 de
16/09/2008 e RPI 1946 de 22/04/2008) de Patentes do INPI, que justificam o
indeferimento de tais pedidos pelo ndo atendimento as exigéncias estabelecidas pela
Resolucao INPI n° 75/00.

De acordo com Locatelli (2009), o INPI concedeu o registro da DO Cognag a
instituicdo francesa Buerau National Interprofessionnel du Cognag, que solicitou o
registro para destilados vinicos ou aguardente de vinho produzidos na respectiva regiao.
Tal concessao se torna polémica na medida em que a expressao “conhaque” tem sido
utilizada ha muitos anos no Brasil para designar ndo propriamente uma bebida
originaria da Franga, mas uma espécie de aguardente, a aguardente de vinho. A
denominagdo ‘“‘conhaque” encontra-se inclusive consolidada na legislacdo nacional
desde a década de 30 (LOCATELLI, 2009). No entanto, a decisdo do INPI parece ter
como base uma decisdo do Superior Tribunal de Justica’.

Portanto, a grande dificuldade na implementacdo do dispositivo legal que veda a
protecdo de 1Gs que tenham se tornado de uso comum € a analise de quais parametros
norteardo a avaliacdo e o reconhecimento de um nome geografico como genérico ou
ndo. Neste sentido, Locatelli (2009) traz a tona alguns questionamentos a respeito da
tomada de decisdo sobre o nome geografico ter se tornado genérico ou ndo: Sera
perquirida a opinido dos consumidores ou meramente o entendimento do INPI? Se
analisada a opinido dos consumidores, qual o porcentual deve ser considerado? Sera
observado somente 0 mercado nacional ou o mercado de origem do produto, quando se
tratar de 1Gs estrangeiras? Ha um lapso temporal minimo de utilizagdo comum destes
nomes para considerar como genérico?

Observa-se que a normativa nacional ndo estabelece tais pardmetros,
considerando a propria dificuldade de se estabelecerem critérios objetivos nestes casos
(LOCATELLLI, 2009).

A legislacdo europeia, assim como a brasileira, ndo permite a protecdo de nome
geografico de uso comum (Regulamento CE n° 510/08, Art. 3°, item 1, § 19
Regulamento CE n° 110/08, Art. 15°, item 3, 8 1°; Regulamento CE n° 479/08, Art. 43°,
item 1, 8 1°), sendo, no entanto, mais concreta que a brasileira, ja que define o que é

! Ementa: “Constitucional ¢ administrativo. Fabricagio de conhaque no Brasil. Limites do poder
regulamentar. Constituicdo Federal e Legislagdo de Regéncia. Precedentes do STF e TRF. Inexistente
qualquer vulneracdo ao direito do consumidor e harmonizando-se os dispositivos legais elencados,
concede-se parcialmente o writ, para que a impetracdo seja assegurado o registro da denominagdo
‘conhaque’, juntando-se-lhe, todavia, a qualificacdo da origem do produto. Seguranca concedida em
parte” (STJ, 1995).
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uma denominacdo generica e lista fatores, ainda que de forma vaga, que auxiliam a
tomada de decisdo sobre 0 uso comum do nome geografico. Segundo os Regulamentos
CE n° 510/06 (Art. 3°, item 1, § 2° ), CE n°® 110/08 (Art. 15°, item 3, § 3°) e CE n°
479/08 (Art. 43°, item 1, § 2°), entende-se por denominag¢do que se tornou genérica, o
nome de um produto que, embora corresponda ao local ou a regido onde foi
inicialmente produzido ou comercializado, passou a ser denominagdo comum de um
produto agricola ou de um género alimenticio na Comunidade. Os Regulamentos CE n°
510/06 (Art. 3°, item 1, § 3°) e CE n° 479/08 (Art. 43°, item 1, § 3°) estabelecem que
para determinar se um nome tornou genérico devem ser tidos em conta todos os fatores
pertinentes: a situagdo existente na Comunidade, nomeadamente em zonas de consumo
e as disposic¢des legislativas nacionais ou comunitarias aplicaveis.

Um exemplo de situacdo envolvendo denominacdo genérica na UE é a do Queijo
Grego “Feta”, registrado em 1996 como DOP (Regulamento CE n°® 1107/96), que teve
m pedido de anulacdo do registro interposto por alguns paises (Dinamarca, Alemanha e
Franca). No entanto, ap6s a Comissdo ter enviado a todos os Estados-Membros, em 15
de Outubro de 1999, um questionario pormenorizado destinado a permitir efetuar uma
avaliacdo da situacdo vigente em cada Estado-Membro no que se refere a producéo e
consumo de “Feta” e, de modo geral, ao conhecimento dos consumidores comunitarios
da denominacdo em causa, 0 Comité concluiu por unanimidade que a denominagéo
“Feta” tem um carater ndo genérico (COMISSAO DAS COMUNIDADES
EUROPEIAS, 2002).

Por fim, o acordo ADPIC também ndo confere protecdo as indicacdes que
tenham se tornado genéricas ao estabelecer no Art. 24°, item 6, a ndo obrigatoriedade
de um Membro aplicar as disposicdes do acordo a uma indicacdo geografica de
qualquer outro Membro relativa a bens e servicos para 0s quais a indicacao pertinente
seja idéntica ao termo habitual em linguagem corrente utilizado como nome comum

para 0s mesmos bens e servicos no territério daquele Membro.

3.3.2 Designacoes que conflitam com nomes de variedades vegetais e ragas animais

O Regulamento CE n° 510/06 também determina no Art. 3°, item 2, que ndo
podem ser registradas como DOP ou como IGP as denominagfes que entrem em
conflito com o nome de uma variedade vegetal ou de uma raga animal e que possam

assim induzir o consumidor em erro quanto a verdadeira origem do produto.
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Neste sentido, o acordo ADPIC também néo confere protecdo a uma indicacéo
geogréfica relativa a produtos de viticultura para os quais a indicacdo relevante seja
igual a0 nome habitual para uma variedade de uva existente no territério daquele
Membro, na data da entrada em vigor do Acordo Constitutivo da OMC (Art. 24°, item
6).

A legislacéo brasileira € omissa no que diz respeito a estes conflitos.

3.3.3 Homénimos

A possibilidade de registro de denominagdo homodnima ou parcialmente
homénima ndo é mencionada na legislacdo brasileira sendo tratada, no entanto, no Art.
3°, item 3, do Regulamento CE n° 510/06, no Art. 19° do Regulamento CE n° 110/08 e
no Art. 42° do Regulamento CE n° 479/08. Em sintese, os Regulamentos da UE
estabelecem que o registro de uma denominagdo homonima ou parcialmente homonima
de uma denominacdo ja registrada deve ter na devida conta as préaticas locais e
tradicionais e o risco efetivo de confusdo. Sendo assim, a denominacgdo registrada
posteriormente devera ser suficientemente diferente da ja registrada de forma a nao
induzir o consumidor ao erro.

O Regulamento CE n° 510/06 estabelece ainda no Art. 13°, item 3, que podera
ser previsto um periodo transitério, de no maximo, cinco anos quando o pedido de
registro de uma indicacdo geografica prejudicar a existéncia de uma denominacao total
ou parcialmente homonima.

O acordo ADPIC somente trata da possibilidade de denominagdo homonima
para vinhos, estabelecendo no Art. 23°, item 3, que a protecdo serd concedida para cada
indicacdo, desde que ndo induza o publico ao erro, cabendo a cada Membro determinar
as condicdes préaticas pelas quais serdo diferenciadas entre si, levando em consideracdo
a necessidade de assegurar tratamento equitativo aos produtores interessados e de nédo

induzir a erro os consumidores.

3.3.4 Conflitos com marcas

Os Regulamentos CE n° 510/06, no Art. 3°, item 4, e CE n°® 110/08, Art. 23°,
item 3, determinam que ndo serdo registradas indicacfes geogréaficas quando, atendendo

a reputacao e a notoriedade de uma marca e a duragédo de sua utilizagdo na Comunidade,
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0 seu registro for susceptivel de induzir o consumidor em erro quanto a verdadeira
identidade do produto.

A resolucdo deste tipo de conflito ndo é mencionado na legislacdo brasileira nem
no acordo da OMC.

De acordo com o Art 181° da Lei n® 9279/96, o nome geografico que néo
constitua indicacdo de procedéncia ou denominacdo de origem poderd servir de
elemento caracteristico de marca para produto ou servico, desde que ndo induza falsa

procedéncia.

3.4 Titularidade da IG

De acordo com o Art. 182 da Lei n® 9279/96, o uso da IG é restrito aos
produtores e prestadores de servico estabelecidos no local, exigindo-se, ainda, em
relacdo as denominacgdes de origem, o atendimento de requisitos de qualidade. Isto
significa, segundo Favero (2010), que caso algum produtor se estabeleca
posteriormente, ele também terd o direito de utilizar a IG, desde que cumpra todos 0s
requisitos do Regulamento de Uso e esteja estabelecido na area delimitada.

No entanto, tanto a legislacdo brasileira quanto a européia estabelecem que os
agrupamentos (associagdes, cooperativas) representativos da coletividade legitimada
podem requerer a protecdo de uma IG. De acordo com Bruch et al. (2010), a entidade é
uma representante legal da coletividade e ndo a titular da IG, pois esta é um direito
extensivo a todos os produtores ou prestadores de servico que estejam na area
demarcada e que explorem o produto ou servico objeto da indicagéo.

Uma questdo que surge ao se examinar a titularidade da IG € a possibilidade de
um produtor ou prestador de servigo estabelecido na area geogréafica delimitada exercer
a titularidade da 1G sem que esteja necessariamente vinculado a associacao que solicitou
0 registro. Essa questao evidencia-se pertinente, sobretudo se considerado o fato de que
podem existir associagdes — conforme o observado nas IPs “Vale dos Vinhedos”- que
exigem o implemento de requisitos que ultrapassam as exigéncias legais para a
utilizacdo de uma IG (LOCATELLI, 2009), tais como padrdes analiticos mais rigidos
quanto a acidez volatil e anidrido sulfuroso total e exigéncia de testes de isotopos de
carbono para averiguacdo do grau de maturacdo das uvas e do grau de chaptalizagéo.

Neste sentido, Bruch (2008b) levanta alguns questionamentos: o direito seria de todos
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0s membros da coletividade — todos os produtores ou prestadores de servico localizados
dentro da regido ou localidade — ou apenas daqueles que fazem parte da Associacao ou
Instituicdo? Quem faz parte da Associagdo pode impedir aos demais de utilizar a IG? E
quem nao participou da criacdo desta Associacdo, ndo investiu tempo e dinheiro para
sua constituicao e consolidacdo, teria assim mesmo direito de utilizar a IG?

Na hipdtese de um Unico produtor ou prestador de servico estar legitimado ao
uso exclusivo do nome geogréafico, estara o0 mesmo, de acordo com o Art. 5°, § 1° da
Resolucao n° 75/00 do INPI, autorizado a requerer o registro.

O Regulamento n° 510/06 (Art. 5°, item 1) da UE também admite que uma
pessoa singular (ou coletiva) pode, em situacdes especiais, ser equiparada a um
agrupamento estando legitimada, dessa forma, a requerer o registro. Também o
Regulamento CE n° 479/08 no Art. 37°, item 1, admite que um produtor de vinho
individual faca o requerimento do registro. Ambos os regulamentos permitem a
participagdo de outras partes interessadas no pedido. Ainda admitem um pedido
conjunto em casos em que a denominacdo designe area transfronteirica. J& o

Regulamento CE n° 110/08 ndo faz mencao alguma sobre requerentes do registro.

3.5 Pedido de registro

A Resolucdo n°® 75/00 do INPI, no Art. 1°, determina que a natureza do registro
realizado junto ao INPI é de natureza declaratéria e implica no reconhecimento da IG.
Bruch (2008b) afirma que isso significa que uma IG existe e se consolida ao longo do
tempo, independentemente de qualquer registro, e o que se faz no INPI é meramente se
reconhecer a sua pré-existéncia.

Os itens que devem constar do pedido de registro sdo similares, embora a
legislacdo européia seja mais abrangente e, por vezes, mais exigente neste critério.

No Brasil, 0 procedimento de registro da IG junto ao INPI inicia-se com o
preenchimento do formulario disponivel no enderego eletrénico do referido instituto.
Neste requerimento devera constar o nome geogréafico, a descricdo do produto ou
servico bem como as caracteristicas do produto ou servigco. Além deste formulario, o
pedido deverad conter instrumento habil a comprovar a legitimidade do requerente, o
Regulamento de Uso do nome geografico, instrumento oficial que delimita a area

geogréfica, etiquetas — quando se tratar de representacdo grafica ou figurativa da
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denominacdo geografica ou de representacdo geografica de pais, cidade, regido ou
localidade do territério-, comprovante de pagamento da retribui¢do correspondente, e,
se for o caso, procuragéo.

A legislacdo da Unido Europeia (Regulamentos CE n° 510/06 e CE n° 479/08)
estabelece que no pedido de registro deve conter o nome e endereco do requerente, 0
caderno de especificagcbes e um documento Unico que inclua os elementos principais do
caderno de especificacOes e a descricdo da relacdo do produto com o meio geografico —
qualidade especifica, reputacdo- e, se for o caso, os elementos especificos da descricdo
do produto ou do método de producédo que justifiguem a relacdo. O Regulamento CE n°
110/08, no entanto, especifica, somente, que o pedido de registro de indicacOes
geogréficas para bebidas alcodlicas destiladas deve ser devidamente fundamentado e
incluir uma ficha técnica que exponha as especificacbes que a bebida em causa deve
respeitar (Art. 17°, item 1). Nenhum dos Regulamentos da UE menciona sobre a
comprovacao da legitimidade do requerente.

A seguir sdo detalhados os principais itens que devem contar no pedido de

registro de uma indicacao geografica.

3.5.1 Descricéo do produto

Sobre a descri¢do do produto, o Regulamento CE n° 510/06 no Art. 4°, item 2,
alinea “b”, especifica que devem ser incluidas as matérias-primas, se for o caso, as
principais caracteristicas fisicas, quimicas, microbiolégicas ou sensoriais. O
Regulamento CE n° 110/08 (Art. 17°, item 4, alinea “b”) determina ainda que devem
também ser descritas as caracteristicas especificas da bebida alcodlica destilada por
comparagdo com a categoria pertinente. O Regulamento CE n° 479/08 (Art. 35°, item 2,
alinea “b”) exige, para vinhos com DO, as principais caracteristicas analiticas e
sensoriais e, para vinhos com IG, as suas principais caracteristicas analiticas, bem como
uma avaliagdo ou indicagdo das suas caracteristicas sensoriais.

Em oposicdo a legislacdo européia, a Resolugdo n° 75/00 do INPI nada

menciona sobre o que deve ser descrito.

3.5.2 Regulamento de Uso ou caderno de especificagoes

Com relacdo ao Regulamento de Uso, ndo o exige a Lei n°® 9279/96 e a

Resolucao n° 75 do INPI tdo pouco esclarece o que este deve conter. Ja a UE estabelece,
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de forma clara, o que deve conter do caderno de especificacdes (Art. 4° do Regulamento
CE n° 510/06, Art. 35° do Regulamento CE n° 479/08) ou na ficha técnica, como o
disposto no Art. 17° do Regulamento CE n° 110/08.

Em geral, a UE exige que no caderno de especificacdes ou ficha técnica conste o
nome a proteger, a descri¢cdo do produto, a delimitacdo da area geografica, a descricao
do método de obtencdo do produto, os elementos que justifiquem a relacdo entre a
qualidade/ reputacdo e o meio geografico e 0 nome e endereco das autoridades ou
organismos de controle.

Eventuais regras especificas de rotulagem ou outras exigéncias estabelecidas por
disposi¢des comunitarias ou nacionais (de pais membro) também devem estar presentes
no caderno de especificacbes ou ficha técnica, de acordo com os Regulamentos
CE n°510/06 e CE n° 110/08.

Bruch (2008) afirma que as IGs brasileiras reconhecidas até o presente momento
tém utilizado por base o caderno de uso das IGs européias. Todavia, nada impede ou
determina quais sdo os requisitos minimos deste regulamento, nem que limites minimos
que este deve obedecer.

No entanto, cabe ressalvar que nem todas as IGs brasileiras tém IGs
correspondentes na UE, como é o caso do Vale dos Sinos (Couro Acabado). Além
disso, os produtos comercializados no pais, independente de terem IG registrada ou ndo
no INPI, estdo sujeitos a legislacdo dos dérgdos a que estdo vinculados sendo o0s

requisitos minimos de qualidade estabelecidos por estes 6rgaos.

3.5.3 Descricao do método de elaboracgdo do produto

O Regulamento CE n° 510/06 estabelece na alinea “e”, item 2 do Art. 4° que no
caderno de especificacbes deve constar a descricdo do método de obtencdo do produto
agricola ou do género alimenticio e, se necessario, 0s métodos locais, leais e constantes,
bem como os elementos referentes ao seu acondicionamento, sempre que o
agrupamento requerente determine e justifigue que o acondicionamento deve ser
realizado na area geogréafica delimitada, a fim de salvaguardar a qualidade ou garantir a
origem ou assegurar o controle.

O Regulamento CE n° 110/08 (Art. 17°, item 4, alinea “d”) também exige uma
descricdo do método de obtencdo da bebida alcodlica destilada e, se for o caso disso,
dos metodos locais auténticos e invariaveis. Por altimo o Regulamento CE n° 479/08

(Art. 35°, item 2, alinea “c”) estabelece que, se for o caso, no caderno de especificacdes
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deve constar as praticas enoldgicas especificas utilizadas para a elaboracdo do(s)
vinho(s), bem como as restri¢6es aplicaveis a sua elaboracéo.

Jé& a legislacdo brasileira exige a descri¢cdo do processo ou método de obtengéo
do produto ou do servico, que devem ser locais, leais e constantes somente quando se

trata de denominacéo de origem (Resolucao INPI n° 75/00, Art. 7°, 82, alinea “b”).

3.5.4 Delimitacao da area geografica

A demarcacdo da area geografica, segundo a legislacdo brasileira, deve ser
realizada mediante instrumento oficial e nele devem constar elementos que comprovem
estar os produtores ou prestadores de servico estabelecidos na &rea geografica
demarcada e exercendo, efetivamente, as atividades de producdo ou de prestacdo de
servico. Segundo a Resolucdo n° 75/00 do INPI, Art. 7° tal documento deve ser
expedido pelo érgdo competente de cada Estado, sendo competentes, no Brasil, a Unido
Federal, representada pelos Ministérios afins ao produto ou servico distinguido com o
nome geografico, e os Estados, representados pelas Secretarias afins.

Favero (2010) afirma que, no caso de um produto agropecuario, 0 MAPA e as
Secretarias Estaduais de Agricultura séo as instituicdes com competéncia para a emissao
do documento. No entanto, de acordo com Bruch e Copetti (2010), faz-se necessario
definir um modelo do instrumento oficial mediante ato normativo. Verifica-se que as
duvidas acerca instrumento causam inseguranca juridica.

A legislagdo da UE ndo estabelece como deve ser realizada a demarcagdo, no
entanto, 0 Regulamento CE n° 510/06 também exige a comprovacao de que o produto

agricola ou o género alimenticio provenham da regido delimitada.

3.5.5 Comprovacao da qualidade ou notoriedade

Tanto a legislagcdo da UE quanto a do Brasil exigem a comprovagao a relagédo
entre a qualidade ou caracteristica que se devam exclusiva ou essencialmente a origem
geografica, no caso da DO, bem como elementos que comprovem a reputacdo ou
determinada caracteristica ou qualidade associadas ao meio geografico onde foi
extraido, produzido ou fabricado o produto que solicita a IP ou IG.

No caso brasileiro, tal comprovacdo deve constar no instrumento oficial
responsavel pela delimitacdo da area geografica e no caso europeu, no caderno de

especificacOes ou ficha técnica.
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Cabe destacar que, segundo a legislagdo, ndo € necessario que haja
obrigatoriamente a notoriedade no caso da DO. No entanto, Bruch et al. (2010)
ressaltam que, embora isso ndo seja explicito na legislacdo brasileira, a notoriedade
ainda é um dos principios basicos das indicacdes geograficas, pois foi esse elemento
que fez com que surgissem as primeiras indicacdes geograficas protegidas por lei.

De acordo com a Resolucdo n° 75/00 do INPI, no que concerne aos pedidos de
registro de IGs estrangeiras, j& reconhecidas em seus paises de origem ou em
organismos internacionais, sdo dispensados estes requisitos, desde que conste 0 seu
cumprimento no documento oficial que reconhece a IG e que deve ser anexado ao
pedido. Caso contrario, a comprovacdo da notoriedade ou do vinculo da qualidade do
produto com o territ6rio deve ser encaminhada ao INPI juntamente com os demais itens
exigidos, de modo que nédo haja tratamento diferenciado entre pedidos de IGs brasileiras

e estrangeiras.

3.5.6 Comprovagéo da existéncia de uma estrutura de controle

A Resolucdo n° 75/00 do INPI - na alinea “b” do Art. 7°, 81 e na alinea “c” do
Art. 7°, 8 2° - exige elementos que comprovem a existéncia de uma estrutura de controle
sobre os produtores ou prestadores de servico que tenham direito ao uso exclusivo da
DO ou IP, bem como sobre o produto ou prestacdo de servigo distinguido pelas
indicacdes geograficas.

A Associacgéo Brasileira da Propriedade Intelectual (ABPI) critica essa exigéncia
para a IP ao afirmar, no item 9 da Resolucdo 39/02, que os titulares do direito ao uso da
indicacdo de procedéncia ndo estdo necessariamente sujeitos a qualquer estrutura de
controle de qualidade. Este controle teria lugar somente no que tange as denominacdes
de origem, para verificacdo da presenca das caracteristicas advindas dos fatores naturais
e humanos inerentes ao respectivo meio geografico. Sendo assim a ABPI sugere a
supressao da alinea "b" do Art. 7°, § 1°, pois, de acordo com a Associagdo, a estrutura de
controle prevista em tal dispositivo ndo condiz com a propria natureza da indicacdo de
procedéncia, que dispensa qualquer estrutura de controle sobre os produtores ou
prestadores de servico que tenham direito ao uso da indicacdo de procedéncia (ABPI,
2002).

Cabe ressaltar que a ABPI é uma associagcdo que congrega empresas, escritorios
de agentes de propriedade intelectual, escritorios de advocacia e especialistas do Brasil

e exterior.
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Contudo, parece possivel fundamentar a legitimidade desta exigéncia, se se
considerar que uma estrutura de controle poderia atestar a veracidade da origem dos
produtos ou servigos, sem quaisquer outras exigéncias, constituindo um mecanismo de
protecdo ao consumidor. Assim evitar-se-ia que a indicacdo fosse utilizada
indevidamente em produtos ndo procedentes da area geografica demarcada, da mesma
forma que garantiria que os produtores/ prestadores de servico credenciados
efetivamente estivessem exercendo suas atividades nesta area e ndo em outras regifes
ndo protegidas (LOCATELLLI, 2009).

Bruch e Copetti (2010) ressaltam que, embora seja exigido estrutura de controle
sobre a IG concedida, ndo h& previsdo de regulamentacdo para a implementacdo e seu
cumprimento no Brasil.

Assim como a legislacdo brasileira, a UE determina que deve conter no caderno
de especificagdes o nome e o endereco das autoridades ou organismos que verificam a
observancia das disposi¢des do caderno bem como suas missdes especificas. No
entanto, como sera descrito a seguir, a verificacdo da observancia do caderno de
especificacbes ou ficha técnica, ndo se limita somente na apresentacdo do nome,
endereco e missdo da entidade, sendo também detalhada nos artigos 11°, 22° e 48° dos
Regulamentos CE n° 510/06, CE n° 110/08 e CE n° 479/08, respectivamente.

De uma forma geral, a legislacdo européia prevé que a verificacdo devera ser
feita anteriormente a colocacdo do produto no mercado por uma ou mais autoridades
competentes, designados pelos Estados membros, ou por uma ou mais autoridades
publicas designadas pelo pais terceiro, no caso de uma IG, conforme for o caso. Em
ambos 0s casos as autoridades deverdo oferecer garantias adequadas de objetividade e
de imparcialidade e ter ao seu dispor o pessoal qualificado e 0s recursos necessarios
para o desempenho de suas funcBes. Organismos de certificacdo acreditados pela UE
(de acordo com a norma européia EN 45011 ou com a ISO/IEC Guide 65- Requisitos
gerais para os organismos de certificacdo de produtos) também poderdo verificar o
cumprimento do caderno de especificac@es. A legislacdo da UE também deixa claro que
todos os custos relacionados a verificacdo da observancia do caderno de especificacdes

serdo de responsabilidade dos requerentes.

3.5.7 Indicacao geografica estrangeira

O ADPIC néo estabeleceu um registro internacional de 1G, embora ja existam

negociacdes no ambito da OMC que objetivam a criacdo deste. Para que uma IG seja
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valida e reconhecida no Brasil, & necessario requerer seu registro no INPI. Para que a
protecdo de uma IG seja valida no territorio de outros paises, € necessario requerer, se
for o caso, o registro em cada um desses paises. A Unido Européia € uma excecao a esse
sistema, porquanto nesta unido existe um registro comunitario, que gera efeitos em
todos os paises que a constituem (BRUCH et al., 2010).

De acordo com a legislacdo brasileira (Resolugéo INPI n°® 75/00, Art. 8°), em se
tratando de nome geografico estrangeiro ja reconhecido como IG no seu pais de origem
ou por entidades ou organismos internacionais competentes, o registro devera ser
requerido pelo titular do direito. No entanto, no caso de pessoa domiciliada no exterior,
esta devera constituir e manter procurador devidamente qualificado e domiciliado no
pais, com poderes para representa-la administrativamente e judicialmente.

A legislacao européia admite somente pedidos de registro de IG de pais terceiro
(que ndo seja integrante da UE) que ja sejam previamente protegidos no pais de origem.
Neste caso, o pedido é dirigido a Comissdo, quer diretamente, pelo titular, quer
indiretamente, através das autoridades do pais terceiro em causa. Essa exigéncia da UE
estd em harmonia com o ADPIC, uma vez que este acordo estabelece que ndo ha
obrigacdo de proteger as indicacdes geograficas que ndo estejam protegidas em seu pais
de origem. Da mesma forma, ndo se protege as que tenham deixado de estar protegidas
ou que tenham caido em desuso no seu pais de origem.

Paises europeus também devem seguir procedimento semelhante, uma vez que
sempre que diga respeito a uma area geogréafica situada num determinado Estado-
Membro, o pedido de registro € dirigido a esse Estado-Membro. Somente apds uma
decisédo favoravel é que o pedido transmite a Comissdo Europeia para julgamento final.

3.6 Exame do pedido de registro

Segundo o Art. 9° da Resolugdo n® 75/00 do INPI, apresentado o pedido de
registro de IG, serd& o mesmo protocolizado e submetido a exame formal. De acordo
com Favero (2010), esse exame € preliminar e visa aferir se 0s documentos
apresentados estdo em conformidade com o que determina a Resolugdo. Os
Regulamentos CE n° 510/06 (Art. 6°, item 1, § 1°) e CE n° 110/08 (Art. 17°, item 5) da

UE estabelecem um prazo maximo de 12 meses ap0s o0 recebimento, para a Comissao
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examinar o pedido a fim de verificar se € justificado e se cumpre as condicdes pré-
determinadas. Nenhum prazo ¢ estipulado pela legislacdo brasileira neste sentido.

A legislacéo brasileira, durante a realizacdo do exame formal, podera formular
exigéncias para a regularizacdo do pedido, que deverdo ser cumpridas no prazo de 60
dias, sob pena de arquivamento definitivo do processo (Resolucdo INPI n® 75/00, Art.
9°). Essa possibilidade de adequagdo ndo é considerada pela Unido Européia. No
entanto, existe a possibilidade de ser admitida pela legislacdo dos paises membros da
UE, uma vez que a solicitacdo de uma IG ¢ realizada e examinada, primeiramente, no
pais de origem do produto.

Portanto, de acordo com os Regulamentos CE n°® 510/06 e CE n° 479/08, antes
de apresentar o pedido a UE, um procedimento nacional preliminar devera ser realizado.
Apdbs o exame do pedido, o Estado-membro deve lancar um procedimento nacional,
garantindo uma publicacdo adequada do pedido e prevendo um periodo razoavel
(minimo de 2 meses, segundo o Art. 38°, item 3, §2° do Regulamento CE n° 479/08) a
contar da data da publicagdo para que qualquer pessoa com interesse legitimo e
residente no seu territério possa declarar a sua oposi¢do ao pedido.

Se a decisdo do Estado-Membro for favoravel a protecdo da IG, este devera
publicar a versdo do caderno de especificaces e transmitir o pedido de protecdo a
Comissdo que deve conter (Regulamento CE n° 510/06, Art. 5°, item 7; Regulamento
CE n° 479/08, Art. 38° item 5): nome e o endereco do agrupamento requerente;
documento tnico referido na alinea “c” do n® 3; declaragdo do Estado-Membro
considerando que o pedido apresentado pelo agrupamento e que beneficia da decisdo
favoravel preenche as condigdes previstas no presente regulamento e as disposicoes
adotadas para a sua execucdo; referéncia da publicacdo do caderno de especificacdes
referida no § 5°, item 5.

Segundo o Regulamento CE n° 510/06 (Art. 5°, item 6), o Estado-Membro pode
conceder uma protecdo nacional transitdria a denominagdo, que cessa na data em que
for tomada uma deciséo sobre o registro pela Comissdo da UE.

A Resolucdo n° 75/00 do INPI (Art. 10°) estabelece um prazo de 60 dias apés a
publicacdo do pedido na Revista de Propriedade Intelectual (RPI) para a manifestagédo
de terceiros. E de também 2 meses, a partir da data de publicacdo no Jornal oficial da
UE, o prazo maximo para qualquer Estado-Membro, pais terceiro ou qualquer outra
pessoa com interesse legitimo, opor-se a protecdo proposta, segundo o Art. 40° do

Regulamento CE n° 479/08. No entanto, este prazo € de 6 meses no caso de produtos
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agricolas e alimenticios e de bebidas alcoodlicas destiladas (Regulamento CE n° 510/06,
Art. 7° item 1).

Para pessoas singulares ou coletivas estabelecidas ou residentes em pais terceiro
a declaracdo podera ser feita atraves das autoridades do pais. De acordo com o
Regulamento CE n° 510/06, sdo admissiveis aquelas declaracbes que mostrem
inobservancia das definicbes de DOP e IGP, que revelem conflito com nomes de
variedades vegetais, animais, homdnimos e marcas, podendo, dessa forma, induzir o
consumidor ao erro ou que especifiquem os elementos que permitem concluir que a
denominacdo cujo registro € solicitado é genérica.

Da data da publicacdo da manifestacdo de terceiros, caso exista, a legislacéo
brasileira (Resolugdo INPI n°® 75/00, Art. 10°) estabelece um prazo de 60 dias para a
contestacdo do requerente. O Regulamento CE n° 510/06 estabelece, no item 5 do Art.
7°, um periodo maximo de 6 meses para que as partes cheguem no acordo. Caso este
ocorra e os elementos publicados néo tiverem sido alterados ou tiverem sofrido apenas
alteracdes menores, a Comissdo publica o registro. Se maiores alteragdes tiverem sido
realizadas, a Comissdo reexamina o pedido. Caso ndo haja acordo, a Comissdo toma
uma decisdo tendo em vista as praticas leais e tradicionais e 0s riscos de confusdo
existentes.

De acordo com o Art. 11° da Resolugdo n® 75/00 do INPI, caso ndo tenha
ocorrido manifestacdo de terceiros ou, se apresentada esta, findo o prazo para
contestacdo do requerente, serd proferida decisdo reconhecendo ou negando
reconhecimento a indicacdo geografica. De acordo com Bruch et al. (2010), existe a
possibilidade de se estabelecer nova exigéncia apds realizado o exame de mérito,
embora nem a Lei n°® 9279/96 nem a Resolu¢do n° 75/00 abordem claramente esta
possibilidade.

Por fim, o Art. 12° da Resolugdo n° 75/00 do INPI admite periodo de
reconsideracdo de 60 dias em casos do pedido da IG ser negado. Para fins de
complementacdo das razbes oferecidas a titulo de pedido de reconsideragdo, poderdo ser
formuladas exigéncias, que deverdo ser cumpridas no prazo de 60 dias. O Presidente do
INPI é o responsavel por julgar o pedido.

E importante ressaltar que qualquer pedido de registro de 1G no INPI pode ser
apresentado novamente ao referido Instituto, caso tenha sido, em primeiro momento,
arquivado ou indeferido. Exemplo claro da ocorréncia desta possibilidade, é o pedido de
denominacdo de origem 1G980002 para “Cerrado”, depositado em 20 de maio de 1998,

pelo Conselho das AssociacGes dos Cafeicultores do Cerrado (CACCER), que foi
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arquivado por falta de cumprimento de exigéncia em 11 de maio de 1999 (RPI 1479).
Em 28 de janeiro de 1999, um novo pedido (1G990001) feito pela CACCER para a
indicagdo de procedéncia “Regido do Cerrado Mineiro” foi depositado, tendo sido
deferido em 14 de abril de 2005 (RPI1 1797).

As Figuras 6 e 7 apresentam o fluxograma do processamento do pedido de

registro de uma IG no INPI e na UE, respectivamente.
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Figura 6- Processamento do pedido de registro junto ao INPI.
Fonte: BRUCH (2009, apud BRUCH e COPETTI, 2010).
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Figura 7- Processamento do pedido de registro junto a Unido Européia.
Fonte: UNIAO EUROPEIA (2011).
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Cabe destacar que, segundo Fernandes (2011 — Informe verbal?), a IP “Vale dos
Vinhedos” foi reconhecida pela Unido Européia em 2007 como DOP sem que nenhuma
exigéncia tenha sido interposta. O documento apresentado foi a copia oficial daquele

apresentado ao INPI.

3.7 Protecdo das indicacdes geograficas

A protecdo juridica das indicagdes, tanto na legislagdo nacional, quanto na
européia, visam a protecao, ndo somente dos titulares das indicagdes contra a utilizagédo
indevida de terceiros, mas também dos direitos dos consumidores, evitando que estes
sejam induzidos ao erro.

De acordo com Gongalves (2008), o reconhecimento do nome geogréafico

constitui o direito dos produtores ou prestadores de servico de identificarem os produtos

2 Lucia Regina Rangel de Moraes Valente Fernandes- Examinadora de Indicacdo Geogréfica e docente da
Academia de Propriedade Intelectual, Inovacdo e Desenvolvimento do INPI. E-mail:
luciareg@inpi.gov.br
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ou prestacdo de servico designados com as mencbes ou expressdes: indicacdo
geogréfica, indicacdo de procedéncia ou denominacdo de origem. Tal direito €
explicitado nos Regulamentos CE n° 510/06 e CE n°® 479/08 que estabelecem que as
denominacdes de origem protegidas e as indicacdes geograficas podem ser utilizadas
por qualquer operador que comercialize produtos agricolas, géneros alimenticios e
vinhos produzidos em conformidade com o caderno de especificacdes correspondente.

O uso destas expressdes por empresarios estabelecidos em uma regido ou
localidade que nédo seja reconhecida oficialmente serd de ma fé, pois ira atribuir uma
notoriedade aos produtos identificados a qual eles ndo possuem. Trata-se, portanto, de
uma falsa afirmacdo sobre o produto e, consequentemente, crime de concorréncia
desleal (GONCALVES, 2008).

O Art. 192° da Lei n® 9279/96 estabelece que constitui crime contra as
indicacdes geogréaficas fabricar, importar, exportar, vender, expor ou oferecer a venda
ou ter em estoque produto que apresente falsa indicacdo geogréfica. A Lei também
proibe 0 uso de marca, nome comercial, titulo de estabelecimento, insignia, expressdo
ou sinal de propaganda ou qualquer outra forma que indique procedéncia que nao a
verdadeira, ou a venda ou exposicao a venda de produto com esses sinais (Art. 194°). As
penas a serem aplicadas, em ambos 0s casos, é a detencdo de 1 a 3 meses, ou multa.

Locatelli (2009) observa que a legislacdo brasileira opta por um sistema
peculiar de protecdo as indicacdes geograficas. Em vez de proteger as indicacfes
geograficas reconhecidas e registradas da sua utilizacdo indevida, o sistema adotado
pela referida Lei visa a repressdo a quaisquer falsas indicacdes geograficas tendo, ou
ndo, denominagbes similares reconhecidas. Gongalves (2008) discorda da autora,
argumentando que, de acordo com a letra da lei, indicacdo geografica é a indicacdo de
procedéncia ou a denominacdo de origem; e estas sdo consideradas 0 nome geogréafico
de uma regido ou localidade reconhecida, por registro ou decreto. Neste caso, s6 ha
repressdo as falsas indicacOes geograficas caso as indicacbes geograficas sejam
reconhecidas oficialmente.

Os Regulamentos da UE (Regulamento CE n° 510/06, Art. 13° item 1, alinea
“a”; Regulamento CE n° 110/08, Art. 16° alinea “a”; Regulamento CE n°® 479/08, Art.
45°, item 2, alinea “a”) protegem os produtos com indicacdo geogréafica de qualquer
utilizagdo comercial direta ou indireta de uma denominagdo registrada para produtos
ndo abrangidos pelo registro, na medida em que esses produtos sejam comparaveis a
produtos registrados sob essa denominacdo, ou na medida em que a utilizagdo dessa

denominacdo explore a reputacdo da denominacéo protegida. O Regulamento CE n°
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479/08 deixa claro, no Art. 45°, item 1, que a protecdo se estende somente a vinhos em
conformidade com o caderno de especificacfes. Estes, de acordo com o referido
Regulamento, séo inclusive protegidos daqueles produtos comparéveis ndo conformes
com o caderno de especificacfes do nome protegido.

O Regulamento CE n° 479/08, no Art. 42°, item 3, determina ainda que, salvo
disposicdo em contrario prevista nas regras de execugdo da Comissdo, quando uma
casta de uva de vinho contenha ou constitua uma DOP ou uma IGP, esse nome néo
podera ser utilizado na rotulagem dos produtos abrangidos pelo presente regulamento.

O Regulamento CE n° 510/06 estabelece que sempre que uma denominacao
registrada contenha em si mesma a denominacdo de um produto agricola ou de um
género alimenticio que seja considerada genérica, a utilizacdo dessa denominagédo
genérica nos produtos ou géneros correspondentes ndo é considerada fraudulenta.

O Art. 22.2 do acordo ADPIC dita que os Estados Membros devem coibir
qualquer utilizacdo, no que tange as indicagdes geogréficas, que constitua atos de
concorréncia desleal, e faz referéncia ao conceito deste termo adotado pela Convengéo
de Paris (OMPI, 1997) que determina que todo ato de concorréncia contrario as praticas
honestas em matéria industrial ou comercial € um ato de concorréncia desleal.

O acordo estabelece ainda no Art. 22.2 que os Membros deverdo impedir a
utilizacdo de qualquer meio que, na designacéo ou apresentacdo do produto, indique ou
sugira que o produto em questdo provém de uma area geografica distinta do verdadeiro
lugar de origem. Assim, veda-se a utilizacdo de qualquer meio que sugira que o produto
¢ originario de regido diferente da verdadeira, induzindo o consumidor ao erro. O
acordo também atenta que as indicacdes geograficas deverdo ser protegidas daquelas
que, embora literalmente verdadeiro no que se refere ao territorio, regido ou localidade
do qual o produto se origina, dé ao publico a falsa idéia de que esses bens se originam
de outro territorio.

A preocupagdo do o consumidor é nitida nos Regulamentos da UE, que
estabelecem que as denominacOes registradas sdo protegidas contra qualquer outra
indicacdo falsa ou falaciosa quanto & proveniéncia, origem, natureza ou qualidades
essenciais do produto, que conste no acondicionamento ou embalagem, da publicidade
ou dos documentos relativos ao produto em causa, bem como o acondicionamento em
recipientes susceptiveis de criarem uma opinido errada sobre a origem do produto. As
denominagdes registradas sdo protegidas ainda por qualquer prética susceptivel de

induzir o consumidor ao erro quanto a verdadeira origem do produto.
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A Lei brasileira determina no Art. 193° que constitui crime usar, em produto,
recipiente, involucro, cinta, rétulo, fatura, circular, cartaz ou em outro meio de
divulgacdo ou propaganda, termos retificativos, tais como tipo, espécie, género, sistema,

semelhante, sucedaneo, idéntico, ou equivalente, ndo ressalvando a verdadeira

procedéncia do produto, sob pena de detencdo, de 1 a 3 meses, ou multa.

Os regulamentos europeus sdo mais rigidos neste aspecto, protegendo seus
produtos com IG ou DO de qualquer usurpacdo, imitacdo ou evocacdo, ainda que a

verdadeira origem do produto seja indicada ou que a denominacdo protegida seja

2 (13 2 (13

traduzida ou acompanhada por termos como “género”, “tipo”, “método”, “estilo” ou
“imitagdo”, ou por termos similares.

Cabe ressaltar que o acordo ADPIC, firmado pelo Brasil no ambito da OMC,
determina, no Art. 23, que para vinhos e bebidas alcodlicas destiladas é vedado o uso de
termos retificativos. Contudo, o Brasil permite o uso destes termos, como ja foi
mencionado. Tal questdo € alvo de debates no &mbito internacional, j& que h& paises que
defendem a ampliagdo dessa disposicdo aos demais produtos.

Locatelli (2009) observa-se que o legislador brasileiro optou por ndo proibir
absolutamente a utilizacdo por terceiros ndo autorizados de indicacdes geogréaficas
acompanhadas de expressdes retificativas. Evidencia-se que a preocupacdo precipua do
legislador é com o consumidor e ndo com o titular destes direitos. Esta op¢ao pode ser
questionada, se for considerado que acaba por permitir que terceiros se utilizem da
notoriedade e credibilidade de indicaces geograficas reconhecidas, exigindo-se apenas
que esclareca ao consumidor a verdadeira origem do produto ou servigo. Tal
possibilidade facilita ainda, segundo Locatelli, a generalizagdo das IGs existentes.
Bruch et al. (2010) corroboram a opinido da autora, afirmando que tal permissdo pode
auxiliar na diluicdo ou degeneracdo da IG, posto que em pouco tempo esta podera estar
designando um tipo de produto e ndo mais uma origem geogréafica.

Os Regulamentos europeus, ao contrario da legislacéo brasileira, revelam grande
preocupacdo em preservar as indicacdes geograficas e denominacBes de origem, uma
vez que determinam que estas ndo podem se tornar genéricas.

O Regulamento CE n° 510/06 trata ainda da possibilidade de coexisténcia de
uma denominag&o registrada quando esta for idéntica a denominacéo ndo registrada, que
pode ser permitida desde que o problema levantado pelas questdes idénticas tenha sido
evocado antes do registro da denominagdo e que o periodo de coexisténcia ndo exceda
quinze anos, apés o qual a denominacao nédo registrada ndo podera mais ser utilizada.

Além disso, a denominacao ndo registrada deve ser legalmente utilizada ha, pelo menos,
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vinte e cinco anos a data de 24 de julho de 1993, com base em praticas leais e
constantes. Ainda, deve ser comprovado que essa utilizacdo ndo teve, em momento
algum, tirar partido da reputacdo da denominacdo registrada, nem induziu ou pode
induzir o consumidor em erro quanto a verdadeira origem do produto.

Por ultimo, o Regulamento CE n° 510/06 dita que podera ser fixado um periodo
transitorio para empresas que tenham comercializado de forma continua durante, pelo
menos, cinco anos anteriores a data de publicacdo do pedido, produtos com

denominacao que seja objeto de pedido de registro.

3.8 Alteracdo do caderno de especificacfes

Os Regulamentos europeus consideram a possibilidade de aprovar possiveis
alteracbes no caderno de especificacdes, tendo-se em conta a evolucdo dos
conhecimentos cientificos e técnicos ou a revisdo da delimitacdo da area. O pedido de
alteracdo devera ser feito legitimamente pelo requerente e deverd descrever as
alteracdes propostas e apresentar a respectiva justificativa.

Sempre que a alteracdo dé origem a uma ou varias alteraces no documento
unico - que inclui os principais elementos do caderno de especificacfes, a descricdo do
produto, entre outros- o pedido de aprovacdo de uma alteracdo fica sujeito ao
procedimento inicial de pedido de registro, exame pela comissdo e oposicdo/ decisdo
sobre o registro, ja& comentado anteriormente. Todavia, se s6 forem propostas alteracdes
menores, a Comissdo decide da aprovacdo da alteracdo através de um procedimento
simplificado, sem abrir espagco para oposi¢do, e, em caso de aprovacdo, procede a
publicacéo.

Se a alteragcdo proposta ndo der origem a qualquer alteracdo no documento, o
Estado-Membro deve pronunciar-se a respeito e, em caso de parecer favoravel, publica
o0 caderno de especificacOes alterado e informa a Comisséo das alteracfes aprovadas e
da respectiva justificativa. Caso a area geografica seja de um pais terceiro, cabe a
Comissao determinar se a alteracdo proposta deve ser aprovada.

A legislagdo brasileira nada dispde sobre alteragdes no tamanho da éarea
delimitada, no estatuto da Entidade Representativa e no Regulamento de Uso.
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3.9 Simbolos

De acordo com o Regulamento CE n° 510/06, as mengdes “Denominagao de
Origem Protegida” e “Indicagdo Geografica Protegida”, ou os simbolos comunitarios
que lhes estdo associados, devem constar da rotulagem dos produtos agricolas e géneros
alimenticios, originarios da Comunidade ou ndo, que sejam comercializados sob uma
denominacdo registrada de acordo com esse Regulamento.

O Regulamento CE n° 628/08, que estabelece as regras de execugdo do
Regulamento CE n° 510/06, define os simbolos comunitarios e suas cores, como 0

exemplificado na Figura 8.

Pantone ® 711 Pantone © Pantone ® Pantone ©
Yellow 109 Reflex Blue Yellow 109

Figura 8- Simbolo comunitario para a “Denominagao de origem protegida” e “Indicacao
Geografica Protegida” em pantone.

Fonte: COMISSAO DAS COMUNIDADES EUROPEIAS (2008).

O Art. 179° da Lei n° 9279/96 determina que a protecdo conferida ao nome
geogréfico pela IP ou DO se estendera a representacdo grafica ou figurativa da
indicacdo geografica, bem como a representacdo geogréfica de pais, cidade, regido ou
localidade de seu territorio cujo nome seja Indicacdo Geografica. Ou seja, séo
protegidos tanto o nome quanto a imagem.

Entretanto, a Lei ndo obriga que o nome protegido apresente representacdo
grafica ou figurativa e muito menos padroniza os simbolos como o faz a Unido
Européia, tanto que a IP “Regidao do Cerrado Mineiro” possui somente a representacao

nominativa. O pedido de DO para “Cerrado Mineiro”, depositada em 11 de novembro
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de 2010, todavia, solicita uma representacdo mista. Tal pedido de registro encontra-se
em fase de cumprimento de exigéncia (RP1 2094, de 22/02/2011).
A Figura 9 ilustra as representac@es gréaficas das IGs brasileiras concedidas.

- Rame
GAUCHO

INDICACAD DE PROCEDENCIA

ANPANEA WERRONAL

(b)

(©)
* YALE DO SINOS
_ INDICACAO DE PROCEDENCIA
(e)
£
Litoral Morte é
Gaticho W=
DENOMINACAD DE ORIGEM

9)

Figura 9- Representacdes gréficas das Indicacdes Geogréficas (IGs) Brasileiras: a) IP
Vale dos Vinhedos; b) IP Pampa Galcho da Campanha Meridional; ¢) IP Paraty; d) IP
Vale do Submédio Sdo Francisco; e) IP Vale dos Sinos; f) IP Pinto Bandeira; g) DO
Litoral Norte Gaucho.

Fonte: INPI (2010).
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3.10 Cancelamento

A legislacdo da UE prevé o cancelamento da protecdo concedida se ja nédo
estiver assegurada a observancia do caderno de especificagdes ou ficha técnica. A
iniciativa poder partir da Comissdo ou de Pais-Membro, pais terceiro ou de uma pessoa
singular ou coletiva que tenha interesse legitimo.

A Lei n® 9279/96 nada diz a respeito desta possibilidade, o que é motivo de
critica de Bruch (2008c). Segundo a autora, ndo ha disposi¢éo legal para afirmar se uma
IG pode ser anulada ou extinta no Brasil, do que se presume que, uma vez reconhecida,
esta o serd ad eternum, independentemente da conduta dos gestores da IG, dos
produtores e prestadores de servigos e dos “terceiros”. Neste sentido, se 0s produtores

localizados em uma IG registrada deixarem de cumprir o seu caderno regulador
ou, se 0 Orgdo gestor ndo fizer o controle dos produtos ou servigos protegidos e ndo
atuar em face dos seus associados que estdo utilizando indevidamente o nome da IG ou
de terceiros que estdo usando indevidamente o nome da IG, o que aconteceria? Uma IG
poderia ser anulada por problemas formais, tais como: o regulamento é incompativel
com a realidade da IG; os produtos, no caso de uma DO, ndo possuem caracteristicas
intrinsecas diferenciadas e atribuidas exclusivamente ao meio geografico, composto este
de fatores naturais e humanos?

Gongalves (2008) afirma que aplicam-se as disposi¢cBes que se referem a
nulidade dos atos juridicos do Codigo Civil. Segundo o autor, este € 0 Unico remédio
juridico para se suscitar a nulidade do registro, visto que a legislacdo em vigor ndo

dispde sobre nulidade administrativa.

3.11 Relacdo entre marcas e indicacdes geograficas

O acordo ADPIC limita e protege a indicagdo geografica como constituicdo de
marca. De acordo com o Art. 22.3, um Membro recusara ou invalidara, ex officio, se sua
legislagdo assim o permitir, ou a pedido de uma parte interessada, o registro de uma
marca que contenha ou consista em indicacdo geografica relativa a bens néo originarios

do territdrio indicado, se o uso da indicagcdo na marca para esses bens for de natureza a
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induzir o publico ao erro quanto ao verdadeiro lugar de origem e se a indicacao
geografica em questéo for protegida no pais.

Para vinhos e bebidas alcodlicas destiladas o0 ADPIC confere prote¢do adicional
uma vez que estabelece que um Membro devera recusar ou invalidar, se a legislacdo do
Membro assim o permitir, o registro de marca que contenha ou consista em uma
indicacdo geogréfica para produtos (vinhos e bebidas alcoodlicas destiladas) que nédo
tenham essa origem, independentemente de a indicacdo induzir o publico ao erro ou
n&o.

A relacdo entre marcas e indicacbes geograficas é bastante explicita na
legislacdo da UE sendo tratada nos Artigos 14°, 23° e 44° dos Regulamentos CE n°
510/06, CE n° 110/08 e CE n° 479/08, respectivamente. Em sintese, a UE ndo admite o
registro de marcas de produtos que sejam comparaveis aqueles registrados com DOP ou
IGP e que explorem a reputacdo da denominacdo protegida, imitem-na ou induzam o
consumidor ao erro quanto a origem do produto, caso o pedido de registro seja
apresentado ap0s a data de apresentacdo do pedido de registro da IG cuja marca faz
referéncia.

Em sintonia com a Unido Européia, a legislacdo brasileira, através da Lei
n® 9279/96, estabelece que sinais de indicacdo geogréfica, sua imitacdo suscetivel de
causar confusdo ou sinal que possa falsamente induzir indicagdo geogréafica ndo podem
ser registraveis como marca, assim como qualquer sinal que induza a falsa indicacédo
guanto a origem, procedéncia, natureza, qualidade ou utilidade do produto ou servico a
que a marca se destina.

Copetti (2010) afirma que a razdo da proibicdo do registro para um sinal que
constitua uma IG é justificada, pois visa proteger os produtores estabelecidos num local
contra terceiros e 0s proprios consumidores que, pelo uso de determinada marca, podem
ser induzidos a confusao.

No entanto, segundo a Lei n°® 9279/96, o nome geografico que ndo constitua
indicacdo de procedéncia ou denominagdo de origem podera servir de elemento
caracteristico de marca para produto ou servi¢co, desde que ndo induza falsa
procedéncia. Esse € o caso, por exemplo, da marca Casas Bahia, que, embora contenha
0 nome de um Estado, ndo induz o consumidor a confusdo (COPETT], 2010).

Gongcalves (2009) pondera que a permisséo concedida por esse dispositivo limita
0 nascimento do nome geografico que constitui uma indicagdo geogréfica. Segundo o
autor, o uso do nome geografico como elemento de marca enfraquece o uso do nome

geografico como indicacdo geografica. Ndo se pode descartar a hipotese de o nome
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desconhecido se tornar notoriamente conhecido, e, posteriormente, reconhecido por
registro ou decreto como indicagdo geogréfica.

A legislacdo da UE ressalta que se uma marca que tenha sido objeto de pedido,
de registro ou que tenha sido adquirida de boa fé antes da data de protecdo da IGP ou
DOP, no territério comunitario ou pais de origem, ou antes de 1° de janeiro de 1996,
pode continuar a ser usada. Em tais situacdes a utilizacdo da IGP ou DOP é permitida
juntamente com a das marcas em causa.

O acordo ADPIC também prevé a coexisténcia entre marca idéntica ou similar a
uma indicacdo geografica quando tiver sido solicitada ou registrada de boa fé mediante
uso antes da data de aplicacdo das disposi¢6es do acordo no pais Membro, ou antes que
a indicacdo geografica estivesse protegida no pais de origem.

Locatelli (2009) observa que a legislacdo nacional ndo dispde acerca da
possibilidade de solicitacdo de registro de uma IG, quando ja existir uma marca
registrada. N&o ha especificacdes quanto a possibilidade ou ndo, de coexisténcia nestes
casos ou ainda, a solugdo para eventuais conflitos com marcas notorias, deixando uma
lacuna na regulamentacédo dos possiveis conflitos que podem surgir com o fomento ao
reconhecimento de indicacdes nacionais. Bruch e Copetti (2010) corroboram a opinido
da autora, afirmando que a Lei n°® 9279/1996 ndo trata de forma clara da convivéncia
entre marcas e 1G, ou mesmo da prevaléncia de uma sobre outra.

Sendo assim, o INPI ndo tera embasamento legal para conceder ou nao o registro
de indicacdo de procedéncia para a Regido de Salinas, solicitado em 22 de dezembro de
2009 pela Associacao dos Produtores Artesanais de Cachacga de Salinas (APACS), sob o
namero de depdsito 1G200908. De acordo com Bruch (2008c), ha 18 marcas registradas
e 7 requeridas para o nome “Salinas”, sendo que duas das marcas registradas sdo para a
classe de bebidas alcoolicas: uma sob o numero 816669589, de 23/04/1982, de
titularidade de Fazenda Salinas Industria e Comércio de Bebidas-ME, e outra sob o
namero 820034690, de 03/09/1997, do mesmo titular.

Em 21/12/2010 foram publicadas na RPI as seguintes exigéncias: 1) Solicita
retificacdo da razao social do depositante para a “Associa¢do dos Produtores Artesanais
de Cachacga de Salinas” conforme Ata constitutiva da APACS e 2) Apresentar o original
ou copia autenticada do documento oficial que delimita a area geografica elaborado pela
EMATER- MG. Nada é dito sobre o conflito entre marcas e a possivel IP, o que deve

ser feito no exame de mérito.
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Na Unido Europeia, segundo Bruch (2008c), a resposta seria mais clara: como
ha uma prevaléncia legal declarada da IG sobre as marcas, ou essa marca seguiria

convivendo com a IG ou o titular teria que deixar de usa-la.
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4 CONCLUSOES

A legislacdo brasileira sobre indicagcdes geograficas, se por um lado, inova ao
incluir servicos e outros produtos, que ndo somente 0S agropecuarios, como itens
passiveis de protecdo, por outro, talvez devido a insipiéncia do tema no pais, apresenta,
ainda, muitas lacunas que precisam ser preenchidas com urgéncia para que as
indicacdes geogréficas se desenvolvam e obtenham protecdo efetiva e credibilidade no
pais.

A falta de clareza em aspectos relacionados a origem de matérias-primas, ao
conteddo do Regulamento de Uso, a determinacdo das etapas que devem ser totalmente
realizadas no interior da area delimitada, a definicdo de quando um nome geografico é
considerado genérico e a polémica questdo da titularidade da IG pode gerar ddvidas
naqueles que trabalham no reconhecimento de 1Gs no pais.

Além disso, a completa omissdo da legislacdo nacional nas questdes relativas ao
conflito com nomes de variedades vegetais ou ragcas, homonimos e marcas, alteragoes
no Regulamento de Uso e cancelamento de IGs dificulta o préprio trabalho dos
profissionais do INPI, que nestes casos carecem de base legal para a tomada de
decisoes, acarretando o encaminhamento destes a Procuradoria da Instituicao.

Outros itens também precisam ser revistos uma vez que parecem ndo ser
concretos na pratica, como competéncia inferida aos Ministérios afins na expedicdo de
instrumentos oficiais relacionados a delimitacdo da area e comprovacdo da notoriedade
ou qualidade do produto em questéo.

Por fim, ha que se determinar legalmente a competéncia relativa a verificacao do
cumprimento das regras estabelecidas no Regulamento de Uso, a fim de que os
controles estabelecidos pelos conselhos reguladores das IGs sejam efetivamente
realizados e a qualidade dos produtos no mercado consumidor seja, dessa forma,
garantida.

No entanto, segundo Bruch e Copetti (2010), as varias questdes que aguardam
respostas legislativas, executivas e jurisprudenciais vém sendo discutidas em ambito
interministerial a fim de serem aclaradas e que os legitimos direitos sejam devidamente

respeitados.
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CAPITULO 3- ANALISE DAS INDICACOES GEOGRAFICAS NO BRASIL

1 INTRODUCAO

As Denominacdes de Origem e as Indicacdes de Procedéncia compdem as duas
modalidades de Indicacdes Geograficas previstas no Brasil pela Lei de Propriedade
Industrial (Lei n® 9279/96), e tém sido vistas como formas de mobilizacéo e valorizacdo
dos territorios e de agregacdo de valor aos produtos tipicos e de qualidade diferenciada.

No entanto, 15 (quinze) anos ap0ds a promulgacéo da referida Lei e 10 (dez) apos
estabelecidas as condicGes de registro das indicacdes geograficas (Resolucdo n® 75/00)
pelo Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI), o tema se apresenta ainda
desconhecido e pouco explorado no Pais, embora haja sinais de mudancas, a julgar pelo
aumento consideravel do nimero de pedidos no ultimo ano: 14 (quatorze) no total, dos
quais 13 (treze) nacionais.

Informacgdes a respeito do processo vivenciado por aquelas entidades que
obtiveram reconhecimento de IP ou DO, bem como de resultados gerados a partir de
entdo, sdo escassas e difusas na literatura brasileira, embora sejam de suma importancia
para o desenvolvimento das IGs no pais.

Essa caréncia de pesquisas relacionadas ao processo tema motivou o
desenvolvimento da presente pesquisa, que teve como objetivo realizar um
levantamento junto as entidades brasileiras, titulares e requerentes de 1G, a fim de
caracterizar o processo de reconhecimento por elas vivenciado. Questfes relacionadas a
organizacdo dos produtores, comercializacdo dos produtos, forma de condugdo do
processo, entidades parceiras e profissionais envolvidos, bem como dificuldades
encontradas e resultados obtidos foram investigadas. Além disso, buscou-se realizar um
levantamento junto ao INPI a fim de caracterizar de maneira geral os pedidos de
indicagdo geografica depositados nesta entidade.

Espera-se com esse trabalho, identificar os principais entraves que podem se
constituir impedimentos ao desenvolvimento de outras 1Gs no Brasil e inferir sobre a

viabilidade da manutencdo de 1Gs, hoje, no pais.
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2 MATERIAS E METODOS
2.1 Caracterizacgao geral das indicacgdes geograficas no Brasil

A analise da situacdo geral das indicacdes geograficas no Brasil foi realizada
através de consultas a base de dados de indica¢des geograficas do Instituto Nacional de
Propriedade Industrial (INPI)2.

2.2 Analise do processo de reconhecimento das indicagdes geograficas no Brasil

A analise do processo de reconhecimento das indicacdes geograficas no pais foi
possibilitada por um levantamento realizado junto as entidades titulares e requentes de
IGs de alimentos e bebidas no Brasil, e aquelas pessoas ou entidades que contribuiram
para a construgdo do processo.

A principio foram identificadas 14 (quatorze) regides que se encaixavam no
perfil do presente estudo: éareas geogréficas produtoras de géneros alimenticios ou
bebidas que possuiam ou buscavam, através de suas entidades requerentes, o registro da
IG junto ao INPI. E importante ressaltar que foram consideradas aquelas regides cujas
entidades solicitantes ndo se encontravam em situacdo de dependéncia de cumprimento
de exigéncia até outubro de 2010.

Destas 14 (quatorze) regides de interesse, 7 (sete) possuiam o registro da I1G
concedido pelo INPI e 7 aguardavam a tramitacdo do processo no referido Instituto.

Foi entdo realizado contato, por telefone e e-mail, com as entidades
representantes por cada uma das regides de interesse. No entanto somente 10 (dez), que
representam 71% do total, sendo 5 (cinco) titulares e 5 (cinco) requerentes) se

dispuseram a responder o questionario. Foram elas:

Entidades Titulares:

e Associacdo dos Produtores de Vinhos Finos do Vale dos Vinhedos-
APROVALE;
e Conselho das Associacdes dos Cafeicultores do Cerrado — CACCER,

(atualmente Federacédo dos Cafeicultores do Cerrado);

% Endereco eletrdnico: www.inpi.gov.br
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Associacdo dos Produtores de Carne do Pampa Galcho da Campanha
Meridional- APROPAMPA,;

Associacdo dos Produtores e Amigos da Cachaca de Paraty- APACAP;
Associacdo dos Produtores de Arroz do Litoral Norte Gaucho- APROARROZ.

Entidades Requerentes

Associacdo dos Produtores Artesanais de Cachaca de Salinas- APACS;
Associacdo dos Produtores de Queijo Canastra- APROCAN;
Associacao dos Produtores Artesanais do Queijo do Serro- APAQS;
Associacao dos Produtores de Doces de Pelotas;

Associacao dos Produtores da Uva e do Vinho Goethe- PROGOETHE.

O levantamento consistiu na aplicacdo de questionarios pela autora do estudo em

visita as regides de interesse, ou na auto-aplicacdo destes nas situacdes em que, por

motivos variados, a presenca in loco foi impossibilitada. Nestes Gltimos casos, 0s

questionarios foram enviados pelo correio eletronico (e-mail) e retornados a autora

também via e-mail ou por FAX.

O objetivo das entrevistas realizadas foi levantar informacdes a respeito dos

seguintes itens:

Organizacao dos produtores;

Comercializacdo dos produtos;

Forma de conducéo do processo de reconhecimento;

Entidades parceiras e profissionais envolvidos;

Dificuldades encontradas no processo de reconhecimento;

Beneficios alcancados pelas 1Gs ja consolidadas;

Beneficios esperados pelas entidades que buscam o reconhecimento ou que
foram recentemente reconhecidas;

Opinido dos entrevistados sobre as informagGes contidas na legislacdo e

publicacdes de 6rgdos governamentais.

Com base em informacGes obtidas através do levantamento realizado junto aos

responsaveis pelas entidades titulares e requerentes supracitados, e através de pesquisas

na internet, foram também contatadas, por telefone ou e-mail, aquelas entidades ou

pessoas responsaveis pelas seguintes etapas do processo de reconhecimento das regides
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de interesse: elaboracdo do Regulamento de Uso, comprovacdo da reputagcdo e

comprovacao da relacdo produto-meio geogréfico e delimitacdo da area.

Responsaveis pela elaboracdo do Regulamento de Uso (regras e controles

estabelecidos) das seguintes regides responderam o questionario:

Vale dos Vinhedos (RS), processo numero 1G200002;

Regido do Cerrado Mineiro (MG), processo numero 1G990001;

Paraty (RJ), processo numero 1G200602;

Pampa Gaucho da Campanha Meridional (RS), processo nimero 1G200501;
Pinto Bandeira (RS), processo numero 1G200803;

Litoral Norte Gadcho (RS), processo numero 1G200801;

Regido de Salinas (MG), processo numero 1G200908;

Serro (MG), processo numero 1G201001;

Canastra (MG), processo numero 1G201002.

Informacdes a respeito da composicdo do conselho regulador e de possiveis

certificacGes existentes foram também levantadas neste questionario.

Responsaveis pela comprovacao da reputacdo ou qualidade especifica (associada

ao meio geogréafico) das seguintes regides responderam o questionario:

Vale dos Vinhedos (RS), processo numero 1G200002;

Paraty (RJ), processo nimero 1G200602;

Pampa Gaulcho da Campanha Meridional (RS), processo nimero 1G200501;
Pinto Bandeira (RS), processo numero 1G200803;

Litoral Norte Gaucho (RS), processo nimero 1G200801;

Regido de Salinas (MG), processo numero 1G200908;

Serro (MG), processo numero 1G201001;

Canastra (MG), processo numero 1G201002;

Pelotas (RS), processo numero 1G200901.

Responsaveis pela delimitacdo da area das seguintes regifes responderam o

guestionario:
e Vale dos Vinhedos (RS), processo numero 1G200002;

Paraty (RJ), processo nimero 1G200602;
Pampa Gaucho da Campanha Meridional (RS), processo nimero 1G200501;

Pinto Bandeira (RS), processo numero 1G200803;
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e Litoral Norte Gaucho (RS), processo nimero 1G200801;
e Regido de Salinas (MG), processo nimero 1G200908;

e Serro (MG), processo numero 1G201001;

e Canastra (MG), processo numero 1G201002.

O responsavel pelas informacgdes referentes a comprovacdo da reputacdo e
qualidade especifica do Vale dos Vinhedos, respondeu o questionario duas vezes: a
primeira para a IP (j& reconhecida) da regido e a segunda para a DO, cujo pedido foi
depositado no INPI em 16 de agosto de 2010, sob o nimero 1G201008, que aguarda a
tramitacdo do processo.

E importante observar que algumas pessoas foram responsaveis, eventualmente,
por mais de uma etapa e por mais de uma IG. Houve ainda situacbes em que o
responsavel pela entidade titular ou requerente, devido ao conhecimento adquirido ao
longo do processo, péde responder ndo somente o questionario que lhe seria aplicado,
mas também aquele (s) que seria(m) aplicado(s) a pessoas especificas.

Vale ressaltar que algumas respostas de questfes integrantes dos questionarios
como um todo foram obtidas a partir de informacgfes constantes em copias reprograficas
dos processos concedidas pelo INPI; em regulamentos de uso obtidos através de paginas
eletronicas de entidades titulares das IGs ou cedidas pelas proprias entidades; em
publicacbes de drgdos oficiais (INPI, SEBRAE, MAPA) especializadas no assunto.

Eventuais davidas foram esclarecidas pelo telefone.

2.3 Analises estatisticas

Os dados obtidos por meio dos questionarios foram tabulados e analisados
mediante o uso de técnicas de estatistica descritiva com o auxilio dos softwares SPSS
(Statistical Package for the Social Sciences) versdo 13.0 for Windows e Microsoft
Excel 2007.
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3 RESULTADOS E DISCUSSOES

3.1 Caracterizacao béasica das indicacGes geogréaficas no Brasil

Recentemente propaladas no Brasil, sdo ainda incipientes as articulacbes, os
investimentos, as reivindicacdes e, por conseguinte, as concessdes de registros de
Indicagcbes Geograficas como um dos eixos estratégicos de promocdo do
desenvolvimento territorial, sendo ai algo a ser superado frente a diversidade cultural do
pais e o diferencial que esse processo abarca (DULLIUS et al., 2008).

O primeiro pedido de registro no Brasil foi depositado no INPI em 22 de agosto
de 1997, sob o nimero 1G970001, para “Parma”, regido italiana produtora do Presunto.
No entanto, o pedido foi indeferido devido a ndo atendimento a exigéncia (RP1 1479, de
11 de maio de 1999), e um pedido de Reconsideracdo foi interposto contra a deciséo de
indeferimento, ainda em tramitacdo no INPI.

O primeiro registro de indicacdo geografica concedido no Pais se deu no més de
agosto de 1999, para a Regido dos Vinhos Verdes de Portugal, para o produto “Vinho”.

O primeiro pedido de reconhecimento de uma indicacdo geogréafica brasileira foi
realizado pelo Conselho das Associacdes dos Cafeicultores do Cerrado (CACCER) para
“Cerrado”, produto “Café”, em 20 de maio de 1998, processo nimero 1G980002. No
entanto, esse pedido foi arquivado por falta de cumprimento de exigéncias (RPI 1479,
de 11 de maio de 1999). Novo pedido foi depositado em 28/01/1999 sob o numero
1G990001 “Regido do Cerrado Mineiro” que foi reconhecido em 14/04/2005 (RPI
1797).

A primeira 1G brasileira a ser reconhecida foi a indicacdo de procedéncia “Vale
dos Vinhedos” para vinhos tintos, vinhos brancos e espumantes, em 19 de novembro de
2002, sob o numero 1G200002.

Na Tabela 1 sdo apresentados alguns numeros referentes as indicagdes

geograficas registradas no INPI.
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Tabela 1- IndicacOes geograficas registradas no INPI.

Espécie Produtos
orod Bebid Produtos Produtos
. . rodutos ebidas
Nacionalidade | |p | po | ) _ agricolase | agricolas néo-
vinicolas | destiladas i .. . ..
alimenticios alimenticios
Brasileira 7 1 2 1 4 1
Estrangeira 0| 4 2 1 1 0
Total 7 5 4 2 5 1

Fonte: Elaborado pela autora, com base em INPI, 2010a.

Observa-se pelos dados apresentados que as indicaces geograficas brasileiras
sd0 numericamente superiores as estrangeiras registradas no pais. No entanto, o Brasil
possui apenas 1 (uma) denominacdo de origem registrada (a regido do Litoral Norte
Gaucho), enquanto paises terceiros possuem 4 (quatro): Portugal (Regido dos Vinhos
Verdes), Franca (Cognag) e Italia (San Danielle e Franciacorta). Acredita-se que a
maior exigéncia no que diz respeito aos requisitos de reconhecimento da DO explica o
reduzido numero de pedido desta espécie de indicacdo geogréafica para os produtos.

No Brasil, a caréncia de estudos que comprovem a relacdo dos fatores naturais e
humanos do meio geogréafico e a qualidade particular do produto pode ser vista como
um empecilho para a popularizacdo da DO no pais. Dessa forma, como tais pesquisas
demandam tempo, o que tem se observado no Brasil é que as entidades tém buscado,
primeiro, o reconhecimento de indicacdo de procedéncia e posteriormente a
denominacdo de origem, como é o caso do Vale dos Vinhedos e do Cerrado Mineiro,
que ja possuem IP reconhecida e, recentemente, deram entrada junto ao INPI com
pedido de reconhecimento de DO. Vale dos Vinhedos solicitou o reconhecimento da
DO com o pedido nimero 1G201008 em 16/08/2010 e o Cerrado Mineiro 1G201011 em
11/11/2010.

Cabe ressaltar que muitos dos pedidos de reconhecimento no Brasil de 1Gs
concedidas na Europa ndo apresentam elementos que comprovam a vinculagdo das
caracteristicas do produto associada ao meio geografico onde sdo produzidas. Dessa
forma, muitos pedidos foram indeferidos ou se encontram em situa¢do de cumprimento
de exigéncia (FERNANDES, 2011 — Informe verbal %).

* Lucia Regina Rangel de Moraes Valente Fernandes- Examinadora de Indicagio Geogréfica e docente da
Academia de Propriedade Intelectual, Inovacdo e Desenvolvimento do INPI. E-mail:
luciareg@inpi.gov.br
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Nota-se também que o numero de indicacdes geogréaficas registradas no Brasil,
doze no total, € muito reduzido se comparado a Unido Européia, que possui mais de
3200 produtos com IGP ou DOP. Cabe destacar, todavia, que esse ativo intangivel e sua
protecdo é relativamente recente no Brasil, enquanto que na Europa a tradicdo dessas
indicacdes é antiga e consolidada, além de ser vista como uma politica governamental
de desenvolvimento de regides menos favorecidas mediante a melhoria da renda e
fixacdo da populagdo rural nessas zonas.

Outro ponto que merece destaque € o fato de os pedidos de reconhecimento de
indicacdo geogréafica estar aumentando a cada ano, com destaque para os brasileiros,

que respondem por 70% das solicitagcdes, como o ilustrado pelas Figuras 10 e 11.
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Figura 10- Evolucéo dos pedidos de registro de indicaces geogréaficas junto ao INPI.

Fonte: Elaborado pela autora, com base em INPI, 2010b.
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Figura 11- Pedidos de registro de indicacdo geografica junto ao INPI, por pais.

Fonte: Elaborado pela autora, com base em INPI, 2010b.

De acordo com os dados disponibilizados pelo INPI, pedidos de registro de
indicacdo de procedéncia sdo predominantes, respondendo por 54,7% do total de
pedidos realizados. Dos 53 pedidos, 23% foram concedidos, 26% estdo depositados, 7%
passaram por analise formal e foram publicados e aguardam o periodo para
manifestacdo de terceiros. Os 44% restantes dependem do cumprimento de exigéncias,

foram arquivados, indeferidos ou aguardam pedido de reconsideragdo, como ilustrado

na Figura 12.
Pedidos
Pedidos concedidos
depositados 23%
26%
Pedidos de
sl reconsideracdo
2%
Pedidos Pedidos
dependentes de .
. to de arquivados
cumpr.lnjen. 179%
exigéncia
17%
Pedidos Pedidos
indeferidos publicados

Figura 12- Posicdo dos pedidos de registro realizados junto ao INPI.

Fonte: Elaborado pela autora, com base em INPI, 2010b.
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3.2 Perfil das entidades brasileiras titulares e requerentes de indicacédo geografica

De acordo com o levantamento realizado, as entidades titulares e requerentes
encontram-se organizadas na forma de Associacbes ou de Conselhos (unido de
associag0es ou cooperativas).

Dentre as associa¢cfes pesquisadas nota-se uma grande disparidade em termos de
complexidade organizacional, como pode ser observado na Tabela 2. Temos, por um
lado, estruturas extremamente simples, compostas apenas por um reduzido nimero de
produtores, e, por outro, organizacdes muito complexas, em que se encontram reunidas
um conjunto de associacGes e cooperativas, abrangendo, dessa forma, um grande
numero de produtores e outros atores envolvidos. No Conselho das Associacdes dos
Cafeicultores do Cerrado (CACCER), atualmente Federacdo dos Cafeicultores do
Cerrado, por exemplo, estdo reunidas seis (6) associacOes e oito (8) cooperativas,
apoiadas pela Fundacdo de Desenvolvimento do Café do Cerrado (FUNDACCER), que
tem por missao estabelecer linhas de pesquisa para a producao, identificacdo e aplicacédo
de cafés especiais, notadamente o Café do Cerrado (CAFE DO CERRADO, 2011).

Tabela 2- Composicao das entidades titulares e requerentes das indicacdes geogréficas
em termos de nimero de produtores, nimero de cooperativas e niUmero de associa¢des
agregados.

Variaveis Média | Desvio-padrdo | Minimo | Maximo
N° de Associagdes 1,25 2,73 0 8
N° de Cooperativas 1,33 2,49 0 8
N° de produtores* 25,33 26,47 0 80

* Namero de produtores individuais diretamente associados a entidade titular ou
requerente.

As entidades também se diferenciam na diversidade de categorias que fazem
parte da organizacdo, sendo que 1 (uma) Associacdo possui apenas produtores como
associados. As demais possuem representantes de outras classes de profissionais como
agentes de turismo, comerciantes, agroindustrias, entre outros. A distribuicdo de

categorias associadas as entidades pesquisadas esta representada na Figura 13.
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Figura 13- Categorias integrantes das entidades titulares e requerentes de indicacao
geogréfica.

Como pode-se observar pela Figura 14, o perfil de produtores que fazem parte
das Associacgdes titulares e daquelas que vem buscando o reconhecimento da IG
também varia entre as entidades: 40% possuem apenas pequenos produtores, 40%
possuem todas as classes de produtores, 10% somente pequenos ou médios produtores e
10% s6 possuem associados com maior escala de produgdo — médios e grandes

produtores.

Médios e grandes
10%

Pequenos e
médios
10%

Pequenos
40%

Pequenos, médios
e grandes
40%

Figura 14- Classificacdo quanto ao porte dos produtores associados as entidades
titulares e requerentes de indicagdo geografica.
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Em 80% dos casos 0s pequenos produtores constituem a principal classe
integrante das Associagdes. Os 20% restantes sao divididos igualmente entre aquelas
em que predominam medios produtores, aquelas em que grandes produtores estdo em
maior nimero e aquelas que nao possuem pequenos produtores associados.

O volume de produtos comercializados com o selo da indicacdo geografica é
variavel. H4, por exemplo, uma associacao cujo total produzido é 1000 toneladas anuais
e outra que produz 9000 toneladas por ano; se por um lado, existe uma que produz
40000 litros, por outro tém aquela que produz 3750000 litros anuais. Todas as quatro
afirmam investir no marketing dos produtos com IG. Propagandas em revistas e jornais
sdo meios de divulgacdo dos produtos em 50% dos casos e 75% das entidades
distribuem folders; todas participam de feiras e eventos regionais e promovem eventos
para visita e degustacdo de produtos; uma delas participa de feiras internacionais.

Das entidades que ainda ndo tiveram seus pedidos reconhecidos pelo INPI, uma
pretende comercializar 500000 litros com selo da IG e outra tem intencdo de negociar o
triplo, ou seja, 1500000 litros com o referido selo. As demais ndo souberam responder.
Apenas uma utiliza a propaganda em revistas e jornais para divulgar seus produtos;
100% distribuem folders com propaganda dos produtos e participam de feiras e eventos
regionais; 80% promovem eventos para Visita e degustacdo de produtos. E importante
ressaltar que todas estas associagOes declararam que pretendem investir em marketing
caso o registro da 1G seja concedido.

Em 44% das entidades, os associados comercializam seus produtos de forma
individual apenas, sendo que cada um possui marca propria. Em 33% dos casos a
comercializacdo se da individualmente e também por meio de associacBes ou de
cooperativas. Nestes casos, ha produtores que comercializam marcas proprias e outros
que comercializam com a marca da associacdo, sendo que em um dos casos, na mesma
embalagem, um lado possui a marca da cooperativa e do outro a do produtor. Em outros
11%, a comercializacdo se da somente por meio de associagdes ou cooperativas. E 0
caso de produtos agricolas como o café. Também nestes casos 0s produtores
comercializam suas marcas simultaneamente. Em 11% das situagdes, a comercializagéo
dos produtos se da através de uma industria conveniada. Esse € o caso especifico da
carne do Pampa Gaucho da Campanha Meridional, que comercializava seus produtos
através do frigorifico Mercosul e passara, em breve, a comercializar a carne por
intermédio da Marfrig Alimentos S/A. Neste caso, hd uma marca Unica para todos 0s

produtores — a adotada pelo frigorifico.
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A maioria dos associados (56%) comercializa seus produtos no varejo, no
atacado e diretamente ao consumidor, de forma simultadnea. No entanto, ha associagoes,
cujos produtores comercializam somente no varejo ou somente no atacado além de
outras que utilizam dois canais (varejo e direto ao consumidor; atacado e direto ao

consumidor), como podemos observar pela Figura 15.
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56% Atacado

11%

Varejo e
consumidor
11%
Atacado e

consumidor
11%

Figura 15- Canais de comercializacdo de produtos provenientes de regides com
indicacdo geogréfica reconhecida ou em processo de reconhecimento.

Mais de 75% dos produtores associados as entidades titulares ou requerentes de
indicacdo geografica utilizam distribuidores ou representantes comerciais como agentes
de comercializacdo de produtos, embora em conjunto com outros agentes, como pode-se
observar na Figura 16. Queijeiros, como sédo chamados os distribuidores de queijos, séo
comuns nas regides do Serro e da Canastra, por exemplo. Em 67% dos casos, 0 proprio
produtor ou familiares realizam a comercializagdo dos produtos, sendo que em 11% as
situacdes, somente estes sdo responsaveis pela venda. Cooperativas ou associa¢fes sao
agentes de comercializacdo em 44% das situacdes, mas em nenhum caso sdo 0s Unicos.
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Figura 16- Agentes de vendas de produtos provenientes de regides com indicacdo
geogréfica reconhecida ou em processo de reconhecimento.

Como pode-se observar pela Figura 17, as vendas diretas ao consumidor ou
feiras, redes de supermercados e lojas especializadas sdo os principais locais de
comercializacdo dos produtos das regides pesquisadas. Mercearias e padarias e lojas
proprias também constituem importantes locais de venda dos referidos produtos, mas ha
casos em que os produtos sdo comercializados para industrias, como matérias-primas,

ou para exportadoras.
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Figura 17- Locais de vendas de produtos provenientes de regides titulares e requerentes
de indicacéo geografica.
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Das quatro entidades pesquisadas que ja comercializam produto com IG, metade
exporta seus produtos. Unido Européia e Estados Unidos sdo os principais destinos
destes produtos, mas Japdo, Coréia, Indonésia e Argentina também sdo paises
importadores destes bens. No entanto, enquanto a Regido do Cerrado Mineiro exporta
de 50 a 75% do total comercializado, no Vale dos Vinhedos o montante ndo alcanca
25%.

Das cinco entidades que estdo buscando o reconhecimento da IG ou que, apesar
de j& terem o registro, ndo comecaram a comercializar os produtos, apenas a APACS
declarou que ha produtores associados que exportam seus produtos. Estados Unidos e
Alemanha sdo os paises importadores neste caso, mas o total exportado ndo soma 25%
do total de produtos comercializados por essa regiéo.

3.3 Inicio do processo de reconhecimento das indicacGes geogréaficas

A analise dos questionarios revelou que em 30% dos casos a iniciativa de buscar
0 reconhecimento da indicacdo geografica partiu exclusivamente de produtores, ou,
mais especificamente, de um grupo de produtores. Em 20% dos casos, houve a
participacdo, além de produtores, de outros atores, como instituicdes ligadas ao governo
e OrganizacGes Ndo Governamentais (ONGs). Na maioria dos casos (50%), no entanto,
a iniciativa partiu somente de atores externos e ndo dos produtores. Destacam-se nestes
casos a atuacdo do SEBRAE e de ONGs, ambos citados em 30% dos questionarios e do
MAPA, mencionado em 20% das situacfes observadas. Notou-se também a presenca da
EMBRAPA, de Universidades e de Secretaria de Agricultura, Pecuaria e Abastecimento
estadual como agentes responsaveis pelo inicio do processo de reconhecimento das IGs.

Como é possivel notar pela Figura 18, os fatores que motivaram a busca pelo
reconhecimento da IG mais mencionados foram a presenca de tipicidade e/ou qualidade
diferenciada no produto e a possibilidade de agregacdo de valor, ambos citadas por
100% das entidades pesquisadas. A possibilidade de desenvolvimento regional foi
citada por 90% dos entrevistados, e existéncia de falsas indicacbes geografica e a
necessidade de manter a tradi¢do na produgdo foram motivos mencionados por 60% das
entidades e 50% citou a exigéncia do mercado externo como fator impulsionador da

busca pelo reconhecimento da IG.
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Exigéncia do mercado externo
Necessidade de manutencdo das tradi¢des
Existéncia de falsas IGs

Possibilidades de desenvolvimento regional _

Possibilidades de agregacdo de valor

Tipicidade/ qualidade diferenciada

Figura 18- Fatores que motivaram a busca pelo reconhecimento da indicacdo
geografica.

No entanto, a presenca de tipicidade ou qualidade diferenciada do produto foi o
principal motivo de 62,5% das entidades buscarem o reconhecimento da IG; a
possibilidade de agregar valor ao produto foi o principal motivo verificado em 25% das
entidades e a exigéncia do mercado externo em 12,5%.

Em 50% das situacdes, 0s recursos investidos no reconhecimento das IGs
partiram de agentes externos e dos proprios produtores. Em 30% dos casos o capital foi
proveniente exclusivamente de 6rgaos governamentais ou ONGs e nos 20% restantes,
os recursos foram oriundos dos proprios produtores. O SEBRAE destaca-se neste
contexto, tendo sido mencionado como fonte de recursos financeiros em 50% dos casos.
Também foram citados o MAPA, o MDA, a EMATER, a EMBRAPA, Fundacdes
(FAPERGS), a FERT (ONG francesa) além de governos estaduais, prefeituras e
empresas locais.

O conceito de indicacdo geografica era completamente desconhecido por todos
0s associados em 20% das entidades pesquisadas; 50% destas declararam que o
conceito era totalmente novo para mais da metade dos associados e 30% que indicagéo
geografica ja era um assunto conhecido para mais da metade de seus integrantes.
Verifica-se assim, que de modo geral, indicacdo geografica era um conceito
desconhecido por consideravel parcela dos associados.

No entanto, notou-se que, assim que esclarecido o conceito, em 70% dos casos
ndo houve qualquer resisténcia por parte dos associados em dar inicio ao processo de

reconhecimento e somente em 10% dos casos foi relatado resisténcia por mais da
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metade dos integrantes da Associacdo. Menores dificuldades foram encontradas por
20% das entidades, que verificaram que menos da metade dos associados ofereceram
resisténcia. O simples desconhecimento sobre o assunto e a descrenca quanto aos
possiveis beneficios proporcionados pela IG foram apontados como motivos para essa
resisténcia dos associados.

Todas as entidades pesquisadas declararam que foram realizados trabalhos de
esclarecimento do tema “indicagdo geografica” junto aos associados. As principais
formas utilizadas foram, em ordem decrescente, reunides da propria Associacao,
seminarios e visitas a regides com indicacdo geografica reconhecida e cursos (Figura
19).
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Reunides Seminarios Visitas Cursos

Figura 19- Principais formas de trabalhos realizados para esclarecimento do tema
“indicacdo geografica”.

Cabe ressaltar neste contexto, a importancia da integracdo entre as entidades
pioneiras na busca pelo reconhecimento da IG com aquelas que buscaram
posteriormente o registro, jA que as primeiras puderam compartilhar experiéncias,
contribuindo de maneira positiva no processo de reconhecimento das demais. Esta
integracdo ndo se deu somente em nivel nacional, havendo intercAmbio de informagdes
tambem com entidades européias.

Outro ponto a ser notado é o fato de os trabalhos de esclarecimento ndo se
manterem restritos ao inicio do processo. Foi observado, por exemplo, que seminarios
tém sido realizados mesmo depois de obtido o registro da IG no INPI, como ilustra a

Figura 20. O objetivo nestes casos é também de mobilizar mais produtores situados
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dentro da regido delimitada, uma vez que, de maneira geral, somente um grupo reduzido

de produtores participam de modo efetivo no processo.

SEMINARIO REGIONAL DE INDICACAO GEOGRAFICA

A Associacdo de Produtores de Arroz do Litoral Norte Galtcho -
APROARROZ, convida os Produtores Rurais e demais interessados da
regido, para participarem de evento que discorrera sobre a Denominacgédo
de Origem - DO, concedida pelo Instituto Nacional da Propriedade
Industrial - INPI, para o arroz do Litoral Norte Gaucho.

Data: 09 de dezembro de 2010
Horario: 14h30min
Local: Centro Comunitario de Capivari do Sul

Clovis Terra Machado dos Santos
Presidente

Figura 20- Modelo de convite para o0 seminario regional de indicacdo geografica
promovido pela APROARROZ.

A intencdo de atrair novos associados é importante na medida em que, das 10
(dez) entidades pesquisadas, 8 (oito) afirmaram que ndo associados ndo poderdo
requerer o selo da indicacdo geogréfica. Apenas 1 (uma) Associacdo afirmou que nao
associados poderdo requerer o selo sempre que desejarem e 0 receberdo desde que
cumpram o Regulamento de Uso da IG e 1 (uma) outra Associacdo afirmou que essa
questdo ndo se aplica uma vez que o nimero de produtores situados dentro da area
limitada é reduzido e todos fazem parte da Associacao.

Esta é uma questdo polémica, como ja foi discutido na analise da legislacéo, ja
que a Lei n° 9279/96 determina que o uso da indicacdo geografica é restrito aos
produtores e prestadores de servico estabelecidos no local, subentendendo-se, dessa
forma, que é direito de todos os que produzam ou venham produzir dentro da regido
demarcada. Trés das entidades entrevistadas afirmaram que ndo ha custos para se
associar; para 1 (uma) das Associagdes o custo € de 1 (um) salario minimo e para outra
basta iniciar a semestralidade de 200 (duzentos) reais; para outras 2 (duas), todavia, o

custo é mais elevado: 10.000 (dez mil) reais e 30.000 (trinta mil) reais, 0 que poderia se
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constituir um empecilho para que produtores nao associados possam requerer o selo. As
trés entidades restantes que fizeram parte do universo amostral ndo responderam esta

questéo.

3.4 Elaboracao do Regulamento de Uso

Uma unica associacdo declarou ndo ter tido orientacdo na elaboracdo do
Regulamento de Uso. J& as nove restantes afirmaram contar com o auxilio de 6rgéos
governamentais parceiros no processo, inclusive, na maioria das vezes, houve o
envolvimento de mais de uma instituicdo simultaneamente. Instituigdes de ensino e
pesquisa foram predominantes nesta etapa; organizacbes ndo governamentais e
consultores também foram citados como colaboradores do processo de construgdo do
caderno de normas, como pode-se observar pela Figura 21.

Outros 6rgdos também foram citados como o SENAR/RS, a FARSUL,

Secretarias de Agricultura estaduais e o proprio INPI.

Consultores

EMBRAPA

ONGs

MAPA

EMATER

SEBRAE

Instituicdes de ensino e pesquisa

Figura 21- Colaboradores do processo de construgdo do Regulamento de Uso das
indicacdes geograficas.

O tempo médio gasto na elaboracdo do Regulamento de Uso foi de 16 meses. No
entanto uma entidade revelou ter gasto cerca de 48 meses para a construgéo do caderno,
uma vez que foi realizado de maneira simultanea um trabalho visando a reestruturagdo
das unidades produtivas e melhoria da qualidade dos produtos. Uma Associacao, por
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outro lado, afirmou ter gasto apenas 1 (um) més na elaboracdo do regulamento j& que o
namero de associados era reduzido. No entanto, como pode-se observar pelo histograma
a sequir (Figura 22), a maioria (cerca de 70%) das entidades levou um tempo menor que

20 meses para a elaboracdo do Regulamento de Uso.
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Figura 22- Tempo requerido na elaboragdo do Regulamento de Uso das entidades
pesquisadas.

A maioria das associa¢cdes ndo soube ou ndo declarou o valor despendido na
elaboragdo do Regulamento de Uso. Duas afirmaram que ndo tiveram gastos nesse
processo, uma declarou ter despendido 6000 (seis mil) reais e outras duas investiram
30000 (trinta mil) e 45000 (quarenta e cinco mil) na constru¢cdo do Regulamento de
Uso. O capital empregado partiu de instituices como o SEBRAE e foi utilizado com a
finalidade de contratar consultores que auxiliaram no processo de elaboracdo do
regulamento.

O fator mais levado em conta na definicdo das normas do caderno de normas
técnicas foi a tradicdo produtiva da regido, ou seja, o saber-fazer local, como podemos
observar na Figura 23, tendo sido considerado o elemento mais importante na definigdo

das regras em 73% dos casos.
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Figura 23- Principais fatores levados em conta na definicdo do Regulamento de Uso das
entidades pesquisadas.

O Regulamento de Uso de IGs ja existentes, nacionais ou estrangeiras, foi
utilizado como modelo para 87,5% das entidades entrevistadas (Figura 24), tendo
constituido a principal base para a construcdo de 75% dos regulamentos pesquisados.

IndicacBes geograficas nacionais e estrangeiras foram citadas na mesma
proporgdo. Regulamentos de Uso de IGs brasileiras pioneiras como o Vale dos
Vinhedos e Paraty foram mencionados como modelo para outros regulamentos, assim
como cadernos de especificaces de vinhos europeus, queijos (0 Comté, por exemplo), e
de outros produtos como a carne de Avila, na Espanha.

A Resolucdo n° 75/00 do INPI, publicagdes do meio académico (artigos, testes,
etc) e outros fatores, como informac6es obtidas em conferéncias ou a legislagdo
especifica para o produto, foram também citados como modelos utilizados na

construcdo do Regulamento de Uso.
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Figura 24- Modelos utilizados na construcdo do Regulamento de Uso nas entidades
pesquisadas.

A descricdo do produto contida no Regulamento de Uso € bastante variavel e
depende, fundamentalmente do produto em questdo. A Figura 25 revela os principais
itens que fazem parte da descricdo do produto.

Outros

Caracteristicas microbioldgicas

Forma de apresentagdo

Nivel de elaboracdo

Caracteristicas sensoriais

Matéria-prima

Caracteristicas quimicas

Caracteristicas fisicas

Figura 25- Itens constantes na descricdo dos produtos no Regulamento de Uso das
entidades pesquisadas.

As caracteristicas fisicas e quimicas sdo as que mais estdo presentes na descri¢do
do produto, provavelmente porque se aplicam a uma gama maior alimentos e bebidas.
As matérias-primas também aparecem especificadas em boa parte das situacdes, assim
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como a qualidade sensorial dos produtos. Caracteristicas microbioldgicas (contagem
méaxima de Staphilococcus, por exemplo), nivel de elaboracdo (tempo minimo de
envelhecimento ou de maturagdo, por exemplo), forma de apresentacdo (tamanho,
volume, peso) e normas de rotulagem também aparecem na descri¢do dos produtos.

A legislacdo brasileira € omissa em termos da procedéncia da matéria-prima para
produtos com indicagdo geografica. No entanto, 5 (cinco) entidades pesquisadas, que
corresponde a 55,5% do total, determinaram que 100% desta deve ser proveniente de
dentro da regido delimitada (Figura 26). Quando o produto protegido pela IG sofre
apenas beneficiamento, como o arroz e o café, torna-se 6bvio que a matéria-prima deve
ser totalmente produzida na regido demarcada, ainda que as operacdes de
beneficiamento ndo sejam realizadas dentro desta area. No entanto, foi observado que,
mesmo em alguns regulamentos de produtos que sofrem um processamento mais
intenso, foi estabelecido que a matéria-prima deve ser totalmente proveniente da regido
delimitada, sendo que hé& casos de restricdes ainda maiores, que impedem a compra
desta de terceiros, mesmo que estes se situem dentro da regido delimitada. Ou seja, toda
a matéria-prima deve ser proveniente da producédo prépria dos associados.

Vinte e cinco por cento das entidades pesquisadas afirmaram que ha limites de
produtividade (rendimento por unidade de &rea) das matérias-primas utilizadas no
processo produtivo. Essa parece ser uma particularidade das entidades produtoras de
vinho, ja que para cada tipo de vinho é estabelecida o rendimento maximo das videiras.

Como pode-se observar pela Figura 26, a elaboracdo do produto dentro da regido
delimitada é exigéncia em 89% dos casos. Para 0s seis produtos que necessitam de
operacdes como envelhecimento (no caso de bebidas) ou maturacdo (queijos), estas
deverdo também ser realizadas dentro dos limites da indicacdo geografica, havendo
excecdo em alguns casos. O acondicionamento (embalagem) também deve ser feito no

interior da area demarcada.
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Figura 26- Etapas do processo produtivo que devem ser realizadas inteiramente dentro
da area delimitada.

A maioria dos regulamentos de uso, 66,6% dos questionarios validos, estabelece
restricbes em relacdo as variedades (no caso de matérias-primas vegetais) e as ragas, no
caso de matérias-primas de origem animal.

Das respostas obtidas nos questionarios daquelas indicacGes geograficas que ja
estdo consolidadas ha algum tempo, observou-se que, em todos 0s casos, ha situacdes
em que produtores, cujas propriedades se encontram localizadas dentro da regido
delimitada, ndo foram enquadrados no perfil das indicacdes geograficas em questdo. O
fato de o processo produtivo destes produtores ndo atender as exigéncias do
Regulamento de Uso foi citado em todos 0s casos como causa para estas exclusdes. Em
metade dos casos, 0s entrevistados alegaram também que alguns produtores foram
excluidos porque os produtos ndo atendiam o padrdo de qualidade estabelecido pelo
regulamento ou porque ndo eram associados da entidade. A simples falta de interesse foi
apontado como motivo por um dos entrevistados para que alguns produtores ndo terem
o selo da indicacé@o geografica em questao.

Conforme ilustra a Figura 27, o dispéndio excessivo de tempo foi apontado
como a principal dificuldade encontrada na elaboracdo do Regulamento de Uso,
respondendo por 43% dos casos Na realidade, por se tratar de um processo cujo objetivo
é 0 estabelecimento de regras e em que ha, na maioria dos casos, a participacdo de um
numero expressivo de pessoas, & totalmente compreensivel que haja um dispéndio
consideravel de tempo, ja que muitas reunides sdo necessarias para essa finalidade. A
falta de informacGes a respeito de como elaborar o Regulamento de Uso foi apontada,

em 29% dos casos, como a principal dificuldade encontrada. No entanto, observou-se
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que este fator foi mencionado, em sua maioria, pelas indicacdes geograficas pioneiras
no pais, uma vez que quando estas iniciaram o processo de reconhecimento quando o
assunto era ainda mais desconhecido no Brasil e a regulamentacdo sobre o tema estava
em seu estagio mais inicial. Questdes politicas também foram as principais dificuldades

em alguns casos, assim como as questdes tecnoldgicas.

Falta de
informacoes
29%

Dispéndio
excessivo de
tempo
43%

Questdes politicas

Questdes 14%

tecnoldgicas
14%

Figura 27- Principal dificuldade encontrada na elaboracdo do Regulamento de Uso das
entidades pesquisadas.

Vinte e dois por cento dos entrevistados declararam que nao houve dificuldades
na elaboracdo de Regulamento de Uso nas regides em questdo (Figura 28). Questdes
tecnoldgicas, apesar de terem sido citadas como principal dificuldade encontrada em
apenas 14% dos casos, constituiram o entrave mais comumente observado, mencionado

por 71,4% dos que declararam que tiveram algum tipo de dificuldade.
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Figura 28- Dificuldades encontradas na elaboracdo do Regulamento de Uso das
entidades pesquisadas.

Considerando-se que o Regulamento de Uso se resume em uma série de normas
técnicas e que nem todos os produtores incluidos na regido delimitada elaboram seus
produtos exatamente da mesma forma, mesmo que haja um “saber-fazer” predominante,
é compreensivel que as questdes tecnoldgicas tenham se constituido na dificuldade mais
citada pelos entrevistados. A decisdo do que se permitira ou ndo, como, por exemplo,
racas ou variedades autorizadas, aquisicdo de matérias primas, detalhes técnicos no
processo de elaboracdo do produto ou nas etapas de envelhecimento poderd, inclusive,
gerar debates mais intensos, resultados da falta de consenso entre os produtores.

Em todos os casos pesquisados, as associacGes requerentes ou titulares da
indicacdo geogréafica tiveram o auxilio de profissionais para a elaboracdo do
Regulamento de Uso. Engenheiros agrénomos, medicos veterinarios, técnicos agricolas,
engenheiro quimico foram alguns dos profissionais citados. Uma das entidades teve
apoio de um advogado para orientar todo o processo de pedido da IG, inclusive a
elaboracdo do Regulamento de Uso.

Dos sete entrevistados, quatro, que representam 57,1% do total, disseram néo
acreditar que a legislacdo brasileira possua informacdes suficientes para a elaboracéo
do Regulamento de Uso. Os 42,9% restantes declararam que a legislacdo brasileira
possui, sim, informacdes suficientes neste quesito, mas um dos entrevistados fez a
ressalva de que esta € uma realidade somente para aquelas pessoas que ja conhecem e

tem experéncia com indicacdes geogréaficas. Para leigos no assunto, a compreensdo da
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referida legislacdo poderia ser prejudicada. Dois dos entrevistados afirmaram que nao

tinham condigdes de responder a pergunta.

3.5 Delimitacdo da area das indicactes geograficas

Por meio dos dados apresentados na Tabela 3 pode-se constatar que o desvio-
padrao das variaveis “nimero de municipios” e “area” ¢ bastante elevado, ou seja, os
valores dessas variaveis obtidos para cada indicacdo geogréafica se distanciam bastante
da média, que é de 10,7 municipios e 24972,96 km?, respectivamente. Isto indica que as
diferentes indicagdes geograficas, reconhecidas ou em processo de reconhecimento, séo
extremamente distintas em termos da éarea abrangida e numero de municipios
envolvidos. Se por um lado temos regides que abrangem apenas 1 (um) municipio,
como Paraty, por outro temos regides que englobam até 83 (oitenta e trés) como é o
caso do Vale do Submédio do Séo Francisco que abrange, inclusive, dois estados: Bahia
e Pernambuco. Enquanto ha indicacdes geograficas que possuem apenas 72,45 km?,
como o Vale dos Vinhedos, ha também aquelas que abrangem 125755 km? como a

Regiéo do Cerrado Mineiro.

Tabela 3- Estatistica descritiva das regides delimitadas para fins de reconhecimento de
indicacao geografica.

Variavel Media Desvio-padréo Minimo Maximo
N° de municipios 10,7 15,97 1 83
Area (km?) 24568,95 46972,96 72,45 125755

Em 60% dos casos pesquisados, as propriedades integrantes Ssdo
georreferenciadas. Algumas entidades ja deram inicio ao processo de
georreferenciamento.

Como podemos observar pela Figura 29, as Instituicbes de ensino e pesquisa,
com destaque para as universidades, sdo as maiores colaboradoras na delimitacdo da
area das indicacbes geograficas. Esta parceria entre entidades requerentes e
universidades é especialmente forte na regido sul do pais, onde tambeém é expressiva a
participacdo da EMBRAPA Uva e Vinho e EMBRAPA Clima Temperado.

A participacdo da EMATER é mais relevante no estado de Minas Gerais, onde

também ¢ significativa a presenca do IMA. Na realidade, ha uma certa peculiaridade
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neste estado, uma vez que ha uma politica de identificacdo de regides cafeicultoras e
produtoras de queijo, iniciada antes mesmo da consolidacdo da indicacdo geografica
como forma de direito de propriedade industrial, como prova a Portaria n® 165/95, que
delimita as regides produtoras de café do estado de Minas Gerais para a instituicdo do

certificado de origem.

Outros

MDA EPAMIG 49

Instituicdes de
ensino e pesquisa
26%

SEBRAE

5%

ONGs
9%

Institutos de
agropecuaria
13%

EMATER
13%

MAPA
9%

EMBRAPA
13%

Figura 29- Entidades que auxiliaram a delimitacdo da area das regides que buscam o
reconhecimento ou que j& possuem registro de indicacao geografica junto no INPI.

Outros 6rgdos vém contribuindo para a delimitacdo das areas de indicacdo
geografica, seja com recursos financeiros, seja com apoio técnico, como 0 MAPA, o
MDA, o SEBRAE, ONGs, entre outros.

Em todos os casos analisados, os entrevistados declararam que houve auxilio de
profissionais para a delimitacdo da area. Engenheiros agronomos, gedgrafos, gedlogos,
especialistas em zoneamento foram alguns dos profissionais citados. Houve caso em
que profissionais da area de informatica também auxiliaram no processo, na parte do
processamento dos dados e elaboracdo dos mapas.

Como observado na Figura 30, fatores humanos, como o “saber-fazer” da regiao,
a tradicdo produtiva e a tipicidade dos produtos se constituiram no principal fundamento
utilizado na delimitagcdo da area de 42% das indicacGes geogréficas —reconhecidas ou
em processo de reconhecimento- estudadas. Os fatores naturais, representados pelo
clima, solo, vegetacéo, relevo e hidrografia, foram os mais relevantes na delimitagéo de

25% dos casos e a qualidade dos produtos, associada as vezes a fatores naturais e as
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vezes a fatores humanos foi usada como principal critério na delimitacdo de 33% dos

casos (Figura 30).

Qualidade dos
produtos

Saberes locais/ 339%
(]

tradi¢do/ historia
42%

Fatores Naturais
25%

Figura 30- Principal fundamento utilizado na delimitacdo da area das regifes que
buscam o reconhecimento ou que ja possuem registro de indicacdo geografica no INPI.

Em metade dos casos, zoneamentos resultados de estudos anteriores auxiliaram
no processo de demarcacao da area das indicacGes geogréficas. No caso da regido do
Pampa Gaucho da Campanha Meridional, por exemplo, mapas de composicao floristica
foram extremamente importantes na delimitacdo. Na regido do Vale dos Vinhedos, a
regido demarcada como indicacdo de procedéncia serviu como base para a nova
delimitacdo da denominagdo de origem solicitada ao INPIl. No casos das indicagdes
geograficas “Regido do Cerrado Mineiro”, “Serro” e ‘“Canastra”, zoneamentos
realizados pelo IMA também auxiliaram na determinacdo na regido a ser protegida
pelos direitos de propriedade industrial, como ja mencionado anteriormente. Nos casos
das regides do Serro e Canastra, no entanto, novos estudos foram realizados pela equipe
responsavel pelo pedido de IG junto ao INPI, a fim de confirmarem a delimitagdo
anterior, o que de fato ocorreu. Na regido produtora de café do Cerrado, a delimitacdo
realizada pelo IMA, baseada em pesquisas realizadas pela EPAMIG foi a Unica
utilizada no pedido de indicacéo feito ao INPI.

De uma forma geral, observamos que 89% das demarcacOes territoriais das
indicacdes geogréficas estudadas se basearam em fatores naturais e humanos e 78% na
qualidade dos produtos (Figura 31). Nota-se, portanto, uma estreita ligagdo entre estes

trés fatores, na delimitacio da area. Em muitos dos casos, observou-se que o
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levantamento histdrico e cultural serviu de base para a delimitacdo, uma vez que contém
elementos que trazem a tona a tradi¢do produtiva da regido, a situacdo socio-econémica
antiga e atual, entre outros, fornecendo, ainda que de forma robusta, um ponto de

partida para estudos mais aprofundados para a delimitacao da area.
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Figura 31- Fundamentos utilizados na delimitacdo da &rea das indica¢Ges geograficas.

Fatores politicos, como a unido entre um grupo de produtores, fronteiras
politicas — limites entre municipios, estados -, situacdo sdcio-econdmica, antiga e atual,
além de outros fatores como a localizagdo dos produtores e de zonas urbanas também
foram citados como fundamentos utilizados na delimitacdo da &rea da indicagdo
geografica.

Como ilustrado na Figura 32, a falta de elementos geograficos bem
determinados, fruto da indisponibilidade de estudos prévios sobre fatores naturais como
clima, solo, relevo, vegetacdo foi apontada como a maior dificuldade encontrada na
delimitacdo da é&rea, tendo sido citada por 50 % dos entrevistados. Este fator foi
especialmente importante para a demarcagdo de areas com denominacdo de origem,
uma vez que é uma exigéncia a comprovacao da relacdo do meio geografico com a
qualidade do produto. No caso das DOs a delimitacdo da area deve ser feita de forma
mais criteriosa, exigindo, portanto, um conhecimento profundo das caracteristicas

naturais da regido.
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Figura 32- Principal dificuldade encontrada na delimitacdo da area da indicacdo
geogréfica.

A andlise dos dados (processamento, elaboracdo de mapas) foi a principal
dificuldade encontrada em 25% das situacGes e o tempo despendido na demarcacdo da
area (visitas as propriedades, comprovacao in loco de zoneamentos de composicdo de
solos, vegetacdo, entre outros) foi a mais importante em 12,5% dos casos. No entanto,
ressalta-se que estes fatores ndo se constituiram entraves para 0 processo, uma vez que
sdo dificuldades corriqueiras em qualquer trabalho de campo.

Influéncias politicas e custos elevados foram citados como dificuldades
secundarias que ocorreram em uma das situacdes pesquisadas. Um entrevistado
responsavel pela delimitagcdo da regido de uma das indicacdes geogréficas pesquisadas
declarou ndo ter encontrado nenhuma espécie de dificuldade e outro ndo respondeu a

pergunta.

3.6 Diferenciagéo do produto da regiao

Como ilustrado na Figura 33, a notoriedade atual do produto, ou seja, o
reconhecimento dos consumidores foi citado por 91% dos entrevistados como sendo um
fator que diferencia o produto das regides pesquisadas dos similares, produzidos em
outras regides. A notoriedade antiga, ou seja, a histdria do produto naquela regido, a
influéncia dos fatores naturais (clima, solo, relevo, vegetacdo) nas caracteristicas do
produto, o conhecimento passado de geragdo em geracdo de como elaborar o produto,

isto €, o “saber-fazer” regional e a qualidade do produto de forma geral foram citados
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por 64% dos entrevistados como fatores diferenciadores do produto. A producdo em
pequena escala foi citada como o diferencial em 55% dos casos, a produgéo artesanal
em 45% das situacOes e a notoriedade internacional, ou seja, o reconhecimento no
mercado externo foi mencionada em 18% dos questionarios respondidos. Em um dos
casos tal notoriedade se deve exclusivamente ao turismo, ja que ndo se trata de um

produto diretamente exportado.
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Figura 33- Fatores diferenciadores dos produtos com indicacdo geografica reconhecida
ou em processo de reconhecimento.

A maior parte dos produtos, 55%, adquiriram notoriedade ha mais de 50 anos,
sendo que, destes, 57% a alcancaram ha um periodo de tempo superior a 1 (um) século;
36% conquistaram notoriedade mais recentemente, hd menos de 30 anos, e dentre estes,
a metade alcancou o reconhecimento somente na Ultima década; 9% obtiveram

notoriedade em um espaco temporal intermediario, entre 30 e 50 anos (Figura 34).
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Figura 34- Inicio da notoriedade dos produtos com indicacéo geografica reconhecida ou
em processo de reconhecimento.

Vérias foram as formas utilizadas para comprovar a notoriedade das regides
reconhecidas ou em processo de reconhecimento como indicacdo geografica (Figura
35). Dados econdmicos, como o histérico de arrecadacdo de ICMS sobre
comercializacdo do produto para ilustrar a importancia econémica do produto na regido,
indice comparativo de precos, demonstrando o valor agregado dos produtos, entre
outros, foram utilizados por todas as entidades, assim como a reunido de reportagens de
jornais e revistas de diferentes ambitos de circulagcdo sobre os produtos em questao.

Documentos antigos, registros oficiais e livros foram também bastante utilizados
na comprovacao da notoriedade dos produtos, assim como fotografias, antigas e atuais,
e entrevistas com agentes locais (moradores, produtores, comerciantes). Relatos e
lendas e até mesmo poemas foram utilizados por cinco entidades, mesmo nimero que
utilizou a premiagdo em concursos de qualidade para comprovar a boa fama dos
produtos. A presenca de festas tradicionais do produto na respectiva regido e de cursos
superiores voltados para a elaboracdo dos produtos em questdo foram outros meios

utilizados nesta etapa do processo de reconhecimento.
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Figura 35- Meios utilizados na comprovacao da notoriedade dos produtos.

Metade dos que responderam o questionarios afirmou encontrar dificuldade no
levantamento historico e cultural da regido. Destes, 80% declararam que o tempo
dispendido no processo foi a causa da dificuldade, uma vez que a pesquisa realizada em
bibliotecas, principalmente de documentos antigos, que ndo podem ser retirados do
recinto e nem fotocopiados, é um trabalho arduo e que absorve algum tempo. A
entrevista com agentes locais também foi apontado como um trabalho que demanda
tempo, apesar de relativamente facil, uma vez que estes se mostraram bastante
colaborativos. Os 20% restantes declararam que a auséncia de material (documentos,
livros) foi a causa da dificuldade encontrada no levantamento histérico e cultural da
regiéo.

Em 72,7% dos casos, houve o auxilio de profissionais na comprovacdo da
notoriedade, como historiadores, escritores, jornalistas e geografos, mas em alguns
casos, 0s proprios integrantes da Associagdo ou moradores locais foram os principais
responsaveis pela reunido dos documentos. O SEBRAE se revelou importante nesta
etapa, ao contratar consultores em 36% dos casos para realizar o levantamento historico
e cultural das respectivas regides. O IPHAN se revelou como uma instituicdo muito Gtil
durante esta etapa, tendo constituido uma boa fonte de consulta pelos responsaveis pelo
levantamento historico e cultural das regides de Serro, Canastra e Paraty. Nesta Ultima
regido houve consultas também ao Instituto Historico e Artistico de Paraty.

importante destacar que os Queijos do Serro e da Serra da Canastra,

juntamente com aqueles produzidos na Serra do Salitre, séo, inclusive, protegidos como
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Patriménio Imaterial, sendo 0 modo de producdo desses queijos registrado como um
bem no Livro de Registro dos Saberes do IPHAN.

Um numero expressivo dos entrevistados, 91%, responderam que existem
caracteristicas naturais do meio geografico que influenciam a qualidade do produto. E
interessante notar que, apesar desse resultado, somente o Litoral norte gaucho possui
DO reconhecida e apenas o Vale dos Vinhedos® e a Regido Cerrado Mineiro®, que ja
possuem IP registrada, buscam o reconhecimento da DO.

Como o ilustrado pela Figura 36, o clima foi o fator natural mais citado, seguido

pelo solo, vegetacdo e relevo, respectivamente.
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Figura 36- Fatores naturais que influenciam a qualidade dos produtos.

Vérios foram os fatores humanos citados como fonte de diferenciacdo dos
produtos: a tradi¢do na producdo, isto é, 0 modo de elaboracdo que passa de geracdo em
geracdo praticamente sem se alterar, a utilizacdo de certas variedades de matéria-prima
e algumas peculiaridades no modo de produ¢do, como a colocagdo do “pingo” nos

queijos do Serro e Canastra e o tempo de maturacao do produto neste tltimo caso.

% Pedido de registro depositado em 16 de agosto de 2010, sob o nimero 1G201008. Requereu somente
prote¢do a apresentagdo nominativa.

® A Federacéo dos Cafeicultores do Cerrado, apesar de ter entrado com o pedido de registro de DO
(1G201011) ndo foi pesquisada no que diz respeito a essa espécie de IG, uma vez que o pedido foi
depositado em 11 de novembro de 2010, quando o estudo j& estava em estagio avancado. Ressalva-se que
a denominagdo a ser protegida ¢ “Cerrado Mineiro” e nao “Regido do Cerrado Mineiro” como a IP
anteriormente registrada. Requereu apresentacdo mista.

89



Estes, juntamente com os fatores naturais, sdo aqueles responsaveis pela relacéo
entre produto e meio geografico que caracterizam uma DO. No entanto, de acordo com
as entrevistas realizadas, a comprovacao da influéncia destes fatores naturais e humanos
foi realizada apenas em 3 (trés) casos. Primeiro porque grande parte tem reconhecida,
ou busca reconhecimento, da modalidade “indicacdo de procedéncia” que ndo requer
este tipo de prova. Segundo porque como j& foi discutido anteriormente, parece
provavel que o pais carece ainda de pesquisas que comprovem cientificamente a relacdo
produto e meio geogréfico.

No caso da Unica regido brasileira com denominacao de origem reconhecida pelo
INPI, o Litoral Norte gaicho, a comprovacdo se deu atraves de um estudo realizado por
uma equipe da Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS) liderado pelo
professor Carlos Nabinger, que também foi responsadvel pela delimitacdo da éarea.
Segundo Nabinger (2007 apud CERDAN, 2009), os estudos mostraram que condicdes
climéticas especificas, ligadas a proximidade do Oceano Atlantico e de uma grande
lagoa (Lagoa dos Patos), induzem o desenvolvimento de uma estrutura de grdo de arroz
bastante peculiar.

No caso do Vale dos Vinhedos, como o pedido estd ainda tramitando no INPI,
ndo ha informacgbes divulgadas sobre a comprovacdo do terroir nos vinhos e
espumantes da regido. No entanto, sabe-se que a comprovacao se baseou em estudos
realizados por equipes multidisciplinares de entidades parceiras, a saber: EMBRAPA
Uva e Vinho, EMBRAPA Clima Temperado, UFRGS e UCS (Universidade de Caxias
do Sul).

Quanto a terceira entidade que revelou ter feito a comprovacdo da relacdo entre
o produto e 0o meio geogréafico, a regido da Canastra, esta foi feita através de artigos
cientificos e dissertacdes, frutos de trabalhos desenvolvidos pela equipe da professora e
pesquisadora Célia Lucia Fernandes (UFV), e estudos realizados pela EMATER. Deve-
se ressaltar que, neste caso, a solicitacdo feita junto ao INPI € de indicacdo de
procedéncia, o que desobriga o requerente de apresentar tais provas.

Nota-se, desta forma, a importancia de instituicbes de pesquisa para 0
desenvolvimento das denominagdes de origem no Brasil.

As principais dificuldades apontadas na comprovacao da relacdo produto-meio
geogréfico foram os custos elevados, o tempo despendido na realizacdo das pesquisas
(que pode chegar a véarios anos), a necessidade da formacéo de equipe multidisciplinar e
ao desconhecimento inicial dos fatores responsaveis pelas caracteristicas especiais do

produto daquela regiao.
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3.7 Controle de uso da indicacéo geografica

E uma exigéncia do INPI, formalizada na resolugdo n° 75/00, que o pedido de
registro da IG contenha elementos que comprovem a existéncia de uma estrutura de
controle sobre os produtores ou prestadores de servigos que tenham o direito ao uso
exclusivo da IG, bem como sobre o produto ou a prestacdo do servico distinguido com a
indicagéo de procedéncia.

No entanto, 0 que se observa é que nos pedidos encaminhados no INPI nem
sempre é estabelecido como serd realizado esse controle. Apenas € mencionado que 0s
produtos e seu processo de elaboracdo sofrerdo controles ou fiscalizagdo determinados
pelo Conselho Regulador. Uma entidade requerente, por esse motivo, ndo respondeu as
questdes relacionadas a forma de controle dos produtos e produtores.

Como ilustra a Figura 37, o conselho regulador de 83,3% das entidades titulares
da IG é composto por representantes de elaboradores e/ou beneficiadores do produto.
No caso dos produtos processados, como cachaga e vinhos, os produtores sdo 0s
préprios titulares da 1G. Ja no caso do arroz e da carne, os beneficiadores ndo sao
legalmente os titulares da IG, mas participam do conselho regulador.

E notavel também a participacdo das instituicbes de ensino e pesquisa
(universidades) na composicéo dos conselhos reguladores das entidades pesquisadas. As
instituicGes de apoio, aqui compreendidas as empresas de assisténcia técnica e extensao
rural (como a EMATER), empresas de pesquisa (EMBRAPA, por exemplo), além de
instituicdes como 0 SEBRAE, o préprio INPI e fundacges de maneira geral. A presenca
destas instituicdes é de suma importancia pelo conhecimento técnico e cientifico que
possuem e por sua imparcialidade.

Em 50% dos casos, produtores de matéria-prima fazem parte do Conselho
Regulador. Cabe ressaltar que somente nos casos em que produtores de matéria-prima
sdo os titulares da IG ou quando a matéria-prima € o proprio produto protegido pela IG
(como o café da Regido do Cerrado Mineiro), a categoria € representada no Conselho
Regulador, o que revela o papel secundario relegado a estas classes na gestao das 1Gs.
Cabe ressaltar, porém, que existem casos em que a matéria-prima & proveniente das
proprias unidades produtivas do produto final. Nestas situacdes, os processadores do
produto sdo também os produtores de matéria-prima.

InstituicOes ligadas ao produto, como as associagdes de ragas (Angus e

Hereford) e o Instituto Rio-Grandense do Arroz (IRGA) possuem membros no conselho
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regulador das 1Gs do Pampa Gaucho da Campanha Meridional e do Litoral Norte
Gaucho, respectivamente.

Por ultimo, 33% dos conselhos reguladores das IGs ja registradas possuem
representantes de consumidores e 17% tém membros ligados ao setor varejista

(comerciantes) e profissionais liberais.

Profissionais da area
Comerciantes
Instituicdes ligadas ao produto

Consumidores

Produtores de matéria-prima

Instituicdes de apoio
Instituicdo de ensino e pesquisa

Elaboradores, beneficiadores

Figura 37- Constituicdo do conselho regulador das indicaces geogréficas concedidas
pelo INPI.

De acordo com as entidades requerentes entrevistadas, ainda ndo esta decidido
quais categorias participardo do conselho regulador. No entanto, estima-se que o
conselho sera composto de representantes de processadores do produto, comerciantes,
consumidores e instituicdes de apoio.

Trés entidades, que representam 37,5% do total, afirmam que pelo menos parte
da matéria-prima poderé ser proveniente de areas externas a delimitada pela 1G. Destas,
1 (uma) afirmou que estas matérias-primas estardo sujeitas a um auto-controle, uma (1)
declarou que ndo ha nenhum controle e a outra nada informou a respeito deste item.

Como pode-de visualizar pela Figura 38, a declaracdo da quantidade de produto
é a principal forma de controle de producéo, tendo sido mencionada por 87,5% das
entidades pesquisadas. A declaracdo da colheita da matéria-prima como forma de
controlar a quantidade produzida foi citada por metade dos entrevistados e 0 registro
documentado das areas destinadas a producdo de materia-prima foi mencionado por
37,5% das entidades. O controle visual é realizado por 25% das entidades pesquisadas e
a mesma porcentagem utiliza outros meios como, por exemplo, o controle dos
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estabelecimentos processadores e controles entre elos da cadeia (controle de entrega, de
recebimento, de beneficiamento). A declaragdo de residuos produzidos foi citada por
12,5% das entidades como uma das formas de controlar a quantidade produzida e 12,5%
afirmaram ndo realizarem nenhum tipo de controle relacionado a quantidade de produto

final elaborado.

Declaragao de residuos produzidos

N&o realizam nenhum tipo de controle

Outros

Visitas as propriedades

Registro da area de producdo de matéria-prima

Declaragdo de colheita

Declaragdo da quantidade produzida

Figura 38- Formas de controle das quantidades produzidas nas regides com indicacao
geogréfica.

Quanto aos controles operacionais no processo produtivo, 62,5% das entidades
declararam realizar algum tipo de controle do processo de elaboracdo do produto;
37,5% realizam algum controle de qualidade na matéria-prima; a mesma porcentagem
declarou controlar etapas posteriores a elaboracdo propriamente dita, como maturacdo
(em queijos, por exemplo), envelhecimento (no caso de bebidas) ou secagem (caso de
matérias-primas como arroz ou café); 37,5% afirmaram controlar o manejo de pragas ou
a sanidade dos animais; a mesma porcentagem declarou controlar a comercializagdo dos

produtos (Figura 39).
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Outros

Insumos utilizados

N&o ha controles

Qualidade fisico-quimica, microbiolégica ou
sensorial da matéria-prima

Comercializagdo do produto

Etapas de envelhecimento, maturacao,
secagem, etc

Manejo de pragas/ sanidade animal

Processo de elaboragdo/ beneficiamento dos
produtos

Figura 39- Controles operacionais no processo produtivo.

Vale ressaltar que devido a dificuldades operacionais, alguns itens, embora
previstos no regulamento como passiveis de controle, na préatica este ndo é realizado,
como € o caso do manejo alimentar de animais, principalmente no caso de estes serem
criados de forma extensiva.

Visando garantir a qualidade de seus produtos, todas as entidades pesquisadas
declararam realizar (no momento ou futuramente) algum tipo de andalise no produto
final. Como o ilustrado pela Figura 40, as andlises fisicos, quimicas e sensoriais sdo as
mais comuns, tendo sido verificadas em 41% dos casos. Apenas a analise fisica ou
quimica é realizada em 25% nos produtos com IG pesquisados e 17% realizam além das
analises fisicas ou quimicas e sensoriais, também analises microbioldgicas. Outras
analises, como a de isotopos de carbono para detectar fraudes em vinhos, foram também
citadas por 17% das entidades. No caso da carne, o produto também é submetido a
inspecdo no frigorifico por veterinrios responsaveis, conforme estabelecido pela

legislagéo brasileira.
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Figura 40- Andlises realizadas nos produtos finais.

As analises sdo normalmente realizadas a cada lote produzido, no final da safra
ou anualmente, mas em um dos casos sdo feitas diariamente. Também h& um caso
especifico em que sdo realizadas analises também imediatamente antes do produto ser
comercializado.

A maioria das andlises é realizada por laboratorios autorizados pelo conselho
regulador, mas universidades e instituicbes como a EMBRAPA sdo as responsaveis em
alguns casos. Em uma das situacfes as andlises sdo feitas em laboratérios da propria
associacdo e em outra situagdo sdo realizadas na prépria unidade beneficiadora dos
produtos.

Grande parte das entidades (75%) afirma que os produtos protegidos seguem
padrdes de qualidade mais rigidos que a legislacdo brasileira, determinados pelo
conselho regulador. Apenas 1 (uma) entidade declarou que segue a legislagéo brasileira
e outra seguia as normas e padrfes de certificagdo do Programa Mineiro de Incentivo a
Certificagdo de Origem do Café — CERTICAFE. No entanto, como ja foi mencionado, a
entidade que tém a tutela da IP da regido do Cerrado Mineiro atualmente segue outro
programa de certificacdo para o uso da marca, estando o selo da IP em desuso no
momento.

Na maioria dos casos, 71,4% do total, o controle de qualidade dos produtos é
realizada mediante a coleta de determinado numero de amostras do lote candidato ao
selo da IG por uma comissdo designada pelo conselho regulador para essa finalidade.
No entanto, h& situacbes especificas. Em uma destas, o produtor é responsavel pelo
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envio da amostra que serd analisado nos laboratérios credenciados pela entidade titular
que emitira um laudo prévio sobre a qualidade do produto. No entanto, um técnico
credenciado também coletard amostras destes lotes antes da lacracdo que serdo
novamente avaliados por laboratorios credenciados que emitirdo, por fim, o laudo de
classificacdo do produto, quanto aos padrdes pre-determinados. Ha outra situacdo em
que a inddstria beneficiadora é quem realiza os ensaios e efetua os devidos registros,
mas o Conselho Regulador certificard se o nimero de amostras estabelecidas pela
industria beneficiadora, bem como o padrdo de amostragem e os tipos de ensaios
realizados sao suficientes para garantir a conformidade do produto no mercado.

De acordo com o levantamento, ndo ha certificacdo externa da qualidade dos
produtos em 62,5% das situacdes. No restante dos casos, a certificagdo € realizada por
programas estaduais a serem realizados pelo IMA. Nenhuma das entidades declarou
haver controle externo do Regulamento de Uso.

No entanto, vale ressaltar que o café da Regido do Cerrado Mineiro possui um
sistema de certificagdo da marca coletiva “Café do Cerrado” que engloba ndo somente a
certificacdo do produto, mas também a das propriedades cafeicultoras. Tal programa
deverd ser seguido no caso da aprovacao pelo INPI do pedido de DO solicitado pela
Federacéo dos Cafeicultores do Cerrado.

Ainda no que diz respeito a certificagcdes, a Cachaca de Paraty vem buscando
adequar a producdo aos padrdes estabelecidos pelo INMETRO através Portaria
n° 126/05 que aprova a regulamento de avaliacdo da conformidade da cachaca, para fins
de certificacdo (INMETRO, 2005). Por ultimo, a regido do Pampa Gaucho da
Campanha Meridional pode vir a conquistar, em médio prazo, um selo de qualidade
ambiental, ja que as praticas previstas no Regulamento de Uso da APROPAMPA véo
de encontro aquelas de conservacdo da biodiversidade local.

Segundo o levantamento realizado, ndo ha 6rgdo no Brasil que verifica e
controla a atuacdo do Conselho Regulador das indicacGes geogréficas. Este resultado ja
era esperado, uma vez que ndo é previsto pela Resolugdo n° 75/00 do INPI este tipo de
controle. Cabe a ressalva que ocorre isto com todos 0s outros ativos intangiveis
concedidos pelo INPI.

Na Europa, como ja foi mencionado no estudo comparativo da legislacdo da UE
e a brasileira, a responsabilidade da verificagio do cumprimento do caderno de

especificagcbes, denominado Regulamento de Uso pelo INPI, é de autoridades
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competentes e/ou de organismos de certificagdo autorizados por tais autoridades e que
cumpram as exigéncias determinadas pela UE ou pela ISO’.

Por exemplo, na Itdlia a autoridade competente para verificar o cumprimento das
normas estabelecidas no caderno de especificacbes é o Ministério de Politicas Agricola,
Alimentar e Florestal, através do Departamento de politicas para o desenvolvimento
econdmico e rural. Em Portugal a responsabilidade ¢ do Gabinete de Planejamento e
Politicas, dentro da estrutura do Ministério da Agricultura, do Desenvolvimento Rural e
das Pescas. Na Espanha a autoridade competente, em ambito federal, é o Ministério da
Agricultura, Pesca e Alimentacdo, na Diretoria Geral da Inddstria Agroalimentar e
Alimentacdo, mas em cada comunidade autbnoma (semelhante aos estados no Brasil)
existe o0 Orgdo responsdvel. Na Franga existe Orgdo especifico responsavel pela
execucdo da politica francesa relativa aos produtos com selos oficiais de identificacdo
de origem e qualidade, dentre os quais 0 de AOC: o Instituto Nacional de Origem e
Qualidade (INAO), 6rgédo publico integrante do Ministério da Agricultura e da Pesca.
Além deste 6rgdo, é também responsavel o Ministério da Economia, Financias e da
Industria através da Diretoria geral da concorréncia, do consumo e da repressdo as
fraudes, que verifica a conformidade, lealdade e seguranca dos selos de qualidade,
dentre eles 0 de AOC, visando a protecdo dos consumidores.

Ressalta-se que na Europa somente é possivel o registro de indicacdes
geograficas de produtos agropecuarios.

O levantamento realizado junto as entidades titulares e requerentes das 1Gs
revelou que em nenhum dos casos ha limites de selos da indicacdo geogréafica por
produtor, sendo que numero de selos corresponde a producdo de cada associado. Em
75% dos casos o controle na distribuicdo de selos é realizado através da numeracéo
impressa nestes. O codigo de barras é o meio utilizado por 12,5% das entidades e as
12,5% restantes ainda ndo determinaram como o controle serd efetuado.

A maioria das entidades, 37,5% delas, afirmou que a rastreabilidade do produto
no mercado consumidor &, ou sera, realizada através de um codigo determinado, 12,5%
por meio da nota fiscal, 25% por outros meios como namero de lote ou numeracao dos
selos. Os 25% restantes ndo responderam a essa questao.

Somente a APROPAMPA afirmou que 0s consumidores tém acesso a
rastreabilidade do produto através do site da associacdao (Figura 41). A marca Café do

Cerrado, como ilustra a Figura 42, também permite essa opc¢do para 0s consumidores,

" A lista das autoridades competentes na UE é disponibilizada no seguinte endereco eletrdnico:
http://ec.europa.eu/agriculture/quality/schemes/compliance-authorities_en.pdf
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no entanto, o sistema de controle adotado pela IP Regido do Cerrado Mineiro, ja
ultrapassado, ndo previa esse tipo de informacdo. Duas entidades afirmaram que ja se

encontra em desenvolvimento um sistema de acesso a rastreabilidade através do site das

respectivas associagoes.

1 Pampa Galcho, 01 de Fevereiro de 2011

Figura 41- Rastreabilidade do produto com IP acessivel aos consumidores.
Fonte: APROPAMPA, 2011.
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Figura 42- Rastreabilidade do produto da marca Café do Cerrado acessivel aos

consumidores.
Fonte: CAFE DO CERRADO, 2011.

Os registros relacionados ao sistema de controle das I1Gs ficam arquivados
normalmente na sede da entidade titular da IG que também é, na maioria das vezes, a
sede do conselho regulador. E importante ressaltar que nem todas as entidades possuem
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espaco proprio e, por isso, ha casos em que os documentos ficam arquivados nas
residéncias dos proprios membros da associacdo. Mas em todos os casos, as entidades
se prontificaram a disponibilizar os documentos para a consulta de consumidores de
forma em geral.

A Figura 43 ilustra os tipos de sansdes mais comumente propostas para fins de

puni¢do aqueles que adotam préaticas ndo conformes aquelas estabelecidas.

8
7
6
5
4
3
2
1
0 . . . .
Adverténcia Multa Suspensdo Suspensdo Proibicdo do uso
temporaria definitiva dalG

Figura 43- Penalidades para as possiveis infracbes cometidas pelos associados.

Como podemos observar, a adverténcia por escrito € uma pratica comum a todas
as entidades que responderam a questdo. Multa e suspensdo temporéria foram punicoes
mencionadas por 86% destas, suspensdo definitiva por 71% e proibicdo do uso da
indicacdo geogréfica por 42% das entidades.

3.8 Resultados observados pelas entidades titulares apds o registro da indicagéo
geografica no INPI

Como ilustrado na Figura 44, das entidades titulares pesquisadas, 75%
declararam que houve aumento do nimero de produtores (elaboradores do produto
final) na regido apds o reconhecimento da indicagdo geografica, sendo que 50%
afirmaram que o aumento foi de até 25% e uma afirmou ter o nimero de produtores

aumentado mais de 75%.

99



Houve aumento de
mais de 75%

Houve aumento de
até 25%

N&o houve
variagao

Figura 44- Variacdo do nimero de produtores da regido apos reconhecimento da IG.

Deve-se destacar, no entanto, que somente uma entidade acredita que esse
aumento no numero de produtores na regido esteja intimamente relacionado ao
reconhecimento da 1G.

N&o houve variacdo do numero de produtores de matéria-prima em duas das trés
regides pesquisadas; em uma delas houve aumento de até 25%, mas o entrevistado
declarou ndo acreditar que este aumento esteja diretamente relacionado ao
reconhecimento da 1G. No caso da regido do Cerrado Mineiro essa questdo ndo se
aplica, pois o gréo de café ja representa o produto final.

Na metade das entidades que responderam ao questionario houve aumento de até
25% no namero de associados; um quarto delas declarou que houve aumento de mais de
75% ; uma entidade afirmou que ndo houve aumento no numero de integrantes na
associacdo (Figura 45). Apesar do aumento de associados observado em 75% das
entidades, apenas 25% delas acredita que tal variagdo ocorreu devido ao

reconhecimento da IG.

100
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Houve aumento de
até 25%

N3do houve
variagao

Figura 45- Variacdo no numero de associados a entidade titular da indicacao geografica.

Com relagdo ao numero de marcas com o selo da IG e a quantidade produzida,
metade das associagcdes declarou néo ter havido variacdo com o tempo e outra metade
afirmou ter havido um aumento de até 25% em ambos, na regido protegida pela IG.

Como ilustra a Figura 46, metade das entidades declarou que houve aumento de
até 25% na demanda do produto apds o reconhecimento da IG e acreditam que essa
variacdo positiva foi decorrida do registro da indicacdo no INPI; 25% afirmaram que
ndo houve variagdo e 25% afirmaram que houve reducdo na demanda, mas que esta

gueda ndo se deveu ao reconhecimento da IG e sim ao cenario econdmico do pais.

N3o houve
variagao

Houve aumento de
até 25%

Houve redugao

Figura 46- Variacdo na demanda do produto ap6s o reconhecimento da indicacdo
geografica.

101



Todos os entrevistados responderam que os produtos com indicacdo geografica
possuem precos superiores no mercado se comparados aqueles similares, produzidos na
regido, mas sem o selo, ou aqueles produzidos em outras regides. Essa diferenca nos
precos varia de 10 a 227% dependendo do caso. No entanto, somente 25% das entidades
pesquisadas acreditam que o maior valor agregado se deva exclusivamente ao selo da
IG. A maioria acredita que 0s produtos possuem precos mais elevados no mercado por
apresentarem qualidade diferenciada e ndo porque possuem o selo. O representante de
uma associacdo observou, no entanto, que pode ter sido o reconhecimento da IG que
tenha motivado a melhoria qualitativa nos produtos, culminando na producéo de bens
diferenciados. Uma das entidades afirmou que apesar dos produtos da regido protegida
pela IG apresentar pregos entre 18 e 32% superiores aos demais no mercado, 0S
produtores de matéria-prima, titulares da IG, recebem somente 3% a mais que 0s
demais, mas que essa diferenca é, sim, devida ao produto ser proveniente da indicacédo
geografica. No entanto, no mercado, sempre foi observado pregos superiores para
produtos oriundos nessa regido, devido a qualidade destes.

Todas as entidades afirmaram que houve melhoria na facilidade de
comercializacdo dos produtos apds o reconhecimento da indicacdo geogréafica: 50%
declarou que melhorou um pouco e o restante que melhorou bastante. A maioria (75%)
declarou que acreditam que essa melhoria na comercializagdo de produtos esteja
intimamente relacionada ao registro da IG no INPI. Das duas associacdes que exportam
produtos, ambas declararam que houve aumento nas exportagdes: enquanto uma notou
que o acréscimo foi pouco, a outra afirmou que as exportacbes aumentaram bastante.
Esta ultima, inclusive, declarou que esse aumento consideravel estd intimamente
relacionado a obtencéao da indicacdo geogréfica.

Apenas 25% das entidades observaram aumento, de até 25%, na geracdo de
empregos diretos, apesar de ndo relacionarem este fato a obtencdo do selo da 1G. Os
demais ndo verificaram aumento algum. No entanto, como o ilustrado na Figura 47,
75% notaram o incremento na criagdo de empregos indiretos: 50% observaram
acréscimo de até 25% e 25% verificaram um aumento superior a 100%. Apesar desta
constatacdo positiva, somente 25%, ou seja, uma Unica entidade, acredita que este

aumento esteja intimamente relacionado com o reconhecimento da IG.
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Houve aumento
superior a 100%

Houve aumento de
até 25%

N&do houve

Figura 47- Variacdo da geracdo de empregos indiretos apds o reconhecimento da
indicacdo geografica.

Grande parte das entidades (75%) verificou um aumento na renda de seus
associados, de até 25%, no periodo que sucede a indicacdo geografica, mas somente um
terco deles acredita que o fato esteja intimamente relacionado ao reconhecimento da IG.

De acordo com a Figura 48, metade das associacGes afirmou ter havido um
incremento nas atividades comerciais na regido, como 0 surgimento de novos
restaurantes, mercados, entre outros, no periodo pés-IG, apesar de apenas 25%

acreditarem que foi devido ao reconhecimento junto ao INPI.

Houve aumento de
até 25%

N3do houve

Houve aumento
superior a 100%

Figura 48- Incremento nas atividades comerciais da regido ap6s reconhecimento da
indicacdo geogréafica.
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Todas as entidades pesquisadas acreditam que houve valorizacdo dos terrenos na
regido no periodo que sucede o reconhecimento da IG, sendo que 75% (que corresponde
a trés associagdes) afirmam que o aumento foi inferior a 25% e uma declara que o
aumento foi superior a 100%. Metade delas acredita que a valorizacao dos terrenos esta
intimamente relacionada a concesséo do registro da IG pelo INPI.

Setenta e cinco por cento das associacdes consideram que o turismo foi,
positivamente, um pouco afetado pelo reconhecimento da I1G e 25% afirma que a
atividade foi bastante e, positivamente, influenciada. Somente 25% dos entrevistados
acreditam que nao ha relagéo forte entre o reconhecimento junto ao INPI e o incremento
do turismo nas regides de estudo.

De acordo com o apresentado na Figura 49, 75% das entidades acreditam que a
qualidade dos produtos melhorou, sendo que 50% delas acreditam que esta melhoria foi
pequena e 25% admitem que a qualidade melhorou bastante. Todas elas véem este fato
como fruto do reconhecimento da indicacdo geografica. A APROVALE declarou,
inclusive, que a melhoria da qualidade dos vinhos produzidos na regido foi um dos
maiores beneficios gerados pelo reconhecimento da IG. Por outro lado, uma associacao

declarou que a qualidade do produto permaneceu a mesma.

Bastante

/ 25%

Pouca
50%

N3&o houve
25%

Figura 49- Melhoria na qualidade dos produtos ap6s o reconhecimento da indicacao
geografica.

A maioria das entidades afirma que o reconhecimento da IG contribuiu para o
desenvolvimento regional de uma forma geral: duas delas (50% do total) acham que

houve pouca e uma (25% do total) considera que houve muita contribuicéo (Figura 50).
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Figura 50- Contribuicdo do reconhecimento da indicacdo geogréafica para o
desenvolvimento regional.

Pouca contribuicdo
50%

Metade das entidades pesquisadas ndo acredita que o reconhecimento da
indicacdo geogréfica teve alguma implicacdo na biodiversidade das regies protegidas,
embora uma associacdo afirme que houve uma contribuicdo, ainda que pequena, nesse
aspecto. O caso mais relevante, entretanto, é o da regido do Pampa Galcho da
Campanha Meridional, cuja é&rea delimitada, segundo Nabinger (1998 apud
APROPAMPA, 2011), encontra-se dentro da area de maior propor¢do de campos
naturais preservados do Brasil, um dos ecossistemas mais importantes do mundo. A
APROPAMPA, entidade tutelar desta IG, afirma que o reconhecimento da IG ndo
somente contribuiu bastante com a manutenc¢do ou melhoria da biodiversidade regional,
como este foi principal beneficio alcancado com a concessdo do registro pelo INPI. A
regido, inclusive, possui parceria com a ONG “Alianza del Pastizal”, que promove
acOes visando a conservacao das pastagens nativas do Cone Sul da América do Sul.

O reconhecimento nacional da cadeia do café foi apontado pela Federacdo dos
Cafeicultores do Cerrado como um beneficio alcancado com a obtencéo da indicacao
geografica. A APROVALE também vé o reconhecimento da sociedade brasileira como
um dos maiores ganhos do registro da 1G no INPI. Neste mesmo sentido, a APACAP
menciona a midia espontanea gerada pelo reconhecimento da indicacdo geografica
“Paraty” como o segundo maior beneficio gerado, atrds apenas do fortalecimento da

organizacédo dos produtores de aguardente de cana da regido.
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Todas as entidades afirmaram que os investimentos realizados em fungdo da
obtencdo do registro da indicacdo geografica junto ao INPI foram compensados pelos
resultados obtidos e todas tém uma expectativa positiva a respeito do futuro das

indicacdes geograficas no pais.

3.9 Resultados esperados por entidades requerentes de registro de indicacdo

geografica no INPI

O principal beneficio esperado diverge entre as entidades pesquisadas, como
pode ser notado pela Figura 51, mas o aumento da demanda dos produtos prevalece
neste contexto. Apesar da diversidade das respostas, nota-se um ponto de convergéncia
entre elas: o fator econdmico. Em 83% dos casos, o principal beneficio esperado esta
diretamente relacionado aos possiveis ganhos financeiros com o reconhecimento da
indicacdo geografica: aumento na demanda, incremento do valor agregado, melhorias na

comercializacdo dos produtos e aumento da renda dos associados.

Incremento no
valor agregado
17%

Facilidade de
comercializagdo
17%

Aumento da renda
dos associados
17%

Aumento na
demanda
33%

Aumento do n2 de
associados
17%

- —

Figura 51- Principal beneficio esperado pelas associagcfes requerentes.

Em ordem prioritaria, observa-se pela Figura 52 que os beneficios esperados em
segundo lugar permanecem com um Vviés puramente econdémico (incremento no valor
agregado, aumento na producdo e das exportacfes), mas ja percebe-se a presenca do
fator socio-econdmico-cultural: o desenvolvimento socio-econébmico da regido e a

preservacao das tradicoes.
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Figura 52- Segundo beneficio mais esperado pelas associa¢fes requerentes.

Na seqléncia, observa-se que a expectativa de um desenvolvimento socio-
econbmico permanece: sdo mencionados 0s itens valorizacdo dos terrenos internos a
regido delimitada e o aumento do numero de produtores, além dos outros ja

mencionados anteriormente (Figura 53).
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Figura 53- Terceiro beneficio mais esperado pelas associacGes requerentes.

No entanto, de maneira geral, como pode ser observado na Figura 54, 0s
beneficios mais comumente citados foram o aumento na demanda e melhoria na
facilidade de comercializacdo dos produtos, ambos mencionados em 100% dos

questionarios respondidos. O aumento do valor agregado foi outro beneficio esperado
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por grande parte das entidades, 83% delas. A seguir, vem o0 aumento da renda dos
associados, incremento no turismo regional, valorizacdo dos terrenos no territorio das
IGs e a preservagédo da tradicdo e cultura regionais, todos estes citados por 67% dos
entrevistados. Metade das associacdes pesquisadas espera o aumento do numero de
associados, a melhoria da qualidade dos produtos e o incremento das atividades
comerciais na regido. Um terco tem expectativa de que haja aumento no nimero tanto
de produtores quanto dos fornecedores de matérias-primas na regido, aumento da
producdo e das exportacdes e preservacdo ou melhoria na biodiversidade da regido. Por
fim, 17% mencionaram a geracdo de empregos diretos e indiretos e o desenvolvimento
socio-econdmico da regido de uma forma em geral como resultados esperados com 0

reconhecimento de indicacdo geografica nas regides de estudo.

Desenvolvimento regional

Aumento de empregos indiretos
Aumento de empregos diretos
Manutenc¢do/ melhoria na biodiversidade
Aumento das exportacdes
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Aumento do n? de fornecedores

Aumento do n? de produtores

Melhoria qualitativa dos produtos
Incremento nas atividades comerciais

Aumento do n? de associados

Preservacgao das tradi¢Ges
Valorizagdo dos terrenos
Incremento do turismo regional

Aumento da renda dos associados

Incremento no valor agregado

Facilidade de comercializagdo

Aumento na demanda

Figura 54- Beneficios esperados pelas entidades requerentes.

Todas as entidades manifestaram otimismo em relacdo ao futuro das indicagdes

geograficas no Brasil.
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3.10 Percepcao das entidades requerentes e titulares de indicacdo geografica em

relacdo ao reconhecimento por parte dos consumidores

O fato de ter reconhecida e oficializada uma IG néo €, automaticamente, garantia
de que o “mercado” ira valorizar o produto. No entanto, essa valorizagdo nem sempre
diz respeito, necessariamente, ao preco; ela pode apresentar também caracteristicas
simbolicas (e subjacentes) que se expressam na valorizacdo da imagem da regido, no
sentimento de orgulho de seus habitantes, entre outras expressées ndo econémicas
(MAFRA, 2008).

Sessenta por cento das entidades requerentes acreditam que 0s consumidores
brasileiros geralmente desconhecem o significado do termo “indicacdo geografica”, mas
100% deles créem que o mercado externo reconhece e valoriza produtos com indicacao
brasileira. A maioria dos titulares das I1Gs brasileiras (75%) acredita que menos de 10%
dos consumidores brasileiros diferenciam os produtos com indicacdo geografica no
mercado. Uma associacdo € mais otimista ao pensar que de 10 a 25% dos consumidores
do pais percebem esta diferenciacéo.

Os dados da pesquisa realizada por Falcdo (2008), com confrades de vinho,
revelaram que o conhecimento auto-atribuido dos participantes sobre as indicacdes
brasileiras e estrangeiras esta entre um nivel médio e alto. Além disso, os entrevistados
consideram que a IG é um indicador de alta ou muito alta qualidade em vinhos e agrega
confianca ao produto, devendo, portanto, ter preco diferenciado.

Uma pesquisa similar realizada por Branddo (2009), sobre as percepgdes do
consumidor de carne com IG, apontou que 73,2% dos entrevistados ndo conheciam
produto com IG, mas 43,8% declararam que comprariam carne com IG mesmo com
preco maior. O estudo apontou que maioria dos consumidores de carne entrevistados
associa produtos com IG a qualidade e consideram produtos com IG mais confiaveis.

Vale ressaltar, no entanto, o perfil dos entrevistados: em ambos os estudos, 0s

consumidores tém alto nivel de escolaridade e renda familiar elevada.
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3.11 Dificuldades observadas pelas entidades titulares e requerentes durante o

processo de reconhecimento

Como pode ser observado pela Figura 55, o excesso de burocracia no processo
de reconhecimento foi apontado como a principal dificuldade encontrada por 37% dos
entrevistados, a legalizacéo dos produtores por 25%, a desorganizacdo e a desmotivagédo
dos produtores por 12,5%, cada um. A inexperiéncia e despreparo do orgao responsavel
pelo registro (INPI) foi outro entrave mencionado por 12,5% das entidades como o
maior empecilho no processo de reconhecimento. Este parece ter se constituido um
problema enfrentado especialmente pelas entidades pioneiras na busca pelo registro da
IG.

Legalizagdo dos
Excesso de produtores
burocracia 25%
37%
Desorganizagao
dos produtores
12,5%
Desmotivagdo dos
Outro produtores
12,5% 12,5%

Figura 55- Principal dificuldade encontrada no processo de reconhecimento.

De maneira geral, as maiores dificuldades encontradas durante o processo de
reconhecimento das indicacdes geograficas foram o excesso de burocracia, citado por
56% dos entrevistados, a legalizacdo dos produtores, mencionado por 44% dos
pesquisados, desorganizacdo e desmotivacdo dos produtores, lembrados por 33% das
entidades, falta de clareza na legislacdo sobre indicacdo geografica e exigéncias
consideradas desnecessarias, citadas por 22% dos respondentes e, por ultimo,
mencionadas por 11% dos entrevistados, 0s custos elevados e o despreparo do INPI
(Figura 56).
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Outra

Custos

Exigéncias desnecessarias

Falta de clareza na legislagao
Falta de apoio

Desmotivagao dos produtores
Desorganiza¢do dos produtores
Legalizagdo dos produtores

Excesso de burocracia

0

Figura 56- Dificuldades encontradas no processo de reconhecimento das indicacfes

geograficas no Brasil.

A etapa mais critica do processo de reconhecimento, citada como a mais dificil

por 50% dos entrevistados, foi a organizacdo dos produtores; a delimitacdo da area vem

a seguir, mencionada por 20%; a descricdo das caracteristicas do produto, a elaboracdo

do Regulamento de Uso e a definicdo dos métodos de controle foram citados, cada um,

por 10% dos entrevistados (Figura 57).

Descrigdo das
caracteristicas do
produto
10%

Organizagdo dos
produtores
50%

Elaboragdo do
regulamento de
uso
10%

Delimitagdo da
area
20%

Definigdo dos
métodos de
controle
10%

Figura 57- Etapa mais dificil do processo de reconhecimento da indicacéo geografica.
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De maneira geral, como pode ser visualizado pela Figura 58, a organizacédo dos
produtores &, de fato, a etapa causadora de dificuldade mais comumente observada, uma
vez que foi mencionada por 90% das entidades pesquisadas. As etapas de defini¢do dos
métodos de controle e elaboracdo do Regulamento de Uso vém a seguir, tendo causado
algum tipo de dificuldade em 80% dos casos. A delimitacdo da area, o levantamento
historico e cultural e a descricdo das caracteristicas do produto causaram problemas em
70, 60 e 50% dos casos, respectivamente. A comprovacdo da influéncia do meio
geografico nas caracteristicas do produto foi citada por 30% dos casos. Vale ressaltar

que esta etapa é necessaria apenas para os pedidos de denominacdo de origem.

Organizagdo dos produtores

Definicdo dos métodos de controle

Elaboracdo do regulamento de uso

Delimitacdo da area

Levantamento historico e cultural

Descricdo das caracteristicas do produto

Comprovagao do terroir

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Figura 58- Etapas do processo de reconhecimento de indicacdo geogréfica causadoras
de dificuldades.

A Figura 59 ilustra a opinido dos entrevistados sobre a legislacdo brasileira
referente as indicacGes geograficas. Metade dos entrevistados considera a legislacao
muito incompleta ou incompleta; 20% consideram completa; 20% afirmam que a
legislagdo é atipica, diferentes das demais encontradas em outros paises, sendo completa
em alguns aspectos e incompleta em outros; 10% afirmaram nédo ter condigdes de

responder a pergunta, por desconhecimento do assunto.
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Muito incompleta

Completa
20%

20%

Atipica
20%

Incompleta
30%

N3o respondeu
10%

Figura 59- Opinido dos entrevistados sobre a legislacdo brasileira sobre indicacéo
geogréfica.

Quanto as informacGes disponibilizadas pelo INPI, 6rgdo responsével pelo
registro das indicacGes geogréficas, grande parte dos entrevistados, 70%, acreditam que
estas sdo completas (Figura 60). A possibilidade de obtencdo de fotocOpias das
indicacdes concedidas pode ter sido um fator que contribui para esta resposta favoravel.
No entanto, 20% dos entrevistados ainda consideram as informac6es disponibilizadas
incompletas; 10% declararam que ndo tém condicdes de responder.

Incompletas
20%

Completas

70% N3o respondeu

10%

Figura 60- Opinido dos entrevistados sobre as informagdes disponibilizadas pelo INPI.
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Conforme ilustrado na Figura 61, metade dos entrevistados declarou que
consideram completas as informagdes disponibilizadas por entidades governamentais
que atuam no fomento das IGs no Brasil - SEBRAE, MAPA, entre outras. Dez por
cento dos entrevistados consideram as informacGes muito completas, 10% incompletas

e 30% afirmaram que ndo tém condicGes de responder a pergunta.

Incompletas
10%

Completas
50% Muito completas

10%

N3o responderam
30%

Figura 61- Opinido dos entrevistados sobre as informac6es disponibilizadas pelos
orgéos governamentais fomentadores das indica¢des geogréaficas no Brasil.
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4 CONCLUSOES

O perfil das indicacdes geograficas registradas no Brasil revelou-se bastante
heterogéneo, tanto no aspecto organizacional das entidades e porte dos produtores
envolvidos, quanto nas dimensdes das areas delimitadas, na tradi¢do do produto e nas
restricOes técnicas exigidas.

Verificou-se também que os principais beneficios gerados pelo reconhecimento
das I1Gs variaram bastante entre as entidades pesquisadas: melhoria da biodiversidade
regional, reconhecimento nacional, midia espontanea, organizacdo dos produtores. No
entanto houve associacdo direta por boa parte das entidades entre a melhoria da
facilidade de comercializacao e o incremento na qualidade do produto com o registro da
IG no INPI. Vale ressaltar, porém, que a implantacao das 1Gs brasileiras é muito recente
e é possivel que ndo tenha havido tempo suficiente para que todos os beneficios
proporcionados por estas indicacdes se manifestassem.

O excesso de burocracia do INPI e questdes relacionadas aos produtores
(legalizagéo, desorganizagdo e motivagdo) foram considerados 0s principais entraves
encontrados no processo de reconhecimento. A pesquisa apontou que a maioria dos
entrevistados considera a legislacdo brasileira referente as indicacBes geograficas
incompleta ou muito incompleta, embora considerem completas as informacoes
disponibilizadas pelo INPI e pelos 6rgdos que vem atuando no fomento das IGs
(MAPA, SEBRAE, por exemplo).

Também cabe destacar que auséncia, na pratica, de organismos, publicos ou
privados, responsaveis pela verificacdo do cumprimento das normas estabelecidas
podera se constituir um sério entrave para a conquista da confianca das IGs perante 0s
consumidores brasileiros.

Por fim, pbde-se constatar através das informacdes levantadas que, por
diferentes motivos, as entidades titulares nem sempre tém se valido da protecdo e
marketing conferidos pela IG na comercializagdo dos produtos no mercado. A falta de
integracdo e harmonia entre elos da cadeia € a causa da auséncia no mercado de carnes
com selo da IP do Pampa Galcho da Campanha Meridional ha aproximadamente 1
(um) ano. A estratégia de marketing voltada para a divulgacdo e promogdo da marca
Cafe do Cerrado, ao invés da IG, tambem é outro fator que vem contribuindo para a
auséncia de produtos com o selo da IG no mercado. Por fim, acredita-se que nem

sempre 0s produtores estejam dispostos a pagar a mais por um selo pouco conhecido e
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valorizado pelos consumidores. Porém, ainda sim, observa-se um otimismo por parte

dos entrevistados em relacdo ao futuro das indica¢des geograficas no Brasil.
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CAPITULO 4- PROPOSICAO DE UM MODELO PARA O REGISTRO DE
INDICACOES GEOGRAFICAS NO BRASIL E ESTUDO DE CASO

1 INTRODUCAO

Embora desde o ano 2000, com a promulgacéo da resolugdo n° 75/00 do INPI, ja
se tenha estabelecido as condic¢Bes para o registro das indicacGes geograficas no pais,
h4, ainda um grande desconhecimento por parte dos interessados sobre como realiza-lo,
fato este comprovado pelo grande nimero de pedidos dependentes de cumprimento de
exigéncias ou arquivados no INPI.

Este desconhecimento é, em parte, justificado, primeiro, pela falta de tradicao
das 1Gs no pais, sendo este um tema pouco difundido na comunidade brasileira de
maneira geral; segundo, pelas escassas informacgdes contidas na legislacdo brasileira
quanto a construcdo de cada item exigido para o registro.

No intuito de suprir essa caréncia de informacBGes que ronda as indicacdes
geograficas no pais, varias instituicdes ja vém se mobilizando para divulgar o tema no
pais e auxiliar os interessados no registro da IG junto ao INPI.

Com vistas a contribuir para o esclarecimento de como deve ser preparado o
processo encaminhado ao INPI, este trabalho tem por objetivo a proposicdo de um
modelo que possa ser seguido por entidades interessadas em dar entrada com um pedido
de reconhecimento de uma IG de alimentos ou bebidas no Brasil.

Para avaliar etapas do modelo do processo de registro proposto, foi realizado um
estudo de caso com os produtores de cachaca da regido de Ouro Preto, Minas Gerais. A
cachaca desta regido tem conquistado seu espaco comercial e, devido a sua alta
qualidade e aceitacdo, merece estudos profundos sobre o seu reconhecimento oficial

com a Indicacdo Geografica.
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2 MATERIAIS E METODOS

2.1 Proposicdo do modelo para o preparo do processo de registro de indicacao

geografica no Brasil

Para a elaboracdo do modelo proposto foram reunidas informacGes
disponibilizadas na legislacéo brasileira (Resolugdo n° 75/00 do INPI), na legislacdo da
Unido Européia (Regulamentos CE n° 510/06, CE n° 110/08 e CE n° 479/08), bem como
na literatura nacional e internacional referente as indicacdes geogréficas.

Além disso, informacfes obtidas a partir do levantamento realizado junto as
entidades requerentes e titulares de 1Gs brasileiras, e parceiros destas, foram também

consideradas.

2.2 Avaliagdo do modelo proposto: Estudo de caso com os produtores de Cachaga
de alambique da regiédo de Ouro Preto - MG

O estudo de caso foi desenvolvido com os produtores de Cachaca da regido de
Ouro Preto, Minas Gerais, selecionados a partir da relacdo de associados da Cooperativa
dos Produtores de Cachaca de Alambique e Derivados de Cana-de-Acucar da Regido de
Ouro Preto (COOPCOP) e a partir da relacdo dos estabelecimentos registrados no
Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA) fornecida por esta
entidade.

Foram visitadas, no periodo compreendido entre 0s meses de agosto e setembro
de 2010, 27 (vinte e sete) unidades produtivas de cachaga da Regido de Ouro Preto, dos
quais 15 (quinze) se localizavam no municipio de Ouro Preto, 11 (dez) no municipio de
Itabirito e 1 (um) no municipio de Mariana.

Das 27 (vinte e sete) propriedades visitadas, 2 (duas) estavam disponiveis para a
venda, estando as respectivas unidades produtivas de cachaca desativadas, de modo que
0s proprietarios ndo pretendem mais produzir cachaca. Um dos produtores visitados se
recusou a responder o questionario, e, portanto, foram respondidos apenas 24 (vinte e

quatro) questionarios.
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Com excecdo destas, em todas as propriedades foram aplicados questionarios
visando a caracterizagdo dos produtores e do processo produtivo da cachaga, bem como
0 levantamento de informacbes referentes a tradicdo produtiva da regido e ao
entendimento dos produtores sobre indicacbes geograficas. As propriedades foram
também georreferenciadas através de um GPS (Sistema de Posicionamento Global por
Satélites) com o intuito de se obter um mapeamento das unidades produtivas inseridas
na regiéo.

Os dados obtidos por meio dos questionarios foram tabulados e analisados
mediante 0 uso de técnicas de estatistica descritiva com o auxilio do softwares SPSS
(Statistical Package for the Social Sciences) versdo 13.0 for Windows e Microsoft
Excel 2007.
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3 RESULTADOS E DISCUSSOES

3.1 Proposicdo do modelo para o preparo do processo de registro de indicacdo

geografica no Brasil

Com base nas informacgdes obtidas na legislacdo, literatura e no levantamento
realizado com os titulares e requerentes de 1Gs no Brasil, foi proposto um modelo
detalhado, composto por dez passos, para o preparo do processo de reconhecimento de
indicacdes geograficas de alimentos ou bebidas no Brasil.

2.1.1 Modelo proposto

Passo 1- Disseminacéo do conhecimento: O que é IG?

Antes de identificar quais regides tem possibilidades de serem reconhecidas
como indicacdo geografica é necessario que se saiba o que sdo indica¢des geograficas.

A grande maioria dos produtores, consumidores e outros agentes locais
desconhece a possibilidade de protecdo legal da regido valendo-se da propriedade
intelectual como meio de preservar as tradi¢fes locais, agregar valor ao produto e evitar
usurpacodes indevidas.

Sendo assim, é clara a importancia de instituicdes, que tém o desenvolvimento
agropecuario ou empresarial como foco, na disseminacdo do tema no pais, para que 0s
agentes locais se conscientizem do potencial de suas respectivas regifes de se tornarem
indicacGes geogréficas reconhecidas. Por isso, é fundamental a atuacdo do estado,
através de seus 6rgdos e ministérios, na promocao de seminarios, cursos e eventos em
todo o pais, para que cada vez mais pessoas conhegam o tema e o divulgue.

Embora sejam recentes, ja existem iniciativas neste sentido. O MAPA, por
exemplo, oferece cursos, seminérios, reunides e workshops além de distribui material de
divulgacdo, a fim de incrementar as atividades que visam a ampliacdo da lista de
produtos protegidos por indicacdo geograficano Brasil e em outros mercados de
interesse (BRASIL, 2011a).

Além do MAPA, outras instituicdes como o SEBRAE, a EMBRAPA, 0 proprio
INPI, universidades, entre outros também participam da disseminagdo do conhecimento

relativos a indicacbes geograficas, produzindo e disponibilizando materiais
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bibliograficos de qualidade e realizando ou apoiando iniciativas (seminarios, cursos,
etc) com o objetivo de informar, discutir e esclarecer sobre o tema no pais.

No entanto, como a indicacdo geogréafica é assunto novo no Brasil, é preciso que
estas acOes sejam intensificadas, para que em um menor periodo de tempo possivel,
cada vez mais pessoas tenham conhecimento sobre e assunto e possam atuar no

desenvolvimento e consolidacéo das IGs no pais.

Passo 2- Identificacd@o de regides potenciais

A tipicidade (tradicdo, histéria do produto) e a qualidade diferenciada (fatores
naturais ou humanos) de um produto séo os primeiros aspectos que devem ser notados
quando se pensa em indicacao geografica.

Dessa forma, quando se depara com um produto que hd muito é produzido em
determinada regido, que com o0 passar do tempo se tornou conhecida pela produgéo
deste bem e cujo “saber-fazer” foi passado através das geracdes, ou quando ha
elementos naturais no ambiente (fatores edafoclimaticos, relevo, vegetacdo) que
conferem ao produto caracteristicas distintas, temos ai uma regido com potencial para o
reconhecimento de uma indicagdo geografica.

A tipicidade e a qualidade diferenciada acabam, com o passar dos anos, sendo
reconhecidas pelo publico e, desta forma, o produto passa a gozar de notoriedade
perante o mercado consumidor, seja este local, regional, nacional ou, até mesmo,
internacional (Figura 62). De acordo com Velloso et al. (2010), notoriedade é a fama
que um produto ou servigo tem em funcédo de suas qualidades (ou renome) reconhecidas
pelos consumidores. Ela pode estar ligada, por exemplo, a uma marca, a um produtor,
ou uma regido, como € o caso das IG, que sempre se reportam a uma regido ou

localidade.
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Fatores humanos:
Tradigdo, histdria,
saber-fazer

Qualidade — Motoriedade

diferenciada

Fatores naturais:
clima, solo, relevo,
vegetacdo

Figura 62- Relacdo entre indicacao geografica e notoriedade.

No caso das denominacBes de origem a reputacdo se deve as caracteristicas
especificas do produto que sdo inerentes ao local onde sdo produzidos. De acordo com
Vandecandelaere et al. (2009) estas caracteristicas especificas podem estar relacionadas
a qualidade intrinseca do produto -como sabor, textura, aroma, formato, coloragéo- ou a
qualidade extrinseca, relacionada ao modo de producao, preparo e consumo do produto.

Mas quem sdo o0s responsaveis pela identificacdo das regiGes com potencial para
o reconhecimento legal como indicacdo geografica? Em tese, qualquer pessoa —
produtor, consumidor, comerciante, agente de turismo, lider comunitario, municipal ou
regional- que tenha conhecimento do assunto pode vir a identificar uma regido
potencial, ao perceber a tradicdo ou a qualidade diferenciada do bem produzido naquele
lugar e a importancia econémica ou imaterial que este produto representa para
comunidade local.

No entanto, como h4, ainda, um desconhecimento geral da populacédo brasileira
sobre as indicacBes geograficas, a participacdo de 6rgdos publicos ou privados nessa
tarefa vem se fazendo imprescindivel.

De acordo com Niederle (2009), o MAPA e o SEBRAE vém desenvolvendo
trabalhos com vistas a mapear produtos potenciais para a obtencdo do selo nos
diferentes contextos brasileiros, abarcando desde os produtos de transformacdo
agroindustrial mais tradicionais, como as aguardentes de cana-de-agucar e os vinhos, até
novas experiéncias inovadoras como 0s produtos artesanais, agroflorestais e de
extrativismo.

De fato, 0 MAPA foi o responsavel pela realizacdo de um diagnéstico nacional
nas cinco regides brasileiras, com a finalidade de proteger produtos e servigos tipicos de

determinado local ou regido, possibilitando a agregacdo de valor, a preservacao das
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diferentes tradicGes e a valorizacdo da cultura local. Os produtos agropecuarios foram
destacados principalmente pela importancia social, cultural e econémica para suas
regides (BRASIL, 2011b).

No entanto deve-se chamar atencdo para o fato da banalizacdo das indicacdes
geograficas. De acordo com Dias (2005), a utilizacdo de uma IG s é vantajosa se 0
consumidor a reconhecer e a associar a qualidade e as caracteristicas especificas do
produto. Dessa forma, os ganhos obtidos pelos produtores sé sdo sustentaveis se for
garantida ao longo do tempo a correspondéncia entre a qualidade fornecida e a

qualidade procurada.

Passo 3- Resgate de regides tradicionais

Existem regifes que no passado foram conhecidas pela producdo de
determinados bens, mas com o passar dos anos, devido a fatores diversos, foram
perdendo a tradigdo na elaboracdo destes produtos, embora conservem ainda algumas
unidades produtivas histdricas.

Sendo assim, é necessario, em alguns casos, o resgate da tradicdo nessas regioes,
como ocorreu em Paraty, cidade cujo nome era sinbnimo de cachaca ha tempos atras,
mas que com o declinio da economia local, dos mais de 150 engenhos existentes no
século X1X, apenas 3 permaneceram ativos ao final do século XX.

Com o objetivo global de recuperar a qualidade da tradicional aguardente de
Paraty, capacitando produtores, sem interferir no processo tradicional de producéo, foi
realizado um trabalho de organizacdo da cadeia produtiva da Cachaca de Paraty, fruto
de parceria do MAPA, EMATER, SEBRAE/ RJ, EMBRAPA, UFRJ, Fundacéo Bio-Rio
e 0 INT (BRUCH el al., 2010).

O trabalho de melhoria da qualidade da Cachaca na regido de Paraty comecgou
nos anos 96/97, 10 anos antes do reconhecimento da IG pelo INPI. As referidas
instituicdes ofereceram apoio técnico aos produtores que continuavam produzindo a
aguardente (BRUCH el al., 2010).

Assim como Paraty, ha no Brasil outras regides em situacdo semelhante, em que
a tradicdo antiga pode estar sendo ameacada pela deterioracdo do saber-fazer regional e,
nestes casos, o resgate é imprescindivel na protecdo do patrimdnio nacional,

materializado na forma do reconhecimento das indicaces geogréaficas pelo INPI.
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Passo 4- Mobilizacéo dos atores locais

O fato de o produto apresentar caracteristicas peculiares associadas a origem
geografica (fatores naturais e humanos) que Ihe confiram qualidade especial e reputacéo
no mercado nao €, isoladamente, a garantia do reconhecimento de uma IG junto ao
INPI. E de suma importancia que os produtores locais, que possuem tradicdo e saber-
fazer, junto com os demais atores locais envolvidos, sejam motivados a se engajar na
valorizacgéo e preservacao das tradicOes.

A integracdo destes trés vértices, ilustrada na Figura 63, é que torna possivel a

reconhecimento e a consolidacdo de uma indicacdo geogréfica.

PRODUTO

Qualidade especifica,
reputacdo

MEIOQ GEOGRAFICO

Fatores naturais e
humanaos: solo, clima,
relevo, variedades, racas,
“saber-fazer”, tradigfies

PRODUTORES

Motivagio e engajamento
nacriacdo de valor coletivo
e preservacdo das tradicies

Figura 63- Integracdo entre produto, meio geogréfico e produtores.
Fonte: (VANDECANDELAERE et al., 2009), adaptado pela autora.

Dessa forma, a integragdo coletiva € um dos requisitos para assegurar o
funcionamento do ciclo como forma de promover e preservar os produtos com IG e 0s
recursos locais. O potencial de assegurar o processo de criacdo de valor depende da
vontade, motivacdo e capacidade da comunidade local e especialmente do sistema de
producdo local, para coordenar suas ages e promover o produto de maneira coletiva
(VANDECANDELAERE et al., 2009).

De acordo com Velloso et al. (2010), a implementagdo de uma IG trata-se de um
processo coletivo e participativo, no qual os atores locais (produtores, transformadores
da matéria prima, pessoas ligadas ao comércio, ao turismo etc) precisam ser
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protagonistas. Nesse sentido, Paula (2004) assinala que o ideal no processo de
desenvolvimento de um territorio é que ele seja endodgeno e de baixo para cima. Ele
depende dos atores do territorio, de suas vontades e escolhas, mesmo que seja induzido
de modo exdgeno.

Nem sempre, na maioria dos casos brasileiros e paises em vias de
desenvolvimento, ele ocorre deste modo. Os atores territoriais ndo se veem como
protagonistas desse processo e nem 0s agentes externos, os tomadores de decisdes,
reconhecem sua capacidade para tal (PAULA, 2004).

No Brasil, de acordo com o presente estudo, realizado junto as entidades,
titulares e requerentes, verificou-se que em 50% dos casos a iniciativa de buscar o
reconhecimento da 1G partiu exclusivamente de agentes externos (SEBRAE, MAPA,
EMBRAPA e ONGs), embora 70% das entidades pesquisadas tenham afirmado que
todos os produtores estavam bastante motivados.

Na Franca, segundo Letablier e Delfosse (1995 apud DIAS, 2005), a iniciativa
parte mais frequentemente de produtores, ou suas organizagdes, que procuram desta
forma valorizar as suas producdes e alargar os seus mercados. Contudo, de acordo com
Dias (2005), esta ndo € uma realidade igualmente verificada em toda a Europa. Em
Portugal, por exemplo, embora tenha havido em alguns casos uma forte intervengédo dos
produtores, o primeiro impulso para a criacdo de denominacgdes de origem tem partido
geralmente dos servigos do Estado.

A APROVALE afirma que na fase inicial de desenvolvimento de uma indicacédo
geogréfica, € muito importante que todas as pessoas envolvidas no processo sejam
conhecedoras dos aspectos basicos das indicaces geograficas, envolvendo os conceitos,
beneficios, a historia, a importancia da protecdo, os exemplos. Para isso é de suma
importancia a organizacao de seminarios, palestras, cursos, entre outros, com o objetivo
de levar o assunto ao conhecimento de todos, para que os envolvidos se interessem,
percebam a importancia da indicacdo geogréafica na regido, se conscientizem que sao
protagonistas do processo e, enfim, passem a se engajar de forma ativa na busca pelo
reconhecimento da IG.

Mas nem sempre somente a promocdo destas atividades motivadoras €
suficiente. No caso da uva e vinho Goethe, Velloso et al. (2010) afirmam que
produtores, assim como os transformadores, em geral, querem resultados em curto
prazo e tém dificuldade em visualizar e se empenhar em projetos que tragam resultados

em longo prazo.
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De acordo com Paula (2004), é preciso uma mudanga no sentido de “estimular o
protagonismo local”. Isso implica em gerar auto-estima, em proporcionar liberdades e
eqliidade social. Isso requer mudancas politicas, sociais e econémicas. Requer
reconstrucdo de politicas publicas (VELLOSO, 2008).

Passo 5- Mobilizagdo de entidades parceiras

Ap0s a mobilizacdo dos atores locais, devem ser iniciados esforcos no sentido de
captar parceiros que possam atuar de forma conjunta no processo de reconhecimento da
IG. S&o vérias as instituicdes que podem colaborar com o processo de diversas formas:
financeira, técnica, cientifica, organizacional, entre outras.

Portanto, o agrupamento inicial (atores locais e parceiros, se for o caso) deve
entrar em contato com entidades que possam prestar algum tipo de apoio, a comegar por
aquelas que tenham unidades regionais préximas. Assim, Ministérios (MAPA, MDA,
por exemplo), Instituigdes de Ensino - Universidades, Institutos Federais de Educagéo,
Ciéncia e Tecnologia (IFETs) -, Empresas de Pesquisa (EMBRAPA, EPAMIG, etc) e
de Assisténcia Técnica (EMATER, por exemplo), SEBRAE, além de SEAPA,
Prefeituras, Fundacfes, ONGs e INPI, além de outros, podem ser considerados
parceiros em potencial para o processo de reconhecimento da IG.

Algumas destas entidades ja possuem programas de incentivo as indicacdes
geograficas, como 0 MAPA, que através da criacdo da Coordenacdo de Incentivo a
Indicagdo Geogréfica, vinculada & Secretaria de Desenvolvimento Agropecuario e
Cooperativismo, objetiva a organizacdo do setor produtivo para subsidiar e auxiliar no
registro e reconhecimento das indicacGes geograficas dos produtos do agronegocio
brasileiro.

Mas, mesmo que nao tenham programas especificos para o fomento de IGs,
entidades podem colaborar prestando assisténcia técnica aos produtores no sentido de
melhorar a cadeia produtiva e a qualidade dos produtos, realizando pesquisas visando a
caracterizagdo dos produtos, a caracterizagcdo geogréafica, historica e cultural da regido, a
comprovacéo da relacéo da tipicidade do produto e meio geografico, entre outros.

O SEBRAE, por exemplo, vem atuando no auxilio da preparacdo do dossié e na

parte organizacional no sentido de melhorar a gestdo do agrupamento.
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Passo 6- Formalizacdo do grupo requerente

A cria¢do de uma denominagdo de origem é um processo sequencial que exige
desde logo a criacdo de uma estrutura de cooperacdo que proceda a organizacdo de um
dossié de pedido de registro da denominacdo e construa a argumentacéo justificativa
desse pedido (DIAS, 2005). Sendo assim, ap0s a etapa de mobilizagdo dos atores
envolvidos, a préxima etapa € a articulacdo e formalizacdo da organizacdo por meio de
uma entidade defensora da IG, ou seja, uma pessoa juridica que represente a
coletividade estabelecida.

Segundo a Resolucdo n° 75/00 do INPI, podem requerer registro de indicacGes
geogréficas, na qualidade de substitutos processuais, as associacdes, os institutos e as
pessoas juridicas representativas da coletividade legitimada ao uso exclusivo do home
geografico e estabelecidas no respectivo territdrio.

Todas as entidades brasileiras titulares e requerentes pesquisadas encontram-se
organizadas na forma de associacdo ou, no caso da Regido do Cerrado Mineiro e do
Vale do Submédio do Sdo Francisco, através de uma federacdo ou conselho que
representam os interesses de um conjunto de associacdes e cooperativas organizadas.
Mas ha outros casos, como as regides Pedra Madeira Paduana, Pedra Carijé Paduana e
Pedra Cinza Paduana, em que as entidades requerentes sdo sindicatos e outros
organizados na forma de cooperativas, como, por exemplo, a regido da Paraiba,
produtora de téxteis de algoddo naturalmente colorido.

De qualquer forma, dentre os objetivos da instituicdo formal requente, deve
constar o trabalho para o reconhecimento e a gestdo da 1G, de forma clara e precisa e a
criacdo de um orgdo especifico para Gestdo e Controle da IG (VELLOSO et al., 2010).
Por exemplo, no artigo 4° do estatuto social da Associacdo dos Produtores e Amigos da
Cachaca Artesanal de Paraty € listado como um dos objetivos da referida entidade a
promogéo, preservacdo e gestdo da indicacdo geografica da regido de Paraty para a
cachaca (APACAP, 2006a).

Passo 7- Legalizacéo das unidades produtivas

A tipicidade do produto que caracteriza uma IG ndo desobriga os produtores a
respeitarem as legislacGes e regulamentacdes em vigor. Pelo contrario, a legalizacdo dos
estabelecimentos € um pré-requisito para a obtencdo do reconhecimento da IG pelo

INPI.
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Isso quer dizer que os regulamentos relacionados a producdo, circulagdo e
comercializacdo dos produtos (MAPA), qualidade sanitdria (ANVISA — Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitaria - Ministério da Saude), exigéncias ambientais e
exigéncias trabalhistas devem ser respeitadas pelo requerente da IG (CERDAN et al.,
2010).

Em muitas das vezes, como apontou os resultados obtidos por esta pesquisa, a
ilegalidade de boa parte dos produtores torna-se um empecilhno na busca pelo
reconhecimento da IG. Um trabalho arduo de regularizacao das unidades produtivas tem
entdo de ser realizado.

O apoio das entidades parceiras normalmente se faz necessario, jA que, em
muitas das vezes, ha necessidade de assisténcia técnica e investimentos, pois, mudangas
na estrutura fisica da unidade produtiva, troca de equipamentos e alteracbes no processo
produtivo podem ser necessarios.

Passo 8- Formagéo do grupo de trabalho de coordenacéo das atividades relacionadas
ao reconhecimento da indicacao geogréfica

Apds as etapas de mobilizacdo dos agentes locais, em especial os produtores, e
das entidades parceiras, é necessario a formacdo de uma equipe que coordene todo o
projeto de busca pelo reconhecimento da indicacdo geografica. Esta equipe pode ser
composta por membros da entidade representante da coletividade (associacéo,
cooperativa, sindicato) e por membros das entidades parceiras (Universidades,
SEBRAE, EMBRAPA, MAPA, entre outros) que deverdo demonstrar
comprometimento e empenho para 0 sucesso desta proposta. Nesta etapa se define a
sistematica de reuniBes, coordenacdo dos trabalhos (atribuicdo de responsabilidades) e

meios de registro de decisdes.

Passo 9- Preparo do dossié a ser encaminhado ao INPI para fins de registro da

indicacd@o geogréafica

a) Levantamento historico e cultural da regido

De acordo com a Resolugéo n° 75/00 do INPI, para o pedido de indicagdo de
procedéncia € necessario a comprovacdo de que o nome geografico em questdo ja é
reconhecido pelos consumidores, ou seja, possui reputacdo, devido a sua qualidade ou

por acontecimentos ligados a historia, cultura e costumes da regido. Nesse sentido, o
130



levantamento historico e cultural da regido € uma etapa fundamental do processo que
permite a comprovagdo da notoriedade e sua legitimidade a se tornar uma IG, além de
auxiliar outras etapas do processo, como a delimitagdo geogréfica da area e a elaboragédo
do Regulamento de Uso.

De acordo com Vandercandelaere et al. (2009), a historia também reforca a
relagdo do produto com o territério e a sua identidade local, e justifica seu
reconhecimento externo, na medida em que fornece provas que comprovam o elo entre
produto e territorio.

O levantamento historico e cultural pode ser realizado tanto por intermédio da
contratacdo de profissionais (historiadores, por exemplo) quanto pelos proprios atores
locais, como o verificado em algumas das regifes envolvidas no presente estudo. Este
ultimo caso € visto por Da Silva et al. (2010) como uma oportunidade para uma melhor
aproximacdo dos agentes locais e construcdo de uma visdo coletiva do projeto de IG.

Cabe destacar que, de fato, as indicacdes geograficas possibilitam o surgimento
de um novo campo de trabalho para historiadores, geografos, antrop6logos e outros
profissionais relacionados a estas areas.

Ndo é estabelecido pela legislacdo brasileira um limite de tempo para se
considerar que um produto tenha ou ndo reputacao, isto &, a histdria do produto pode ser
antiga ou recente na area considerada. A regido do Cerrado Mineiro, por exemplo,
possui uma historia recente na cafeicultura. Esta se desenvolveu somente na década de
1970 e o reconhecimento da qualidade se deu apenas da década de 90, quando os cafés
da regidao comegaram a ser sucessivamente premiados no concurso anual “Prémio Brasil
de Qualidade do Café para Espresso”, organizado pela torrefadora italiana Illycafe.
Além disso, a qualidade do café dessa regido se deu através de inovacOes tecnoldgicas,
como, por exemplo, o uso de irrigacdo, e ndo por meio da utilizacdo das técnicas
tradicionalmente utilizadas na cafeicultura.

O levantamento histérico e cultural se da pela reunido de fontes escritas -
documentos antigos e atuais, dados sdcio-econémicos, leis, receitas, registros de
eventos, certificados, livros, reportagens em jornais e revistas, publicacdes em geral,
fotografias- bem como através de fontes orais como historias e narragdes de produtores,
comerciantes, moradores locais, entre outros. Segundo Da Silva et al (2010), esta etapa
ndo consiste em reunir somente materiais cientificos, mas também a historia transmitida
no tempo no qual podem se misturar relatos, lendas e fatos curiosos.

A Tabela 4 menciona alguns exemplos de fontes (documentos) escritas que

podem contribuir para o levantamento histérico e cultural.
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Tabela 4- Principais fontes escritas para a elaboracdo do levantamento historico.

Dados estatisticos Documentos Trabalhos académicos
- Estatisticas antigas; - Relatérios - Estudos de historiadores,
- A enciclopeédia dos administrativos, de obras, | geografos, antropologos,
municipios mostra técnicos; economistas, agronomos;
inimeros dados, tipo de - Atos de associagoes - Teses e dissertacoes.

atividades da regido, data | agricolas, associacdo de
de colheita, nUmero e tipo | ragas;

de empresas. - Obras técnicas, livros
locais;

- Jornais especializados;
- Relatos de aventureiros,
romances, biografias;

- Relatos de eventos
folclédricos, dangas;

- Obras Artisticas

(fotografias, musicas,

pinturas, poesias,...).

Fonte: CERDAN e SILVA (2009 apud DA SILVA et al., 2010).

Desta forma, servicos estatisticos, bibliotecas (municipais, universitarias),
museus, o IPHAN e outros institutos histéricos estaduais ou municipais devem ser
consultados, assim como produtores, moradores locais, comerciantes entre outros, uma
vez que constituem em importantes fontes de informacéo para o levantamento historico

e cultural do produto na respectiva regiao.

b) Comprovacéo da relagdo entre o meio geografico e o produto — “Efeito terroir”

O produto com denominacéo de origem &, por definicdo, um produto com forte
tipicidade, a qual repousa na sua origem geografica. O territdrio, entendido num sentido
lato, que integra componentes geologicos, pedoldgicos, climaticos, técnicos e humanos,
confere ao produto a sua especificidade, a sua personalidade, o seu carater unico (DIAS,
2005).
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Cerdan (2009) afirma que as pesquisas cientificas aprofundadas realizadas a fim
de se comprovar as inter-relagdes produto-meio tém lugar central no dossié de pedido
de registro. Dessa forma, na solicitacdo da DO, a comprovacao da influéncia dos fatores
naturais e humanos na qualidade do produto, ou seja, a relacdo entre as caracteristicas
do meio geogréafico e aquelas dos produtos em questdo sdo fundamentais. Deve-se
provar que o produto € unico, isto é, que ele nunca sera igual se produzido fora da sua
regido de origem.

Conforme apontado pelo presente trabalho e confirmado por Cerdan (2009), a
auséncia de programas de pesquisa e de resultados cientificos sobre a tipicidade dos
produtos e sua ligacdo com o meio parece ser uma realidade no Brasil. Por este motivo,
pesquisas climaticas, geologicas, bioldgicas e agrondmicas em torno do territério, na
maioria das vezes, devem ser desenvolvidas por entidades parceiras, a exemplo de
universidades e de empresas voltadas para a pesquisa, como a EMBRAPA e a
EPAMIG.

No caso do arroz do Litoral Norte Gaucho, por exemplo, estudos demonstraram
que o clima é o principal responsavel por um produto mais solto, translucido e de maior
rendimento. O vento constante e a presenca de grande quantidade de agua na regiao,
devido a proximidade com a Lagoa dos Patos e 0 Oceano Atlantico, sdo os fatores que
criam um clima com temperaturas estaveis e ideais para o cultivo do arroz, ou seja,
entre 20 e 25°C no verdo (NABINGER, 2008 apud DA SILVA et al., 2010)

Estudos voltados para o fator humano - o saber-fazer da regido (variedades,
praticas agronémicas, colheita, modo de elaboracédo), as tradi¢des, também devem ser
empreendidos, ja que sdo igualmente importantes para o terroir do produto.

c¢) Elaboracéo do Regulamento de Uso

O Regulamento de Uso, caderno de especificacdes ou ficha técnica de uma
indicacdo geogréfica consiste em uma série de regras ou normas técnicas e de controle
construidas e aprovadas pelos agentes locais e que devem ser seguidas pelas partes
interessadas a fim de preservar a tipicidade do produto e sua ligacdo com o territdrio,
assegurando, dessa forma, a credibilidade do produto junto ao mercado consumidor.

A defini¢do dessas normas, limites e controles durante o processo de construgéo
do Regulamento de Uso é uma questdo complexa, uma vez que cada regra estabelecida
implica um risco de exclusdo, seja por requisitos geograficos, seja pelas exigéncias

técnicas que podem implicar em custos adicionais e investimentos para parte dos
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produtores. Por isso, € necessario reconhecer e gerenciar esses riscos, o que demanda
tempo e amplas discussdes entre todos os agentes interessados na indica¢do geografica.

A legislacéo brasileira ndo estabelece os requisitos minimos ou o contetdo que
deve possuir um Regulamento de Uso. Vandercandelaere et al. (2009) defendem,
contudo, que as regras ndao devem ser muito complicadas ou numerosas, mas
extremamente focadas nos elementos que conferem ao produto sua originalidade e
tipicidade. Cerdan et al. (2010) acrescenta ainda que as normas devem ser claramente
descritas e passiveis de ser objeto de controle. Elas sdo o resultado de acordos coletivos
entre 0os membros da regido e da cadeia produtiva — representado pela entidade
requerente - e devem ser aprovadas em assembléia.

S&@o basicamente trés as etapas de construcdo do Regulamento de Uso. A
primeira consiste em definir a qualidade especifica do produto, a segunda em elaborar
as regras de producdo e estabelecer os limites e a terceira — e Gltima - esta relacionada a

elaboracdo de um plano de controle. Estas etapas sao descritas a seguir.

Etapa 1: Definicdo das caracteristicas especificas do produto

O levantamento das préticas tradicionais utilizada ao longo dos anos, décadas ou
séculos por todos os envolvidos na cadeia produtiva (fornecedores de matérias-primas,
transformadores do produto, etc) é fundamental para a caracterizacdo do produto e,
consequentemente, para a constru¢cdo do Regulamento de Uso. Cerdan et al. (2010)
afirmam que o ideal € reunir as diversas visdes e compor o Regulamento de Uso de
forma que este possa descrever 0s processos e 0 produto que mais se aproxima da
realidade tradicional da regido.

A Tabela 5 enumera algumas perguntas que devem ser feitas e citam exemplos
de dados obtidos das respostas encontradas, durante o levantamento das préaticas

tradicionais.
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Tabela 5- Questdes que devem ser consideradas no levantamento das caracteristicas

especificas.

Questdes

Exemplos de dados

Quais a caracteristicas qualitativas que
diferenciam o produto dos demais?

Formato, tamanho, sabor, cor, etc

Quais os metodos, técnicas de producdo
ou elaboracdo responsaveis pela qualidade

diferencial do produto?

Fatores bioldgicos, diferentes tipos de
solo e de micro-climas, ingredientes,

tempo de maturagdo, ferramentas

tecnoldgicas, etc

Quais sdo os diferentes produtores ou

atores da cadeia de suprimentos?

Produtos  processados na  fazenda

(produtores  familiares) e  unidades
produtivas industriais;
Produtores de matérias-primas,
transformadores e demais atores que

integram a cadeia produtiva

De onde sdo provenientes as matérias-

primas?

Para produtos vegetais: sementes e
plantacdes;
Para produtos animais: origem dos

animais, alimentacdo dos animais

Quais sdo os elementos ao longo da cadeia
de suprimentos que fazem parte do saber-

fazer?

Habilidades na selecdo, nas préticas

agricolas, colheita, processo  de

fabricacdo, etc

Quais os estagios do processo de producao

ou elaboragdo fazem  parte das

especificacbes da 1G?

Né&o processado; processado;
Apresentagdo e embalagem; etc.

Fonte: VANDECANDELAERE et al. (2009), adaptado pela autora.

Etapa 2: Definicdo de reqgras

As informag0es coletadas durante o levantamento normalmente revelam um grau
de heterogeneidade nas caracteristicas especificas do produto final e no modo de
producdo, fruto do conflito de interesses dos diferentes atores envolvidos. Geralmente o

desafio, segundo Vandecandelaere et al. (2009), é escolher quais produtos serdo
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abrangidos pela IG e entdo determinar as regras adequadas no sentido de reduzir a
heterogeneidade ou definir possiveis subtipos de produtos futuramente.
A seguir sdo apresentados varios exemplos de regras estabelecidas no

Regulamento de Uso de diferentes indicacdes geogréaficas.

i) Areas de producéo autorizadas

Em alguns casos, a area de producédo autorizada de matérias-primas e do produto
final coincide com a delimitada. No entanto, ha casos em que pode haver restricbes no
territorio destinado a producdo de matéria-prima e, ou produto devido a presenca de
unidades de conservacdo no interior do territério demarcado, devido a determinacédo de
altitudes minima ou méaxima para o cultivo de matérias-primas, dentre outras
possibilidades. O exemplo a seguir ilustra uma situacdo em que a area autorizada para a
producéo diverge da area delimitada (APACAP, 2006b):

Dentro da area delimitada no Municipio de Paraty, ficam autorizadas para
producdo as areas que estejam fora das areas de reserva e parque. Nas
areas compreendidas pelo Parque Nacional da Serra da Bocaina e pela
Reserva Ecolégica da Joatinga o cultivo e producdo de cana e cachaga é
proibido pela IPPC e, na &rea compreendida pela A.P.A. do Cairugl €

permitida desde que sejam respeitadas as normas da APA.

Em outras situacBes, é possivel permitir que alguma(s) etapa(s) do processo
(acondicionamento, envelhecimento, beneficiamento ou maturagéo, por exemplo) seja
realizada fora dos limites estabelecidos, como no exemplo a seguir (ASPROVINHO,
2008).:

“Os produtos da I.P. Pinto Bandeira serdo obrigatoriamente elaborados,
envelhecidos e engarrafados na Area Geogréafica Delimitada, conforme
definido no Art. 1°. Especificamente para o Vinho Moscatel Espumante sera
autorizada a tomada de espuma” e engarrafamento dentro da drea politico-
administrativa compreendida pelos municipios da Serra Gadcha,

procedimento que estara sujeito ao controle do Conselho Regulador.”

il) Descri¢éao do produto

Na descricdo do produto podem ser levadas em conta: tipos de produtos

permitidos, variedades/ racas de matérias-primas autorizadas, caracteristicas fisico-
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quimicas, caracteristicas microbioldgicas, caracteristicas sensoriais, etc. A seguir sdo

citados alguns exemplos.

e Tipo de produto:

Sao protegidos pela I.P. Pinto Bandeira os seguintes produtos vitivinicolas,
segundo definicdo estabelecida na legislacdo brasileira de vinhos: Vinho
Tinto Seco, Vinho Branco Seco, Vinho Rosado Seco, Vinho Leve, Vinho

Espumante Natural, Vinho Moscatel Espumante, Vinho Licoroso
(APROVALE, 2008).

e Caracteristicas do produto:

Azeite virgem extra obtido do fruto da oliveira (Olea Europaea L.) das
seguintes variedades: Nevadillo Negro, Picual, Lechin de Sevilla, Picudo e
Carrasquefio de la Sierra. A variedade autéctone Nevadillo Negro, quando
superior a 10 %, e a variedade Picual sdo consideradas as variedades

principais, representando em conjunto mais de 98 % da mistura de azeite
(REGULAMENTO DE USO DO AZEITE MONTORO-

ADAMUZ®).

As caracteristicas da carne depois do abate sdo: Animais até 24 meses: Cor
vermelha rosada com gordura branca, textura fina; Animais de 24 a 42
meses: Cor vermelha rosada com gordura de coloracdo cremosa e textura

fina. A carne com acabamento recomendado possui moderado marmoreio
intramuscular (APROPAMPA, 2005).

Requisitos minimos do produto final: Quebrados: até 4 %; Defeitos Gerais
Agregados: até 1,50 %; Umidade: Até 12,5 %; Brancura: > 38 (base
medidor de brancura MBZ1); Polimento: > 90 %; Impureza: zero

(APROARROZ, 2008).

iii) Métodos de processamento

De acordo com Cerdan et al. (2010), o regulamento técnico ndo considera o

conjunto das operacdes e as praticas estabelecidas pelos agentes para obter o produto.

® Disponivel em:
< http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:C:2010:125:0019:0022:PT:PDF>
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Ela descreve unicamente as etapas ou as praticas que sdo essenciais para a manutencao

das caracteristicas do produto, como por exemplo, tempo de envelhecimento, agentes

fermentativos utilizados. Estas etapas devem ser coerentes com as partes do

Regulamento de Uso que comprovam a relacdo da ligagdo com a origem.

A Tabela 6 apresenta alguns exemplos de defini¢cdes técnicas estabelecidas pelas

indicacOes geogréficas brasileiras.

Tabela 6- Exemplos de especificacdes técnicas adotadas por indicacGes geogréaficas

brasileiras.

Especificacéo

Exemplo

Origem da matéria-prima

1- “Os produtos da I.P. Vale dos Vinhedos deverdo ser
elaborados com um minimo 85% de uvas produzidas na area
geografica delimitada, conforme Art. 1°° (APROVALE,
2001).

2- “[...] é permitida a entrada de animais para fazerem parte da
Indicacdo de Procedéncia de fora da regido, sendo para isto
exigida a permanéncia por no minimo 12 meses na &rea
delimitada” (APROPAMPA, 2005).

Racas ou variedades

1- “Todas as cultivares de cana-de-aclcar poderdo ser
utilizadas na producdo da cachaga de Paraty” (APACAP,
2006b).

2- “O gado apto para fornecer a carne com destino a Indicagado
de Procedéncia “Carne do Pampa Gatcho da Campanha
Meridional [...] procede Unico e exclusivamente das racas
Angus e Hereford ou cruzas entre elas” (APROPAMPA,
2005).

Insumos (produtos de
origem vegetal),
alimentacéo (produtos de
origem animal), controle

de pragas e doencas

“A alimentacdo dos animais amparados por esta indicacao
geografica se realiza basicamente em pastagens nativas e
pastagens nativas melhoradas, podendo também ser
terminados em pastagens cultivadas de inverno, nativas ou
exoticas, em regime extensivo”. Nao sdo permitidos o uso de
pastagens cultivadas de verdo e suplementagdo alimentar com
grdos no ultimo ano antes do abate do animal”.

(APROPAMPA, 2005).
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Tabela 6- Continuagéo...

Sistemas de producao/
Manejo dos animais

1- “Os animais devem permanecer livres todo o ano”

(APROPAMPA, 2005).

2- “Sao autorizados sistemas de conducgdo horizontais e
verticais devendo ser conduzidos de forma a buscar o
aprimoramento qualitativo da uva e dos produtos
elaborados. O sistema latada, somente e autorizado se for
aberto, excluindo-se as latadas fechadas, segundo critérios
de enquadramento a serem definidos em norma interna do
Conselho Regulador” (ASPROVINHO, 2008).

Caracteristicas das

matérias-primas

1- “Sao exigidas as respectivas caracteristicas nos animais
para originarem o produto final que dara origem a carne do
pampa gaucho da campanha meridional (APROPAMPA,
2005):

- Idade dos animais: Machos castrados e fémeas, até 42
meses comprovados pelo sistema de rastreabilidade, que
corresponde a arcada dentaria com 6 dentes sem queda dos
cantos;

- Acabamento de gordura: Minimo de 3 mm para machos e
fémeas; [...]

- Peso minimo das carcacas: machos, 2, 4 e 6 dentes: 210
Kg, 220 Kg e 230 Kg, respectivamente ; fémeas, 2,4 e 6
dentes:180 Kg.”

2- “Os padrdes de qualidade minimos das uvas autorizadas
para vinificagdo sdo: para vinhos tintos 18° Babo; para
vinhos brancos e espumante natural 16° Babo; para
moscatel espumante 14° Babo” (ASPROVINHO, 2008).
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Tabela 6- Continuagéo...

Produtividade das areas

de cultivo de matéria-

1- “No sistema em latada, a produtividade maxima sera de
até 12 t/ha (toneladas por hectare) para uvas destinadas a
elaboracdo de vinhos tintos, de vinhos brancos e de
espumante natural; a produtividade méxima sera de 14 t/ha

para uvas destinadas a elaboracdo de moscatel espumante.

brima Para vinhedos em espaldeira e em Y, a produtividade
maxima sera de 9 t/ha, independentemente do produto a ser
elaborado” (ASPROVINHO, 2008).
“Na chegada ao frigorifico, os animais destinados ao
Processamento programa serdo relacionados em separado. Os animais

deverdo permanecer em dieta hidrica 24 horas antes ao
abate” (APROPAMPA, 2005).

Equipamentos

“Padroes para materiais: Alambiques totalmente em Cobre
ou Mistos. Para o caso dos Alambiques Mistos, estes
poderdo ser fabricados somente em Aco-Inoxidavel AlSI-
304 (ou Aco de Qualidade Superior), entretanto, com
colunas interna e /ou externa em Cobre” (APACAP,

2006h).

Fonte: Elaborado pela autora.

iv) Apresentacao do produto

Normas de rotulagem estdo comumente presentes nos regulamentos de uso das

indicacBes geograficas brasileiras, provavelmente com o objetivo de padronizar os

produtos comercializados de modo a facilitar a distingdo pelos consumidores no

mercado. Por exemplo, foi estabelecido pela APROARROZ que os produtos embalados

da DO Litoral Norte Gaulcho terdo identificacdo na embalagem, conforme norma que

segue: identificacdo do nome geografico, seguido da expressdo Denominagdo de
Origem (APROARROZ, 2008):

LITORAL NORTE GAUCHO

Denominacéo de Origem
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A ASPROVINHO, visando diferenciar a apresentagdo dos vinhos junto ao
mercado consumidor, estabeleceu no Regulamento de Uso desta IG que 0s vinhos com
direito a Indicacdo de Procedéncia de cada vinicola deverdo utilizar, nas garrafas,
rotulos e/ou padrdes de rotulagem distintos daqueles utilizados nos vinhos sem direito a
Indicacédo de Procedéncia. De preferéncia os vinhos utilizardo marcas exclusivas para 0s
produtos qualificados com IP (ASPROVINHO, 2008).

Em geral, as normas de rotulagem também definem as regras de colocacdo dos
selos de controle nos produtos, estabelecendo a quantidade a ser recebida pelo produtor,
as condicdes de recebimento, o local que deve ser posto na embalagem do produto,

entre outras regras. Alguns exemplos séo apresentados a seguir:

Receberdo o selo de controle, os produtos que tiverem sido aprovados pelo
Conselho Regulador da Denominag¢do de Origem, ap6s efetuados os
controles estabelecidos pelo mesmo. [...] Os produtos ndo protegidos pela
D.O. Litoral Norte Gaucho ndo poderdo utilizar as identificacdes
especificadas neste artigo. Quando procedentes do Litoral Norte Gaucho tais
produtos poderdo apenas conter o endereco no rétulo, conforme normas

fixadas pela Legislacdo Brasileira, sem ressaltar o apelo geografico
(APROARROZ, 2008).

[...] o selo de controle sera colocado na embalagem dos produtos. O referido
selo conterd os seguintes dizeres: “Conselho Regulador da Indicag¢do de
Procedéncia Pampa gavicho da Campanha Meridional”’, bem como o niimero
de controle. O selo sera fornecido pelo Conselho Regulador mediante o
pagamento de um valor a ser definido por seus membros. A quantidade de

selos devera obedecer a produgéo correspondente a cada associado inscrito

na I.P. Pampa Galcho da Campanha Meridional (APROPAMPA,
2005).

[...] o selo de controle serd colocado no bico dos produtos engarrafados,
junto a rolha. O referido selo de controle, de cor e formato padronizado para
a Indicacdo de Procedéncia, conterd os seguintes dizeres: “Pinto Bandeira,

Indicacdo de Procedéncia PB, Conselho Regulador n®, seguido no nimero

de controle (ASPROVINHO, 2008).
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Etapa 3: Controles e métodos de controle

A definicdo da estrutura de controle ndo é sé uma condicdo imprescindivel para
0 pedido de registro ao INPI, mas também uma estratégia coletiva para garantir o bom
desempenho da IG e também evitar conflitos e desvios que podem aparecer no futuro
(CERDAN et al., 2010).

A verificacdo da qualidade do produto é baseada no controle documentado da
matéria-prima, dos processos e do produto final a fim de se ter garantida a
rastreabilidade. O controle pode se realizado pelos préprios produtores (autocontrole),
pelo conselho regulador (controle interno) ou por certificadoras (controle externo).

A APROARROZ (2008), por exemplo, estabelece que:

A industria beneficiadora devera manter controles através de ensaios dos
produtos certificaveis e certificados, bem como um sistema de registro destes
controles, a fim de garantir o atendimento dos requisitos do produto
estabelecidos neste regulamento. O Conselho Regulador da APROARROZ
deve verificar se o nimero de amostras estabelecidas pela indudstria
beneficiadora, bem como o padrdo de amostragem e 0s tipos de ensaios
realizados sdo suficientes para garantir a conformidade do produto no
mercado, de acordo com o presente regulamento. Os ensaios de controle de
producdo poderdo ser realizados em laboratorios da indistria beneficiadora
podendo esporadicamente receber controle externo, solicitado e indicado
pelo Conselho Regulador da APROARROZ.

Esta acdo de controle é importante, pois, segundo Cerdan et al. (2010), uma
atuacdo ndo firme e precisa do Conselho Regulador poderd levar uma perda de
credibilidade da IG assim como a um enfraquecimento desse importante instrumento de
valorizacédo e promogéo do produto.

E interessante acrescentar no Regulamento de Uso os direitos e obrigacdes dos
inscritos na 1G, bem como descrever as infracdes e as penalidades (adverténcia, multa,
suspensdo) a que estdo sujeitos 0s integrantes, caso descumpram alguma regra
estabelecida.

Ressalta-se ainda que a elaboracdo deve ser realizada pelos préprios produtores,
embora geralmente seja necessaria a presenga terceiros neste processo. De acordo com
Cerdan et al. (2010), numerosos técnicos, pesquisadores, representantes administrativos
participam da redagé@o do regulamento técnico, sendo que as suas contribuicdes (estudos

técnicos) ajudam na decisdo coletiva. Entretanto, segundo os autores, na Europa e em
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outros paises, vem se constatando uma tendéncia desses técnicos quererem impor sua
visdo de como fazer e definir todas as regras, inclusive privilegiando a qualidade
sanitéria dos produtos, buscando o defeito “zero”, e esquecendo-se de outros elementos

importantes.

d) Delimitacdo da area da indicacédo geogréafica

A Resolugéo n° 75/00 do INPI estabelece que o pedido de registro de uma IG
deve conter um instrumento oficial que delimite a area geografica e que deve ser
expedido pelo 6rgdo competente de cada Estado, sendo competentes, no Brasil, no
ambito especifico de suas competéncias, a Unido Federal, representada pelos
Ministérios afins ao produto ou servico distinguido com o nome geografico, e 0s
Estados, representados pelas Secretarias afins ao produto ou servico distinguido com o
nome geogréfico (INPI, 2000).

No entanto tem-se verificado que, além dos Ministérios e Secretarias, outras
entidades vém se responsabilizando por esta etapa do processo, como é o caso do Vale
dos Vinhedos, cuja delimitacdo foi realizada pela parceria entre a UCS e a EMBRAPA
Uva e Vinho, e do Café da Regido do Cerrado Mineiro, cuja area foi delimitada através
de uma Portaria do IMA, baseada em estudos realizados pela EPAMIG.

Em consonancia com o observado, Da Silva et al. (2010) defendem que a
conducdo de pesquisas e estudos cientificos justifica a participacdo de professores
universitarios, pesquisadores e estudantes que realizam teses, dissertacGes e trabalhos
cientificos relacionados com o tema.

N&o ha um padrdo ou modelo geral para a realizacdo da demarcacéo da area de
uma indicacdo geografica, isto €, a delimitacdo pode se distinguir de um caso para 0
outro, dependendo de fatores como a espécie de IG pretendida (IP ou DO), do grau de
transformacéo e dos fatores que conferem o diferencial ao produto.

Por exemplo, para um produto como o café, é importante que se leve em
consideracdo a area onde as plantagdes estdo localizadas e ndo as areas beneficiadoras
do produto, desde que as etapas posteriores a colheita ndo se constituam em um
diferencial do produto. Ja em um caso hipotético em que a regido tenha se tornado
conhecida pela qualidade da cachaga produzida é interessante fazer a demarcacdo da
area da 1G baseado na localizacdo dos alambiques e ndo dos canaviais, desde que a

materia-prima, neste caso, ndo se constitua no diferencial do produto. Esta é a realidade
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de algumas IGs brasileiras que permitem a utilizacdo de matéria-prima de areas externas
a regido delimitada.

No caso das denominagdes de origem, o fator territdrio surtira efeito somente se
a delimitacéo for realizada com precisao, resultando em um territorio fisico homogéneo,
do ponto de vista das suas caracteristicas naturais, das variedades ou ragas locais
adaptadas e do ponto de vista cultural, de saber-fazer local, transmitido de geragéo para
geracdo. Presume-se, dessa forma, que a delimitacdo deve ser feita de forma mais
cuidadosa, ja que a influéncia do meio geografico é grande. Dessa forma, estudos
criteriosos devem ser realizados, de forma a incluir toda area que possua as
caracteristicas que conferem o diferencial do produto e excluir todas as regides que ndo
possuam tais qualidades.

Ja no caso da IP, outros elementos podem ser utilizados na delimitacdo da
regido, como caracteristicas soOcio-econdmicas, localizacdo das propriedades, o
levantamento historico e cultural, entre outros. Mas é comum a caracterizagdo ambiental
(solo, clima e vegetacdo predominantes) da area demarcada, mesmo que sejam outros 0s
fatores determinantes para o estabelecimento das fronteiras.

E importante ressaltar que a regido delimitada de uma IG ndo precisa ser
continua, como €é o caso da regido do Pampa Gaucho da Campanha Meridional (Figura
64). Além disso, ndo ha restricbes para as dimensdes da area demarcada, basta que a

regido tenha homogeneidade nos itens relevantes que caracterizam o produto da IG.
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Figura 64- Localizagdo da area delimitada da IP do Pampa Galcho da Campanha
Meridional.
Fonte: (VITROLLES, 2007).
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Os limites da éarea geografica ndo precisam ser, necessariamente, divisas
administrativas (municipio, distritos, estados, regiGes, microrregides). Em muitos dos
casos, apenas parte de municipios sdo incluidas na regido delimitada e pode haver
situacGes em que a area demarcada abrange mais de uma Unidade Federativa, como a
vivenciada pela regido do Vale do Submédio do Séo Francisco, cuja area abrange parte
dos estados da Bahia e Pernambuco. Podem ser usados elementos do relevo
(montanhas, vales, planaltos, planicies), altitude, hidrografia (rios, riachos, lagoas),
vegetacdo, entre outros.

Zoneamentos anteriores também podem ser utilizados no auxilio da delimitacao
da area da 1G, como o caso da regido cafeeira do Cerrado Mineiro e aquelas produtoras
do queijo do Serro e do Canastra. A presenca de areas de preservacdo ambiental —
unidades de conservacdo, parques nacionais e estaduais-, irrigadas ou urbanas pode
contribuir para a definicdo das fronteiras de uma IG.

A Tabela 7 sintetiza alguns critérios que podem ser utilizados simultaneamente
para a delimitacéo de regiées com IG.

Tabela 7- Critérios utilizados na delimitacdo das indica¢es geogréaficas.

Critério O que é? Que meios utilizar?

Elementos naturais - fisicos | - Mapas de composi¢do de

o quimicos e bioldgicos - | solo e composi¢éo floristica,
1- Fatores ambientais e ) ) o
o relacionados ao terroir do | de relevo, climaticos e
ecologicos o
produto. meteriologicos;

- Pesquisas in loco.

Técnicas de elaboracdo | - Levantamento do “saber-
tradicionais que influem e | fazer” por meio de
diferenciam a qualidade do | entrevistas aos produtores,
2- Fatores humanos ) )
produto. pesquisa em livros e
documentos de produtores,

etc.

Localizagdo dos primeiros | - Investigacdo por meio de
produtores, estatisticas de | entrevistas e coleta de
3- Realidade econémica producéo antigas documentos (referéncias do

historica nome geografico em livros,
enciclopédias, romances,

estatisticas oficiais, etc).
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Tabela 7- Continuagéo...

4- Realidade econdmica
atual

Localizacdo dos produtores
atuais, quantidades de
produto  elaborado e

comercializado, etc

- Investigacdo através de
entrevistas a produtores,
comerciantes e
exportadores, entidades de
assisténcia municipais,
estaduais ou nacionais, e

documentos oficiais

5- Origem das matérias-

primas

Definicédo das areas
destinadas a producdo das
matérias-primas, levando-

se em conta fatores
ecologicos, influéncia nas
caracteristicas diferenciais
do produto final, volumes
de produgdo atual e
potencial de expansédo

futura.

- Estudos cientificos sobre
a influéncia da matéria-
prima no terroir do
produto.

- Entrevistas e discussdes
coletivas entre
fornecedores de matérias-
primas e elaboradores do

produto final.

6- Estdgios de producao

Definicdo das etapas que
devem  ser  realizadas
totalmente dentro da area a
ser delimitada: matéria
beneficiamento, operacgdes
posteriores a elaboracdo
(maturacéo,
envelhecimento),
condicionamento,

estocagem.

- Discussbes técnicas a
respeito da influéncia de
cada etapa na qualidade do
produto.

- Entrevistas e discussoes
coletivas com as partes

interessadas.
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Tabela 7- Continuagéo...

7- Divisdo em areas

Divisdo em trés areas
entremeadas:

- “area coragao”: 100% dos
produtos apresentam
caracteristicas homogéneas
especificas;

“fora da éarea”: regido
onde ndo se encontra mais
a caracteristicas especifica
do produto;

- “area intermediaria”: foco
de estudos e pesquisas

complementares

- Pesquisas cientificas in
loco;

- Entrevistas com
produtores, comerciantes,

consumidores

8- Zoneamentos existentes

Areas de protecio
ambiental, zonas urbanas,
delimitacdo administrativa
e zoneamentos anteriores
realizados por instituigdes

de pesquisa

- Lista de unidades

administrativas locais,
comunidades,
microrregides;

- Pesquisas bibliogréficas;

- Consultas as legislacBes
federal, estadual e

municipal

Em resumo, é fundamental que a delimitacdo da area seja justificada de forma

clara e plausivel, devendo ser evitadas as influéncias politicas que podem resultar na

exclusdo de produtores legitimos e a inclusdo daqueles que por razdes geograficas,

historicas ou culturais ndo deveriam fazer parte da 1G. De acordo com Da Silva et al.

(2010) a demarcacdo deve ser realizada e respaldada por argumentos técnicos oficiais

(como resultados de estudos e pesquisas), constando em relatério os fatores naturais

(clima, solo, relevo, vegetacédo, paisagem, etc).
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Passo 10- Encaminhamento do processo ao INPI

A Resolugdo INPI n° 75/00 estabelece as condigOes para o registro das

Indicacdes Geogréaficas, as quais deverdo ser requeridas em formulario préprio,

integralmente preenchido, constando (INPI, 2011):

Dados do Requerente;

Espécie de indicagdo geografica pretendida: devera optar entre a Indicacdo de
Procedéncia e a Denominacdo de Origem;

Nome da area Geografica, Apresentacdo e Natureza: informar qual sera o nome
geogréfico que busca proteger, como é apresentado e qual a natureza do objeto
da protecéo, se é produto ou servico;

Delimitacdo da Area Geogréafica: conforme o definido no instrumento oficial de
delimitacdo da area geografica, definindo os limites fisicos da indicacéo
geogréfica;

O produto ou servigo produzido na area delimitada: qual € o objeto da protec&o.

Todos os pedidos deverdo conter os seguintes documentos instrutores, anexados

ao pedido de registro:

Instrumento comprobatorio da legitimidade requerente;

Copia dos atos constitutivos (ex.: estatuto social) do requerente e da ultima ata
de eleicao;

Copias do documento de identidade e de inscri¢do no CPF do representante legal
da entidade requerente;

Regulamento de Uso do nome geogréfico;

Instrumento oficial que delimita a area geografica;

Descricdo do produto ou servico;

Caracteristicas do produto ou servico;

Comprovante do recolhimento da retribuicdo devida ao INPI;

Procuracgéo, no caso de existir procurador;

Etiquetas, quando se tratar de representacdo grafica ou figurativa da indicacao
geografica ou representacdo geogréafica de pais, cidade, regido ou localidade do
territorio;

Comprovacgao de estarem os produtores ou prestadores de servicos estabelecidos
na area geografica objeto do pedido e exercendo efetivamente a atividade

econbmica que buscam proteger;
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o Existéncia de uma estrutura de controle sobre os produtores ou prestadores que
tenham o direito ao uso exclusivo da Indicacdo Geogréfica bem como sobre o
produto ou o servigo por ela distinguida.

Além dos documentos e informacdes supracitados, o pedido devera apresentar
informacdes e provas especificas, de acordo com a espécie de indicacdo geografica
pleiteada, a saber:

1- Para Indicacdo de Procedéncia:

o Comprovacdes de que a localidade tornou-se conhecida como centro de
extracdo, producdo ou fabricagdo do produto ou como centro de prestagédo do
servico, como por exemplo, reportagens de jornais e revistas, artigos cientificos,
livros, musicas entre outros;

2- Para Denominacdo de Origem:

o Descricdo das qualidades e caracteristicas do produto ou servico que se devam
exclusiva ou essencialmente, ao meio geografico, incluindo fatores naturais e
humanos;

o Descricdo do processo ou método de obtencdo do produto ou servico que devem

ser locais, leais e constantes.

Preenchido o formulario, que esta disponivel Portal do INPI na internet, efetuado
0 pagamento das taxas estabelecidas® e reunidas as comprovacdes adequadas, conforme
0 caso, 0 requerente devera submeter toda a documentacdo ao INPI, através de sua sede,
delegacias regionais ou ainda por via postal, com aviso de recebimento (AR), para 0
endereco: Praca Maua n° 7, Cidade do Rio de Janeiro/RJ - CEP 20081-240. A/C sala
905, DIRTEC/CGREG.

3.1.2 Consideracdes sobre o modelo proposto

O modelo proposto baseou-se em uma seqiiéncia logica de etapas genéricas que
devem ser seguidas no intuito de alcancar o reconhecimento de uma indicagédo
geografica. No entanto, algumas etapas podem ser realizadas de forma simultanea, a

exemplo da legalizacdo dos produtores e levantamento histérico ou regulamento de uso.

% Tabela de retribuicdes por servicos prestados pelo INPI disponivel no seguinte endereco eletrdnico:
<http://www.inpi.gov.br/menu-esquerdo/indicacao/como-registar/tabela-de-retribuicoes-new-version>
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O que néo se pode deixar que se perca € a unidade do processo, pois em muitas
das vezes as etapas sdo executadas de forma esparsa e desorganizada prejudicando a
compreensdo global do procedimento de reconhecimento e gestdo de uma IG pelos
produtores. Além disso, a descontinuidade das acbes poderd trazer consequéncias
negativas para a mobilizacdo desses agentes, e a credibilidade quanto ao

reconhecimento da IG podera ficar, dessa forma, seriamente abalada.

3.2 Avaliacdo do modelo proposto: Estudo de caso com os produtores de Cachaca
de alambique da regiédo de Ouro Preto - MG
3.3.1 Caracterizacao geograéfica da regido delimitada

A érea geogréfica da cachaca de alambique da regido de Ouro Preto possui

2.425,075 km? e abrange parte dos municipios de Ouro Preto, Mariana, Itabirito, Ouro

Branco, Rio Acima e Itaverava como pode ser observado pela Figura 65.
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LIMITES MUNICIPAIS
Cachaca de Alambique da Regido de Ouro Preto
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Figura 65- Projecdo da delimitacdo da area geogréfica sobre a distribuicdo politica da

regiao.
Fonte: U

FV, 2010.
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No entanto, os municipios de Ouro Preto, Mariana e Itabirito, como ressalta a

Tabela 8, correspondem por mais de 90% da area delimitada.

Tabela 8- Area delimitada por municipio.

Municipio Area da IG no municipio (km?) Porcentagem
Ouro Preto 993,24 40,90%
Mariana 880,61 36,30%
Itabirito 398,02 16,40%
Ouro Branco 107,74 4,50%

Rio Acima 36,49 1,50%
Itaverava 8,98 0,40%

Fonte: UFV (2010).

Cerca de 81% da regido delimitada apresenta relevo ondulado, sendo que
aproximadamente 39% ¢é forte ondulado. As altitudes variam entre 300 e 1800 metros,
no entanto, quase 80% situa-se na faixa que vai de 700 a 1300 metros acima do nivel do
mar (UFV, 2010).

3.3.2 Caracterizacao dos produtores

Como ilustrado na Figura 66, dentre os 24 (vinte e quatro) produtores que
responderam o questionario, 62,% estdo produzindo cachaca atualmente, 12,5% ja
produziram, mas no momento estdo fora de operacdo, e 8,3% sequer possuem unidade
produtiva, mas pretendem investir na atividade futuramente e 16,7%, embora ndo

produzam cachaca, envelhecem, padronizam, acondicionam e comercializam o produto.
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Figura 66- Situacdo produtiva das propriedades visitadas.

Dentre os 22 (vinte e dois) produtores que produzem ou ja produziram cachaca,
ou que padronizam e comercializam o produto, 54,5% declararam possuir registro do
estabelecimento, 45,5% registro do produto no MAPA e 50% registro da marca no
INPI.

Sabe-se que o indice de informalidade do setor da cachaca é bastante elevado no
Pais. De acordo com Aradjo (2006), no Brasil ultrapassa 0s 98% e em Minas Gerais,
segundo a AMPAQ, citada pelo Jornal Correio de Uberlandia, é de 90% (SOARES,
2009). Os dados sobre legalizacdo da atividade na regido de Ouro Preto sdo, dessa
forma, positivos, se comparados ao restante das regides de Minas Gerais e do Brasil
como um todo. No entanto, para a obtencdo de selo de indicacdo geografica, torna-se
necessaria a formalizacdo da atividade, pois é o registro do produto e do
estabelecimento no MAPA que permite a comercializagdo do produto. A legalizacao é,
portanto, necessaria para que um produtor tenha direito de usar o selo em seu produto.

A idade média dos proprietarios é de 57 anos e 88% possuem ensino superior
completo ou pos-graduacédo (Figura 67). Verifica-se, dessa forma, que os produtores de
cachaga entrevistados possuem um alto grau de escolaridade.
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Figura 67- Grau de escolaridade dos produtores entrevistados.

Como ilustrado na Figura 68, apenas 9,1% dos proprietarios ndo realizam outra

atividade além da produgdo de cachaga; 22,7% executam outras atividades

agropecuarias; 31,8% atuam também como profissionais autbnomos; 13,7%
comerciantes; 4,6% sdo industriais e 50% realizam outras atividades, como,

exemplo, funcionalismo publico, ou sdo aposentados.

sdo
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8
6
4
| _
i N N
Outra atividade Profissional Atividade Atividade N&o realizam Atividade
autbnomo  agropecudria comercial outra atividade  Industrial

Figura 68- Atividades exercidas pelos produtores, além da producéo de cachaca.

A cachaca ndo representa a principal fonte de renda de 91% dos entrevistados.

Em 86% dos casos, 0 produto ndo representa sequer 25% da renda total

dos
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proprietarios, sendo que em muitos desses casos, a renda gerada pela atividade é
praticamente nula, pois muitos dos produtores ainda ndo comercializam seus produtos
(Figura 69).

De 25% a 50%

Até 25%

Mais de 50%

Figura 69- Porcentagem que comércio de cachaca representa na renda total do produtor.

Dentre os motivos que levaram os produtores a investir na producdo de cachagca,
como ilustrado na Figura 70, a crenga no setor foi o principal, sendo citado por 63,64%
dos entrevistados. A tradicdo na familia foi mencionada por 36,36% dos entrevistados,
18,18% foram motivados pela diversificacdo da atividade rural, 9,09% iniciaram na
atividade porque compraram fazenda com alambique e 22,73% dos entrevistados
citaram outros motivos, como, por exemplo, o prazer de produzir (hobby) ou porque

trabalhavam no setor sucroalcooleiro.
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Figura 70- Motivos que levaram os entrevistados a produzirem cachaca.

A Figura 71 apresenta a distribuicdo do tempo de atividade dos produtores de
cachaca entrevistados. Como podemos observar, a maioria dos pesquisados estdo entre
5 e 20 anos no setor, sendo que o tempo médio ultrapassa 13 anos. O tempo minimo na
atividade observado é de 2 (dois) anos e 0 maximo, 35 (trinta e cinco) anos. Pode-se
inferir, desta forma, que os produtores pesquisados sdo, de maneira geral, novatos no

setor.

Frequéncia
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Meédia= 13,41
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Tempo na atividade (anos)

Figura 71- Distribuicdo dos produtores de acordo com o tempo de atividade no setor de
cachaga.
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A Tabela 9 apresenta a estatistica descritiva das variaveis relacionadas ao porte

das unidades produtivas das propriedades visitadas.

Tabela 9- Caracteristicas das unidades produtivas visitadas.

Média Desvio-padrdo Minimo Maximo

NUmero de empregados familiares 0,2 0,9 0 4
NUmero de empregados permanentes 2,1 2,1 0 8
Numero de empregados temporarios 2,7 3,8 0 15
Capacidade produtiva (litros por safra) 42833,30 68277,33 1000 300000
Estoque atual (litros) 37366,70 68788,60 400 300000
Area do canavial (ha) 10 13,6 1 50

A capacidade produtiva média das unidades produtivas pesquisadas é de
68277,33 litros por safra. No entanto, observa-se grande discrepancia entre as
propriedades visistadas, uma vez que tem-se, por um lado, unidades com capacidade

produtiva de 1000 litros por safra e, por outro, aquelas que produzem até 300000 litros

por safra (Figura 72).

(b)

Figura 72- Unidades produtivas de cachaca de alambique com diferentes capacidades:
a) grande porte; b) pequeno porte

No entanto, pode-se perceber, pela Figura 73, que a grande maioria das unidades

produtivas € de pequeno porte, com produgdo méxima de 50000 litros por safra.
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Figura 73- Distribuicdo dos alambiques de acordo com a capacidade produtiva.

O estoque de cachaca nas propriedades é também bastante heterogéneo: ha
produtor que tem estocado apenas 400 litros e produtor com estoque de 300000 litros. A
média de quantidade de produto estocado é de 37366 litros. A Figura 74 ilustra a sala de

envelhecimento de alguns dos produtores.

(b)
Figura 74- Adegas: a) barris de carvalho; b) tonéis de jequitiba.

Dos proprietarios que estdo produzindo cachaca atualmente, 60% utilizam cana-

de-agUcar proveniente exclusivamente da propriedade, 26,7% compram parte da
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matéria-prima de terceiros e 13,3% utilizam somente aquela proveniente de outras
propriedades. A regido de Ponte Nova, Minas Gerais, foi a mais citada como
fornecedora de cana-de-agUcar, embora a prdpria regido de Ouro Preto também tenha
sido mencionada. A area média dos canaviais das propriedades visitadas € de 10

hectares e as Figuras 75a e 75b ilustram canaviais de propriedades visitadas.

(a) (b)

Figura 75- Canaviais em diferentes estagios de desenvolvimento: a) estagio inicial; b)
estagio final.

Apenas 5% dos produtores utilizam mao-de-obra familiar, 80% possuem
empregados permanentes e 45% possuem empregados temporérios, contratados
especialmente para a colheita da cana-de-agUcar, que é feita manualmente por todos os

produtores que possuem canaviais.

3.3.3 Viséo dos produtores sobre a cachaca produzida na regido
Dos produtores pesquisados, 91,7% consideram a cachaca um produto

tradicional na regido de Ouro Preto, 62,5% acreditam que o produto da regido possui

reputacdo. A Figura 76 ilustra as causas dessa reputacéo na visdo dos produtores
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Figura 76- Causas da reputacdo da cachaca da regido de Ouro Preto apontadas pelos
produtores.

Como podemos observar, a qualidade diferenciada das cachacas foi citada como
a principal causa da reputacdo adquirida pela cachaca da regido. Fatores como a regido
produtora e a tipicidade foram também mencionados como responsaveis por essa
notoriedade.

Cerca de 76% dos entrevistados afirmam que produzem cachaca de um modo
especifico e destes, aproximadamente 89% afirmam que utilizam esse ‘“‘saber-fazer”
ainda hoje na producdo de cachaca. Todos os produtores afirmaram que os
consumidores tém uma imagem positiva do seu produto e 86% dos entrevistados
afirmam que a cachaca produzida por eles possui diferencial em relagdo ao produto dos
demais proprietarios de alambiques. A producdo organica, a fabricacdo artesanal e em
pequena escala, o uso de boas préaticas de fabricacdo, o controle do processo produtivo,
a tecnologia empregada, a madeira de envelhecimento, a adigdo de frutos e ervas
aromaticas e caracteristicas sensoriais (cor, leveza, maciez) foram alguns fatores
mencionados como responsaveis pelo diferencial dos produtos.

Aproximadamente 91% dos entrevistados afirmaram que produzem cachaca de
maneira homogénea, ou seja, respeitam sempre 0s mesmos padrdes de producéo, e
apenas 52% dos pesquisados acreditam haver equidade entre os produtores da regido, ou
seja, nem todos produzem cachaga da mesma forma e com a mesma qualidade. Segundo
alguns produtores, a discrepancia é verificada entre produtores informais e o0s

legalizados.
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Mais da metade (55%) dos proprietarios afirmam receber, ou ja terem recebido
em alguma ocasido, turistas interessados na producao de cachaca.

Apenas 30% dos entrevistados acreditam que a qualidade do produto esteja
relacionada ao meio geografico em questdo. Dentre os fatores preponderantes foram
mencionados o clima peculiar, o solo &cido, a matéria-prima utilizada e os agentes

fermentativos.

3.3.4 Conhecimento dos produtores em relacéo as indicacdes geograficas

Dentre 0s 24 produtores que responderam o questionario, 91,7% afirmaram
conhecer, ou ja terem ouvido falar, o termo “indicacdo geografica”, embora apenas
41,7% tenham declarado ter conhecimento sobre o caderno de normas ou Regulamento
de Uso. Ou seja, 0 tema ndo é completamente novo para grande parte dos entrevistados,
mas o conhecimento sobre o assunto parece ser bastante superficial.

A Figura 77 apresenta os principais beneficios esperados com o possivel
reconhecimento da 1G na regido. O reconhecimento por parte dos consumidores foi o
item mais citado (28%), seguido pelo estimulo a melhoria qualitativa dos produtos
(22%) e orgulho da relagdo produto e produtor (17%). E interessante notar, que 0s
beneficios esperados mais citados ndo estdo associados diretamente com aspectos
econbmicos, e, sim com aspectos humanos: satisfacdo e reconhecimento. O aumento do
turismo, a facilidade de acesso a mercados e 0 aumento no preco do produto foram

também citados, porém em menor propor¢édo - 11% para cada um.
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Figura 77- Principais beneficios esperados com o possivel reconhecimento da indicacao
geogréfica na regido.

Todos os produtores entrevistados estariam dispostos a realizarem adequacdes a

fim de obterem o reconhecimento da indicacdo geografica.

3.3.5 Consideracdes sobre o processo de reconhecimento da regido como 1G

A concepcdo da idéia de buscar o reconhecimento da indicacdo geogréfica
parece ter partido da COOPCOP, no ano de 2008, possivelmente motivada pela
conquista de Paraty, em 2007, da indicacdo de procedéncia da aguardente produzida na
regido. A partir de entdo, comecaram-se os esforgos para a concretizacdo do projeto.

A mobilizacdo dos produtores de cachaca locais parece ndo ter sido realizada de
forma muito eficaz, pois, embora a maioria dos entrevistados, membros da cooperativa,
tenha afirmado conhecer o termo “indicagdo geografica”, percebe-se que o
entendimento é, ainda, superficial, jA que alguns declararam simplesmente que “ja
ouviram falar” em IG. E necessario, pois, um extenso trabalho de esclarecimento
visando familiarizar os produtores com o0s conceitos relacionados a indicacéo
geogréfica, seu processo de reconhecimento, de gestdo é controle. Ha que se esclarecer
aos produtores sobre o fato de que os resultados de uma IG nem sempre aparecem em
curto prazo e ha que se mobilizar aqueles que ndo sdo cooperados ou que nado
participam ativamente das atividades da cooperativa, ja que a unido entre eles é

imprescindivel para o sucesso da IG.
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Por isso, a necessidade de mais eventos (seminarios, workshops, cursos),
visando o esclarecimento dos conceitos relacionados ao assunto e das dificuldades
presentes em todo o0 processo, ja que a constru¢do de uma IG, normalmente, exige
tempo e trabalho sério, até mesmo depois do reconhecimento, na gestdo da IG.

A mobilizacdo de parceiros foi concretizada na reunido realizada em outubro de
2008 com a finalidade de se discutir a implementagéo da IG da cachaga de alambique da
regido de Ouro Preto, que contou com a participacdo de representantes do SEBRAE,
MAPA, EMATER, UFV, Prefeitura de Ouro Preto/Secretaria de Agricultura,
COOCEM/MG, AMPAQ, FENACA, Camara Técnica da Cachaca de Alambique do
SEAPA, entre outros.

Praticamente metade das unidades produtivas esta4 operando na clandestinidade,
0 que requer esforcos no sentido de formaliza-las. Entidades, como a EMATER, o
MAPA, a AMPAQ e universidades poderdo auxiliar o processo legalizacdo, apontando
as mudancas necessarias (trocas de equipamentos, reformas estruturais, etc) e realizando
cursos de capacitacdo para os produtores. Muito parece ter sido feito neste ultimo
quesito, pois, expressiva maioria dos entrevistados (aproximadamente 80%) declarou ja
ter participado de cursos sobre producdo de cachaca realizados por entidades parceiras.

Ressalta-se que alguns alambiques ja estdo se preparando para a formalizacdo da

atividade e j& estdo realizando obras estruturais e trocando equipamentos (Figura 78).

Figura 78- Reformas estruturais nas unidades produtivas para fins de atendimento a
legislacdo.

Embora nem todos os produtores de cachaca abrangidos pela presente pesquisa
facam parte da COOPCOP, a instituicdo ja existe formalmente desde 2003 e podera ser
0 agrupamento requerente da IG junto ao INPI. Ressalta-se a necessidade de possiveis
adequagdes no estatuto, a fim de incluir o conselho regulador da IG como 6rgdo social
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da entidade. Também € interessante realcar a importancia na melhoria da gestdo do
grupo, o que pode ser realizado com o auxilio do SEBRAE.

Pode-se presumir que uma espécie de grupo de trabalho foi formada durante a
reunido realizada em outubro 2008, pois, de acordo com a ata, ficou determinado pelo
MAPA e COOPCOP que a UFV iria apresentar a proposta técnica ao MAPA para
realizar a etapa de “Delimitacio da Area Geogréfica” (recursos destinados do MAPA) e
que a COOPCORP ficaria responsavel pelo “Levantamento Historico” (financiado pela
COOPCOP).

Desta forma, o levantamento histérico foi feito pela Cooperativa, e, por deciséo
prépria, foi complementada com documentos obtidos no Arquivo Publico Mineiro em
Belo Horizonte/MG pela equipe técnica da Delimitacdo Geogréfica. Esta também
reuniu documentos e reportagens de cachacas da regido, a fim de comprovar a
notoriedade destas.

Embora existam produtores que acreditam na relacdo entre as caracteristicas
naturais da regido e a cachaga produzida, parece ndo haver, ainda, estudos que
comprovem essa relacdo. Destaca-se a posicdo estratégica da regido de Ouro Preto,
proxima a trés grandes universidades (UFOP, UFMG e UFV) que poderiam
desenvolver pesquisas nesse sentido, de maneira a possibilitar o reconhecimento de uma
DO para a regido.

N&o h4, ainda, nenhuma iniciativa de elaboracdo do Regulamento de Uso, mas o
levantamento realizado no presente estudo permitiu que fossem notadas similaridades
no modo de producdo de cachaca entre as diversas unidades produtivas visitadas, como,
por exemplo, a unanimidade na utilizacdo de alambiques de cobre e a utilizagdo de
fermento natural na etapa de fermentacdo. No entanto ha questdes polémicas, como a
definicdo da procedéncia da matéria-prima, a inclusdo dos estandartizadores na IG, a
adicédo de ervas, frutos, etc na cachaca, os padrdes para o produto final, entre outros.
Portanto, muito trabalho deve ser realizado no sentido de definir as regras de produgéo e
estabelecer os controles necessarios.

De acordo com a equipe técnica que realizou a delimitacdo da area geogréfica,
esta foi baseada no levantamento historico realizado pela COOPCOP, complementado
com reportagens e documentos historicos com relagdo a cachaca da regido de Ouro
Preto coletados pela equipe do projeto. Verifica-se claramente pela Figura 79, que

elementos hidrograficos (bacias) foram também utilizados na definicdo das fronteiras.
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HIDROGRAFIA
Cachaca de Alambique da Regido de Ouro Preto
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Figura 79- Hidrografia da area delimitada.
Fonte: UFV, 2010.

Concluidas todas estas etapas, o pedido deve ser formalizado através do
preenchimento dos questionarios exigidos e 0 envio destes juntamente com o0s

documentos listados no item 2.8 “Encaminhamento do processo ao INPI”.

3.3.6 Consideracdes finais

No estudo de caso na regido de Ouro Preto, percebeu-se certa desmotivagéo por
parte dos produtores. A desorganizacdo e a descontinuidade das acGes podem ser as
causas do desestimulo destes, ja que a responsabilidade por algumas etapas foram

atribuidas em 2008 e somente no fim de 2010, uma delas, a delimitacdo da area, pdde
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ser concretizada. Neste periodo de tempo, ao que parece, ndo foi realizada nenhuma
acdo, que ndo o levantamento historico, de responsabilidade da COOPCOP. A
proposito, este parece ter sido elaborado sem nenhum tipo de auxilio profissional e as
informacdes a respeito da producéo de cachaca na regido sao praticamente inexistentes.
Recomenda-se, portanto, que um levantamento historico mais abrangente e rico seja
realizado, a fim de tornar possivel o reconhecimento da regido pelo INPI como
produtora de Cachaca de alambique.

Recentemente, a julgar pelas matérias envolvendo produtos da regido publicadas
em jornais, parece que a regido comeca a adquirir notoriedade. A presenca de novos
produtores, que, sem perder as caracteristicas de producdo artesanal da cachaca, vém
investindo bastante em tecnologia e qualidade, poderd vir a consolidar e ampliar tal
reputacdo da regido como produtora de cachaca de alambique de qualidade. Tém-se ai

uma regido com grande potencial de ser reconhecida como indicacdo de procedéncia.
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4 CONCLUSOES

O modelo proposto aplicado aos produtores de cachaca da regido de Ouro Preto
mostrou-se adequado para o preparo do processo de pedido de registro de uma
indicacdo geogréfica no Brasil.

O estudo de caso revelou que, embora a iniciativa ja tenha sido tomada e alguns
passos ja terem sido dados no sentido de alcancar o reconhecimento da IG, ha, ainda,
muito a ser feito.

A intensificacdo de trabalhos de disseminagdo de informac6es e mobilizagdo de
produtores e parceiros, a formalizacdo de um documento contendo o levantamento
histérico e a comprovacdo de notoriedade e a elaboracdo do Regulamento de Uso da
denominagdo “Regido de Ouro Preto” sdo etapas que precisam ser concretizadas.

A unido entre os proprios produtores e entre os produtores e as entidades
parceiras é a peca-chave na conquista de uma indicacdo de procedéncia para a regiao de
Ouro Preto.

Para o reconhecimento de uma denominacao de origem, pesquisas aprofundadas
tém ainda de ser realizadas e, portanto, a cooperacdo com instituicbes académicas é
fundamental. No presente momento a busca por uma IP seria mais adequada, embora

ndo se descarte uma futura DO para a regido.
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CONCLUSAO GERAL

Com base no estudo realizado, pode-se concluir que as indicacdes geogréaficas
brasileiras se encontram na fase embrionaria de um desenvolvimento iniciado a partir da
promulgacdo, no pais, da Lei n® 9279, em 1996. A partir de entdo o pais comecou,
efetivamente, a registrar 1Gs no INPI - Instituto designado pela referida Lei para esta
finalidade.

Hoje, o reduzido nimero de 1Gs registradas, principalmente se comparado ao da
Unido Européia, comprova a pouca experiéncia brasileira no assunto. Entretanto, o
crescimento consideravel do numero de depdsitos de pedidos de registro no INPI, em
especial a partir de 2008, sugere o inicio de um desenvolvimento mais consistente das
indicacBes no pais.

Este estudo apontou lacunas na legislacdo brasileira referente a protecdo e
registro das 1Gs, como a questdo da procedéncia das matérias-primas, as etapas que
devem ser obrigatoriamente realizadas dentro da rea delimitada, a defini¢do dos nomes
que tenham se tornado de uso comum, os conflitos com nomes de variedades vegetais,
racas de animais e homoénimos, a discriminacdo de itens (descricdo do produto,
Regulamento de Uso, descri¢cdo do método de elaboracéo), as alteracGes no caderno de
especificacOes e cancelamento das I1Gs. Tais lacunas precisam ser revistas e aprimoradas
para ndo afetar o timido crescimento das indicacdes de origem no Brasil e possibilitar
também o reconhecimento destas em nivel internacional.

As primeiras 1Gs registradas no pais parecem ter sofrido com o despreparo do
6rgdo responsavel pelo registro e, possivelmente, com a falta de apoio de outras
instituicdes governamentais. Mas essa situacdo parece ter sido resolvida, ja que os
dados obtidos no levantamento realizado com as entidades titulares e requerentes
revelaram forte atuacdo de diversos orgdos, inclusive no INPI, que vém também
atuando no fomento das IGs. Ainda assim, os principais entraves apontados foram a
burocracia do processo de registro e a organizacao e legalizacdo dos produtores.

Quanto a questdo do controle e gestdo das IGs, percebe-se que ndo existe no
pais, Orgdos governamentais ou entidades certificadoras que atuem no sentido de
comprovar o cumprimento das normas estabelecidas no Regulamento de Uso, 0 que
pode afetar, no futuro, a credibilidade das IGs nacionais, perante 0s consumidores

internos e o mercado internacional.
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Verificou-se também pela pesquisa realizada que os perfis das IGs brasileiras
sdo bastante heterogéneos, assim como também o foram os beneficios observados por
elas em consequiéncia do reconhecimento da indicagdo. Resultados positivos ja puderam
ser observados nas regiées com IG no pais, como, por exemplo, a melhoria da qualidade
dos produtos, a valorizacdo de terrenos e o proprio reconhecimento por parte dos
consumidores, possivelmente fomentado pela midia espontanea gerada. No entanto,
pode-se afirmar que a agregacdo de valor no produto com IG néo é, ainda, um resultado
observado no pais, 0 que sugere que os consumidores brasileiros ndo conhecem ou
valorizam produtos com identificacdo de origem. Também pdde-se observar que nem
todas as entidades titulares tém-se valido do uso da IG e que a utilizacdo destes selos
nem sempre é a principal estratégia de marketing na promogéo de seus produtos.

O modelo proposto para o preparo do processo de reconhecimento de indicacdes
geograficas no Brasil, aplicado a situacdo vivenciada pelos produtores de cachaca de
alambique da regido de Ouro Preto, revelou-se adequado para esta finalidade.

Verificou-se, no entanto, por meio do estudo de caso realizado que as acgdes
direcionadas ao registro de uma IG nem sempre sdo coordenadas, havendo pouca
integracdo e descontinuidade entre elas. Além disso, ha pouca participacdo de atores
locais (produtores), embora grande nimero de entidades parceiras esteja envolvido no
projeto.

Desta forma, pode-se concluir que sdo necessarias algumas atitudes para a
consolidacdo das 1Gs no pais, que comeg¢am por uma atualizacdo da legislacédo referente
ao assunto passando pela qualificacdo de profissionais, em especial aqueles vinculados
as entidades parceiras, e pelo incentivo as pesquisas destinadas a estudar as relagdes

entre produto e 0 meio geogréafico no qual se insere.
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APENDICE 1- Quadro comparativo das definicdes adotadas pelas legislacdes brasileira

e da Unido Européia e pelo acordo ADPIC.

oESEIOQELR OEIEIOQE EPEJITII[P
i = no/= o OESEIUGET - 15005
- oEinpoig oEinpoig H =0 EJEUUOISUET] H no oednpord Ly
EJELIOJSUET] i EAJE EP 0UP
‘opdnpoig o opiEnxg sepezifeas sedery
= oEINpOoL] :
i SOTIETLITIL Iuat SOTIETLTIL] UL SOTIETLITIL] Ut oorgeaSost
3 STEMIEL -EUESE202U JUATHELESS 2031 3 STEMIEL -EUESS3031 2 STEMIEL -EUESE222U e
23I01E] OEN] OEN] 23I01E] OEN 23I01E] OEN | OIaW 0 mIod opdepayg
EJNSHR10EIED EJTSHRI0EIED
EQNSHA10EIED EINLO EJOSHRI0EIED | EOUSHAIOEIED EONO | SEJUSMAIOEIED OPIIRUOD
Ennono ogsendal | EINsMaloEIeld | noogdeindaz Enno no ogdendal Enno | nooedemdax no OpEMIO]
‘AP EPEND) 3 3P EPET) BPEPTEND) ‘SPEPIEND) | Mo 3pPEPTEND) ‘AP EPEND) TP EPIEN]) 3% ET[UR] 0JUITEPUN J
s1Ed s1Ed s1Ed s1Ed
ouoa] | Csteuotadacxa | ‘steuoradaoxa ouoalassap | ‘steuotadaoxa | Csteuotddaoxa OLIOIIIIE] T3S OLIOIIIE] T3S
3152 2PEPIEJO[MO | SOSED WP MO | SOSED W2 TLO 1eSn[no opSar | SoSED WIR MO | SOSED RO | 2P SPEPIE2O] | 2P SPEPIEIO]
DEIEAIMO ‘0IqUIz]y | OPEUMIUZIEP | OpEUmMIUalap EWUM 3pTio“sted | OpEUMIURISp | OPEUMLIEIED no oEHal no oElEal
W #p ouolm=] | [exof‘oelEey | [Ecorfopdsy wm #p ouglua] | [esoffoeey | [EcorfoEdsyg ‘BPEPI2 SIES ‘B3P EPIX SIE] maSLig
SODNURUME | SOWNUAIE
gorauE sorauzd
SE[OIMOAOLL | SE[OITULADLA 2 [SE[0DLEE 2 [SE[00LEE 051ATAS O5TATRE
oInpoIg soInpoig sonpol] | . SEPEMSIP SEpPIqR sonpoig soInpoig TL0 0INp 01g Lo 0INp oI e SuRIqy
oogEE0aE oogEE0aE oogEIE0aE ooy ES0aE oogEIE0E 0O EIE 038 opsaj0d
oESEapUIAnbIEND STLION] amop] | oedespunisnbreEnd STUON] STLIOA] STUON] STLON] I35 B TN
waEng wasg)
EJEIE 020 ap OES ESOEE 02D ESEIE 02D 3p OES EogEE 02D wafug 2p ELURpad0L]
OESEIPL] -EUTLIOUE(] OESEIPU] OESEITPL] ~EUTLLIOUE (] oESEIPU] | oEdEUMUOUs | °p oEdEIPU] apadsg
EJQEIE0aE
OEBIEIPU] eogeSoaE opdeorpuy 01U
(8o/011
21dav (80/6L¥ 1 cyuamEMERY Sl OJURTEERY (90/015 .1 yuamIEMERY

OpL09Y -2INO

-eradoany opmun

-eradoany opmun

-eradoanyg opnun

(96/6LT'6 M 12 T-TIseag

175



90,011 ;M I 0IISTMEME=7] op [ OXAIN OU SEPTUIJap $E aJUaTog

"SEPIJRMP ETESIQ0S EAT 3P SOUULA SESSED SEAN 3P SaUamaa0ld SOUIA *OP BIUAIUA] UM EIIEd SEAN 3P 0150TU

‘OPEIYIRSES 2JUESLY OYULA TEIMJEU 2JUESLY OUULA ‘0IUEWOLE 2pEPEND 2P 2juewmds2 ours “2pepenk 2p ajuewmdsa oyua TEMIEU 2JUEWmMds? ‘0501020 oYUl OUULA, ¢
"SEIJTJUALLIE SESSEW ‘EPIEISOW 3p EISEd

*STEIMJEU $EUIS2I 3 SELIOS "50310051 2 SEYIE[0Q 3P ELNSOPUI EP MO EUENRJU0D 2p ‘eueised 2p “eueped 2p sojnpoid “sejuerd ap sojenxa 2p 2seq E sEpiqaq ‘seleam),

"OP EUIELE O ‘3Tula “E] ‘sTEjuStUEwO sEjUEld 2 sazoy ([Erumue waSuo 2p etmd-EU B EYIUOYI0 “ESIHOD ‘SIEDUISS2 S03]0 "oUR ],

176

A

APENDICE 1- Continuag&o...

SHIA
orauzE op
a1opdsa EONO
o3 E152p
OJUATLIEZTLID
no enrad
maafiuiA s | EIRJIMOA STILA -ELIZET 3p ardadsy
ogimpord
E e1Ed STEID
-adsa sagdp
EPENLLOEE -LLI0D T EJSTH
eoyEIS 08 anb a sepEy
EP ENLUIRP E2IE EP -mumEp e f=s
eopeSosE | sequamasoxd = quue] anb
ERIE I35 W2ASD apsap sEN
EP 21U | SEATLSED 04§ -TLO TL0 EPE] emLd
-BAISTOXT SO Of3d -TUMP B3Iy -ELIZ) W Ep maSLIg




APENDICE 2- Questionario aplicado & entidade titular da indicaco geografica.

CARACTERIZACAO DA INDICACAO GEOGRAFICA

Nome geografico:

Produto:

Espécie de IG obtida

| () Indicagio de Procedéncia ( ) Denominagéo de Origem

Titular da IG:

Endereco:

E-mail:

Telefones de contato (com DDD):

Data da entrada do pedido no INPI:

Data da concessdo do registro pelo INPI:

INICIO DO PROCESSO

De quem partiu a iniciativa
do pedido de reconhecimento
da IG do produto?

Por que surgiu a idéia de
busca do reconhecimento da
IG da regido

De onde partiram 0s recursos
financeiros para viabilizacao
do processo de
reconhecimento da 1G?

() De um Unico produtor
() De mais de 1 produtor
() Do presidente da
Associagéo/ Cooperativa
( ) Da EMPRAPA

( ) Do SEBRAE

( ) Do MAPA

( ) De universidade

() De Instituto federal,
Escola técnica

() Outro:

( ) Existéncia de falsas 1Gs
(uso do nome da regido em
produtos provenientes de
outra regido)

() Necessidade de
manutencao das tradicoes
locais no fabrico do produto

( ) Desenvolvimento regional
( ) Possibilidades de agregar
valor ao produto

( ) Exigéncia do mercado
externo

( ) Outro:

() Dos produtores

( ) Da Associacdo/
Cooperativa

( ) Do SEBRAE

( ) Do MAPA

( ) Da Prefeitura

( ) Do Estado

( ) De agentes locais:

ORGANIZACAO DOS PRODUTORES

Qual a forma de organizagéo
dos produtores que fazem
parte da IG?

A associacao/ cooperativa
titular da IG tem
representantes de quais
categorias?

Todos os produtores
associados/ cooperados sdo
registrados no 6rgao
responsavel (MAPA)?

() Associago:

(n° de associagoes)
() Cooperativa:
(n° de cooperativas)
(') Produtores:

('n° de produtores)

( ) Produtores

( ) Fornecedores

( ) Distribuidores

( ) Comerciantes

( ) Agentes de turismo

( ) Industriais

( ) Prestadores de servigos
(restaurantes, hotéis, etc)

( ) Outras associacoes/
cooperativas

( ) Outro:

() Sim
( ) Néo, somente
(n° de produtores registrados)
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Os associados/ cooperados
conheciam o conceito de I1G
no momento em que surgiu a
proposta de reconhecimento
da regido como indicacdo
geografica?

Houve resisténcia por parte
dos associados/ cooperados
em iniciar o processo de
preparo para o
reconhecimento da 1G?

Caso houver tido casos de
resisténcia por parte dos
associados/ cooperados, qual
0 motivo dessa resisténcia?

() N&o, ninguém conhecia
(') Sim, menos da metade
conhecia

(') Sim, mais da metade
conhecia

( ) Sim, todos conheciam

() N&o, nenhuma. Todos
estavam bastante motivados

( ) Sim, por até 25% dos
associados/ cooperados

( ) Sim, por 25% a 50% dos
associados/ cooperados

( ) Sim, por mais de 50% dos
associados/ cooperados

() Custos elevados do
processo

( ) Falta de apoio de
instituicbes governamentais
() Descrenga no deferimento
do processo

() Descrenca nos beneficios
gerados

( ) Outro:

Houve trabalhos de
disseminacéo e
esclarecimento dos conceitos
relativos as IGs aos atores
(produtores, comerciantes,
etc) envolvidos no processo?

Qual o custo para se associar
a Cooperativa/ Associagado
hoje? (R$)

( ) Néo

() Sim, seminarios

(') Sim, reunides na
associagdo/ cooperativa
() Sim, cursos

(') Sim, outros:

ELABORACAO DO REGULAMENTO DE USO DA IG

Quem foram os responsaveis
pela elaboragédo do
Regulamento de Uso da 1G?

() O Conselho Regulador
() A associagdo/ cooperativa
( ) O SEBRAE

() O Ministério da
Agricultura (MAPA)

(') Instituicio de Ensino
(Universidade, Instituto
Federal, Escola Técnica)

() Fundacdes

(') Consultor contratado

(') Outro:

Nomes completos dos responsaveis:

Enderego:

E-mail:

Telefones:

Produtores ndo associados/
cooperados podem receber o
selo da IG?

( ) Nao

() Sim, apenas 1 vez

() Sim, sempre

Tempo requerido para a elaboracdo do Regulamento de Uso (meses):

Investimento na elaboracdo do Regulamento de Uso (em R$):
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COMPROVACAO DA NOTORIEDADE OU QUALIDADE

Quem foram os responsaveis
pela comprovacao da
notoriedade ou qualidade do
produto?

Nomes completos dos responsaveis:

() Moradores locais

() Historiadores contratados
() Profissionais relacionados
ao modo de obtencéo ou
fabricacdo do produto

(') Instituicdo de Ensino
(Universidade, Instituto
Federal, Escola Técnica)

() Outros:

Endereco:

E-mail;

Telefones:

Tempo requerido para a reunido dos comprovantes na notoriedade ou qualidade (meses):

Investimento na comprovagao da notoriedade ou qualidade (em R$):

DELIMITACAO DA AREA GEOGRAFICA

Quem foram os responsaveis
pela delimitacdo da area
geogréfica?

() Moradores locais

() Consultores contratados
(') Instituicio de Ensino
(Universidade, Instituto
Federal, Escola Técnica)

() Ministério da agricultura
(MAPA)

() Outros:

Nomes completos dos responsaveis:

Endereco:

E-mail:

Telefones:

Tempo requerido para a delimitacdo da area geogréafica (meses):

Investimento na delimitacdo da area geografica (em R$):

CONSELHO REGULADOR

Nomes completos dos responsaveis: E-mail

Telefones de contato:

Endereco da sede do Conselho Regulador:
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COMERCIALIZACAO DOS PRODUTOS

Como se da a
comercializacdo dos
produtos?

Existe uma marca Unica (da
cooperativa/ associa¢éo)?

Quiais sdo os canais de
comercializacdo?

() Cada produtor
comercializa seus produtos
individualmente

() Associagao/cooperativa
() Outros agentes:

( ) Nao, cada produtor possui
marcas proprias

( ) Sim, tudo que é produzido
é comercializado com a
marca da cooperativa/
associagdo

( ) Sim, mas os produtores
comercializam suas préprias
marcas simultaneamente

() Varejo
( ) Atacado
() Consumidor

Quais sdo os agentes de
vendas?

Locais de venda dos
produtos:

Qual é o volume de produtos
comercializados com selo de
IG por ano?

() Distribuidor/
representante

() O préprio produtor ou
familiares

() Cooperativa/ associacéo

( ) Supermercados

( ) Mercearias, padarias
( )Lojas especializadas
( ) Lojas proprias

( ) Indstrias

( ) Exportadora

( ) Outro:

O produto com o selo de IG €é
exportado?

Paises importadores:

Que estratégias de marketing
sdo utilizadas na divulgagao
dos produtos da IG

( ) Néo

() Sim, até 25%

(') Sim, de 25 a 50%
() Sim, de 50 a 75%
() Sim, 100%

( ) Nenhuma

() Propagandas em radio/TV
( ) Propagandas em revistas,
jornais

() Participagédo em feiras

( ) Degustagéo de produtos

( ) Outros

RESULTADOS DO RECONHECIMENTO DA I1G

Houve varia¢do do numero de
produtores/fabricantes na
regido?

Houve varia¢do do numero de
fornecedores de matéria-
prima na regido? (Se for o
€aso)

Houve varia¢do no numero de
associados ou cooperados a
entidade titular da IG?

( ) Néo, o nimero
permaneceu 0 mesmo

(') Sim, houve reducéo

(') Sim, houve aumento de
até 25%

(') Sim, houve aumento de 25
a 50%

(') Sim, houve aumento de 50
a75%

(') Sim, houve aumento de
mais de 75%

( ) N&o, o nimero
permaneceu 0 mesmo

( ) Sim, houve reducéo

( ) Sim, houve aumento de
até 25%

( ) Sim, houve aumento de 25
a 50%

( ) Sim, houve aumento de 50
a75%

( ) Sim, houve aumento de
mais de 75%

( ) Néo, o nimero
permaneceu 0 mesmo

(') Sim, houve reducéo

() Sim, houve aumento de
até 25%

(') Sim, houve aumento de 25
a 50%

() Sim, houve aumento de 50
a75%

() Sim, houve aumento de
mais de 75%
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Houve variacdo do numero de
marcas com o selo da IG ao
longo do tempo?

Houve variacdo na
guantidade produzida ap6s o
reconhecimento da IG?

Houve variacdo na demanda
do produto ap6s o
reconhecimento da I1G

( ) Néo, o nimero
permaneceu 0 mesmo

(') Sim, houve reducéo

(') Sim, houve aumento de
até 25%

() Sim, houve aumento de 25
a 50%

() Sim, houve aumento de 50
a 75%

() Sim, houve aumento de
mais de 75%

( ) N&o, o nimero
permaneceu 0 mesmo

( ) Sim, houve reducéo

( ) Sim, houve aumento de
até 25%

( ) Sim, houve aumento de 25
a 50%

( ) Sim, houve aumento de 50
a75%

( ) Sim, houve aumento de
mais de 75%

() Néo

(') Sim, houve reducéo da
demanda

() Sim, houve um aumento
de até 25%

() Sim, houve um aumento
de 25 a 50%

() Sim, houve um aumento
de 50 a 75%

() Sim, houve um aumento
de 75% a 100%

() Sim, houve um aumento
superior a 100%

Quiais dos resultados
anteriores vocé acredita que
estejam intimamente
relacionados a obtencgéo da
IG?

Ha diferenca de preco entre
aqueles produtos
comercializados com o selo
de IG e aqueles produzidos na
regido, mas que néo tem o
selo? De quanto é essa
diferenca?

Ha diferenca de precgo entre
0s produtos com IG e aqueles
similares provenientes de
outras regides brasileiras? De
quanto é essa diferenga?

() Variagdo no numero de
produtores/ fabricantes

() Variagdo no numero de
produtores de matérias-
primas

() Variagdo no nimero de
associados/ cooperados a
entidade titular da IG

() Variagdo do nimero de
marcas com o selo da I1G
() variacdo na quantidade
produzida

( ) Variagdo na demanda do
produto

( ) Nao

( ) Sim, os produtos com selo

da IG possuem precos

superiores. A diferenca é de
%

( ) Sim, os produtos sem selo

da IG possuem precos

superiores. A diferenca é de
%

( ) Néo

() Sim, os produtos com selo

da 1G possuem precos

superiores. A diferenga é de
%

(') Sim, os produtos similares

provenientes de outras

regi®es possuem precos

superiores. A diferenca é de
%

Vocé acredita que a diferenga
nos pregos se deva, de fato,
ao selo de 1G?

Na sua opinido, qual a
porcentagem de
consumidores que
diferenciam os produtos com
IG no mercado?

Houve melhoria na facilidade
de comercializagdo dos
produtos apds o
reconhecimento da IG?

() Nédo
() Sim

()0%

( ) Menos de 10%
( ) De 10 a 25%

( ) De 25 a 50%

( ) De 50 a 75%

( ) Mais de 75%

( ) 100%

() Nao

() Sim, um pouco

() Sim, bastante

() Sim, excepcionalmente
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Houve aumento das
exportacoes apds o
reconhecimento da 1G?

Houve aumento na geracéo de
empregos diretos apos
reconhecimento da IG?

Houve aumento da renda dos
produtores associados?

() Néo

() Sim, um pouco

() Sim, bastante

(') Sim, excepcionalmente

( ) Nao

() Sim, em até 25%
() Sim, de 25 a 50%
() Sim, de 50 a 75%
( ) Sim, mais de 75%

( ) Néo

() Sim, em até 25%

() Sim, de 25 a 50%
() Sim, de 50 a 75%
() Sim, mais de 75%

Quiais dos resultados
anteriores vocé acredita que
estejam intimamente
relacionados a obtencgdo da
IG?

Houve incremento nas
atividades comerciais da
regido apds o reconhecimento
da IG?

Houve aumento na geragao de
empregos indiretos apos o
reconhecimento da IG?

(') Melhoria na facilidade de
comercializagéo dos produtos
() Aumento das exportacoes
( ) Aumento na geracéo de
empregos diretos

() Aumento da renda dos
produtores associados

( ) Nao

( ) Sim, em até 25%
() Sim, de 25 a 50%
() Sim, de 50 a 75%
( ) Sim, mais de 75%

() Néo

() Sim, em até 25%

() Sim, de 25 a 50%
() Sim, de 50 a 75%
() Sim, mais de 75%

Houve valorizacdo dos
terrenos na regido delimitada
pela IG?

O turismo na regido foi
positivamente afetado apds o
reconhecimento da IG?

Houve melhoria da qualidade
dos produtos ap6s o
reconhecimento da IG?

() Néo

() Sim, em até 25%
() Sim, de 25 a 50%
() Sim, de 50 a 75%
() Sim, mais de 75%

( ) Nao

( ) Sim, um pouco

( ) Sim, bastante

( ) Sim, excepcionalmente

( ) Néo

() Sim, um pouco

() Sim, bastante

() Sim, excepcionalmente

Quais dos resultados
anteriores vocé acredita que
estejam intimamente
relacionados a obtencgéo da
IG?

O reconhecimento da IG
contribuiu para o
desenvolvimento regional de
forma geral?

O reconhecimento da IG
contribuiu para a preservagédo
da tradicéo e cultura da
regiao?

(') Incremento nas atividades
comerciais

() Aumento na geracéo de
empregos indiretos

( ) Valorizagdo de terrenos

( ) Aumento no turismo

() Melhoria da qualidade dos
produtos

( ) Nao

( ) Sim, um pouco

( ) Sim, bastante

( ) Sim, excepcionalmente

( ) Néo

() Sim, um pouco

() Sim, bastante

() Sim, excepcionalmente

O reconhecimento da IG
contribuiu para a manutencdo
ou melhoria da

Que outros beneficios foram
alcancados com o
reconhecimento da IG?

Na sua opinido, 0s
investimentos relacionados
com a IG foram

biodiversidade da regido? compensados?

() Néo () Nao

(') Sim, um pouco ()Sim

() Sim, bastante

() Sim, excepcionalmente

Qual sua expectativa sobre o | () Positiva () Negativa ( ) Indiferente

futuro das 1Gs no Brasil?
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GARGALOS NO PROCESSO DE RECONHECIMENTO

Quais foram as principais
dificuldades encontradas no
processo de reconhecimento
da IG? (Enumere de acordo
com a ordem de importancia:
1 para a mais importante, e
assim por diante)

Quais etapas foram mais
dificeis de serem realizadas?
(Enumere de acordo com a
ordem de dificuldade: 1 para
a mais dificil, e assim por
diante)

Qual sua opinido sobre a
legislacdo brasileira de
indicacdo geografica?

() Desorganizacao dos
produtores

() Desmotivagéo dos
produtores

() Legalizacdo dos
produtores

() Custos elevados

() Falta de apoio de 6rgaos
governamentais

() Falta de clareza na
legislagdo sobre IG

() Excesso de burocracia

( ) Outro:

( ) Organizacéo dos
produtores

( ) Elaboragéo do
Regulamento de Uso

( ) Levantamento histérico e
cultural da regido

( ) Delimitacdo geogréfica

( ) Obtencéo de provas da
influéncia de fatores naturais
na qualidade do produto ( no
caso de Denominagdo de
Origem)

( ) Criacdo do Conselho
Regulador

( ) Outro:

() Muito incompleta

() Incompleta

() Completa

() Muito completa

( ) Né&o tem condic¢bes de
responder

Qual a sua opinido sobre as
informacdes disponibilizadas
pelo INPI relacionadas ao
processo de reconhecimento
de 1G?

Qual a sua opinido sobre as
informagdes disponibilizadas
pelo MAPA, SEBRAE e
demais 6rgaos
governamentais relacionadas
ao processo de
reconhecimento de 1G?

() Muito incompletas
(') Incompletas

() Completas

() Muito completas

( ) Muito incompletas
( ) Incompletas

( ) Completas

( ) Muito completas
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APENDICE 3- Questionario aplicado a entidade requerente da indicagdo geografica.

CARACTERIZACAO DA INDICACAO GEOGRAFICA

Nome geogréfico:

Produto:

Espécie de I1G pretendida

| () Indicaco de Procedéncia ( ) Denominagéo de Origem

Entidade requerente:

Enderego:

E-mail;

Telefones de contato (com DDD):

Data da entrada do pedido no INPI:

INIC1O DO PROCESSO

De quem partiu a iniciativa
do pedido de reconhecimento
da IG do produto?

Por gue surgiu a idéia de
busca do reconhecimento da
IG da regido

De onde partiram 0s recursos
financeiros para viabilizacéo
do processo de
reconhecimento da 1G?

() De um Unico produtor
() De mais de 1 produtor
( ) Do presidente da
Associagdo/ Cooperativa
( ) Da EMPRAPA

( ) Do SEBRAE

( ) Do MAPA

() De universidade

() De Instituto federal,
Escola técnica

( ) Outro:

( ) Existéncia de falsas 1Gs
(uso do nome da regido em
produtos provenientes de
outra regido)

( ) Necessidade de
manutencao das tradigdes
locais no fabrico do produto

( ) Desenvolvimento regional
( ) Possibilidades de agregar
valor ao produto

( ) Exigéncia do mercado
externo

( ) Outro:

() Dos produtores

( ) Da Associagao/
Cooperativa

( ) Do SEBRAE

( ) Do MAPA

( ) Da Prefeitura

() Do Estado

( ) De agentes locais:

ORGANIZACAO DOS PRODUTORES

Qual a forma de organizagdo
dos produtores que fazem
parte da IG?

A associacao/ cooperativa
titular da I1G tem
representantes de quais
categorias?

Todos os produtores
associados/ cooperados sdo
registrados no 6rgao
responsavel (MAPA)?

() Associagéo:

(n° de associagoes)
() Cooperativa:
(n° de cooperativas)
() Produtores:

('n° de produtores)

( ) Produtores

( ) Fornecedores

( ) Distribuidores

( ) Comerciantes

( ) Agentes de turismo

( ) Industriais

( ) Prestadores de servigos
(restaurantes, hotéis, etc)

( ) Outras associacoes/
cooperativas

( ) Qutro:

() Sim
( ) Néo, somente
(n° de produtores registrados)
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Os associados/ cooperados
conheciam o conceito de I1G
no momento em que surgiu a
proposta de reconhecimento
da regido como indicacdo
geografica?

Houve resisténcia por parte
dos associados/ cooperados
em iniciar o processo de
preparo para o
reconhecimento da 1G?

Caso houver tido casos de
resisténcia por parte dos
associados/ cooperados, qual
0 motivo dessa resisténcia?

() N&o, ninguém conhecia
(') Sim, menos da metade
conhecia

(') Sim, mais da metade
conhecia

( ) Sim, todos conheciam

() N&o, nenhuma. Todos
estavam bastante motivados

( ) Sim, por até 25% dos
associados/ cooperados

( ) Sim, por 25% a 50% dos
associados/ cooperados

( ) Sim, por mais de 50% dos
associados/ cooperados

() Custos elevados do
processo

( ) Falta de apoio de
instituicbes governamentais
() Descrenga no deferimento
do processo

() Descrenca nos beneficios
gerados

( ) Outro:

Houve trabalhos de
disseminacéo e
esclarecimento dos conceitos
relativos as IGs aos atores
(produtores, comerciantes,
etc) envolvidos no processo?

Quanto custa (em R$) para se associar & Associacao/

Cooperativa hoje?

( ) Néo

() Sim, seminarios

(') Sim, reunides na
associagdo/ cooperativa
() Sim, cursos

(') Sim, outros:

ELABORACAO DO REGULAMENTO DE USO DA IG

Quem foram os responsaveis
pela elaboragdo do
Regulamento de Uso da IG?

() O Conselho Regulador
() A associacao/ cooperativa
( ) O SEBRAE

() O Ministério da
Agricultura (MAPA)

(') Instituicdo de Ensino
(Universidade, Instituto
Federal, Escola Técnica)

() Fundacdes

(') Consultor contratado

() Outro:

Nomes completos dos responsaveis:

Endereco:

E-mail:

Telefones:

Produtores ndo associados/
cooperados podem receber o
selo da I1G?

( ) Nao

() Sim, apenas 1 vez

() Sim, sempre

Tempo requerido para a elaboracdo do Regulamento de Uso (meses):

Investimento na elaboracdo do Regulamento de Uso (em R$):
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COMPROVACAO DA NOTORIEDADE OU QUALIDADE

Quem foram os responsaveis
pela comprovacao da
notoriedade ou qualidade do
produto?

Nomes completos dos responsaveis:

() Moradores locais

() Historiadores contratados
() Profissionais relacionados
ao modo de obtencéo ou
fabricacdo do produto

(') Instituicdo de Ensino
(Universidade, Instituto
Federal, Escola Técnica)

() Outros:

Endereco:

E-mail;

Telefones:

Tempo requerido para a reunido dos comprovantes na notoriedade ou qualidade (meses):

Investimento na comprovacéo da notoriedade ou qualidade (em R$):

DELIMITACAO DA AREA GEOGRAFICA

Quem foram os responsaveis
pela delimitacdo da area
geogréfica?

() Moradores locais

() Consultores contratados
(') Instituicdo de Ensino
(Universidade, Instituto
Federal, Escola Técnica)

() Ministério da agricultura
(MAPA)

( ) Outros:

Nomes completos dos responsaveis:

Endereco:

E-mail:

Telefones:

Tempo requerido para a delimitacdo da area geografica (meses):

Investimento na delimitagdo da &rea geografica (em R$):

CONSELHO REGULADOR

Nomes completos dos responsaveis:

E-mail

Telefones de contato:

Endereco da sede do Conselho Regulador:
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COMERCIALIZACAO DOS PRODUTOS

Como se da a
comercializagdo dos produtos
da associagéo/ cooperativa?

Existe uma marca Unica (da
cooperativa/ associagdo)?

Quiais sdo os canais de
comercializacdo?

() Cada produtor
comercializa seus produtos
individualmente

() Associagao/cooperativa
() Outros agentes:

( ) Nao, cada produtor possui
marcas proprias

( ) Sim, tudo que é produzido
é comercializado com a
marca da cooperativa/
associagdo

( ) Sim, mas os produtores
comercializam suas préprias
marcas simultaneamente

() Varejo
( ) Atacado
() Consumidor

Quais sdo os agentes de
vendas?

Locais de venda dos
produtos:

Qual é o volume pretendido
de produtos comercializados
com selo de IG por ano?

() Distribuidor/
representante

() O proprio produtor ou
familiares

() Cooperativa/ associagdo

( ) Supermercados

( ) Mercearias, padarias
( )Lojas especializadas
( ) Lojas proprias

( ) Industrias

( ) Exportadora

( ) Outro:

O produto é exportado?

Nome dos paises
importadores

Que estratégias de marketing
sdo utilizadas na divulgacéo
dos produtos da regido?

( ) Néo

() Sim, até 25%

( ) Sim, de 25 a 50%
() Sim, de 50 a 75%
() Sim, 100%

( ) Nenhuma

() Propagandas em radio/TV
( ) Propagandas em revistas,
jornais

() Participagdo em feiras

( ) Degustagéo de produtos

( ) Outros

Havera investimentos em
marketing ap0s a obtencéo do
registro da IG?

Na sua opinido, como 0s
consumidores brasileiros se
comportam diante de
produtos com 1G?

Na sua opinido, como o
mercado externo se comporta
diante dos produtos com 1G?

() Sim
() Néo

( ) Geralmente eles
desconhecem o significado do
termo “1G”

( ) Reconhecem e valorizam
produtos com 1G

() Desconhece o significado
da IG

( ) Reconhecem e valorizam
produtos com 1G
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RESULTADOS ESPERADOS

Na sua opinido, quais serdo os beneficios alcancados com o reconhecimento da 1G?
(Enumere em ordem de importancia: 1 para 0 mais importante e assim sucessivamente. Deixe
em branco os beneficios que vocé acredita que ndo acontecerdo com o reconhecimento da IG)

() Aumento do nimero de
produtores/ fabricantes na
regido

() Aumento do nimero de
fornecedores de matérias-
primas na regidao

(') Aumento no nimero de
associados/ cooperados a
entidade requerente da IG
() Aumento da produgao

(') Incremento no valor
agregado do produto

() Melhoria na facilidade de
comercializagdo dos produtos
( ) Aumento das exportagdes
( ) Aumento na geracdo de
empregos diretos

( ) Aumento na geracdo de
empregos indiretos

( ) Aumento na renda dos

(') Incremento nas atividades
comerciais

(') Incremento do turismo

( ) Valorizacao dos terrenos
internos & area delimitada

(') Preservacdo da tradicéo e
cultura regionais

() Manutencdo ou melhoria
da biodiversidade da regido
() Melhoria da qualidade dos

( ) Aumento na demanda do | produtores associados/ produtos
produto cooperados () Outro:
Qual sua expectativa sobre o | () Positiva ( ) Negativa ( ) Indiferente

futuro das 1Gs no Brasil?

GARGALOS

NO PROCESSO DE RECONHECIMENTO

Quais foram as principais
dificuldades encontradas no
processo de encaminhamento
da IG ao INPI? (Enumere de
acordo com a ordem de
importancia: 1 para a mais
importante, e assim por
diante)

Quais etapas foram mais
dificeis de serem realizadas?
(Enumere de acordo com a
ordem de dificuldade: 1 para
a mais dificil, e assim por
diante)

Qual sua opinido sobre a
legislagdo brasileira de
indicacdo geogréafica?

( ) Desorganizacéo dos
produtores

( ) Desmotivagéo dos
produtores

( ) Legalizagdo dos
produtores

() Custos elevados

( ) Falta de apoio de 6rgaos
governamentais

() Falta de clareza na
legislagdo sobre IG

() Muitas exigéncias
desnecessarias

() Excesso de burocracia
(') Outro:

( ) Organizag&o dos
produtores

( ) Elaboragéo do
Regulamento de Uso

( ) Levantamento histérico e
cultural da regido

( ) Delimitacdo geogréafica

( ) Obtencéo de provas da
influéncia de fatores naturais
na qualidade do produto ( o
caso de Denominagdo de
Origem)

( ) Criacdo do Conselho
Regulador

( ) Outro:

() Muito incompleta

() Incompleta

() Completa

() Muito completa

( ) Néo tem condicdes de
responder

Qual a sua opinido sobre as informacdes
disponibilizadas pelo INPI relacionadas ao
processo de reconhecimento de 1G?

Qual a sua opinido sobre as informacdes
disponibilizadas pelo MAPA, SEBRAE e
demais 6rgdos governamentais relacionadas ao
processo de reconhecimento de 1G?

(') Muito incompletas
(') Incompletas

() Completas

() Muito completas

( ) Completas

( ) Muito incompletas
( ) Incompletas
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APENDICE 4 — Questionario aplicado aos responsaveis pelo Regulamento de Uso da

indicacéo geogréfica.

CARACTERIZACAO DA INDICACAO GEOGRAFICA

Nome geografico:

Produto:

Espécie de IG obtida/ pretendida

() Indicacdo de Procedéncia ( ) Denominagdo de Origem

Titular da IG ou requerente:

CARACTERIZAGAO DOS RESPONSAVEIS PELA ELABORAGCAO DO
REGULAMENTO DE USO DA IG

Entidade responsavel:

Nome do profissional responsavel:

E-mail:

Telefones de contato (com DDD):

Escolaridade:

Formagao académica:

PROCESSO ELABORACAO DO REGULAMENTO DE USO DA IG

O que foi levado em conta na
definicdo do Regulamento de
Uso? (Enumere em ordem de
importancia: 1 para o mais
importante e assim por
diante).

Qual foi o0 modelo utilizado
na construcdo do
Regulamento de Uso?
(Enumere em ordem de
importancia: 1 para 0 mais
importante e assim por
diante).

Caso tenha utilizado o
Regulamento de Uso de 1Gs
brasileiras ou estrangeiras,
especifique quais sdo:

() Atradicdo da regido (o
saber-fazer)

() Alegislacéo brasileira
() Padrdes de qualidade
internacionais

() Padrdes de qualidade de
produtos similares
(concorrentes)

() Padrdes de qualidade de
outras 1Gs

(') Outro:

( ) Resolucéao n° 75/2000 do
INPI

() Legislagéo internacional
sobre 1G

() Artigos cientificos, livros,
dissertacdes do meio
académico

( ) Artigos, reportagens,
manuais, entre outros, de
instituicOes ligadas ao
governo (MAPA, INPI,
SEBRAE etc)

( ) Regulamento de Uso de
IGs brasileiras

( ) Regulamento de Uso de
IGs estrangeiras

( ) Outros:
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Quiais itens constam na
descricdo do produto?

Quais etapas de producéo
devem ser realizadas
totalmente dentro da area
delimitada?

No caso de serem permitidas
0 uso de matérias-primas de
areas ndo incluidas na
delimitag&o, existem algum
tipo de restricdo para 0 uso?

( ) Descri¢do da matéria-
prima

() Caracteristicas fisico-
quimicas

() Caracteristicas
microbioldgicas

() Caracteristicas sensoriais
() Caracteristicas especificas
associadas intimamente a
fatores naturais da regido

() Outro:

( ) Producédo da matéria-
prima

( ) Elaboragéo do produto

( ) Operagdes de
Envelhecimento e/ou
maturacdo e/ou secagem e/ou
estocagem do produto

( ) Acondicionamento do
produto (embalagem,
rotulagem, etc)

( ) Outra:

( ) Néo
( ) Sim, s6 poderé ser usada
certa quantidade: %

() Sim, desde que estejam

préximas a regido: raio de
km

(') Sim, desde que atendam

requisitos especificos de

qualidade

( ) Outro:

Ha restri¢des quanto as
cultivares ou ragas

Algum produtor localizado
dentro da area delimitada foi

Quiais as dificuldades
encontradas no processo de

permitidas? excluido por ndo se enquadrar | elaboracdo do Regulamento
nas exigéncias do de Uso? (Enumere em ordem
Regulamento de Uso? de importancia: 1 para a
principal dificuldade e assim
por diante)
() Néo ( ) Nao ( ) Falta de informagdes a
() Sim ( ) Sim, porque elaborava um | respeito da construcéo do

produto néo incluido na IG

( ) Sim, porque o produto ndo
atendia critérios de qualidade
() Sim, porgue seu processo
produtivo ndo atendia as
exigéncias do Regulamento
de Uso

( ) Sim, porque o produtor
n&o era associado ou
cooperado

( ) Sim, porque o produtor
ndo tinha registro no 6rgao
competente

( ) Sim, outro:

Regulamento

( ) Falta de consenso entre 0s
produtores

() Questdes politicas

() Questdes tecnologicas

() Questdes legais

( ) Custos

( ) Dispéndio excessivo de
tempo

( ) Outra:

Houve o auxilio de
profissionais da area para a
elaboracéo?

Quais entidades auxiliaram o
processo de elaboracdo do
Regulamento de Uso?

Na sua opinido, a legislagdo
brasileira possui informagdes
suficientes no que diz respeito
a elaboragdo do Regulamento
de Uso?

() Néo
( ) Sim. Especifique a
profissao:

( ) SEBRAE

( ) Universidades

() Institutos federais/ escolas
técnicas

( ) MAPA

( ) Embrapa

( ) Outros:

() Sim
( ) Néo
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CONTROLE DO USO DA IG

Quem faz parte do Conselho
Regulador?

Ha limites de produtividade
(rendimento por unidade de
area) estabelecidos por

E permitida a utilizagio de
matéria-prima proveniente de
regides externas a area

produtor? delimitada?
( ) Produtores ( ) Nao ( ) Néo
() Consumidores () Sim, () Sim

() Académicos

() Representantes de
instituicbes pablicas
(SEBRAE, EMBRAPA,
MAPA, etc)

() Profissionais da area
( ) Outros:

Caso seja permitido o uso de
matérias-primas de areas ndo
incluidas na delimitacéo,
existe algum tipo de restricdo
para o uso?

Caso seja permitida a
utilizacdo de matérias-primas
provenientes de areas
externas, estas matérias-
primas sofrem algum tipo de
controle?

Ha controle de produgéo?

() Néo
( ) Sim, s6 poderé ser usada
certa quantidade: %

() Sim, desde que estejam

préximas a regido: raio de
km

() Sim, desde que atendam

requisitos especificos de

qualidade

() Outro:

( ) Nao

( ) Sim, fiscalizacéo pelo
titular da IG

( ) Sim, fiscalizagdo pelo
Ministério da Agricultura

( ) Sim, fiscalizacéo por
organismos de certificacdo
creditados pelo INMETRO

( ) Sim, outro tipo de
fiscalizag&o. Especificar:_____

( ) Néo

() Sim, através de declaracao
de colheita de safra da
matéria-prima

() Sim, através de declaracéo
de compra da matéria-prima
() Sim, através da declaracéo
de quantidade de produto

( ) Sim, através da declaracéo
de residuos produzidos

() Sim, outro:

Onde ficam arquivados 0s
documentos relativos ao
controle da producéo?

Ha controles operacionais no
processo produtivo?

Onde ficam arquivados 0s
documentos relativos aos

controles operacionais do

processo produtivo?

() Na prépria propriedade
() Nasede do titular da IG
() Na sede do Conselho
Regulador

() Na sede de empresa
certificadora terceirizada
() Outra:

() Ndo
() Sim

( ) Na prdpria propriedade
() Na sede do titular da IG
( ) Na sede do Conselho
Regulador

() Na sede de empresa
certificadora terceirizada

( ) Outra:
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Séo realizadas analises
periddicas nos produtos das
empresas integrantes da 1G?

Em relacdo ao padrédo de
qualidade (fisico-quimica
e/ou sensorial), os produtos:

Como ¢ feita a amostragem
dos produtos para afericdo da
qualidade?

() Néo

() Sim, fisico-quimicas
apenas

(') Sim, sensoriais apenas
() Sim, fisico-quimicas e
sensoriais

(') Sim, outras:

( ) Seguem a legislacdo
brasileira

( ) Seguem normativas
internacionais

( ) Seguem o padréo de
certificacdo do INMETRO
( ) Seguem o padrao de
certificacdo internacional
( ) Seguem padrbes mais
rigidos estabelecidos pelo
Conselho Regulador

() Os produtores enviam
determinado nimero de
amostras ao Conselho
Regulador

() Uma Comisséo designada
pelo Conselho Regulador
realiza a coleta de
determinado namero de
amostras na propriedade

() Uma empresa terceirizada
realiza a coleta das amostras
() Outra:

Qual a periodicidade das
analises?

Onde sdo realizadas as
analises?

Onde séo arquivados 0s
documentos relativos a essas
analises?

( ) Diérias

() Semanais

() Quinzenais

() Mensais

( ) A cada lote produzido
() No final da safra

() Anuamente

() Outra:

( ) Em laboratorios da
Cooperativa/ Associagdo

( ) Em universidades,
institutos federais, escolas
técnicas

( ) NaEMBRAPA

( ) Em empresas
credenciadas pelo Conselho
Regulador

( ) Outro:

( ) Na prépria propriedade
( ) Na sede do titular da IG
() Na sede do Conselho
Regulador

() Na sede de empresa
terceirizada que realiza a
analise

() Na sede de empresa
certificadora terceirizada

( ) Outra:

Ha certificacdo de qualidade
do produto por terceira parte?

Caso haja certificagdo do
produto por terceira parte,
qual 0 nome da certificadora?

Ha certificacdo por terceira
parte do cumprimento do
Regulamento de Uso da 1G?

() Néo

() Sim, por certificadora
credenciada pelo Conselho
Regulador

(') Sim, por certificadora
acreditada pelo INMETRO
(') Sim, por certificadora
acreditada pela Unido
Europeéia

(') Sim, por certificadora
acreditada pela 1ISO

(') Sim, por outra
certificadora:

( ) Néo

() Sim, por certificadora
credenciada pelo Conselho
Regulador

() Sim, por certificadora
acreditada pelo INMETRO
() Sim, por certificadora
acreditada pela Unido
Européia

() Sim, por certificadora
acreditada pela ISO

() Sim, por outra
certificadora:

Caso haja certificagdo do
cumprimento do
Regulamento de Uso da IG
por terceira parte, qual o
nome da certificadora?

Ha algum outro tipo de
certificacdo relacionada a 1G?

Quial o custo total da
certificacdo (R$)?

() Nao
() Sim,
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Quem arca com as despesas
da certificacdo?

Qual é o 6rgédo do governo
que certifica a atuacdo do
Conselho Regulador no
controle dos selos da IG?

Qual a periodicidade da
fiscalizagdo do Conselho
Regulador pelo 6rgédo
governamental competente?

(') Os produtores que se
submetem a certificacdo

() A associagéo/ cooperativa
() Orgéos publicos

( ) Outros:

( ) Nenhum
( ) MAPA

( ) ANVISA
() INPI
( ) Outro:

Ha limite do nimero de selos
da IG por produtor?

Como é feito o controle de
distribuicao dos selos?

Caso o produtor seja detentor
de mais de 1 marca, todas
poderdo receber o selo caso
cumpram os requisitos do
Regulamento de Uso?

( ) Néo
() Sim,

( ) Nao é feito nenhum
controle

( ) Numeracéo no selo
( ) Outro:

( ) Néo
() Sim

Os arquivos relacionados ao
controle da IG estéo
disponiveis para consulta?

Como o consumidor tem
acesso a rastreabilidade do
produto?

Como é realizada a
rastreabilidade dos produtos
com selo no mercado
consumidor?

() Néo

(') Sim, para 6rgdos
governamentais

() Sim, para as certificadoras
(') Sim, para Instituicbes
Académicas

() Sim, para consumidores
de maneira geral

( ) Nao tem acesso
( ) Através do SAC
( ) Nosite da IG

( ) Outro

() Pela nota fiscal
( ) Pelo codigo de barras
( ) Outro:
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APENDICE 5- Questionario a ser aplicado ao responsavel pela delimitagio da area da

indicacéo geogréfica.

CARACTERIZACAO DA INDICACAO GEOGRAFICA

Nome geografico:

Produto:

Espécie de I1G obtida/ pretendida | ( ) Indicacdo de Procedéncia ( ) Denominacao de Origem

Titular da IG ou requerente:

CARACTERIZACAO DOS RESPONSAVEIS PELA DELIMITACAO DA AREA

Entidade responsavel:

Nome do profissional responsavel:

E-mail:

Telefones de contato (com DDD):

Escolaridade:

Formagao académica:

DELIMITACAO DA AREA

Em que se fundamentou a Quais 0s municipios Qual a &rea total delimitada
delimitacéo da éarea da 1G? abrangidos? (km?)?

() Fatores edafo-climaticos
(clima, solo, etc)

() Relevo

( ) Hidrografia

() Fronteiras

( ) Tradicdo produtiva

(') Elementos histéricos
() Qualidade dos produtos
() Fatores politicos

( ) Outro:
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As propriedades que estéo
dentro da &rea limitada sdo
geo-referenciadas?

Quiais as dificuldades
encontradas na delimitacdo da
area da IG? (Enumere em
ordem de importancia: 1 para a
principal dificuldade e assim
por diante)

Quiais entidades auxiliaram a
comprovacdo da
diferenciagéo do produto
relacionada a origem
geografica?

( ) Falta de informacdes na
legislacéo brasileira

( ) Influéncias politicas

( ) Falta de argumentacéo
técnica

( ) Falta de argumentacéo
historica

( ) Rixas entre produtores

() Falta de elementos naturais
(rios, relevo) que auxiliariam o
processo

( ) Custos

( ) Dispéndio excessivo de
tempo

( ) Outra:

( ) SEBRAE

( ) Universidades

() Institutos federais/ escolas
técnicas

( ) MAPA

( ) Embrapa

( ) Outros:

Na sua opinido, a legislagéo
brasileira possui informacdes
suficientes de como deve ser
conduzida a delimitacdo da
area?

Houve o auxilio de
profissionais da area para a
elaboragdo?

() Sim
() Néo

() Sim
( ) Nao
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APENDICE 6- Questionario aplicado aos responsaveis pela comprovacdo da

notoriedade e da relacdo do produto com o meio geografico.

CARACTERIZACAO DA INDICACAO GEOGRAFICA

Nome geografico:

Produto:

Espécie de IG obtida/ pretendida | () Indicacfio de Procedéncia ( ) Denominagéo de Origem

Entidade requerente:

CARACTERIZACAO DOS RESPONSAVEIS PELA COMPROVACAO DA

REPUTACAO OU QUALIDADE

Entidade responsavel:

Nome do profissional responsavel:

E-mail:

Telefones de contato (com DDD):

Escolaridade:

Formacao académica:

DIFERENCIACAO DO PRODUTO DA REGIAO

O que torna o produto desta
regido delimitada diferente

dos demais, produzidos em

outras regides?

Quando se deu o inicio do da
notoriedade do produto?

Como foi realizada a
comprovacao da notoriedade?

() Notoriedade ( fama) atual
do produto junto aos
consumidores brasileiros

() Notoriedade do produto
no cendrio internacional

() A histéria do produto
(notoriedade antiga)

() Qualidade especifica,
fortemente associada ao meio
geografico (clima, solo, etc)
() Modo de elaboragéo do
produto exclusivo da regido
() Qualidade do produto de
forma geral

() Outra:

( ) Ha menos de 10 anos
( ) De 20 a 30 anos atras
( ) De 30 a 50 anos atras
( ) De 50 a 100 anos atras
( ) H& mais de 100 anos

( ) Documentos antigos

( ) Livros

( ) Reportagens de jornais,
revistas

( ) Premiacdo em concursos
( ) Fotografias

( ) Outro:

Qual(is) a(s) caracteristica(s)
que diferenciam o produto
dos demais?

Essa(s) caracteristica(s) esta
relacionada ao meio
geogréfico?

Como foi feita a
comprovacdo da relacdo entre
0 produto e 0 meio
geografico?

( ) Nao
( ) Sim, com o clima da regido
( ) Sim, com o relevo da
regiao

() Sim, como solo da regido

( ) Sim, com a vegetacéo da
regiao

( ) Sim, com outro fator.
Especifique:

( ) Artigos publicados em
revistas cientificas

( ) Pesquisas realizadas por
parceiros do projeto de
reconhecimento da I1G

( ) Outro:

196




Qual(is) caracteristica(s) ou
habilidades especificas
relacionadas a fatores
humanos diferenciam o
produto dos demais?

Como foi feita a comprovagéo
da relagdo da qualidade do
produto com os fatores
humanos associados a regido?

Quiais as dificuldades
encontradas na comprovagdo
do diferencial do produto que
legitima o pedido de
reconhecimento da 1G?
(Enumere em ordem de
importancia: 1 para a
principal dificuldade e assim
por diante)

( ) Documentos antigos

( ) Livros

( ) Reportagens de jornais,
revistas

( ) Fotografias

( ) Outro:

( ) Falta de informacdes na
Resolucdo n® 75 do INPI a
respeito de que elementos
comprovam a notoriedade ou
a qualidade do produto
associada ao meio geografico
( ) Dificuldade no
levantamento historico e
cultural devido & auséncia de
documentos e livros

( ) Custos elevados

( ) Demora no processo

( ) Outra:

Na sua opinido, a legislagéo
brasileira possui informacdes
suficientes no que diz respeito
a comprovacéo do diferencial
do produto?

Houve o auxilio de
profissionais da area para a
elaboragdo?

Quiais entidades auxiliaram a
comprovagdo da
diferenciagdo do produto
relacionada a origem
geogréfica?

() Sim
( ) Néo

( ) SEBRAE

( ) Universidades

() Institutos federais/ escolas
técnicas

( ) MAPA

( ) Embrapa

( ) Outros:
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APENDICE 7- Questionario aplicado aos produtores de cachaca de alambique da regio

de Ouro Preto- Minas Gerais.

1- CARACTERIZAGCAO DO PRODUTOR

Agente: ‘ Data: / /

(GPS) Ponto: w N
Nome:

Naturalidade: UF:
Nome da empresa: CNPJ:

E-mail:

Telefones de contato:

Cidade:

Distrito/Comunidade:

Idade do proprietéario:

Escolaridade do proprietario:

Tempo na atividade
(anos):

) Sem escolaridade
) 1° grau incompleto
) 1° grau completo

) 2° grau incompleto
( ) 2°grau completo
() Superior completo
( ) P6s graduagdo

(
(
(
(

Motivo que o levou a produzir
cachaca: (+1)

Realiza outra atividade além da
producdo de cachaca? (+1)

NUmero de empregados:

( ) Tradicdo na familia

() Comprou fazenda com
alambique

() Diversificagdo da atividade
rural

() Acredita no setor

( ) Néo

( ) Sim, agropecuéria

( ) Sim, profissional autbnomo
(') Sim, industrial

() Sim, comerciante

(') Sim, outra atividade

Familiares:
Permanentes:

Temporérios:

E dono, arrendatario ou meeiro do alambique?

do proprietério?

Quanto a cachaca representa na renda total

( ) Dono (') Arrendatério

(') Meeiro () Até 25%

(1 )25a50% ()+de

50%

2- PRODUCAO E ESTOQUE

Capacidade de producéo
(litros/safra):

Produgéo do altimo ano (Litros):

Estoque atual (Litros):

3- PRODUCAO E TECNOLOGIA AGRICOLA

Area do canavial

Produtividade

Compra cana de

Queima cana para

(ha): (ton/ha): terceiros? colher?
( ) Néo ( ) Nao
(') Sim, um pouco ()Sim

() Sim, a metade
() Sim, toda

Caso compre cana de terceiros, quem sdo os fornecedores?

Faz anélise de solo?

Faz correcéo de solo?

Registra periodicidade,

Adubacéo utilizada:

guantidade e area (+1)
aplicadas?
( ) Néo ( ) Néo ( ) Néo () Quimica;
()Sim ( ) Sim, com ()Sim

( ) Orgénica, esterco
( ) Orgénica, vinhoto
() Orgénica, outros
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Registra
periodicidade,

Determina o ponto
de maturacédo da

Tipo de cana plantada:

Variedades de cana
Utilizadas:

guantidade e area cana?Como?

aplicadas?

( ) Néo ( ) Néo ( ) Canade ano
()Sim ( ) Sim, metodologia | ( ) Cana de ano e meio

do “ponto de corte”
() Sim, outra

Utiliza agrotéxicos?

Pratica conservacao de

Utiliza mudas

Tipo de corte de cana

solo? certificadas? (+1)
( ) Néo ( ) Néo ( ) Nao ( ) Manual
() Sim, ( ) Sim, plantio em nivel | ( ) Sim, de usina ( ) Mecanico

( ) Sim, curva de nivel

() Sim, faixas de retencéo

() Sim, terracos

(') Sim, de viveiros
() Sim, de
universidade

Os trabalhadores
utilizam EPI?

°Brix da cana colhida:

Que residuos usa na
propriedade? (+1)

Que produtos fabrica,
além da cachaga? (+1)

( ) Néo
() Sim

() Menor que 14
( )Entre 1418
( )Entre 18 e 20
() Maior que 20

( ) Vinhoto

( ) Bagaco

() Ponta de cana
( ) Palhada

( ) Nenhum

( ) Rapadura

( ) Melado

() Acglicar mascavo

( ) Alcool combustivel

4- PRODUCAO DA GARAPA

Galpéo de moagem:

Capacidade de moagem

(ton/h):

Tipo de moenda:

Acionamento da
moenda:

( ) N&o possui

( ) Coberto apenas
( ) Coberto, com
parede e piso

Queixo duro
De pressédo

()
()

( ) Roda d’agua

( ) Motor elétrico
() Oleo

() Tracdo animal

Lava a moenda?

Tipo de lavadora de moenda:

Faz manuten¢do na moenda?

( ) Néo

( ) Sim, antes de moer
( ) Sim, depois de moer
() Sim, antes e depois
( ) De vez em quando

( ) A vapor

( ) Ajato de agua

() Néo
() Sim

Lava a cana antes da
moagem?

Retira as pontas da
cana?

Tratamento do
caldo:

Qual o tempo
decorrido entre a
colheita e a moagem
(h)?

() Ndo
() Sim

() Ndo
() Sim

() Néo trata/
beneficia

( ) Peneira

() Decanta

( ) Peneira e decanta
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5- PRODUGAO DO MOSTO FERMENTADO

Galpao de Cobertura do galpdo: | Piso do galpao: Acabamento das paredes:

fermentacio:

( ) Néo possui ( ) Telha de cerdmica () Cimento () Sem revestimento

( ) Coberto apenas ( ) Telha de amianto ( ) Ceramica () Com revestimento liso

( ) Coberto, com parede | ( ) Telha galvanizada ( ) Chéo batido () Parede e tela

e piso ( ) Outra ( ) Outra

Material das dornas: Material das peneiras: | Material das Material das tubulagdes:
bombas:

( ) Aco inox ( ) Aco inox ( ) Aco inox (') Aco inox

( ) Aco carbono ( ) Aco carbono ( ) Aco carbono () Aco carbono

( ) Madeira ( ) Plastico () Cobre

( ) Alvenaria ( ) Nailon () Plastico/fibra de vidro

()

( ) Cimento amianto
() Plasticoffibra de
vidro

( ) Fibras

Material dos Material dos tanques: | Aquece o mosto? | Ha controle da

flotodecantadores: temperatura da
fermentacao?

( ) Aco inox ( ) Aco inox ( ) Néo () Néo

( ) Aco carbono ( ) Aco carbono ()Sim,__°C ()Sim, __ °C.

( ) Madeira ( ) Madeira Como?

( ) Alvenaria ( ) Alvenaria

() Cimento amianto () Cimento amianto

( ) Plastico/fibra de ( ) Plastico/fibra de

vidro vidro

Agente fermentativo Nutrientes utilizados: | Tipo de agua Que outros produtos

utilizado: utilizada utiliza na fermentacéo?

(1)

() Fermento caipira

( ) Fermento de padaria
(prensado)

( ) Linhagens
selecionadas
geneticamente

( ) Fubéa de milho
( ) Farelo de arroz
() Milho malteado
( ) Farelo de soja

() N&o tratada

( ) Clorada

() Purificada (filtro
de carvéo ativo)

( ) ETA publica

() Caldo de liméo

( ) Bolacha

() Acido sulfarico

() Superfosfato

( ) Bicarbonato

() Sulfato de magnésio
() Sulfato de aménio
() Fosfato de amdnio

() Antibicéticos

() Antiespumantes

() Nenhum
Padroniza o teor de Como determina o fim | Faz a separagéo do | Faz o revigoramento do
solidos solGveis? da fermentagéo? mosto pé-de-cuba?
fermentado?
( ) Néo ( ) Através do brix ( ) Nao ( ) Néo
() Sim, °Brix |( ) Espelhamento () Sim () Sim

( ) Néo determina

6- PRODUCAO DO DESTILADO

Galpao de destilagao:

Tipo de alambique:

Capacidade da panela

(L) do alambique:

Material do
alambique:

( ) Néo possui

( ) Coberto, apenas

( ) Coberto, com parede
e piso

() Simples (ceboldo)
() De 2 corpos
() Com deflegmador

() Todo de cobre
() Todo de ago inox
( ) De cobre e inox
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Material dos pré- Material dos tanques Material das bombas: | Material das
aquecedores: coletores: tubulacGes:
( ) Aco inox () Aco inox ( ) Aco inox ( ) Aco inox
( ) Aco carbono () Aco carbono ( ) Aco carbono ( ) Aco carbono
( ) Cobre () Madeira () Cobre
( ) Alvenaria ( ) Plastico/fibra de
() Cimento amianto vidro
() Plastico/fibra de ()pvC
vidro
Sistema de Combustivel utilizado | Sistema de Alambicadas diarias
aquecimento (+1) resfriamento
( ) Fogo direto ( ) Bagaco de cana () Serpentinade cobre |( )1
() Caldeira () Gas () Serpentina de inox ()2
( ) Lenha de madeira ()3
nativa () mais de 3
() Lenha, outra.

Separa cabega, coracéo e
cauda? Como?

Teor alcodlico médio das fragdes:

O que faz com a cauda? (+1)

( ) Néo

() Sim, controle da
temperatura

( ) Sim, controle da
densidade

( ) Sim, controle do teor
alcodlico

() Cabeca:
( ) Coracéo:
() Cauda:

() Retorna para o alambique
() Produz alcool

() Utiliza na higiene

( ) Descarta

O que faz com a cabec¢a?
(+1)

Controla a temperatura da
destilagao?

Faz analises fisico-quimicas?

( ) Retorna para o
alambique

( ) Produz élcool

( ) Utiliza na higiene
( ) Descarta

( ) Néo
()Sim

( ) Néo
()Sim

Periodicidade da analise
laboratorial:

Padroniza a cachaga?

Teor alcoolico da cachaca (em
GL ou viv):

() Sempre no fim da safra
( ) Uma vez por ano

() Mais de uma vez por
ano

( ) De vez em quando

( ) Néo
() Sim, pela cor
(') Sim, pelo teor alcodlico

7- ARMAZENAMENTO DA CACHACA FRESCA OU NOVA

Galpéo de armazenamento:

Material de cobertura do
galpéo:

A cachaca fresca é
armazenada em: (+1):

( ) Néo possui
( ) Coberto apenas

( ) Coberto, com parede e piso

() Telha de cerdmica
(') Telha de amianto
(') Telha galvanizada
() Outra

() Barris de madeira
() Barris de a¢o inox
() Bombonas de
pléstico/PVVC

() Aco carbono

() Aco carbono isolado
internamente
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8- ENVELHECIMENTO DA CACHACA

Adega: Cobertura da adega: Madeira dos tonéis: | Tempo de
(+1) envelhecimento ou
armazenamento
(meses):
( ) Néo possui ( ) Telha de ceramica ( ) Carvalho
( ) Coberto apenas ( ) Telha de amianto ( ) Balsamo
( ) Coberta, com parede | ( ) Telha galvanizada ( ) Umburana
e piso ( ) Outra ( ) Jequitiba
( ) Outra:
Aplica produtos na| () Nao () Sim, vernizes ( ) Sim, tintas ( ) Sim, impermeabilizantes
madeira?
9- LAVAGEM E ENGARRAFAMENTO DA CACHACA
Sala de | Cobertura da sala de|Piso da sala de|Paredes da sala de
engarrafamento: engarrafamento: engarrafamento: engarrafamento:
( ) Né&o possui ) Telha de ceramica () cimento ( )Sem revestimento
( ) Coberto apenas ( ) Telha de amianto ( ) cerdmica () Azulejo
( ) Coberto, com parede | ( ) Telha galvanizada () Ché&o batido ( ) Pintura lavavel
e piso () Outra () Outro
Sala de lavagem de|Cobertura da sala de|Piso da sala de|Acabamento das
vasilhames: lavagem: lavagem: paredes da sala de
lavagem:
( ) N&o possui ( ) Telha de cerdmica () Cimento ( )Sem revestimento
( ) Coberto apenas ( ) Telha de amianto ( ) Ceramica () Azulejo
( ) Coberto, com parede | ( ) Telha galvanizada () Chao batido ( ) Pintura lavavel
e piso () Outra () Outro
Tipo de engarrafadora | Tem  lavadora  de | Tem tamponadeira? Filtra a cachaga antes
garrafa? de engarrafar?
() Simples ( ) Néo ( ) Néo () Nao
( ) Semi-automatica () Sim () Sim () Sim
Filtro utilizado Vasilhame utilizado Material do vasilhame | Material de vedacéo
(+1) (+1)
Filtro de celulose ( ) Novo () Vidro ( ) Rolha de cortica
Filtro de carvdo ( ) Reciclado ( ) Plastico ( ) Tampa metalica
( ) Ceramica ( ) Valvula plastica

Filtro de algodao

()
()
() Filtro de feltro
()
() Outro

( ) Porcelana

10- APRESENTACAO DA CACHACA

Tem rétulo proprio?

Tem selo do IPI

Tem selo de qualidade?

( ) Néo ( ) Néo ( ) Néo

() Sim () Sim () Sim

Tem caixa Box? Tem caixa de papeldo? Tem codigo de barras?

( ) Néo ( ) Néo ( ) Néo

() Sim () Sim () Sim

Volume dos vasilhames: (+1) Outros  volumes/embalagens: | Que outros materiais utiliza
(+1) para melhorar a

apresentacdo? (+1)

Miniatura

até 500 ml

500 ml

600 ml

()700 ml

() 750 ml

( )Mais de 1000 ml

(
(
(
(

— N N

( ) Garrafdo de 5 litros

( ) Garrafa PET de 1 litro
( ) Garrafa PET de 2 litros
( ) Bombona plastica

( ) Barrilete

( ) Casca de bananeira
() Saquinho de feltro
( ) Cerémica
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11- COMERCIALIZACAO INTERNA

Canal de comercializag8o: (+1)

Cobertura fiscal: (+1)

Agentes de vendas: (+1)

( ) Varejo
( ) Atacado
() Consumidor

( ) Com nota fiscal
( ) Sem nota fiscal

( ) Distribuidor/representante
() Venda no alambique

( ) Venda domiciliar

() Cooperativas/associa¢do

O que determina o pre¢o da
cachaca?

Faz promocao de cachaca? (+1)

Exp0e em feiras e festivais?

( ) Raridade
( ) A concorréncia
( ) A marca

( ) Néo

( ) Sim, publicidade radio/TV
() Sim, publicidade revistas
( ) Sim, degustac&o-bares

( ) Distribuicdo de amostras

( ) Néo
(') Sim, regularmente
( ) Sim, raramente

12- EXPORTACAO

Ja exportou cachaca alguma | Quantidade Qual canal ou | Paisimportador: (+1)
vez? exportada agente de
(L/ano): exportacéo?

( ) Néo

( ) Sim, por conta prépria

( ) Sim, por meio de uma
cooperativa/associacao

13- CAPACITAGAO/ASSISTENCIA TECNICA

O proprietario participou de

Tem alambiqueiro?

Profissionais contratados: (+1)

treinamento (altimos 12
meses)?
( ) Néo ( ) Néo ( ) Agrébnomo
()Sim ( ) Sim, com experiéncia ( ) Técnico quimico
( ) Sim, formado ( ) Técnico agricola
Tem responsavel técnico | Fonte de conhecimento sobre | Areas em que ja fez curso: (+1)
contratado? producdo de cachaca: (+1)
( ) Néo ( ) Vizinhos Nunca fiz curso
( ) Autbnomo ( ) Revistas especializadas Producdo de cana
( ) Emater ( ) Técnico autdnomo

() Cursos/treinamentos
() Antepassados

Fermentacdo
) Destilacdo
( ) Engarrafamento
(') Controle de producéo
() Administracdo

()
()
( ) Moagem
E)

Freqlentou curso de quais
entidades: (+1)

De qual dessas entidades faz
parte? (+1)

Area que precisa se capacitar
mais: (+1)

( ) Emater

() Ampaq

() Senar

( ) Associagéo de produtores
( ) Universidade de Lavras

( ) Universidade de Vigosa

( ) Outras

( ) Cooperativa rural

( ) Cooperativa de cachaga
( ) Associag&o rural

() Associagéo de cachaca
() Sindicato rural

() Associacdo comercial

() Ampag

( ) Producdo de cana

( ) Moagem

( ) Fermentacéo

() Destilacéo

() Engarrafamento

( ) Controle de produgéo
( ) Administracdo

Frequenta feiras de cachaca
(visitante)?

Tem acesso a internet?

Recebe revista que aborda o
tema cachaga? (+1)

( ) Néo, nunca fui
( ) Sim, todo ano
( ) Sim, raramente

() Sim
( ) Néo

() N&o, nenhuma

() Sim, a da Ampaq

( ) Sim, da CooCachaga
() Sim, outra

O alambiqueiro ja recebeu
treinamento em producdo de
cachaca?

Sabe 0 que significa Boas
Préticas de Fabricacdo- BPF?

O estabelecimento possui 0
manual de BPF?

() Nao
( ) Sim

() Nao
() Sim

() Nao
() Sim
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14- INDICACOES GEOGRAFICAS

Qual a idade do alambique da
propriedade? (anos)

Considera a cachaga um
produto tradicional na regidao?

A cachaca da regido possui
reputacao? (ela se tornou
famosa, reconhecida pelos
consumidores?)

( ) Nao
() Sim

( ) Nao
() Sim

Sabe por que surgiu essa
reputacao?

Vocé estabeleceria uma
diferenca entre o seu produto e
0s outros aqui da regido? (A
cachaca que fabrica tem algum
diferencial)?

Existem “saber-fazer”
especificos locais, patrimoniais
na producdo de cachaca da
propriedade?

( ) Regido

( ) Tipicidade

( ) Acontecimentos ou festas
ligados ao produto

( ) Néo
() Sim,
Caso sim qual?

( ) Néo
() Sim

Esses “saber-fazer” sao usados
hoje em dia na producéo ou na
transformacéo do produto?

Vocé acredita que a qualidade
do seu produto esta ligada ao
local? Por que?

Existe uma homogeneidade na
producio?

( ) Néo
() Sim

( ) Néo
() Sim, porque

( ) Néo
() Sim

A propriedade recebe turistas
interessados na produgdo da

Qual a imagem vocé acha que o
consumidor tem do seu

Conhece o termo “Indicacoes
Geograficas” (IG)?

cachaca? produto?
( ) Néo ( ) Negativa ( ) Néo
() Sim ( ) Positiva () Sim

() Indiferente

Que beneficios espera de uma
1G?

Vocé tem conhecimento sobre
o caderno de normas?

Vocé acha que existe equidade
entre os produtores?

( ) Aumento do turismo

() Protecdo da biodiversidade
() Satisfacdo, orgulho da relacdo
produto e produtor

() Facilidade de acesso ao
mercado.

( ) Reconhecimento dos
consumidores.

( ) Estimulo a melhoria
qualitativa dos produtos

() Aumento no preco do produto

() Néo
()Sim

( ) Néo
()Sim

Estaria disposto a adequar a producéo a fim de obter um selo de 1G?

() Néo
()Sim

15- CARACTERIZACAO AMBIENTAL BASICA

Héa agua corrente na propriedade (rio/corrego/ribeirdo/riacho)?

( ) Nédo
() Sim

Possui nascente na propriedade?

Quantas nascentes existem?

( ) Ndo
() Sim
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Possui mata na propriedade?

Qual o tipo de mata? (+1)

() Mata fechada

( ) Capoeira
( ) Néo ( ) Pasto natural
()Sim ( ) Mata Ciliar

( ) Cerrado

( ) Outra

16- LEGALIZACAO DA ATIVIDADE

Registro do | Registro  do | Licenca Registro  no | Marca da cachaca:
estabelecimento: produto: ambiental: INPI:
( ) Néo ( ) Néo ( ) Nao ( ) Nao
() Sim () Sim () Sim () Sim

Tem documentacao legalizada da terra ou propriedade?
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ANEXO 1- Relagéo dos produtos identificados pelo diagndstico nacional realizado pelo
MAPA.

Regido Norte

Acre: Farinha de Mandioca, abacaxi, urucum, castanha do Brasil, esséncias Florestais;
Amazonas: Cacau, farinha, peixe ornamental, guarand, palmito, acai, couro vegetal,
fitocosmeéticos, cupuagu;

Amapa: mel da ilha, castanha industrializada

Pard: Acai, castanha, feijdo, queijo, cacau, abacaxi, farinha de mandioca, farinha de
tapioca, produtos fitoterapicos, produtos para perfumaria, farinha de peixe, fibra de
curaua;

Roraima: Feijao flexao

Tocantins: abacaxi, melancia, mel, cachaca, feijdo

Regido Nordeste

Alagoas: prépolis;

Bahia: cachaca, farinha, fumo, cacau, café, mandioca e derivados, mel de abelhas;
Ceard: Cajuina, rapadura, cachaca, doce de buriti, améndoa de castanha de caju, mel,
manteiga, queijo de coalho, carne de sol, pagoca;

Maranhdo: cachaga, farinha, abacaxi, queijo, produtos das quebradeiras de coco, doce
de espécie, mel, tiquira;

Paraiba: cachaca, coco, abacaxi, arroz vermelho, citrus;

Pernambuco: queijo coalho, café, carne seca;

Piaui: mel do Piaui, cajuina;

Rio Grande do Norte: Queijo de coalho, carne de sol, farinha, mel queijo manteiga.

Regido Centro-oeste

Goiés: acafrdo, melancia de Uruana, pimenta de Abadiania, cachaca;
Mato Grosso: cavalo pantaneiro, canjinjin;

Mato Grosso do Sul: linglica, erva mate, mel, carne, farinha;

Regido Sudeste
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Espirito Santo: café

Minas Gerais: queijo, inhame, cachaca, banana, café, marolo;

Rio de Janeiro: palmito, queijo, cachaca, goiabada cascao, flores, mel;

Séo Paulo: flores, circuito das frutas (abacate, limdo, morango, péssego, uva rosada de

mesa, caqui, figo roxo) café, cha preto, cachaca.

Regido Sul

Parana: Cracovia, banana e passas de banana, cachaca, mel, laranja, café, erva mate,
uva, caqui, ponkan, cevada, flores, maca, farinha, palmito do litoral, ostras, abacaxi,
queijo, pinh&o, seda;

Rio Grande do Sul: vinho, queijo, carne, arroz, espumantes, feijdo, abacaxi,
bergamota, doces, mel, morango, erva mate

Santa Catarina: queijo, uva e vinho, pinh&o, maca.
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ANEXO 2- Quadro comparativo entre
cooperativa.

organizacdo na forma de associagdo ou

ASSOCIACAO

COOPERATIVA

Associacdo — Lei n® 10.406/10.01.20002

Cooperativa — Lei n°5.764/16.12.1971

Definicéo legal: Sociedade civil sem fins

lucrativos.

Definicéo legal: Sociedade civil e comercial,

sem fins lucrativos (LTDA).

Objetivos: Prestar servigos de interesse
econdmico, técnico, legal cultural e politico

de seus associados.

Objetivos: Prestar servigos de interesse
econdmico e social aos cooperados,
viabilizando e desenvolvendo suas atividades

produtivas.

Constituicdo federal- amparo legal
Constituicdo Federal - artigo 5° - Codigo Civil
- Minimo de 02 (duas) pessoas fisicas para
constituicéo;

- Area de acéo limitada pelos seus objetivos;

- Atividades mercantis: podem ou néo

comercializar.

Constituicdo federal- amparo legal

Artigo 5° - Cadigo Civil — Lei ©5.764/71

- Minimo de 20 (vinte) pessoas fisicas, para
constituigdo;

- Area de acéo limitada pelos seus objetivos;

- Pratica qualquer ato comercial.

Remuneracéo de dirigentes

Né&o sdo remunerados pelo desempenho de
suas funcgdes. Podem receber reembolso das
despesas realizadas para o desempenho de

suas funcdes.

Remuneracdo de dirigentes

Podem ser remunerados, através de retiradas
mensais definidas e aprovadas pela
Assembléia, que ndo caracteriza vinculo

empregaticio.

Distribuicéo de sobras
N&o héa o rateio de sobras das operacdes
financeiras praticadas. Todo o excedente

dever ser aplicado em sua propria finalidade.

Distribuicéo de sobras

E praticado o rateio as sobras ou das perdas
obtidas no exercicio financeiro. No caso de
sobras é destinado, no minimo 10% para a
Reserva Legal e no minimo 5% para o
FATES. Esta exigéncia é legal e deve estar
definida no Estatuto Social.

A sobra liquida pode ser destinada a outros
fundos e aos associados, de acordo com a
guantidade de operagdes que cada um tenha

praticado com a cooperativa.
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ANEXO 9- Continuacdo...

Representacéo
Pode constituir 6rgaos de representacao e
defesa para realizar um trabalho, até mesmo,

em ambito nacional.

Representacao

- Através do sistema OCB — Organizacdo das
Cooperativas Brasileiras, com sede em
Brasilia e através dos Sindicatos e
Organizacg6es Estaduais.

- Cooperativas de Crédito: OCB, Sistema
Sicoob, Sistema Sicredi, Unicred, Ancosol,

Cresol, Ecosol.

Responsabilidade dos sdcios

Os administradores podem ser
responsabilizados por seus atos que
comprometem a vida da Entidade.

- Os sdcios nao respondem pelas obrigacdes
assumidas pela entidade.

Responsabilidade dos sdcios

- A responsabilidade dos cooperados esta
limitada ao montante de suas respectivas cotas
partes, a ndo ser que o estatuto social
determine diferentemente;

- Quando os estatutos determinam
responsabilidade ilimitada, os socios podem

responder com seu patrimoénio pessoal.

Obrigacdes fiscais e tributarias

N&o paga Imposto de Renda.

Declara a isengdo anualmente, ja que ndo esta
imune, podendo ser isentada dos demais

impostos e taxas.

Obrigacdes fiscais e tributarias

- N&o paga Imposto de Renda nas operagoes
com 0s cooperados (ato cooperativo);

- Recolhe sempre que couber Imposto de
Renda na Fonte e o Imposto de Renda nas
operagBes com terceiros.

- Paga todas as demais taxas e impostos.

Fiscalizacéo

Associacao — Podera ser fiscalizada pela
Prefeitura Municipal (Alvarg, ISS, IPTU),
Fazenda Estadual (Nas operacdes de
comércio, INSS, Ministério do Trabalho e
IR).

Fiscalizacéo

Semelhante a associacao. Podera, dependendo
de seus servicos e produtos, sofrer
fiscalizacdo de 6rgdos como: Corpo de
Bombeiros, Conselhos, Ibama, Ministério da
Saude, etc.

- Ha o acompanhamento e o direcionamento
das acdes através da OCB Nacional e
Regional;

- As cooperativas de crédito sdo fiscalizadas

pelo Banco Central do Brasil.

Fonte: SEBRAE-RJ, 2011.
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ANEXO 10- Mapa com distribuicdo geografica dos produtores e canaviais.
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