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“Quando o homem aprender a respeitar até o menor
ser da criagdo, seja animal ou vegetal, ninguém
precisara ensina-lo a amar seu semelhante.”

(Albert Schweitzer ‘Nobel da Paz de 1952")



RESUMO

CREPALDE, Ludmylla Tamara, D.Sc., Universidade Federal de Vigosa, dezembro de 2023.
Anilise sensorial de alimento seco para cdes: estudo com consumidores. Orientadora:
Valéria Paula Rodrigues Minim. Coorientadores: Gabriel Cipriano Rocha e Marcia Cristina
Teixeira Ribeiro Vidigal.

Considerando o crescimento do mercado brasileiro destinado aos animais de estimagdo
associado a humanizag@o dos pets, o objetivo desta pesquisa foi realizar um diagnéstico sobre
o perfil dos compradores (tutores) de pet food, realizar inferéncias sobre esse segmento de
mercado, principalmente em relagdo ao processo de compra, percepgdo da relagdo dos tutores
com os cdes ¢ por fim, a aplicagéo de metodologias sensoriais (teste de palatabilidade) aos cdes
de estimagdo, utilizando alimento seco destinados aos cdes adultos. Um questiondrio online
aplicado para todas as regides do Brasil, foi respondido por 762 pessoas. Destes, 85,2% residem
na regido Sudeste. A faixa etdria predominante com 69,2% esteve entre 18 e 39 anos, 78,1% do
género feminino, com escolaridade apresentando maiores frequéncias entre ensino superior ¢
pos-graduagio (41,9% e 47,2%, respectivamente). O estado civil mais declarado foi “solteiro
(a)” (50,3%) e 34% dos respondentes disseram morar com familiares. Para 77,7% dos tutores,
0 cdo exerce a fun¢do de companhia e 48,6% dos cdes foram adotados (de associagoes, lares
temporarios, resgate de ruas/maus tratos) e 54,4% sdo fémeas. A ragdo seca (kibble) foi a mais
adquirida (51,9%) e a compra é efetuada geralmente em casas agropecudrias (38,8%) e em
embalagem fechada (84,8%). Os principais fatores que influenciam a compra da ragdo foram:
a qualidade (23,1%), composi¢do/ingredientes (15,6%), agradar ao cio (14,3%), indicagdo de
vendedor, amigo e/ou profissional (14,1%) e preco de compra (13,3%). Quanto a palatabilidade,
foram avaliadas em domicilio duas opgdes de dietas (A e B) classificadas como alimento
completo seco “kibble " para ces adultos tipo premium. O painel canino avaliador foi composto
por 32 cdes com idade entre 2 ¢ 10 anos, com porte entre pequeno a grande. Foram observadas
diferengas significativas (p-valor<0,00001) para a aceitacio, preferéncia e no tempo médio de
ingestdo entre as dietas pelo teste 7 de Student, assim como nos critérios avaliados para primeira
olfagdo e primeira ingestdo pelo teste Qui-quadrado. A dieta B foi a mais aceita e preferida do
que A, muito provavelmente devido a origem majoritaria de seus ingredientes ser animal,
enquanto A tem predominéncia de ingredientes de origem vegetal. Conclui-se que o perfil dos
tutores de cdes abrange questdes que extrapolam a busca por melhor prego do alimento e que o
papel desempenhado pelo cdo vem mudando & medida que as pessoas tomam consciéncia que

0 pet ndo € somente “algo”, e passa a reconhecé-lo como individuo. Os testes de palatabilidade



mostraram que os cdes domésticos possuem capacidade de discriminar as diferentes dietas,
mesmo sem treinamento intensivo. O teste de aceitagdo mostrou resultados que permitem ser
explorados ndo somente quanto a ingestdo da quantidade de calorias para que o cio mantenha
seu peso constante. O teste de preferéncia apresentou resultados consistentes e reafirmaram a
escolha fina do teste de aceitagdo. Dessa forma, ¢ possivel afirmar que essa pesquisa abordou
um tema em continuo crescimento, onde a nova perspectiva pela 6tica da ciéncia sensorial,

fornece valiosa contribuigdo para os poucos trabalhos explorados na area.

Palavras-chave: Andlise Sensorial; Survey; Pesquisa De Mercado; Petfood; Palatabilidade.



ABSTRACT

CREPALDE, Ludmylla Tamara, D.Sc., Universidade Federal de Vigosa, December, 2023.
Sensory science with consumers: a study with dogs. Adviser: Valéria Paula Rodrigues
Minim. Co-advisers: Gabriel Cipriano Rocha and Marcia Cristina Teixeira Ribeiro Vidigal.

Considering the growth of the Brazilian market for pers associated with the humanization of
pets, the objective of this research was to make a diagnosis on the profile of pet food buyers
(owners), to make inferences about this market segment, especially in relation to the purchase
process, perception of the relationship of owners with dogs and finally, the application of
sensory methodologies (palatability test) to dogs, using dry foods for adult dogs. An online
questionnaire applied to all regions of Brazil was answered by 762 people. 85.2% of the
participants live in the Southeast region. 69.2% of the tutors belonged to the age group between
18 and 39 years, 78.1% female, with schooling presenting higher frequencies between higher
education and graduate studies (41.9% and 47.2%, respectively). The most declared marital
status was "single" (50.3%) and 34% of respondents said they lived with family members. For
77.7% of the owners, the dog performs the function of companion and 48.6% of the dogs were
adopted (from associations, temporary homes, street rescue/mistreatment) and 54.4% are
females. Dry feed (kibble) was the most purchased (51.9%) and the purchase is usually made
in agricultural houses (38.8%) and in closed packaging (84.8%). The main factors that influence
the purchase of the feed were: quality (23.1%), composition/ingredients (15.6%), pleasing the
dog (14.3%), indication of seller, friend and/or professional (14.1%) and purchase price
(13.3%). Regarding palatability, two diet options (A and B) classified as complete premium dry
food "kibble" for adult dogs were evaluated at home. The canine evaluation panel was
composed of 32 adult dogs aged between 2 and 10 years, with size between small and large.
Significant differences (p-value<0.00001) were observed for acceptance, preference and in the
meantime of intake between diets by the Student's t-test, as well as in the criteria evaluated for
first olfaction and first ingestion by the Chi-square test. The B diet was the most accepted and
preferred than A, most likely due to the majority origin of its ingredients being animal, while
A has a predominance of ingredients of plant origin. It is concluded that the profile of dog
owners covers issues that go beyond the search for a better price of food and that the role played
by the dog has been changing as people become aware that the pet is not only "something” and
begins to recognize it as an individual. The palatability tests showed that domestic dogs can
discriminate different diets, even without intensive training. The acceptance test showed results

that allow to be explored not only as the intake of the amount of calories so that the dog



maintains its constant weight. The preference test presented consistent results and reaffirmed
the fine choice of the acceptance test. Thus, it is possible to affirm that this research addressed
a theme in continuous growth, where the new perspective from the perspective of sensory

science, provides valuable contribution to the few works explored in the area.

Keywords: Sensory Analysis; Survey; Market Research; Petfood; Palatability.
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INTRODUCAO GERAL

Os animais de estimagdo, em particular cies e gatos, fornecem componentes de apego
que contribuem para o bem-estar emocional e social, conforto continuo, muitas vezes
envolvidos na redu¢do de sentimentos de solidio durante as transi¢des estressantes da vida,
como divércio, luto ou adversidades seja no &mbito profissional, académico ou pessoal. Estudos
em dreas de marketing, psicologia e correlatas demonstram a importéncia dos animais de
estimagdo na sociedade atual e o impacto direto desse crescimento e humanizagdao (SABLE,
1995; COHEN, 2002; GAZZANA, 2015; GAEDTKE, 2017; MAZON, MOURA, 2017).

O Brasil ocupa a terceira posi¢io mundial em populagio de animais de estimagdo, com
aproximadamente 149,6 milhdes de animais. O mercado pet representou em 2021, 0,36% do
Produto Interno Bruto brasileiro, e a produgdo de alimentos para animais de estimacgdo (pet
Food) vem se mostrando uma parte economicamente competitiva e relevante da inddstria de
processamento de alimentos (SINDIRACOES, 2019; IPB, 2020; ABINPET, 2022).

Assim como na alimentagiio humana, o desenvolvimento de novos produtos para cies
deve levar em consideragdo os aspectos nutricionais ¢ de palatabilidade do alimento. Para o
tutor, muitas vezes a principal caracteristica ¢ a embalagem da ragdo adquirida, marca e/ou
prego de compra. Porém, para a indistria de alimentos destinados aos animais, a palatabilidade
€ um ponto critico na produgdo, visto que ndo esta relacionada apenas ao sabor de um alimento,
que engloba aroma e sensagdes bucais, mas trata de outros fatores, como comportamentos
alimentares (preferéncia por horério, habitos adquiridos, tragos de personalidade dos animais)
(DI DONFRANCESCO, KOPPEL, CHAMBERS 1V, 2012; CHEN et al., 2017; GOMEZ
BAQUERO et al., 2018).

O mercado consumidor desse segmento (tutores ¢ animais de estimagdo) tem se tornado
cada vez mais exigente quanto aos padrdes de qualidade dos produtos adquiridos. Os tutores,
além de desejarem fornecer alimentos mais saborosos e prazerosos aos seus animais,
extrapolam as tendéncias e preocupagdes na produgiio de alimentos humanos, como alimentos
organicos, sem gliten e naturais. Ainda, segundo Boya, Dotson e Hyatt (2014), se os alimentos
para animais de estimagdio sdo “atraentes” para os tutores, eles geralmente tendem a ser
comprados para seus animais de estimagio (PEREIRA, MACHADO, NORONHA, 2010;
KOPPEL, 2014; ABP, 2019; DIANA PET FOOD, 2019; SAMANT et al., 2021).

Koppel (2014) sugere que os alimentos destinados aos animais de estimagio (pet Jfood)
podem ser caracterizados quanto ao perfil sensorial (aparéncia, aroma, sabor e textura) por

anélise instrumental e sensoriais realizadas por humanos. J4 a preferéncia, aceitagdo e o
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consumo podem ser medidos usando tanto os animais quanto os humanos, mesmo considerando
que o paladar e as percepgdes olfativas de cdes e de humanos apresentam diferengas. Ainda
assim, a avaliagdo do tutor e/ou avaliadores humanos treinados pode ser de grande utilidade
para um melhor feedback a industria, oferecendo grandes contribuigdes para essa drea, como
demostrado em estudo realizado por Koppel, Adhikari ¢ Di Donfrancesco (2013), que
utilizaram um painel treinado para avaliar perfil aroméatico de alimento seco para cdes e
obtiveram associagdes entre diversos compostos volateis e os descritores da analise sensorial.
Desta forma, a proposta de estudo foi levantar o perfil dos compradores (tutores) de
pet food, realizar inferéncias sobre esse segmento de mercado, principalmente em relagio ao
processo de compra, percepgdo da relagido dos tutores com os cdes e por fim, a aplicagdo de
metodologias sensoriais (teste de palatabilidade) aos cdes de estimagdo, utilizando alimentos

secos destinados aos cdes adultos na cidade de Vigosa, MG.
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1. CAPITULO 1

CARACTERIZACAO DO PERFIL DE COMPRADORES DE PET FOOD

Artigo publicado: CREPALDE, L. T.; ROCHA, G. C.; VIDIGAL, M. C. T. R.; MINIM, V. P.
R. Caracterizagdo do perfil de compradores de pet food. Observatério de la Economia
Latinoamericana, [S. 1.], v. 21, n. 12, p. 25878-25899, 2023. DOI: 10.55905/0elv21n12-131.

RESUMO

O constante crescimento mundial do mercado destinado aos animais de estimagdo, tem refletido
também no cendrio econémico brasileiro, assim como a humanizagdo dos pets e as mudangas
na configuragao familiar. Assim, esta pesquisa teve como objetivo a realiza¢do do diagnédstico
primdrio sobre aspectos sociodemogréficos dos donos de cies (compradores de ragéio) no Brasil
¢ pela aplicagdo dos fatores envolvidos na decisio de compra de ragdo para cdes. A aplicagdo
de um questiondrio on-line permitiu investigar os donos de ces nas cinco regides brasileiras.
As possiveis associagdes entre as varidveis estudadas foram verificadas e os testes de
significancia foram complementados pelo V de Cramér para o cileulo do tamanho do efeito
(ndo influenciado pelo tamanho amostral da pesquisa). Foram obtidas 762 respostas
majoritariamente de mulheres com idade entre 18 e 39 anos, solteiras e que consideram o cio
como companheiro. O tipo de ragdo para cachorro mais adquirida foi a seca, na categoria
premium por mulheres e super premium por tutores com renda mensal acima de RS 11 mil
independente do género. As influéncias de compra mais citadas foram: qualidade, composigdo
dos ingredientes, agradar o cio, indicagio e prego de compra, dentre eles, "qualidade" e
"agradar o cdo", independem de qualquer outro fator sociodemografico (p>0,05). Como
conclusdo, foi possivel observar que o perfil comprador dos tutores de cies vai além da busca
por melhores pregos dos alimentos e principalmente devido ao reconhecimento do cdo como

um individuo capaz de suprir necessidades emocionais.

Palavras-chave: Survey; Cies; Atributos Nao-Sensoriais, Comportamento, Influéncias De
Mercado.



1.1. INTRODUCAO

A industria de alimentos para animais de estimagdo tem crescido rapidamente nas
ultimas décadas, o que torna o mercado de alimentos para animais muito competitivo. A
compreensdo tanto do perfil dos tutores de animais de estimagio, bem como as caracteristicas
dos pets, favorece a investigagdo sobre a decisdo de compra dos alimentos. Essa que, por sua
vez pode ser analisada por dois aspectos principais: os que consomem os produtos (pefs) e 0s
tutores de animais de estimagao, que compram os produtos (PHAOSATHIENPAN, 2014; IPB,
2021).

Estudos em éreas de marketing, psicologia e correlatas demonstram a importancia dos
animais de estimagdo na sociedade atual e o impacto direto desse crescimento e humanizagio
dos animais de estimagdo, em particular cdes e gatos. Isso muito devido & contribui¢do desses
animais para o bem-estar emocional e social dos tutores, assim como o conforto continuo,
muitas vezes envolvidos na redugdo de sentimentos de solidio durante as transigdes
estressantes da vida, como divércio, luto ou adversidades, seja no ambito profissional,
académico ou pessoal (SABLE, 1995: COHEN, 2002: GAZZANA, 2015; GAEDTKE, 2017;
MAZON, MOURA, 2017).

Segundo o Instituto Pet Brasil (IPB), o pais tem aproximadamente 149,6 milhdes de
animais de estimagdo, destes 58,1 milhdes sdo cies. Em 2021, o mercado pet ja representou
0,36% do Produto Interno Bruto brasileiro, ¢ a produgdo de alimentos para animais de
estimagdo (pet Food) vem se mostrando uma parte economicamente competitiva e relevante da
industria de processamento de alimentos (SINDIRAGCOES, 2019; IPB, 2021; ABINPET, 2022).

O mercado desse segmento (comprador - tutores e consumidor- animais de estimagdo)
tem se tornado cada vez mais exigente quanto aos padrdes de qualidade dos produtos
adquiridos. Os tutores, além de desejarem fornecer alimentos mais saborosos e prazerosos aos
seus animais, extrapolam as tendéncias e preocupagdes na produgdo de alimentos humanos,
como alimentos orgénicos, sem gliten e naturais para seus pets (PEREIRA, MACHADO,
NORONHA, 2010; KOPPEL, 2014; ABP, 2019; DIANA PET FOOD, 201 9).

Assim, o entendimento do perfil do tutor e a relagio estabelecida entre ele e o animal
de estimagdo torna-se o objetivo desta pesquisa por meio de um diagnéstico das principais
caracteristicas deles, abordando os principais fatores que influenciam o processo de compra dos

alimentos para os pets.
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1.2. MATERIAL E METODOS

Esta pesquisa foi aprovada pelo Comité de Etica Humana e Animal (CEP e CEUAP) da
Universidade Federal de Vigosa (UFV), Minas Gerais (MG), Brasil, com os nimeros de
protocolo: 4.214.220 (CEP) e 037/2020 (CEUAP).

1.2.1. Amostra e coleta de dados

A amostragem foi realizada por conveniéncia, sendo elementos da amostra, individuos
tutores de cdes. O questionario semiaberto on-line (Internet) foi aplicado nas cinco regides
brasileiras entre os dias 09 de setembro de 2020 a 05 de margo de 2021.

Para compor a amostra, era necessario no minimo 625 questionarios com respostas dos
tutores de cdes de diferentes ragas e portes, considerando o tamanho amostral (> 100.000) com
nivel de confianga 95,5% (dois sigmas), erro < 4%, p =q = 0.50, conforme sugerido por CEA
D’ANCONA (2001) para pesquisas sociais onde ndio se tem conhecimento da varidncia
populacional.

O formulario utilizado para a coleta de dados via Google Forms consistia em 29
questdes semiabertas, que foram subdivididas em quatro segdes (Tabela 1-1), dispostas nas
figuras 1-1, 1-2 e 1-3, que abordaram aspectos relativos aos perfis dos tutores e seus cies, a
decisdo de compra das ragdes e/ou outros tipos de alimentagdo para os pets e consideracdes
sobre a analise sensorial de alimentos.

Este estudo foi baseado em uma abordagem de peéquisa qualitativa que visa entender o
contexto de um fendmeno que inclua comportamentos, atitudes, sentimentos e percepgdes dos
individuos por meio da coleta de dados nio numéricos (EASTERBY-SMITH, THORPE,
JACKSON, 2015).

Tabela 1-1 - Resumo das questdes aplicadas.

Resumo das questoes
1. Sobre vocé: questdes sobre o tutor;
2. Sobre seu cio:
3. Sobre o processo de compra da ragio;
4. Consideragdes sobre analise sensorial de alimentos
Fonte: Adaptado de Ribeiro (2018) e Koppel (2014).
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1.2.2. Analise dos dados

Procedeu-se a avaliagdo por meio da analise exploratéria descritiva dos dados referentes
a0 questionario aplicado aos tutores de cies com uso de graficos de frequéncia.

O teste nao-paramétrico Qui-quadrado (y2) foi aplicado para verificar as possiveis
associagdes (independéncia) entre varidveis estudadas (perguntas e respostas), juntamente com
0 tamanho do efeito (coeficiente phi (tabela 2x2), V de Cramér (tabelas maiores que 2x2), que
¢ um complemento ao teste de significancia, principalmente por ndo sofrer influéncia do
tamanho amostral (COHEN, 1988; LINDENAU, GUIMARAES, 2012).

Quando significativo (p-valor < 0,05), foi utilizada a metodologia post-hoc para tabelas
conforme MacDonald e Gardner (2000), no qual o nivel a do teste %2 € dividido para controlar
o erro do tipo I (rejeitar HO quando ela é verdadeira) entre as comparagoes.

Os procedimentos operacionais de andlise foram realizados com o auxilio do software
R®, em versado gratuita 4.2.2 (2021).
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1.3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Foram obtidas 762 respostas validas, para o questionario aplicado on-line (Internet)
entre as cinco regides brasileiras com as seguintes frequéncias percentuais: Centro-Oeste
(3,4%), Norte (0,9%), Nordeste (3,8%), Sul (6,7%) e Sudeste (85,2%). Um total de 595
mulheres (78,1%) e 167 homens (21,9%) responderam a pesquisa, com faixa etéria majoritéria
entre 18 e 49 anos de idade, com escolaridade apresentando maiores frequéncias entre ensino
superior e pos-graduagao (41,9% e 47,2%, respectivamente). A renda familiar mensal esteve
bem distribuida entre os respondentes, com aproximadamente 20% entre as faixas apresentadas,
com excegao para os tutores com renda inferior a R$ 1.100 reais (6,6%). O estado civil mais
declarado foi “solteiro (a)” (50,3%) e quanto & composi¢iio familiar, o maior grupo com 34%

dos respondentes disse morar com familiares (Figura 1-1).

Figura 1-1 - Frequéncia percentual da segdo 1: questdes sobre o tutor (n=762).
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Fonte: Autoria prépria, 2023.

Na pesquisa realizada por Raasch et al. (2022), os respondentes declararam que o cdo é
considerado como parte da familia. Uma abordagem semelhante foi aplicada nessa pesquisa,
na qual os tutores foram questionados sobre a fungdio exercida pelo cdo, alguns poucos
relataram a consideragdo dos pets como parte da familia (1,6%), mas a maior percentagem
observada foi a fungdo de “companhia” (77,7%) e/ou seguranga (1 8,7%), ou seja, o espago de

vivéncia do cdo extrapola o “quintal”, deixando de exercer somente a fungdo de seguranga do

lar (Figura 1-2).
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Figura 1-2 - Frequéncia percentual da se¢do 2: questdes sobre o cio (ncies=1337).
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Fonte: Autoria propria, 2023,

No perfil canino, houve predominancia de cdes adultos (44,9%), 56,2% declararam a
raca dos cdes (RD), 43,8% disseram que desconhecem a raga de seus cées (SRD), portes
pequeno e grande (30,1% e 31,8% respectivamente). As referéncias para delimitar as faixas
etérias e o porte dos cdes foram consultadas em sites pertencentes a empresas conceituadas no
campo da medicina veterindria (ROYAL CANIN, 2022; BAYER PET, 2022).

Sobre o tipo de alimento consumido pelos cies, 51,9% consomem diariamente a ragio
seca “kibble”, acompanhada ou ndo de petiscos (19,6%). A percentagem declarada de tutores
sobre alimentagio natural esteve bem proxima ao tipo de ragao amida (saché) (12,8% e 13,5%
respectivamente), porém, ao serem questionados particularmente sobre a alimentagdo natural,
onde 74,1% disseram que tem conhecimento sobre o assunto, 34,1% discordam em substituir a
ragdo seca por uma ragdo natural. Uma hipdtese pode ser de que muitos podem crer que a
alimentagio natural seja apenas a transferéncia de parte do seu alimento para o céo, 2,1% dos
tutores declararam ter essa atitude. Entretanto, a alimentagdo destinada ao homem néo é capaz
de fornecer tudo o que o cdo precisa e pode gerar problemas graves de satide em seu pet (REYS
etal., 2020; VALENTE et al., 2022).

A distribui¢do do sexo entre a populagio de caninos declarada pelos tutores esteve
equilibrada, com 54,4% para fémeas e 45,6% de machos, assim como a percentagem de cées
castrados (51,3%) e ainda sem castrar (48,7%). A castragdo é um ato de amor, visto que impacta

positivamente na satde dos cdes, longevidade e bem-estar dos pets, sendo acima disto um
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cuidado relacionado a salide publica e controle populacional de animais em situagio de
abandono (BORTOLOTI, D’AGOSTINO, 2012; GONCALVES, 2016; CAVALCANTE,
2018).

A forma como o cdo ¢ admitido na vida dos tutores é algo que tem mudado no decorrer
dos anos, assim como a escolha pelo porte dos animais. A percentagem de 48,6% dos tutores
adotou pelo menos um céo, que normalmente apresentam porte entre médio e grande (25 e
31,8% respectivamente), sdo sem raga definida “SRD” e vieram de situacdes de maus-tratos,
violéncia e abandono. Apesar dessa percentagem expressiva quanto a ado¢do, os dados no
Brasil sio preocupantes devido ao aumento do abandono de animais de estimagao, de 2018 para
2020 subiu de 3,9 milhdes para 8,8 milhdes, segundo IPB (2023). As drganizacﬁcs Nio
Governamentais (ONG’s) e cuidadores de animais em situagdo de rua tém papel importante
para conscientizagdo da populagdo com o fato de que o pet niio é apenas um item de apego que
pode ser descartado, mas um ser que merece ser tratado com dignidade, carinho e respeito
(SCHERER et al., 2021).

A convivéncia mais proxima dos humanos amplifica a preocupagio dos tutores com o
bem-estar do animal de estimagdo, se mostrando dispostos a comprar alimentos com valores
elevados que considerem de qualidade e apresentem aspectos que buscam quando realizam
compras para consumo préprio. Comportamentos similares vém sendo observados nos Estados
Unidos e em outras partes do mundo (KOPPEL et al., 2018; GOMEZ BAQUERO et al., 2018).

A qualidade do alimento servido ao animal de estimagfo ¢ de extrema importincia, uma
vez que nele devem estar compreendidos todos os nutrientes necessirios ao seu
desenvolvimento. Os alimentos industrializados para cdes sio divididos de acordo com a
segmentagdo comercial, porém ndo consta na Instrugio Normativa (IN) n°® 09/2003 do
Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento (MAPA). A IN fixa e identifica as
caracteristicas minimas de qualidade a que devem obedecer aos alimentos completos e os
especiais para céies e gatos. Ja a classificagdio comercial instituida pela propria industria, é
definida principalmente pelo tipo de matéria-prima e concentragdo de nutrientes. Todavia, o
fator nutricional destes alimentos é correlacionado ao maior valor agregado dos produtos,
elevando o valor das ragdes e consequente gasto com a alimentagdo do petr (BRASIL, 2003;
CARCIOFT et al., 2006; CARCIOFI et al., 2009).

A percentagem de 55,6% de tutores afirmou ter um gasto médio mensal entre R$ 50 e
150 reais, adquirindo principalmente as ragdes do tipo premium (42,0%) e super premium

(30,7%), apenas 45,3% disseram saber sobre as diferengas entre as classificagdes das ragoes,
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38,8% realizam a compra dos alimentos de seus cdes em casas agropecudrias, 84,4% optam por

ragdao em embalagem fechada e 15,6% a granel (pesada no momento da compra) (Figura 1-3).

Figura 1-3 - Frequéncia percentual da segdio 3: processo de compra da ra¢do (n=762).
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* Possibilidade de mais de uma opgio de resposta por tutor.
Fonte: Autoria propria, 2023.

Segundo Gomez Baquero et al. (2018), a decisdo de comprar um produto para animais
de estimagdo geralmente é tomada nas declaragdes de embalagem e marketing. Os tutores
brasileiros, consideraram como influéncias na compra: a qualidade (23,1%), composi¢do dos
ingredientes (15,6%), agradar ao cio (14,3%), a indicagdo de terceiros como vendedor, amigo
ou profissional (14,1%) e o pre¢o de compra (13,3%). A aparéncia da embalagem foi citada
como influéncia na compra por 0,9% dos tutores entrevistados e como item verificado na hora
da compra por apenas 6,2%, percentagem proxima do niimero de tutores que ndo verifica em
nada o rétulo das embalagens (5,5%).

A leitura, compreensdo do rétulo ¢ identificagéo de elementos nas embalagens sdo itens
de extrema importincia para o homem. Para os alimentos destinados aos cdes, isto ndo se
mostra diferente. Dentre os principais itens verificados nos rétulos das ragdes estio:
composi¢do nutricional (23%); data de validade/fabricagdo (21,6%); recomendagdes de uso
(14,9%) e quantidade de proteina (12,4%). Em outros estudos conduzidos sobre o
comportamento de compra de alimentos para animais, Tesfom e Birch (2010), Phaosathienpan,
Leong e Tengpongsathon (2014), Simonsen, Fasenko e Lillywhite (2014), Rajesh e Varna
(2019) e Delime et al. (2020), descobriram, por exemplo, que os tutores de cdes estdo mais

preocupados em comprar alimentos saudéveis para seus pets do que para si mesmos. Apesar de
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68,1% dos tutores confiarem nas informagdes dos rotulos/embalagens, 24,9% deles mostraram
davidas quanto esse assunto.

Segundo o Guidelines for sensory analysis in food product development and quality
control (CARPENTER, LYON, HASDELL 2000, p. 29), o género e idade dos individuos deve
ser considerado como diferenca particular entre os avaliadores. Assim, foram investigadas a
relagdo entre as perguntas e suas respostas para verificar possiveis associacdes e aprofundar no
perfil do tutor (comprador) em relagdo ao cdo (consumidor). O resumo das investigagoes
procedidas esta disposto na Tabela 1-2.

O V de Crameér corresponde ao tamanho do efeito, e é uma medida objetiva e
padronizada sobre o efeito observado na pesquisa e, de acordo com Cohen (1988), cle é
analisado em trés cortes: até 0,10 (pequeno); até 0,30 (médio) e 0,50 (grande). Entre as variaveis
estudadas, o valor do V, esteve abaixo de 0,30 de corte (efeito médio). Logo, fornece indicios
que os p-valores muito pequenos podem ter sido obtidos pela influéncia do niimero de
observagdes (n > 100), supervalorizando o efeito observado.

O teste de Qui-quadrado (x2) de independéncia indicou associacdo (p-valor < 0,05) para
0 género versus a classificacio da ragdao comprada (x2(4) = 0,1169; p-valor = 0,0197; V de
Cramér =0,124); para a idade do tutor versus a estimativa do gasto mensal com a alimentagdo
do cdo (x2(9) = 77,472; p-valor < 0,00001; V de Cramér = 0,1 84), influéncias na decisio de
compra da ragdo (x2(27) = 42,507; p-valor = 0,0293; V de Cramér=0,136), para a classificagdo
da ragdo comprada (x2(12) = 42,169; p-valor < 0,00001; V de Cramér = 0,136); para o estado
civil versus a estimativa do gasto mensal com a alimentagdo do cdo (¥2(9) = 25,403; p-valor =
0,0026; V de Cramér =0,105), influéncias na decisdo de compra da ragdo (x2(27) = 53,674; p-
valor = 0,0017; V de Cramér =0,153) e quanto 2 classificagiio da racio comprada (¥2(12) =
26,749; p-valor = 0,0084; V de Cramér =0,108); para a renda mensal familiar versus a
estimativa do gasto mensal com a alimentagio do cdio (32( 12) = 92,43; p-valor < 0,00001; V de
Cramér =0,201); influéncias na decisdo de compra da ragdo (x2(36) = 84,144; <0,00001; V de
Cramér =0,166); classificagdo da ragio comprada (32(16) = 97,508; p-valor < 0,00001; V de
Cramér =0,179) e idade do tutor (x2(12) = 134,63; p-valor < 0,00001; V de Cramer =0,243).
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Tabela 1-2 - Possiveis associagOes entre as perguntas avaliadas pelo teste de Qui-quadrado de

independéncia (32).
L Varidveis envolvidas i
estudado Y x2(); p-valor

1.Género do
tutor

a) Numero de cées por tutor

20 = 0,9612; 0,8106

b) Estimativa do gasto mensal
alimentagdo do cdo

com a

X2¢3) = 3,9902; 0,2625

¢) Influéncias na decisdo de compra da ragio

1209 = 6,9807; 0,6391

d) Itens verificados no rotulo

12 =13,2771; 0,0656

¢) Classifica¢do da ragdo comprada

22 = 0,1169; 0,0197*

a) Numero de cdes por tutor

120 = 11,379; 0,2506

b) Estimativa do gasto mensal com a|y29 = 77472; <
alimentacgdo do cdo 0,0001*
2.Idade do Syh - " en = 42,507,
itin ¢) Influéncias na decisdo de compra da ragio 0,0293*
d) Itens verificados no rétulo Y21 = 16,467; 0,7429
e) Classificagdo da ragdo comprada ) == 82160; <
0,0001*
a) Numero de cées por tutor 2200 = 13,342; 0,1477
b). Estlm‘auva flo gasto mensal com a 120 = 25.403: 0,0026*
alimentacdo do cio
3.Estado civil | ¢) Influéncias na decisio de compra da ragido ﬁ()z‘;; 7 ' #a614;
)
d) Itens verificados no rotulo X2¢n =27,853; 0,1444
. 3 N 2ay = 26,749;
e) Classificagdo da ragdo comprada 0,0084*
ili I = .
Sadine alimentacio do cdo W= 20356:0,0024
a) Numero de cies por tutor x2a2 = 13,112; 0,361
b) Estimativa do gasto mensal com a|y2uy = 9243; <
alimentacdo do ciio 0,0001*
5.Renda ¢) Influéncias na decisdo de compra da ragio %3&01*: S4.144;
mensal xz’ 97508
e % " - (16) = »2US]
familiar e) Classifica¢do da ragdo comprada <0,0001*
Yoy = w0l 30,63,
f) Idade do tutor <0,0001*
g) Género do tutor 124 = 3,398; 0,4936

Fonte: Autoria prépria, 2023.
*Valores na tabela em negrito indicam que o teste x2 de independéncia foi significativo & 5% de probabilidade.

Neste trabalho, um estudo social vinculado ao viés da ciéncia sensorial de alimentos, é

importante ressaltar que a cada variavel sdo impostas condigdes multiplas que podem contribuir

para esse corte, mas que podem ser consideradas menos influenciéveis do que o p-valor para

amostras muito grandes. Simplificando, de acordo com Khalilzadeh e Tasci (2017), mesmo

quando o impacto de uma varidvel independente é insignificante, usando um tamanho de
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amostra grande o suficiente, os pesquisadores podem obter poder suficiente para rejeitar HO em
favor da hipétese alternativa (Ha) (COHEN, 1988; LINDENAU, GUIMARAES, 2012;
ESPIRITO-SANTO, DANIEL, 2015; KHALILZADEH, TASCI, 201 7).

Desdobramentos das associagdes significativas (p-valor < 0,05) foram realizados pelo
método post-hoc de anilise de residuos padronizados ajustados e posteriormente agrupados em
infograficos com as sessdes principais: i) classificagdo das ragdes compradas (Figura 1-4); ii)
influéncias na decisdo de compra das ragdes (Figura 1-5) e iii) estimativa do gasto mensal com
a alimentagdo do céo (Figura 1-6).

De acordo com os participantes desta pesquisa, as ragdes mais adquiridas foram
premium e super premium (42% e 30,7% respectivamente) (Figura 1-3), corﬁplementar a essa
informagio de frequéncia percentual generalista dos dados, foi observado que o género dos
tutores influenciava na aquisigdo das ragdes do tipo premium e standard. As mulheres tendem

a adquirir menos ragdo do tipo standard e mais do tipo premium (F igura 1-4).

Figura 1-4 - Infogréfico para classificagdo das ragdes compradas (p-valor < 0,05).

* Idade
* Estado civil
* Renda mensal

Econémica
18 a 28 anos

*(Género

*Género

*Renda mensal

Standard
Fonte: Autoria prépria, 2023.

Quanto a ragdo classificada como super premium, esti associada 4 renda mensal
familiar, onde pessoas com rendas acima de R$ 11.000 reais tendem a adquirir mais produtos
dessa classificagdo, enquanto os individuos com renda entre R$ 1.100 e 3.300 reais ao més tém
um volume reduzido desta ragdo. A ragao de classe econdmica teve sua aquisi¢do influenciada
positivamente para a faixa etaria de 18 a 28 anos, com renda mensal de até R$ 1.100 reais e
tem a compra reduzida para individuos com maior poder aquisitivo com renda mensal acima
de RS 5.000 reais e para estado civil “casado”.

Para as informagdes sobre influéncias na decisdo de compra da ragio (Figura 1-5), dos
cinco itens que apresentaram as maiores frequéncias percentuais (qualidade-23,1%,

composi¢do dos ingredientes-15,6%, agradar o cdo-14,3%, indicagdo-14,1% e preco de
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compra-13,3%) (Figura 1-3), dois foram néo significativos (p-valor > 0,05), “qualidade” e
“agradar o cdo”, ou seja, a influéncia desses itens independe de qualquer outro fator
sociodemogriéfico.

Figura 1-5 - Infografico para as influéncias na decisdo de compra das ragoes (p-valor < 0,05).
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Fonte: Autoria prépria, 2023.

Individuos divorciados contribuem para que os fatores raga do cdo e aparéncia da
embalagem sejam mais citadas quanto a influéncia na decisdo de compra das ragdes. Para as
pessoas com renda mensal familiar de até R$ 1.100 reais existe uma maior influéncia quanto a
proximidade do local de compra da ragio e aparéncia da embalagem. O fator prego de compra
teve associagdo positiva com “vilivos” e com individuos de renda entre R$ 1.100 e 3.300 reais,
a faixa etéria de 18 a 28 anos também considera importante o prego no momento da compra,
ao contrdrio das pessoas entre 40 e 59 anos que apresentaram uma associagdo negativa.

O comportamento das faixas etérias 18 a 28 anos e 40 a 59 anos foi oposto também em
relagdo aos fatores “composigdo dos ingredientes” e “indicag¢do”, no qual pessoas mais velhas
priorizam a composigdo dos ingredientes e os jovens a indicagdo sobre o que devem comprar
para seus pets. A indicagdo ainda foi associada aos “solteiros” e “casados”, sendo que os casais
priorizam a indica¢fio e os solteiros ndo.

Quanto ao gasto mensal com a alimentagdo dos cdes (Figura 1-6), para tutores que
despendem até R$ 300,00 reais, houve associa¢io com renda mensal e idade deles. Observa-se
que individuos de 18 a 28 anos apresentam maior frequéncia para o dispéndio de até 50 reais
a0 més com seus cdes, idosos acima de 60 anos tendem a gastar mais (entre 151 e 300 reais),
Ja a faixa etdria de 40 a 59 apresentou associagdo negativa para os gastos entre 50 ¢ 100 reais.

Os individuos que fazem parte da faixa etéria “< 50” se associam positivamente com a renda
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mensal familiar de até¢ R$ 3.300 reais e negativamente quando a renda mensal estd acima de R$
11.000 reais.

O grupo de pessoas que desembolsam acima de R$ 300,00 reais apresenta associagdes
positivas para faixa etéria de 40 a 59 anos de idade, e para o estado civil “divorciados”. Pessoas
solteiras, com renda de até R$ 5.500 reais e idade entre 18 ¢ 28 anos possuem uma associagio
negativa com esta estimativa de gasto mensal com a ragio.

De forma geral, a aplicagéio do %2 de independéncia permitiu que as discussdes sobre as
frequéncias percentuais fossem estendidas, ampliando a definigio de fatores que delimitam o
perfil do tutor dos cées, principalmente em relagdo a decisdo de compra. Diversos estudos,
principalmente nas éreas correlatas de ciéncias sociais e administracéié, evidenciam a
importdncia de analisar as possiveis diferengas dos fatores demogréficos no comportamento de
compra (KOTLER, 1998; SOLOMON, 2011; OLIVEIRA, 2012, GIONGO, BERTOLINI,
RECHE, 2018; HULT et al. 2019; JAMES, HU, LEONCE, 2019; VINASSA et al. 2020;
RAASCH et al. 2022).

Figura 1-6 - Infogréfico para o gasto mensal com a alimentagiio dos cies (p-valor < 0,05).

*Idade

*Renda mensal
familiar E

-------------

*Estado civil
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- -

Fonte: Autoria propria, 2023.

Ainda sobre o processo e decisdo de compra, foi observado que a preocupagio do tutor
em “agradar ao cdo” enquanto adquire a ragdo independe de qualquer outro fator
sociodemogrifico levantado nessa pesquisa. Esse aspecto gera evidéncias para a necessidade
de reconhecimento sensorial dos cdes ao procurar agradé-lo, porém um total de 77,7% dos
tutores brasileiros ndo tem conhecimento sobre a andlise sensorial voltada para alimentos
destinados aos pefs.
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Quando questionados sobre provar a ragio servida aos seus caes, as percentagens “‘sim”
e “ndo" ficaram bem proximas com 41,2% e 38,7%, respectivamente Sobre este tema, podem
ser elencadas algumas hipoteses, como por exemplo: a desconfianga dos tutores ser devida a
falta de informagGes sobre o processo de fabricagdo das ragdes, temendo assim pela propria
seguranga; a aversdo do sabor da ragdo em si; o ndo reconhecimento dos ingredientes que
compoem a ragdo, bem como a prépria distdncia na cadeia alimentar “homem versus animal”.

Carrién e Thompson (2014) e outros pesquisadores como Pereira, Machado e Noronha
(2010), afirmaram que a industria de alimentos para animais de estimagdo utiliza os mesmos
fluxos de ingredientes que a alimentagdo humana e podem ser encontrados 0s mesmos riscos
potenciais 4 seguranga alimentar. A necessidade da avaliago sensorial descritiva dos alimentos
destinados aos cdes pelos tutores é evidenciada em diversos estudos: Di Donfrancesco, Koppel,
Chambers IV (2012), Koppel et al., (2015), Aldrich, Koppel (2015), Koppel, Koppel (2018).
Apesar da falta de conhecimento sobre a aplicagdo da ciéncia sensorial para pets e possivel
aversdo em provar a ragio, os tutores se mostraram positivos (63,8%) quanto a uma possivel

permissdo de seus cdes em um projeto que envolva o tema.
1.4. CONSIDERACOES FINAIS E CONCLUSAO

O perfil majoritério encontrado nessa pesquisa se apresentou concentrado na faixa etaria
de 18 a 39 anos, género feminino, com escolaridade entre graduagio e pos-graduagdo, solteiras,
com composi¢ao familiar adulta, evidenciado a terminologia de familia multiespécie.

A relagdo existente entre os tutores e seus cdes é de companhia, muito devido a mudanga
no papel desempenhado pelo cdo “de seguranga da casa para companhia do tutor”,
principalmente pelo reconhecimento do cio como um individuo capaz de suprir necessidades
emocionais.

O processo de compra se mostrou influencidvel por caracteristicas dos tutores, como
idade, género, estado civil e renda familiar mensal, principalmente quanto ao tipo de ragio
adquirida (econbmica, standart, premium ou super premium), gasto mensal com a alimentagio
canina e fatores envolvidos na decisio de compra como: qualidade, composi¢io dos
ingredientes, aparéncia da embalagem, agradar ao cdo, indicando que o perfil comprador dos
tutores de cé@es extrapolam a busca por melhor preco do alimento.

Por fim, entende-se que, como toda pesquisa investigatoria, existem limitagdes, no caso

desta, a amostra por conveniéncia, 0 que permite avangar futuramente com novas exploragdes
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sobre o tema homem e animal de estimagéo, considerando o cendrio pet geral e ndo somente

caes.
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9 CAPITULO 2

UMA NOVA PERSPECTIVA PARA A CIENCIA SENSORIAL DO CONSUMIDOR:
ACEITACAO E PREFERENCIA DE ALIMENTO SECO PARA CAES

RESUMO

A palatabilidade é um aspecto crucial da comida para animais de estimagdo, que abrange o
sabor, a aparéncia, a temperatura, o tamanho e a textura. Portanto, os testes de palatabilidade
sdo essenciais para o desenvolvimento de produtos e visam garantir que os animais de
estimagdo consumam comida suficiente para manter a satde. Esses testes incluem método de
avaliagdo da aceitagdo (método de uma tigela) e de preferéncia (método de duas tigelas). Este
estudo concentra-se na qualidade do alimento para animais de estimagdo do ponto de vista dos
caes, abordando questdes relacionadas a capacidade nio treinada dos cies de discernir e preferir
amostras de alimentos de classes similares, bem como o papel da ciéncia sensorial neste
mercado especifico. Testes de aceitagio e preferéncia foram realizados com duas amostras
comerciais de ragdo seca para céies por 32 cies adultos em seus lares. Os resultados indicaram
que o comportamento neofobico/neofilico foi minimo, assim como o efeito de género e idade.
Diferengas significativas na aceitago entre as duas dietas foram influenciadas pela composigio
dos ingredientes e tempo de ingestdo. Os testes de preferéncia mostraram que a dieta B foi mais
preferida, com um tempo de ingestéio mais curto. Esta pesquisa também oferece insi ghts sobre
as preferéncias alimentares dos cdes e destaca a importincia de oferecer alimentos palataveis

para manter a saude e o bem-estar dos animais de estimago.

Palavras-chave: Palatabilidade para cdes; Pet Food; Cido ndo treinado; Teste em domicilio;

Sensorial em pet food.
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2.1. INTRODUCAO

A percepgdo derivada do momento em que o alimento é consumido pelos pets,
responsavel pelo sabor e percepgdo quanto a aparéncia, temperatura, tamanho, textura e
consisténcia e experiéncias anteriores ¢ chamada palatabilidade (KITCHELL, 1978:
BRADSHAW, 2006; ALDRICH, KOPPEL, 2015). A palatabilidade estd relacionada a
facilidade com que um alimento ¢ aceito e medido em termos de atratividade e consumo
(TOBIE, PERON, LAROSE, 2015). O estudo a palatabilidade, que se caracteriza pela
qualidade de um alimento palatével, adjetivo esse que se diz de um alimento agradavel ao
paladar ou gosto, onde é analisado o comportamento do animal diante de um alimento,
avaliando as preferéncias em fungdo do consumo respectivo de dois alimentos diferentes
disponiveis.

Testes de palatabilidade sdo aplicados de maneira mecinica e laboratorial,
principalmente para a coleta de informagio em desenvolvimento de novos produtos para os
pets, € tem como objetivo principal apenas avaliar se o alimento ¢ palatavel o suficiente para
permitir que o animal consuma uma quantidade que possa suprir suas necessidades nutricionais
visando 4 manutengdo da saudabilidade e peso corporal constante (ABINPET, 2023a).

Esses testes ocorrem em dois vieses principais: usando o teste de aceitagdo (método de
uma tigela), que também permite medir a ingestdo dos alimentos pelos animais de estimagio,
ou teste de preferéncia (método de duas tigelas), onde a preferéncia de um produto em relagido
ao outro ¢ determinada enquanto também mede a quantidade de alimentos ingeridos (TOBIE,
PERON, LAROSE, 2015; CHEN et al., 2017).

Porém, este mercado consumidor, composto principalmente por tutores (compradores)
e pets (consumidores), exige cada vez mais variabilidade dos produtos adquiridos e altos
padrbes de qualidade. O termo qualidade, nesse aspecto, pode ser visto por trés principais
perspectivas: i) padrio de qualidade e identidade quanto a legislagdo ou 6rgdo regulatério de
cada pais, ii) ponto de vista do tutor (comprador) e iii) ponto de vista do consumidor final (pef)
(PEREIRA, MACHADO, NORONHA, 2010; IPB, 2021; ABINPET, 2023b).

A “qualidade” decorrente da percepgio do tutor é variavel e une fatores como: prego,
marca, embalagem, indicagdo de terceiros, a propria perspectiva sobre o que considera saudavel
(incluso também a variabilidade de produtos disponiveis no mercado, uma vez que este
transfere particularidades da alimentagdo humana para seus animais de estimagao) e ndo menos
importante, avaliam o comportamento de seus pets com o alimento oferecido (PEREIRA,
MACHADO, NORONHA, 2010; KUMCU, WOOLVERTON, 2014; GIONGO, BERTOLINI,
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RECHE, 2018; SCHLEICHER, CASH, FREEMAN, 2019; VINASSA et al., 2021; RAASCH
et al., 2022).

Ja a qualidade percebida pelo pet ¢ considerada pela palatabilidade do alimento.
Segundo Hall et al. (2018), a palatabilidade do pet é um termo que pode ser definido como a
agradabilidade orossensorial momenténea e subjetiva do consumo alimentar, pois a ingestdo de
alimentos ¢ uma necessidade bésica para a manuten¢io do organismo. Ainda, deve-se
considerar fatores, intrinsecos e extrinsecos ao animal, guiados principalmente pelo olfato,
paladar e tato, nessa ordem, influenciando o consumo voluntario do animal e consequentemente
a percepgdo da palatabilidade através de seu odor, sabor e textura, respectivamente (PIZZATO,
DOMINGUES, 2008; FREIRE, 2013; MASSARI, BARBOSA, RESENDE, 2021).

O foco deste trabalho ¢ a qualidade abordada a partir da perspectiva do pet, neste caso
especifico, o cdo como consumidor final. A literatura nesse aspecto € limitada, pois grande
parte € pesquisa proprietéria (industria) e ademais sio estudos realizados com cies treinados, o
que limita a verificagdo da individualidade no consumo do alimento. Assim esse estudo foi
realizado em domicilio proprio, com cdes sem treinamento como tentativa de atender os
seguintes objetivos especificos: 1) Avaliar a capacidade de discernir e demonstrar preferéncia
entre amostras semelhantes; 2) Averiguar o comportamento neofilico e/ou neofébico; 3) Testar
a aplicagdo consecutiva dos testes (aceitagio e preferéncia) para maximizar a obtengdo de
informagdes do painel canino; e 4) Avaliar a contribuigdo da perspectiva da ciéncia sensorial

para esse nicho de mercado?
2.2. MATERIAL E METODOS

Esta pesquisa foi submetida e aprovada pelo Comité de Etica Humana e Animal (CEP
e CEUAP) da Universidade Federal de Vigosa (UFV), Minas Gerais (MG), Brasil, com os
numeros de parecer: 4.214.220 (CEP) e 037/2020 (CEUAP).

Os testes sensoriais com cdes foram realizados em dois protocolos distintos e
sequenciais: i) Monadico (Teste de aceitagdo) e ii) Simultineo (Teste de preferéncia). Os
experimentos foram realizados em domicilio préprio para minimizar interferéncias na rotina do

cao.
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2.2.1. Estimulos sensoriais

Foram utilizadas duas amostras de ragdo seca destinadas a alimentagdo de cdes adultos,
codificadas nesse trabalho como A e B. Ambas comercializadas no varejo e com registros
adequados no Ministério da Agricultura Pecudria e do Abastecimento (MAPA).

As dietas de teste foram selecionadas com base em sua classificagio de mercado
premium, que estd diretamente relacionada ao nivel de garantia de qualidade do produto,
especialmente no que diz respeito aos percentuais de proteina bruta e extrato etéreo. Para as
ambas as amostras usadas neste estudo, os niveis declarados pelos fabricantes foram de 21% e
80%, respectivamente. Os primeiros dez ingredientes listados no rétulo de cada embalagem

estdo apresentados na Tabela 2-1.

Tabela 2-1 - Lista de ingredientes (primeiros dez ingredientes conforme listados no rétulo de
acordo com cada fabricante) das amostras A e B.

Dieta A Ordem | Dieta B

Farinha de visceras de aves 1 Farinha de Carne e Ossos de Bovinos
Milho integral moido 2 Farinha de Subprodutos de Frango
Farinha de came e ossos 3 Milho Integral Moido

Farelo de soja 4 Quirera de Arroz

Farelo de trigo 5 Gordura de Aves

Linhagca integral moida 6 Farelo de Soja

Gordura de frango 7 Gliten de Milho

Sal comum 8 Metionina

0,03% extrato de Yucca 9 Hidrolisado de Figado de Ave e Suino
Hidrolisado de frango e suino 10 Aluminosilicato

Fonte: Adaptado e transcrito a partir das informagdes contidas nos rétulos de cada embalagem.

A dieta de cada cio foi adaptada ao seu peso e & ingestdo diaria recomendada pelo
fabricante de cada marca. Portanto, as amostras foram quantificadas com base no peso
individual de cada cachorro participante, acrescidas em 30% (gramas de ragdo), e embaladas
em sacos plasticos lacrados identificados com o nome do cio, codigo aleatério de trés digitos,

dia do teste e o horério do dia em que a dieta deveria ser servida ao cio.

2.2.2. Avaliagdo sensorial por cdes

Potenciais tutores de cdes responderam a um questionario de triagem on-line sobre a

disponibilidade em colaborar com o projeto, uma vez que seria executado sob a supervisdo dos
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mesmos e quanto ao perfil dos seus cdes. Todos os tutores participantes ndo fizeram parte da
pesquisa de mercado realizada previamente.

Como critérios a serem atendidos pelos cdes: o peso deveria estar entre 5 e 45 kg, se
alimentar exclusivamente com ragdo seca de marca comercial diferente das ragOes utilizadas
como estimulos durante o experimento, sem dieta de restrigio, sem alimento oferecido em livre
demanda, sadios e com idade entre 2 e 10 anos.

Aos tutores dos cdes selecionados foi apresentado o Termo de consentimento livre
esclarecido (TCLE) (APENDICE B), com todas as informagdes sobre as etapas do experimento

e garantias de seguridade para seus cies.

2.2.2.1. Teste de aceitagdo

O experimento foi elaborado e a adaptado a partir de Griffin (2003) e Aldrich e Koppel
(2015), conduzido em um delineamento em blocos casualizados — DBC - (considerando o cdo
como bloco). As amostras foram apresentadas de forma casualizada e randomizada durante 5
(cinco) dias entre as duas refeigdes diarias realizadas por cada cao. A amostra, A ou B, foi
servida monadicamente, totalizando cinco repeticdes de cada uma (GRIFFIN, 2003;
ALDRICH, KOPPEL, 2015). A coleta dos dados foi realizada de forma individualizada, se
mais de um cao estivesse presente no domicilio, o cdo participante do teste deveria ser separado
dos demais. No inicio do estudo, cada tutor recebeu duas tigelas plasticas para alimentagio com
capacidade de 1.100 mL, a ficha de controle (APENDICE A), e as dietas de seu cido
identificadas de acordo com o dia e periodo a serem servidas.

Nos dias experimentais, os tutores foram instruidos a despejar todo o contetido de um
pacote na tigela fornecida e deixar o alimento disponivel por um periodo méaximo de 30
minutos. Uma tigela com dgua foi mantida disponivel durante toda a refei¢do. Foi solicitado ao
tutor que realizasse a anotagdo com o tempo dispendido pelo cdo para realizar a ingestdo em
cada refei¢do. Ademais, ap6s o tempo indicado, deveria retornar com a quantidade ndo ingerida
para a embalagem original. Se o cdo geralmente recebia guloseima durante o dia, os tutores
podiam continuar essa pratica, mas eram instruidos a nio exceder a quantidade diaria habitual.
Apo6s 0s cinco dias de testes, os tutores devolveram as embalagens contendo as quantidades ndo
ingeridas de ragdo.

O contetdo das embalagens recebidas foi pesado e a razio da ingestdo (RI) de cada uma

foi calculada de acordo com a Equagio (2-1).
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Quantidade de dieta consumida Equagdo (2-1)
0, — :
S Quantidade de dieta inicial il

Para verificar o comportamento didrio durante o teste de aceitagdo (neofobia e/ou
neofilia), considerando o balanceamento de apresentagio das amostras (Figura 2-1), foi
realizado o célculo da razdo da ingestdo combinada (Rlc) (Equagdo 2-2), onde:

ingeridas da dieta A ou B E ao (2-2
RI; (%) = L , , x100 -auaddo(2-2)
g totais fornecidas no dia experimental

Figura 2-1 - Possibilidades de combinagdes das refei¢des por dia experimental.
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Fonte: Autoria propria, 2023,

2.2.2.2. Teste de preferéncia

Ao realizar a devolugdo das dietas ndo ingeridas pelos cdes durante os cinco primeiros
dias experimentais, os tutores receberam as novas instrugdes para o teste de preferéncia e as
novas embalagens. O teste de preferéncia foi adaptado e estruturado a partir de Hutton (2002)
e Aldrich e Koppel (2015). Durante trés dias consecutivos, com as amostras randomizadas
quanto a posi¢do de disposigdo das tigelas, no qual o tutor apresentou as duas dietas (A e B)
simultaneamente como primeira refeigio ao céo, pela manhi, apés o jejum noturno. As
refeigdes seguintes do dia foram realizadas com a ragio comumente utilizada na rotina do cio.
Uma tigela com 4gua foi mantida durante todo o periodo da avaliag@o.

Os tutores foram instruidos a colocar o contetido de cada embalagem em cada tigela
previamente fornecida e disponibilizar as dietas por 30 minutos. Na ficha controle (APENDICE
A), os tutores assinalavam qual a ragdo teste primeiramente farejada pelo cdo (preferéncia
quanto ao aroma) ¢ qual a ragdo primeiramente ingerida (preferéncia quanto & impressio
global). Apés o periodo de exposigdo, foi solicitado aos tutores que o restante do alimento nio
ingerido fosse retornado para embalagem pléstica original. As embalagens plasticas com o

volume ndo ingerido foram recolhidas nos domicilios ao final dos trés dias do teste, pesadas e



44

registradas para o calculo da razdo de ingestdo da preferéncia alimentar (Rlp) de cada racdo (A
e B), de acordo com a equagdo (2-3), sendo:
g ingeridas da dieta A ou B Equagdo (2-3)

0, —
RIp (%) g totais fornecidas (A + B) A

2.2.3. Aniélise dos dados

A coleta de dados dos testes de aceitagio e preferéncia foram realizadas seguindo um
delineamento em blocos casualizados (DBC). A homoscedasticidade das varidncias e a
normalidade dos residuos foram verificadas previamente a execugio das analises estatisticas,
sendo que foi considerado satisfatorio p-valor > 0,05.

Os dados da aceitagao foram inicialmente averiguados por meio da anélise de variancia
(ANOVA) em DBC. A inferéncia estatistica sobre as duas dietas A e B quanto a aceitagdo, deu-
se pela utilizagdo do teste t de Student para duas médias independentes nos itens: 1) aceitagdo
global das dietas e ii) tempo médio de ingestio das dietas. A ANOVA foi também aplicada para
verificar o comportamento alimentar dos cées. Para as variaveis qualitativas (sexo e idade) dos
cdes foi aplicado o teste ndo-paramétrico Qui-quadrado (x2) a 5% de probabilidade.

As inferéncias estatisticas para a preferéncia das dietas foram realizadas quanto aos
seguintes itens: i) razdo da ingestdo na preferéncia; ii) tempo médio de ingestdo pelo teste t de
Student. Para as variaveis: iii) influéncia da idade e do sexo; iv) primeira olfagdo (preferéncia
quanto a0 aroma) ¢ v) primeira deglutigdo (preferéncia quanto a impressio global), foi aplicado
0 teste ndo-paramétrico Qui-quadrado (¥2) a 5% de probabilidade. |

Como auxiliar na interpretagio dos testes de significincia, foram calculados os
tamanhos do efeito observados nessa pesquisa (coeficiente phi (tabela 2x2), V de Cramér
(tabelas maiores que 2x2)) que sio complementos ao teste de significancia, principalmente por
ndo sofrer influéncia do tamanho amostral (COHEN, 1988; LINDENAU, GUIMARAES,
2012).

Os procedimentos operacionais de analise foram realizados com o auxilio do software
R®, em versdo gratuita 4.2.2 (2021).

2.3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Atualmente, ndo existe um consenso sobre a metodologia dos testes de palatabilidade

canina. Alguns pesquisadores enfatizam a necessidade de um painel homogéneo e treinado,
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outros indicam painéis com heterogeneidade e treinamento, e tem a indicagdo para testes em
domicilio com cdes sem treinamento. Ainda sobre o nimero de participantes no painel alguns
fazem a sugestdo de no minimo 20 cdes, j& Larose (2003), sugere que um painel treinado em
condigdes controladas deve conter no minimo 30 cdes. No entanto, Rogues et al. (2022),
enfatizam em sua revisdo que o protocolo pode ser ajustado de acordo com a natureza dos
produtos estudados e a forma como sio apresentados ou consumidos (ARAUJO, MILGRAM,
2004; ZANATTA, 2013; KOPPEL, 2014; TOBIE, PERON, LAROSE, 2015; ABINPET,
2023a).

Tendo em consideragéo as informagdes e pesquisas prévias sobre a conformagio do
painel canino, optou-se por admitir o painel heterogéneo, sem treinamento, em domicilio
proprio, visando minimizar modificagdes quanto a rotina dos cies, juntamente com dados sobre
o perfil populacional de cies no Brasil, onde 42% séo do tipo sem raca definida (SRD). Assim,
o presente painel sensorial foi composto por 32 cées participantes (87,5% sem raga definida -
SRD), sendo 59% de fémeas e 41% de machos, 53,1% na faixa etéria de 2 a 5 anos e 62,4%
apresentaram porte médio (11 a 25kg). As informagdes do perfil canino obtidas durante o
recrutamento sao detalhadas na Figura 2-2. (IBGE, 2021a; COMAC, 2021).

Figura 2-2 - Perfil do painel sensorial composto por cies (n=32).
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Fonte: Autoria propria, 2023,
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2.3.1. Teste de aceitagdo

Em termos de definigao, palatabilidade refere-se a aceitagdo de um alimento pelo
animal, no que diz respeito aos aspectos de: aroma; sabor e textura. Como a aceitagio &
realizada com a apresentagdo monadica das dietas em delineamento balanceado, ¢ possivel
verificar a aceitagdo em relagdo a todas as caracteristicas de modo conjunto (aroma, sabor e
textura, indicados pela razdo da ingestdo — RI (DI DONFRANCESCO et al., 2014; SAMANT
etal., 2021).

Apesar de Maia et al. (2010) relatarem que, quando é inserida uma nova dieta na rotina
do cdo, ocasionalmente podem ocorrer sinais gastrintestinais, como diarreia e flatuléncia, e
sinais respiratorios, como a rinite, espirros e asma, episodios de vomitos e diarreias, nio foram
observados durante o periodo do experimento. Apenas 1% dos cées participantes apresentaram
um aumento de flatuléncia e piora no odor das fezes. O controle quanto a essa condi¢do
fisiologica ocorre com a adigdo de certos compostos na formulagio das dietas. A dieta A contém
extrato de Yucca (Yucca schidigera), que tem propriedades de inibigio da urease pela fragdo de
saponinas do extrato e ¢ fonte alternativa de fibras, o que gera melhora na consisténcia das fezes
caninas. A dieta B contém aluminiossilicatos, estes compostos (zeolitas) tém propriedades de
absorg¢do de gases, vapores e agua (MAIA et al., 2010; FRANCO et al., 2018; GALDINO,
2021).

Apos verificagdo das pressuposigdes de normalidade (Teste Kolmogorov-Smirnov,
D=0,0660, p-valor=0,1237) e homoscedasticidade (Teste Bartlett, k=1 9353, p-valor=0,1642),
as quais foram consideradas satisfatorias (p-valor>0,05), realizou-se a ANOVA (Tabela 2-2)
considerando os cdes como blocos. Estatisticamente, blocos sio utilizados quando se deseja
controlar variagdes conhecidas, no caso deste trabalho, o grupo de cdes que compdem o painel
sensorial foi escolhido de forma heterogénea propositalmente (STEINBERG, HUNTER, 1984,
MORAES, et al., 2021).

Assim, a andlise por DBC permitiu observar que o efeito do bloco (caes) foi
significativo (p-valor <0,00001), confirmando a heterogeneidade existente e a necessidade de
averiguar os demais itens que caracterizam o perfil dos ciies avaliadores: sexo, idade e porte
como influéncia na ingestdo das dietas quanto a aceitagio. Estudos de palatabilidade e revisdes
de literatura investigaram e ressaltaram a influéncia de fatores intrinsecos aos cies (SAAD,
SAAD, 2004; KOPPEL, 2014; SAMANT et al., 2021).



Tabela 2-2 - Resumo da ANOVA para aceitagio

considerando a RI das dietas A e B.

Fontes de Graus de Soma de Quadrado

Variagdo Liberdade Quadrados Médio Feis & PR
Dietas 1 56421 56421 67,988 <0,00001*
Cies 31 151525 4888 5,890 <0,00001*
Erro 287 238172

CV =43,64%

CV = Coeficiente de Variagiio experimental.
*significativo a 5% de probabilidade pelo teste F.

Todavia, como foram avaliadas somente duas dietas, se realizou o teste t de Student para
populagdes independentes. Foram consideradas a RI das dietas A e B, na qual foi identificada
diferenga significativa a 5% de probabilidade para a aceitagdo, tanto pelo teste F da ANOVA
quanto pelo teste t de Student (p-valor < 0,00001), entre as razdes, 52,74% e 79,30%.,
respectivamente.

Simultaneamente ao periodo de ingestdo foi solicitado aos tutores que anotassem o
tempo de ingestdo em minutos. A dieta B apresentou maior RI e menor tempo em minutos,
aproximadamente 18 minutos, para que essa ingestdo ocorresse. A dieta A que apresentou
menor aceitagdo e maior tempo para ser consumida, com uma média de 25 minutos. O tempo
de ingestdo das dietas por animais de estimacio foi primeiro aplicado como pardmetro por
Becques et al. (2014), onde, utilizando de sistema automatizado, avaliou a preferéncia alimentar
de gatos. Assim a avaliagio do tempo de consumo é um novo critério apresentado quanto a
palatabilidade canina, uma vez que pesquisadores sugerem que o método de avaliagdo ndo seria
util para cées, pois apresentam perfil voraz para o consumo e fazem refei¢des fixas no dia e ndo
“ad libitum” como os gatos (TOBIE, PERON, LAROSE, 2015; ROGUES et al., 2022).

De acordo com Saad e Saad (2004), os cies preferem carne bovina em relagdo ao frango,
gordura animal a gordura vegetal, aglicares simples a aglicares compostos, carne cozida a carne
crua, alimentos adocicados a alimentos 4cidos, alimentos mornos (30 a 40 °C) a alimentos frios,
dieta com alto teor de gordura a dieta com baixo teor de gordura. Logo, ao analisar a
composi¢do de ingredientes das duas dietas desse estudo (Tabela 2-1), algumas diferengas
importantes podem ser observadas. A posigdo relativa da gordura de frango /aves, que € a (inica
fonte de gordura, para a ragio A estd na sétima posigdo, para B est4 na quinta. Conjuntamente,
nota-se que a farinha de carne e 0ssos é o primeiro item para ragio B, seguida da farinha de
aves, ja para A, tem-se a farinha de aves como primeiro ingrediente, milho como segundo ¢ a
farinha de carne e ossos como terceiro.

Considerando as preferéncias caninas anteriormente citadas e a composigio das dietas,

torna-se palpavel que a maior aceitagdo da dieta B teve como grande influéncia sua composigio
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com maior propor¢do para os ingredientes de origem animal, enquanto a dieta A apresenta
maior propor¢do de ingredientes de origem vegetal.

Considerando a apresentagdo das dietas aos cdes (duas refeigdes ao dia), tem-se as
seguintes possibilidades de combinagdes (Figura 2-1). Para verificar o comportamento dos cdes
durante os dias experimentais, foi realizada uma ANOVA (Tabela 2-3), considerando a Rlc
como base de dados. O teste F foi significativo (p-valor < 0,00001), indicando que o célculo da
nova razao de ingestdao (RIc) ndo tendenciou o conjunto de dados. Assim, procedeu-se com o
post-hoc Tukey para comparar as médias de ingestio das combinagdes de dietas por dia
experimental.

A ingestdo, quando o delineamento era somente composto pela dieta A apresentou
menor média de Rlc, se diferindo das demais médias a 5% de probabilidade (Tabela 2-4).
Considerando a aceitagdo ja verificada da dieta B, pode-se inferir que as médias de combinagao
BA e AB foram fortemente influenciadas pela média elevada da Rlc da dieta B. Ainda, na

figura 2-3, € possivel observar boxes, que confirmam esse viés de inferéncia.

Tabela 2-3 - Resumo da ANOVA para a RI média das dietas por dia experimental.
Fontes de Graus de Soma de Quadrado Teste F Bultor
Variacdo Liberdade Quadrados Médio

Dieta por dia 3 13102 4367,2 9,5056 <0,00001*
Caes 31 74800 24129 5,2518 <0,0000*
Erro 159 57430 4594

CV =32,55%

CV = Coeficiente de Variagio experimental.
*significativo a 5% de probabilidade pelo teste F.

O formato do box indica a variabilidade dentro do painel canino avaliador. Quanto
menor o box, menor ¢ a variabilidade da Rlc entre os cdes naquela configuragio de apresentagio
das dietas. Na revisdo de literatura realizada por Samant et al. (2021), é denotada a importéncia
da verificagdo da influéncia dos fatores intrinsecos dos cdies nos testes de palatabilidade. Pelo
teste x2, foi possivel observar que existe associagdo (p-valor < 0,05) para a idade e sexo dos
caes que compdem esse painel, para a aceitagdo das dietas no decorrer dos dias experimentais.

O teste ¥2 indicou associagdo entre o sexo e aceitagdo da dieta B (p-valor = 0,0065),
com o tamanho do efeito V de Crameér de 0,1420. Segundo Cohen (1988), valores até 0,20 sido
considerados “corte pequeno”, indicando que existe o impacto do sexo na aceitagdo canina da
dieta B, porém pequeno, além disso, ndo foram encontrados dados de pesquisa semelhantes
com cdlculos de tamanho de efeito para que um comparativo fosse tragado (COHEN, 1988;
LINDENAU, GUIMARAES, 2012).
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Tabela 2-4 - Médias das Rlc por dia experimental na aceitagdo.

Combinagdes de dietas por dia experimental* Rlc médias
BB 75,24*
BA 69,53*
AB 67,58"
AA 50,14°

*As combinagdes BB, BA, AB e AA sio referentes 4s ordens que as dietas eram servidas aos cdes por dia
experimental. Letras diferentes sobrescritas na mesma coluna indicam que a RI das dietas se diferiu
significativamente pelo teste de Tukey 4 5% de probabilidade.

Ao realizar a anélise dos residuos padronizados ajustados, observou-se que os cies
machos tendem a ingerir menor quantidade da ra¢do B no terceiro dia de avaliagao e
independente da combinagdo de dieta apresentada (Figura 2-3). Inversamente, tendem a
consumir maior quantidade do que a esperada no quinto dia, ou seja, altimo dia do teste de
aceitagio do que as fémeas.

A idade dos cies foi outro fator que apresentou associagio, porém quanto a aceitagdo
da dieta A pelo teste x2 (p-valor = 0,0005). O tamanho do efeito V de Cramér novamente foi
considerado pequeno (0,1671). O grupo de cdes que compdem a faixa etéria de 6 a 10 anos de
idade tende a consumir menor volume da dieta A no tltimo dia do teste de aceitagdo e o grupo

que tem a faixa etdria de 2 a 5 anos, ingere menos que o esperado para o segundo dia de

avaliacdo.

Figura 2-3 - Grifico boxplot por dia experimental e delineamento de apresentagdo das dietas.
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2.3.2. Teste de preferéncia

O teste de preferéncia foi realizado em trés dias consecutivos. O primeiro dia do teste
de preferéncia aconteceu no sexto dia experimental, ap6s a finalizagio do teste de aceitagdo.
Todas as avaliagdes ocorreram apés o jejum noturno. O conjunto de dados do teste de
preferéncia foi verificado quanto as pressuposigdes de normalidade (Teste Kolmogorov-
Smirnov, D=0,09675, p-valor=0,0549) e homoscedasticidade (Teste Levene, x=2,80111, p-
valor=0,0954), no qual foram considerados satisfatérios (p-valor > 0,05) para a realizag¢do do
teste t de Student.

De forma geral, como critério de palatabilidade, a preferéncia é avaliada quanto a
impressao global por dois critérios: a razio de ingestdo (RIp) e a primeira escolha de ingestdo.

Em ambos os critérios foram observadas diferengas significativas (p-valor < 0,00001)
entre as dietas. O teste t de Student apontou a diferenga na Rlp, onde a dieta B foi a mais
preferida com Rlp de 37,1% e a dieta A apresentou uma RlIp de apenas 5%.

Aldrich e Koppel (2015), afirmam que um comportamento frequentemente rastreado
em teste de preferéncia com cdes ¢ a “primeira escolha”, onde este é o primeiro alimento
abordado e consumido pelo animal nas condigdes de um determinado protocolo, e descreve
uma resposta imediata quanto & impressao global. Para a primeira ingestio ocorrida foi aplicado
o teste x2 que foi significativo ao considerar que a dieta B foi escolhida como primeira ingestdo
por 83 vezes, ¢ a A por apenas 8 vezes. Para esse critério foi também calculado o coeficiente
phi (), que permite medir a associagdo e/ou efeito entre varidveis dicotdmicas, nesse caso a
estatistica encontrada apresentou o valor de 0,78, indicando uma correlagio existente forte entre
a Rlp e a primeira escolha de ingestéo, e o efeito é considerando grande, ou seja, a primeira
ingestdo contribui fortemente para a definigdo da Rlp (KHALILZADEH, TASCI, 2017).

Segundo diversos autores, cdes neofobicos preferem a dieta habitualmente in gerida em
comparagdo a algo novo, e os cdes neofilicos estio adaptados a sabores variados e acabam por
consumir mais avidamente o que é novidade, seja por curiosidade ou por monotonia do sabor.
Alguns estudos também informam que cdes sem treinamento ao participar do teste de
preferéncia, caso apresentem comportamento neofilico e/ou neof6bico, tendem a niio ingerir o
alimento das tigelas e/ou ingerem o volume total das duas tigelas mesmo antes do tempo de
exposi¢ao ser finalizado (avidez). Os cdes participantes desse estudo nao apresentaram nenhum
desses comportamentos (BRADSHAW, 2006; ALDRICH, KOPPEL, 2015; ZANATTA et al.,
2016; MASSARI, BARBOSA, RESENDE, 2021).
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Para minimizar a falta de treinamento, ¢ tentar controlar o possivel comportamento
neofobico/ neofilico, decidiu-se realizar o teste de preferéncia em sequéncia ao teste de
aceitagdo, uma vez que ja havia existido o contato com as dietas durante os dias experimentais
referentes ao teste de aceitagdo de forma balanceada. Além dessa medida, foi solicitada a
observagdo do tempo de ingestdo das dietas. Ambas medidas corroboraram para os resultados
obtidos, onde se pode observar que houve ingestio de ambas as dietas, se diferindo
estatisticamente (p-valor <0,00001) quanto a RIp e ao tempo médio de ingestio.

A dieta B apresentou uma maior RIp (37,1%) teve menor tempo médio de consumo
(aproximadamente 18 minutos), a dieta A teve menor Rlp (5%) e maior tempo médio para
ingestdo (aproximadamente 25 minutos) quando esta dieta foi a preferida. A diferenga
encontrada favorece a exclusdo de comportamento neofébico e/ou neofilico dos cdes e pode-se
inferir que a dieta B € mais palatével e preferida em relagdo & dieta A. Pizzato e Domingues
(2008), afirmam que um alimento submetido a um teste de preferéncia alimentar para cies,
pode ser considerado palativel e preferido caso o seu consumo seja o dobro do consumo do
outro alimento testado.

Ainda de acordo com as observagdes dos tutores, 8% dos cées ndo farejaram a tigela
que primeiro ingeriram, 11% dos cées farejaram a tigela e ndo ingeriram o contetido da mesma
e 39% dos cées ingeriram a dieta da tigela que primeiro farejaram. O olfato é o principal sentido
dos cdes, seguido do paladar e tato, eles se interagem e influenciam na percepgio da
palatabilidade do alimento, através do seu aroma, sabor e textura, respectivamente. Essa
caracteristica fisiologica dos cdes pode ter sido determinante para que em 42% das observagdes
(independente do dia experimental e do posicionamento — direita, esquerda), ndo houvesse
nenhuma aproximagdo das tigelas. Ainda foi observado que, nessa situagao de nio aproximagio
das tigelas, em 90% das vezes a dieta contida era a A (ELMOR, 2013; MASSARI, BARBOSA,
RESENDE, 2021).

O paladar dos cées se mostra totalmente desenvolvido apenas apés algumas semanas de
vida, logo o olfato dos cdes € mais apurado que o paladar. O pardmetro “primeira olfagdo” foi
analisado pelo teste 2 e observou-se que a dieta B recebeu 73 vezes a primeira escolha para
ser farejada pelos cdes, se diferindo estatisticamente (p-valor < 0,00001) da olfagido da dieta A
(23). A correlagdo e tamanho do efeito foram calculados pelo coeficiente ¢ (phi), obtendo a
estatistica com valor de 0,52, indicando uma correlagdo e efeitos médios.

Segundo Kotrlik, Williams e Jabor (2011) e Rea e Parker (2014), o valor de phi permite
avaliar o nivel de associagdo entre as varidveis estudadas e o tamanho do efeito. Para os ¢ (phi)

observados para primeira ingestdo e primeira olfagdo, 0,78 e 0,56 respectivamente, infere-se
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que os p-valores ndo estdo supervalorizando o resultado obtido e que esses critérios tiveram
impacto relativamente forte e médio na realidade desse experimento.

Alguns estudos e revisoes sobre testes de palatabilidade citam sobre a influéncia do sexo
e da idade dos cdes (ALDRICH, KOPPEL, 2015; BASQUE et al., 2019), porém para esse
estudo nao houve influéncia do sexo ¢ idade dos cées pelo teste y2 (p-valor >0,05), assim como

encontrado nos trabalhos de Bautz (2013) e Alegria-Moran et al. (2019).
2.4. CONCLUSAO

Esta pesquisa mostra grande contribui¢do devido aos poucos estudos publicados sobre
palatabilidade dos alimentos para caes que utilizam protocolos préprios ou adaptados de outros
autores.

A avaliagao em domicilio apresentou resultados consistentes e promissores para estudos
futuros. Os cdes domésticos mostraram capacidade de escolha fina entre as dietas de mesma
classificacdo comercial (premium), possibilitando inferéncias sobre a capacidade de expansio
dos estudos com vieses mais proximos da realidade da ciéncia sensorial e ndo somente para
manté-los com peso constante.

Os resultados apontam que a falta de treinamento, ndo foi capaz de afetar as avaliagdes
e que o protocolo de avaliagdo consecutiva foi capaz de controlar os vieses de perfil neofobico
e/ou neofilico atribuido até entdo por outros pesquisadores aos cdes sem treinamento. As
respostas obtidas vdo de encontro ao 6bvio esperado pelos testes de palatabilidade (avaliar a
aceitagdo e preferéncia dos cdes), porém, a adicdo da verificagdo de pontos como tempo
dispendido pelos cdes para a ingestdo e pontos de controle durante a preferéncia auxiliam na
melhor interpretagdo do comportamento animal perante alimentos tidos como semelhantes de
acordo com a classificagdo mercadolégica.

O desenho € execugdo desse trabalho, realizado pelo olhar e planejamento de analistas
sensoriais, oferecem aos fabricantes e aos tutores ferramentas que permitem entender que os
cdes conseguem exercer escolhas. Logo, na auséncia de um alimento palativel, os cdes
simplesmente tenderdo a recusar a oferta pelo maior periodo que suas necessidades energéticas

permitam, a fim de receber algo que realmente lhes apetegam.
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CONCLUSAO GERAL

Se torna inegével a nova configuragdo das familias brasileiras. O papel desempenhado
pelo cdo vem mudando a medida que as pessoas tomam consciéncia que o pet ndo é somente
“algo”, e passa a reconhecé-lo como individuo.

Nessa pesquisa, perfil do tutor de cdes em sua generalidade ¢ composto por individuos
de ambos os sexos, com faixa etéria entre 18 e 39 anos, escolaridade entre graduagio e pos-
graduagdo, solteiro. Alimentam seus cdes com alimento completo seco (kibble) e petiscos,
consideram o cdo como companhia, preocupam com a qualidade do produto que o cio vai
consumir ¢ muitas vezes fornece ao cdo do seu préprio alimento.

A aplicagdo dos testes de palatabilidade, mostraram que os cdes domésticos possuem
capacidade de discriminar as diferentes dietas, mesmo sem treinamento intensivo. O teste de
aceitagdo mostrou resultados que permitem ser explorados ndo somente quanto a ingestdo da
quantidade de calorias para que o ciio mantenha seu peso constante. O teste de preferéncia
apresentou resultados consistentes e reafirmaram a escolha fina do teste de aceitagio.

Dessa forma, é possivel afirmar que essa pesquisa abordou um tema em continuo
crescimento, onde a nova perspectiva pela Otica da ciéncia sensorial, fornece valiosa
contribuig@o para os poucos trabalhos explorados na drea. Ainda permite que novos desafios
sejam tragados com expectativa de alcangar maiores informagdes sobre a qualidade alimentar

tanto para tutores quanto para os cies.



APENDICE A - Fichas de avaliacio

N°_: FICHA DE CADASTRAMENTO DOS CAES PARTICIPANTES - Data:
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5
1.Nome do tutor 2.Nome do
cdo:
3.Raga do
cao:
b 5.Sexo do céo: 6.1dade do céo:
4.Peso do cio: Fémea i
(Kg) () e il

( ) Macho

7.Quantas refei¢des seu co realiza no dia?

8.Qual a marca da ragdo que ¢ servida diariamente ao seu cdo?

9.0 seu cido se alimenta dessa racdo ha quanto tempo?

10.0 seu ciéo recebe guloseimas durante o dia? () Nao
() Sim. qual (is)?
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FICHA DE CONTROLE DO TESTE SENSORIAL DE ACEITACAO

2 REFEICOES AO DIA

N°* CADASTRO:
1.Nome do tutor

2.Nome do cio:

3.Ragdes teste recebidas:

Codigos

Quantidades

4.0rdem de apresentagio das rag0es teste (amostras) ao seu cio*:
Favor conferir os cédigos das refei¢des realizadas para que o controle seja mantido.

MANHA NOITE
1° DIA 065 065
2° DIA 239 239
3° DIA 065 239
4° DIA 239 065
5° DIA 065 065
5.0 seu cdo ingeriu dgua durante o tempo de exposigdo da ragio?
MANHA NOITE
1° DIA () Sim () Ndo () Sim () Ndo
2° DIA () Sim () Ndo () Sim () Nao
3° DIA () Sim () Nio () Sim () Nao
4° DIA () Sim () Nao () Sim () Néo
5° DIA () Sim () Néo () Sim () Nao
7.0 seu cdo ingeriu a quantidade total da ragao em quanto tempo?
MANHA NOITE
1° DIA
2° DIA
3°DIA
4° DIA
5° DIA

8.0 seu cdo esta apresentando algum tipo de desconforto intestinal?

1° dia

() Sim () Nao

() Sim () Nio

3% dia

() Sim () Ndo

5% dia

() Sim () Nao () Sim () Nido




FICHA DE CONTROLE DO TESTE SENSORIAL - PREFERENCIA

N° CADASTRO: 1. Tutor: 2. Cido:

3.Ragdes teste recebidas: Codigos Quantidades

4.0rdem de apresentagio das ragdes teste (amostras) ao seu cio*:
Favor conferir a ordem dos cédigos das amostras para que o controle seja mantido.

ESQUERDA DIREITA
1° DIA 065 239
2° DIA 239 065
3° DIA 065 239
5. Qual foi a tigela que o seu cdo primeiro farejou?
ESQUERDA DIREITA
1° DIA
2° DIA
3° DIA
6. Qual a tigela que o seu cdo ingeriu a ragdo primeiro?
ESQUERDA DIREITA
1° DIA
2° DIA
3° DIA
7. O seu cdo ingeriu a quantidade total da ragdo em quanto tempo?
1° DIA 2° DIA 3° DIA
8.0 seu cdo ingeriu 4gua durante o tempo de exposigdo 4 ragio?
SIM NAO
1° DIA
2° DIA
3° DIA
9.0 seu cdo estd apresentando algum tipo de desconforto intestinal?
SIM NAO
1° DIA
2°DIA
3°DIA
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APENDICE B — Termo de Consentimento Livre e Esclarecido - TCLE

& .= UNIVERSIDADE FEDERAL DE VICOSA
2 'v";x,‘k

4 1. -1k~ o

", . COMISSAO DE ETICA NO USO DE ANIMAIS DE PRODUCAO

= 2

L = CEUAP/UFV

Campus Universitario — Vicosa, MG — 36570-900 — Telefone:(31) 3899.3275 — e-mail:

ceuap@ufyv.br — site: www.ceuap.ufv.br

Esclarecimentos ao proprietario sobre a participagdo do animal nesse projeto:

¢ Sua autorizagdo para inclusdo do(s) seu(s) animal(is) nesse estudo é voluntaria. Seu(s)
animal(is) poderi(do) ser retirado(s) do estudo, a qualquer momento, sem que isso cause
prejuizo a ele(s).

* A confidencialidade dos seus dados pessoais seré preservada.

¢ Os membros da CEUA ou autoridades regulatérias poderdo solicitar suas informagdes, e
nesse caso, elas serdo dirigidas especificamente para fins de inspegdes regulares.

* O Zootecnista responsavel pelo(s) seu(s) animal(is) serd o(a) Dr. Francisco Carlos de
Oliveira Silva, inscrito(a) no CRMV sob o n° 0688.

Além dele a equipe do Pesquisador Principal Valéria Paula Rodrigues Minim também se
responsabilizard pelo bem-estar do(s) seu(s) animal(is) durante todo o estudo e ao final dele.
Quando for necessario, durante ao apés o periodo do estudo, vocé poderé entrar em contato
com o Pesquisador Principal ou sua equipe pelos contatos:

Tel. de Emergéncia: (31) 9 8757-8320

Equipe: Valéria Paula Rodrigues Minim; Gabriel Cipriano Rocha; Marcia Cristina Teixeira
Ribeiro Vidigal; Ludmylla Tamara Crepalde

Enderego: Departamento de Tecnologia de Alimentos — DTA 1.
Av. PH Rolfs, s/n — Campus Universitario

Telefone: (31) 9 8757-8320
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Declaragio de consentimento

Fui devidamente esclarecido(a) sobre todos os procedimentos deste estudo, seus riscos e
beneficios ao(s) animal(is) pelo(s) qual(is) sou responsével. Fui também informado que posso
retirar meu(s) animal(is) do estudo a qualquer momento. Ao assinar este Termo de
Consentimento, declaro que autorizo a participagdo do(s) meu(s) animal(is) identificado(s), a
seguir, nesse projeto.

Este documento sera assinado em duas vias, sendo que uma ficard comigo e outra com o
pesquisador.

(Cidade/UF) (Data)

(Assinatura do Responsével)

(Assinatura do Pesquisador)

2 Responsavel
Nome:
Documento de identidade (quando aplicavel):

Identificagdo do(s) animal( is) (repetir tantas vezes quantos foram os animais)

Nome:

N° de identificagdo:
Nome:

Espécie:

Racga:

Nome do Pesquisador Responsavel: Valéria Paula Rodrigues Minim
Enderego: Departamento de Tecnologia de Alimentos — DTA 1.

Av. PH Rolfs, s/n — Campus Universitério

Telefone: 3899-1623

Email: vprm@ufv.br
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